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บทคัดยอ 

การศึกษาในท่ีนี้มีวัตถุประสงคของการศึกษา คือ เพ่ือวิเคราะหถึงปจจัยท่ีมีผลตอการใชจาย 
ดาน  คาท่ีพัก คาอาหาร และคาของท่ีระลึก ในประเทศไทยของนักทองเท่ียวชาวตางประเทศ สำหรับขอมูลได
จากการสัมภาษณนักทองเท่ียวชาวตางชาติในประเทศไทยดวยแบบสอบถามรวมท้ังหมด 170 ตัวอยาง  
ผลวิเคราะหดวยสถิติพรรณนา พบวา นักทองเที่ยวกลุมยุโรป/อเมริกา/โอซีเนียมีการใชจายโดยเฉล่ียตอคน 
ดานท่ีพักและดานอาหารมากท่ีสุดคิดเปน 17,349.5 และ 12,552.26 ดอลลารสหรัฐตามลำดับ และ 
นักทองเที่ยวกลุมตะวันออกกลางมีการใชจายโดยเฉล่ียตอคนดานของที่ระลึกมากท่ีสุดคิดเปน 14,866.27 
ดอลลารสหรัฐ นอกจากน้ีผลการวิเคราะหปจจัยท่ีมีผลตอการใชจายของนักทองเท่ียวชาวตางชาติดวยคาสถิติ 
F-test พบวา ปจจัยท่ีสำคัญ ไดแก รายได อายุ วัตถุประสงคการเดินทาง 

 
The objective of this study aims to analyze the factors affecting the expenditure on 

accommodation, food, and souvenirs of foreign tourists in Thailand. Total of 170 samples were 
collected by interviewing foreign tourist in Thailand. The descriptive statistic results showed that 
foreign tourist from Europe, America, and Oceania had highest average expenses on accommodation 
cost, approximately 17,349.5 US Dollars per person followed by expenditure for food, approximately 

12,552.26 US Dollars per person. Travelers from Middle East countries spent mostly, on average, 
14,866.27 US Dollars for souvenir merchandises. Furthermore, this study also used F-test statistics 
technique to analyze on the factors influencing expenditure of foreign tourist in Thailand. It was 

found that the most important factor was individual income, age, and propose of traveling, respectively.  
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บทนำ 
การทองเท่ียวถือเปนอุตสาหกรรมท่ีสำคัญ

อยางมากตอการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศ
ไทยโดยเฉพาะรายไดจากนักทองเท่ียวชาวตางชาติ
ซึ่งถือเปนการนำเงินตราเขาสูประเทศ จะเห็นไดจาก
การเพ่ิมขึ้นของรายไดจากนักทองเที่ยวชาวตางชาติ
จาก 323.5 พันลานบาทในป 2545 เปน 547.8  
พันลานบาท และ 592.8 พันลานบาท ในป 2550 
และ 2553 ตามลำดับ (ตารางท่ี 1) เม่ือพิจารณาถึง

จากท่ีกลาวมาขางตนจงึเห็นควรศึกษาเก่ียวกับ
อุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวชาวตางชาติ
โดยพิจารณาเฉพาะดานคาใชจายของนักทองเท่ียว
วาข้ึนอยูกับปจจัยใดเปนสำคัญ ซึ่งผลของการศึกษา
ครั้งน้ีจะเปนขอมูลหน่ึงในการวางแผนทางการตลาด
ดานการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวตางชาติใน

ประเทศไทยอันจะกอใหเกิดการเติบโตทางเศรษฐกิจ
ของประเทศไทย 

 

วัตถุประสงคในการศึกษา 
เพ่ือศึกษาถึงปจจัยท่ีมีผลตออุปสงคการ

ทองเท่ียวในประเทศไทยของนักทองเท่ียวชาวตาง
ประเทศ 

ทฤษฎีท่ีใชในการศึกษา 
อุปสงคการทองเที่ยวในท่ีนี่ หมายถึง คาใช

จายในการทองเท่ียวซึ่งไดแก คาท่ีพัก คาอาหาร คา
ของที่ระลึก และการศึกษาครั้งน้ีไดนำแนวคิดของ 
Henderson and Quandt (1992) อธิบายถึงการ

แสวงหาอรรถประโยชนสงูสุดของผูบรโิภคจะอยูภายใต
สมมติฐานทางเศรษฐศาสตรที่วา“ผูบริโภคจะถูกสม
มติวาเปนผูตองการแสวงหาอรรถประโยชนรวมสูงสุด 

(Maximize total utility) ภายใตเง่ือนไขของรายได
และราคาสินคาท่ีกำหนดมาให สามารถอธิบายได
จากภาพท่ี 1 

 

รายไดจากการทองเท่ียวของประเทศไทยท่ีผานมาจะ
พบวาสวนใหญมาจากการใชจายของนักทองเท่ียว
ชาวตางประเทศ สงผลใหธุรกจิสนิคาและบรกิารตางๆ
ที่ เ ก่ียวของขยายตัวกอให เ กิดการจางงานและ 
ยังเปนกลไกท่ีสำคัญในการกระจายรายไดและ 
ความเจริญสูภูมิภาคทำใหเกิดการเจริญเติบโต 
ทางเศรษฐกิจของประเทศในท่ีสุด ท้ังน้ีมีสวนชวยชดเชย
การขาดดุลการคาไดอีกดวย 

ตารางที ่1 จำนวนนักทองเท่ียวชาวตางชาติและรายไดจากนักทองเท่ียวชาวตางชาติในประเทศไทย ป 2548 - 2557 

 2548 2549 2550 2551 2552 2553 2554 2555 2556 2557

 

( ) 

11.52 13.82 14.46 14.58 14.15 15.94 19.10 22.35 26.55 24.81 

 

( ) 
367.4 482.3 547.8 574.5 510.3 592.8 776.2 983.9 1,207.2 1,172.8

ที่มา : กรมการทองเท่ียว การทองเท่ียวแหงประเทศไทย 
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จากรูปภาพขางตน ผูบริโภคมีรายไดจำนวน
จำกัดเทากับ Y บาท เผชิญกับการเลือกซ้ือสินคา 2 
ชนิด X1 และ X2 ซึ่งมีราคาเทากับ P1 และ P2 บาท
ตอหนวย การเลือกท่ีเหมาะสมท่ีสุดของผูบริโภคคือ 
เลือกชุดของสินคา E ที่ประกอบดวย ปริมาณสินคา 
X1=X10 และ X2=X20 หนวย ผูบริโภคจะไดรับ 
ความพอใจสูงสุดภายใตขอจำกัดของรายไดที่มีอยู  
นี่คือ พฤติกรรมแสวงหาส่ิงท่ีดีที่สุดของผูบริโภคภาย
ใตขอจำกัด (Constrainted optimization behavior) 

 

วรรณกรรมท่ีเกี่ยวของ 
สมเจตน ลีสวรรค (2538) การเติบโตของ

อุตสาหกรรมทองเท่ียวของประเทศไทย มีวัตถุประสงค
ศึกษาสถานภาพการทองเท่ียวของประเทศอุตสาหกรรม
ไทย ศึกษาปจจัยตางๆ ที่เปนตัวกำหนด อุปสงค 

หรือจำนวนนักทองเท่ียวท่ีเปนตลาดสำคัญของ 
การทองเที่ยว ศึกษาอัตราการเติบโตของจำนวน 
นักทองเท่ียวและรายไดจากการทองเท่ียว ท้ังพยากรณ
แนวโนมจำนวนนักทองเท่ียวและรายไดจากการ
ทองเที่ยวในอนาคต โดยการเก็บรวบรวมขอมูล 

จากหนวยราชการ รัฐวิสาหกิจและสถาบันวิจัยตางๆ 

ผลการศึกษาพบวาผลในสวนของปจจัยผันแปรอิสระ
มีผลตออุปสงคการทองเท่ียวจำนวนนักทองเท่ียวพบ
วาราคาหองพักสัมพันธทิศทางตรงขามกับจำนวน 
นักทองเท่ียวจากประเทศญ่ีปุน  

ศรัณย รักษเผา (2543) ผลกระทบของ
อุตสาหกรรมการทองเท่ียวตอเศรษฐกิจของประเทศ
ไทยวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาโครงสรางอุตสาหกรรม
การทองเที่ยวของประเทศไทยและศึกษาผลกระทบ
ของอุตสาหกรรมการทองเท่ียวท่ีมีผลตอเศรษฐกิจ
ของประเทศโดยวิเคราะหความสัมพันธของการผลิต 

(Input – Output Analysis) วิเคราะหตารางปจจัย
การผลิต – ผลผลิต ผลการศึกษาพบวาผลกระทบ
ของอุตสาหกรรมการทองเที่ยวตอผลผลิตตามสาขา
การผลิตตางๆ การใชจายของนักทองเท่ียวท้ังชาวไทย
และชาวตางประเทศไดกอใหเกิดผลกระทบตอระบบ

เศรษฐกิจทั้งทางตรงและทางออมในสาขาการผลิต
ตาง ๆ คาใชจายนักทองเท่ียวทำใหเกิดคาทวีคูณ 
มูลคา เ พ่ิมทางตรงและคาทวีคูณเ พ่ิมทางออม  
สวนผลกระทบของการทองเที่ยวตอมูลคาเพ่ิมจาก
การใชจายเงินงบประมาณพบวาทำใหเกิดมูลคาเพ่ิม

ทางตรงจากนักทองเท่ียวและมูลคาทางออม 

                           X2 

  

 

                                              E                 U 

         X1 

 

ภาพท่ี 1 แสดงดุลยภาพของผูบริโภค 
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อมรรัตน วงศเปง (2550) ปจจัยทางการ
ตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทองเท่ียวประเทศ
ไทยของนักทองเท่ียวชาวยุโรป วัตถุประสงคเพ่ือศึกษา
ปจจัยทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
ทองเที่ยวประเทศไทย ศึกษาการตัดสินใจทองเที่ยว
ประเทศไทยของนักทองเท่ียวชาวยุโรป ศึกษาความ
สัมพันธระหวางประชากรศาสตรกับพฤติกรรมทองเท่ียว
ระหวางปจจัยการตลาดกับการตัดสินใจมาทองเท่ียว
ประเทศไทย วิเคราะหขอมูลโดยใชคาสถิติและทดสอบ
สมมติฐานดวยคา Chi – square คาสหสัมพันธแบบ
เพียรสัน ผลการศึกษาพบวา เพศ อายุ การศึกษา 
อาชีพ รายได มีผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวประเทศ
ไทย โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือพักผอนวันหยุด และสินคา
ผลิตภัณฑมีผลตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวประเทศ
ไทยมากท่ีสุด  

วันวสา วิโรจนารมย (2550) การประมาณ
อุปสงคการทองเที่ยวของนักทองเที่ยวตางชาติใน
ประเทศไทย โดยใชการวิเคราะหขอมูลพาแนล 
แบบไมนิ่ง วัตถุประสงคศึกษาปจจัยท่ีกำหนดอุปสงค
ทองเท่ียวโดยใชขอมูลทุติยภูมิประเภทอนุกรมเวลา
วิเคราะหดวยเทคนิค Cointegration analysis ผล
การศึกษาพบวา ตัวแปรท่ีมีผลตอจำนวนนักทองเท่ียว 
คือ คาใชจายในการเดินทาง รายไดประชาชาติตอหัว 
และอัตราแลกเปล่ียน 

ภูวนารถ ปาปวน (2550) การทดสอบ 
ความสัมพันธระหวางรายไดจากการทองเท่ียวกับ 
การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศไทย 
วัตถุประสงคทดสอบความสัมพันธระหวางรายไดจาก
การทองเท่ียวกับการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของ
ประเทศไทย ผลการศึกษาพบวารายไดจากการ
ทองเท่ียวและผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศมี 
Oeder of Integration คือสัมพันธกันในระยะยาวแต
ไมมีการปรับตัวในระยะส้ันในความเปนเหตุเปนผล

พบวามีความสัมพันธกันแบบสองทิศทาง  
 
กาญจนา โชคเกศถาวร (2553) การจำลอง

แบบอุปสงคการทองเท่ียวระหวางประเทศมายังประเทศ
ไทย ขอมูลตัดภาคขวางและขอมูลอนุกรมเวลา 
วัตถุประสงคศึกษาปจจัยท่ีกำหนดอุปสงคการทองเท่ียว 
ผลการศึกษาพบวา อัตราแลกเปล่ียนมีผลตอจำนวน
นักทองเท่ียวชาวตางประเทศในทิศทางบวก ตนทุน
คาใชจายในการเดินทางกับราคาเปรียบเทียบมี 
ความสัมพันธในทิศทางลบตรงกันขาม 

 
กรอบแนวคิด 

จากการทบทวนทฤษฎีที่ใชในการศึกษาจะ
เห็นไดวาผูบริโภคจะเสียคาใชจายในทางเลือกตางๆ 
อยางต่ำท่ีสุดภายใตความพึงพอใจสูงสุดซึ่งถือเปน
ขอสมมติฐาน (Assumption) ของการศึกษาครั้งนี้ 

สำหรับผลจากการทบทวนงานวิจัยท่ีเก่ียวของสามารถ
นำมาประยุกตเปนกรอบแนวคิดการวิเคราะหปจจัย 

ท่ีมีอิทธิพลตอการใชจายของนักทองเท่ียวชาวตางชาติ
กลุมตางๆ ไดดังน้ี 
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ปที่ 13 ฉบับที่ 2 (พฤศจิกายน 2558-มีนาคม 2559) 

จากการทบทวนทฤษฎีและงานวิจัย ท่ี
เก่ียวของ พบวา ปจจัยท่ีมีผลตอคาใชจายการทองเท่ียว
ประกอบ ดวยปจจัยดานเศรษฐกิจ และปจจัยดาน
ประชากรและวัตถุประสงคของการเดินทาง โดยปจจัย
ดานเศรษฐกิจ คือ รายไดของนักทองเท่ียว ปจจัยดาน
ประชากร ไดแก เพศ อายุ อาชีพ สวนวัตถุประสงค
การเดินทางไดแก เดินทางเพ่ือพักผอน เดินทางเพ่ือ
ธุรกิจ พิจารณาจากแผนภาพกรอบแนวคิด งานศึกษา
คร้ังน้ีไดกำหนดให คาใชจายการทองเท่ียวเปนตัวแปร
ตาม แบงออกเปน 3 ประเภท คือ คาใชจายดานท่ีพัก 
คาใชจายดานอาหาร และคาใชจายดานของท่ีระลึก 

โดยปจจัยดานประชากร ปจจัยดานเศรษฐกิจและ
วัตถุประสงคการเดินทางเปนตัวแปรอิสระ 

 
ขอบเขตของการศึกษา 

นักทองเท่ียวชาวตางชาติในที่นี่ หมายถึง 
นักทองเท่ียวท้ังชาวเอเชียและชาวตะวันตกท่ีเดินทาง
เขามาทองเท่ียวในประเทศไทยโดยพิจารณาตาม

ภูมิลำเนาหรือถ่ินท่ีอาศัยของนักทองเท่ียวชาวตางชาติ 
ซึ่งไดแก นักทองเท่ียวกลุมอาเซียน, นักทองเท่ียว 
กลุมชาวจีน, นักทองเท่ียวกลุมเอเชียตะวันออก,  

นักทองเท่ียวกลุมยุโรป/อเมริกา/โอซีเนีย, นักทองเท่ียว
กลุมอินเดีย/ปากีสถาน/บังกลาเทศ, นักทองเท่ียวกลุม
ตะวันออกกลาง 

 
วิธีการศึกษา 

การศึกษาในท่ีนี่เปนการศึกษาเชิงปริมาณ 
โดยใชสถิติเชิงพรรณนาดวยคาเฉล่ีย   และคา F-test 
เพ่ือทราบถึงพฤติกรรมการใชจายของนักทองเท่ียว
ชาวตางประเทศในประเทศไทย โดยมีปจจัยดานเพศ 
อายุ อาชีพ รายได วัตถุประสงคที่เปนตัวกำหนด  

 
ขอมูลที่ใชในการศึษา 

ขอมูลท่ีใชในการวิจัยแบงเปน 2 สวน คือ 

ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนการเก็บ
รวบรวมขอมูลจากแบบสอบถาม (Questionnaire) 
โดยการสอบถามจากกลุมนักทองเท่ียวชาวตางประเทศ

ที่เดินทางมาทองเท่ียวในประเทศไทย จำนวน 170 
ตัวอยาง โดยใชวิธีการสุมตัวอยางแบบไมใชความ 
นาจะเปนดวยวิธี Accidental Sampling ทำการเก็บ
ขอมูล ณ เขตทาอากาศยานสนามบินสุวรรณภูมิบริเวณ
อาคารผูโดยสารขาออก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 (US $)

 (US $)

(US 

 (0= , 1= ) 

 

 (0= , 1= )

 (US $) 

        

(0= , 1= ) 
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ปที่ 13 ฉบับที่ 2 (พฤศจิกายน 2558-มีนาคม 2559) 

ผลการวิเคราะหพฤติกรรมการใชจายของ
นักทองเท่ียวชาวตางชาติที่มีการใชจายตอคน พบวา 
นักทองเท่ียวกลุมยุโรป/อเมริกา/โอซีเนียมีการใชจาย
ทางดานท่ีพักและดานอาหารมากท่ีสุด มีคาเฉล่ียคิด
เปน 17,349.5 และ 12,552.26 ดอลลารสหรัฐ  

และนักทองเท่ียวกลุมตะวันออกกลางมีการใชจาย

ดานของท่ีระลึกมากท่ีสุด มีคาเฉล่ียคิดเปน 14,866.27 
ดอลลารสหรัฐ 

การวิเคราะหปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการใชจาย
ของนักทองเท่ียวชาวตางชาติ จำแนกประเภทตาม 
คาใชจาย (คาท่ีพัก คาอาหาร คาของท่ีระลึก) 

 

F-test 

     

  0.019 1.51 1.222 

   2.367**** 0.266 0.01 

   0.012 0.839 0.585 

   7.161** 2.208**** 4.848** 

   0.092 0.36 0.874 

ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เปน 
การศึกษารวบรวมขอมูลเก่ียวกับอุตสาหกรรมการ
ทองเที่ยว ขอมูลดุลบัญชีเดินสะพัด ขอมูลสถิติ 
นักทองเที่ยวและรายไดดานการทองเที่ยวจาก 
นักทองเท่ียวชาวตางชาติท่ีเขามาทองเท่ียวในประเทศ
ไทย เพ่ือนำมาเปนขอมูลเบ้ืองตนและแนวคิดพ้ืนฐาน
ในการทำวิจัย 

ผลการวิเคราะห 
การศึกษาครั้งน้ีไดทำการวิเคราะหขอมูล

เ ก่ียวกับพฤติกรรมการใชจายของนักทองเท่ียว 
ชาวตางชาติแตละกลุมมีการใชจายแตละคนโดยคิด
เปนคาเฉล่ีย จำแนกออกเปนคาใชจายทางดานท่ีพัก 

ดานอาหาร ดานของท่ีระลึก 
 

ตารางที่ 2 แสดงผลการวิเคราะหพฤติกรรมการใชจายของนักทองเท่ียวชาวตางประเทศ 

ปจจัยท่ีกำหนดอุปสงคการทองเท่ียวในประเทศไทยของนักทองเท่ียวชาวตางชาต ิ
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ปที่ 13 ฉบับที่ 2 (พฤศจิกายน 2558-มีนาคม 2559) 

F-test 

     

  0 2.3116**** 0.01 

   0.159 0.002 0.064 

   1.12 0.788 2.655**** 

   0.111 0.051 0.371 

   0.489 2.440**** 0.14 

  0.115 0.132 0.065 

   0.73 1.686 0.027 

   0.992 7.888** 0.333 

   0.687 0.667 0.004 

   0 3.881*** 0.805 

/   0.016 0.143 1.195 

  0.932 0.022 0.244 

   2.258**** 0.361 4.961** 

   0.007 0.222 0.022 

   0.94 0.031 0.012 

/   0.217 0.542 4.948** 

  10.547** 8.274** 12.406** 

   0.001 1.217 0.003 

   11.705** 7.047** 14.777** 

   0.561 15.914** 7.298** 

  0.677 1.357 1.252 

   1.632 1.655 0.042 

   2.299**** 1.362 3.584*** 

   3.357 1.777 11.959** 

   0.306 0.009 19.767* 

ตารางที่ 3 การวิเคราะหปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการใชจายของนักทองเท่ียวชาวตางชาติในประเทศไทย 

*มีระดับนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่นรอยละ 99 
** มีระดับนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่นรอยละ 95 

*** มีระดับนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับความเช่ือมั่นรอยละ 90 
**** มีระดับนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 85 
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ปที่ 13 ฉบับที่ 2 (พฤศจิกายน 2558-มีนาคม 2559) 

 
ผลการวิเคราะหปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการ 

ใชจายของนักทองเท่ียวชาวตางชาติ พบวา รายไดมี
อิทธิพลตอการใชจายทุกประเภทของนักทองเท่ียว
กลุมอาเซียนและกลุมอินเดีย/ปากีสถาน/บังกลาเทศ 
และมีอิทธิพลตอการใชจายดานของท่ีระลึกของ 
นักทองเที่ยวกลุมตะวันออกกลางสวนวัตถุประสงค
ของการเดินทางมีอิทธิพลตอการใชจายดานอาหาร
ของนักทองเท่ียวกลุมชาวจีนและกลุมเอเชียตะวันออก 
ทั้งยังมีอิทธิพลตอการใชจายดานของท่ีระลึกของ 
นักทองเที่ยวกลุมตะวันออก สำหรับเพศมีอิทธิพลตอ
การใชจายดานอาหารของนักทองเท่ียวกลุมชาวจีน
และตอการใชจายดานของที่ระลึกของนักทองเที่ยว
กลุมอินเดีย อาชีพตำแหนงหนาท่ีการงานยังมีอิทธิพล 
ตอการใช จ ายด าน ท่ี พักและด านของ ท่ี ระ ลึก 
ของนักทองเที่ยวกลุมยุโรป/อเมริกา/โอซีเนียและ 
กลุมตะวันออกกลาง 

 
ขอเสนอแนะ 
 ขอเสนอแนะจากการวิจัย 

1.  นักทองเที่ยวกลุมอาเซียนควรใหความ
สำคัญกับนักทองเท่ียวกลุมที่มีรายไดสูงเน่ืองจากนัก
ทองเที่ยวกลุมนี้ตองการบริการท้ังทางดานท่ีพัก,ดาน
อาหารและดานของที่ระลึกและนักทองเที่ยวท่ีมีอายุ

มากเน่ืองจากมกีารใชจายคาท่ีพักสูงดังน้ันธุรกิจเก่ียว
กับที่พักโรงแรมควรมุงเนนใหบริการกับนักทองเท่ียว
กลุมอาเซียนท่ีสูงอายุ 

2.  นักทองเท่ียวกลุมชาวจีนควรมุงเนนบริการ
ด านแหล งชอปป งและร านอาหาร เ น่ืองจากมี
วัตถุประสงคมาทองเที่ยวในประเทศไทยเพ่ือใชจาย
ทางดานอาหารโดยเพศก็มีผลตอการใชจายอีกดวย
รวมทั้งแหลงชอปปงและจำหนายสินคาของท่ีระลึก 

3.  นักทองเท่ียวกลุมเอเชียตะวันออกควร
จะมุงเนนธุรกิจดานรานอาหารเน่ืองจากวัตถุประสงค
ของนักทองเท่ียวกลุมนี้ตองการใชจายดานอาหารสูง

กวาดานอื่น ๆ รวมทั้งอาชีพของนักทองเท่ียวยังสงผล
ตอการเลือกใชจายดานอาหารดังนั้นธุรกิจดาน 
รานอาหารควรเนนบริการนักทองเท่ียวกลุมเอเชีย
ตะวันออกมากกวาธุรกิจดานอ่ืน ๆ 

4.  นักทองเท่ียวกลุมยุโรป/อเมริกา/โอซีเนีย 
ควรเนนบริการนักทองเที่ยวกลุมนี้ดานท่ีพักและ 
ดานแหลงชอปปง โดยอาชีพของนักทองเท่ียวกลุมน้ี
สงผลตอการเลือกใชจายดานท่ีพัก และดานของ 
ที่ระลึก 

5.  นักทองเท่ียวกลุมอินเดีย/ปากีสถาน/ 
บังกลาเทศ ควรเนนธุรกิจทุกดานโดยเฉพาะอายุ 
และรายไดของนักทองเท่ียวท่ีมีอิทธิพลตอการเลือก

ใชจาย อีกท้ังวัตถุประสงคในการเดินทางทองเที่ยว
ตองการใชจายดานอาหารและของท่ีระลึกอีกดวย 

6.  นักทองเที่ยวกลุมตะวันออกกลางควร
จะมุงเนนทางดานแหลงชอปปงเน่ืองจากรายได อาชีพ
และวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเท่ียวตองการ
ใชจายดานของท่ีระลึก รวมท้ังธุรกิจดานท่ีพักเน่ืองจาก
อาชีพมีผลตอการเลือกใชจายดานท่ีพัก 
 ขอเสนอแนะในการศึกษาคร้ังตอไป 

1. การศึกษาครั้งตอไปเก่ียวกับปจจัยท่ี
กำหนดคาใชจายนักทองเที่ยวชาวตางประเทศท่ี
เดินทางเขามาในประเทศไทยควรใชเทคนิคการ
วิเคราะหแบบ Mutiple Regression Analysis เพ่ือได

ทราบถึงปจจัยท่ีสงผลกระทบตอการเลือกใชจายของ
นักทองเท่ียวชาวตางประเทศท่ีเดินทางเขาทองเท่ียว
ในประเทศไทยและทราบถึงคาความยืดหยุนตอไป

และสามารถประมาณการคาใชจายความตองการ 
ในการใชจายไดอีกดวย 

2. ควรทำการศึกษาถึงความตองการ
ทองเ ท่ียวในประเทศไทยของนักทองเ ท่ียวชาว 
ตางประเทศในเชิงลึกดวยวิธีการศึกษาเชิงคุณภาพ อนั 

จะทำใหการศึกษาเก่ียวกับปจจัยท่ีกำหนดอุปสงค
การทองเ ท่ียวในประเทศไทยของนักทองเ ท่ียว 

ชาวตางชาติมีการตอยอดองคความรูมากย่ิงขึ้น 
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