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บทคัดยอ  

ตลาดน้ําในพ้ืนท่ีภาคกลางมีอยูมากมายซ่ึงเปนแหลงทองเท่ียวท่ีมีชื่อเสียง อาทิเชน ตลาดน้ําอัมพวา 

จังหวัดสมุทรสงคราม ตลาดน้ําดําเนินสะดวก จังหวัดราชบุรี และตลาดน้ํา อโยธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

ฯลฯ ซ่ึงถือวาเปนแหลงทองเท่ียวท่ีมีความสําคัญตอระบบเศรษฐกิจท้ังในระดับชุมชนและประเทศ เพราะ

กอใหเกิดกิจกรรมการคาขายและการจางงาน อีกท้ังยังเปนแหลงทองเท่ียวท่ีสะทอนถึงความเปนเอกลักษณทาง

วัฒนธรรมและวิถีชีวิตของชุมชนท่ีอาศัยอยูริมสองฝงแมน้ําในอดีต บทความนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือนําเสนอแนว

ทางการพัฒนาการทองเท่ียวตลาดน้ําอยางยั่งยืน ผานการศึกษาทบทวนองคความรูท่ีเก่ียวของท้ังจากแนวคิด

ทฤษฎีและการเอกสารงานวิจัยเก่ียวกับการทองเท่ียวตลาดน้ํา 

ผลการศึกษาสามารถนําเสนอได ดังนี้ การทองเท่ียวตลาดน้ําเปนการทองเท่ียวในรูปแบบใหมท่ีไดรับ

ความนิยมจากนักทองเท่ียวท่ีชื่นชอบการทองเท่ียวในเชิงวัฒนธรรมและธรรมชาติ โดยตลาดน้ําเปนแหลง

ทองเท่ียวท่ีมีพัฒนาการมาอยางตอเนื่อง และเปนแหลงทองเท่ียวท่ีสะทอนถึงวิถีชีวิตและวัฒนธรรมท่ีเปน

เอกลักษณของแตละชุมชน ตลาดน้ําในภาคกลางมีจํานวนหลายแหง แตละแหงจะมีปญหาท่ีแตกตางกันออกไป 

นอกจากนี้แลว ในการสังเคราะหองคความรูในการจัดการเพ่ือพัฒนาการทองเท่ียวตลาดน้ําใหเปนไปอยางยั่งยืน

ผานงานวิจัยท่ีเก่ียวกับการบริหารจัดการตลาดน้ําในภาคกลาง และพ้ืนท่ีอ่ืน รวมถึงงานวิจัยท่ีเก่ียวของกับการ

จัดการการทองเท่ียว พบวา การบริหารจัดการเพ่ือการพัฒนาอยางยั่งยืนจะมุงเนนไปท่ี 1) การสรางการมีสวน

รวมของผูมีสวนไดสวนเสียทุกฝายท่ีเก่ียวของ 2) การบริหารจัดการความเปลี่ยนแปลง 3) การจัดการเก่ียวกับ

ปจจัยท่ีเก่ียวของ เชน ทุนมนุษย ทุนสิ่งแวดลอม ทุนทางสังคม ทุนทางกายภาพ ทุนการเงิน และ 4) การจัดการ

ดานการประชาสัมพันธ 

 

คําสําคัญ: การจัดการอยางยั่งยืน การพัฒนาอยางยั่งยืน การทองเท่ียว ตลาดน้ํา 
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Abstract 

 The floating market of Central region, e.g. Dumneon Sadaug floating market or 

Aumpawa floating market or Ayothaya floating market, etc. Those are a tourist attraction that 

important to the economy of both the community and the country. Because it has been 

created trade and employment activities and it has been also a tourist destination that 

reflected the cultural identity and lifestyle of the communities that lived on both banks of 

the river in the past. The objectives of this article were to present the guideline of the 

sustainable development of floating market through the knowledge reviews both concepts, 

theories, and the research paper that related to floating market tourism.  

 The results showed that; a floating market is a new pattern of tourism and it was 

favorite by the tourist who liked the cultural attraction. A floating market was continuously 

developed and it is a tourist attraction that reflects the unique, way of life, and culture of 

each community. There are many floating markets in the central region and each place has 

been had a different problem. In addition, the synthesis of knowledge in management for 

sustainable development of the floating market through the research papers whereas it was a 

research that related to management of famous floating market on the central region and 

others place and the research that related to tourism management. The results found, the 

management was focus on. 1) To establish on participation of stakeholder. 2) Change 

management. 3) To manage on factors that related, e.g. human capital, environmental capital, 

social capital, physical capital, financial capital. 4) Public relation management. 
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บทนํา 

การทองเท่ียว คือ การเดินทางจากสถานท่ีหนึ่งไปยังอีกสถานท่ีหนึ่งซ่ึงมีจุดประสงคตาง ๆ เชน เพ่ือการ

พักผอน เพ่ือสรางความสนุกสนาน เพ่ือหาความรู  รวมไปถึง การเดินทางจากท่ีหนึ่งไปยังอีกท่ีหนึ่ง โดยไมคํานึง

วาระยะทางนั้นจะใกลหรือไกล และการเดินทางนั้นจะมีการคางแรมหรือไม เปนกิจกรรมของมนุษยท่ีกระทําเพ่ือ

ผอนคลายความตึงเครียดจากกิจการงานประจํา (รัฐนันท  พงศวิริท และ ภาคภูมิ  ภัควิภาส, 2557: น. 45)  

และการทองเท่ียวยังเปนธุรกิจอุตสาหกรรมภาคบริการ (Service Industry) โดยแบงออกเปน 1. แบบมี

องคประกอบท่ีสามารถจับตองได (Twangible Elements) เชน ผลิตภัณฑการทองเท่ียวและการบริการตาง ๆ 

เชน โรงแรม รีสอรต ธุรกิจใหบริการดานการพักผอนหยอนใจและการขนสง 2. แบบองคประกอบซ่ึงจับตองไมได 

(Intangible Elements) เชน การพักผอนหยอนใจ วัฒนธรรม การผจญภัย (ธันยวัฒน  จิตตะยโศธร, 2558: น. 

3) ดังนั้นจึงไดมีการปรับปรุงพัฒนาแหลงทองเท่ียว สรางระบบบริการพ้ืนฐานและสิ่งอํานวยความสะดวกตาง ๆ 

เพ่ือรองรับนักทองเท่ียวท่ีมีแนวโนมเพ่ิมข้ึนทุกป (วิคิเนียร  มายอร, 2555) การพัฒนาและการสงเสริมการ

ทองเท่ียวจึงเปนนโยบายหนึ่งท่ีมีความสําคัญตอการพัฒนาพ้ืนท่ีท้ังในระดับประเทศ ภูมิภาค และทองถ่ิน (เบญจ

วรรณ  สุจริต และ ชัชชัย  สุจริต, 2560)  

  นอกจากนี้แลวอุตสาหกรรมการทองเท่ียวยังเปนอุตสาหกรรมภาคบริการท่ีสามารถสรางรายไดเปน

จํานวนมากเขาสูระบบเศรษฐกิจของประเทศไทย (กองเศรษฐกิจการทองเท่ียวและกีฬา, 2563) สอดคลองกับ 

นราวดี บัวขวัญ (2556) กลาววา การทองเท่ียวเปนอุตสาหกรรมท่ีมีการเติบโตอยางตอเนื่องและมีบทบาทสําคัญ

ตอระบบเศรษฐกิจและสังคมของประเทศไทยเปนอยางมาก โดยในระยะเวลาท่ีผานมานั้นประเทศไทยมีรายได

จากอุตสาหกรรมการทองเท่ียวสูงเปนอันดับท่ี 4 ของโลก ไมวาจะเปนรายไดจากการทองเท่ียวในแหลงทองเท่ียว

เชิงนิเวศ (Eco-tourism) แหลงทองเท่ียวเชิงศิลปะวิทยาการ (Arts and Sciences Education Attraction 

Standard) แหลงทองเท่ียวเชิงประวัติศาสตร (Historical Attraction) แหลงทองเท่ียวเชิงธรรมชาติ (Natural 

Attraction) แหลงทองเท่ียวเชิงนันทนาการ (Recreation Attraction) และแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 

(Cultural Attraction) และในระยะเวลา 3 ปท่ีผานมา แหลงทองเท่ียวในประเทศไทยท่ีสะทอนถึงวิถีชีวิตของ

ชุมชนทองถ่ินไดกลายเปนแหลงทองเท่ียวท่ีไดรับการสนับสนุนจากนโยบายสงเสริมการทองเท่ียวของการ

ทองเท่ียวแหงประเทศไทย (ททท.) ดวยมุมมองท่ีเนนตลาดนักทองเท่ียวท่ีมีศักยภาพในการใชจายผานการ

ทองเท่ียวรูปแบบวิถีไทย เพ่ือลดความเหลื่อมล้ําทางสังคม ทําใหมีการกระจายรายไดจากนักทองเท่ียวสูชุมชน 

อํานวยความสะดวกและสรางความปลอดภัยใหนักทองเท่ียวควบคูไปกับการพัฒนาบุคลากรดานการทองเท่ียวให

มีประสิทธิภาพ เพ่ือเปนเจาบานท่ีดี และสืบเนื่องมาจากประเทศไทยมีทรัพยากรการทองเท่ียวท่ีอุดมสมบูรณ มี

แหลงทองเท่ียวท่ีหลากหลายซ่ึงสามารถดึงดูดใจและตอบสนองความตองการของนักทองเท่ียวท้ังชาวไทยและ

ชาวตางชาติ และสถานท่ีทองเท่ียวดังท่ีกลาวมาท่ีไดรับความนิยมอีกรูปแบบหนึ่ง คือ “ตลาดน้ํา” (Floating 

market) และจากการทบทวนเอกสารท่ีเก่ียวของ พบวา ตลาดน้ําแหงแรกในประเทศไทยคือ “ตลาดน้ําเหลาตั๊ก

ลัก” หรือท่ีนักทองเท่ียวรูจักในชื่อ “ตลาดน้ําดําเนินสะดวก” นั่นเอง และเม่ือการทองเท่ียวตลาดน้ําไดรับความ

นิยมจากนักทองเท่ียวเชนเดียวกับแหลงทองเท่ียวในรูปแบบอ่ืน ๆ ปรากฏการณนี้สงผลใหตลาดน้ําเกิดข้ึน

มากมายหลายแหงท้ังในกรุงเทพฯ และจังหวัดอ่ืน ๆ (ณภัทร  ขุนทรง, 2558) อาทิ เชน ตลาดน้ําตลิ่งชัน 
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(กรุงเทพมหานคร) ตลาดน้ําอโยธยา (จังหวัดพระนครศรีอยุธยา) ตลาดน้ําอัมพวา (จังหวัดสมุทรสงคราม) ตลาด

มหาชัย (จังหวัดสมุทรสาคร) และ ตลาดน้ําหัวหิน (จังหวัดประจวบคีรีขันธ) เปนตน 

  อยางไรก็ดีเม่ือการทองเท่ียวตลาดน้ําไดรับความนิยมเปนอยางสูง จนทําใหเกิดการพัฒนาและเพ่ิม

จํานวนข้ึนอยางรวดเร็ว ซ่ึงปรากฏการณดังกลาวอาจเปนสาเหตุใหสภาพเดิมของตลาดน้ําเปลี่ยนแปลงไป และ

หากการพัฒนาตลาดน้ํามาใชเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวโดยขาดการดูแลและการบริหารจัดการท่ีดี ก็สามารถทํา

ใหเกิดผลกระทบตาง ๆ ตามมาไดเชนกัน อาทิเชน ผลกระทบทางเศรษฐกิจ ผลกระทบทางสังคม ผลกระทบทาง

วัฒนธรรมและผลกระทบตอสิ่งแวดลอมทางดานกายภาพ ดังเชน ผลการวิจัยของ ธีราภรณ  นกแกว (2554) 

พบวา ตลาดน้ําวัดไทรไดรับความนิยมนอยลง อันเนื่องมาจากปญหาเรื่องการบริหารจัดการท่ีขาดการมีสวนรวม

ของคนในชุมชนประกอบกับความเจริญท่ีเขามาในพ้ืนท่ี ทําใหสภาพแวดลอมและวิถีชีวิตดั้งเดิมไดเปลี่ยนแปลง

ไปท้ังนี้ท่ีผานมาไดมีความพยายามในการฟนฟูตลาดน้ําวัดไทรข้ึนมาใหม แตก็ไมประสบความสําเร็จและปจจุบัน

ก็ยังไมมีโครงการฟนฟูตลาดน้ําวัดไทรข้ึนมาอีก ขณะท่ีผลการศึกษาของ มนัสนันท  จันทรเพ็ง (2558) พบวา 

ปญหาสําคัญอันดับแรกซ่ึงเกิดจากการพัฒนาการทองเท่ียวของชุมชนริมน้ํา อําเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ไดแก 

ปญหาดานสังคมท่ีสงผลใหวิถีชีวิตของคนเชียงคานกําลังเปลี่ยนแปลงไป รวมท้ังการประกอบอาชีพดั้งเดิม

เปลี่ยนแปลงไป 

  จากความสําคัญของธุรกิจการทองเท่ียว รวมถึงคุณคาของแหลงทองเท่ียวอยางตลาดน้ําซ่ึงสะทอนถึงวิถี

ชีวิตและวัฒนธรรมของคนไทยในอดีต การพัฒนาการจัดการการทองเท่ียวตลาดน้ําใหเปนไปอยางยั่งยืนในทุกมิติ 

ท้ังในดานเศรษฐกิจและสังคมควบคูไปกับการอนุรักษวัฒนธรรมนั้น จําเปนตองศึกษาใหเขาใจอยางชัดเจน

เก่ียวกับแนวคิดการทองเท่ียว รวมถึงสภาพปญหาและอุปสรรคท่ีอาจจะเกิดข้ึนแลวเปนปจจัยท่ีสงผลตอการ

พัฒนา ดังนั้น บทความนี้จึงมีวัตถุประสงคเพ่ือนําเสนอผลการทบทวนองคความรู แนวคิดทฤษฎีและผลการวิจัย

ท่ีเก่ียวของท่ีสามารถนําไปสรางเปนแนวทางการพัฒนาการจัดการการทองเท่ียวตลาดน้ําอยางยั่งยืน โดยนําเสนอ

เปนลําดับข้ันตอน ดังนี้  

 

แนวคิดเกี่ยวกับการทองเท่ียว  

 วรรณา  วงษวาณิช (2546) กลาวไววา “การทองเท่ียว” หมายถึง การเดินทางเพ่ือพักผอนหยอนใจ 

หรือเพ่ือความสนุกไมวาจะเปนการเดินทางภายในประเทศ หรือตางประเทศ เปนกระบวนการท่ีมีความสัมพันธ

อันดีตอกัน และมีกิจกรรมรวมกัน ไดรับรูความสนุกสนานเพลิดเพลินรวมกัน สวน ประภาศรี  เหิกขุนทด (2551) 

อธิบายวา การทองเท่ียวเปนกิจกรรมนันทนาการรูปแบบหนึ่งท่ีเกิดข้ึนระหวางเวลาวาง ซ่ึงมีการเดินทางเขามา

เก่ียวของ โดยท่ีเปนการเดินทางจากสถานท่ีหนึ่งไปยังสถานท่ีหนึ่งเพ่ือแลกเปลี่ยนบรรยากาศและสิ่งแวดลอม อีก

ท้ังการทองเท่ียวยังทําใหเกิดปฏิสัมพันธระหวางนักทองเท่ียวกับธุรกิจและการบริการตาง ๆ  

 การทองเท่ียวแหงประเทศไทย (2543) ใหความหมายคําวา “การทองเท่ียว” (Tourism) วา การ

ทองเท่ียวหมายถึงกิจกรรมเพ่ือผอนคลายความตรึงเครียดจากกิจการงานประจําของมนุษย ซ่ึงเปนไปตามเง่ือนไข

ท่ีกําหนดไว 3 ประการดังนี้  
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 (1) เปนการเดินทางจากท่ีอยูอาศัยปกติไปยังสถานท่ีอ่ืนชั่วคราว  

 (2) เปนการเดินทางท่ีตองเปนไปโดยความสมัครใจ  

 (3) เปนการเดินทางเพ่ือวัตถุประสงคใดก็ได ท่ีมิใชการประกอบอาชีพหรือหารายได แตเปนไปเพ่ือ

วัตถุประสงคอยางใดอยางหนึ่งหรือหลาย ๆ เชน เพ่ือพักผอนในวันหยุด เพ่ือการศึกษา เพ่ืองานอดิเรก หรือเพ่ือ

เยี่ยมเยือนญาติมิตร เปนตน  

ในขณะท่ี วารัชต  มัธยมบุรุษ (2552) อธิบายวา องคการทองเท่ียวโลกไดกําหนดรูปแบบการทองเท่ียว

ไว 3 รูปแบบ ไดแก รูปแบบการทองเท่ียวในแหลงธรรมชาติ (Natural based tourism) รูปแบบการทองเท่ียว

ในแหลงวัฒนธรรม (Cultural based tourism) และรูปแบบการทองเท่ียวในความสนใจเปนพิเศษ (Special 

interest tourism) โดยแตละรูปแบบจะมีรายละเอียด ดังนี้ 

1. รูปแบบการทองเท่ียวในแหลงธรรมชาติ (Natural based tourism) ไดแก การทองเท่ียวเชิงนิเวศ 

การทองเท่ียวเชิงนิเวศทางทะเล การทองเท่ียวเชิงธรณีวิทยาและการทองเท่ียวเชิงเกษตร เปนตน 

2. รูปแบบการทองเท่ียวในแหลงวัฒนธรรม (Cultural based tourism) ไดแก การทองเท่ียวเชิง

ประวัติศาสตร การทองเท่ียวชมงานวัฒนธรรมและประเพณี และการทองเท่ียวชมวิถีในชนบท เปนตน 

3. รูปแบบการทองเท่ียวในความสนใจเปนพิเศษ (Special interest tourism) ไดแก การทองเท่ียวเชิง

สุขภาพ การทองเท่ียวแบบผจญภัย และ การทองเท่ียวเชิงทัศนศึกษา เปนตน 

นิศา  ชัชกุล (2550) ไดจําแนกแหลงทองเท่ียวออกเปน 5 ประเภท ดังนี้ 

1. แหลงทองเท่ียวธรรมชาติ หมายถึง สถานท่ีท่ีเกิดข้ึนเองตามธรรมชาติ เชน ภูเขา น้ําตก ถํ้า ลําธาร 

ทะเล ชายหาด ปาชายเลน ทะเลสาบ ฯลฯ 

2. แหลงทองเท่ียววัฒนธรรม หมายถึง สถานท่ีทองเท่ียวท่ีมีการจัดการทองเท่ียวท่ีเก่ียวของกับ

ศิลปวัฒนธรรมของประเทศหรือของทองถ่ิน อาจมีลักษณะเปนโบราณสถาน หรืออุทยานประวัติศาสตร หรือ

พิพิธภัณฑ  

3. แหลงทองเท่ียวเพ่ือการนันทนาการ หมายถึง สถานท่ีท่ีมนุษยจัดสรางข้ึนเพ่ือจัดใหบริการเพ่ือให

ความเพลิดเพลิน เสริมสรางความรูกับนักทองเท่ียว เชน สวนสนุก เปนตน 

4. แหลงทองเท่ียวเชิงนิเวศ หมายถึง แหลงทองเท่ียวท่ีมีลักษณะทางธรรมชาติ เปนเอกลักษณของ

เฉพาะถ่ิน มีกิจกรรมท่ีสงเสริมใหเกิดการเรียนรูเก่ียวกับระบบนิเวศ มีการจัดการสิ่งแวดลอมและการทองเท่ียว

อยางมีสวนรวมของทองถ่ิน เพ่ือมุงเนนใหเกิดจิตสํานึกตอการรักษาระบบนิเวศอยางยั่งยืน 

5. แหลงทองเท่ียวเชิงเกษตร หมายถึง สถานท่ีท่ีถูกสรางข้ึนเพ่ือวัตถุประสงคทางการเกษตรเปนหลัก 

แตไดมีการจัดบริการดานตาง ๆ เพ่ือใหนักทองเท่ียวสามารถเขาเยี่ยมชมได เชน สวนดอกไม สวนสมุนไพร ไร

องุน เปนตน 

สวนในดานวิธีการทองเท่ียวนั้นมีหลายรูปแบบ สามารถแบงออกได ดังนี้ (1) แบบเดินทางไปกับบริษัท

จัดนําเท่ียวหรือบริษัททัวร (2) แบบอิสระ (Independent Travel: IT) เปนการทองเท่ียวท่ีนักทองเท่ียวได

วางแผนเอง (Lang and Frost, 2014: p.14) ไดตัดสินใจและเลือกการเดินทางลําพังหรือเปนกลุม มีแหลงขอมูล
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จากเว็บไซตและหนังทองเท่ียวตาง ๆ ตลอดจนทองเท่ียวดวยตัวเอง (Benken and Hay, 2007: p.87) ซ่ึง

โดยท่ัวไปนิยมเรียกวานักทองเท่ียวอิสระ Free Independent Travel (FIT) ซ่ึงโดยสวนใหญนักทองเท่ียวเหลานี้

จะชื่นชอบสถานท่ีท่ีทองเท่ียวท่ีไมเปนท่ีรูจักมากนัก มีความชื่นชอบในการศึกษาแหลงเรียนรูทางวัฒนธรรมและ

สภาพท่ีเปนตามธรรมชาติ สําหรับประเทศไทยนั้นมีแหลงทองเท่ียวทางวัฒนธรรมท่ีมีเอกลักษณโดดเดนอยูเปน

จํานวนมากและแหลงทองเท่ียวทางวัฒนธรรมในระยะเริ่มตนของการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของไทยท่ีอาศัย

กายภาพของพ้ืนท่ี สังคม และวัฒนธรรม ของประเทศเปนพ้ืนฐานก็คือ “ตลาดน้ํา” (นราวดี  บัวขวัญ, 2556) 

 

ตลาดน้ํา: ความหมาย บทบาทหนาท่ีและความสําคัญ 

จากการท่ีพ้ืนท่ีภาคกลางนั้นโดยสวนใหญเปนพ้ืนท่ีราบลุมท่ีอุดมสมบูรณเพราะมีแมน้ําลําคลองหลาย

สาย แมน้ําจึงมีความสัมพันธกับวิถีชีวิตของคนไทยในสมัยอดีต เนื่องจากการเดินทางในสมัยกอนโดยเฉพาะผูคน

ท่ีอาศัยอยูตามท่ีราบลุมริมแมน้ําจะใชลําน้ําเปนเสนทางสัญจร ซ่ึงวิถีชีวิตของผูคนในสังคมสวนใหญจะประกอบ

อาชีพเกษตรกร และเม่ือตองการนําผลิตผลทางการเกษตรออกไปจําหนาย การคมนาคมทางน้ําจึงมีความสําคัญ

เปนอยางยิ่งตอวิถีชีวิตผูคนท่ีอาศัยอยูริมแมน้ําโดยใชพ้ืนท่ีดังกลาวเปนสถานท่ีแลกเปลี่ยนสินคาหรือผลผลิตทาง

การเกษตร ท้ังสินคาท่ีเปนวัตถุดิบและสินคาสําเร็จรูป ซ่ึงสวนใหญเปนสินคาอุปโภคบริโภคท่ีมีความจําเปนใน

การดํารงชีวิตท่ีนํามาขายในราคาเปนกันเองโดยบรรทุกสินคาลงเรือมาขาย และกลายมาเปนทรัพยากรทางการ

ทองเท่ียวท่ีดึงดูดนักเท่ียวท้ังจากภายในและภายนอกทองถ่ินสรางรายไดใหกับชุมชน ซ่ึงแตเดิมเรียกวาตลาดเรือ 

หรือตลาดทองน้ําและในท่ีสุดก็กลายเปน “ตลาดน้ํา” (อุดม  เชยกีวงศ, 2552) สําหรับตลาดน้ํานั้นเริ่มมีข้ึนใน

สมัยอยุธยาเนื่องจากสภาพภูมิศาสตรของกรุงศรีอยุธยา เปนลักษณะเปนเกาะลอมรอบดวยแมน้ํา การคมนาคม

จึงตองอาศัยทางน้ําเปนสําคัญ และตลาดน้ําในสมัยอยุธยาท่ีปรากฏในพงศาวดาร ไดแก ตลาดบางกะจะหนา

ปอมเพชร ตลาดปากคลองคูจามใกลวัดพุทไธศวรรย ตลาดคูไมรองริมคลองเมืองฝงเหนือ และตลาดคลองวังเดิม 

สวนในสมัยรัตนโกสินทรตอนตนนั้น จากการทบทวนเอกสารพบวา มีตลาดน้ําเกิดข้ึนมากมาย เชน ตลาดน้ํา

บางกอกนอย ตลาดน้ําคลองบางหลวง ตลาดน้ําวัดทอง ตลาดน้ําวัดไทร ตลาดน้ําวัดคลองดาวคะนอง ตลาดน้ํา

คลองมหานาค ตลาดน้ําคลองคูพระนครเดิม (กัลยกร  แสวงผล, 2559) ปจจุบันตลาดน้ําในภาคกลางท่ีไดรับ

ความนิยมจากนักทองเท่ียวมีอยูเปนจํานวนมาก ดังนี้ 

 “ตลาดน้ําทุงบัวชม” จังหวัดพระนครศรีอยุธยา เปนแหลงทองเท่ียวท่ีผสมผสานระหวางสมัยเกายอน

ยุคกับแนวคิดรวมสมัย เปนแหลงทองเท่ียวเชิงอนุรักษท้ังทางดานวิถีชีวิตศิลปะและวัฒนธรรมท่ีเนนความงดงาม

ดานสถาปตยกรรมการตกแตงรานคาและการแตงกายสวนของฝากท่ีไดรับความนิยมคือสินคา Handmade 

อยางปลาตะเพียนใบลาน ตุกตาชาววัง งอบ บานเรือนไทยจําลอง มีดอรัญญิก หมอดินเผา หินแกะสลัก 

ผลิตภัณฑจากศูนยศิลปาชีพบางไทร สินคา OTOP เครื่องประดับ เครื่องจักสาน สินคาหัตถกรรม เสื้อผา เครื่อง

แตงกาย ท้ังยังมีการแสดงและการละเลนพ้ืนบานท่ีหาดูไดยากในปจจุบัน 

"ตลาดน้ําอโยธยา" จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ภายในตลาดนํ้าอโยธยาพอคาแมขายแตงกายยอนยุคคอย

ตอนรับ จุดเดนของ ตลาดน้ําอโยธยา ก็คือการแสดงท่ีลานการแสดงกรุงศรีอยุธยาซ่ึงอยูตรงกลางตลาด โดยทํา
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การแสดงเวลาประมาณ 11.00 น. และ 13.00 น. และมีใหชมกันทุกวัน สามารถใชบริการนั่งชางลุยน้ํา เขาปา 

ชมนก ชมทัศนียภาพ ชมโบราณสถาน หรือไปไหวพระวัดมเหยงคณและวัดชางตลาดน้ําอโยธยา มีบริการนั่ง

เกวียนเทียมวัวชมโบราณสถานท่ีอยูรอบ ๆ รวมถึงการแสดงโชวงู 

“ตลาดน้ําดําเนินสะดวก” จังหวัดราชบุรีเชื่อมไปถึงจังหวัดสมุทรสาครและจังหวัดสมุทรสงครามเขา

ดวยกัน คลองดําเนินสะดวก เปนนามพระราชทานจากรัชกาลท่ี 5 เปนคลองท่ีขุดดวยแรงงานคนซ่ึงขุดไดตรง

และยาวท่ีสุดในประเทศ จากพระราชดําริของรัชกาลท่ี 4 ท่ีทรงพระประสงคใหขุดคลองเชื่อมตอระหวางแมน้ํา

แมกลองและแมน้ําทาจีน เพ่ือประโยชนในการคมนาคมและการคาขาย คลองดําเนินสะดวก ใชเวลาขุด 2 ปเศษ 

จากปลายรัชสมัยรัชกาลท่ี 4 แลวเสร็จตนรัชกาลท่ี 5 มีความยาวประมาณ 32 กิโลเมตร มีซอยนอยแยกออกไป

อีกประมาณ 200 คลอง ตลาดน้ําดําเนินสะดวก หรือท่ีชาวบานเรียกวาตลาดน้ําคลองตนเข็ม ประมาณ 30 ปท่ี

แลว ตลาดน้ําดําเนินสะดวกอยูท่ีคลองลัดพลี หนาแนนชวงปากคลองตอกับคลองดําเนินสะดวก ซ่ึงอยูตรงขาม

ตลาดน้ําปจจุบัน (ฝงตรงตลาดน้ําดําเนินสะดวก) มีเรือพายแท ๆ จากชาวสวน 

“ตลาดน้ําหัวหินสามพันนาม” จังหวัดประจวบคีรีขันธ เปนตลาดน้ําท่ีเนนบรรยากาศรัตนโกสินทรยอน

ยุคสมัยรัชกาลท่ี 6 ตกแตงดวยสถาปตยกรรมสไตลหัวหิน ท่ีเนนโทนสีขาวและแดง คลายๆ สถานีรถไฟหัวหิน 

ตั้งอยูบนเนื้อท่ีกวา 100 ไร มีรานคาท้ังหมด 193 ราน และเรือขายสินคา 40 ลํา อีกท้ังตลาดยังถูกโอบลอมไป

ดวยขุนเขาและติดแหลงน้ําธรรมชาติอยาง "ลําหวยสามพันนาม" จึงทําใหมีบรรยากาศเย็นสบาย รมรื่น เปน

ธรรมชาติในแบบท่ีไมตองปรุงแตงมากนัก และยังมีการแสดง โชวแสง สี เสียง ทุกวัน 

“ตลาดน้ําลําพญา” จังหวัดนครปฐม เปนตลาดน้ําท่ีสะทอนถึงวิถีชีวิตแบบสงบ มีการดํารงชีวิตเรียบงาย 

นิยมทําธุรกิจบริการหรือธุรกิจทองเท่ียวท่ีไมสงผลกระทบตอวิถีชีวิตชุมชนอันเนื่องมาจากการเขามาของ

นักทองเท่ียว แตกลุมการทองเท่ียวชุมชนตลาดน้ําลําพญา จะเนนการทองเท่ียวในแบบอนุรักษวิถีชีวิตและ

ทรัพยากรธรรมชาติ และการทองเท่ียววิถีพุทธ โดยท่ีบริเวณใกลเคียงเปนท่ีประดิษฐานของหลวงพอมงคลมาลา

นิมิต พระพุทธรูปปางมารวิชัยสรางดวยศิลาแลงพอกปูนและปดทองทับ มีงานนมัสการในวันแรม 14 คํ่า เดือน 4 

ถึงวันข้ึน 1 คํ่า เดือน 5 รวม 3 วันตลาดน้ําวัดลําพญาแหงนี้ ริเริ่มโดย สภาวัฒนธรรมตําบลลําพญา รวมกับวัดลํา

พญา (การทองเท่ียวแหงประเทศไทย, 2558) 

“ตลาดน้ําอัมพวา” เปนตลาดเกาแกท่ีใหญท่ีสุดในสมุทรสงคราม แสดงใหเห็นถึงรูปแบบการตั้งถ่ินฐาน

บานเรือนไวอยางสมบูรณ โดยทําการอนุรักษอาคารเกาแกท่ีทรงคุณคาและมีความงดงามดานสถาปตยกรรมซ่ึง

สะทอนใหเห็นถึงลักษณะสําคัญของทองถ่ินได  

จากท่ีกลาวมา สรุปไดวา “ตลาดน้ํา” (Floating market) หมายถึง สถานท่ีท่ีเปนชุมชนหรือท่ีชุมนุมท่ีมี

มาแตโบราณเปนท่ีซ้ือและขายสินคา โดยอาศัยแมน้ําลําคลอง อาศัยเรือ แพ เปนพาหนะบรรทุกสินคา บทบาท

หนาท่ีท่ีสําคัญของตลาดน้ํานั้น ประกอบดวย การเปนสื่อทางวัฒนธรรมท่ีสะทอนใหเห็นถึงวิถีชีวิตชาวชนบทท่ี

อาศัยอยูริมสองฝงแมน้ํา ซ่ึงเปนวิถีชีวิตท่ีมีความสัมพันธท้ังดานเศรษฐกิจและสังคมชุมชน แสดงใหเห็นถึงความ

เปนเอกลักษณเฉพาะท่ีไมเหมือนใคร ประการตอมา ตลาดน้ํายังมีบทบาทหนาท่ีและความสําคัญในดานการเปน

พ้ืนท่ีทางเศรษฐกิจท่ีสําคัญของชุมชน ดังเชน ผลการวิจัยของ รัศมี  อุตเสนา (2557) พบวา หนาท่ีของตลาดน้ํา

คลองลัดมะยม คือ การเปนตลาดชุมชนและยังเปน“แหลงเรียนรูชุมชน” ในรูปแบบ “ตัวกลางในการอนุรักษ



คณะสังคมศาสตรและมนุษยศาสตร 

“วารสารสหศาสตร” ปที่ 21 ฉบับที ่2  184 

 
 

 

 
ทรัพยากร ธรรมชาติและสิ่งแวดลอม” และ “ตัวกลางในการดํารงรักษาศิลปวัฒนธรรมชุมชน” อีกดวยเชนกัน 

สอดคลองกับการทองเท่ียวแหงประเทศไทย (2558) กลาวไววา ตลาดน้ําอัมพวาเปนสื่อท่ีสะทอนใหเห็นถึง

ลักษณะสําคัญของทองถ่ินไดเปนอยางดี โดยในปจจุบันตลาดน้ํานอกจากเปนสถานท่ีซ้ือขายแลกเปลี่ยนสินคา

แลวนั้น ยังกอใหเกิดธุรกิจการทองเท่ียวท่ีเก่ียวของและมีความสัมพันธกับตลาดน้ําโดยมีวัตถุประสงคเพ่ือ

ตอบสนองการเดินทางของนักทองเท่ียวท่ีแสวงหาวัฒนธรรม วิถีชุมชนริมน้ําของผูคนในอดีต เชน ธุรกิจการ

ใหบริการสถานท่ีพักผอนในลักษณะโฮมสเตยริมน้ํา หรือ การใหบริการดานสินคาพ้ืนบานและอาหารทองถ่ิน 

ท้ังนี้ก็เพ่ือสรางความพึงพอใจใหกับนักทองเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวตางชาติ และยังเปนการสรางรายไดใหกับ

ชุมชนอีกดวยเชนกัน  

 

ปญหาดานการจัดการการทองเท่ียวตลาดน้ํา  

  อยางไรก็ตาม เม่ือการทองเท่ียวตลาดน้ําไดรับความนิยมอยางสูง จึงทําใหเกิดการพัฒนาและขยาย

ตัวอยางรวดเร็ว และกรณีดังกลาวอาจเปนสาเหตุใหสภาพเดิมของตลาดน้ําเปลี่ยนแปลงไป และหากการพัฒนา

ตลาดน้ํามาใชเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวโดยขาดการดูแลและการบริหารจัดการท่ีดี ก็อาจเปนปญหาท่ีทําให

เกิดผลกระทบตาง ๆ ตามมา เชน ผลกระทบทางเศรษฐกิจ ผลกระทบทางสังคม ผลกระทบทางวัฒนธรรมและ

ผลกระทบตอสิ่งแวดลอมทางดานกายภาพ ดังเชน ผลการวิจัยของ ธีราภรณ  นกแกว (2554) พบวา ตลาดน้ํา

ไทรนอยไดรับความนิยมนอยลง อันเนื่องมาจากปญหาเรื่องการบริหารจัดการท่ีขาดการมีสวนรวมของคนใน

ชุมชนประกอบกับความเจริญท่ีเขามาในพ้ืนท่ี ทําใหสภาพแวดลอมและวิถีชีวิตดั้งเดิมไดเปลี่ยนแปลงไป ท้ังนี้ท่ี

ผานมาไดมีความพยายามในการฟนฟูตลาดน้ําวัดไทรข้ึนมาใหม แตก็ไมประสบความสําเร็จและปจจุบันก็ยังไมมี

โครงการฟนฟูตลาดน้ําวัดไทรข้ึนมาอีก ในขณะท่ีผลการวิจัยของ ไพรินทร  เล็กพูนเกิด (2559) พบวา ถึงแม

ปจจุบันตลาดน้ําจะมีการปรับเปลี่ยนรูปแบบตลาด สินคา ใหทันสมัยข้ึนตามสังคมนิยม ตามยุคปจจุบัน ตลาดน้ํา

ก็ยังคงเปนอีกแหลงทองเท่ียวท่ีกลุมนักทองเท่ียวใหความสนใจ ดังนั้น เม่ือชุมชนมีความเจริญเขามาทําใหมี

ประชากรหนาแนน ปญหาท่ีจะเกิดข้ึนตามมา ก็คือ ปญหาจากขยะมูลฝอย ซ่ึงสงผลกระทบตอชุมชนและ

สภาพแวดลอมเปนอยางมาก สอดคลองกับ ณภัทร  ขุนทรง (2558) พบวา การจัดกิจกรรมการทองเท่ียว

บางอยางของตลาดน้ําขวัญเรียมนั้นเกิดผลกระทบกับสิ่งแวดลอมโดยเฉพาะคลองแสนแสบ และยังตรงกับ

ผลการวิจัยของ ธีราพร  ทองปญญา (2561) พบวา ปญหาของตลาดน้ําดําเนินสะดวก สวนหนึ่งคือปญหาน้ําใน

คลองเนาเสีย นอกจากนี้ชุมชนยังไมใหความรวมมือเทาท่ีควรสวนผลการวิจัยของ พิมพงา  เพ็งนาเรนทร (2561) 

พบวา ระบบการบริหารจัดการภายในตลาดหรือการบริหารงานของคณะกรรมการพอคาแมคาและหนวยงาน

ภาครัฐท่ียังไมมีการประสานท่ีดี ทางเดินท่ีใหนักทองเท่ียวเดินซ้ือสินคาคอนขางแคบไมมีศูนยสําหรับคอย

ใหบริการนักทองเท่ียว ไมมีพิพิธภัณฑ สําหรับจัดแสดงนิทรรศการเก่ียวกับประวัติความเปนมาของตลาด และ

ตลาดน้ําบางแหงยังขาดการประชาสัมพันธท่ีเพียงพอทําใหประชาชนหรือนักทองเท่ียวยังไมรูจักตลาดน้ํา

เทาท่ีควร  

 นอกจากนี้แลวยังมีผลการวิจัยของ กัลยกร  แสวงผล (2559) พบวา ปญหาของตลาดน้ําไทรนอย คือยัง

ขาดการบริหารจัดการท่ีครบวงจร รวมถึงทางดานการโฆษณาประชาสัมพันธใหเปนสถานท่ีทองเท่ียว เหมือนกับ
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ตลาดน้ําท่ีมีชื่อเสียงอ่ืน ๆ ท้ังยังขาดการผสมผสานกิจกรรม ศิลปวัฒนธรรมทองถ่ินตาง ๆ หรือการสรางความ

แตกตางท่ีเปนเอกลักษณะเฉพาะของตลาดน้ําไทรนอยเขาดวยกัน และผลการวิจัยของ มนัสนันท จันทรเพ็ง 

(2558) พบวา ปญหาสําคัญอันดับแรกของชุมชนริมน้ํา อําเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ไดแกปญหาดานสังคมท่ี

กําลังสงผลใหวิถีการดําเนินชีวิตของคนเชียงคานกําลังเปลี่ยนแปลงไป และการประกอบอาชีพดั้งเดิมท่ี

เปลี่ยนแปลงไป เนื่องมาจากการพัฒนาการทองเท่ียว ในขณะท่ี โกเมน  กันตวธีระ (2556) พบวา ปญหาเชิง

นโยบายดานการทองเท่ียว ความไมสอดคลองตลอดจนความขัดแยงเชิงนโยบายระหวางรัฐบาลทองถ่ินกับ

นโยบายสวนกลางอาจสงผลใหเกิดผลกระทบตอสถานท่ีทองเท่ียวไดเชนกัน  

จากผลการวิจัยท่ีกลาวมา สรุปไดวา ปญหาเก่ียวกับการจัดการดานการทองเท่ียวตลาดน้ํา ไดแก ปญหา

ดานการจัดการการมีสวนรวมของคนในชุมชนกับภาครัฐ ปญหาดานการจัดการสิ่งแวดลอม เชน การจัดการขยะ

มูลฝอย ปญหาการจัดการดานความสะดวกของพ้ืนท่ีตลาดน้ํา ปญหาการจัดการดานการประชาสัมพันธ ปญหา

ดานการจัดการกิจกรรมเพ่ือดึงดูดนักทองเท่ียวและจากการทบทวนเอกสารวิชาการท่ีเก่ียวของยังพบวา มีปญหา

ดานการจราจร ปญหาดานสาธารณูปโภค – สุขภัณฑ สิ่งอํานวยความสะดวกตาง ๆ ปญหาดานบุคลากรซ่ึง

หมายถึงพอคา – แมคาในตลาดน้ํารวมถึงปญหาดานความปลอดภัย  

 

แนวคิดการจัดการการทองเท่ียวอยางย่ังยืน 

จากปญหาของแหลงทองเท่ียวในระดับประเทศโดยเฉพาะตลาดน้ํา จําเปนท่ีจะตองนําแนวคิดการ

จัดการอยางยั่งยืนเขามาบริหารจัดการ และการจัดการการทองเท่ียวอยางยั่งยืน (Sustainable Tourism) จะ

เปนการจัดการอันเก่ียวของกับการทองเท่ียวเพ่ือใหเปนไปตามเปาหมายท่ีกําหนดไวพรอมกับสอดคลองกับ

หลักการทฤษฎี ไดแก การวางแผน การจัดทําแผนงาน การบริหาร การจัดการผูรับผิดชอบ การควบคุม การ

จัดสรรงบประมาณคาใชจาย การประชาสัมพันธ การประเมินผล เนนการมีสวนรวมของภาคีท่ีเก่ียวของ สามารถ

จัดการเรื่องทรัพยากรธรรมชาติไดดีเยี่ยม เกิดผลกระทบนอยท่ีสุด ใชประโยชนไดตลอดไป สรางแรงดึงดูดใจให

นักทองเท่ียว มีนักทองเท่ียวอยางสมํ่าเสมอ ผลประกอบการสรางรายไดใหชุมชนและทองถ่ิน ประชาชนทุกคนใน

ทองถ่ินไดรับผลประโยชนท่ีเกิดจากการทองเท่ียวดวยความเสมอภาคกัน ตลอดจนสามารถตอยอดธุรกิจเปนการ

ทองเท่ียวโดยชุมชน เปนการทองเท่ียวท่ีใชทรัพยากรธรรมชาติเพ่ือตอบสนองความตองการของนักทองเท่ียว 

ตอบสนองความตองการของประชาชน สอดคลองและรักษาสมดุลทางดานเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดลอม เปน

การดําเนินการทองเท่ียวท่ีคํานึงถึงขีดความสามารถในการรองรับของธรรมชาติ ชุมชน ขนบธรรมเนียมประเพณี 

และวิถีชีวิตท่ีเก่ียวกับการทองเท่ียว เพ่ือปกปองเอาไวใหคนรุนหลัง  

ความหมายของการทองเท่ียวอยางยั่งยืนมีความแตกตาง และมีความหลากหลายเปนแนวคิดท่ียังไม

สามารถชี้วัดไดอยางแนนอน สาเหตุมาจากเพราะเปนการกระทําท่ีเกิดข้ึนในอนาคต ไมอาจเห็นผลไดในปจจุบัน  

จึงมีแนวคิดและความคิดเห็นในเรื่องการทองเท่ียวอยางยั่งยืนแตกตางกันไปข้ึนอยูกับทรรศนะและประสบการณ 

และการทองเท่ียวอยางยั่งยืน ยังหมายถึง การทองเท่ียวท่ีมีการพัฒนา การบํารุงรักษาสิ่งแวดลอมภายใตบริบท

ของชุมชน ไมทําใหสภาพทางกายภาพและการดํารงชีวิตของมนุษยเสื่อมเสียท้ังในปจจุบันและในอนาคต  

ในขณะท่ี World Tourism Organization (1997, p. 36) กลาววา การทองเท่ียวอยางยั่งยืนเปนการทองเท่ียวท่ี
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มีเสนห สรางความประทับใจใหกับผูมาเยือน เปนการทองเท่ียวท่ีตอบรับนักนักทองเท่ียวและสอดรับกับแหลง

ทองเท่ียว นอกจากสรางความประทับใจแลวยังสรางความพึงพอใจใหนักทองเท่ียวกลับมาเยือนดวยเอกลักษณ

ของวัฒนธรรมและความสมดุลของสภาพแวดลอม และ การทองเท่ียวอยางยั่งยืนเปนการสนองตอบนักทองเท่ียว

และผูเปนเจาของแหลงทองเท่ียวโดยการพัฒนาท่ีมีการรักษาและปกปองทรัพยากรใหสามารถสืบทอดไปสูรุน

หลังได เปนการจัดการทรัพยากรเพ่ือใหสามารถตอบสนองดานเศรษฐกิจ สังคม ไปพรอมๆกับการคงไวซ่ึง

เอกลักษณทางวัฒนธรรมและระบบนิเวศ 

การจัดการการทองเท่ียวมีหลักการท่ีสําคัญท่ีหนวยงานหรือองคกรท่ีเก่ียวของจําเปนจะตองนําไป

พิจารณา เพ่ือลดผลกระทบตางท่ีจะเกิดข้ึนในอนาคต และเพ่ือรองรับดานการทองเท่ียวใหมีประสิทธิภาพ ไดรับ

ผลตามท่ีไดคาดหวังและวางแผนไว (ศราวุธ  ผิวแดง, 2559) เชน การวางแผนยุทธศาสตรและการกําหนด

นโยบายตาง ๆ ไดกําหนดหลักการซ่ึงเปนพ้ืนฐานของการจัดการทองเท่ียวใหเปนไปในลักษณะยั่งยืน แตอยางไรก็

ดีการใหคําจํากัดความ เก่ียวกับการจัดการการทองเท่ียวอยางยั่งยืนอาจเปนเรื่องยาก ตลอดจนการจะให

คําอธิบายลักษณะการทองเท่ียวอยางยั่งยืนมีรูปแบบอยางไรก็ทําไดยาก แตสิ่งท่ีจะทําไดคือการกําหนดหลักการ

ตาง ๆ ท่ีชวยสนับสนุนวิธีการ ซ่ึงเปนกระบวนการมากกวาผลลัพธ ซ่ึงหลักการนี้เปนเพียงหนทางท่ีจะทําใหรูวา

หลักการนั้นบรรลุถึงการทองเท่ียวอยางยั่งยืนหรือไม ประกอบดวย 

1. นโยบายการวางแผนและการจัดการใชนํามาแกไขปญหาการใชทรัพยากรธรรมชาติและบุคคลให

เหมาะสม 

2. หลักการเปนการสรางการเติบโตใหกับการทองเท่ียวเพ่ือใหการทองเท่ียวอยูในเกณฑท่ีกําหนด 

3. เปนการวางแผนในระยะยาว 

4. การจัดการนี้เปนสวนหนึ่ง ซ่ึงการจัดการท่ีดีตองมีการจัดการในเรื่องของสิ่งแวดลอม เศรษฐกิจ สังคม 

วัฒนธรรม การเมือง ควบคูไปดวย 

5. หลักการจะเนนท่ีความสําคัญของการตอบสนองตอความจําเปนมนุษย และเก่ียวของกับความเสมอ

ภาค ความเทาเทียม และความเปนธรรม 

6. มีการปรึกษาและรับฟงความคิดเห็นของผูมีสวนไดสวนเสียของทุกคนภายในกลุม มีการแจงใหผูมี

สวนไดสวนเสียไดรับทราบและตัดสินใจรวมกัน 

7. การดําเนินการตาง ๆ ตองเปนไปตามเปาหมายและนโยบาย การนําความคิดเก่ียวกับการทองเท่ียว

อยางยั่งยืนไปปฏิบัติตองเขาใจวาการบรรลุผลนั้นมีขีดจํากัดเสมอท้ังระยะสั้นและในระยะยาว 

8. ผูปฏิบัติตองมีความรูความเขาใจในเรื่องของเศรษฐศาสตร การตลาด กระบวนการจัดการ ท้ังภาครัฐ

และเอกชน เขาใจถึงบทบาทของกลุมองคกร รวมไปถึงการรับรูทัศนะคติและคานิยมของกลุม เพ่ือใหการปฏิบัติ

ไดผล 

9. ตองเขาใจวาเม่ือมีการจัดการทรัพยากรตาง ๆ ยอมมีความขัดแยงกันในเรื่องของผลประโยชน ตอง

อาศัยหลักการประนีประนอมเขามาจัดการ 
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จากการสังเคราะหนโยบายหรือหลักการความยั่งยืนของหนวยงานหรือองคกรตางๆ ท้ังจากตางประเทศ

และในประเทศไทย พบวาความยั่งยืนเกิดจากการรักษาสมดุลของ ปจจัยหลัก 3 ประการเปนสวนใหญ ไดแก 

ความยั่งยืนทางดานเศรษฐกิจ ความยั่งยืนทางดานสังคม และความยั่งยืนของสิ่งแวดลอม  

 

การจัดการเพ่ือการพัฒนาอยางย่ังยืน : กรณีศึกษาตลาดน้ําในภาคกลาง  

จากการทบทวนเอกสารงานวิจัยท่ีเก่ียวของ โดยศึกษาจากผลการวิจัยของผูท่ีทําการศึกษาวิจัยไว พบวา 

ตลาดน้ําในภาคกลางหลายแหงมีวิธีการบริหารจัดการท่ีมีท้ังความเหมือนและความแตกตางกัน ซ่ึงข้ึนอยูกับ

บริบทและความพรอมของตลาดน้ํานั้น ๆ สามารถนําสรุปผลการวิจัยในสวนท่ีเก่ียวของกับการจัดการตลาดน้ําได

ดังนี้ 

พระมหาเกรียงศักด์ิ  ภูริวฑฒโกและคณะ (2560) วิจัยเรื่อง “ยุทธศาสตรการจัดการตลาดน้ําดําเนิน

สะดวกแบบมีสวนรวมของชุมชนดําเนินสะดวก จังหวัดราชบุรี” พบวา ใชกระบวนการมีสวนรวมของชุมชนโดย

การเปดเวทีประชาคมเพ่ือรับฟงความคิดเห็นของคนในชุมชนรวมท้ังมีการวางแผนดานการจัดสรรผลประโยชน

รวมกัน สวนธีรพร  ทองปญญา (2561) วิจัยเรื่อง “การพัฒนาการทองเท่ียวตลาดน้ําอยางยั่งยืนบนพ้ืนฐาน

ของอัตลักษณและการมีสวนรวมของชุมชน: กรณีศึกษาตลาดน้ําดําเนินสะดวก” ผลการวิจัยพบวา การบริหาร

จัดการอยางยั่งยืนนั้น คือการสรางความรวมมือของทุกฝายท่ีเก่ียวของ ไดแกผูประกอบการ เจาหนาท่ีรัฐและ

นักทองเท่ียว และในการพัฒนานั้นจะเนนการรักษาอัตลักษณเดิมท่ีเปนเสนหของตลาดน้ําดําเนินสะดวกไวถึงแม

ยุคสมัยจะมีการเปลี่ยนแปลง และแนวทางการพัฒนาอยางยั่งยืนนั้นสามารถดําเนินการไดท้ังในแนวทางระยะสั้น 

ระยะกลาง และระยะยาว สวนรัศมี  อุตเสนา (2557) วิจัยเรื่อง “หนาท่ีของตลาดน้ําเพ่ือการพัฒนาอยางยั่งยืน 

กรณีศึกษาชุมชนตลาดน้ํา คลองลัดมะยม แขวงบางระมาด เขตตลิ่งชัน กรุงเทพมหานคร” ผลการวิจัยพบวา 

การบริหารจัดการอยางยั่งยืนนั้น จะเนนการบริหารจัดการในดานทุนมนุษย (วิถีการดําเนินชีวิตและการเกษตรท่ี

เปนเอกลักษณเฉพาะแตกตางจากชุมชนอ่ืน) ทุนสิ่งแวดลอม (เปนชุมชนท่ีใหความสําคัญกับการจัดการน้ําและ

ขยะ) ทุนทางสังคม (การดํารงอยูของศิลปวัฒนธรรมและการสงเสริมการเรียนรู) ทุนกายภาพ (ภูมิศาสตรและ

ชองทางการเขาถึงท้ังทางบกและทางน้ํา) และทุนทางการเงิน (เงินทุนสะสม เงินทุนสํารอง เงินทุนหมุนเวียน

ภายใตการทํางานของสถาบันการเงินชุมชน) ท้ังนี้ ทุนของชุมชนจะผันแปรไดตามโครงสรางและความเปนชุมชน 

ซ่ึงชวยลดภาวะความเสี่ยงจากการเปลี่ยนแปลงหรือสรางภูมิคุมกันดานการดํารงชีพของชุมชน ตลอดจนเพ่ิม

กระบวนการหรือกลไกในการพัฒนาภายใตขอจํากัด เพ่ือนําชุมชนไปสูความยั่งยืน ในขณะท่ีนิตินันท  ศรีสุวรรณ 

(2560) ศึกษาวิจัยเรื่อง “แนวทางการพัฒนาผูประกอบการทองเท่ียวทองถ่ินเพ่ือการตอนรับนักทองเท่ียว

ตางชาติ ณ ตลาดน้ําคลองลัดมะยม จังหวัดกรุงเทพมหานคร” ผลการวิจัยพบวา ควรจัดเปนลักษณะโครงการ

อบรม โดยชุมชนมีความตองการอบรมเพ่ือพัฒนาในดานภาษาอังกฤษเพ่ือการตอนรับ นักทองเท่ียว เทคนิคการ

ตอนรับนักทองเท่ียวตางชาติ และองคความรูเรื่องการจัดการทองเท่ียวตาง ๆ เพ่ือพัฒนาการทองเท่ียวอยาง

ยั่งยืน สวนผลการวิจัยของ กัลยกร  แสวงผล (2559) ซ่ึงทําการศึกษาวิจัยเรื่อง “การพัฒนาการทองเท่ียวตลาด
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น้ําไทรนอยโดยชุมชนมีสวนรวม” พบวา การจัดการจะเนนการมีสวนรวมในแตละดาน ดังนี้ 1) การมีสวนรวม

ของพอคาแมคาและผูมีสวนเก่ียวของในการรับทราบปญหา 2) การมีสวนรวมของพอคาแมคาและผูมีสวน

เก่ียวของในดานการวางแผน 3) การมีสวนรวมของพอคาแมคาและผูมีสวนเก่ียวของดานการดําเนินงาน/

ปฏิบัติงาน 4) การมีสวนรวมของพอคาแมคาและผูมีสวนเก่ียวของดานการติดตามและประเมินผล สวน กุลธิดา  

สุริยะวรรณากูล (2557) วิจัยเรื่อง “แนวทางการบริหารจัดการพ้ืนท่ีสาธารณะของตลาดน้ําอัมพวาจังหวัด

สมุทรสงคราม” พบวา แนวทางการบริหารจัดการคือ 1) ทําการจัดระเบียบทางเดินริมน้ําแบงพ้ืนท่ีทางเดิน

สําหรับนักทองเท่ียวและพ้ืนท่ีขายสินคาหนาบาน 2) ทําการจัดทําเสนทางการเดินทองเท่ียวภายในชุมชน เพ่ือ

บริหารจัดการเสนทางการเดินและเวลาของนักทองเท่ียว โดยแบงเปน 2 เสนทาง คือ (1) เสนทางทองเท่ียวยาน

การคาเกาแก และ (2) เสนทางทองเท่ียวเพ่ือศึกษาวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของชุมชน และ 3) จัดหาพ้ืนท่ีและ

ออกแบบพ้ืนท่ีรองรับนักทองเท่ียว สรางเปนแหลงทองเท่ียวและจุดพักผอนเพ่ิมเติม สวนผลการวิจัยของ ปทมา 

โกเมนทจํารัส (2562) ในเรื่อง “แนวทางการพัฒนาศักยภาพการจัดการการทองเท่ียว ตลาดน้ําอัมพวา อําเภอ

อัมพวา จังหวัดสมุทรสงคราม” พบวา การบริหารจดัการนั้น ควรดําเนินการปรับปรุงสิ่งอํานวยความสะดวกและ

ท่ีพักกิจกรรมการดําเนนิงาน และแพ็คเก็จท่ีมีใหบริการ และการใหบริการอ่ืน ๆ เชน การจัดการระบบน้ําประปา

เพ่ือใหน้ําไหลเปนปกติ เพ่ิมหองสุขา ถังขยะ และจัดการระบบ Wi-Fi ใหดีข้ึน รวมท้ังปรับปรุงคุณภาพและความ

เหมาะสมของท่ีพักและอาหารควรมีมาตรฐานท่ีเหมาะสมกับราคา และเพียงพอแกนักทองเท่ียวโดยเฉพาะวัน

เสาร อาทิตย 

พิมพงา  เพ็งนาเรนทร (2561) วิจัยเรื่อง “แนวทางการพัฒนาศักยภาพการทองเท่ียวของตลาดน้ําภาค

กลางเพ่ือเขาสูประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน” ผลการวิจัยพบวา การพัฒนาตลาดน้ํา ตองดําเนินการใน 3 ดาน 

ไดแก 1) ดานการพัฒนาบุคลากร ควรพัฒนาเจาหนาท่ีรัฐและสถานประกอบการใหมีความรูสามารถเพ่ิมมากข้ึน 

ควรจัดทําคูมือท่ีมีขอมูลของตลาดน้ําเปนภาษาอังกฤษ ควรเพ่ิมพูนความรูดานการใหบริการของสถาน

ประกอบการเพ่ือสรางความพึงพอใจตอนักทองเท่ียว ควรมีมัคคุเทศกทองถ่ินคอยใหความรูกับนักทองเท่ียว

เก่ียวกับวัฒนธรรมของทองถ่ิน 2) ดานการอํานวยความสะดวกและความปลอดภัยควรจัดทําปายตางๆ ท่ีอํานวย

ความสะดวกหรือสรางความปลอดภัยใหนักทองเท่ียวท้ังภาษาไทยภาษาอังกฤษ และควรมีหนวยรับแลกเปลี่ยน

เงินตราตางประเทศ 3) ดานการประชาสัมพันธและโฆษณาควรประชาสัมพันธการทองเท่ียวของตลาดน้ําภาค

กลางตามสื่อตางๆ เชน โทรทัศน อินเตอรเน็ตวิทยุกระจายเสียงประจําจังหวัด การใชแผนพับหรือแผนโปสเตอร

เพ่ือใหเขาถึงกลุมเปาหมายไดรวดเร็วยิ่งข้ึน 4) ดานการประสานงานเครือขาย ควรมีการสรางเครือขายระหวาง

สถานประกอบการกับหนวยงานภาครัฐ มีตัวแทนสํานักงานการทองเท่ียวและกีฬาประจําจังหวัดในพ้ืนท่ีตั้งของ

ตลาดน้ํา ควรมีเครือขายระหวางสถานประกอบการกับองคกรเอกชน เชน โรงแรม ท่ีพัก ควรมีการสราง

เครือขายระหวางสถานประกอบการกับองคกรปกครองสวนทองถ่ิน เชน อบต. อบจ. เทศบาล และควรมีการ

สรางเครือขายระหวางสถานประกอบการกับแหลงทองเท่ียว นอกจากนี้แลวผลการวิจัยของ ณรงค  โพธิ์พฤกษา
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นันท (2561) ท่ีไดทําการศึกษาเรื่อง “การมีสวนรวมของชุมชนตลาดน้ําลําพญาจังหวัดนครปฐมในการจัดการ

การทองเท่ียวอยางยั่งยืน” โดยผลการวิจัย พบวา เปนการจัดการท่ีมุงเนนการมีสวนรวมของคนในชุมชน 

โดยเฉพาะในดานของการจัดการดานสถานท่ี ท่ีจะเขามามีสวนรวมท้ังในดานวางแผน การประชุมนโยบายหรือ

แสดงความเห็นตาง ๆ ดานของสิ่งอํานวยความสะดวกนั้น ชุมชนจะมีสวนแคการแสดงความคิดเห็นวาดีหรือไม 

ตองการหรือไมตองการ แตไมไดเขามาสวนในการวางแผนคิดนโยบาย หรือการจัดการมากแตอยางใด และดาน

บุคลากร ประชาชนในชุมชนมีสวนรวมมากแตในสวนของการจัดการดานกฎเกณฑทางการทองเท่ียวในตลาดน้ํา

ลําพญานั้น คนในชุมชนมีสวนรวมลดลงหากเทียบกับดานอ่ืน ๆ เนื่องจากปจจุบันกฎเกณฑตาง ๆ คือกฎท่ีได

ปฏิบัติสืบตอกันมา ไมไดมีการวางกฎเกณฑท่ีตายตัวสวนการมีสวนรวมดานการแปรรูปผลิตภัณฑชุมชน 

ประชาชนในชุมชนมีสวนรวมมาก 

 

วิธีการศึกษา 

บทความนี้ดําเนินการศึกษางานวิจัยท่ีเก่ียวกับตลาดน้ําในภาคกลาง โดยคัดเลือกจากวิจัยท่ีเก่ียวกับ

ตลาดน้ําท่ีมีความเกาแก หรือ ตลาดน้ําท่ีมีชื่อเสียงซ่ึงเปนท่ีนิยมของนักทองเท่ียว ไดแก ตลาดน้ําดําเนินสะดวก

จํานวน 2 งานวิจัย ตลาดน้ําอัมพวาจํานวน 2 งานวิจัย ตลาดน้ําไทรนอย จํานวน 2 งานวิจัย ตลาดน้ําคลองลัด

มะยม จํานวน 2 งานวิจัย ตลาดน้ําลําพญา จํานวน 2 งานวิจัย ตลาดน้ําขวัญเรียม จํานวน 1 งานวิจัย และ

งานวิจัยเก่ียวกับตลาดน้ําในภาคกลางในภาพรวมจํานวน 1 งานวิจัย จากชื่อเสียงและความเกาแก เชน ตลาดน้ํา

ดําเนินสะดวก หรือ ตลาดน้ําอัมพวา หรือตลาดน้ําลําพญา ฯลฯ สามารถนําเสนอเปนภาพตัวแทนของตลาดน้ํา

ในภาคกลางได เนื่องจากตลาดน้ําดังท่ีกลาวนั้นมักจะมีผูสนใจทําการวิจัยมาโดยตลอด นอกจากนี้แลวผูเขียนยัง

ทําการศึกษางานวิจัยตลาดน้ําในพ้ืนท่ีอ่ืนรวมท้ังงานวิจัยท่ีเก่ียวของกับการจัดการการทองเท่ียวเพ่ือนํามา

เปรียบเทียบวิธีบริหารจัดการดวยเชนกัน 

การศึกษาครั้งนี้ใชวิธีการศึกษาเชิงคุณภาพ โดยการวิเคราะหเนื้อหาของแตละงานวิจัยแลวนํามา

สังเคราะหเนื้อหาเหลานั้นในทุกมิติ ดังนี้ 

1) ข้ันตอนท่ี 1 เริ่มจากการนิยามหรือกําหนดประชากรท่ีจะนํามาศึกษาวิเคราะหซ่ึงในบทความนี้ คือ 

ตลาดน้ําในภาคกลาง  

2) ข้ันตอนท่ี 2 กําหนดหนวยในการวิเคราะห โดยในบทความนี้คือประเด็นหรือถอยคําท่ีเก่ียวของกับ

การบริหารจัดการเพ่ือใหเกิดการพัฒนาอยางยั่งยืน รวมถึงปญหาและอุปสรรคในการจัดการตลาดน้ํา  

3) ข้ันตอนท่ี 3 ดําเนินการวัดคุณลักษณะของขอมูล โดยกําหนดคํานิยามใหกับหนวยในการวิเคราะห

แลวจึงทําการจัดกลุมถอยคําหรือประโยคเหลานั้น เชน การจัดการหมายถึงอะไรบางแลวทําการแจงนับ  

4) ข้ันตอนท่ี 4 นํามาตีความหมายเชื่อมโยงกับแนวคิดทฤษฎีเพ่ือสรางขอสรุป เชน การสังเคราะหแนว

ทางการพัฒนาตลาดน้ํา ในบางงานวิจัยกลาวถึงปญหาของตลาดน้ํา และเสนอแนวทางการแกไขเพ่ือใหเกิดการ

พัฒนา ก็สามารถอนุมานไดวา กระบวนการแกปญหาในแตละประเด็นนั้นคือสวนหนึ่งของแนวทางการจัดการ

เพ่ือใหเกิดการพัฒนาอยางยั่งยืน  
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บทสรุป 

 “ตลาดน้ํา” เปนแหลงทองเท่ียวในเชิงวัฒนธรรมท่ีไดรับความนิยมจากนักทองเท่ียว มีความสําคัญตอ

ระบบเศรษฐกิจของชุมชน สังคมและประเทศชาติ ตลาดน้ําเปนแหลงทองเท่ียวท่ีสะทอนถึงวิถีชีวิตและ

วัฒนธรรมของชุมชนริมฝงแมน้ํา เปนแหลงทองเท่ียวท่ีมีคุณคา ควรคาแกการอนุรักษใหคงอยูตอไป และแนวทาง

การบริหารจัดการการทองเท่ียวตลาดน้ําอยางยั่งยืนจากการศึกษา มีดังนี้  

(1) การสรางการมีสวนรวมของผูมีสวนไดสวนเสีย เชน ผูประกอบการ เจาหนาท่ีรัฐและนักทองเท่ียว 

โดยสรางการมีสวนรวมในทุกข้ันตอน ตั้งแต การมีสวนรวมในการรับฟงปญหา การมีสวนรวมในการวางแผน การ

มีสวนรวมในการปฏิบัติ และการมีสวนรวมในการติดตามประเมินผล ฯลฯ โดยสอดคลองกับทฤษฎีการมีสวนรวม 

ซ่ึง Cohen & Uphoff  (1981) อธิบายไววา การมีสวนรวม หมายถึง สมาชิกของชุมชนตองเขามามีสวน

เก่ียวของใน 4 มิติ ไดแก การมีสวนรวมการตัดสินใจวาควรทําอะไรและทําอยางไร การมีสวนรวมเสียสละในการ

พัฒนา รวมท้ังลงมือปฏิบัติตามท่ีไดตัดสินใจ การมีสวนรวมในการแบงปนผลประโยชนท่ีเกิดข้ึนจากการ

ดําเนินงาน การมีสวนรวมในการประเมินผลโครงการ และยังตรงกับแนวคิดของ จิราภรณ  ศรีคํา (2547) ท่ีเคย

อธิบายไววา การมีสวนรวม หมายถึง การท่ีบุคคลท่ีมีความสนใจหรือมีสวนเก่ียวของในเรื่องเดียวกันเขามา

รวมกัน เพ่ือปฏิบัติภารกิจ ไมวาจะเปนการวางแผน การดําเนินงาน การรับทราบผลการดําเนินงาน การติดตาม

ประเมินผล หรือรวมกันทํากิจกรรมตาง ๆ เพ่ือบรรลุเปาหมายตามท่ีไดตกลงกันไว 

(2) การบริหารจัดการดานความเปลี่ยนแปลง โดยการสรางความสมดุลระหวางบริบททางสังคมท่ี

เปลี่ยนแปลงไปกับการรักษาเอกลักษณทางวัฒนธรรมดั้งเดิม เพราะการเปลี่ยนแปลงของบริบททางสังคมมักมี

ผลกระทบตอวัฒนธรรมดั้งเดิมเสมอ ซ่ึงเปนการดําเนินการท่ีสอดคลองกับแนวคิดของ อรวรรณ  นอยวัฒน 

(2556) ซ่ึงอธิบายไววา การบริหารการเปลี่ยนแปลง หมายถึง การวางแผนการดําเนินการตาง ๆ เพ่ือลด

ผลกระทบท่ีเกิดข้ึนจากการเปลี่ยนแปลงและสนับสนุนใหเกิดการปรับตัวและการยอมรับ พรอมท้ังสรางศักยภาพ

ใหม ๆ เพ่ือรองรับใหการเปลี่ยนแปลงเกิดข้ึนอยางเปนผลตามเปาหมายท่ีวางไว 

(3) การจัดการปจจัยท่ีเก่ียวของ ไดแก ทุนมนุษยรวมถึงบุคลากรท่ีเก่ียวของบุคลากร ทุนสิ่งแวดลอมโดย

มุงเนนใหความสําคัญกับการจัดการน้ําและขยะ ทุนทางสังคมเพ่ือการดํารงอยูของศิลปวัฒนธรรมและการ

สงเสริมการเรียนรู ทุนกายภาพ ไดแก ชองทางการเขาถึงท้ังทางบกและทางน้ําซ่ึงหมายถึงการคมนาคม

การจราจร และทุนทางการเงินหรืองบประมาณในการสนับสนุน  

(4) การจัดการดานการประชาสัมพันธเผยแพรขอมูลขาวสารท่ีมีประสิทธิภาพ เพ่ือเปนการเผยแพร

ขอมูลท่ีถูกตองและชัดเจนแกนักทองเท่ียว 
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