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บทคัดยอ 

งานวิจัยน้ีมวีัตถุประสงคเพ่ือศึกษาพฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียว และศึกษาความเต็มใจจายคากิจกรรม

การทองเท่ียวดวยการปนจักรยานและการทองเท่ียววิสาหกิจชุมชนเนินหอม ใชแบบสอบถามเปนเคร่ืองมือในการเก็บขอมูลจาก

นักทองเท่ียวท่ีมาทองเท่ียวในตําบลเนินหอม จํานวน 300 ตัวอยาง ทําการวิเคราะหพฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียว

ดวยความถี่ รอยละ และวิเคราะหความเต็มใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียวดวยวิธีการถดถอยโลจิสติกแบบไบนารี  

ผลการศึกษา ดานพฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียว พบวา นักทองเท่ียวนิยมทองเท่ียวเชิงธรรมชาติ ในชวง

วันหยุดสุดสัปดาห นิยมทองเท่ียวแบบกลุม 2-5 คน ใชเวลาในการทองเท่ียว 1 วัน มีคาใชจายการทองเท่ียว 1,000-3,000 บาท 

ทองเท่ียวในชวงเดือนมกราคม - มีนาคม มาทองเท่ียวกับครอบครัว ทองเท่ียวโดยรถยนตสวนบุคคล ดานความเต็มใจจายคา

กิจกรรมการทองเท่ียว พบวา นักทองเท่ียวเต็มใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียวแบบกลุม 10 คน กลุม 20 คน และกลุม 30 คน 

คิดเปนรอยละ 87.33, รอยละ 93 และรอยละ 94 ตามลําดับ ผลการวิจัยความเต็มใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียวดวยการ

วิเคราะหการถดถอยโลจิสติกแบบไบนารี พบวา สมการถดถอยโลจิสติกสามารถทํานายความเต็มใจจายคากิจกรรมการ

ทองเท่ียวแบบกลุม 10 คน กลุม 20 คน แบบกลุม 30 คน คิดเปนรอยละ 36.8, รอยละ 39.1 และรอยละ 52.2 และยังพบวา 

คาใชจายในการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวแบบกลุม 10 คน และแบบกลุม 20 คน มีอิทธิพลตอความเต็มใจจายคากิจกรรมการ

ทองเท่ียว ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 และ 0.10 ตามลําดับ เมื่อพิจารณาคา Exp (β) พบวา นักทองเท่ียวท่ีมีคาใชจาย 

ในการทองเท่ียวเพ่ิมขึ้นจาก ต่ํากวา 1,000 บาท ไปเปน 1,000-3,000 บาท มีโอกาสท่ีจะจายคากิจกรรมการทองเท่ียวนอยลง  

 

คําสําคัญ :  ความเต็มใจจาย วิสาหกิจชุมชน พฤติกรรมการทองเท่ียว การวเิคราะหถดถอยโลจิสตกิ 
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Abstract 

This research aimed at studying tourist’s travel behavior, moreover, willingness to pay the tourism activity 

fee for the cycling tour and Ban Noen Hom community tour. The questionnaire was a tool for data collecting from a 

sample, 300 cases of tourists visiting Ban Noen Hom district. Data analysis of tourist’s travel behavior used 

frequency and percentage and willingness to pay used binary logistic regression analysis. 

As a result of tourist’s travel behavior, the tourists preferred; nature touring on weekends, a group of 2-5 

travelers, and one day trip. There was a traveling expense of 1,000 – 3,000 Baht. In general, the tour was in January 

– March, with family, and traveled by private vehicle. Regarding willingness to pay the tourism activity fee, the 

tourists were willing to pay the activity fee for the group of 10, 20, and 30 travelers as 87.33, 93, and 94 percent. 

Researching binary logistic regression analysis found that the logistic regression equation could predict willingness 

to pay the tourism activity fee for 10, 20, and 30 travelers as 36.8, 39.1, and 52.2 percent. Furthermore, the tour 

expense of group 10 and 20 travelers influenced willingness to pay tourism activity fee with statistical significance at 

0.05 and 0.10 accordingly. Concerning Exp (β), the tourist dealing with the increase of traveling expense from lower 

than 1,000 Baht to 1,000-3,000 Baht tended to pay less traveling expense. 

 

Keywords :  Willingness to Pay, Community Enterprise, Tourist Behavior, Logistics Regression Binary  

 

1. บทนํา  

 ปจจุบันการทองเท่ียวมีหลากหลาย นอกจากการทองเท่ียวตามประเพณีท่ีมีมาอยางยาวนาน หรือการทองเท่ียว

ตามแหลงทองเท่ียวท่ีรูจักคุนเคย การทองเท่ียวไดเปล่ียนมาเปนการทองเท่ียวท่ีมีลักษณะเฉพาะเจาะจงมากขึ้น การทองเท่ียว

ในชุมชน (Community based tourism) เปนการทองเท่ียวหน่ึง ซึง่การทองเท่ียวในรูปแบบน้ีจะเปนการทองเท่ียวท่ีชาวบาน

หรือชุมชนผูซึง่เปนเจาของทรัพยากรการทองเท่ียวและเปนผูมีสวนไดสวนเสียไดรวมกําหนดรูปแบบการทองเท่ียว โดยการ

ทองเท่ียวจะเนนไปท่ีจุดขายของชุมชนท้ังท่ีเปนทรัพยากรธรรมชาติ ประวัติศาสตร วัฒนธรรม ประเพณี รวมท้ังวิถคีวาม

เปนอยูของชุมชนเอง แนวคดิการทองเท่ียวในชุมชนสอดคลองกับแผนพัฒนาการทองเท่ียวแหงชาติ ฉบับท่ี 2 (พ.ศ.2560-

2564) (คณะกรรมการนโยบายการทองเท่ียวแหงชาติ, 2560) ซึง่ประกอบดวย 5 ยุทธศาสตรหลัก ซึ่งในยุทธศาสตรขอท่ี 1 

การพัฒนาคุณภาพสินคาและบริการดานการทองเท่ียวใหเกดิความสมดุลและยั่งยืน โดยเนนประเด็นหลักท่ีสําคัญ คือ  

การสรางสมดุลในแหลงทองเท่ียว สินคาและบริการ ท้ังในเชิงพ้ืนท่ี เชิงเวลา ฤดูกาล และรูปแบบการทองเท่ียว  แผนดังกลาว

ไดกลาวถึงการสงเสริมความสมดลุเชิงพ้ืนท่ีในการทองเท่ียว ท้ังในดานการกระจายรายไดและจํานวนนักทองเท่ียว ไดแก  

การจัดตัง้เขตพัฒนาการทองเท่ียว เพ่ือพัฒนาการทองเท่ียวในจังหวัดและพ้ืนท่ีท่ีมีศักยภาพแตยงัไมไดรับความนิยม เชน  

การสรางสรรคกิจกรรมการทองเท่ียวใหมและการเพ่ิมความหลากหลายของกิจกรรมในพ้ืนท่ีตาง ๆ เปนตน  
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ตําบลเนินหอม ตัง้อยูในอําเภอเมอืง จังหวัดปราจีนบุรี ชาวบานสวนใหญประกอบอาชีพทํานาและทําสวน 

ลักษณะของพ้ืนท่ีติดกับอุทยานแหงชาติเขาใหญฝงปราจีนบุรี การมีพ้ืนท่ีติดกับอุทยานแหงชาติเขาใหญจึงทําใหพ้ืนท่ี 

ของตาํบลเนินหอมเปนแหลงทองเท่ียวท่ีมีลักษณะเปนธรรมชาติ นักทองเท่ียวเดินทางเขามาในพ้ืนท่ีอยางตอเน่ือง  

ซึ่งนักทองเท่ียวสวนใหญนิยมทองเท่ียวดวยการขับรถทองเท่ียว ท้ังรถยนต รถจักรยานยนต และรถจักรยาน  แมวา

นักทองเท่ียวจะเขามาทองเท่ียวอยางตอเน่ืองในตาํบลเนินหอมแตพบวาการกระจายรายไดไปสูชุมชนและทองถิ่นยงัมี

จํานวนนอย ผูวิจัย ผูนําชุมชน และผูนําวิสาหกจิชุมชนตาํบลเนินหอมจึงไดมีแนวคิดท่ีจะทําการพัฒนาการทองเท่ียวแหง

ใหมในตําบลเนินหอมในรูปแบบของการทองเท่ียวโดยจักรยานซึง่เปนการทองเท่ียวท่ีมีความสอดคลองกับภูมิศาสตรและ

ลักษณะการเขามาทองเท่ียวของนักทองเท่ียว ดวยเหตุน้ีผูวิจยัจงึไดทําการสํารวจแหลงทองเท่ียว ทําการสัมภาษณผูนํา

ชุมชน และผูนําวิสาหกจิชุมชน เกี่ยวกับกิจกรรมการทองเท่ียว ตนทุนและคาใชจายในการเขารวมกิจกรรมตาง ๆ พบวา 

กิจกรรมการทองเท่ียวท่ีเหมาะสมสําหรับการทองเท่ียวในตําบลเนินหอม คือ การทองเท่ียวดวยการปนจักรยานและเรียนรู

วิสาหกจิชุมชนท่ีอยูภายในพ้ืนท่ี ซึ่งกจิกรรมการทองเท่ียวท่ีจัดขึ้นน้ีมีกลุมวิสาหกิจชุมชนท่ีเขารวม 4 กลุมวิสาหกิจชุมชน 

ไดแก กลุมสมุนไพรบานเนินหอม กลุมบานขนมจีนบอแร กลุมผลิตอังกะลุง และกลุมอาชีพสานเขงและตีมดี มีเสนทาง 

การปนจักรยานทองเท่ียวในสถานท่ีสําคัญ 3 แหง ไดแก อางเก็บนํ้าคลองไมปลอง วัดเขาพระธรรมขันธ และอางเก็บนํ้าวงั

บอน รวมระยะทางในการปนจกัรยาน 35.05 กิโลเมตร ใชเวลาในการเขารวมกิจกรรม 3-4 ชั่วโมง  

จากรูปแบบการทองเท่ียวท่ีพัฒนาขึ้นผูนําชุมชน และผูนําวิสาหกิจชุมชน เสนอวาควรจะมกีารจัดการการทองเท่ียว

ในลักษณะของกลุมการทองเท่ียว เน่ืองจากกิจกรรมท่ีพัฒนาขึ้นวิสาหกิจชุมชนจะตองมกีารเตรียมความพรอมในดานตาง ๆ 

ท้ังสถานท่ี วัตถุดิบ และจะตองหยุดการผลิตชั่วคราว จากการประเมินตนทุนและคาใชจายตาง ๆ พบวา การทองเท่ียวแบบ

กลุมท่ีเล็กท่ีสุดสามารถจะรองรับนักทองเท่ียวและคุมตอตนทุนของวิสาหกิจชุมชนจะอยูท่ีการจัดกลุมทองเท่ียวแบบ 10 คน 

เพ่ือใหมีทางเลือกและราคาท่ีหลากหลายจึงไดมีการขยายการทองเท่ียวแบบกลุมเปน 20 คน และกลุม 30 คน ซึ่งจากการ

วิเคราะหตนทุนและคาใชจายสามารถกําหนดอัตราคาธรรมเนียมในการทองเท่ียวไดดังน้ี กลุม 10 คน อัตราคาบริการ 500 

บาทตอคน กลุม 20 อัตราคาบริการ 350 บาทตอคน และกลุม 30 คน อัตราคาบริการ 275 บาทตอคน จากการศึกษางานวิจัย

ของ อรอนงค เฉียบแหลม (2563) และรัฐภูมิ วงคประดู (2560) ท่ีทําการศึกษาความเต็มใจจายคาธรรมเนียมในการทองเท่ียว

และการเขาพักในโรงแรม ไดแสดงใหเห็นวา ความเต็มใจจายของนักทองเท่ียว และพฤติกรรมการเขาพักในแตละกลุมการ

ทองเท่ียวแตกตางกัน ดังน้ันในการจัดกิจกรรม การจัดท่ีพัก และการเรียกเก็บคาธรรมเนียมในการทองเท่ียวและการเขาพัก

ของนักทองเท่ียวจึงแตกตางกัน แตสําหรับงานวิจยัในคร้ังน้ีกจิกรรมท่ีจัดขึ้น สถานท่ีในการทองเท่ียวมีลักษณะท่ีเหมือนกัน 

แตจะแตกตางกันในประเด็นท่ีเกีย่วกับจํานวนนักทองเท่ียว ซึ่งงานวิจัยท่ีผานมาไมไดมีการศึกษาในประเด็นดังกลาวน้ี  

นอกจากน้ีการทองเท่ียวของตาํบลเนินหอมเปนรูปแบบการทองเท่ียวท่ีพัฒนาขึ้นใหม ดังน้ันการศึกษาพฤติกรรม

การทองเท่ียวของนักทองเท่ียวและความเต็มใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียวดวยการปนจักรยานและการทองเท่ียววิสาหกจิ

ชุมชนเนินหอม อําเภอเมือง จังหวัดปราจีนบุรี จึงเปนการประเมินความตองการท่ีแทจริงของนักทองเท่ียวตอรูปแบบการ

ทองเท่ียวท่ีจัดขึ้น ซึ่งการวจิัยในคร้ังน้ีจะชวยใหผูท่ีมีสวนเกี่ยวของสามารถนําผลการวิจัยไปพัฒนาและตอยอดกิจกรรม 

การทองเท่ียวเชิงพาณิชยตอไปได  
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ตําบลเนินหอม ตัง้อยูในอําเภอเมอืง จังหวัดปราจีนบุรี ชาวบานสวนใหญประกอบอาชีพทํานาและทําสวน 

ลักษณะของพ้ืนท่ีติดกับอุทยานแหงชาติเขาใหญฝงปราจีนบุรี การมีพ้ืนท่ีติดกับอุทยานแหงชาติเขาใหญจึงทําใหพ้ืนท่ี 

ของตาํบลเนินหอมเปนแหลงทองเท่ียวท่ีมีลักษณะเปนธรรมชาติ นักทองเท่ียวเดินทางเขามาในพ้ืนท่ีอยางตอเน่ือง  

ซึ่งนักทองเท่ียวสวนใหญนิยมทองเท่ียวดวยการขับรถทองเท่ียว ท้ังรถยนต รถจักรยานยนต และรถจักรยาน  แมวา

นักทองเท่ียวจะเขามาทองเท่ียวอยางตอเน่ืองในตาํบลเนินหอมแตพบวาการกระจายรายไดไปสูชุมชนและทองถิ่นยงัมี

จํานวนนอย ผูวิจัย ผูนําชุมชน และผูนําวิสาหกจิชุมชนตาํบลเนินหอมจึงไดมีแนวคิดท่ีจะทําการพัฒนาการทองเท่ียวแหง

ใหมในตําบลเนินหอมในรูปแบบของการทองเท่ียวโดยจักรยานซึง่เปนการทองเท่ียวท่ีมีความสอดคลองกับภูมิศาสตรและ

ลักษณะการเขามาทองเท่ียวของนักทองเท่ียว ดวยเหตุน้ีผูวิจยัจงึไดทําการสํารวจแหลงทองเท่ียว ทําการสัมภาษณผูนํา

ชุมชน และผูนําวิสาหกจิชุมชน เกี่ยวกับกิจกรรมการทองเท่ียว ตนทุนและคาใชจายในการเขารวมกิจกรรมตาง ๆ พบวา 

กิจกรรมการทองเท่ียวท่ีเหมาะสมสําหรับการทองเท่ียวในตําบลเนินหอม คือ การทองเท่ียวดวยการปนจักรยานและเรียนรู

วิสาหกจิชุมชนท่ีอยูภายในพ้ืนท่ี ซึ่งกจิกรรมการทองเท่ียวท่ีจัดขึ้นน้ีมีกลุมวิสาหกิจชุมชนท่ีเขารวม 4 กลุมวิสาหกิจชุมชน 

ไดแก กลุมสมุนไพรบานเนินหอม กลุมบานขนมจีนบอแร กลุมผลิตอังกะลุง และกลุมอาชีพสานเขงและตีมดี มีเสนทาง 

การปนจักรยานทองเท่ียวในสถานท่ีสําคัญ 3 แหง ไดแก อางเก็บนํ้าคลองไมปลอง วัดเขาพระธรรมขันธ และอางเก็บนํ้าวงั

บอน รวมระยะทางในการปนจกัรยาน 35.05 กิโลเมตร ใชเวลาในการเขารวมกิจกรรม 3-4 ชั่วโมง  

จากรูปแบบการทองเท่ียวท่ีพัฒนาขึ้นผูนําชุมชน และผูนําวิสาหกิจชุมชน เสนอวาควรจะมกีารจัดการการทองเท่ียว

ในลักษณะของกลุมการทองเท่ียว เน่ืองจากกิจกรรมท่ีพัฒนาขึ้นวิสาหกิจชุมชนจะตองมกีารเตรียมความพรอมในดานตาง ๆ 

ท้ังสถานท่ี วัตถุดิบ และจะตองหยุดการผลิตชั่วคราว จากการประเมินตนทุนและคาใชจายตาง ๆ พบวา การทองเท่ียวแบบ

กลุมท่ีเล็กท่ีสุดสามารถจะรองรับนักทองเท่ียวและคุมตอตนทุนของวิสาหกิจชุมชนจะอยูท่ีการจัดกลุมทองเท่ียวแบบ 10 คน 

เพ่ือใหมีทางเลือกและราคาท่ีหลากหลายจึงไดมีการขยายการทองเท่ียวแบบกลุมเปน 20 คน และกลุม 30 คน ซึ่งจากการ

วิเคราะหตนทุนและคาใชจายสามารถกําหนดอัตราคาธรรมเนียมในการทองเท่ียวไดดังน้ี กลุม 10 คน อัตราคาบริการ 500 

บาทตอคน กลุม 20 อัตราคาบริการ 350 บาทตอคน และกลุม 30 คน อัตราคาบริการ 275 บาทตอคน จากการศึกษางานวิจัย

ของ อรอนงค เฉียบแหลม (2563) และรัฐภูมิ วงคประดู (2560) ท่ีทําการศึกษาความเต็มใจจายคาธรรมเนียมในการทองเท่ียว

และการเขาพักในโรงแรม ไดแสดงใหเห็นวา ความเต็มใจจายของนักทองเท่ียว และพฤติกรรมการเขาพักในแตละกลุมการ

ทองเท่ียวแตกตางกัน ดังน้ันในการจัดกิจกรรม การจัดท่ีพัก และการเรียกเก็บคาธรรมเนียมในการทองเท่ียวและการเขาพัก

ของนักทองเท่ียวจึงแตกตางกัน แตสําหรับงานวิจยัในคร้ังน้ีกจิกรรมท่ีจัดขึ้น สถานท่ีในการทองเท่ียวมีลักษณะท่ีเหมือนกัน 

แตจะแตกตางกันในประเด็นท่ีเกีย่วกับจํานวนนักทองเท่ียว ซึ่งงานวิจัยท่ีผานมาไมไดมีการศึกษาในประเด็นดังกลาวน้ี  

นอกจากน้ีการทองเท่ียวของตาํบลเนินหอมเปนรูปแบบการทองเท่ียวท่ีพัฒนาขึ้นใหม ดังน้ันการศึกษาพฤติกรรม

การทองเท่ียวของนักทองเท่ียวและความเต็มใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียวดวยการปนจักรยานและการทองเท่ียววิสาหกจิ

ชุมชนเนินหอม อําเภอเมือง จังหวัดปราจีนบุรี จึงเปนการประเมินความตองการท่ีแทจริงของนักทองเท่ียวตอรูปแบบการ

ทองเท่ียวท่ีจัดขึ้น ซึ่งการวจิัยในคร้ังน้ีจะชวยใหผูท่ีมีสวนเกี่ยวของสามารถนําผลการวิจัยไปพัฒนาและตอยอดกิจกรรม 

การทองเท่ียวเชิงพาณิชยตอไปได  
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2. วัตถุประสงคของการวิจัย 

 2.1  เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวในตาํบลเนินหอม อําเภอเมือง จังหวัดปราจนีบุรี  

 2.2  เพ่ือศึกษาความเต็มใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียวดวยการปนจักรยานและการทองเท่ียววิสาหกิจชุมชน           

เนินหอม อําเภอเมือง จังหวัดปาจนีบุรี   

  

3. เอกสารงานวิจัยท่ีเกี่ยวของและสมมุติฐานของการวิจัย   

 3.1 แนวคิดเกี่ยวกับการทองเที่ยวในชุมชน  

  3.1.1 ความหมายของการทองเท่ียวในชุมชน (Community Base Tourism: CBT)  

   สถาบันการทองเท่ียวในชมุชน (ม.ป.ป.) กลาววา การทองเท่ียวโดยชุมชน (CBT) เปนเคร่ืองมือสราง

ความเขมแข็งขององคกรในการจดัการทรัพยากรธรรมชาติ และวฒันธรรม โดยกระบวนการมีสวนรวมของชุมชน ใหชมุชนมี

สวนรวมในการกาํหนดทิศทางการพัฒนา และไดประโยชนจากการทองเท่ียว โดยชุมชนจะตองเตรียมความพรอมและสราง

ความเขมแข็งใหกับชุมชน ขณะท่ี The Association of Southeast Asia Nations (ASEAN) (2016) กลาววา การทองเท่ียว

โดยชุมชน (CBT) เปนกิจกรรมการทองเท่ียวท่ีชมุชนเปนเจาของ โดยชุมชนดาํเนินการและบริหารงานหรือการประสานงาน

ในระดับชมุชน ชุมชนไดรับการสนับสนุนดานชีวติความเปนอยูของชุมชน อีกท้ังสนับสนุนความยั่งยืน รักษาประเพณี

วัฒนธรรมและทรัพยากรดานประวัติศาสตรใหคงอยู และวีระพล  ทองมา (2553) กลาววา การทองเท่ียวโดยชุมชน (CBT) 

เปนการทองเท่ียวท่ีคาํนึงถงึความยั่งยืนของส่ิงแวดลอม สังคมและวัฒนธรรม กาํหนดทิศทางโดยชมุชน จัดการโดยชุมชน

เพ่ือชุมชน และชุมชนมีบทบาทเปนเจาของมีสิทธิใ์นการจัดการดแูลเพ่ือใหเกิดการเรียนรูแกผูมาเยือน โดยการมองวาการ

ทองเท่ียวตองทํางานครอบคลุม 5 ดาน พรอมกันท้ังทางดานการเมือง ดานเศรษฐกจิ ดานสังคม วฒันธรรมและส่ิงแวดลอม 

โดยมีชุมชนเปนเจาของทรัพยากรและมีสวนรวมในการจัดการ จากการทบทวนวรรณกรรม สามารถสรุปความหมายของ

การทองเท่ียวโดยชมุชน (CBT) ไดวาการทองเท่ียวโดยชุมชนเปนการทองเท่ียวท่ีชุมชนเปนคนกําหนดทิศทาง มีการจัดการ

โดยชุมชน ดวยการใชประโยชนจากทรัพยากรทางดานส่ิงแวดลอม สังคมและวฒันธรรมท่ีอยู และมกีารจดัสรรผลประโยชน

สมาชกิหรือประชาชนในชมุชน  

 3.1.2 กระบวนการจัดการทองเท่ียวในชุมชน    

  อัจฉรา ศรีลาชัย และภูเกริก บัวสอน (2561 : 228) ไดแบงกระบวนการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนออกเปน 

6 ขั้นตอน คือ ขั้นตอนท่ี 1 ศึกษาพ้ืนท่ีชุมชน ดวยการวิเคราะหบริบทชุมชน และวิเคราะห SWOT ขั้นตอนท่ี 2 จัดตั้ง

คณะกรรมการจัดทําแผนการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชน ดวยการจัดใหทุกคนท่ีอยูในชุมชนมีสวนรวม ขั้นตอนท่ี 3 จัดทํา

แผนการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชน ดวยการกําหนดวิสัยทัศน เปาหมาย พันธกิจ โครงการ แผนตาง ๆ เชน แผนดานเศรษฐกิจ 

แผนดานส่ิงแวดลอม เปนตน ขั้นตอนท่ี 4 จัดเวทีประชาคมหมูบาน แผนการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชน ขั้นตอนท่ี 5  

นําแผนการจัดการทองเท่ียวโดยชุมชนไปปฏิบัติ ทําการเก็บขอมูล ปรับปรุงใหเหมาะสมกับสถานการณ และขั้นตอนท่ี 6  

การติดตาม และประเมินผล ทําการตดิตามผลการดําเนินงานไปปรับปรุงในแผนการจดัการทองเท่ียวโดยชุมชนตอไป  

5 

 

  ณัฏฐพัชร มณีโรจน (2560) ไดแบงกระบวนการทองเท่ียวในชุมชนออกเปน 12 ขั้นตอน ดังน้ี ขั้นตอนท่ี 1 

ศึกษาความเปนไปไดเบ้ืองตน ดวยการทําการสํารวจ หรือประเมนิศักยภาพเบ้ืองตน ขั้นตอนท่ี 2 สรางเครือขายการมีสวน

รวมการจัดการทองเท่ียว และใหขอมูลการทองเท่ียวโดยชมุชนใหสมาชิกไดพิจารณา ขั้นตอนท่ี 3 ศึกษาศักยภาพชมุชน 

และความเปนไปไดในการจดัการทองเท่ียว ขั้นตอนท่ี 4 วิเคราะห และสรุปผลการศึกษาศักยภาพรวมกัน ขั้นตอนท่ี 5 

พัฒนาศกัยภาพของทรัพยากรการทองเท่ียว ดวยการนําผลของการศึกษาศักยภาพมาดําเนินการในแตละประเด็นท่ีตอง

ไดรับการพัฒนา ขั้นตอนท่ี 6 กําหนดวิสัยทัศน วตัถุประสงค นโยบาย และกฎกตกิาตาง ๆ ในการจัดการทองเท่ียว ขั้นตอน 

ท่ี 7 กําหนดรูปแบบการบริหารจดัการทองเท่ียว ขั้นตอนท่ี 8 จัดทําโปรแกรมเสนทางและกจิกรรมการทองเท่ียวภายในชุมชน 

ขั้นตอนท่ี 9 ทดลอง และประเมินผลโปรแกรมเสนทาง และกิจกรรมการทองเท่ียวในชุมชน ขั้นตอนท่ี 10 พัฒนาการ

ทองเท่ียวโดยชมุชนท้ังระบบ ขั้นตอนท่ี 11 จัดโปรแกรมการสงเสริมการตลาด และการส่ือความหมายการทองเท่ียว 

โดยชุมชน ขั้นตอนท่ี 12 การติดตาม และประเมินผล  

  จากการทบทวนวรรณกรรมจากนักวิชาการ สามารถสรุปกระบวนการจัดการทองเท่ียวในตําบลเนินหอม 

อําเภอเมอืง จงัหวัดปราจีนบุรี แบงออกเปน 6 ขั้นตอนดังน้ี ขั้นตอนท่ี 1 ประเมินความพรอมและศกัยภาพของชุมชนเพ่ือ

พัฒนาใหเปนแหลงทองเท่ียว ดวยการสํารวจจากผูเชี่ยวชาญภายนอกรวมกับชุมชนเปนผูประเมิน โดยพิจารณาประเด็น 

ในเร่ืองการเขาถึงชมุชน เสนทางการทองเท่ียว ความโดดเดนของทรัพยากรการทองเท่ียว ลักษณะเฉพาะทองถิ่น ขั้นตอน 

ท่ี 2 การรวบรวมขอมูลและวิเคราะหขอมูลดานการทองเท่ียว ดวยการทําการเก็บรวบรวมขอมูลท่ีไดจากการลงพ้ืนท่ี  

การสัมภาษณ การบอกเลา การสังเกตมาวิเคราะหศกัยภาพในการจัดเสนทางการทองเท่ียว ขั้นตอนท่ี 3 กําหนดรูปแบบ 

การบริหารจดัการการทองเท่ียว ดวยการกาํหนดหนวยงานกลาง หรือตัวแทนในชุมชนทําหนาท่ีในการบริหารจดัการชุมชน 

และประสานงานระหวางนักทองเท่ียวกับกลุมสมาชิก ซึ่งจะตองมคีวามชดัเจน โปรงใสและตรวจสอบได ขั้นตอนท่ี 4 จัดทํา

โปรแกรมเสนทางและกิจกรรมการทองเท่ียวในชุมชน ดวยการนําเสนอเสนทางและโปรแกรมกจิกรรมการทองเท่ียวท่ีเปน

เอกลักษณและสอดคลองกับอัตลักษณเฉพาะของทองถิ่น เนนการใหนักทองเท่ียวเขามามีสวนรวมในการทองเท่ียว ขั้นตอน

ท่ี 5 ทดลอง และประเมินกจิกรรม รวมท้ังเสนทางการทองเท่ียว ทําการทดสอบความพรอมของชมุชน โดยการทดสอบจาก

นักทองเท่ียวอาสาสมัคร จดัทําแบบประเมินความพึงพอใจตอกิจกรรมการทองเท่ียว ปรับปรุงกจิกรรมใหสอดคลองกับความ

ตองการท่ีแทจริง ขั้นตอนท่ี 6 วางแผนพัฒนาการทองเท่ียวโดยชมุชนอยางเปนระบบ ดวยการนําเสนอกิจกรรมการทองเท่ียว

ผานส่ือหรือการสงเสริมการตลาด เพ่ือดึงดูดนักทองเท่ียวใหเขามาทองเท่ียวในพ้ืนท่ี  

3.2 แนวคิดเกี่ยวกับความเต็มใจจาย (Willingness to Pay : WTP)   

 ความเต็มใจจาย (Willingness to Pay : WTP) หมายถึง ความยนิดีหรือความเต็มใจของผูบริโภคท่ีพรอม 

ท่ีจะจายคาสินคาหรือบริการชนิดใดชนิดหน่ึง ท้ังน้ีราคาท่ีผูบริโภคเต็มใจจาย ขึ้นอยูกับการประเมนิมูลคาของสินคาน้ัน ๆ 

(ภราดร ปรีดาศักดิ์, 2549) ปจจบัุนการศึกษาแนวคดิดานความเต็มใจจาย (Willingness to Pay) เปนแนวคดิท่ีถูกนํามาใช

ในการจัดการทางดานการตลาดในอุตสาหกรรมการทองเท่ียว เน่ืองจากแนวคิดดงักลาวจะเกีย่วของกับการตอบสนองความ

ตองการสินคาและบริการของนักทองเท่ียว ซึ่งความเต็มใจจายถือวาเปนกลยุทธท่ีสําคญั เพราะสามารถบอกถึงความ

ตองการของนักทองเท่ียวแตละรูปแบบท่ีแตกตางกัน (Biswas, 2016) นอกจากน้ีความเต็มใจจายยังสามารถบอกถึง



พฤติิกรรมและความเต็็มใจจ่่ายของนัักท่่องเที่่�ยวเพื่่อการท่่องเที่่�ยวในวิิสาหกิิจชุุมชนเนิินหอม อำำ�เภอเมืือง จัังหวััดปราจีีนบุุรีี / ทิิชากร เกษรบััว
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รวมการจัดการทองเท่ียว และใหขอมูลการทองเท่ียวโดยชมุชนใหสมาชิกไดพิจารณา ขั้นตอนท่ี 3 ศึกษาศักยภาพชมุชน 

และความเปนไปไดในการจดัการทองเท่ียว ขั้นตอนท่ี 4 วิเคราะห และสรุปผลการศึกษาศักยภาพรวมกัน ขั้นตอนท่ี 5 

พัฒนาศกัยภาพของทรัพยากรการทองเท่ียว ดวยการนําผลของการศึกษาศักยภาพมาดําเนินการในแตละประเด็นท่ีตอง

ไดรับการพัฒนา ขั้นตอนท่ี 6 กําหนดวิสัยทัศน วตัถุประสงค นโยบาย และกฎกตกิาตาง ๆ ในการจัดการทองเท่ียว ขั้นตอน 

ท่ี 7 กําหนดรูปแบบการบริหารจดัการทองเท่ียว ขั้นตอนท่ี 8 จัดทําโปรแกรมเสนทางและกจิกรรมการทองเท่ียวภายในชุมชน 
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โดยชุมชน ขั้นตอนท่ี 12 การติดตาม และประเมินผล  

  จากการทบทวนวรรณกรรมจากนักวิชาการ สามารถสรุปกระบวนการจัดการทองเท่ียวในตําบลเนินหอม 

อําเภอเมอืง จงัหวัดปราจีนบุรี แบงออกเปน 6 ขั้นตอนดังน้ี ขั้นตอนท่ี 1 ประเมินความพรอมและศกัยภาพของชุมชนเพ่ือ

พัฒนาใหเปนแหลงทองเท่ียว ดวยการสํารวจจากผูเชี่ยวชาญภายนอกรวมกับชุมชนเปนผูประเมิน โดยพิจารณาประเด็น 

ในเร่ืองการเขาถึงชมุชน เสนทางการทองเท่ียว ความโดดเดนของทรัพยากรการทองเท่ียว ลักษณะเฉพาะทองถิ่น ขั้นตอน 

ท่ี 2 การรวบรวมขอมูลและวิเคราะหขอมูลดานการทองเท่ียว ดวยการทําการเก็บรวบรวมขอมูลท่ีไดจากการลงพ้ืนท่ี  

การสัมภาษณ การบอกเลา การสังเกตมาวิเคราะหศกัยภาพในการจัดเสนทางการทองเท่ียว ขั้นตอนท่ี 3 กําหนดรูปแบบ 

การบริหารจดัการการทองเท่ียว ดวยการกาํหนดหนวยงานกลาง หรือตัวแทนในชุมชนทําหนาท่ีในการบริหารจดัการชุมชน 

และประสานงานระหวางนักทองเท่ียวกับกลุมสมาชิก ซึ่งจะตองมคีวามชดัเจน โปรงใสและตรวจสอบได ขั้นตอนท่ี 4 จัดทํา

โปรแกรมเสนทางและกิจกรรมการทองเท่ียวในชุมชน ดวยการนําเสนอเสนทางและโปรแกรมกจิกรรมการทองเท่ียวท่ีเปน

เอกลักษณและสอดคลองกับอัตลักษณเฉพาะของทองถิ่น เนนการใหนักทองเท่ียวเขามามีสวนรวมในการทองเท่ียว ขั้นตอน

ท่ี 5 ทดลอง และประเมินกจิกรรม รวมท้ังเสนทางการทองเท่ียว ทําการทดสอบความพรอมของชมุชน โดยการทดสอบจาก

นักทองเท่ียวอาสาสมัคร จดัทําแบบประเมินความพึงพอใจตอกิจกรรมการทองเท่ียว ปรับปรุงกจิกรรมใหสอดคลองกับความ

ตองการท่ีแทจริง ขั้นตอนท่ี 6 วางแผนพัฒนาการทองเท่ียวโดยชมุชนอยางเปนระบบ ดวยการนําเสนอกิจกรรมการทองเท่ียว

ผานส่ือหรือการสงเสริมการตลาด เพ่ือดึงดูดนักทองเท่ียวใหเขามาทองเท่ียวในพ้ืนท่ี  

3.2 แนวคิดเกี่ยวกับความเต็มใจจาย (Willingness to Pay : WTP)   

 ความเต็มใจจาย (Willingness to Pay : WTP) หมายถึง ความยนิดีหรือความเต็มใจของผูบริโภคท่ีพรอม 

ท่ีจะจายคาสินคาหรือบริการชนิดใดชนิดหน่ึง ท้ังน้ีราคาท่ีผูบริโภคเต็มใจจาย ขึ้นอยูกับการประเมนิมูลคาของสินคาน้ัน ๆ 

(ภราดร ปรีดาศักดิ์, 2549) ปจจบัุนการศึกษาแนวคดิดานความเต็มใจจาย (Willingness to Pay) เปนแนวคดิท่ีถูกนํามาใช

ในการจัดการทางดานการตลาดในอุตสาหกรรมการทองเท่ียว เน่ืองจากแนวคิดดงักลาวจะเกีย่วของกับการตอบสนองความ

ตองการสินคาและบริการของนักทองเท่ียว ซึ่งความเต็มใจจายถือวาเปนกลยุทธท่ีสําคญั เพราะสามารถบอกถึงความ

ตองการของนักทองเท่ียวแตละรูปแบบท่ีแตกตางกัน (Biswas, 2016) นอกจากน้ีความเต็มใจจายยังสามารถบอกถึง



พฤติิกรรมและความเต็็มใจจ่่ายของนัักท่่องเที่่�ยวเพื่่อการท่่องเที่่�ยวในวิิสาหกิิจชุุมชนเนิินหอม อำำ�เภอเมืือง จัังหวััดปราจีีนบุุรีี / ทิิชากร เกษรบััว

90
วารสารการบัญชีและการจัดการ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

ปีที่ 14 ฉบับที่ 2 เม.ย.- มิ.ย. 65

6 

 

ศักยภาพของนักทองเท่ียวความสนใจเฉพาะดานของนักทองเท่ียว ซึ่งความเต็มใจจายขึ้นอยูกับพ้ืนฐานทางดานสังคมและ

จิตวิทยา (Reynisdottir et al., 2008) สําหรับในงานวิจัยน้ี ความเต็มใจจาย หมายถงึ ความยินดีท่ีจะจายหรือเตม็ใจจายใน

การซื้อแพ็คเกจการทองเท่ียวแบบกลุม 10 คน กลุม 20 และ กลุม 30 คน ซึ่งความเต็มใจจายของแตละบุคคล จะมคีวาม

แตกตางกัน จากการทบทวนวรรณกรรมจากนักวิชาการหลายทาน แสดงใหเห็นวาปจจัยท่ีมีผลตอความเต็มใจจายของ

ผูบริโภคแตละบุคคลเกิดจากปจจัยทางดานประชากรศาสตร เชน เพศ อายุ การศึกษา รายได เปนตน ปจจัยเหลาน้ีจะสงผล

ใหบุคคลเกิดความตองการสินคาและบริการท่ีแตกตางกัน ฤกษรัตน ปกกันตธร และสุรเชษฎ เชษฐมาส (2550) ไดศึกษาคา

ความเต็มใจจายในการเยือนอุทยานนํ้าตกเจ็ดสาวนอย ไดมกีารกําหนดปจจัยท่ีมีความสัมพันธกบัความเตม็ใจจาย

คาธรรมเนียม ประกอบดวย อาย ุความคิดเห็นของผูมาเยือน ระดบัการศึกษา ระดับรายได การไดรับการอนุรักษ

ทรัพยากรธรรมชาติ การเปนสมาชิก อัตราคาธรรมเนียมเร่ิมตน และระยะทางจากท่ีพักถงึแหลงทองเท่ียว  ขณะท่ี เจษฎา 

ไหลภากรณ และชาคร ประพรหม (2563) ไดศึกษา การใชจายเพ่ือการทองเท่ียวเชงิสุขภาพของนักทองเท่ียวท่ีเดินทางมา

ทองเท่ียวในอําเภอเบตง จงัหวดัยะลา  ไดศึกษากาํหนดตวัแปรท่ีมีผลตอคาใชจายท่ีนักทองเท่ียวเต็มใจจายเพ่ือบริการ 

การทองเท่ียวเชงิสุขภาพ ประกอบดวย ตวัแปรดานประชากร ไดแก สัญชาติ เพศ อายุ ศาสนา ระดบัการศึกษา อาชีพ และ

รายไดตอเดือน ตวัแปรดานพฤตกิรรมการทองเท่ียว ไดแก ชองทางการรับรูขอมูลการทองเท่ียว ลักษณะการเดินทาง 

ระยะเวลาท่ีใชในการทองเท่ียว ท่ีพักแรก และคาใชจายท่ีใชในการทองเท่ียว ตัวแปรดานประสบการณในการทองเท่ียว และ

ตัวแปรการใชบริการการทองเท่ียวเชงิสุขภาพ นอกจากน้ี ชยุตม วะนา และสิริกร เลิศลัคธนาธาร (2561) ไดศึกษามูลคาทาง

เศรษฐศาสตรของแหลงทองเท่ียทางประวตัิศาสตรกับความเตม็ใจท่ีจะจายของนักทองเท่ียว  ไดกาํหนดปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอ

ความเต็มใจจาย ประกอบดวย ปจจัยสวนบุคคล ไดแก อายุ ระดับการศึกษา รายไดตอเดือน และปจจัยทางดานคาใชจาย 

ไดแก คาใชจายในการเดินทาง คาบัตรเขาชม คาใชจายอ่ืน ๆ คาใชจายในการทองเท่ียวในสถานท่ีทองเท่ียว จากการ

ทบทวนวรรณกรรมจึงไดนําสูการสรางกรอบแนวคิด ความเตม็ใจจายของนักทองเท่ียวดวยการปนจกัรยานและการ

ทองเท่ียววิสาหกิจชุมชนเนินหอม โดยกําหนดใหตวัแปรอิสระ ประกอบดวย ปจจัยสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ รายได และ

ปจจัยดานการทองเท่ียว ไดแก คาใชจายในการทองเท่ียว และกิจกรรมการทองเท่ียวทางจกัรยาน สําหรับตัวแปรตาม คือ 

ความเต็มใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียวแบบกลุม 10 คน กลุม 20 คน และกลุม 30 คน ดังน้ี  

รูปภาพประกอบ 1  

กรอบแนวคดิการวิจัย 

 

ตัวแปรอิสระ 

ปจจัยสวนบุคคล 

ไดแก เพศ อายุ รายได 

ปจจัยดานการทองเที่ยว  

ไดแก  คาใชจายในการทองเท่ียว 

กิจกรรมทองเท่ียวทางจกัรยาน 

ตัวแปรตาม 

ความเต็มใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียว 

แบบกลุม 10 คน, กลุม 20 คน และกลุม 30  
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จากกรอบแนวคิดการวิจัยผูวิจัยไดกําหนดสมมุติฐานการวิจัย คือ 

สมมุติฐานท่ี 1 เพศชายมีแนวโนมเต็มใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียวมากกวาเพศหญิง  

สมมุติฐานท่ี 2 นักทองเท่ียวท่ีมีอายุมากมแีนวโนมเต็มใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียวมากกวานักทองเท่ียวท่ีมี

อายนุอย  

สมมุติฐานท่ี 3 นักทองเท่ียวท่ีมีรายไดมากมแีนวโนมเต็มใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียวมากกวานักทองเท่ียวท่ีมี

รายไดนอย 

สมมุติฐานท่ี 4 นักทองเท่ียวท่ีมีคาใชจายในการทองเท่ียวมากมีแนวโนมเตม็ใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียว

มากกวานักทองเท่ียวท่ีมีคาใชจายในการทองเท่ียวนอย  

สมมุติฐานท่ี 5 นักทองเท่ียวท่ีทองเท่ียวดวยกจิกรรมทองเท่ียวทางจักรยานมีแนวโนมเตม็ใจจายคากิจกรรมการ

ทองเท่ียวมากกวานักทองเท่ียวท่ีมาทองเท่ียวดวยกจิกรรมอ่ืน   

 

4. วิธีการดําเนินงานวิจยั  

 4.1 กระบวนการและวิธกีารเลอืกกลุมตวัอยาง  

  ประชากร (Population) ท่ีใชในการวิจยัคร้ังน้ีคือ นักทองเท่ียวท่ีมาทองเท่ียวในตาํบลเนินหอม อําเภอเมือง 

จังหวดัปราจีนบุรี กลุมตัวอยาง (Sampling) คือ นักทองเท่ียวท่ีมาทองเท่ียวในตําบลเนินหอม อําเภอมือง จงัหวัดปราจีนบุรี 

โดยคํานวณกลุมตัวอยางแบบไมทราบขนาดของประชากรจากสูตรของคอแครน (Cochran, 1977) พิจารณาความเชื่อมั่น    

รอยละ 95 ไดขนาดตัวอยาง 384 ตัวอยาง ใชวิธกีารเก็บตวัอยางแบบบังเอิญ (Accidental sampling) ผูวิจัยทําการเก็บ

ขอมูลดวยตนเอง แบงการเก็บขอมูล 2 สวน คือ 1) เก็บขอมูลจากนักทองเท่ียวหนาดานอุทยานแหงชาติเขาใหญฝงเนินหอม 

และ 2) เก็บขอมูลจากนักทองเท่ียวท่ีเขาพักในตาํบลเนินหอม ไดแก โรงแรมวิลลาวิชชาลัย และนอนเพลินรีสอรท การศึกษา

คร้ังน้ีใชเวลาในการเก็บรวบรวมขอมูล 4 เดือน ตัง้แตเดือนกมุภาพันธ 2564 - พฤษภาคม 2564 ไดรับแบบสอบถามท่ี

ถูกตองและครบถวนจํานวน 300 ตัวอยาง อัตราการตอบกลับรอยละ 78.13 ซึ่งสอดคลองกับแนวคดิของ Aaker et al. 

(2001) ท่ีไดเสนอวา การสงแบบสอบถามตองมีอัตราการตอบกลับอยางนอยรอยละ 20 จึงจะถือวายอมรับได  

  4.2 เคร่ืองมือวิจัยและการพัฒนาเคร่ืองมือ  

  เคร่ืองมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูล ไดแก แบบสอบถาม (Questionnaire) แบงออกเปน 3 สวน ดังน้ี  

  สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของนักทองเท่ียว ประกอบไปดวย เพศ อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพ อาชีพหลัก 

รายไดเฉล่ียตอเดือน ลักษณะขอคําถามเปนแบบเลือกตอบ (Check list)  

   สวนท่ี 2 พฤติกรรมการทองเท่ียวในตําบลเนินหอมของนักทองเท่ียว ประกอบดวยขอคําถามจาํนวน 11 

ขอ เปนขอคําถามแบบเลือกตอบ (Check list)   

   สวนท่ี 3 ความเต็มใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียวดวยการปนจักรยานและการทองเท่ียววิสาหกิจชุมชน

เนินหอม พัฒนามาจากงานวิจัยของฤกษรัตน ปกกันตธร และสุรเชษฎ เชษฐมาส (2550) และสุนิดา พิริยะภาดา และอุดมศักดิ์ 

ศีลประชาวงศ (2561) ท่ีไดใชเหตุการณสมมติในการวิเคราะหความเต็มใจจาย และทําการวิเคราะหการถดถอยโลจิสติก 
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จากกรอบแนวคิดการวิจัยผูวิจัยไดกําหนดสมมุติฐานการวิจัย คือ 

สมมุติฐานท่ี 1 เพศชายมีแนวโนมเต็มใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียวมากกวาเพศหญิง  

สมมุติฐานท่ี 2 นักทองเท่ียวท่ีมีอายุมากมแีนวโนมเต็มใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียวมากกวานักทองเท่ียวท่ีมี

อายนุอย  

สมมุติฐานท่ี 3 นักทองเท่ียวท่ีมีรายไดมากมแีนวโนมเต็มใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียวมากกวานักทองเท่ียวท่ีมี

รายไดนอย 

สมมุติฐานท่ี 4 นักทองเท่ียวท่ีมีคาใชจายในการทองเท่ียวมากมีแนวโนมเตม็ใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียว

มากกวานักทองเท่ียวท่ีมีคาใชจายในการทองเท่ียวนอย  

สมมุติฐานท่ี 5 นักทองเท่ียวท่ีทองเท่ียวดวยกจิกรรมทองเท่ียวทางจักรยานมีแนวโนมเตม็ใจจายคากิจกรรมการ

ทองเท่ียวมากกวานักทองเท่ียวท่ีมาทองเท่ียวดวยกจิกรรมอ่ืน   

 

4. วิธีการดําเนินงานวิจัย  

 4.1 กระบวนการและวิธกีารเลอืกกลุมตวัอยาง  

  ประชากร (Population) ท่ีใชในการวิจยัคร้ังน้ีคือ นักทองเท่ียวท่ีมาทองเท่ียวในตาํบลเนินหอม อําเภอเมือง 

จังหวดัปราจีนบุรี กลุมตัวอยาง (Sampling) คือ นักทองเท่ียวท่ีมาทองเท่ียวในตําบลเนินหอม อําเภอมือง จงัหวัดปราจีนบุรี 

โดยคํานวณกลุมตัวอยางแบบไมทราบขนาดของประชากรจากสูตรของคอแครน (Cochran, 1977) พิจารณาความเชื่อมั่น    

รอยละ 95 ไดขนาดตัวอยาง 384 ตัวอยาง ใชวิธกีารเก็บตวัอยางแบบบังเอิญ (Accidental sampling) ผูวิจัยทําการเก็บ

ขอมูลดวยตนเอง แบงการเก็บขอมูล 2 สวน คือ 1) เก็บขอมูลจากนักทองเท่ียวหนาดานอุทยานแหงชาติเขาใหญฝงเนินหอม 

และ 2) เก็บขอมูลจากนักทองเท่ียวท่ีเขาพักในตาํบลเนินหอม ไดแก โรงแรมวิลลาวิชชาลัย และนอนเพลินรีสอรท การศึกษา

คร้ังน้ีใชเวลาในการเก็บรวบรวมขอมูล 4 เดือน ตัง้แตเดือนกมุภาพันธ 2564 - พฤษภาคม 2564 ไดรับแบบสอบถามท่ี

ถูกตองและครบถวนจํานวน 300 ตัวอยาง อัตราการตอบกลับรอยละ 78.13 ซึ่งสอดคลองกับแนวคดิของ Aaker et al. 

(2001) ท่ีไดเสนอวา การสงแบบสอบถามตองมีอัตราการตอบกลับอยางนอยรอยละ 20 จึงจะถือวายอมรับได  

  4.2 เคร่ืองมือวิจัยและการพัฒนาเคร่ืองมือ  

  เคร่ืองมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูล ไดแก แบบสอบถาม (Questionnaire) แบงออกเปน 3 สวน ดังน้ี  

  สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของนักทองเท่ียว ประกอบไปดวย เพศ อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพ อาชีพหลัก 

รายไดเฉล่ียตอเดือน ลักษณะขอคําถามเปนแบบเลือกตอบ (Check list)  

   สวนท่ี 2 พฤติกรรมการทองเท่ียวในตําบลเนินหอมของนักทองเท่ียว ประกอบดวยขอคําถามจาํนวน 11 

ขอ เปนขอคําถามแบบเลือกตอบ (Check list)   

   สวนท่ี 3 ความเต็มใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียวดวยการปนจักรยานและการทองเท่ียววิสาหกิจชุมชน

เนินหอม พัฒนามาจากงานวิจัยของฤกษรัตน ปกกันตธร และสุรเชษฎ เชษฐมาส (2550) และสุนิดา พิริยะภาดา และอุดมศักดิ์ 

ศีลประชาวงศ (2561) ท่ีไดใชเหตุการณสมมติในการวิเคราะหความเต็มใจจาย และทําการวิเคราะหการถดถอยโลจิสติก 



พฤติิกรรมและความเต็็มใจจ่่ายของนัักท่่องเที่่�ยวเพื่่อการท่่องเที่่�ยวในวิิสาหกิิจชุุมชนเนิินหอม อำำ�เภอเมืือง จัังหวััดปราจีีนบุุรีี / ทิิชากร เกษรบััว
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(Logistic regression analysis) ดังน้ันงานวิจัยน้ีจึงใชเหตุการณสมมติมาทําการวิเคราะหความเต็มใจจายคากิจกรรมการ

ทองเท่ียวดวยการปนจักรยานและการทองเท่ียววิสาหกิจชุมชนเนินหอม ดวยการจัดแพ็คเกจแบบกลุม ซึ่งรายละเอียด

กิจกรรมและราคาแสดงในตาราง 1 และรูปภาพประกอบ 2 ดังน้ี  

 

ตาราง 1 รายละเอียดราคากิจกรรรมการทองเท่ียวดวยการปนจักรยานและการทองเท่ียววิถีชุมชนบานเนินหอมแบบกลุม 

จํานวน : กลุมทองเท่ียว 10 คน 20 คน 30 คน 

อัตราคาบริการตอกลุม (บาท) 5,000 7,000 8,250 

อัตราคาบริการตอคน (บาท) 500 350 275 

   

รูปภาพประกอบ 2  

กิจกรรมการทองเที่ยวดวยการปนจักรยานและการทองเที่ยววิสาหกจิชุมชนเนินหอม 

 

 เคร่ืองมือท่ีใชในการวจิัยในคร้ังน้ี ผูวิจัยทําการศึกษาและวิเคราะหจาก แนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจัย  

ท้ังในและตางประเทศ รวมท้ังขอมูลท่ีไดจากการวเิคราะหแนวทางการพัฒนากิจกรรมการทองเท่ียว นํามาสรางแบบสอบถาม 

โดยใชเทคนิคการเหตุการณสมมต ิเพ่ือนํามาประยุกตใชกับรูปแบบการจัดกิจกรรม ทําการทดสอบเคร่ืองมือโดยผูทรงคุณวุฒิ 

3 ทาน เพ่ือตรวจสอบความเท่ียงตรงของเน้ือหา (Content Validity) และนํามาหาคาดัชนีความสอดคลอง (Index of Item 

9 

 

Objective Congruence : IOC) จากสูตรของ Rovinelli และ Hambleton (1977) ผลการทดสอบไดคาอยูระหวาง 0.67-1.00 

ในทุกขอ หลังจากน้ันนําแบบสอบถามทําการทดสอบความเชื่อมัน่ดานพฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียว และความ

เต็มใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียวดวยการทํา Try out จํานวน 30 ตัวอยาง คาํนวณคาสัมประสิทธิ์แอลฟาของครอบาค 

(Cronbach’s Alpha Coefficient) ไดคาความเชื่อมั่นรวมเทากับ 0.925 สําหรับคาความเชื่อมั่นของแบบสอบถามจํานวน 300 

ตัวอยาง มีคาความเชื่อมั่นอยูระหวาง 0.842 – 0.890 คาความเชื่อมั่นรวมเทากับ 0.865 ซึ่งมีความเชื่อมั่นในระดับดี (George 

& Mallery, 2003)  

 4.4 สถิติที่ใชในการวิจัย  

 การวิเคราะหขอมูลท่ัวไปของนักทองเท่ียว และพฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวในตําบลเนินหอมของ

นักทองเท่ียวใชการวิเคราะหดวยสถิติเชิงพรรณนา ไดแก ความถี่ รอยละ สําหรับการวิเคราะหความเต็มใจคากิจกรรมการ

ทองเท่ียวดวยการปนจักรยานและการทองเท่ียววิสาหกิจชุมชนเนินหอม จะใชการวิเคราะหการถดถอยโลจิสติกไบนารี 

(binary logistics regression analysis) ซึ่งมีตัวแปรอิสระ ไดแก เพศ อายุ รายได คาใชจายในการทองเท่ียว กิจกรรม

ทองเท่ียวทางจักรยาน สวนตัวแปรตาม คือ ความเต็มใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียว แบบกลุม 10 คน กลุม 20 คน และ

กลุม 30 คน ดังแสดงในตารางท่ี 2 โดยมีฟงกชันของแบบจําลองดังน้ี 

 Ln(WTP1) = β0+β1Sex+ β2Age+ β3Inco+ β4Exp+ β5Act 

Ln(WTP2) = β0+β1Sex+ β2Age+ β3Inco+ β4Exp+ β5Act  

Ln(WTP3) =β0+β1Sex+ β2Age+ β3Inco+ β4Exp+ β5Act  

 

ตาราง 2 ความหมายและสมมุติฐานของตัวแปรแตละตัว  

ตัว

แปร 

คําอธิบาย ทิศทาง 

WTP1 

 

WTP2  

 

WTP3 

 

Sex 

Age 

Inco 

ความเต็มใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียวดวยการปนจักรยานและการทองเท่ียววิสาหกิจชุมชนเนินหอม 

กลุม 10 คน  (0 = ไมเต็มใจจาย, 1 = เต็มใจจาย)  

ความเต็มใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียวดวยการปนจักรยานและการทองเท่ียววิสาหกิจชุมชนเนินหอม 

กลุม 20 คน (0 = ไมเต็มใจจาย, 1 = เต็มใจจาย)  

ความเต็มใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียวดวยการปนจักรยานและการทองเท่ียววิสาหกิจชุมชนเนินหอม 

กลุม 30 คน (0 = ไมเต็มใจจาย, 1 = เต็มใจจาย)  

เพศ (0 = ชาย, 1 = หญิง)  

อายุ (0 = ต่ํากวา 20 ป, 1 = 21-30 ป, 2 = 31-40 ป, 3 = 41-50 ป, 4 = 51-60 ป, 5 = มากกวา 60 ป  

รายได (0 = ต่ํากวา 10,000 บาท, 1 = 10,001-20,000 บาท, 2 = 20,001-30,000 บาท,  

3 = 30,001-40,000 บาท, 4 = มากกวา 40,001 บาท) 

NA 

 

NA 

 

NA 

 

+ 

+ 

 

+ 

Exp 

Act  

คาใชจายในการทองเท่ียว (0 = ต่ํากวา 1,000 บาท, 1 = 1,001-3,000 บาท, 2 = มากกวา 3,001 บาท)  

กิจกรรมการทองเท่ียวทางจักรยาน (0 = ไมไดปนจักรยาน, 1 = ปนจักรยาน) 

  + 

  + 
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ความเต็มใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียวดวยการปนจักรยานและการทองเท่ียววิสาหกิจชุมชนเนินหอม 

กลุม 20 คน (0 = ไมเต็มใจจาย, 1 = เต็มใจจาย)  

ความเต็มใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียวดวยการปนจักรยานและการทองเท่ียววิสาหกิจชุมชนเนินหอม 

กลุม 30 คน (0 = ไมเต็มใจจาย, 1 = เต็มใจจาย)  

เพศ (0 = ชาย, 1 = หญิง)  

อายุ (0 = ต่ํากวา 20 ป, 1 = 21-30 ป, 2 = 31-40 ป, 3 = 41-50 ป, 4 = 51-60 ป, 5 = มากกวา 60 ป  

รายได (0 = ต่ํากวา 10,000 บาท, 1 = 10,001-20,000 บาท, 2 = 20,001-30,000 บาท,  

3 = 30,001-40,000 บาท, 4 = มากกวา 40,001 บาท) 

NA 

 

NA 

 

NA 

 

+ 

+ 

 

+ 

Exp 

Act  

คาใชจายในการทองเท่ียว (0 = ต่ํากวา 1,000 บาท, 1 = 1,001-3,000 บาท, 2 = มากกวา 3,001 บาท)  

กิจกรรมการทองเท่ียวทางจักรยาน (0 = ไมไดปนจักรยาน, 1 = ปนจักรยาน) 

  + 

  + 
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5. ผลลัพธการวิจัยและการอภิปรายผล 

 5.1 ผลลัพธการวิจัย  

 5.1.1 ขอมูลท่ัวไปของกลุมตัวอยาง  

  กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศชาย คิดเปนรอยละ 52.67 อายุระหวาง 21-30 ป คิดเปนรอยละ 42.46 

สถานภาพโสด คิดเปนรอยละ 64.21 การศึกษาระดับปริญญาตรี คิดเปน   รอยละ 56.14 มีอาชีพเปนพนักงานบริษัทเอกชน 

คิดเปนรอยละ 23.50  และมีรายไดระหวาง 10,001-20,000 บาท คิดเปนรอยละ 38.60  

 5.1.2 พฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวในตาํบลเนินหอม อําเภอเมอืง จงัหวัดปราจีนบุรี  

  ผลการวิจยัพบวา นักทองเท่ียวท่ีมาทองเท่ียวในตาํบลเนินหอม อําเภอเมือง จงัหวัดปราจีนบุรีสวนใหญมี

วัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเท่ียวเพ่ือทองเท่ียวเชิงธรรมชาติ คิดเปนรอยละ 50.16 รองลงมาไดแก กจิกรรมดานกีฬา 

คิดเปนรอยละ 16.40 นิยมมาทองเท่ียวในชวงเดือนมกราคม - มีนาคม คดิเปนรอยละ 34.13 นักทองเท่ียวสวนใหญนิยม

ทองเท่ียว 2-5 คน คิดเปนรอยละ 61.05 นิยมทองเท่ียวกับครอบครัว คิดเปนรอยละ 42.46 รองลงมาไดแก เพ่ือน คดิเปน

รอยละ 41.75 สวนใหญเดินทางโดยรถยนตสวนบุคคล คดิเปนรอยละ 71.58 เดินทางมาในชุมชนบานเนินหอม 2-4 คร้ัง คิด

เปนรอยละ 33.68 ใชเวลาในการเดินทางทองเท่ียว 1 วัน คิดเปนรอยละ 41.75 รองลงมา 2-4 วัน คิดเปนรอยละ 38.95 มี

คาใชจายในการทองเท่ียวระหวาง 1,001-3,000 บาท คิดเปนรอยละ 45.3 สวนใหญมารับประทานอาหารและเคร่ืองดืม่    

คิดเปนรอยละ 38.95 รองลงมา ไดแก ปนจักรยานทองเท่ียว คิดเปนรอยละ 24.91นิยมเดินทางมาทองเท่ียวในชวงวันหยดุ

สุดสัปดาห คิดเปนรอยละ 58.25 และจะกลับมาทองเท่ียวในตําบลเนินหอมอีก คิดเปนรอยละ 98.95   

 5.1.3 ความเต็มใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียวดวยการปนจักรยานและการทองเท่ียววิสาหกิจชุมชนเนินหอม

  ผลจากการวิจยัความเตม็ใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียวดวยการปนจกัรยานและการทองเท่ียววิสาหกิจ

ชุมชนเนินหอม พบวา นักทองเท่ียวเต็มใจจายคากจิกรรมสําหรับกลุมทองเท่ียว 10 คน, 20 คน และ 30 คน คิดเปนรอยละ 

87.33, 93.00 และ 94.00 ตามลําดับ และนักทองเท่ียวไมเตม็ใจจายคากิจกรรมกลุมทองเท่ียว 10 คน, 20 คน และ 30 คน 

คิดเปนรอยละ 12.67, 7.00 และ 6.00 สําหรับนักทองเท่ียวท่ีไมเตม็ใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียว ยินดีท่ีจะจายคา

กิจกรรมการทองเท่ียว ไดแก กลุมทองเท่ียว 10 คนยินดีท่ีจะจาย 200-450 บาทตอคน กลุมทองเท่ียว 20 คน ยินดีท่ีจะจาย 

200-300 บาทตอคน และกลุมทองเท่ียว 30 คน ยินดีท่ีจะจาย 150-250 บาทตอคน ดงัแสดงในตาราง 3 

 

ตาราง 3 ความเต็มใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียวดวยการปนจักรยานและการทองเท่ียววิสาหกิจชุมชนเนินหอม 

กลุมทองเท่ียว คาธรรมเนียม 

(บาทตอคน) 

เต็มใจจาย ไมเต็มใจจาย 

จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ นักทองเท่ียวยินดีจาย (ตอคน) 

10 คน  500 262 87.33 38 12.67 200 – 450 บาท 

20 คน  350 279 93.00 21 7.00 200 - 300 บาท 

30 คน  275 282 94.00 18 6.00 150 – 250 บาท 
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 ผลการวิเคราะหปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอความเต็มใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียวดวยการปนจักรยานและการ

ทองเท่ียววิสาหกิจชุมชนเนินหอม จะทําการวิเคราะหการถดถอยแบบไบนารีโลจิสติก  

  สําหรับผลการวิเคราะหสหสัมพันธของตวัแปรท่ีมีอิทธิพลตอความเต็มใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียว

ดวยการปนจกัรยานและการทองเท่ียววิสาหกจิชมุชนเนินหอม แบบกลุม 10 คน กลุม 20 คน และกลุม 30 คน จะทําการ

วิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธของตวัแปร และตรวจสอบคา Tolerance และคา VIF (Variance Inflation factor)  

(สุฤดี โกศัย, 2549) ซึ่งการวเิคราะหคาสัมประสิทธิ์มสีหสัมพันธอยูระหวาง -0.011 ถึง 0.598 ซึ่งมคีานอยกวา 0.80 จึงไมทํา

ใหเกดิปญหา Multicollinearity ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถติิ 0.01  เมื่อทําการทดสอบคาสหสัมพันธดวยการพิจารณาคา 

Tolerance และคา VIF ไดคา Tolerance อยูระหวาง 0.786-0.960 และคา VIF อยูระหวาง 1.041-1.272 ซึ่งผานเกณฑของ 

Hair et al., (2006) ท่ีกําหนดวาคา Tolerance ตองมคีามากกวา 0.20 ถือวาตวัแปรอิสระมีความสัมพันธกันนอยและเปน

อิสระตอกัน และคา VIF (Variance Inflation factor) ตองมีคาไมเกิน 10 ถือวาตวัแปรอิสระไมมีความสัมพันธกัน ดงัน้ัน 

จึงสามารถสรุปไดวาตวัแปรอิสระไมพบปญหา Multicollinearity ตัวแปรทุกตวัจงึสามารถท่ีจะนํามาวเิคราะหการถดถอย

แบบไบนารีโลจิสตกิได  

 นอกจากน้ี จากการทดสอบคา Negelkerke R Square พบวา ความเต็มใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียวแบบกลุม 

10 คน มีคาเทากับ 0.368 แสดงวาตวัแปรอิสระในแบบจําลองสามารถทํานายการผันแปรของตัวแปรความเตม็ใจจายคา

กิจกรรมการทองเท่ียว (R) ไดรอยละ 36.8 ความเตม็ใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียวแบบกลุม 20 คน มีคาเทากับ 0.391 

แสดงวาตวัแปรอิสระในแบบจาํลองสามารถทํานายการผันแปรของตัวแปรความเต็มใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียว (R)  

ไดรอยละ 39.1 และความเตม็ใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียวแบบกลุม 30 คน มีคาเทากับ 0.522 แสดงวาตัวแปรอิสระ 

ในแบบจําลองสามารถทํานายการผันแปรของตัวแปรความเต็มใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียวแบบกลุม (R) ไดรอยละ 

52.2 (ตาราง 4)  

 

ตาราง 4 ผลการตรวจความสอดคลองของแบบจําลองโลจิสตกิ (n=300) 

 -2 Log likelihood Cox & Snell R Square Negelderke R Square 

กลุม 10 คน 154.195 0.198 0.368 

กลุม 20 คน 96.555 0.156 0.391 

กลุม 30 คน 68.780 0.190 0.522 

  

 การวเิคราะหปจจยัท่ีมีอิทธิพลตอความเต็มใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียวดวยการปนจักรยานและ 

การทองเท่ียววิสาหกิจชมุชนเนินหอม สามารถทํานายโอกาสท่ีนักทองเท่ียวจะมีความเตม็ใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียว

ตามสมการดงัน้ี  
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 ผลการวิเคราะหปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอความเต็มใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียวดวยการปนจักรยานและการ

ทองเท่ียววิสาหกิจชุมชนเนินหอม จะทําการวิเคราะหการถดถอยแบบไบนารีโลจิสติก  

  สําหรับผลการวิเคราะหสหสัมพันธของตวัแปรท่ีมีอิทธิพลตอความเต็มใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียว

ดวยการปนจกัรยานและการทองเท่ียววิสาหกจิชมุชนเนินหอม แบบกลุม 10 คน กลุม 20 คน และกลุม 30 คน จะทําการ

วิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธของตวัแปร และตรวจสอบคา Tolerance และคา VIF (Variance Inflation factor)  

(สุฤดี โกศัย, 2549) ซึ่งการวเิคราะหคาสัมประสิทธิ์มสีหสัมพันธอยูระหวาง -0.011 ถึง 0.598 ซึ่งมคีานอยกวา 0.80 จึงไมทํา

ใหเกดิปญหา Multicollinearity ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถติิ 0.01  เมื่อทําการทดสอบคาสหสัมพันธดวยการพิจารณาคา 

Tolerance และคา VIF ไดคา Tolerance อยูระหวาง 0.786-0.960 และคา VIF อยูระหวาง 1.041-1.272 ซึ่งผานเกณฑของ 

Hair et al., (2006) ท่ีกําหนดวาคา Tolerance ตองมคีามากกวา 0.20 ถือวาตวัแปรอิสระมีความสัมพันธกันนอยและเปน

อิสระตอกัน และคา VIF (Variance Inflation factor) ตองมีคาไมเกิน 10 ถือวาตวัแปรอิสระไมมีความสัมพันธกัน ดงัน้ัน 

จึงสามารถสรุปไดวาตวัแปรอิสระไมพบปญหา Multicollinearity ตัวแปรทุกตวัจงึสามารถท่ีจะนํามาวเิคราะหการถดถอย

แบบไบนารีโลจิสตกิได  

 นอกจากน้ี จากการทดสอบคา Negelkerke R Square พบวา ความเต็มใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียวแบบกลุม 

10 คน มีคาเทากับ 0.368 แสดงวาตวัแปรอิสระในแบบจําลองสามารถทํานายการผันแปรของตัวแปรความเตม็ใจจายคา

กิจกรรมการทองเท่ียว (R) ไดรอยละ 36.8 ความเตม็ใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียวแบบกลุม 20 คน มีคาเทากับ 0.391 

แสดงวาตวัแปรอิสระในแบบจาํลองสามารถทํานายการผันแปรของตัวแปรความเต็มใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียว (R)  

ไดรอยละ 39.1 และความเตม็ใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียวแบบกลุม 30 คน มีคาเทากับ 0.522 แสดงวาตัวแปรอิสระ 

ในแบบจําลองสามารถทํานายการผันแปรของตัวแปรความเต็มใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียวแบบกลุม (R) ไดรอยละ 

52.2 (ตาราง 4)  

 

ตาราง 4 ผลการตรวจความสอดคลองของแบบจําลองโลจิสตกิ (n=300) 

 -2 Log likelihood Cox & Snell R Square Negelderke R Square 

กลุม 10 คน 154.195 0.198 0.368 

กลุม 20 คน 96.555 0.156 0.391 

กลุม 30 คน 68.780 0.190 0.522 

  

 การวเิคราะหปจจยัท่ีมีอิทธิพลตอความเต็มใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียวดวยการปนจักรยานและ 

การทองเท่ียววิสาหกิจชมุชนเนินหอม สามารถทํานายโอกาสท่ีนักทองเท่ียวจะมีความเตม็ใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียว

ตามสมการดงัน้ี  
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 Ln(WTP1) = 3.888 – 0.120Sex + 0.318Age(1) – 0.097Age(2) – 0.494Age(3) + 0.060Age(4) – 0.988Age(5) 

– 0.460Inco(1) – 0.359Inco(2) + 0.009Inco(3) – 0.934Inco(4) – 1.309Exp(1)** – 0.229Exp(2) – 0.718Act 

 

 Ln(WTP2) = 4.266 + 0.173Sex + 0.451Age(1) + 1.185Age(2) + 0.230Age(3) - 0.017Age(4) + 1.007Age(5) 

– 0.570Inco(1) + 0.257Inco(2) - 0.272Inco(3) – 1.263Inco(4) – 2.172Exp(1)** – 1.395Exp(2) – 0.536Act 

 

 Ln(WTP2) = 3.083 – 0.344Sex + 0.799Age(1) + 2.548Age(2) – 0.238Age(3) + 0.156Age(4) – 0.366Age(5) 

– 1.359Inco(1) – 0.306Inco(2) + 1.062Inco(3) – 0.758Inco(4) – 0.766Exp(1) + 0.040Exp(2) – 0.043Act 

 

 จากสมการขางตน เมื่อพิจารณาโอกาสท่ีนักทองเท่ียวจะมีความเต็มใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียว พบวา  

ตัวแปรอิสระไดแก เพศ อายุ รายได และกิจกรรมการทองเท่ียวทางจักรยานไมเปนปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอความเต็มใจจายคา

กิจกรรมการทองเท่ียวแบบกลุม 10 คน, กลุม 20 คน และกลุม 30 คน รวมท้ังคาใชจายในการทองเท่ียวของกลุม 30 คน 

สําหรับคาใชจายในการทองเท่ียวของกลุมทองเท่ียวกลุม 10 คน และกลุมทองเท่ียว 20 คน พบวา มีอิทธิพลตอความเต็มใจ

จายคากจิกรรมการทองเท่ียว ท่ีระดับนัยสําคัญทางสถติิ 0.05 เมื่อพิจารณาจากคา Exp (β) จะพบวา นักทองเท่ียวท่ีมี

คาใชจายในการทองเท่ียวท่ีเพ่ิมขึน้จาก ต่าํกวา 1,000 บาท ไปเปน คาใชจายในการทองเท่ียว 1,001-3,000 บาท สําหรับ

การทองเท่ียวแบบกลุม 10 คน และแบบกลุม 20 คน มีโอกาสท่ีจะจายคากิจกรรมการทองเท่ียวลดลง 0.27 และ 0.114 เทา 

ตามลําดับ  (ตาราง 5) 
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 5.2 การอภิปรายผล 

  จากการวิจัยเร่ืองพฤติกรรมและความเต็มใจจายของนักทองเท่ียวเพ่ือการทองเท่ียวในวิสาหกิจชมุชน 

เนินหอม สามารถอภิปรายผลไดดังน้ี   

   5.2.1 ดานพฤตกิรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียว พบวา นักทองเท่ียวสวนใหญนิยมทองเท่ียว 

เชิงธรรมชาติ และทองเท่ียวดวยการปนจักรยาน นิยมทองเท่ียวในชวงวันหยุดสุดสัปดาห ในชวงเดือนมกราคม-มีนาคม 

นิยมทองเท่ียวเปนกลุม 2-5 คน ใชเวลาในการเดินทางทองเท่ียว 1 วัน มีคาใชจายในการทองเท่ียวตอคน 1,000-3,000 บาท 

ซึ่งจากพฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวดังกลาว สอดคลองกับพฤตกิรรมการทองเท่ียวดวยจักรยานในงานวิจยัของ          

ผานิตย ถิรพลงาม และคณะ (2560) พบวา นักทองเท่ียวนิยมใชรถยนตสวนตัวในการเดินทางมาทองเท่ียวดวยจกัรยาน 

นิยมมาทองเท่ียวในวันหยุดสุดสัปดาห นิยมทองเท่ียวในวันอาทิตย ใชเวลาในการเดินทาง 1 วัน นิยมพักรีสอรท สวนใหญ 

มีสมาชกิรวมเดินทาง 2 คน สวนใหญมากับเพ่ือน มคีาใชจายในการทองเท่ียวตอคร้ัง 101-1,000 บาท จากการศึกษา

พฤติกรรมของนักทองเท่ียว พบวา กิจกรรมการทองเท่ียวดวยการปนจักรยานและเรียนรูวถิีชวีิตของวิสาหกิจชมุชนเหมาะสม

กับกลุมนักทองเท่ียว น่ันคือ เปนการทองเท่ียวทางจักรยาน ใชระยะเวลาในการทองเท่ียว 3-4 ชั่วโมง มีคาใชจายในการ

ทองเท่ียวตอคนระหวาง 275-500 บาท แตสําหรับจาํนวนกลุมการทองเท่ียว 2-5 คน กับแพ็คเกจการทองเท่ียวแบบกลุม 10 

คน กลุม 20 คน และกลุม 30 คน ไมสอดคลองกับพฤตกิรรมการทองเท่ียวดงักลาว จึงตองวิเคราะหความเต็มใจจายคา

กิจกรรมการทองเท่ียวตอไป สําหรับการพัฒนารูปแบบการทองเท่ียวใหตรงกับพฤติกรรมของนักทองเท่ียวจะชวยสรางความ

พึงพอใจใหกับนักทองเท่ียวไดเปนอยางดี สอดคลองกับ ธนภร ศรีไชย และคณะ (2563 : 45) กลาววา กิจกรรมการ

ทองเท่ียวท่ีมีการตอบสนองความตองการของนักทองเท่ียวท่ีตรงกบัความตองการจะทําใหนักทองเท่ียวเกิดความพึงพอใจ 

ซึ่งจะชวยทําใหกิจกรรมการทองเท่ียวน้ันประสบความสําเร็จเปนอยางดี  

  5.2.2 ดานความเต็มใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียวแบบกลุม ซึ่งจากแพ็คเกจการทองเท่ียวท่ีไดจาก 

การสัมภาษณผูนําชมุชน ผูนําวิสาหกิจชุมชน และการประเมินวเิคราะหคาใชจายและตนทุน ไดแบงแพ็คเกจการทองเท่ียว

ออกเปน 3 รูปแบบคือ แพ็คเกจการทองเท่ียวแบบกลุม 10 คน คิดอัตราคาบริการ 500 บาทตอคน แบบกลุม 20 คน  

คิดอัตราคาบริการ 350 บาทตอคน และแบบกลุม 30 คน คิดอัตราคาบริการ 275 บาทตอคน จากผลการวิจยัความเตม็ใจ

จายคากจิกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวแตละกลุม พบวา นักทองเท่ียวมคีวามเต็มจายคากิจกรรมการทองเท่ียว 

รอยละ 87.3, รอยละ 93.0 และรอยละ 94.0 ตามลําดับ จากผลการวิจยัแสดงใหเห็นวานักทองเท่ียวมีความเตม็ใจจายคา

กิจกรรมในแตละกลุมการทองเท่ียวมากกวารอยละ 80 แสดงใหเห็นวาแพ็คเกจดังกลาวเหมาะสมท่ีจะจัดใหเปนกจิกรรม 

ในการทองเท่ียวของชุมชนเนินหอม จากขอเสนอแนะเพ่ิมเติมของแบบสอบถามนักทองเท่ียวไดใหเหตุวาราคาในแตละ

แพ็คเกจมีความเหมาะสม นักทองเท่ียวสามารถจายได อีกท้ังยงัเปนการชวยเหลือชุมชนใหมีรายได ซึ่งสอดคลองกับ  

หลี เชี่ยนเหวิน และศรัณยพงศ เท่ียงธรรม (2561) พบวา การรับรูดานราคาและคณุคาของการทองเท่ียวในแหลงทองเท่ียว

จะสงผลตอความพึงพอใจในการทองเท่ียวของนักทองเท่ียว และจะเกิดความจงรักภักดใีนการทองเท่ียวตอไป อีกท้ังยัง

สอดคลองกับ Irena (2016) พบวา คุณคาท่ีไดรับจากสถานท่ีทองเท่ียวจะมีความสัมพันธกับความพึงพอใจ และความตั้งใจ

เชิงพฤติกรรม จะสงผลใหเกิดความภักดีของนักทองเท่ียว  
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  5.2.3 ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอความเต็มใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียวดวยการปนจักรยานและการทองเท่ียว

วิสาหกจิชุมชนเนินหอม  

   5.2.3.1 คาใชจายในการทองเท่ียว มีอิทธิพลตอความเตม็ใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียวแบบกลุม 10 

คน และแบบกลุม 20 คน อยางมนัียสําคัญทางสถิติ ณ ระดับ 0.05 และ 0.10 ตามลําดับ โดยนักทองเท่ียวท่ีมีคาใชจายใน

การทองเท่ียวเพ่ิมขึ้นจาก ต่ํากวา 1,000 บาท ไปเปนคาใชจายในการทองเท่ียว 1,000-3,000 บาท มีโอกาสท่ีจะจายคา

กิจกรรมการทองเท่ียวลดลง  ท้ังน้ีเน่ืองจากกจิกรรมการทองเท่ียวท่ีจัดขึ้นนักทองเท่ียวจะตองมีคาใชจายในการทองเท่ียว

เพ่ิมขึ้น นักทองเท่ียวท่ีมีคาใชจายในการทองเท่ียวท่ีเพ่ิมสูงขึ้น จึงไดมีการพิจารณาและวิเคราะหความคุมคาของกิจกรรม

การทองเท่ียวท่ีพัฒนาวาคุมคาตอความเต็มใจจายหรือไม ทําใหความเตม็ใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียวลดลง นอกจากน้ี

ผลการวิจยัไดแสดงใหเห็นวาคาใชจายในการทองเท่ียว ไมมีอิทธิพลตอความเต็มใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียวแบบกลุม 

30 คน ท้ังน้ีอาจเน่ืองจากอัตราคาบริการการทองเท่ียวของกลุม 30 คนต่ํากวา กลุม 10 คน และกลุม 20 คน ซึ่งนักทองเท่ียว

สามารถจายไดในทุกระดับ ซึ่งสอดคลองกับงานวิจยัของชยุตม วะนา และสิริกร เลิศลัคธนาธาร (2561) พบวา คาใชจาย 

ในการทองเท่ียวไมมีผลตอความเต็มใจ เน่ืองจากการใชจายในบริการของการทองเท่ียวแตละแหงขึน้อยูกับความชอบหรือ

รสนิยมของแตละบุคคล คาใชจายจึงไมมีผลตอความเตม็ใจจาย  

   5.2.3.2 เพศ ไมเปนปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอความเต็มใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียว น่ันคือ เพศชายและ

เพศหญิงไมไดเปนตวักําหนดความเต็มใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียว เน่ืองจากกิจกรรมการปนจักรยานในการทองเท่ียว

ในวิสาหกิจชมุชนเนินหอมสามารถทองเท่ียวไดท้ังเพศชายและเพศหญิง อีกท้ังนักทองเท่ียวท่ีนิยมปนจักรยานในการ

ทองเท่ียวมีท้ังผูหญิงและผูชายเพศไมมีผลตอความเต็มใจจาย ซึง่สอดคลองกับงานวิจยัของกชพร สุขจิตภิญโญ และ

กาญจนา โชคถาวร (2555) พบวา เพศไมไดเปนปจจยัท่ีมีอิทธิพลตอความเต็มใจจายเพ่ือการอนุรักษมรดกทางวฒันธรรม 

และสอดคลองกับงานวจิัยของ เจษฎา ไหลภากรณ และชาคร ประพรหม (2563) ไดศึกษาความเตม็ใจใชจายเพ่ือการ

ทองเท่ียวเชิงสุภาพของนักทองเท่ียวพบวา เพศไมใชปจจยัท่ีมีผลตอการตัดสินใจจะจายเพ่ือการทองเท่ียว น่ันคือท้ังเพศชาย

และเพศหญิงมีความเตม็ใจท่ีจะจายใชจายไมตางกัน  

    5.2.3.3 อายุ ไมเปนปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอความเต็มใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียว น่ันคือ อายุของ

นักทองเท่ียวไมไดเปนตัวกําหนดความเต็มใจท่ีจะจายคากิจกรรมการทองเท่ียว เปนไปไดวากิจกรรมการทองเท่ียวท่ีจดัทํา

ขึ้นนักทองเท่ียวสามารถทองเท่ียวไดในทุกชวงอายุ สอดคลองกับงานวจิัยของชยุตม วะนา และสิริกร เลิศลัคธนาธาร 

(2561) และพิมพิกา ชมชีพ (2559) พบวา อายุไมไดเปนปจจัยท่ีมอิีทธิพลตอความเต็มใจในการทองเท่ียว เน่ืองจากกิจกรรม

การทองเท่ียวน้ันเปนกิจกรรมท่ีนักทองเท่ียวทุกวัยสามารถเขามาทองเท่ียวและดาํเนินกจิกรรมได แตไมสอดคลองกับ

งานวจิัยของมัทนา อินไชย และคณะ (2559) พบวา นักทองเท่ียวท่ีมีอายมุากขึ้นจะมคีวามเต็มใจจายสูงขึ้น  

  5.2.3.4 รายไดเฉล่ีย ไมเปนปจจยัท่ีมีอิทธิพลตอความเตม็ใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียว น่ันคือ รายได

เฉล่ียของนักทองเท่ียวไมไดเปนตวักําหนดความเตม็ใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียว สอดคลองกับงานวิจยัของชยตุม วะนา 

และสิริกร เลิศลัคธนาธาร (2561) พบวา รายไดไมมีอิทธิพลตอความเต็มใจจาย แตไมสอดคลองกบั Azam et al. (2016) 

พบวา นักทองเท่ียวท่ีมีรายไดสูงจะมีความเตม็ใจจายมากกวานักทองเท่ียวท่ีมีรายไดนอย การท่ีรายไดเฉล่ียไมไดเปนปจจัย



พฤติิกรรมและความเต็็มใจจ่่ายของนัักท่่องเที่่�ยวเพื่่อการท่่องเที่่�ยวในวิิสาหกิิจชุุมชนเนิินหอม อำำ�เภอเมืือง จัังหวััดปราจีีนบุุรีี / ทิิชากร เกษรบััว
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  5.2.3 ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอความเต็มใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียวดวยการปนจักรยานและการทองเท่ียว

วิสาหกจิชุมชนเนินหอม  

   5.2.3.1 คาใชจายในการทองเท่ียว มีอิทธิพลตอความเตม็ใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียวแบบกลุม 10 

คน และแบบกลุม 20 คน อยางมนัียสําคัญทางสถิติ ณ ระดับ 0.05 และ 0.10 ตามลําดับ โดยนักทองเท่ียวท่ีมีคาใชจายใน

การทองเท่ียวเพ่ิมขึ้นจาก ต่ํากวา 1,000 บาท ไปเปนคาใชจายในการทองเท่ียว 1,000-3,000 บาท มีโอกาสท่ีจะจายคา

กิจกรรมการทองเท่ียวลดลง  ท้ังน้ีเน่ืองจากกจิกรรมการทองเท่ียวท่ีจัดขึ้นนักทองเท่ียวจะตองมีคาใชจายในการทองเท่ียว

เพ่ิมขึ้น นักทองเท่ียวท่ีมีคาใชจายในการทองเท่ียวท่ีเพ่ิมสูงขึ้น จึงไดมีการพิจารณาและวิเคราะหความคุมคาของกิจกรรม

การทองเท่ียวท่ีพัฒนาวาคุมคาตอความเต็มใจจายหรือไม ทําใหความเตม็ใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียวลดลง นอกจากน้ี

ผลการวิจยัไดแสดงใหเห็นวาคาใชจายในการทองเท่ียว ไมมีอิทธิพลตอความเต็มใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียวแบบกลุม 

30 คน ท้ังน้ีอาจเน่ืองจากอัตราคาบริการการทองเท่ียวของกลุม 30 คนต่ํากวา กลุม 10 คน และกลุม 20 คน ซึ่งนักทองเท่ียว

สามารถจายไดในทุกระดับ ซึ่งสอดคลองกับงานวิจยัของชยุตม วะนา และสิริกร เลิศลัคธนาธาร (2561) พบวา คาใชจาย 

ในการทองเท่ียวไมมีผลตอความเต็มใจ เน่ืองจากการใชจายในบริการของการทองเท่ียวแตละแหงขึน้อยูกับความชอบหรือ

รสนิยมของแตละบุคคล คาใชจายจึงไมมีผลตอความเตม็ใจจาย  

   5.2.3.2 เพศ ไมเปนปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอความเต็มใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียว น่ันคือ เพศชายและ

เพศหญิงไมไดเปนตวักําหนดความเต็มใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียว เน่ืองจากกิจกรรมการปนจักรยานในการทองเท่ียว

ในวิสาหกิจชมุชนเนินหอมสามารถทองเท่ียวไดท้ังเพศชายและเพศหญิง อีกท้ังนักทองเท่ียวท่ีนิยมปนจักรยานในการ

ทองเท่ียวมีท้ังผูหญิงและผูชายเพศไมมีผลตอความเต็มใจจาย ซึง่สอดคลองกับงานวิจยัของกชพร สุขจิตภิญโญ และ

กาญจนา โชคถาวร (2555) พบวา เพศไมไดเปนปจจยัท่ีมีอิทธิพลตอความเต็มใจจายเพ่ือการอนุรักษมรดกทางวฒันธรรม 

และสอดคลองกับงานวจิัยของ เจษฎา ไหลภากรณ และชาคร ประพรหม (2563) ไดศึกษาความเตม็ใจใชจายเพ่ือการ

ทองเท่ียวเชิงสุภาพของนักทองเท่ียวพบวา เพศไมใชปจจยัท่ีมีผลตอการตัดสินใจจะจายเพ่ือการทองเท่ียว น่ันคือท้ังเพศชาย

และเพศหญิงมีความเตม็ใจท่ีจะจายใชจายไมตางกัน  

    5.2.3.3 อายุ ไมเปนปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอความเต็มใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียว น่ันคือ อายุของ

นักทองเท่ียวไมไดเปนตัวกําหนดความเต็มใจท่ีจะจายคากิจกรรมการทองเท่ียว เปนไปไดวากิจกรรมการทองเท่ียวท่ีจดัทํา

ขึ้นนักทองเท่ียวสามารถทองเท่ียวไดในทุกชวงอายุ สอดคลองกับงานวจิัยของชยุตม วะนา และสิริกร เลิศลัคธนาธาร 

(2561) และพิมพิกา ชมชีพ (2559) พบวา อายุไมไดเปนปจจัยท่ีมอิีทธิพลตอความเต็มใจในการทองเท่ียว เน่ืองจากกิจกรรม

การทองเท่ียวน้ันเปนกิจกรรมท่ีนักทองเท่ียวทุกวัยสามารถเขามาทองเท่ียวและดาํเนินกจิกรรมได แตไมสอดคลองกับ

งานวจิัยของมัทนา อินไชย และคณะ (2559) พบวา นักทองเท่ียวท่ีมีอายมุากขึ้นจะมคีวามเต็มใจจายสูงขึ้น  

  5.2.3.4 รายไดเฉล่ีย ไมเปนปจจยัท่ีมีอิทธิพลตอความเตม็ใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียว น่ันคือ รายได

เฉล่ียของนักทองเท่ียวไมไดเปนตวักําหนดความเตม็ใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียว สอดคลองกับงานวิจยัของชยตุม วะนา 

และสิริกร เลิศลัคธนาธาร (2561) พบวา รายไดไมมีอิทธิพลตอความเต็มใจจาย แตไมสอดคลองกบั Azam et al. (2016) 

พบวา นักทองเท่ียวท่ีมีรายไดสูงจะมีความเตม็ใจจายมากกวานักทองเท่ียวท่ีมีรายไดนอย การท่ีรายไดเฉล่ียไมไดเปนปจจัย
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ท่ีมีอิทธิพลตอความเต็มใจจายในกิจกรรมการทองเท่ียว เน่ืองจากการกจิกรรมการทองเท่ียวเปนกจิกรรมเพ่ือการเรียนรูและ

ผอนคลายความเครียด กจิกรรมท่ีทําเปนกจิกรรมท่ีสมัครใจในการทํา นักทองเท่ียวสามารถเขารวมกิจกรรมไดในทุกระดับ

รายได  

  5.2.3.5 กิจกรรมการทองเท่ียวทางจักรยาน ไมเปนปจจัยท่ีมอิีทธิพลตอความเต็มใจจายคากจิกรรมการ

ทองเท่ียว น่ันคือ กิจกรรมการทองเท่ียวโดยการปนจักรยานไมไดเปนตัวกาํหนดความเตม็ใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียว 

นักทองเท่ียวท่ีมาทองเท่ียวในกจิกรรมอ่ืน ๆ มีความเต็มใจท่ีจะจายในการเขารวมกิจกรรมเชนเดยีวกับกลุมนักทองเท่ียวท่ี

ปนจักรยาน ซึ่งไมสอดคลองกับงานวิจยัของชุลีพร ธารีรัตน และพัชรี เขมจรรยา (2557) พบวา รูปแบบการดาํเนินชวีิตของ

นักทองเท่ียวมคีวามสัมพันธกับพฤติกรรมการทองเท่ียว นักทองเท่ียวจะนิยมทองเท่ียวในสถานท่ีท่ีตรงกับรูปแบบการดําเนิน

ชีวิตของตน  

 

6. ขอเสนอแนะสําหรับการวิจัยในอนาคตและประโยชนของการวิจัย  

 6.1 ขอเสนอแนะสําหรับการวจิัยในอนาคต 

     จากการศึกษาคร้ังน้ีจะพบวาคาใชจายในการทองเท่ียวเปนตวัแปรเดียวท่ีมีอิทธิพลตอความเต็มใจจายคา

กิจกรรมการทองเท่ียว อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ซึง่จากการการทบทวนวรรณกรรมท่ีผานมา ตวัแปรท่ีนํามาใชในการวิจยั 

ไดแก เพศ อายุ รายไดเฉล่ีย และกิจกรรมการปนจกัรยาน ตวัแปรเหลาน้ีสงผลใหเกดิความเต็มใจจายท่ีแตกตางกัน เชน 

งานวจิัยของ เจษฎา ไหลภากรณ และชาคร ประพรหม (2563) พบวา สัญชาติ อายุ ศาสนา ระดับการศึกษา อาชีพ รายได

ตอเดือน ชองทางการรับรูขาวสาร ลักษณะการเดินทาง และท่ีพักแรม ท่ีแตกตางกันมีอิทธิพลตอความเตม็ใจจายในการ

ทองเท่ียวแตกตางกัน  และอรอนงค เฉียบแหลม (2563) พบวา รายได สัญชาติ และระดับการศกึษาท่ีแตกตางกัน มีอิทธิพล

ตอความเต็มใจจายคาธรรมเนียมการทองเท่ียวแตกตางกัน ดงัน้ันในการวิจัยในคร้ังตอไปอาจจะนําตัวแปรเหลาน้ีไปใช

ทดสอบและทําการวิจยักับกจิกรรมการทองเท่ียวรูปแบบอ่ืน หรือชุมชนอ่ืน ซึง่อาจจะมีอิทธิพลตอความเต็มใจจาย อยางมี

นัยสําคัญทางสถิติได  

 6.2 ขอเสนอแนะสําหรับการนาํไปปฏิบัติ  

  6.2.1 จากผลการศึกษาชีใ้หเห็นวา รูปแบบกิจกรรมการทองเท่ียวท่ีทางตาํบลเนินหอมไดพัฒนาขึ้น ตรงกับ

พฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียว น่ันคือ เปนการทองเท่ียวทางจกัรยาน เพ่ือชมธรรมชาติ คาธรรมเนียมอยูระหวาง 

275-500 บาท ไมเกินกวาคาใชจายในการทองเท่ียวตอคร้ัง ใชเวลาในการทองเท่ียว 3-4 ชั่วโมง ไมเกิน 1 วัน และจาก

การศึกษาความเต็มใจจายคากจิกรรการทองเท่ียว พบวา นักทองเท่ียวมคีวามเต็มใจจายคากิจกรรมเกินกวารอยละ 80  

และเมื่อพิจารณาปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอความเต็มใจจายคากจิกรรม พบวา มีปจจัยดานคาใชจายเพียงปจจยัเดยีวท่ีมีอิทธิพล

อยางมีนัยสําคัญ สําหรับปจจยัอ่ืนไมมีความแตกตางกัน  ดังน้ันวสิาหกิจชมุชนและหนวยงานท่ีเกีย่วของ สามารถจะขยาย

ผลการดําเนินงานใหเปนเชงิพาณิชย ดวยการทําแพ็คเกจการทองเท่ียวแบบกลุมจําหนายใหแกนักทองเท่ียว   
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  6.2.2 กลุมวิสาหกจิชุมชนและหนวยงานท่ีเกี่ยวของควรจะมีการจัดทําส่ือประชาสัมพันธกจิกรรมการ

ทองเท่ียว โดยอาจจะทําในรูปแบบของแผนพับ ส่ือออนไลน  วีดีโอ เพ่ือเผยแพรใหนักทองเท่ียวไดทราบถึงกิจกรรม 

การทองเท่ียว 

  6.2.3 จากพฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชี้ใหเห็นวานักทองเท่ียวนิยมมาทองเท่ียวเพ่ือมา

รับประทานอาหาร และปนจกัรยานในตาํบลเนินหอม ดงัน้ันกลุมวสิาหกิจชมุชนและหนวยงานท่ีเกีย่วของ ควรจะสราง 

ความรวมมือกับรานอาหารในพ้ืนท่ีเพ่ือชวยในการประชาสัมพันธกิจกรรมการทองเท่ียว  

 

7. สรุปผลการวิจัย  

 นักทองเท่ียวท่ีมาทองเท่ียวในตาํบลเนินหอมนิยมทองเท่ียวเชิงธรรมชาติ และทองเท่ียวดวยการปนจักรยาน  

มาทองเท่ียวในชวงวันหยดุสุดสัปดาห นิยมมาทองเท่ียวเปนกลุม 2-5 คน ใชเวลาการทองเท่ียว 1 วัน มีคาใชจายใน 

การทองเท่ียวตอคน 1,000-3,000 บาท กิจกรรมการทองเท่ียวแบบกลุมดวยการปนจักรยานและเรียนรูวิสาหกจิชุมชน 

จึงเปนกิจกรรมท่ีสอดคลองกับพฤติกรรมของนักทองเท่ียว สําหรับดานความเตม็ใจจายคากจิกรรมในการทองเท่ียวแบบ

กลุมท้ังการทองเท่ียวแบบกลุม 10 คน กลุม 20 คน และกลุม 30 คน นักทองเท่ียวมคีวามเต็มใจจายมากกวารอยละ 80 

นอกจากน้ียังพบวาปจจยัตาง ๆ ไมมีอิทธิพลตอความเต็มใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียว ยกเวน คาใชจายในการทองเท่ียว 

พบวานักทองเท่ียวท่ีมกีารใชจายนอยจะมคีวามเต็มใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียวมากกวานักทองเท่ียวท่ีมีการใชจายมาก 

ดังน้ัน วิสาหกิจชมุชนและหนวยงานท่ีเกีย่วของกับการจดักิจกรรมการทองเท่ียวสามารถขยายผลการดําเนินงานในเชิง

พาณิชยได 
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  6.2.2 กลุมวิสาหกจิชุมชนและหนวยงานท่ีเกี่ยวของควรจะมีการจัดทําส่ือประชาสัมพันธกจิกรรมการ

ทองเท่ียว โดยอาจจะทําในรูปแบบของแผนพับ ส่ือออนไลน  วีดีโอ เพ่ือเผยแพรใหนักทองเท่ียวไดทราบถึงกิจกรรม 

การทองเท่ียว 

  6.2.3 จากพฤติกรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชี้ใหเห็นวานักทองเท่ียวนิยมมาทองเท่ียวเพ่ือมา

รับประทานอาหาร และปนจกัรยานในตาํบลเนินหอม ดงัน้ันกลุมวสิาหกิจชมุชนและหนวยงานท่ีเกีย่วของ ควรจะสราง 

ความรวมมือกับรานอาหารในพ้ืนท่ีเพ่ือชวยในการประชาสัมพันธกิจกรรมการทองเท่ียว  

 

7. สรุปผลการวิจัย  

 นักทองเท่ียวท่ีมาทองเท่ียวในตาํบลเนินหอมนิยมทองเท่ียวเชิงธรรมชาติ และทองเท่ียวดวยการปนจักรยาน  

มาทองเท่ียวในชวงวันหยดุสุดสัปดาห นิยมมาทองเท่ียวเปนกลุม 2-5 คน ใชเวลาการทองเท่ียว 1 วัน มีคาใชจายใน 

การทองเท่ียวตอคน 1,000-3,000 บาท กิจกรรมการทองเท่ียวแบบกลุมดวยการปนจักรยานและเรียนรูวิสาหกจิชุมชน 

จึงเปนกิจกรรมท่ีสอดคลองกับพฤติกรรมของนักทองเท่ียว สําหรับดานความเตม็ใจจายคากจิกรรมในการทองเท่ียวแบบ

กลุมท้ังการทองเท่ียวแบบกลุม 10 คน กลุม 20 คน และกลุม 30 คน นักทองเท่ียวมคีวามเต็มใจจายมากกวารอยละ 80 

นอกจากน้ียังพบวาปจจยัตาง ๆ ไมมีอิทธิพลตอความเต็มใจจายคากจิกรรมการทองเท่ียว ยกเวน คาใชจายในการทองเท่ียว 

พบวานักทองเท่ียวท่ีมกีารใชจายนอยจะมคีวามเต็มใจจายคากิจกรรมการทองเท่ียวมากกวานักทองเท่ียวท่ีมีการใชจายมาก 

ดังน้ัน วิสาหกิจชมุชนและหนวยงานท่ีเกีย่วของกับการจดักิจกรรมการทองเท่ียวสามารถขยายผลการดําเนินงานในเชิง

พาณิชยได 

  

8. กิตติกรรมประกาศ  
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