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บทคัดย่อ 
การศึกษาวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ไทย ของภูมิปัญญางานประดับกระเบื้องเคลือบภายในวัดพระเชตุพน
วิมลมังคลาราม โดยการศึกษาความต้องการนักท่องเที่ยว และเพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึก ในแนวคิดการสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ไทย โดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพและปริมาณ โดยมีการศึกษาตามวัตถุประสงค์ คือ 1.เพื่อศึกษา
รูปแบบภูมิปัญญางานประดับกระเบื้องเคลือบภายในวัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม 2.เพื่อศึกษาปัจจัยและความต้องการของ
นักท่องเที่ยว วัดพระเซตุพนวิมลมังคลาราม 3.เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึก วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม ประชากรและ
กลุ่มตัวอย่างตามวัตถุประสงข้อที่ 1 ประซากร และ กลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้ทรงคุณวุฒิและ ผู้เชี่ยวซาญ ด้านประวัติศาสตร์ศิลป์
และ โบราณคดีของพื้นที่ศึกษา เลือกกลุ่มตัวอย่างโดยใช้วิธีการเลือกแบบเจาะจง เครื่องมือท่ีใช้ ได้แก่ แบบสัมภาษณ์ เป็นการ
สัมภาษณ์ แบบไม่มีโครงสร้าง วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 ประชากร และ กลุ่มตัวอย่าง คือ นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวในพื้นที่
เป้าหมาย เลือกกลุ่มตัวอย่างโดยใช้วิธีการเลือกแบบโควต้า เครื่องมือ ได้แก่ แบบสอบถามข้อมูล เพื่อเป็นแนวทางการศึกษา
ความต้องการของผลิตภัณฑ์ที่ระลึก วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม วัตถุประสงค์ข้อที่ 3 ประซากรและกลุ่มตัวอย่าง คือ 
ผู้ทรงคุณวุฒิและ ผู้เชี่ยวชาญ ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ การเลือกกลุ่มตัวอย่างโดยวิธีการเลอืกแบบเจาะจง  เครื่องมือ ได้แก่ 
แบบตรวจสอบรายการ และ แบบสอบถามแบบปลายเปิด เพื่อขอความคิดเห็น ตามวัตถุประสงค์เพื่อขอคำแนะนำ การ
วิเคราะห์ข้อมูล ค่าเฉลี่ยและ ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ผลการวิจัยพบว่ารูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึกที่ 1 มีระดับความเหมาะสมใน
ระดับดมีาก (X̅=4.55, SD=0.48) ซึ่งถือได้ว่ามีความเหมาะสมที่จะนำมาใช้เป็นรูปแบบสำหรับการพัฒนาเป็นผลิตภณัฑ์ที่ระลกึ 
วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม  
คำสำคัญ: ผลิตภัณฑ์ที่ระลึก  การสร้างสรรค์  อัตลักษณ์  ภูมิปัญญา  ศิลปะ 
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Abstract 
The purpose of this research was to study Thai identity in terms of wisdom, glazed tile decorations within 
Wat Phra Chetuphon Wimonmangkalaram by studying the demand of tourists, and to design souvenir 
products in the concept of creating Thai identity products by using qualitative and quantitative research 
methods. The objectives of this study were: 1) to study the wisdom model of glazed tile decorations, 2) to 
study the factors and demand of tourists, and 3) to design souvenir products. The population and the 
sample group according to objective no. 1: The population and the sample group were highly qualified 
people and experts in art history and archeology of the study area. The sample was selected using the 
specific selection method. The tools used were interview forms and interviews and unstructured. Objective 
no. 2. The population and the sample group were tourists visiting the area as targets. The sample was 
selected using the quota selection method. The tools include an information inquiry form as a guide to 
studying the needs of souvenir products. Objective no, 3. The population and the sample group were highly 
qualified people and experts in product design. The selection of simple using the specific selection method. 
The tool was a checklist form an open-ended questionnaire to ask for opinions to seek advice on the 
analysis of data, percentages, mean and standard deviation. The results showed that the first souvenir 
product model had a high level of suitability (X̅=4.55, SD= 0.48) which was considered appropriate to be 
used as a model for the development of souvenir products of Wat Phra Chetuphon Wimonmangkalaram. 
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บทนำ 
การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมหลักที่สร้างรายได้ให้กับประเทศไทยเป็นอย่างมาก ต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ  และ     

การพัฒนาประเทศ หลังวิกฤตโควิด-19 อุตสาหกรรมและธุรกิจการท่องเที่ยวจะมีบทบาทความสำคัญในการสร้างรายได้ทาง
เศรษฐกิจให้กับประเทศและสร้างอาชีพให้กับคนภายในประเทศและเพื่อให้เกิดการพัฒนาศักยภาพด้านการท่องเที่ยว
โดยเฉพาะด้านการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม สถานท่ีสำคัญเที่ยวทางด้านศิลปวัฒนธรรมมีเอกลักษณ์อัตลักษณ์วัฒนธรรมที่
ทำให้เกิดการสร้างรายได้ที่ สามารถเช่ือมโยงในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวจึงต้องมีการพัฒนาอุตสาหกรรมสินค้าที่ระลึกโดยมี
การออกแบบให้มีเอกลักษณ์ดึงดูด และเป็นที่ต้องการของตลาดนักท่องเที่ยว รูปแบบการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวที่
มีจุดประสงค์ในการเยี่ยมชมวัฒนธรรมของเจ้าของประเทศถือเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยมเป็นอย่างมาก โดย
นักท่องเที่ยวกลุ่มนี้มีเป้าหมายในการเที่ยวชมประวัติศาสตร์ศิลปะและวัฒนธรรมเป็นหลัก เพื่อให้เกิดการเชื ่อมโยงทาง
วัฒนธรรมคงหนีไม่พ้นการออกแบบบริการ และผลิตภัณฑ์เชิงวัฒนธรรมที่แสดงความเป็นอกลักษณ์และอัตลักษณ์ของไทย วัด
พระเชตุพนวิมลมังคลาราม จึงเป็นหนึ่งในจุดสำคัญในการท่องเที่ยวของย่านเกาะรัตนโกสินทร์ด้วยทำเลในย่านจุดศูนย์กลางจึง
เป็นหนึ่งในจุดมุ่งหมายที่นักท่องเที่ยวมีเป้าหมายในการมาเยี่ยมชมศิลปะและวัฒนธรรม ในแต่ละปีมีนักท่องเที่ยวหลั่งไหลมา
เที่ยวชมความสวยงานของศิลปวัฒนธรรมภายในวัดพระเชตุพนวิมลมังคลารามเป็นจำนวนมาก ทำให้เป็นจุดยุทธศาสตร์ที่ต้อง
มีการส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวทางเศรษฐกิจในบริเวณเกาะรัตนโกสินทร์ ซึ ่งหลังวิกฤตโควิด -19 กลยุทธ์ส่งเสริม
การตลาดการท่องเที่ยวท่ีมีอิทธิพลต่อการเดินทางท่องเที่ยวเพื่อให้เกิดการใช้จ่ายเพื่อซื้อสินค้าและบริการ ที่เพ่ิมมากข้ึน ดังนั้น
ผลิตภัณฑ์ที่ระลึก จึงจัดเป็นหนึ่งใน ธุรกิจที่มีความสำคัญเกี่ยวข้องโดยตรงกับธุรกิจการท่องเที่ยว เพื่อเช่ือมโยงให้เกิดการสร้าง
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รายได้ รวมทั้ง การอนุรักษ์และเผยแพร่ในเชิงวัฒนธรรม และเพื่อให้เกิดการสื่อสารเรื ่องราวทางวัฒนธรรม ที่ทำให้เกิด             
การระลึกนึกถึงในความสวยงามของแหล่งท่องเที่ยวภายในประเทศ 

ผู ้ว ิจ ัยม ีแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์ท ี ่ระลึกจาก ภูมิปัญญางานประดับกระเบื ้องเคลือบภายใน                    

วดัพระเชตพุนวิมลมงัคลาราม เนื่องจากการศึกษาในเบื้องต้นผลิตภัณฑ์ที่ระลึกในปัจจุบันมีรูปแบบท่ีสำคัญทำให้มีเอกลักษณ์
ที่โดดเด่น หรือความแตกต่างที่สร้างแรงจูงใจในการซื้อของผู้บริโภคในกลุ่มนักท่องเที่ยวและเพื่อเป็นการอนุรักษ์วัฒนธรรมใน
รูปแบบของเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ภูมิปัญญางานประดบักระเบือ้งเคลือบของประเทศซึ่งถือหนึ่งในอุตสาหกรรมที่สำคัญ
ของไทยให้เกิดการริเริ่ม การต่อยอดงานสร้างสรรค์เซรามิกในรูปแบบศิลปะภูมิปัญญาไทยให้เกิดการเชื่อมต่อและสื่อสารทาง
วัฒนธรรมไปสู่ผู้คนและนักท่องเที่ยว 

 

การศึกษาและเก็บข้อมูลเชิงพื้นที่ 
 ผู้วิจัยได้ดำเนินการลงพื้นที่และเกบ็ข้อมูลในเชิงลึกเพื่อเป็นประโยชน์ต่อกระบวนการวจิัย มีประเด็นดงันี้ 

1. ศึกษาและรวบรวม "ภูมิปัญญางานประดับกระเบื้องเคลือบภายใน วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม" ผู้วิจัยได้
ศึกษารูปแบบภูมิปัญญางานประดับกระเบื้องเคลือบภายใน วัดพระเชตุพนวิมลมังคลารามจากการสัมภาษณ์ผู้ทรงคุณวุฒิและ 
ผู ้เชี ่ยวชาญ ด้านประวัติศาสตร์ศิลป์และโบราณคดี ร่วมถึงการลงพื้นที่จริง และรวบรวมเอกสารงานวิจัยที ่เกี ่ยวข้อง              
ผลการศึกษาพบว่า ภูมิปัญญางานประดับกระเบื้องเคลือบที่โดดเด่นจะอยู่ บนพระวิหารหรือศาลาราย เก๋งจีน ซุ้มประตู        
หอระฆัง พระมณฑป และเจดีย์ ภายในวัด  

พระวิหารหรือศาลาราย ที่อยู่ภายใน วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม โดยพบรูปแบบของภูมิปัญญางานประดับ
กระเบื้องเคลือบบริเวณ หน้าจั่วบนอาคารพระวิหารหรือศาลาราย ด้านบนหลังคาปีกนกหรือหลังคากันสาด ตกแต่งเป็น
ลวดลายพรรณพฤกษา เถาวัลย์ ใบไม้  ดอกไม้ และสัตว์บนต้นไม้ อย่างนก และกระรอก  

 

 
 

ภาพที่ 1 งานประดับกระเบื้องบรเิวณเคลืบพระวิหาร หรือศาลาราย ภายใน วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม                 
ที่มา ฤทธิรัตน์ ดารารัตน ์
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เก๋ งจีนภายใน  วั ดพระ เชตุพนวิมลมั งคลาราม  ที่ อยู่ ในทิ ศตะวันตกของวั ด  ข้ า งวิหารพระนอ น
และในสระจระเข้  โดยพบรูปแบบของภูมิปัญญางานประดับกระเบื้ อง เคลือบบริ เวณ หลั งคาหางแฉก  (燕
尾脊 )  บนหลั งคา เก๋ งจีน  ตกแต่ ง เป็นลวดลายดอกไม้  กลีบดอกไม้  และใบไม้ ร ายรอบดอกไม้  ที่ ประกอบ
ไปด้ วยรูปทรง  วงกลม หย ดน้ ำ  มาคี  วางซ้ อนกัน  เ รี ย งกัน ไปตามขอบหลั งคา  และรูปทรงหั วมั งกรตาม
มุมของหลั งคาพร้อมทั้ งลักษณะของลำตั วมั งกรที่ แหวกว่ าย  
 

 
 

ภาพที่ 2 งานประดับกระเบื้องบรเิวณเก๋งจีนภายใน วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม 
ที่มา ฤทธิรัตน์ ดารารัตน ์

 
ซุ้มประตู ที่อยู่ภายใน วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม  จะถูกแบ่งเป็น 2 แบบ แบบแรกคือซุ้มประตู ที่อยู่

ตามแนวกำแพงของวัด และซุ้มประตูมณฑป เป็นซุ้มประตูขนาดใหญ่ ที่ลักษณะเฉพาะตามแบบสถาปัตยกรรมไทย
รูปทรงคล้ายเครื ่องยอดมงกุฎ โดยพบรูปแบบของภูมิปัญญางานประดับกระเบื้องเคลือบด้านบนของซุ้มประตู
ตกแต่งเป็นลวดลายดอกไม้ รูปกลีบดอกไม้เรียงกัน ลายไทย มีรูปแบบการวางลดหลั่นตามลำดับตั้งแต่ ฉัตร ยอด 
ปลี และเชิง ร่วมทั้งบัวหัวเสา มุมเสา และฐานเสา แบบที่สองคือ ซุ้มประตูที่อยู่ตามแนวกำแพงแบ่งเขตพื้นของ 
มหาเจดีย์ 4 รัชกาล  เก๋งจีน และสระจระเข้ ที่มีรูปแบบการประดับกระเบื้องเคลือบด้านบนซุ้มประตู เป็นรูปทรง
แบบศิลปะจีน ตกแต่งเป็นลวดลายดอกไม้ ใบไม้หลากสี รูปทรงถ้วยจีนและแจกันดอกไม้สีสันสดสวย 

 

 
 

ภาพที่ 3 งานประดับกระเบื้องบรเิวณซุ้มประตู ที่อยู่ภายใน วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม 
ที่มา ฤทธิรัตน์ ดารารัตน ์
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หอระฆัง ที่อยู่ภายใน วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม  เป็นหอระฆังชนิดเครื่องก่อ ทรงปราสาทยอดเจดีย์        
5 ยอด” ยอดเป็นรูปทรงหลังคาปราสาทเรือนยอด หลังคาทรงจัตุรมุขเป็นฐานรับยอดเจดีย์ 5 ยอด  มุมกำแพงย่อไม้
สิบสอง เสาเม็ดกำแพงแก้วตั้งรูปวานรหินตามมุม โดยพบรูปแบบของภูมิปัญญางานประดับกระเบื้องเคลือบ ด้านบน
ตั้งยอดลงมาหลังคาคลุม เสาหัวบัวบนล่าง ร่วมไปถึงฐานลำดับชั้น หางหงค์ นาคปัก ปากนก ตกแต่งเป็นลวดลาย
ดอกไม้ กลีบดอกไม้ และ ลายไทย รอบตัวหอระฆัง 

 

 
 

ภาพที่ 4 งานประดับกระเบื้องบรเิวณหอระฆัง ที่อยู่ภายใน วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม 
ที่มา ฤทธิรัตน์ ดารารัตน ์

 
พระมณฑป ที่อยู่ภายใน วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม  สถาปัตยกรรมจตุรมุขเครื ่องยอดทรงมงกุฎ   

ยอดลูกแก้วและปลีสีทอง ภายในมีตู้ เก็บพระไตรปิฎก ซุ้มประตูทางเข้ามณฑปทั้งสอ งข้างมียักษ์วัดโพธิ์  เสาเม็ด
กำแพงแก้วตั้งรูปสิงโตจีนหินตามมุมล้อมรอบตัวอาคารมณฑป  โดยพบรูปแบบของภูมิปัญญางานประดับกระเบื้อง
เคลือบ ด้านบนตั ้ งยอดลงมาหลังคา ช่อฟ้าใบระกา เชิงชาย ฐานพื ้น  เสาบัวจงกล ร่วมไปถึงฐานลำดับชั ้น             
หางหงค์ หัวนาค ตกแต่งเป็นลวดลายดอกไม้ กลีบดอกไม้ และ ลายไทย รอบตัวพระมณฑป ย่อมุมอาคารตกแต่ง
เป็นหน้าสิงโตแบบจีน ตามเสาตกแต่งลายดอกไม้มีรูปแบบคล้าย ลายเฟื่อง พุ่มพวงแก้ว ใน สถาปัตยกรรม และ
เครื่องแขวนดอกไม้สดไทยโบราณ  

 

 
 

ภาพที่ 5 งานประดับกระเบื้องบรเิวณหอระฆัง ที่อยู่ภายใน วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม 
ที่มา ฤทธิรัตน์ ดารารัตน ์
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เจดีย์ ที ่อยู่ภายใน วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม เป็นเจดีย์ทรงเครื ่อง โดยถูกแบ่งเป็น 2 แบบ แบบแรกคือ           
มหาเจดีย์ เจดีย์ขนาดใหญ่ เจดีย์สำคัญประจำวัด เป็นเจดีย์ประจำรัชกาลที่1-4 มหาเจดีย์4 รัชกาล โดยพบรูปแบบของ         
ภูมิปัญญางานประดับกระเบื้องเคลือบตั้งแต่เม็ดน้ำค้าง ปลียอด ลูกแก้ว ปลี บัวกลุ่ม บัวถลา คอฐานยอด บัลลังก ์องค์ระฆัง 
บัวเชิงบาตร บัวปากระฆัง ลูกแก้วอกไก่ บัวคว่ำ ฐานสิงห์ ถึงฐานเขียงสี ่เหลี ่ยมตัดมุม ตกแต่งเป็นลวดลายดอกไม้                 
กลีบดอกไม้ทับซ้อนกันใบไม้เรียงล้อมรอบเจดีย์ ฐานล่างตกแต่งเป็นลวดลายดอกไม้ กระจายออก ดอกไม้ สี่มุมในกรอบ
สี่เหลี่ยม โดยมีสีพื้นของเจดีย์แตกต่างกันไปตามเจดีย์ประจำรัชกาล1-3 และเจดีย์รัชกาลที่ 4 ท่ีมีลักษณะแตกต่างออกไปโดย
ไม่มีฐานกรอบสี่เหลี่ยม แต่ยังคงตกแต่งเป็นลวดลายดอกไม้ ใบไม้เรียงล้อมรอบเจดีย์  
 

 
 

ภาพที่ 6 มหาเจดีย์4 รัชกาล วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม 
ที่มา ฤทธิรัตน์ ดารารัตน ์

 
 

 
 

ภาพที่ 7 งานประดับกระเบื้องบรเิวณมหาเจดยี์4 รัชกาล ที่อยู่ภายใน วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม 
ที่มา ฤทธิรัตน์ ดารารตัน ์
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แบบที่ 2 คือ เจดีย์กลุ่ม กับเจดีย์ราย ที่อยู่ล้อมรอบนอกกำแพงระเบียงคด พระอุโบสถ โดยพบรูปแบบของภูมิ
ปัญญางานประดับกระเบื้องเคลือบ บนบัวกลุ่ม องค์ระฆังตกแต่งคล้ายกับการร้อยพวงมาลัย หรือเครื่องแขวนไล่ลงมาจาก
ยอดถึงฐานด้วยลวดลายดอกไม้ล้อมรอบ แบ่งเป็น 3 ชนิด  

เจดีย์กลุ่มองค์กลาง ตกแต่งงานประดับกระเบื้องเคลือบ ตั้งเเต่เม็ดน้ำค้าง ฐานเชียงย่อมุมไม้ยี่สิบ  
เจดีย์กลุ่มบริวาร ตกแต่งงานประดับกระเบื้องเคลือบ ตั้งเเต่ตั้งเเต่เม็ดน้ำค้าง ฐานทักษิณ 
เจดีย์ราย ตกแต่งงานประดับกระเบื้องเคลือบ ตั้งเเต่ตั้งเเต่เม็ดน้ำค้าง ฐานสิงห์ 

 

 
 

ภาพที่ 8 งานประดับกระเบื้องบรเิวณเจดีย์กลุ่ม ท่ีอยูภ่ายใน วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม 
ที่มา ฤทธิรัตน์ ดารารัตน ์

 

 
 

ภาพที่ 9 งานประดับกระเบื้องบรเิวณเจดีย์ราย ท่ีอยูภ่ายใน วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม 
ที่มา ฤทธิรัตน์ ดารารัตน ์

 
2. ปัจจัยและความต้องการของ นักท่องเที่ยวท่ีมาวัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม การศึกษานี้ทำขึ้นเพ่ือหาเหตุผลที่

จะนำไปสู่รูปแบบการออกแบบโดยทำการศึกษาทำให้เห็นภาพรวมของความต้องการของนักท่องเที่ยวที่มีผลต่อรูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์ที่ ระลึกโดยนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ที่มาวัดพระเชตุพนวิมลมังคลารามจากการสำรวจเป็นนักท่องเที่ยวท่ีมีเป้าหมายไป
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ยังจังหวัดอื่นต่อไปเเต่เนื่องจากกรุงเทพเป็นที่ลงเครื่องจึงไม่พลาดโอกาสที่หาสถานที่ท่องเที่ยวในกรุงเทพอย่างพื้ นที่เกาะ
รัตนโกสินทร์ชั้นใน ส่งผลเลือกซื้อรูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่ระลึกที่มีขนาดไม่ใหญ่จนเกินไปเพราะไม่ส่งผลต่อน้ำหนักกระเป๋าใน
การเดินทางไปเที่ยวท่ีอื่นต่อ ต้องมีรูปแบบท่ีเป็นเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ที่แสดงถึงความเป็นไทยอย่างชัดเจน เห็นแล้วรู้ว่ามา
จากแหล่งท่องเที่ยวอย่างวัดพระเชตุพนวิมลมังคลารามจากการสอบถามจุดที่นักท่องเที่ยวประทับใจมากที่สุดในการมาเที่ยว
ชมวัดพระเชตุพนวิมลมังคลารามแบ่งเป็นลำดับได้แก่  ลำดับที่  มหาเจดีย์ 4 รัชกาลประดับกระเบื้องเคลือบ ลำดับที่ 2          
พระพุทธไสยาสน์พระนอนขนาดใหญ่ที ่มีจุดเด่นอยู่ที ่ภาพมงคล 108 ประการประดับมุ กบริเวณฝ่าพระบาท ลำดับที่ 3            
ซุ้มประตูยอดมงกุฎ ประดับกระเบื้องเคลือบ 
 

จุดประสงค์การวิจัย 
1.  เพื่อศึกษา รูปแบบภูมิปัญญางานประดับกระเบื้องเคลือบภายใน วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม 
2.  เพื่อศึกษาปัจจัยและความต้องการของนักท่องเที่ยว วัดพระเซตุพนวิมลมังคลาราม 
3.  เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึก วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม ในแนวคิดการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ไทย 

 

กรอบแนวความคิดในการวิจัย 
1. กรอบแนวความคิดในการศึกษาวัตถุประสงค์ของการวิจัยที่ 1 เพื่อศึกษารูปแบบภูมิปัญญางานประดับกระเบื้อง

เคลือบภายใน วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม โดยมีรายละเอียดการศึกษาดังนี้ศึกษาในเรื่องของประวัติความเป็นมาของ
รูปแบบ องค์ประกอบ เทคนิค ภูมิปัญญา วัฒนธรรม  และความสำคัญของภูมิปัญญางานประดับกระเบื้องเคลือบภายใน ของ
วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม รวมไปถึงด้านศิลปะวิทยาการ พุทธศิลป์ จารึก และ สถาปัตยกรรม เพื่อนำข้อมูลที่ได้มา
วิเคราะห์เช่ือมโยงไปสู่การออกแบบตามหัวข้องานวิจัย 

2.  กรอบแนวความคิดในการศึกษาวัตถุประสงค์ของการวิจัยที่ 2 เพื่อศึกษาปัจจัยและความต้องการนักท่องเที่ยว
ที่มาวัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม เพื่อศึกษาปัจจัยและความต้องการที่มีผลในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ที่ระลึกจากจากสถานท่ี
ท่องเที่ยว โดยมีรายละเอียดการศึกษาในเรื ่องของความประทับใจ และความรู้สึก เหตุผล การตัดสินใจซื้อ แรงจูงใจใน            
การเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ที่ระลึกรวมไปถึงด้านกลยุทธ์ส่งเสริมการตลาดในการท่องเที่ยวเพื่อนำข้อมูลที่ได้ไปออกแบบ เพื่อใช้ใน
การสื่อสารด้านภูมิปัญญากับนักท่องเที่ยว กลุ่มเป้าหมายตามหัวข้องานวิจัย 

3.  กรอบแนวคิดในการศึกษาวัตถุประสงค์ของการวิจัยที่ 3 เพื ่อออกแบบผลิตภัณฑ์ที ่ระลึกจากภูมิปัญญา           
งานประดับกระเบื้องเคลือบ วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม ผู้วิจัยได้นำหลักการออกแบบเชิงสร้างสรรค์ เชิงวัฒนธรรม            
โดยสร้างสรรค์ให้มีรูปที่เหมาะสมกับต้องการของนักท่องเที่ยวจากการศึกษาในวัตถุประสงค์ของการวิจัยที่ 2 และสามารถ
พัฒนารูปแบบที่หลากหลาย สามารถประยุกต์ใช้วัสดุต่างๆ แต่ยังคงอัตลักษณ์ของพื้นที่เป้าหมายในงานวิจัยได้ ภายใต้แนว
ความเปลี่ยนแปลงและความต่อเนื่องในการสร้างสรรค์งานออกแบบเชิงวัฒนธรรม โดยมีแนวคิดด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์
และการอนุรักษ์ใน 4 ด้าน คือ 1. ด้านการสร้างสรรค์  2. ด้านความสวยงาม  3. การใช้งานตอบสนองความต้องการผู้บรโิภค  
4. ด้านอนุรักษ์วัฒนธรรม 
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แผนภูมิที่ 1 ความสัมพันธ์แบบขนานท่ีใช้ในการวิเคราะรูปแบบกรอบแนวคิดในการวิจัย โดย สิทธิศกัดิ์ รัตนประภาวรรณ 
(2562) พัฒนาโดย ฤทธิรัตน์ ดารารัตน ์

  

วิธีดำเนินการวิจัย 
1. วิธีการดำเนินงานวิจัย เพื ่อศึกษารูปแบบภูมิปัญญางานประดับกระเบื้องเคลือบภายใน วัดพระเชตุพน 

วิมลมังคลาราม โดยมีรายละเอียดในการศึกษาดังนี้ ศึกษางานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องได้แก่ ด้านการศึกษาในเรื่องประวัติความเป็นมา           
ภูมิปัญญา เอกลักษณ์ และสถาปัตยกรรม โดยเจาะจงไปในรายละเอียดและองค์ประกอบในภูมิปัญญางานประดับกระเบื้อง
เคลือบ ที่พบภายในวัด โดยการค้นหาข้อมูลให้สอดคล้องตามประเด็นที่ผู้วิจัยได้กำหนดไว้ในวัตถุประสงค์ การสัมภาษณ์          
ทำแบบสัมภาษณ์เป็นรายบุคคล และผู้วิจัยได้ใช้วิธีการลงพื้นที่ โดยเข้าไปเป็นผู้สังเกต และถ่ายรูปในพื้นที ่เพื่อเก็บข้อมูลที่สำคัญ  

ด้วยข้อมูลสำคัญในบทความนี้ เป็นข้อมูลในกระบวนการศึกษาข้อมูลในบริบทเบื้องต้นเชิงพื้นที่และการประยุกต์ใช้
ในกระบวนการการออกแบบ และพัฒนา จึงทำการเก็บข้อมูลในกลุ่มผู้ให้ข้อมูลสำคัญ คือ ผู้ทรงคุณวุฒิ และผู้เชี่ยวชาญ             
มีความเกี่ยวข้องโดยตรงในข้ันตอนการวิจัย มีรายละเอียดดังนี้ 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง คือ ผู ้ทรงคุณวุฒิ และผู้เชี ่ยวชาญ ด้านประวัติศาสตร์ศิลป์  และโบราณคดีที ่มี
ประสบการณ์ในการศึกษา วิจัย หรือเกี่ยวข้องกับวัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม จำนวน 5 ท่าน โดยเลือกกลุ่มตัวอย่างด้วย
วิธีการเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) เพื่อใหไ้ด้ข้อมูลที่มีประสิทธิภาพ 

 เครื ่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ และการสัมภาษณ์ แบบไม่มีโครงสร้าง (Unstructured Interview) โดยทำ         
การสัมภาษณ์ ผู้เชี่ยวชาญให้สอดคล้องตามประเด็นที่ผู้วิจัยได้กำหนดไว้ในวัตถุประสงค์ การสัมภาษณ์ ทำแบบสัมภาษณ์เป็น
รายบุคคล และผู้วิจัยได้ใช้วิธีการลงพื้นที่ โดยเข้าไปเป็นผู้สังเกตและถ่ายรูป เพ่ือเก็บข้อมูลที่สำคัญ โดยใช้การสังเกต และเก็บ 
ข้อมูลแบบไม่มีโครงสร้าง 

การวิเคราะห์ ได้แก่ ข้อมูลเชิงคุณภาพที่ได้จากการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี ่ยวข้อง รวมไปถึงแบบ
สัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ การสังเกต โดยใช้การวิเคราะห์ข้อมูลและการวิจัยเชิงบรรยายที่เกี่ยวข้องในประเด็นรูปแบบภูมิปัญญา
งานประดับกระเบื้องเคลือบที่พบ จากความเป็นมาและความสำคัญของวัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม 
 2. วิธีการดำเนินงาน เพื่อศึกษาปัจจัยและความต้องการนักท่องเที่ยวที่มาวัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม โดยมี
รายละเอียดในการวิจัยดังนี้ ศึกษาปัจจัยและความต้องการของนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวภายในวัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม 
ใช้กระบวนการ เลือกกลุ่มตัวอย่างแบบโควต้าโดยแบ่งเป็นนักท่องเที่ยวเป็น 3 กลุ่ม 
 กลุ่มที่ 1 นักท่องเที่ยวจากยุโรป   
 กลุ่มที่ 2 นักท่องเที่ยวจากเอเชีย  
 กลุ่มที่ 3 นักท่องเที่ยวภายในประเทศ  



วารสารศิลปศาสตร์ มทร.กรุงเทพ ปีที่ 4 ฉบับที่ 1 (มกราคม - มิถุนายน 2565) หน้า 71-84                                                                  ISSN 2697-5572 (ONLINE) 

RMUTK Journal of Liberal Arts, Volume 4 No. 1 (January – June 2022) Page 71-84 

80 
 

 โดยมีการศึกษาความสัมพันธ์ กระบวนการตัดสินใจซื้อของนักท่องเที่ยว เพื่อวิเคราะห์ความต้องการนักท่องเที่ยว
และใช้แบบตรวจสอบรายการ (Checklist) และ แบบสอบถามแบบปลายเปิด (Open-ended Form) 
 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง คือ นักท่องเที่ยวท่ีมาวัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม จำนวน 120 ท่าน 
 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ แบบสอบถามแบบมีโครงสร้าง ลักษณะเป็นแบบการตรวจสอบ (Checklist) เป็น
การประเมินแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) กำหนดค่าคะแนน (Weight) ออกเป็น 5 ระดับ และแบบสอบถาม
แบบปลายเปิด (Open-ended Form) เพื่อขอความคิดเห็น 
 การวิเคราะห์ข้อมูล ข้อมูลเชิงคุณภาพที่ได้จากการศึกษาปัจจัยและพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวที่มาวัดพระเชตุพน
วิมลมังคลาราม 
 3. วิธีการดำเนินงานวิจัย เพื ่อออกแบบผลิตภัณฑ์ที ่ระลึกจากจากงานประดับกระเบื ้องเคลือบทางศิลปะ                
วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม มีรายละเอียดในการวิจัยดังนี้ ใช้กระบวนการการวิเคราะห์ข้อมูลที่ศึกษา ที่ได้จากการสัมภาษณ์
ผู้เชี่ยววชาญรวมไปถึงข้อมูลเชิงคุณภาพที่ได้จากการสอบถามนักท่องเที่ยวเพื่อหาปัจจัยและพความต้องการของนักท่องเที่ยวที่
ส่งผลต่อรูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่ระลึกเพื่อนำไปสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึก วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม โดยใช้แบบ
ตรวจสอบรายการ (Checklist) และแบบสอบถามแบบปลายเปิด (Open-ended Form) 
 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้ทรงคุณวุฒิ และผู้เชี่ยวชาญ ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ จำนวน 3 ท่าน 
 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ แบบสอบถามแบบมีโครงสร้าง ลักษณะเป็นแบบการตรวจสอบ (Checklist) เป็น
การประเมินแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) ซึ่งกำหนดค่าคะแนน (Weight) ออกเป็น 5 ระดับ และแบบสอบถาม
แบบปลายเปิด (Open-ended Form) เพื่อขอคำแนะนำ 
 การวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
 ตัวแปรที่ศึกษา คือ ค่าความเหมาะสมของการออกแบบผลิตภัณฑ์ที ่ระลึกจากงานประดับกระเบื้องเคลือบ             
วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม 
 

ผลการวิจัยและการอภิปรายผล 
ผลการวิจัย 
การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึกจากวัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม ในขั้นตอนการดำเนินงาน ผู้วิจัยได้ออกแบบโดย

อิงข้อมูลจากข้อมูลที่ได้ลงไปสัมภาษณ์ ผู้ทรงคุณวุฒิและ ผู้เชี่ยวชาญ ที่เกี่ยวข้องกับวัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม ในเรื่องของ
ความสำคัญและการพัฒนาต่าง ๆ ภายในวัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม ผู้วิจัยจึงได้ทำการลงพื้นที่เพื่อสำรวจพื้นที่เป้าหมาย
ด้วยตนเอง และได้สำรวจกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวภายในวัดพระเชตุพนวิมลมังคลารามปัจจัยที่ส่งผลต่อรูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์ที่ระลึก โดยได้ดำเนินการออกแบบ มีรายละเอียดการออกแบบดังนี้ 

1.  การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึกจากวัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม 
รูปแบบผลิตภัณฑ์ที ่ระลึกแบบที่  1 วิจัยได้ออกแบบโดยใช้แนวคิดที่นำรูปแบบอัตลักษณ์ที่มีอยู่ในมหาเจดีย์                

4 รัชกาล เจดีย์กลุ่ม และเจดีย์ราย อย่างกระเบื้องเคลือบที่ใช้ประดับตกแต่งตัวของล้อมรอบเจดีย์โดยการดึงความสวยงาม 
ของลวดลายธรรมชาติดอกไม้ใบไม้ที่มีการจัดวางทับซ้อนกันจนมีมิติที่ดึงดูดนักท่องเที่ยว ความประทับใจในตัวสถาปัตยกรรม 

รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึกแบบที่  2 วิจัยได้ออกแบบโดยโดยใช้แนวคิด ที่ได้รับแรงบันดาลใจจากพระวิหาร
หรือศาลาราย ที่อยู่รอบๆของวัดพระเชตุพนวิมลมังคลารามที่เน้นความเป็นธรรมชาติจัดวางในกรอบสามเหลี่ยม โดยดึง
ลวดลายที่พบออกมาเพื่อสร้างเป็นผลิตภัณฑ์ที่ระลึก การที่คลี่คลายรูปแบบและตัดทอนเพื่อให้ได้ลวดลายที่สวยงาม  

รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึกแบบที่ 3 ผู้วิจัยได้ออกแบบโดยมีแนวคิดในการดึงอัตลักษณ์เทคนิคการประดับกระเบื้อง
เคลือบที่แสดงบนซุ้มประตูยอดมงกุฎ หอระฆัง พระมณฑป มีลวดลาย รูปทรง การเน้นใช่สี  อย่าง สีเขียว เหลือง และขาว 
ลวดลายไม้ดอกไม้ประดับสวยงามโดยใช้เทคนิคการช่วยตัดเป็นช้ินเล็ก ๆ และนำมาเรียงต่อกันจนสวยงาม 
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2.  ขั ้นตอนการประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์ที ่ระลึก ผู ้วิจัยได้แบบร่างทั ้ง 3 รูปแบบ ไปให้ผู ้ทรงคุณวุฒิและ 
ผู ้เชี ่ยวชาญ ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์จำนวน 3 ท่าน ทำการประเมินและตอบแบบสอบถาม เพื ่อให้คำแนะนำใน                
การออกแบบแบบผลิตภัณฑ์ที ่ระลึก โดยใช้การประเมินในประเด็ นหลักการการออกแบบเชิงวัฒนธรรม แนวคิดด้าน              
การออกแบบผลิตภัณฑ์และการอนุรักษ์ใน 4 ด้าน คือ 1. ด้านการสร้างสรรค์  2. ด้านความสวยงาม  3. การใช้งานตอบสนอง
ความต้องการผู้บริโภค  4. ด้านอนุรักษ์วัฒนธรรม  

 
ตารางที ่1  ผลประเมิน ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกจากภูมิปัญญางานประดับกระเบื้องเคลือบ วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม 

รายละเอียด 
รูปแบบ 1 รูปแบบ 2 รูปแบบ 3 

x̅ SD x̅ SD x̅ SD 
1.ด้านการสร้างสรรค์ 
  1.1 โดดเด่นน่าสนใจ 4.83 0.40 3.00 0.08 4.00 0.63 
  1.2 รูปแบบแปลกใหม ่ 4.50 0.54 3.00 0.08 3.33 0.51 
  1.3 ผสมผสานความทันสมัย 4.66 0.51 3.33 0.51 3.33 0.51 
2.ด้านความสวยงาม 
  2.1 ความเป็นเอกลักษณ ์ 4.83 0.40 3.66 0.81 3.50 1.00 
  2.2 คุณค่าความงาม 4.50 0.54 3.00 0.08 3.67 1.00 
  2.3 การจัดวางองค์ประกอบ 4.50 0.54 3.33 0.51 3.50 1.00 
3.ด้านการใช้งานตอบสนองความต้องการผู้บริโภค 
  3.1 รูปแบบตอบสนองผู้บริโภค 4.50 0.54 3.50 1.00 3.67 1.00 
  3.2 สามารถสะท้อนอัตลักษณ์พืน้ท่ี 4.17 0.75 3.00 0.08 3.67 1.00 
  3.3 การเช่ือมโยงกับสถานท่ี 4.33 0.51 3.00 0.08 3.50 1.00 
4.ด้านการอนุรักษ์วัฒนธรรม 
  4.1 การสื่อสารผ่านอัตลักษณ์ภมูิปัญญา 4.33 0.51 3.66 0.81 3.83 0.75 
  4.2 อนุรักษ์งานศิลปะไทย 4.50 0.54 3.83 0.75 4.33 0.51 
  4.3 ความเป็นเอกลักษณ์ของรูปแบบ เทคนิคและ
ลวดลาย 

5.00 0.00 4.66 0.51 4.17 0.75 

 ค่าเฉลี่ยร่วม 4.55 0.48 3.42 0.44 3.71 0.80 
 

จากตารางพบว่าร ูปแบบ ผลิตภัณฑ์ที ่ระลึกจากภูมิปัญญางานประดับกระเบื ้องเคลือบ วัดพระเชตุพน 

วิมลมังคลาราม รูปแบบที่ 1 มีระดับความหมาะสมอยู่ในระดับดีมาก (x̅=4.55, SD=0.48) ถือได้ว่ามีความเหมาะสมสำหรับ

การนำมาสร้างเป็นต้นแบบต่อไปลำดับที่ 2 คือ รูปแบบที่ 3 มีระดับความเหมาะสมอยู่ในระดับปานกลาง (x̅=3.71, SD=0.80) 

ลำดับที่ 3 คือ รูปแบบท่ี 2 มีระดับความเหมาะสมอยู่ในระดับต่ำ (x̅=3.42, SD=00.44) 
จากการประเมิน ร ูปแบบผลิตภัณฑ์ที ่ระลึกจากภูมิปัญญางานประดับกระเบื ้องเคลือบ วัดพระเชตุพน 

วิมลมังคลาราม ทั้ง 3 รูปแบบ พบว่า รูปแบบที่ 1 มีระดับความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (x̅=4.55, SD=0.48) และคำตอบ
จากแบบสอบถามมีความเห็นไปในทางเห็นชอบต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ที ่ระลึกจากภูมิปัญญางานประดับกระเบื้องเคลือบ                  
วัดพระเชตุพนวิมลมังคลารามมีมากที่สุด จึงถือได้ว่า รูปแบบที่ 1 มีความเหมาะสมสำหรับการพัฒนาเป็นต้นแบบเพื่อการผลิต
ต่อไป 
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3 .   ขั ้ น ต อ น ก า ร ป ร ั บ ป ร ุ ง แ ล ะ พั ฒ น า ไ ป สู ่ ก ร ะ บ ว น ก า ร  f inal design เ พื ่ อ ส ร ้ า ง ต ้ น แ บ บ 
ผลิตภัณฑ์ที่ ระลึก  ผู้ วิ จั ย ได้แก้ ไขและพัฒนาจากรูปแบบที่ ได้ จากจากประ เมิน ผนวกกับความคิด เห็ นของ
ผู้ทรงคุณวุฒิ และผู้ เ ชี่ ย วชาญ จึ งนำ ไปสู่ การออกแบบและสร้ า งต้นแบบ ผลิตภัณฑ์ที่ ร ะลึกจากภูมิปัญญา
งานประดับกระเบื้องเคลือบวัดพระเชตุพนวิมลมั งคลาราม  

 

 
 

ภาพที่ 10 รูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่ะลึกจากภมูิปัญญางานประดับกระเบื้องเคลือบ วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม 
ที่มา ฤทธิรัตน์ ดารารัตน ์

 
 

 
 

ภาพที่ 11 รูปแบบผลิตภัณฑ์ทีร่ะลึกจากภมูิปัญญางานประดับกระเบื้องเคลือบ 
ที่มา ฤทธิรัตน์ ดารารัตน ์
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การอภิปรายผล 
วัดพระเชตุพนวิมลมังคลารามพระอารามหลวงช้ันเอกศาสนสถานสำคัญมีประวัติศาสตร์ที่ยาวนานควบคู่

มากับวัดพระแก้ววัดอรุณที่ขนาด 2 ฝั่งทางทิศใต้และทิศเหนือ ทำให้จุดที่ตั้งของวัดพระเชตุพนวิมลมังคลารามเป็น
ภูมิศาสตร์ด้านการท่องเที่ยวที่ถือเป็นจุดมุ่งหมายอันดับต้นๆของนักท่องเที่ยวที่วางแผนมาเที่ยวชมภายในบริเวณ
เกาะรัตนโกสินทร์  โดยวัดพระเชตุพนวิมลมังคลารามยังถือเป็นสถานที่ ในบัญชีการดูแลและพัฒนาของแผน
ยุทธศาสตร์ในการควบคุมของคณะอนุกรรมาธิการด้านศาสนา ศิลปะ วัฒนธรรมและการท่องเที่ยว ภูมิปัญญางาน
ประดับกระเบื้องเคลือบภายใน วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม ได้รับอิทธิพลจากศิลปะแบบจีน  ที่มีข้อมูลว่าเป็นผู้
อาศัยอยู่ดั่งเดิมบริเวณท่าเตียน ตั้งแต่ช่วงสมัยอยุธยา จนถึงสมัยก่อตั้งกรุงรัตนโกสินทร์ ที่มีการเวนคืนที่ดินของ
พื้นที่ เพื่อสร้างพระราชวังและเขตพระราชฐาน จนทำให้บางส่วนต้องย้ายไปอยู่สำเพ็ง และเยาวราช เเต่ก็ยังมี
บางส่วนที่ยังอาศัยอยู่ในพื้นที่ ในประเพณีดั่งเดิม ผู้ปกครองบ้านเมืองต้องมีการสร้างวัดประจำตัว ด้วยทำเลใกล้
พระราชวัง รัชกาลที่1 จึงเลือกบูรณะวัดพระเชตุพนวิมลมังคลารามเป็นวัดประจำรัชกาล ภูมิปัญญางานประดับ
กระเบื้องเคลือบภายในวัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม ประดับตกแต่งสถาปัตยกรรมปรากฎลักษณ ะแบบไทยอย่าง
เด่นชัด มีความโดดเด่นในการนำเสนอผ่านสถาปัตยกรรมไทยที่อยู่ทั่ววัด แสดงถึง คุณค่าความงาม ด้านตกแต่ง
สถาปัตยกรรมที่มีปะติด ปะต่อ เรียบเรียง การซ้ำ การซ้อน  ยกตัวอย่างชิ้นกระเบื้องเคลือบเป็นช่อเป็นดอก สร้าง
ความงามจาก รูปร่าง รูปทรง ลวดลาย สีสัน ผสมผสาน โดดเด่นและความเหมาะสมกับรูปแบบสถาปัตยกรรมไทย
ที่รับอิทธิพลจีน หรือการผสมผสานกับรูปแบบสถาปัตยกรรมในแบบประเพณีไทย  จากการศึกษาเชิงพื้นที่เพื่อเก็บ
ข้อมูลด้านปัจจัยและพฤติกรรมที่แตกต่างกันไปในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก พบว่า ความชื่นชอบของภูมิปัญญา
ศิลปหัตถกรรม สถาปัตยกรรม ประวัติศาสตร์ สอดคล้องกับงานวิจัยเรื่องการจัดการแหล่งเรียนรู้ทางประวัติศาสตร์ของวัด
พระเชตุพนวิมลมังคลาราม เพื่อรองรับประเทศไทย 4.0 (พระมหาศุภวัฒน์ ฐานวุฑโฒ และ นพวรรณ วิเศษสินธุ์, 2562) ที่ระบุ
ว่า แหล่งเรียนรู้ทางประวัติศาสตร์ของวัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม คือ ศาสนวัตถุ ศาสนสถาน และโบราณวัตถุ ซึ่งเป็นแหล่ง
เรียนรู้ด้านสถาปัตยกรรม ประติมากรรม และจิตรกรรม เช่นเดียวกับส่วนหนึ่งของผลการวิจัยเรื่องปัจจัยที่ส่งผลต่อความพึง
พอใจโดยรวมจากการท่องเที ่ยวของนักท่องเที ่ยวต่างชาติที ่มาเที ่ยวในวัตพระเชตุพนวิมลมังคลาราม (ว ัดโพธิ์)   
(วันเพ็ญ เบอร์เนทท์, 2549) ที่ระบุว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีความคิดเห็นด้านสถาปัตยกรรม ความงาม สิ่งก่อสร้าง และ
แหล่งเรียนรู้ด้านศิลปวัฒนธรรมภายในวัด อยู่ในระดับดีมาก  

รายละเอียดข้างต้นเป็นปัจจัยสนับสนุนในการส่งเสริมการเรียนรู้ รับรู้ ผ่านผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ทั้งนี้ ความสำคัญ
ของของที่ระลึกในด้านการประชาสัมพันธ์ทางการท่องเที่ยวแล้ว ยังเป็นการย้ำเตือนและกระตุ้นการเข้าถึงคุณค่าทางวัฒนธรรม 
การเชื่อมโยงของยุคสมัยในอดีตถึงปัจจุบัน จากส่วนหนึ่งของบทคัดย่อในบทความเรื่องการออกแบบของที่ระลึกสำหรับ
นักท่องเที่ยว และอัตลักษณ์ศิลปะพื้นบ้าน (สุชาติ อ่ิมสำราญ, พรเทพ เลิศเทวศิริ, และ อินทิรา พรมพันธุ์, 2564) ที่ระบุว่าของ
ที่ระลึกกระตุ้นให้ระลึกถึงและเกิดความทรงจำกับอัตลักษณ์ศิลปะพื้นบ้านของสถานที่นั้น ๆ สะท้อนผ่านการออกแบบ โดย
นำเอาอัตลักษณ์ที่โดดเด่นมาเป็นแรงบันดาลใจเพื่อดึงดูดความต้องการซื้อของนักท่องเที่ยว สอดคล้องกับบทความเรื่อง
การศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์เพื่อการประชาสมัพันธ์วัดไชโยวรวิหาร อำเภอไชโย จังหวัดอ่างทอง (สุรศักดิ์ ใจหาญ, 2559) 
ที่ระบุว่าผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกควรเป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถจับต้องได้ ตอบโจทย์ของการประชาสัมพันธ์ได้ดี มีความเหมาะสม
ทั้งด้านการสื่อสาร ความสวยงาม รูปทรง ขนาด ความเข้าใจชัดเจน รูปแบบสัญลักษณ์ มีลักษณะเป็นสื่อเฉพาะ ดึงดูดความสน
ใน นำไปสู่การจดจำ  มีการตัดทอนลักษณะเด่นของศิลปกรรม วัฒนธรรมไทย ได้อย่างเรียบง่ายและน่าสนใจ 
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สรุปผลการวิจัย 
การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึกจากภูมิปัญญางานประดับกระเบื้องเคลือบ วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม

ในแนวคิดการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์ไทยผู้วิจัยได้ออกแบบให้ด้วยรูปแบบตามหลักการด้านการออกแบบ
เชิงวัฒนธรรม แนวคิดด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และการอนุรักษ์ใน ด้านความสร้างสรรค์ ด้านความสวยงาม         
การใช้งานตอบสนองความต้องการผู้บริโภค และด้านอนุรักษ์วัฒนธรรม ปัจจัยที่สร้างอิทธิพลในการตัดสินใจซื้อของ
ผู้ของนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวภายในวัดพระเชตุพนวิมลมังคลารามจนได้รูปแบบที่ต้องการหลังจากนั้นทำ           
การสร้างต้นแบบเพื่อจำลองรูปแบบของผลิตภัณฑ์ที ่ระลึกให้ เป็นรูปประธรรม เพื่อเสนอต่อผู้ทรงคุณวุฒิและ
ผู้เช่ียวชาญ โดยได้ความเห็นว่าแบบที่ 1 มีความเหมาะสมมากที่สุดที่จะนำไปสร้างเป็นผลิตภัณฑ์ขอที่ระลึกเพื่อเพิ่ม
โอกาสและสร้างมูลค่าทางการท่องเที่ยวรวมถึงอนุรักษ์วัฒนธรรมอัตลักษณ์  
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