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บทคัดย่อ  

การวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาพัฒนาการของ
วัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีในประเทศไทย และเพ่ือศึกษาอิทธิพลของวัฒนธรรมสมัย
นิยมเกาหลีในกลุ่มเยาวชนไทยในจังหวัดนครสวรรค์ ผู้ให้ข้อมูลส าคัญจ านวน 10 คน โดย
ใช้วิธีการเลือกแบบเจาะจง และวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบสโนว์บอล เก็บรวบรวมข้อมูลโดย
การศึกษาเอกสารและการศึกษาภาคสนาม เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย คือ แบบสัมภาษณ์เชิง
ลึก วิเคราะห์ข้อมูลด้วยรูปแบบการเขียนเชิงพรรณนา  

ผลการวิจัย พบว่า 1. พัฒนาการของวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีในประเทศ
ไทยมี 3 ยุค ยุคแรกมาจากกระแสความนิยมของซีรีส์เกาหลี โดยมีเรื่องรักนี้ชั่วนิรันดร์
เป็นจุดเริ่มต้นของกระแสความนิยมที่ท าให้สถานีโทรทัศน์น าซีรีส์เกาหลีเข้ามาฉายใน
ประเทศไทยอย่างต่อเนื่อง ภาพยนตร์เกาหลี เป็นยุคที่  2 ที่ ได้รับความนิยม โดย
ภาพยนตร์ที่ ได้รับความสนใจอย่างมาก คือ เรื่องชิริ  เด็ดหัวใจยอดจารชน ท าให้
ภาพยนตร์หลายเรื่องส่งมาตีตลาดในประเทศไทย ยุคที่ 3 เพลงเคป็อป ความนิยมของ
เพลงเกาหลีในประเทศไทยเริ่มจากวงชินฮวา และตามด้วยการเข้ามาของวงบอยแบนด์
และวงเกิร์ลกรุ๊ปเกาหลีจนถึงปัจจุบัน และ 2. การเข้ามาของกระแสวัฒนธรรมสมัยนิยม
เกาหลีในจังหวัดนครสวรรค์ท าให้เกิดกลุ่มแฟนคลับ 2 กลุ่ม คือ (1) กลุ่มแฟนคลับซีรีส์
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เกาหลี (2) กลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลี และมีการแสดงออกถึงความชื่นชอบโดยการ
รวมกลุ่มในการท ากิจกรรมและการแสดงออกผ่านสื่อออนไลน์ องค์ความรู้จากการวิจัย 
คือ การเข้ามาของกระแสวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีในสังคมไทยมีปัจจัยของความ
เจริญก้าวหน้าของโลกาภิวัตน์และสื่อกับการรับวัฒนธรรมตะวันออกก่อนหน้านี้เป็น
ฐานรองรับ อีกทั้งกระแสเกาหลีอยู่ในสังคมไทยมาหลายปีท าให้กลุ่มเยาวชนไทยใน
จังหวัดนครสวรรค์รู้สึกว่า วัฒนธรรมเกาหลีเป็นส่วนหนึ่งในชีวิตประจ าวัน  

ค าส าคัญ: อิทธิพลของวัฒนธรรม; วัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลี; กลุ่มเยาวชนไทย; 
จังหวัดนครสวรรค์  

Abstract  
 The objectives of this qualitative research are to examine the 
Korean popular culture in Thailand and to investigate the influence of 
Korean popular culture among Thai youth in Nakhon Sawan province. Ten 
respondents are purposively selected using snowball technique. The data 
collection is performed by documentary research and field study research. The 
research tools are in-depth interview. Descriptive writings are used in data 
analysis.  

The first result of the study identifies 3 periods of Korean popular 
culture including firstly, the popularity of Korean series, named “Autumn 
in My Heart” as the beginning of Korean television series in Thailand. 
Secondly, the Korean movies, named “Shiri”, the most popular Korean 
movie in Thailand. Thirdly, Korean popular songs by “Shinhwa Band” 
followed by “Boy Band” and “Girl Band” up to now. The second 
objective is to find out the influence of Korean popular culture in 
Nakhon Sawan Province making 2 active fan groups, including Korean 
series fan club and Korean artist fan club. The two main activities of 
these fan clubs are 1) group activities in various places and 2) on-line 
media expression. Moreover, the knowledge gained from this paper are 
Korean popular culture in Thailand based on globalization and media 
progress and Korean popular culture becomes part of Thai everyday 
youth lives.  
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บทน า  
 โลกในศตวรรษที่ 21 เป็นยุคแห่งการสื่อสารไร้พรมแดนที่เรียกว่า ยุคโลกาภิวัตน์ ท า
ให้การติดต่อสื่อสารมีลักษณะครอบคลุมทั่วโลกมากกว่าในอดีต แสดงให้เห็นถึงการ
ท าลายก าแพงเรื่องของเวลาและพ้ืนที่ ก่อให้เกิดการเชื่อมโยงกันของบุคคล ชุมชน 
รัฐบาล ประเทศและทวีป ซึ่งเป็นผลพวงมาจากการพัฒนาของเทคโนโลยีสมัยใหม่ 
โดยเฉพาะอินเทอร์เน็ต ท าให้เกิดการไหลเวียนของข้อมูลข่าวสารที่รวดเร็วมากขึ้น อีก
ทั้งกระบวนการโลกาภิวัตน์ยังก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในมิติต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นด้าน
เศรษฐกิจ การเมือง สังคมและวัฒนธรรม (เชษฐา พวงหัตถ์, 2559: 4, 15) โดยเฉพาะ
มิติด้านวัฒนธรรมได้ก่อให้เกิดการไหลบ่าของวัฒนธรรมจากประเทศหนึ่งสู่ประเทศ
หนึ่ง หรือที่เรียกว่า วัฒนธรรมข้ามพรมแดน และการถ่ายทอดวัฒนธรรมดังกล่าวมัก
แฝงมาในรูปแบบของสื่อบันเทิง  

ปัจจุบันประเทศเกาหลีใต้ใช้สื่อเป็นตัวกลางในการส่งออกวัฒนธรรมจนเกิด
เป็นกระแสวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีที่ได้รับการยอมรับและชื่นชอบจากคนหมู่มากจน
กลายเป็นที่รู้จักอย่างกว้างขวางไปทั่วโลก เป็นวัฒนธรรมสมัยนิยม (Popular Culture) ที่
ค่อย ๆ ส่งอิทธิพลถึงประเทศในโซนเอเชียตะวันออก เอเชียตะวันออกเฉียงใต้และทั่วโลก 
การเกิดวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีที่ทวีความเข้มข้นในปัจจุบันเป็นความนิยมในรูปแบบ
ของซีรีส์เกาหลี ภาพยนตร์เกาหลี และเพลงเคป็อป จนน าไปสู่การเกิดปรากฏการณ์ความ
นิยมในด้านอ่ืนตามมา หากมองย้อนกลับไปประเทศเกาหลีใต้เคยจัดอยู่ในกลุ่มประเทศ
ที่ยากจนและล้าหลังที่สุดในภูมิภาคเอเชีย สาเหตุเพราะความบอบช้ าจากสงคราม และ
ในขณะที่ประเทศก าลังพัฒนาในปี พ.ศ. 2540 เกาหลีใต้ก็ต้องประสบกับปัญหา
วิกฤตการณ์ทางการเงิน ส่งผลกระทบด้านเศรษฐกิจเป็นอย่างมาก หลังเกิดวิกฤตการณ์
ทางการเงินเกาหลีไต้ได้หันมาพัฒนาอุตสาหกรรมบันเทิงเพ่ือส่งออก เพียงเวลาไม่นาน
ประเทศเกาหลีใต้ก็ยกระดับประเทศจนกลายเป็นมหาอ านาจใหม่ทางเศรษฐกิจในศตวรรษ
ที่ 21 (สุเนตร ชุตินธรานนท์ และฐณยศ โล่พัฒนานนท์, 2561: 6-12)  

หากมองย้อนกลับไปในปี พ.ศ. 2542 (ค.ศ.1999) ได้เกิดกระแสฮันรยู (Hallyu) 
ซึ่งเป็นกระแสความนิยมเกาหลี ค านี้ตั้งขึ้นโดยนักข่าวชาวจีนที่ประหลาดใจกับความคลั่ง
ไคล้ในวัฒนธรรมเกาหลีของชาวจีน ปรากฏการณ์นี้ในปัจจุบันถูกเรียกว่า วัฒนธรรมสมัย
นิยมเกาหลี (Korean Popular Culture) หมายถึง ปรากฏการณ์การส่งออกวัฒนธรรม
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เกาหลี หรือการแพร่ของวัฒนธรรมร่วมสมัยของเกาหลีใต้ออกไปทั่วโลกผ่านสื่อบันเทิง                          
ต่าง ๆ ถึงแม้ว่าในระยะแรกกระแสความนิยมในฮันรยูจะเป็นกระแสความนิยมที่เกิดขึ้นใน
หมู่ชาวจีน แต่กระแสดังกล่าวไม่ได้หยุดอยู่แค่ชาวจีนเท่านั้น แต่ยั งแพร่ไปถึงเอเชีย
ตะวันออก เอเชียตะวันออกเฉียงใต้และภูมิภาคอ่ืนทั่วโลก ฮันรยูไม่ใช่พลังอ านาจแบบแข็ง 
(Hard Power) ที่เกี่ยวกับความมั่งคั่งและอ านาจทางการทหาร แต่เป็นพลังอ านาจอ่อน 
(Soft Power) ที่ดึงดูดผู้คนให้สนใจจนกลายเป็นความนิยมได้ ท าให้กระแสฮันรยูกลายเป็น
สิ่งที่สื่อถึงการเคลื่อนย้ายอ านาจ (Power Shift) จากพลังอ านาจแข็งไปสู่พลังอ านาจอ่อน 
(ภูเบศร์ สมุทรจักร, 2554: 33-37) โดยประเทศเกาหลีใต้ได้ให้ความส าคัญกับการผลักดัน
สื่อบันเทิงและวัฒนธรรมในประเทศเป็นอย่างมากจนเกิดกระแสฮันรยูดังกล่าว อีกท้ังยัง
เติบโตอย่างต่อเนื่องตั้งแต่ปี พ.ศ. 2540 (ค.ศ. 1997) ถึงปัจจุบัน โดยอุตสาหกรรมหลักท่ี
เกาหลีใต้ใช้เป็นเครื่องมือในการพัฒนาเพ่ือเป็นซอฟต์พาวเวอร์ (Soft Power) ได้แก่ การ
ส่งออกซีรี่ส์เกาหลีที่รู้จักภายใต้ชื่อ K-Drama และพัฒนามาจนถึงวงการเพลงหรือเคป็อป 
และในปัจจุบันการขยายอิทธิพลของซอฟต์พาวเวอร์ของเกาหลีใต้ยังคงด าเนินต่อไปเพ่ือท า
ให้วัฒนธรรมของเกาหลีสามารถมุ่งสู่ตลาดต่างประเทศอย่างต่อเนื่อง ซึ่งซอฟต์พาวเวอร์ถือ
เป็นแรงขับเคลื่อนเศรษฐกิจที่ส าคัญที่ท าให้ประเทศเกาหลีใต้ เติบโตอย่างทุกวันนี้ 
(Suphisara Sukkasem, 2566)  

ประเทศไทยมีความนิยมต่อวัฒนธรรมชาติอ่ืนมาหลายยุคสมัย ตั้งแต่ยุคเพลงป๊อป
ของอเมริกา ยุคเอฟโฟร์ (F4) ของไต้หวัน และยุคเจป็อป (J-pop) ของญี่ปุ่น ประเทศไทย
มีความคุ้นเคยกับวัฒนธรรมเหล่านี้เป็นอย่างดี แต่ปรากฏการณ์ของกระแสวัฒนธรรม
สมัยนิยมเกาหลีแตกต่างออกไป โดยวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีเกิดขึ้นในประเทศไทย 
ไม่ต่ ากว่า 10 ปี และสามารถด าเนินมาได้อย่างต่อเนื่องถึงปัจจุบัน ซึ่งปฏิเสธไม่ได้ว่า 
อิทธิพลของสื่อบันเทิงเกาหลีโดยเฉพาะความนิยมในเพลงเคป็อปได้กลายเป็น
ปรากฏการณ์ความนิยมอย่างหนึ่งในสังคมไทยไปแล้ว อาจเป็นเพราะด้วยคุณสมบัติที่เปิด
กว้างของสังคมไทยที่มีการเข้าถึงสื่อที่รวดเร็วและหลากหลายช่องทาง ท าให้สื่อบันเทิง
ที่มาจากประเทศเกาหลีเข้ามามีอิทธิพลในสังคมได้อย่างรวดเร็ว ประกอบกับประเทศ
ไทยเป็นประเทศท่ีค่อนข้างมีอิสระในการน าเสนอเนื้อหา มีการเปิดรับสื่อภายนอกอย่าง
หลากหลาย อีกทั้งกระแสวัฒนธรรมเกาหลีที่เข้ามาในประเทศไทยอาจไม่ได้ท าให้
เกิดผลกระทบรุนแรง จึงท าให้วัฒนธรรมเกาหลีเริ่มแทรกซึมเข้าไปอยู่ในวิถีชีวิตของ
เยาวชนไทยและหันไปเลียนแบบหรือให้ความนิยมกันมากขึ้น (พงษ์ทัช จิตวิบูลย์ และ
เกษตรชัย และหีม, 2563: 210-213)  
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งานวิจัยในปัจจุบันส่วนใหญ่มุ่งเน้นที่การศึกษาถึงอิทธิพลของวัฒนธรรมสมัยนิยม
เกาหลีในพ้ืนที่ที่มีความเป็นเมืองขนาดใหญ่มากกว่าขนาดเล็กหรือต่างจังหวัด เช่น 
งานวิจัยของรมิตา สาสุวรรณ์ (2560) ที่วิจัยเรื่องการเปิดรับกับทัศนคติและพฤติกรรม
การเลียนแบบวัฒนธรรมเกาหลีของผู้ชมในเขตกรุงเทพมหานคร งานวิจัยของเอกรัฐ 
วิเศษฤทธิ์ (2552) ที่วิจัยเรื่องอิทธิพลจากละครโทรทัศน์ เกาหลีที่ส่งผลกระทบต่อ
สังคมไทย: กรณีศึกษาในเขตกรุงเทพมหานคร และงานวิจัยของกฤษฎาพร อินต๊ะขันธ์ 
(2555) ที่วิจัยเรื่องผลกระทบของนักร้องเกาหลีต่อนักเรียนวัยรุ่น อ าเภอเมือง จังหวัด
เชียงใหม่ จากตัวอย่างงานวิจัยที่ยกมาเป็นการศึกษาวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีในมิติ
พ้ืนที่ เมืองหลวงหรือเมืองขนาดใหญ่  ดังนั้น ผู้วิจัยจึงสนใจที่ จะศึกษาอิทธิพลของ
วัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีในกลุ่มเยาวชนไทยในจังหวัดนครสวรรค์ เนื่องจากผู้วิจัยต้องการ
ทราบพัฒนาการของวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีที่เข้ามาสร้างกระแสความนิยมใน
ประเทศไทยเกิดขึ้นช่วงใด มีกี่ยุคสมัย และในสังคมขนาดเล็กหรือต่างจังหวัดมีการแสดง
ถึงการรับอิทธิพลของวัฒนธรรมเกาหลีหรือไม่ อีกทั้งการรับอิทธิพลของของวัฒนธรรมสมัย
นิยมเกาหลีในต่างจังหวัดมีการเลียนแบบหรือแสดงออกต่อสังคมอย่างไร ซึ่งสภาพพ้ืนที่
จะเป็นตัวก าหนดพฤติกรรมการเลียนแบบของกลุ่มเยาวชนต่อวัฒนธรรมเกาหลีหรือไม่  

วัตถุประสงค์การวิจัย  
 1. เพ่ือศึกษาพัฒนาการของวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีในประเทศไทย 
 2. เพ่ือศึกษาอิทธิพลของวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีในกลุ่มเยาวชนไทยใน
จังหวัดนครสวรรค์  

ระเบียบวิธีวิจัย  
1. การวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ใช้แนวคิด

และทฤษฎีเกี่ยวกับโลกาภิวัตน์ แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวกับการสื่อสาร แนวคิดและ
ทฤษฎีที่เกี่ยวกบัวัฒนธรรมสมัยนิยม แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวกับทุนวัฒนธรรม  

2. ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ คือ กลุ่มเยาวชนไทยในอ าเภอเมือง จังหวัดนครสวรรค์ ที่
มีอายุในช่วง 20-30 ปี จ านวน 10 คน ใช้วิธีการเลือกแบบเจาะจง (Purposive 
Sampling) โดยการลงพ้ืนที่และคัดเลือกเยาวชนที่ท ากิจกรรมเกี่ ยวกับวัฒนธรรม
เกาหลี รวมถึงใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบลูกโซ่หรือสโนว์บอล (Snowball Sampling) 
โดยอาศัยการแนะน าของผู้ให้ข้อมูลจากวิธีการเลือกแบบเจาะจง เป็นเครื่องชี้น าไปหา
กลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญคนอื่นต่อไป   
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3. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย คือ แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) เป็น
แบบสัมภาษณ์ปลายเปิด (Open-ended Question) แบ่งเป็น 2 ตอน ได้แก่ ตอนที่ 1 
ข้อมูลทั่วไป และตอนที่ 2 อิทธิพลของวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีในจังหวัดนครสวรรค์ 
โดยมีประเด็นส าคัญในการสัมภาษณ์ ดังนี้  จุดเริ่มต้นในการเข้าสู่ความชื่นชอบกระแส
วัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลี เนื้อหาของกระวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีที่เปิดรับ เหตุผล
ในการชื่นชอบกระแสวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลี และอิทธิพลของความชื่นชอบกระแส
วัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลี (ท่ีเกิดจากดาราเกาหลี ศิลปินเกาหลี มีการแสดงออกหรือ
ท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงอย่างไร)  
 4. การเก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลการวิจัย โดย
แบ่งเป็น 2 ส่วน ดังนี้ 

ส่วนที่ 1 การศึกษาเอกสาร ในส่วนของการศึกษาพัฒนาการของวัฒนธรรม
สมัยนิยมเกาหลีในประเทศไทย ผู้วิจัยศึกษาจากหนังสือ ต ารา บทความ เอกสาร เว็บไซต์ 
และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  

ส่วนที่ 2 การศึกษาภาคสนาม ในส่วนของการศึกษาอิทธิพลของวัฒนธรรม
สมัยนิยมเกาหลีในกลุ่มเยาวชนไทยในจังหวัดนครสวรรค์ ผู้วิจัยศึกษาจากแบบสัมภาษณ์
เชิงลึกโดยมีขั้นตอน ดังนี้ 

4.1 ผู้วิจัยตั้งต้นติดต่อผู้ให้ข้อมูลส าคัญโดยการลงพ้ืนที่ที่มีเยาวชนท า
กิจกรรมเกี่ยวกับการแสดงออกถึงความชื่นชอบในวัฒนธรรมเกาหลี เช่น การซ้อมการเต้น
เลียนแบบ (Cover Dance) ตามเคป็อปของเกาหลี บริเวณอุทยานสวรรค์ (หนองสมบูรณ์) 
บริเวณดังกล่าวเป็นสวนสาธารณะใจกลางเมืองนครสวรรค์หรือการจัดโปรเจกต์ให้กับ
ศิลปินตามห้างสรรพสินค้า ลักษณะกิจกรรม คือ การแจกของที่ระลึกของศิลปินในโอกาส
ต่าง ๆ เช่น วันเกิด วันฉลองครบรอบเดบิวต์ (ห้าง V-Square นครสวรรค์ ชั้นใต้ดิน) 
สถานที่ดังกล่าวเป็นพ้ืนที่ที่เยาวชนท ากิจกรรมที่เกี่ยวกับวัฒนธรรมเกาหลี (ผู้วิจัยเน้น
เยาวชนที่ท ากิจกรรมเกี่ยวกับวัฒนธรรมเกาหลีก่อน เพ่ือให้เยาวชนที่ท ากิจกรรมแนะน า
เยาวชนคนอ่ืนต่อไป)  

4.2 ผู้วิจัยท าการพูดคุยกับผู้ให้ข้อมูลส าคัญเพ่ืออธิบายถึงข้อมูลของการ
วิจัย พร้อมทั้งขอช่องทางติดต่อออนไลน์ เช่น ไลน์ (LINE) เฟซบุ๊ก (Facebook) อินสตา   
แกรม (Instagram) เพ่ือใช้ติดต่อในขอสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส าคัญต่อไป  

4.3 ผู้วิจัยนัดหมายวัน เวลาและสถานที่เพ่ือท าการคัดกรองผู้ให้ข้อมูล
ส าคัญ (นัดหมายช่องทางออนไลน์และก่อนการคัดกรองผู้ ให้ข้อมูลส าคัญ ผู้วิจัย
ด าเนินการขอความยินยอมก่อน)  
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4.4 เมื่อคัดกรองผู้ให้ข้อมูลส าคัญเรียบร้อยแล้วผู้ที่ผ่านเกณฑ์การคัด
กรอง ผู้วิจัยด าเนินการเก็บข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์ต่อไป โดยน าแบบสัมภาษณ์ที่ผู้วิจัย
สร้างขึ้น และผ่านการตรวจสอบความถูกต้องไปสัมภาษณ์กับผู้ให้ข้อมูลส าคัญ จ านวน 
10 คน  
 5. การวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยน าข้อมูลที่ได้จากการศึกษาหนังสือ ต ารา บทความ 
เอกสาร เว็บไซต์ งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง และการสัมภาษณ์เชิงลึก แยกออกเป็นประเด็นต่าง  ๆ
เพ่ือเชื่อมโยงกับวัตถุประสงค์การวิจัย ซึ่งการวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยรวบรวมข้อมูลจากการ
สัมภาษณ์เชิงลึก วิเคราะห์ข้อมูลขณะที่เก็บข้อมูล เพ่ือน าข้อมูลมาตรวจสอบให้ครบตาม
วัตถุประสงค์การวิจัย จากนั้น สรุปผลการวิจัยและน าไปอภิปรายผลร่วมกับข้อมูลอ่ืน ๆ 
จากนั้นน ามาเขียนในรูปแบบเชิงพรรณนาต่อไป  

ผลการวิจัย  
 ปรากฏการณ์ความนิยมในวัฒนธรรมเกาหลีที่ได้รับความนิยมทั้งในประเทศจีน 
และประเทศในแถบเอเชียตะวันออก เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ตั้งแต่ปลาย พ.ศ. 2533 
ซึ่งการส่งออกวัฒนธรรมเกาหลีเป็นการแพร่กระจายทางวัฒนธรรมสมัยนิยมผ่านสื่อ
บันเทิง โดยไพบูลย์ ปีตะเสน และจิราพร จันจุฬา (2563) ได้แบ่งเกณฑ์การส่งออก
วัฒนธรรมเกาหลีไปต่างประเทศโดยแบ่งเป็น 4 ยุค ได้แก่ ยุคซีรี่ส์เกาหลี ยุคภาพยนตร์
เกาหลี ยุคเพลงเคป็อปเกาหลี และยุควัฒนธรรมเกาหลี แต่ยุคที่ 4 ยังเป็นยุคที่ถกเถียง
และหาค าตอบ ดังนั้น ในการศึกษาพัฒนาการของวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีใน
ประเทศไทยในงานของผู้วิจัยจะกล่าวถึงการส่งออกวัฒนธรรมเกาหลีมายังประเทศไทย 3 
ยุค ได้แก่ ยุคซีรี่ส์เกาหลี ยุคภาพยนตร์เกาหลี ยุคเพลงเคป็อปเกาหลี  

1. พัฒนาการของวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีในประเทศไทย ผลการศึกษาพบว่า 
ประเทศเกาหลีใต้เคยเป็นประเทศยากจนติดอันดับต้น ๆ ของโลก แต่ก็มีพัฒนาการ
ทางด้านเศรษฐกิจที่รวดเร็ว โดยประเทศเกาหลีใต้พัฒนาระบบเศรษฐกิจมาตั้งแต่
ทศวรรษ 1960 ซึ่งประธานาธิบดีของเกาหลีใต้ที่มีบทบาทในการสร้างความทันสมัย คือ 
ประธานาธิบดี พัค-จอง-ฮี ที่ เน้นการพัฒนาอุตสาหกรรมเพ่ือการส่งออก อีกทั้งยัง
ส่งเสริมด้านต่าง ๆ เช่น ด้านการศึกษา ด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี ผลจากการเร่ง
พัฒนาเศรษฐกิจอย่างหนักท าให้ประเทศเกาหลีใต้เจริญเติบโตอย่างรวดเร็ว โดยรัฐบาล
มีการส่งเสริมการลงทุนกับบริษัทเอกชนเพ่ือการส่งออกอุตสาหกรรมหนัก จนท าให้เกิดกลุ่ม
ธุรกิจที่เรียกว่า กลุ่มแชโบล เป็นกลุ่มที่มีบทบาทอย่างมากในการพัฒนาเศรษฐกิจของ
เกาหลีใต้จนน าไปสู่การเป็นประเทศอุตสาหกรรมใหม่ได้ส าเร็จ และกลุ่มธุรกิจแชโบล 



      

อังศุมาลินทร์ คชพงษ์  และมนตร ีกรรพมุมาลย์ I Angsumalin Khotchaphong and Montri Kunphoommarl 

151 วารสารบัณฑิตแสงโคมค า ปีท่ี 9 ฉบับท่ี 1 | มกราคม – เมษายน 2567 

ได้กลายเป็นกลุ่มที่ผูกขาดเศรษฐกิจในเกาหลีใต้ และเมื่อเกิดวิกฤติทางเศรษฐกิจในปี 
พ.ศ. 2540 จึงเกิดผลกระทบอย่างหนักต่อระบบเศรษฐกิจด้วย เพราะกลุ่มธุรกิจแชโบล
เปรียบเสมือนเสาหลักท่ีส าคัญทางเศรษฐกิจ ผลจากการประสบวิกฤติทางการเงินในครั้ง
นี้ท าให้ประเทศเกาหลีใต้เรียนรู้ และไม่ได้ส่งเสริมกลุ่มธุรกิจกลุ่มใดกลุ่มหนึ่งเป็นพิเศษ
เหมือนที่ ผ่ านมา ทั้ งยังเปลี่ยนทิศทางในการบริหารประเทศ โดยรัฐบาลของ
ประธานาธิบดี คิม-แด-จุง ซึ่งบริหารประเทศในช่วง พ.ศ. 2541-2545 ผลักดัน
เศรษฐกิจที่เกี่ยวกับวัฒนธรรม และมุ่งมั่นในการส่งออกอุตสาหกรรมวัฒนธรรมอย่าง
มาก โดยมีต้นแบบจากอุตสาหกรรมบันเทิงของตะวันตกอย่างฮอลลีวูด แต่เกาหลีใต้ได้
มีการพัฒนารูปแบบให้มีความโดดเด่นในแบบฉบับของเกาหลี และปี พ.ศ. 2541 ถือ
เป็นจุดเริ่มต้นส าคัญที่มีการน าวัฒนธรรมมาใช้ในเชิงการค้าหรือสินค้า ท าให้เกิดเป็น
สินค้าทางวัฒนธรรมโดยเฉพาะการส่งออกซีรีส์เกาหลี ท าให้เกาหลีใต้หันมาผลิต
อุตสาหกรรมบันเทิงเพ่ือการส่งออกเนื่องจากมีต้นทุนการผลิตต่ ากว่าอุตสาหกรรมหนัก 
แต่สามารถสร้างรายได้ให้กับประเทศได้เท่า ๆ กัน โดยเริ่มแรกเน้นส่งออกในแถบ
ประเทศเพ่ือนบ้านอย่างประเทศจีนและญี่ปุ่นก่อน จนกระทั่งในปี พ.ศ. 2544 ซีรีส์เกาหลี
เริ่มออกฉายและได้รับความนิยมมากขึ้น จึงตอกย้ าให้รัฐบาลหันมาให้ความส าคัญกับ
การส่งเสริมอุตสาหกรรมบันเทิงมากข้ึน ในขณะที่การส่งออกซีรีส์เกาหลีก าลังได้รับความ
นิยม วัฒนธรรมด้านดนตรีของเกาหลีใต้ก็ค่อย ๆ ก่อตัวเพ่ิมมากขึ้น มีการสร้างสรรค์ให้มี
ความโดดเด่นและมีความทันสมัยมากขึ้นจากกลุ่มบริษัทเอกชน ซึ่ งบริษัท SM 
Entertainment เป็นบริษัทยุคแรกที่มีแนวคิดในการน าวัฒนธรรมมาท าให้กลายเป็น
สินค้าโดยใช้อินเทอร์เน็ตเป็นช่องทางในการเผยแพร่ผลงานสู่ภายนอก ท าให้รัฐบาลของ
ประธานาธิบดี  โน-มู -ฮย็อน ที่บริหารประเทศในช่วงปี  พ .ศ . 2546-2551 และ
ประธานาธิบดี อี- มย็อง-บัก ที่บริหารประเทศในช่วงปี พ.ศ. 2551-2556 ให้การสนับสนุน
การส่งออกด้านอุตสาหกรรมบันเทิงวัฒนธรรมเกาหลีเป็นอย่างมาก (ศิริพร ดาบเพชร, 
2565: 128-131)  
 สมัยก่อนวัฒนธรรมที่มาจากแถบตะวันตกถือเป็นวัฒนธรรมที่มีอิทธิพลต่อ
เยาวชนไทยมากที่สุด โดยเฉพาะวัฒนธรรมเชิงบริโภคนิยม เช่น กางเกงยีนส์ อาหาร
ฟาสต์ฟูด ภาพยนตร์ แต่ก็ปฏิเสธไม่ได้ว่า วัฒนธรรมจากประเทศในแถบเอเชียตะวันออก 
ได้แก่ จีน ไต้หวัน ฮ่องกง ญี่ปุ่น ก็มีบทบาทในแถบเอเชียตะวันออกเฉียงใต้มานานหลายปี 
และประเทศไทยมีการรับวัฒนธรรมจากประเทศทางแถบเอเชียตะวันออกมานานแล้ว
เห็นได้จากเนื้อหาสื่อของวงการบันเทิง จีน ไต้หวัน ฮ่องกง ญี่ปุ่นที่ปรากฏมาเป็นเวลานาน 
(ชญานุตม์ พัฒนสุวรรณ, 2549: 1-2) ซึ่งปัจจุบันวัฒนธรรมตะวันออกยังคงไหลเข้ามาอย่าง
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ต่อเนื่อง โดยวัฒนธรรมทางฝั่งตะวันออกที่ได้รับความนิยมและเป็นกระแสในช่วง 10 ปี
มานี้ คือ วัฒนธรรมของประเทศเกาหลีใต้ ดังนั้น การเข้ามาของกระแสวัฒนธรรม
เกาหลีในปัจจุบันไม่ได้เกิดขึ้นอย่างลอย ๆ แต่มีปัจจัยการบริโภควัฒนธรรมสมัยนิยม
ตะวันออกที่ไหลเข้ามาก่อนหน้านี้เป็นฐานรองรับอยู่ก่อนแล้ว โดยการศึกษาครั้งนี้ผู้วิจัย
จะกล่าวถึงวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีที่เกิดขึ้นในประเทศไทยทั้ง 3 ยุค ดังนี้  

ยุคที่ 1 ยุคซีรีส์เกาหลี เป็นคลื่นลูกแรกที่เข้ามาสร้างกระแสความนิยมใน
ประเทศไทย โดยเริ่มต้นในปี พ.ศ. 2540 เนื่องจากการออกอากาศของซีรีส์เกาหลีเรื่อง
แรก Wish upon a Star (ลิขิตรักแห่งดวงดาว) ทางสถานีวิทยุกองทัพบกช่อง 5 และ
ได้รับกระแสตอบรับอย่างดีในกลุ่มวัยรุ่น แต่ซีรีส์ดังกล่าวยังไม่ท าให้กระแสเกาหลีเป็นที่
รู้จักในประเทศไทยเป็นวงกว้าง เนื่องจากช่วงเป็นช่วงที่ซีรีส์ญี่ปุ่นและซีรีส์จีนครองตลาด
ในประเทศไทย แต่การออกอากาศของซีรีส์ดังกล่าวท าให้มีการพูดถึงซีรีส์เกาหลีเพ่ิมมาก
ยิ่งขึ้น จนกระทั่งปี พ.ศ. 2545 สถานีโทรทัศน์ ITV ได้น าละครเกาหลีเรื่อง Autumn in 
My Heart (รักนี้ชั่วนิรันดร์) มาออกอากาศ ท าให้กลายเป็นจุดเริ่มต้นของกระแสความ
นิยมเกาหลีที่รุกคืบเข้ามาสู่ประเทศไทยมากขึ้น และกลายเป็นที่พูดถึงในชั่วข้ามคืน 
(อาโป เอกอนันต์กูล, 2561: 1-3) อีกทั้งสถานีโทรทัศน์ ITV ยังน าเอาซีรีส์เกาหลีมา
ออกอากาศอีกหลายเรื่อง เช่น ในปี พ.ศ. 2547 ออกอากาศเรื่อง Winter Love Song 
(เพลงรักในสายลมหนาว) ผลจากความนิยมของละครเกาหลีเรื่อง Winter Love Song 
ท าให้คนไทยนิยมเดินทางไปท่องเที่ยวประเทศเกาหลีเพ่ือตามรอยซีรีส์ ทั้งยังท าให้
สถานีโทรทัศน์ต่าง ๆ เริ่มหันมาซื้อลิขสิทธิ์ซีรีส์เกาหลีมาออกอากาศในไทยมากขึ้นอีก
ด้วย เช่น สถานีโทรทัศน์ไทยทีวีสีช่อง 3 ได้น าซีรีส์เกาหลีเรื่อง Jewel in the Palace 
(แดจังกึม จอมนางแห่งวังหลวง) มาออกอากาศในปี พ.ศ. 2548 เรียกได้ว่า ซีรีส์
ดังกล่าวเป็นมิติใหม่ของซีรีส์เกาหลีในประเทศไทย โดยเนื้อเรื่องเล่าถึงประวัติศาสตร์ 
การแพทย์โบราณและอาหารในวัง จากการออกอากาศของซีรีส์เรื่องแดจังกึม จอมนาง
แห่งวังหลวง คนไทยหันมาสนใจในวัฒนธรรมเกาหลีเพ่ิมขึ้นจึงท าให้สถานีโทรทัศน์
หลายช่องน าซีรี่ส์ เกาหลีมาออกอากาศอย่างต่อเนื่องจนถึงปัจจุบัน แต่หลังจากที่
เทคโนโลยีได้พัฒนาอย่างรวดเร็ว การรับชมซีรีส์เกาหลีตามเวลาออกอากาศในประเทศ
เกาหลีตอบสนองความต้องการมากกว่า ดังนั้น ในปัจจุบันจึงมีช่องทางการรับชมซีรีส์
เกาหลีที่เป็นนิยมมากกว่าการรับชมทางโทรทัศน์อย่างสื่อ Streaming เช่น VIU, Netflix, 
Disney+ เนื่องจากสามารถชมผ่านมือถือได้อย่างรวดเร็ว สะดวกสบาย และสามารถ
ชมซีรีส์เกาหลีย้อนหลังได้อีกด้วย (กิตติธัช ออไอศูรย์, 2561)  
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ยุคที่ 2 ยุคภาพยนตร์เกาหลี เป็นอีกหนึ่งความนิยมที่ถูกส่งออกมาตีตลาดใน
ประเทศไทย แม้ว่าช่วงหลังสงครามเกาหลี อุตสาหกรรมภาพยนตร์จะเผชิญกับความ
ตกต่ า แต่ประเทศเกาหลีใต้ก็สามารถสร้างอุตสาหกรรมภาพยนตร์ให้กลับมาฟ้ืนฟูอีกครั้ง 
(สุดาพร พรสมบุญดี, 2564: 1) ภาพยนตร์เรื่องแรกท่ีเข้าฉายในประเทศไทย คือ Shiri (ชิ
ริ เด็ดหัวใจยอดจารชน) ซึ่งฉายในปี พ.ศ. 2542  ภาพยนตร์เรื่อง Shiri ถือเป็น
ภาพยนตร์ของเกาหลีเรื่องแรกที่ถูกใช้เป็นหัวหอกในการบุกตลาดนอกประเทศ รวมถึง
ประเทศไทยด้วย ซึ่งเป็นเรื่องราวของสายลับเกาหลีเหนือที่มาท างานแทรกซึมในโซล โดย
ภาพยนตร์ดังกล่าวประสบความส าเร็จอย่างมากในประเทศไทย อีกทั้งยังท าให้มี
ภาพยนตร์เกาหลีอีกหลายเรื่องเข้ามาฉายในไทย ตัวอย่างภาพยนตร์ที่โดดเด่น เช่น เรื่อง 
My Sassy Girl (ยัยตัวร้ายกับนายเจี๋ยมเจี้ยม) ที่ฉายในปี พ.ศ. 2543 แต่หลังจากนี้ไม่นาน
การเข้ามาของอุตสาหกรรมเพลงเกาหลีที่เรียกว่า เคป็อป (K-pop) ท าให้ความนิยมใน
ภาพยนตร์เกาหลีจะเริ่มลดลง (นพปฎล พลศิลป์, 2564)  

ยุคที่ 3 ยุคเพลงเคป็อป การเข้ามาของอุตสาหกรรมเพลงเกาหลีที่เรียกว่า 
เคป็อป เริ่มขยายตลาดมาสู่เอเชียมากขึ้น ประเทศไทยเริ่มน าเข้าเพลงเกาหลีเพ่ือจัด
แสดงคอนเสิร์ตตั้งแต่ปี พ.ศ. 2549 อุตสาหกรรมเพลงเกาหลีแพร่เข้ามาจนกลายเป็น
กระแสอย่างต่อเนื่องมาจนถึงปัจจุบันผ่านบริษัทและค่ายเพลง ดังนี้ 1. บริษัทอาดามัสเวิร์ล 
จ ากัด (มีสายสัมพันธ์กับบริษัท SM Entertainment) 2. บริษัทโฟโนล๊อค จ ากัด (มีสาย
สัมพันธ์กับบริษัท SM Entertainment) 3. บริษัทไอ-เวิร์คส เอ็นเตอร์เทนเมนท์ จ ากัด (มี
สายสัมพันธ์กับบริษัท JYP Entertainment และบริษัท YG Entertainment) ส่วนค่ายเพลง
ที่น าเข้าศิลปินเกาหลีที่มีอิทธิพลสูงสุดในตลาดของประเทศไทย ได้แก่ บริษัท จีเอ็มเอ็ม 
แกรมมี่ จ ากัด (มหาชน) เป็นบริษัทแรกที่น าเข้าศิลปินเกาหลี และจัดจ าหน่ายเพลง
เกาหลีและญี่ปุ่น (ประภาวี ศิวเวทกุล, 2556: 75-79) โดยปัจจัยที่ท าให้ประเทศไทย
น าเข้าดารา ศิลปินเกาหลีมาจัดแสดง ผู้วิจัยขอน าเสนอ ดังนี้ 1. ก่อนหน้าที่บริษัทจีเอ็มเอ็ม 
แกรมมี่ จ ากัด (มหาชน) จะน าเข้าศิลปินเกาหลี อุตสาหกรรมเพลงไทยประสบปัญหาจาก
เทคโนโลยี เนื่องจากเป็นเทคโนโลยีสมัยใหม่ที่ต้องอาศัยผู้เชี่ยวชาญในการใช้งาน อีกท้ัง
อุปกรณ์ต่าง ๆ มีราคาสูง 2. ปัญหาการไม่ให้ความส าคัญต่อลิขสิทธิ์ทางปัญญา เนื่องจาก
ผู้บริโภคมีความสามารถในการใช้อินเทอร์เน็ตเป็นสาเหตุส าคัญที่ท าให้เกิดการดาวน์โหลด
เพลงผิดกฎหมาย ส่งผลให้ผลประกอบการของบริษัทลดลง และ 3. พฤติกรรมของผู้บริโภค
เปลี่ยนไป โดยกลุ่มวัยรุ่นเป็นเป้าหมายส าคัญของอุตสาหกรรมเพลงไทย แต่หันไปนิยม
ศิลปินต่างประเทศเพราะเบื่อหน่ายกับแนวเพลง อีกทั้งรูปลักษณ์ของศิลปินเกาหลีน่าสนใจ 
ท าให้ค่ายเพลงปรับเปลี่ยนมาน าเข้าดารา ศิลปินเกาหลีแทน (ณวรา พิไชยแพทย์, 2553: 
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96-103) โดยนักร้องกลุ่มแรกที่เข้ามาจัดแสดงในประเทศไทย คือ วงเอชโอที (H.O.T) 
เป็นนักร้องกลุ่มชายล้วนจากการค่าย SM Entertainment แต่ยังไม่ได้รับความนิยมมาก
นัก โดยศิลปินที่สร้างความนิยมในประเทศไทยได้เป็นอย่างมาก คือ วงทงบังชินกิ (TVXQ) 
ซึ่งเป็นกลุ่มนักร้องชายล้วนที่มาจากการค่าย SM Entertainment เช่นเดียวกัน ผล
จากกระแสความนิยมของวงทงบังชินกิได้ท าให้วงอ่ืน ๆ เข้ามาสร้างความนิยมใน
ประเทศไทยเพ่ิมข้ึนเรื่อย ๆ และได้ผลตอบรับในทิศทางที่ดี อีกทั้งยังมีกลุ่มนักร้องหญิงที่
เข้ามาตีตลาดอย่างวงวันเดอร์เกิร์ล (Wonder Girl) จากการค่าย JYP Entertainment ซึ่ง
ถือเป็นกลุ่มนักร้องหญิงวงแรก ๆ ที่ประสบความส าเร็จอย่างมากในประเทศไทย จนท าให้
อุตสาหกรรมเพลงเกาหลีในประเทศไทยยังคงได้รับความนิยมต่อเนื่องมาจนถึงปัจจุบัน อีก
ทั้งประเทศเกาหลีมีการปรับเปลี่ยนกลยุทธ์เกี่ยวกับศิลปิน โดยเปิดโอกาสให้ชาวต่างชาติ
เข้าไปเป็นส่วนหนึ่งของเด็กฝึกในค่ายเพลงเกาหลีได้ และเด็กไทยก็เป็นส่วนหนึ่งที่เข้าไป
สร้างชื่อเสียงในวงการเพลงของเกาหลี (เบญจพร สุวรรณวงศ์, 2559: 33-42)  
 2. อิทธิพลของวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีในกลุ่มเยาวชนไทยในจังหวัดนครสวรรค์ 
ผลการศกึษาพบว่า วัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีที่หลั่งไหลมาสู่กลุ่มเยาวชนไทยในอ าเภอเมือง 
จังหวัดนครสวรรค์ ผ่านตัวแทนอย่างดารา ศิลปินเกาหลี และส่งอิทธิพลในด้านการด าเนิน
ชีวิตของกลุ่มเยาวชนในด้านต่าง ๆ ดังนี้ 1. การแต่งกาย 2. การรับประทานอาหารเกาหลี 
3. การไปประเทศเกาหลีใต้ 4. การเรียนภาษาเกาหลี 5. การซื้อเครื่องส าอาง 6. การไปดู
คอนเสิร์ตหรืองานแฟนมีทติ้ง 7. การซื้อสินค้า Official Good ของศิลปินเพ่ือสะสม                
8. อิทธิพลทางด้านจิตใจที่ผู้ถูกสัมภาษณ์น าดารา ศิลปินเกาหลีมาเป็นก าลังใจ เป็นความสุข
ในการใช้ชีวิต หรือเป็นความปลอดภัยทางความรู้สึกดังค าสัมภาษณ์ของซี (2565) ค า
สัมภาษณ์ของอี (2565) ค าสัมภาษณ์ของไอ (2565) และค าสัมภาษณ์ของเจ (2565) 
ตามล าดับที่ให้สัมภาษณ์ว่า  

“…เราอยากฟังภาษาเกาหลีรู้เรื่อง เราอยากรู้ว่า พวกเขาคุยอะไรกัน เลย
เป็นแรงบันดาลใจให้เราไปเรียนภาษาหลีเพ่ิม...รวมถึงซื้อสิ้นค้าที่เป็นพวก 
Official Goods ของศิลปิน เพ่ือซัปพอร์ตศิลปินเพ่ือให้เขาได้สร้างสรรค์
ผลงานดี ๆ ต่อไป...” 
“…ส่วนใหญ่เราจะชอบสั่งของกินมาจากเกาหลี แบบเห็นในซีรีส์แล้วมันน่า
อร่อย ส่วนใหญ่เราจะหมดกับการกินตามซีรีส์พวกรามยอน ต๊อกบกกี และ
ก็การซื้อเสื้อผ้า เราจะดูในซีรีส์เป็น Ref (Reference) แล้วมาแต่งตาม” 
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“…บินไปดูคอนเสิร์ตเดี่ยวของพ่ีแทยอนที่เกาหลี เรื่องเงินไม่ใช่ปัญหาเพราะ
พ่ีสาวซัปพอร์ต พ่ีเป็นติ่งแทยอนเหมือนกัน...”  
“…การที่หนูชอบจีมิน มันมีคุณค่าทางจิตใจมาก เสียงเพลง หรือการได้มอง
หน้าเขาผ่านสื่อต่าง ๆ ก็มีความสุขมาก ทุกวันนี้จีมินเหมือนเป็นเซฟโซน 
(Safe Zone) เป็นพ้ืนที่อบอุ่นส าหรับหนูเลยนะ”  

นอกจากนี้ ยังพบว่า กลุ่มเยาวชนไทยในอ าเภอเมือง จังหวัดนครสวรรค์ มีการ
แสดงออกโดยการจัดโปรเจกต์ในวันส าคัญ เช่น การเช่าคาเฟ่ การท าคัพสลีฟในวันส าคัญ
อย่างวันเกิด วันครบรอบวันเดบิวต์ ซึ่งกิจกรรมดังกล่าวจัดท าเพ่ือโปรโมทหรือสนับสนุน
ดารา ศิลปิน ดังค าสัมภาษณ์ ของเอ (2565) และค าสัมภาษณ์ของเอช (2565) 
ตามล าดับที่ให้สัมภาษณ์ว่า  

“…วันเกิดเจ๊แก ผมก็ท าคัพสลีฟ (Cupsleeve) กับกลุ่มเพ่ือนแล้วก็เอาไป
ฝากร้านกาแฟในห้าง ในคาเฟ่ต่าง ๆ ท าเพ่ือโปรโมท เขาก็รับนะครับ 
เพราะว่า พวกแฟนคลับก็จะไปซื้อกาแฟเพ่ือเอาคัพสลีฟ มาถ่ายรูปท าคอน
เทนต์วันเกิด…”  
“…วันครบรอบวันเดบิวต์ เราก็จัดกิจกรรมแบบเช่าคาเฟ่หนึ่งวันแล้วก็
ตกแต่งเป็นธีมก๊อตเซเว่น (GOT7) ใครที่เป็นแฟนคลับในนครสวรรค์ก็มา
ถ่ายรูปด้วยกัน มันสนุกดี ได้เจอกัน จอยกันด้วย...”  

ทั้งยังพบว่า กลุ่มเยาวชนไทยมีการท ากิจกรรมที่เกิดจากความชื่นชอบในการ
ติดตามศิลปินเกาหลี คือ การซ้อมการเต้นเลียนแบบโดยกลุ่มแฟนคลับจะมีการรวมตัว
กันเพ่ือศึกษาการเต้นเพลงของศิลปินที่ชื่นชอบ ดังค าสัมภาษณ์ของเอฟ (2565) ที่ให้
สัมภาษณ์ว่า  

“…เพราะศิลปินวงแบล็กพิงก์ (BLACKPINK) ที่ท าให้หนูหันมาสนใจ
เกี่ยวกับการซ้อมการเต้นเลียนแบบ (Cover Dance)…หนูเริ่มฝึกด้วย
ตัวเองและก็กลุ่มเพ่ือน ก็จะดูจากยูทูบ (YouTube) สถาบันสอนเต้นบ้าง 
แกะท่าเองบ้าง หลัง ๆ ก็เริ่มดูในติ๊กต็อก (TikTok) ด้วย…”  

อีกหนึ่งกิจกรรมที่ส าคัญมากที่ผู้วิจัยค้นพบ คือ การโดเนทเงิน (สมทบทุน) เพ่ือส่ง 
Food Support หรือ Food Truck (ซัปพอร์ตศิลปินด้วยอาหาร) ให้กับดารา ศิลปินเกาหลี
เพ่ือสนับสนุนศิลปินในโอกาสต่าง ๆ เช่น วันเกิด วันเปิด–ปิดกล้อง วันถ่ายท าซีรีส์ แฟน
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มีททิง คอนเสิร์ต ซึ่งกิจกรรมนี้กลุ่มแฟนคลับถือเป็นหนึ่งในกิจกรรมที่สามารถสนับสนุน
ดารา ศิลปินคนโปรดได้อย่างใกล้ชิด ดังค าสัมภาษณ์ของซี (2565) ที่ให้สัมภาษณ์ว่า  

“…ร่วมโดเนทเงินกับกลุ่มแฟนคลับตามเพจต่าง ๆ (เพจที่แฟนคลับตั้งขึ้น) 
เพ่ือส่ง Food Support หรือ Food Truck ไปให้ดาราเกาหลีเพ่ือเป็น
ก าลังใจให้ศิลปิน...”  

การบริจาคเงินจะมีบ้านแฟนคลับที่เป็นบ้านหลักในการท าหน้าที่เป็นตัวแทน
ในการบริจาคเงิน รวมทั้งท าหน้าที่ในติดต่อและจัดส่งให้กับดารา ศิลปินเกาหลี เมื่อ
ดารา ศิลปินเกาหลีได้รับสนับสนุนด้านอาหาร (Food Support) หรือร้านขายอาหาร
เคลื่อนที่ (Food Truck) จะมีการโพสต์รูปลงสื่อโซเชียลเพ่ือขอบคุณการสนับสนุนของ
เหล่าแฟนคลับ นอกจากนี้ ยังมีการแสดงออกผ่านสื่อออนไลน์โดยการโพสต์ ติดแฮช
แท็กหรือแชร์ข่าวสารเกี่ยวกับดารา ศิลปินเกาหลี ซึ่งการแสดงออกผ่านสื่อออนไลน์เป็น
อีกมิติหนึ่งที่ช่วยให้บุคคลทั่วไปเห็นข่าวสารเกี่ยวกับดารา ศิลปินที่ตนเองชื่นชอบ และ
อาจส่งผลให้มีคนติดตามดารา ศิลปินเกาหลีเพ่ิมขึ้นดังค าสัมภาษณ์ของบี (2565) ที่ให้
สัมภาษณ์ว่า  

“…การแชร์ข่าวสารต่าง ๆ เกี่ยวกับซีรีส์เกาหลีบนสื่อออนไลน์ต่าง ๆ ซีรีส์
เกาหลีอันไหนดีก็แชร์ไป บางคนสนใจแบบเดียวกัน ก็จะคอมเมนต์คุยกัน 
และอาจท าให้คนอ่ืนหันมาสนใจเรื่องเดียวกันด้วย...”  

นอกจากการศึกษาอิทธิพลของวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีในกลุ่มเยาวชนไทย ใน
จังหวัดนครสวรรค์ ยังท าให้ผู้วิจัยทราบถึงปัจจัยที่ส่งผลต่อความชื่นชอบในวัฒนธรรมสมัย
นิยมเกาหลีของกลุ่มเยาวชนไทยในจังหวัดนครสวรรค์ โดยมี 2 ปัจจัย ดังนี้ 1. การเข้าสู่
กระแสความชื่นชอบวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลี และ 2. เนื้อหาของกระแสวัฒนธรรมสมัย
นิยมเกาหลีที่กลุ่มเยาวชนไทยในอ าเภอเมือง จังหวัดนครสวรรค์ เปิดรับ  

1. การเข้าสู่กระแสความชื่นชอบวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีของกลุ่มเยาวชน
ไทยในอ าเภอเมือง จังหวัดนครสวรรค์มี 2 รูปแบบ คือ 1. ความชื่นชอบส่วนตัว และ 2. ความ
ชื่นชอบตามคนรอบข้าง โดยความชอบส่วนตัวเป็นความชอบที่เกิดจากตัวผู้ถูกสัมภาษณ์มี
ความสนใจในกระแสเกาหลีด้วยตัวเอง ดังค าสัมภาษณข์องบี (2565) ที่ให้สัมภาษณ์ว่า  

“…ผมเป็นคนที่ชอบดูหนัง ซีรีส์ ดูทุกแนวเลย ผมติดบ้าน ไม่ได้
ออกไปไหน งานอดิเรกของผมก็เลยเป็นการดูหนัง ดูซีรีส์ ดูอนิเมะ…
หลัง ๆ ผมจะเน้นดูทางซีรีส์เกาหลีกระแสเขามาแรง…”  
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ผู้วิจัยยังพบว่า ความชื่นชอบตามคนรอบข้างก็เป็นอีกหนึ่งปัจจัยที่น ากลุ่ม
เยาวชนไทยเข้าสู่กระแสความชื่นชอบวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีด้วยเช่นกัน โดยบุคคล
เหล่านี้เป็นบุคคลที่ใกล้ชิดกับกลุ่มเยาวชนไทย ดังนั้น คนรอบข้างจึงเป็นอีกตัวแปรส าคัญที่
ช่วยกระตุ้นความสนใจ หรือท าให้เกิดการติดตามในกระแสวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลี ดัง
ตัวอย่างค าสัมภาษณ์ของเอ (2565) ที่ให้สัมภาษณ์ว่า 

“...เพ่ือนผมมันติดซีรีส์เกาหลีมาก ๆ มันดูแล้วมาเล่ากับพวกผมใน
กลุ่ม...จนสุดท้ายเพ่ือนคนนี้มันบังคับให้เพ่ือนทั้งกลุ่มไปดูซีรีส์เรื่องนี้...
แต่ผมยอมรับนะว่า ซีรีส์เกาหลีที่เพ่ือนแนะน า ความรู้สึกมันแตกต่าง
จากของไทย มูด (อารมณ์) ในการแสดงเขาดีมาก ผมก็รู้สึกว่า  มัน
น่าสนใจเลยนะ...”  

ทั้งยังพบว่า กลุ่มเยาวชนไทยบางส่วนก็มีความต้องการที่จะเป็นที่ยอมรับของคน
รอบข้างด้วยเช่นกันจึงท าให้มีการเปิดรับกระแสวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลี ดังตัวอย่าง
ค าสัมภาษณ์ของอี (2565) ที่ให้สัมภาษณ์ว่า  

“...รู้สึกว่า ใคร ๆ ก็ดูซีรีส์เกาหลีกันนะ รู้สึกว่า มันเป็นกระแสที่ใคร ๆ 
ก็รู้จักนะ ไม่ดูก็เหมือนคุยกับเขาไม่รู้เรื่อง กลัวคุยกับเพ่ือนไม่รู้เรื่อง
ด้วย...”  

จากผลการศึกษาผู้วิจัยยังพบประเด็นที่น่าสนใจ คื อ จังหวัดนครสวรรค์
บางส่วนจะมีการรับวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีอยู่ก่อนแล้ว (รุ่นพ่อแม่) จึงมีการสนับสนุน
ให้ลูกติดตามรับชมซีรีส์เกาหลี เห็นได้จากตัวอย่างค าสัมภาษณ์ของบี (2565) ที่ให้
สัมภาษณ์ว่า  

“…คงซึบซับการดูซีรีส์ตามพ่อมั้งครับ…จุดเริ่มต้นในการดูซีรีส์เกาหลี
ครั้งแรกมาจากพ่อนี้แหละครับ พ่อแนะน ามา…”  

2. เนื้อหาของกระแสเกาหลีที่กลุ่มเยาวชนไทยในอ าเภอเมือง จังหวัด
นครสวรรค์เปิดรับ ได้แก่ สื่อบันเทิงอย่างภาพยนตร์เกาหลี ซีรีส์เกาหลี และเพลงเคป็อป
เกาหลี โดยมีสื่ออินเทอร์เน็ตที่ช่วยให้เข้าถึงแหล่งความบันเทิงที่ง่ายและรวดเร็ว ท าให้กลุ่ม
เยาชนซึมซับเนื้อหาที่มากับสื่อเหล่านี้และเกิดเป็นความชื่นชอบโดยมีช่องทางหลักในการ
รับชม ดังนี้ ช่องทางในการรับชมภาพยนตร์ เกาหลี และซีรีส์เกาหลี คือ สื่อสตรีมมิ่ง 
(Streaming Media) เช่น เน็ตฟลิกซ์ (Netflix) วิว (VIU) ดิสนีย์พลัส (Disney+) วีทีวี 
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(WeTV) ดั งตั วอย่างค าสัมภาษณ์ ของเอ (2565) และค าสัมภาษณ์ ของบี  (2565) 
ตามล าดับ ที่ให้สัมภาษณ์ว่า  

“…ตอนนี้ซีรีส์เกาหลีสามารถดูได้แบบถูกลิขสิทธิ์แล้ว พวกเน็ตฟลิกซ์ 
(Netflix) วิว (VIU) แต่ก่อนแอปพวกนี้มันไม่ค่อยลงซีรีส์ เกาหลี
เท่าไหร่ ตอนนี้ผมว่า มันสะดวก หาดูง่ายกว่าแต่ก่อนเยอะ…” 
“…ทุกวันนี้ซีรีส์เกาหลีก็มีช่องทางให้ติดตามเยอะแล้ว เวลาพ่ีเข้า 
เน็ตฟลิกซ์ (Netflix) วิว (VIU) แอปพวกนี้มันจะแนะน าหนัง ซีรีส์มา
แรง...หลัง ๆ มานี้  ผมเห็นซีรีส์เกาหลีไปลงพวกแอปจีนอย่างวีทีวี 
(WeTV) อ้ายฉีอ้ี (IQIYI) ด้วยนะ...”  

ช่องทางการฟังเพลงเคป็อปของเกาหลีที่ในปัจจุบันได้รับความนิยมและ
ขยายตัวเป็นวงกว้างในกลุ่มเยาวชนไทย จากการสัมภาษณ์ท าให้ทราบถึงช่องทางหลักในการ
ติดตามเพลงเคป็อปของเกาหลี 4 อันดับที่นิยมอย่างมาก ได้แก่ ยูทูบ (YouTube) ทวิตเตอร์ 
(Twitter) อินสตาแกรม (Instagram) เฟซบุ๊ก (Facebook) (ช่องทางของศิลปินและช่องทางที่
แฟนคลับสร้างขึ้น) ดังตัวอย่างค าสัมภาษณ์ของไอ (2565) ที่ให้สัมภาษณ์ว่า  

“…ฟังเพลงของวง Girl’Generation ตลอด เข้ายูทูบ (YouTube) ทุก
วัน แล้วหนูก็ไปติดตามพวกพ่ี ๆ เขาในอินสตาแกรม (Instagram) 
ทวิตเตอร์ (Twitter) ด้วย...”  

จากเนื้อหาที่กลุ่มเยาวชนไทยเปิดรับสื่อบันเทิงเกาหลี ท าให้เกิดความชื่นชอบ 
ติดตาม จนน าไปสู่การเกิดกลุ่มแฟนคลับ โดยแบ่งเป็น 2 กลุ่ม ดังนี้ 1. กลุ่มแฟนคลับดารา
เกาหลี และ 2. กลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลี โดยผลการศึกษาพบว่า กลุ่มแฟนคลับมีความ
ชื่นชอบดารา ศิลปินเกาหลี 2 ลักษณะด้วยกัน คือ ชื่นชอบภาพลักษณ์ภายนอก เช่น รูปร่าง
หน้าตา การแต่งกาย การแต่งหน้า ซึ่งภาพลักษณ์ดังกล่าวสามารถดึงดูดให้ผู้ถูกสัมภาษณ์
ติดตามและสนใจ อีกท้ังยังพบว่า เมื่อแฟนคลับมีการติดตามดารา ศิลปินเหล่านี้จะท าให้
เกิดความชื่นชอบอื่น ๆ ตามมา เช่น ความชอบส่วนตัวของดารา ศิลปิน ลักษณะการใช้
ชีวิต เส้นทางการเป็นศิลปิน ดังตัวอย่างค าสัมภาษณ์ของอี (2565) และค าสัมภาษณ์
ของเอช (2565) ตามล าดับที่ให้สัมภาษณ์ว่า  

“...ชอบดูซีรี่ส์เกาหลี เพราะหน้าตาค่ะ ชอบความน่ารักของพ่ีลี่ค่ะ...”  



      

อังศุมาลินทร์ คชพงษ์  และมนตร ีกรรพมุมาลย์ I Angsumalin Khotchaphong and Montri Kunphoommarl 

159 วารสารบัณฑิตแสงโคมค า ปีท่ี 9 ฉบับท่ี 1 | มกราคม – เมษายน 2567 

“…ชอบภาพลักษณ์ของไอยู (IU) มาก ๆ การแต่งกาย แต่งหน้า ทรง
ผม มีเอกลักษณ์มาก ชอบติดตามชีวิตส่วนตัวของไอยู (IU) ความชอบ
ต่าง ๆ ของไอยู (IU) การใช้ชีวิตแบบเรื่องเล็กน้อย ๆ ก็อยากรู้...”  

ส่วนอีกความชอบมาจากความชื่นชอบและประทับใจในความสามารถของ
ดารา ศิลปินเกาหลี เช่น ความสามารถในการแสดง ความสามารถในการเต้น ความสามารถ
ในการร้องเพลง ดังตัวอย่างค าสัมภาษณ์ของจี (2565) และค าสัมภาษณ์ของไอ (2565) 
ตามล าดับที่ให้สัมภาษณ์ว่า  

“…บทบาทเหมาะสมกับนักแสดง การแสดงมันสมจริงมาก นักแสดงเขา
เข้าถึงบทบาทจริง ๆ…” 
“…ชอบวงเกิลส์เจเนอเรชัน (Girls' Generation) มาก โดยเฉพาะเสียง
พ่ีแทยอน แม้ว่าจะฟังภาษาเขาไม่ออก แต่ความรู้สึกมันเพราะจริง ๆ...”  

จากการศึกษาเรื่องนี้ท าให้ผู้วิจัยทราบถึงการรับรู้วัฒนธรรมเกาหลีของ
สังคมขนาดเล็กหรือต่างจังหวัดต่อการเกิดขึ้นของกระแสวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีใน
ปัจจุบัน ซึ่งการรับรู้เกี่ยวกับกระแสวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีไม่ได้จ ากัดอยู่เพียงแค่ใน
สังคมเมืองขนาดใหญ่อีกต่อไป เนื่องจากกระแสโลกาภิวัตน์และความก้าวหน้าของการ
สื่อสารที่ท าให้สามารถเข้าถึงสื่อที่มาจากวัฒนธรรมเกาหลีได้ง่ายและรวดเร็วกว่าในอดีต 
และสภาพพ้ืนที่ก็ไม่ได้เป็นตัวก าหนดพฤติกรรมการเลียนแบบของกลุ่มเยาวชนไทยใน
อ าเภอเมือง จังหวัดนครสวรรค์ที่เกิดจากการรับอิทธิพลของวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลี
อีกด้วย เพราะในปัจจุบันกลุ่มเยาวชนไทยในอ าเภอเมือง จังหวัดนครสวรรค์มองว่า 
กระแสวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีอยู่ในสังคมมานานหลายปี และก็ยอมรับในสื่อของ
วัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลี จนเกิดเป็นความกลมกลืนและกลายเป็นส่วนหนึ่ งใน
ชีวิตประจ าวัน โดยที่ไม่ได้รู้สึกว่า วัฒนธรรมเกาหลีเป็นสิ่งที่ไม่ดี หรือไม่ควรแก่การเปิดรับ 
จึงท าให้สังคมขนาดเล็กหรือจังหวัดนครสวรรค์มีการแสดงออกต่อสังคมถึงความชื่นชอบใน
วัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลี จึงท าให้สภาพพ้ืนทีไ่ม่ได้เป็นสิ่งที่จ ากัดถึงการแสดงออกของกลุ่ม
เยาวชน  

อภิปรายผล  
 1. การเติบโตของอุตสาหกรรมบันเทิงของเกาหลีใต้เป็นผลมาจากความส าเร็จ
ในการน าทุนวัฒนธรรมมาเป็นแนวทางในการพัฒนาและขับเคลื่อนเศรษฐกิจของ
ประเทศ ซึ่งความส าเร็จในการส่งออกสินค้าเชิงวัฒนธรรมนี้มาจากผลผลิตของการ
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ส่งออกอุตสาหกรรมบันเทิงซีรีส์เกาหลี ซึ่งนับเป็นความส าเร็จยุคแรกหรือเป็นคลื่นลูก
แรกที่สามารถสร้างภาพลักษณ์ของประเทศให้เป็นที่รู้จัก ท าให้ซีรีส์เกาหลีกลายเป็น
หนึ่งในสินค้าส่งออกที่ส าคัญของประเทศควบคู่มากับภาพยนตร์เกาหลีที่ส่งออกมาสร้าง
กระแสความนิยมด้วยเช่นกัน และกระแสความนิยมของเกาหลีก็ได้ด าเนินมาอย่าง
ต่อเนื่องจนกลายเป็นที่รู้จักอีกระลอกหนึ่งผ่านการส่งออกของคลื่นลูกใหญ่ที่ส าคัญ
อย่างเพลงเคป็อปเกาหลี ความส าเร็จดังกล่าวรัฐบาลมีบทบาทส าคัญในการสนับสนุน
และพัฒนาวัฒนธรรมของประเทศ แต่ความส าเร็จนี้จะขาดภาคเอกชนไม่ได้ เพราะ
ภาคเอกชนมีบทบาทในการผลิต พัฒนาและเผยแพร่วัฒนธรรมเกาหลีจนโดดเด่น ทั้งยัง
สามารถแข่งขันในระดับโลกได้ ความส าเร็จของการน าวัฒนธรรมมาสร้างสรรค์ผ่านสื่อ
บันเทิงนี้ เป็นภาพสะท้อนได้อย่างดียิ่งของทุนวัฒนธรรม ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัย
ของณาตยา ภักษา (2558) ที่ท าการวิจัยเรื่องพัฒนาการของกระแสวัฒนธรรมสมัยนิยม
เกาหลีในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้กับการรวมกลุ่มและพ้ืนที่กิจกรรมของแฟนคลับ
ผ่านสถาบันสอนภาษาเกาหลีในประเทศไทย ผลการศึกษาพบว่า กระแสวัฒนธรรมสมัย
นิยมเกาหลีเริ่มขึ้นช่วงวิกฤติเศรษฐกิจ โดยประเทศเกาหลีใต้หันมาใช้ทุนทางวัฒนธรรมใน
การสร้างความก้าวหน้าของประเทศ และใช้นโยบายซอฟต์พาวเวอร์ในการขยายอิทธิพลท า
ให้ผู้คนมีส่วนร่วมหรือเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมโดยไม่ได้ใช้อ านาจบังคับขู่เข็ญ ผ่านการ
ส่งออกของสื่อบันเทิงอย่างซีรี่ส์เกาหลี ภาพยนตร์เกาหลี เพลงเคป็อปเกาหลี จนท าให้
กระแสเกาหลีมีความนิยมอย่างมาก ซึ่งผู้วิจัยเห็นว่า แม้จะไม่ได้สะท้อนภาพความเป็น
วัฒนธรรมเกาหลีที่ลึกซึ้ง แต่สิ่งที่สะท้อนให้เห็น คือ การรับรู้และยอมรับในวัฒนธรรม
เกาหลีมากขึ้น  

2. อิทธิพลของวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีที่ก าลังแพร่กระจายนี้มีความสัมพันธ์
กับกระแสโลกาภิวัตน์ เนื่องจากโลกาภิวัตน์ส่งผลให้เกิดการสื่อสารไร้พรมแดน ข้อมูล
ข่าวสารต่าง ๆ ในปัจจุบันสามารถส่งถึงกันได้ทั่วโลกและสะดวกรวดเร็ว โดยอาศัยความ
เจริญของเทคโนโลยีการสื่อสารที่เข้าถึงง่ายไม่ว่าจะอยู่แห่งหนใด สอดคล้องกับงานวิจัย
ของจงจินต์ จิตร์แจ้ง (2552: 12) ที่กล่าวถึงโลกาภิวัตน์ว่า ท าให้เกิดสภาพที่ไร้พรมแดน 
และด้วยความเจริญทางเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ท าให้เกิดการแพร่กระจาย
ของวัฒนธรรมไปยังที่ต่าง ๆ จึงยากที่จะหลีกหนีได้ โดยมีสื่อเป็นตัวกลางการถ่ายทอด 
ดังนั้น จึงไม่น่าแปลกใจที่ปัจจุบันกลุ่มเยาวชนไทยในอ าเภอเมือง จังหวัดนครสวรรค์ จะ
ได้รับวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีที่มาจากความเจริญก้าวหน้าของโลกกาภิวัตน์และการ
สื่อสาร ซึ่งอิทธิพลของวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีในปัจจุบันล้วนมาจากมาจากสื่อบันเทิง
เป็นหลัก อีกท้ังยังมีการแสดงออกถึงความชื่นชอบในกระแสวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลี
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ในรูปแบบของแฟนคลับซึ่งแบ่งเป็น 2 กลุ่มหลัก คือ กลุ่มแฟนคลับซีรีส์เกาหลี และ
กลุ่มแฟนคลับศิลปินเกาหลี สิ่งที่เหมือนกันของทั้ง 2 กลุ่ม คือ มีความชื่นชอบในเรื่อง
เดียวกัน อีกท้ังยังมีสื่อออนไลน์ถือเป็นศูนย์กลางของการติดต่อสื่อสารซึ่งสอดคล้องกับ
งานวิจัยของบุณยนุช นาคะ (2560) ที่วิจัยเรื่องแฟนคลับเกาหลี อัตลักษณ์เชิงวัตถุและ
ชุมชนแฟนคลับ โดยผลการศึกษาพบว่า ชุมชนแฟนคลับมีการรวมตัวกันของคนที่มี
ความชอบในระดับปัจเจกบุคคลที่มีความคลั่งไคล้ในศิลปิน จนเกิดเป็นความรู้สึกเป็น
อันหนึ่งอันเดียวกัน โดยใช้ช่องทางออนไลน์ในการติดต่อสื่อสารกับชุมชนแฟนคลับ  
 ความสะดวกในการเข้าถึงสื่อสังคมออนไลน์ (Social Media) เป็นปัจจัยส าคัญ
ข้อหนึ่งที่กลุ่มเยาวชนไทยเปิดรับวัฒนธรรมเกาหลี ซึ่งสื่อสามารถท าหน้าที่เป็นทั้งผู้ส่ง
สารและผู้รับสารได้ในเวลาเดียวกัน เช่นเดียวกับการเกิดขึ้นของกระแสวัฒนธรรมสมัย
นิยมเกาหลีที่มีภาครัฐบาลและภาคเอกชนที่เปรียบได้กับผู้ส่งสาร (Sender) ที่ท าการ
บรรจุสาร (Message) ด้วยรูปแบบซีรีส์เกาหลี ภาพยนตร์เกาหลีและเพลงเคป็อป
เกาหลี ผ่านช่องทางการสื่อสารต่าง ๆ (Channel) ไม่ว่าจะเป็นสื่อสังคมออนไลน์และ
สื่อสตรีมมิ่งมายังผู้รับสาร (Receiver) ซึ่งก็คือ กลุ่มเยาวชนไทยในอ าเภอเมือง จังหวัด
นครสวรรค์ เมื่อผู้รับสารรับสารมาแล้วก็ถอดสารนั้น ในขณะเดียวกันผู้รับสารก็ส่ง
ข้อมูลย้อนกลับไปยังผู้ผลิตด้วยการตอบรับกระแสวัฒนธรรมเกาหลีในรูปแบบต่าง ๆ 
ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของพรทิพย์ เย็นจะบก (2559: 84) ที่กล่าวว่า ประเทศไทย
เปิดรับสื่อบันเทิงเกาหลี และส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมในด้านการแต่งกาย 
ด้านภาษา ด้านการบริโภค (การซื้อสินค้าของประเทศเกาหลีใต้) และด้านการด าเนิน
ชีวิต เช่นเดียวกับการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมในงานของผู้วิจัย ซึ่งอิทธิพลที่เกิดจากการ
ชื่นชอบในกระแสวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงและส่งผลต่อ
การด าเนินชีวิต เช่น การรับประทานอาหารเกาหลี การไปดูคอนเสิร์ตหรือแฟนมีททิง 
การแต่งกายแบบเกาหลี การเรียนภาษาเกาหลี การซ้อมการเต้นเลียนแบบ การ
แสดงออกบนสื่อออนไลน์ การรวมกลุ่มท ากิจกรรมต่าง ๆ   
 องค์ความรู้จากการวิจัย  
 1. ปัจจัยที่ท าให้กระแสวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีไหลเข้ามาในประเทศไทยจนถึง
ปัจจุบัน คือ ความเจริญก้าวหน้าของโลกาภิวัตน์และสื่อ ซึ่งเป็นตัวการส าคัญที่ท าให้ผู้คน
สื่อสารกันได้อย่างรวดเร็ว โดยไม่ต้องค านึงถึงเรื่องเวลาและพ้ืนที่  ผลของความ
เจริญก้าวหน้าโลกาภิวัตน์และสื่อท าให้วัฒนธรรมที่ เคยอยู่กับพ้ืนที่ ใดพ้ืนที่หนึ่ ง
แพร่กระจายไปยังพ้ืนที่อ่ืน ๆ โดยประเทศไทยมีการรับวัฒนธรรมต่างชาติมาหลายยุค
สมัย โดยเฉพาะวัฒนธรรมฝั่งตะวันออกที่รับมาอย่างต่อเนื่องและเป็นวัฒนธรรมที่คุ้นเคย
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กับสังคมไทย ดังนั้น การเข้ามาของวัฒนธรรมเกาหลีจึงมีปัจจัยของเจริญก้าวหน้าของ
โลกาภิวัตน์และสื่อกับการรับวัฒนธรรมตะวันออกก่อนหน้านี้เป็นฐานรองรับ  
 2. กลุ่มเยาวชนไทย ในจังหวัดนครสวรรค์ได้รับผลกระทบของกระแส
วัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีโดยผ่านช่องทางของสื่อออนไลน์และสื่อสตรีมมิ่ง ดังนั้น ใน
ปัจจุบันการเข้าถึงกระแสวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีจึงไม่ใช่เรื่องยาก อีกทั้งวัฒนธรรม
เกาหลีก็อยู่ในสังคมไทยมานานหลายปีจึงท าให้กลุ่มเยาวชนรู้สึกว่า การแสดงออกหรือ
การชื่นชอบในวัฒนธรรมเกาหลี เป็นเรื่องปกติของสังคมหรือเป็นส่วนหนึ่ งใน
ชีวิตประจ าวันไปแล้ว  

สรุป  
 ปัจจุบันความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีและการสื่อสาร ท าให้การเผยแพร่
วัฒนธรรมรวดเร็วยิ่งขึ้น ซึ่งสังคมไทยเป็นหนึ่งในสังคมที่ได้รับผลกระทบจากการไหลบ่า
ของวัฒนธรรมต่างชาติ ด้วยลักษณะของสังคมที่เปิดกว้าง ดังนั้น การรับวัฒนธรรมอ่ืนเข้า
มาจึงท าได้ง่าย และยิ่งในปัจจุบันที่สื่อมีพลังอ านาจยิ่งส่งผลให้สังคมไทยมีโอกาสได้เรียนรู้
วัฒนธรรมต่างชาติที่มากับสื่อได้มากขึ้น โดยเฉพาะวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีที่ก าลัง
เกิดขึ้น และแพร่กระจายไปยังประเทศต่าง ๆ รวมถึงประเทศไทยด้วย ซึ่งปรากฏการณ์
ที่เกิดขึ้นท าให้สังคมไทยเกิดความนิยมในวัฒนธรรมเกาหลีอย่างรวดเร็ว และก่อให้เกิดการ
เปลี่ยนแปลงต่อสังคม ทั้งการยอมรับ การเลียนแบบด้วยลักษณะของประเทศเกาหลีที่
เป็นประเทศในแถบเอเชียและมีพ้ืนฐานทางวัฒนธรรมใกล้เคียงกัน จึงท าให้วัฒนธรรม
ของประเทศเกาหลีเข้ามามีอิทธิพลอย่างรวดเร็วจนเกิดเป็นการเกิดการผสมผสาน ปรับตัว 
และกลายเป็นส่วนหนึ่งของสังคมไทยไปแล้ว กล่าวได้ว่า การเข้ามาของวัฒนธรรมสมัย
นิยมเกาหลีมีผลต่อการด าเนินชีวิตของคนในสังคมไทยอย่างมาก  
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