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บทคัดย่อ  
บทความวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ ดังนี้ 1. เพื่อศึกษาสภาพปัจจุบันของการสื่อสาร

เพ่ือการพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ในจังหวัดเชียงราย 2. เพ่ือศึกษารูปแบบการสื่อสาร
การเกษตรเพ่ือการพัฒนาเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่ในจังหวัดเชียงราย เป็นการวิจัย
เชิงคุณภาพ ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ คือ นักวิชาการส่งเสริมการเกษตร นักวิชาการ เกษตรกร
ต้นแบบ เกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่และเกษตรกรรุ่นใหม่ จ านวน 33 คน เครื่องมือ
การวิจัย คือ แบบการสัมภาษณ์เชิงลึกแบบกึ่งโครงสร้าง แบบสนทนากลุ่มและแบบ
บันทึกการสนทนากลุ่ม แบบสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วมและไม่มีส่วนร่วม จากนั้น น า
ข้อมูลที่ผ่านการจ าแนกมาวิเคราะห์และตีความ  

ผลการวิจัย พบว่า 1) สภาพปัจจุบันการสื่อสารประกอบด้วย (1) ผู้ส่งสารและ
ผู้รับสารมีการสื่อสารแบบทางเดียวและสองทาง (2) สารที่เกี่ยวข้องกับการเกษตรและ
สารที่ไม่เกี่ยวข้องกับการเกษตร (3) ช่องทางการสื่อสาร ได้แก่ สื่อบุคคล สื่อกิจกรรม 
สื่อเฉพาะกิจและสื่อใหม่ (4) การสื่อสารแบบมีส่วนร่วมโดยใช้การสื่อสารทุกช่องทาง
และการสื่อสารแบบกระจายอ านาจ (5) ส าหรับเครื่องมือหรือสื่อที่ใช้ในการเรียนรู้แบบ
น าตนเอง ได้แก่ สื่อบุคคล สถาบันการศึกษา สื่อสิ่งพิมพ์ สื่อออนไลน์ การฝึกอบรม 
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การศึกษาดูงานและการเข้าร่วมแข่งขันน าเสนอโมเดลทางธุรกิจ 2) รูปแบบการสื่อสาร
การเกษตรประกอบด้วย (1) คุณลักษณะของผู้ส่งสาร คือ ผู้จัดการการเรียนรู้ พ่ีเลี้ยง
และที่ปรึกษา (2) คุณลักษณะของเกษตรกรรุ่นใหม่ คือ พ่ึงพาตนเอง เข้าหาโอกาส 
การบริหารจัดการ เป็นต้นแบบ ใฝ่เรียนรู้ ปรับตัวและปฏิบัติ มีความรับผิดชอบ สาน
สัมพันธ์เครือข่าย เข้าถึงเทคโนโลยีและภูมิปัญญา และมีความสามารถในการถ่ายทอด 
(3) กลยุทธ์การสื่อสาร ได้แก่ การใช้กลยุทธ์การสร้างสาร กลยุทธ์การน าเสนอสารและ
กลยุทธ์การใช้สื่อ องค์ความรู้จากการวิจัยพบว่า รูปแบบการสื่อสารเพ่ือพัฒนา
เกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่ประกอบด้วยคุณลักษณะและบทบาทของผู้ส่งสารและ
เกษตรกรรุ่นใหม่ องค์ประกอบการสื่อสาร กลยุทธ์การสื่อสาร การสื่อสารแบบมีส่วน
ร่วมและเครื่องมือหรือสื่อท่ีใช้ในการเรียนรู้แบบน าตนเอง  

ค าส าคัญ: รูปแบบการสื่อสาร; การสื่อสารเพ่ือการพัฒนา; เกษตรกรปราดเปรื่องรุ่น
ใหม ่ 

Abstract 
This article aims to study current development communication 

of Chiang Rai young smart farmer and to design communication model 
for development of Chiang Rai Young Smart Farmer. There is a 
qualitative research. There are 33 key informants consist of agricultural 
extensionists, scholars, model farmers, young smart farmers, and young 
farmers. The research instruments comprise of in-depth interview using 
semi-structured interview, focus group discussion, and participatory and 
non-participatory observation. Then, the classified data will be analyzed 
and interpreted.  

The results reveal that 1) current development communication 
and communication model are as follows: (1 ) the sender and receiver 
have both one-way and two-way communication; ( 2 )  agricultural and 
non-agricultural related messages; ( 3 )  the communication channels 
including personal media, activity media, special media, and new media; 
(4 ) participatory communication using all channels communication and 
decentralized communication; and (5) the channels used in self-directed 
learning, including personal media, educational institutions, mass media, 
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online media, training, study visits and engaging in business model 
presentation competitions. 2) The communication model for agriculture 
consists of (1) the characteristics of sender such as facilitator, mentor, 
and consultant; (2) the characteristics of the young smart farmer such as 
self-sufficiency, opportunity seeking, management, model, learning 
agility, adaptability and action, responsibility, relationship networking, 
technology and Thai wisdom, and ability to transmission message; and 
(3) communication strategies include the use of message creation 
strategies, message presentation strategies, and media usage strategies. 
The body of knowledge found that the communication model for 
development consists of characteristics and role of sender and young 
smart farmer, communication elements, communication strategy, 
participatory communication, and channel used in self-directed learning.  

Keywords: Communication Model; Communication for Development; 
Young Smart Farmer  

บทน า  
เกษตรกรเป็นหนึ่งในอาชีพหลักของประเทศไทย สังเกตจากผู้อยู่ในภาค

เกษตรกรรมในปี พ.ศ.2565 มีจ านวน 12.60 ล้านคน จากจ านวนผู้มีงานท าทั้งหมด 
38.64 ล้านคน คิดเป็นร้อยละ 32.6 หรือร้อยละ 19 ของประชากรทั้งประเทศ 66.2 
ล้านคน (ส านักงานสถิติแห่งชาติ , ม.ป.ป.) ภาคเกษตรเป็นภาคการผลิตหนึ่งที่มี
ความส าคัญและจ าเป็นต้องปรับตัวเพ่ือรองรับสถานการณ์การเปลี่ยนแปลงต่าง  ๆ ที่
เกิดขึ้นทั้งจากบริบทภายในและภายนอกประเทศ และต้องเชื่อมโยงกับอุตสาหกรรม
อาหารซึ่งมีการแข่งขันค่อนข้างสูงมากขึ้น ในขณะเดียวกันประเทศไทยก าลังก้าวเข้าสู่
สังคมสูงวัย ประกอบกับประชาชนรุ่นใหม่ที่จะเข้าสู่ภาคเกษตรมีน้อยและไม่นิยมอาชีพ
เกษตรกรรมจึงเป็นเหตุให้ขาดแคลนแรงงานทางด้านเกษตรของประเทศ เป็นเหตุให้
เกษตรกรไทยมีอายุโดยเฉลี่ย 55 ปี (กัมพล ปั้นตะกั่ว และนิพนธ์ พัวพงศกร, 2565) 
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 13 (พ.ศ. 2566-2570) มีแนวทางการ
พัฒนาศักยภาพคนในภาคเกษตร มุ่งเน้นให้เกษตรกรเป็นศูนย์กลางในการพัฒนา ให้
ความส าคัญกับการเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่ งขัน มุ่งเน้นการพัฒนาและ
ปรับเปลี่ยนกระบวนทัศน์ของเกษตรกรสู่การเกษตรสมัยใหม่  (ประกาศเรื่อง 
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แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13 (พ.ศ. 2566-2570, 2565) โดยมี
กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ประเทศก าหนดโครงการหลัก 
(Flagship Project) ตามยุทธศาสตร์เพ่ือส่งเสริมคนรุ่นใหม่เข้าสู่ภาคการเกษตร จึงได้
ก าหนดโครงการพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ให้เป็นเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่ (Young 
Smart Farmer) มอบหมายให้กรมส่งเสริมการเกษตรด าเนินการสร้างและพัฒนา
เกษตรกรรุ่นใหม่ อายุระหว่าง 17-45 ปี เพื่อพัฒนาศักยภาพของเกษตรกรและทดแทน
เกษตรกรผู้สูงอายุและสร้างแรงจูงใจให้คนรุ่นใหม่หันมาประกอบอาชีพเกษตรกรรม มี
องค์ความรู้ที่ทันสมัยและสามารถท าการเกษตรอยู่ได้ท่ามกลางการเปลี่ยนแปลงของ
โลก มีแนวคิดสร้างสรรค์ สามารถพ่ึงพาตนเองได้ ใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่ในการบริหาร
จัดการการเกษตรและเป็นที่พ่ึงแก่เกษตรกร  

ในช่วงทศวรรษที่ผ่านมา (พ.ศ. 2556-2566) จังหวัดเชียงรายมีจ านวน
ครัวเรือนเกษตรกรเพ่ิมขึ้นเป็นอันดับ 1 ของภาคเหนือตอนบนจาก 107,870 คน เป็น 
175,167 คน มีพ้ืนที่เกษตรกรรม 3,712,539 ไร่ หรือร้อยละ 50.86 ของพ้ืนที่ทั้งหมด 
(ส านักงานสถิติแห่งชาติ , ม.ป.ป.) จังหวัดเชียงรายยังเป็นจังหวัดที่อยู่ ใน พ้ืนที่
ฐานเศรษฐกิจสร้างสรรค์มูลค่าสูง ตามแผนพัฒนาภาคเหนือ เป็นจังหวัดที่เหมาะสมกับ
การพัฒนาแหล่งผลิตอาหารสินค้าเกษตร สร้างมูลค่าเพ่ิมภายใต้แนวคิดเกษตร
ปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์ นอกจากนั้น เชียงรายยังเป็น 1 ใน 10 จังหวัดของเขต
เศรษฐกิจพิเศษทั่วประเทศ ทั้งเป็นจังหวัดที่เอ้ือแก่การท าเกษตรกรรมยั่งยืนอย่างครบ
วงจรและมีเส้นทางการค้าเชื่อมต่อรถไฟลาว -จีนเพ่ือเพ่ิมโอกาสทางเศรษฐกิจ 
(ส านักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัดเชียงราย, 2565)  

เกษตรกรรุ่นใหม่จังหวัดเชียงรายมีผู้ผ่านการเข้าร่วมโครงการพัฒนาเกษตรกร
รุ่นใหม่ให้เป็นเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่ (Young Smart Farmer) ตั้งแต่ปี พ.ศ.
2557 ถึง พ.ศ. 2563 ปัญหาที่พบ คือ เกษตรรุ่นใหม่ที่เข้าร่วมโครงการ เมื่อโครงการ
เสร็จสิ้นแล้วขาดการติดต่อสื่อสาร การถ่ายทอดความรู้ซึ่งกันและกัน เป็นสาเหตุให้
เกษตรกรุ่นใหม่บางคนต้องยุติการท าการเกษตรและกลับเข้าสู่แรงงานภาคอ่ืนอีกครั้ง 
ผู้วิจัยมองว่า หากมีการสื่อสารระหว่างเกษตรกร นักวิชาการและนักส่งเสริมการเกษตร 
เพ่ือน าไปสร้างองค์ความรู้ร่วมกันและสร้างเครือข่ายในการช่วยแก้ไขปัญหาการขาด
แคลนเกษตรกรรุ่นใหม่ จะช่วยให้เกษตรกรรุ่นใหม่ได้แลกเปลี่ยนความรู้กับผู้อ่ืนและ
ด าเนินงานด้านการเกษตรตลอดทั้งกระบวนการตั้งแต่ต้นน้ า (การผลิต) กลางน้ า (การ
แปรรูป) และปลายน้ า (การตลาด) ซึ่งจะช่วยสร้างรายได้และประกอบอาชีพเกษตร
อย่างมั่นคง  
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ด้วยเหตุนี้ ผู้วิจัยจึงสนใจว่า กระบวนการสื่อสารใดที่สร้างและช่วยพัฒนาให้
เกษตรกรรุ่นใหม่ของจังหวัดเชียงรายกลายเป็นเกษตรกรรุ่นใหม่ที่ปราดเปรื่องของ
จังหวัดเชียงราย เพ่ือน าไปสู่การท าเกษตรกรรมที่เน้นสมดุลระหว่างการท าการเกษตร 
สังคมกับสิ่งแวดล้อม ด้วยการสื่อสารที่ก่อให้เกิดระบบการเรียนรู้ในมิติต่าง ๆ ของการ
พัฒนาการเกษตร น าข้อมูลที่ได้จากกระบวนการสื่อสารทั้ง 4 ด้าน ได้แก่ ผู้ส่งสาร 
เนื้อหาสาร ช่องทางการสื่อสาร ผู้รับสาร น ามาสร้างเป็นรูปแบบการสื่อสารเพ่ือที่จะ
น าไปสู่การขับเคลื่อนเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่จังหวัดเชียงราย การสื่อสารเป็นส่วน
เชื่อมระหว่างแหล่งวิทยาการกับเกษตรกรที่เข้ามายกระดับความรู้ความเข้าใจและให้
ข้อมูลแก่เกษตรกรในการเสริมสร้างความเข้าใจสภาวการณ์ต่าง ๆ โดยมีเป้าหมายเพ่ือ
ถ่ายทอด แลกเปลี่ยนข่าวสาร ข้อมูล ความรู้ ความคิด ทัศนคติและประสบการณ์ อีก
ทั้งการสื่อสารยังช่วยสร้างบรรยากาศของการพัฒนาจากผู้ส่งสาร/ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องใน
ทุกภาคส่วนที่จะท าให้เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้และน าวิทยาการเหล่านั้นมาใช้ปฏิบัติ 
และการส่งเสริมให้เกษตรกรรุ่นใหม่สร้างองค์ความรู้ร่วมกันเพ่ือถ่ายทอดหรือเผยแพร่
ให้กับเกษตรกรรุ่นต่อไป จะท าให้เกษตรกรรุ่นใหม่สามารถยึดอาชีพเกษตรกรเป็นอาชีพ
หลัก สร้างรายได้และความม่ันคงให้ทั้งตนเองและครอบครัว เพ่ือสร้างเกษตรกรรุ่นใหม่
ให้เป็นผู้ที่มีความสนใจและยอมรับนวัตกรรมเพ่ือก้าวไปสู่การเป็นผู้น าทางการเกษตร  

วัตถุประสงค์การวิจัย 
1. เพ่ือศึกษาสภาพปัจจุบันของการสื่อสารเพ่ือการพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่

จังหวัดเชียงราย  
2. เพ่ือสร้างรูปแบบการสื่อสารการเกษตรเพื่อการพัฒนาเกษตรกรปราดเปรื่อง

รุ่นใหม่จังหวัดเชียงราย  

ระเบียบวิธีวิจัย 
ผู้วิจัยได้ด าเนินการวิจัยตามขั้นตอน ดังต่อไปนี้  
1. รูปแบบการด าเนินการวิจัย ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ใช้วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ 

(Qualitative Research) โดยมีวิธีการศึกษาดังต่อไปนี้  
ขั้ น ตอน ที่  1  การศึ กษ าจาก เอกสารที่ เกี่ ย วข้ อ ง (Documentary 

Research) เพ่ือให้ทราบถึงความเป็นมาของโครงการพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ให้เป็น
เกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่และแนวทางการสื่อสารเพ่ือการพัฒนาเกษตรรุ่นใหม่  

ขั้นตอนที่  2 การศึกษาภาคสนาม (Field Survey) โดยการสัมภาษณ์
เจาะลึก (In-depth Interview) ผู้ที่เกี่ยวข้องกับโครงการพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ให้
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เป็นเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่ ได้แก่ นักวิชาการส่งเสริมการเกษตร บุคลากรที่มี
ความรู้ด้านการเกษตรและสาขาที่เกี่ยวข้องเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่และเกษตรกร
รุ่นใหม่ และน าข้อมูลที่ ได้ร่างเป็นรูปแบบการสื่อสารเพ่ือการพัฒนาเกษตรกร
ปราดเปรื่องรุ่นใหม่  

ขั้นตอนที่ 3 น าร่างรูปแบบการสื่อสารเพื่อการพัฒนาเกษตรกรปราดเปรื่อง
รุ่นใหม่มาใช้เป็นข้อมูลในการจัดการสนทนากลุ่ม (Focus Group Discussion) 4 กลุ่ม
กับผู้ที่เกี่ยวข้องกับโครงการพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ให้เป็นเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่ 
ได้แก่ (1) นักวิชาการส่งเสริมการเกษตร (2) บุคลากรที่มีความรู้ด้านการเกษตรและ
สาขาที่เกี่ยวข้อง (3) เกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่ คือ เกษตรกรรุ่นใหม่จังหวัด
เชียงรายที่ผ่านการเข้าร่วมโครงการพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ให้ เป็นเกษตรกร
ปราด เป รื่ อ งรุ่ น ใหม่  (Young Smart Farmer) รุ่ น ปี  2557 -2563  ที่ ได้ รั บ ใบ
ประกาศนียบัตรจากกรมส่งเสริมการเกษตร (4) เกษตรกรรุ่นใหม่ คือ เกษตรกรที่ขึ้น
ทะเบียนเกษตรกรกับกรมส่งเสริมการเกษตร มีอายุระหว่าง 17-45 ปี และเริ่มต้นท า
การเกษตรที่เข้าร่วมโครงการพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ให้เป็นเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่น
ใหม่ รุ่นปี 2564-2565 เพ่ือน าข้อมูลที่ได้ไปพัฒนารูปแบบการสื่อสารเพ่ือการพัฒนา
เกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่  

2. ประชากรและผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 
1) ประชากร คือ นักวิชาการส่งเสริมการเกษตร ส านักงานเกษตรจังหวัด

เชียงราย ซึ่งเป็นผู้รับผิดชอบโครงการผลิตเกษตรกรรุ่นใหม่เพ่ือพัฒนาสู่การเป็น
เกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่จังหวัดเชียงราย จ านวน 3 คน และเกษตรกรรุ่นใหม่ที่เข้า
ร่วมโครงการผลิตเกษตรกรรุ่นใหม่เพ่ือพัฒนาสู่การเป็นเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่
เชียงราย รุ่นปี พ.ศ. 2557-2565 จ านวน 362 คน  

2) ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Informants) ประกอบด้วยนักวิชาการส่งเสริม
การเกษตร นักวิชาการ เกษตรกรต้นแบบ เกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่และเกษตรกร
รุ่นใหม่ จ านวน 33 คน การวิจัยครั้งนี้ผู้ให้ข้อมูลหลัก 2 ประเภท คือ ผู้ส่งสาร และผู้รับ
สาร  

กลุ่มผู้ส่งสาร แบ่งออกเป็นผู้ส่งสารหลัก ผู้ส่งสารรองและผู้ส่งสาร
ภายนอกโครงการ ได้แก่ กลุ่มผู้ ส่งสารหลัก คือ นักวิชาการส่งเสริมการเกษตร
ผู้รับผิดชอบโครงการพัฒนาเกษตรรุ่นใหม่ให้เป็นเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่จังหวัด
เชียงราย จ านวน 3 คน (ซึ่งเป็นผู้ที่รับผิดชอบโครงการผลิตเกษตรกรรุ่นใหม่เพ่ือพัฒนา
สู่การเป็นเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่จังหวัดเชียงรายปี พ.ศ. 2557-2565) กลุ่มผู้ส่ง
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สารรอง คือ เกษตรกรรุ่นใหม่จังหวัดเชียงรายที่ผ่านการเข้าร่วมโครงการพัฒนา
เกษตรกรรุ่นใหม่ให้เป็นเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่ รุ่นปี พ.ศ. 2557-2563 ที่ได้รับใบ
ประกาศนียบัตรจากกรมส่งเสริมการเกษตรเรียบร้อยแล้ว จ านวน 8 คน (โดยคัดเลือก
จากผู้ที่ได้รับการประเมินให้เป็นผู้น าเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่และเป็นผู้มีส่วนร่วม
ด าเนินกิจกรรมทางวิชาการและกิจกรรมสันทนาการในโครงการร่วมกับนักวิชาการ
ส่งเสริมการเกษตรในปีพ.ศ. 2564-2565 ประกอบกับการสอบถามจากเกษตรกร
ปราดเปรื่องรุ่นใหม่จังหวัดเชียงรายรุ่นปี พ.ศ. 2557-2563) และกลุ่มผู้ส่งสารภายนอก 
จ านวน 2 คน คือ ผู้เชี่ยวชาญทางวิชาการ/นักวิชาการด้านการเกษตรและสาขาที่
เกี่ยวข้อง 1 คน และปราชญ์ด้านการเกษตร/เกษตรกรต้นแบบ 1 คน (โดยคัดเลือกจาก
เป็นบุคคลที่นักวิชาการส่งเสริมการเกษตรเชิญเป็นผู้บรรยายพิเศษในโครงการพัฒนา
เกษตรรุ่นใหม่ให้เป็นเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่จังหวัดเชียงราย)  

กลุ่มผู้รับสาร คือ เกษตรกรรุ่นใหม่จังหวัดเชียงรายที่ผ่านการเข้าร่วม
โครงการพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ให้เป็นเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่ รุ่นปี พ.ศ. 2564-
2565 จ านวน 12 คน และเกษตรกรรุ่นใหม่จังหวัดเชียงรายที่ เข้าร่วมโครงการพัฒนา
เกษตรรุ่นใหม่ให้เป็นเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่ แต่ไม่ครบเงื่อนไขที่โครงการฯ ได้
ก าหนดไว้ตามการแบ่งเกณฑ์ผู้เข้าร่วมโครงการของกรมส่งเสริมการเกษตร กระทรวง
เกษตรและสหกรณ์ ดังนี้ 1) กลุ่มเกษตรกรเดิมและลูกหลานเกษตรกร 2) กลุ่มบัณฑิตที่
จบสาขาการเกษตร 3) กลุ่มที่อยู่ภาคการผลิตอื่นหรือผู้ที่สนใจเข้าสู่ภาคการเกษตร  

3. เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ได้แก่ ส่วนที่ 1 แบบสัมภาษณ์เชิง
ลึก ใช้แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้างเกี่ยวกับสภาพการณ์การสื่อสารของโครงการพัฒนา
เกษตรกรรุ่นใหม่ให้เป็นเกษตรปราดเปรื่อง รุ่นใหม่ ส่วนที่ 2 แบบสัมภาษณ์เชิงลึก ใช้
แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้างเกี่ยวกับการเรียนรู้ด้วยการน าตนเองของเกษตรกรรุ่นใหม่ 
ส่วนที่ 3 แบบสนทนากลุ่มย่อยและแบบบันทึกการสนทนาเกี่ยวกับคุณลักษณะของผู้ส่ง
สารและผู้รับสารและกลยุทธ์การสื่อสาร และส่วนที่ 4 แบบสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม
เพ่ือใช้ในการร่วมท ากิจกรรมโครงการพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ให้เป็นเกษตรกร
ปราดเปรื่องรุ่นใหม่และแบบสังเกตการณ์แบบไม่มีส่วนร่วมเพ่ือใช้ในการสังเกต
พฤติกรรมและบรรยากาศในระหว่างการประชุมและนอกการประชุม  

4. การเก็บรวบรวมข้อมูล  
1) การรวบรวมข้อมูล เกี่ยวกับรูปแบบการสื่อสาร องค์ประกอบการสื่อสาร 

การสื่อสารเพ่ือการพัฒนาแบบมีส่วนร่วม เป็นรูปแบบการสื่อสารเบื้องต้นน าเสนอต่อ
อาจารย์ที่ปรึกษา  
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2) ขอหนังสือขอความอนุเคราะห์จากมหาวิทยาลัย เพ่ือขอความร่วมมือ
และขอความอนุเคราะห์ในการเก็บรวบรวมข้อมูล  

3) ผู้เข้าเก็บข้อมูลด้วยการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม ในโครงการพัฒนา
เกษตรกรรุ่นใหม่ให้เป็นเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่ปี พ.ศ. 2562-2563 และการ
ประชุมสัญจรชมรม YSF CR CLUB (ชมรมของเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่จังหวัด
เชียงราย ซึ่งจัดประชุมสัญจรและเยี่ยมชนส่วนเกษตรทุก 2 เดือน) จนกระทั่งผู้วิจัย
ได้รับความไว้วางใจจากสมาชิกชมรม YSF CR CLUB และได้เป็นผู้เข้าร่วมกิจกรรม
ด าเนินงานโครงการพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ให้เป็นเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่ร่วมกับ
นักวิชาการส่งเสริมการเกษตรและสมาชิกชมรม YSF CR CLUB  

4) การสัมภาษณ์เจาะลึกผู้ที่ให้ข้อมูลส าคัญเพ่ือเก็บข้อมูลสภาพปัจจุบัน
ของการสื่อสารเพ่ือการพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่จังหวัดเชียงรายและร่างรูปแบบการ
สื่อสารการเกษตรเพื่อการพัฒนาเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่จังหวัดเชียงราย  

5) การสนทนากลุ่มเกี่ยวกับผู้ส่งสาร ช่องทางการสื่อสาร สารและผู้รับสาร 
เพ่ือน ามาใช้ในการร่างรูปแบบการสื่อสาร ดังนี้  1) ข้อมูลเกี่ยวกับผู้ส่งสาร เรื่อง
คุณลักษณะและบทบาทของผู้ส่งสาร โดยใช้เกณฑ์การประเมินคุณสมบัติจากการเป็น
นักส่งเสริมวิชาการของกรมส่งเสริมการเกษตรเป็นตัวตั้งต้น 2) ข้อมูลเกี่ยวกับผู้รับสาร 
เรื่องคุณลักษณะของเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่ โดยใช้เกณฑ์การประเมินคุณสมบัติ
เกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่ของกรมส่งเสริมการเกษตรก าหนดไว้เป็นตัวตั้งต้น 3) 
ข้อมูลเกี่ยวกับช่องทางการสื่อสารและสาร เรื่องกระบวนการสื่อสารที่เกี่ยวข้องกับ
โครงการพัฒนาเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่ ได้แก่ การสร้างสาร การใช้ช่องทางการ
สื่อสารและการน าเสนอสาร จากนั้น น าข้อมูลทั้งหมดที่ได้มาพัฒนารูปแบบการสื่อสาร
การเกษตรเพ่ือการพัฒนาเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่จังหวัดเชียงราย  

5. การวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยน าข้อมูลภาคสนามจากการสัมภาษณ์เจาะลึก
และการสนทนากลุ่มมาถอดข้อความเป็นลายลักษณ์อักษรจากการบันทึกเทป มา
จ าแนกประเภทของข้อมูลตามประเด็นต่าง ๆ น าความคิดเห็นที่ได้จากผู้ให้ข้อมูลมา
วิเคราะห์ร่วมกับทฤษฎีและแนวคิดเกี่ยวกับองค์ประกอบของการสื่อสาร แนวคิดการ
เรียนรู้แบบน าตนเอง แนวคิดการสื่อสารเพ่ือการพัฒนาเกษตรกร และการสื่อสารแบบ
มีส่วนร่วมอีกครั้ง เพ่ือมาใช้ในการปรับร่างรูปแบบการสื่อสารเป็นครั้งสุดท้ายจนได้
รูปแบบการสื่อสารเพื่อการพัฒนาเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่เชียงรายแล้วน าร่างที่ได้
ไปปรึกษากับอาจารย์ที่ปรึกษาเพ่ือตรวจสอบและขอรับค าแนะน า เพ่ือให้ได้ออกมาเป็น
รูปแบบการสื่อสารพัฒนาเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่ที่สมบูรณ์  
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ผลการวิจัย  
ผู้วิจัยสรุปผลการศึกษาตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยได้ ดังนี้  
วัตถุประสงค์ข้อ 1 สภาพปัจจุบันของการสื่อสารเพ่ือการพัฒนาเกษตรรุ่นใหม่

จังหวัดเชียงรายประกอบด้วย 2 ส่วน คือ 
ส่วนที่ 1 องค์ประกอบการสื่อสารและรูปแบบการสื่อสารการจัดอบรม

โครงการพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ให้เป็นเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่ ประกอบด้วย  
1. ผู้ส่งสาร ผู้ส่งสารหลักกับผู้ส่งสารรอง ในส่วนของการสื่อสารแบบ

มีส่วนร่วมระหว่างผู้ส่งสารหลักกับผู้ส่งสารรองจะใช้การสื่อสารทั้งแบบทางการและการ
สื่อสารแบบไม่เป็นทางการ มีการใช้การสื่อสารแบบบนลงล่างโดยมีทิศทางการไหลของ
สารเป็นแบบสองทาง สื่อสารกับผ่านระบบออนไลน์และออนไซต์ โดยการสื่อสารผ่าน
สื่อออนไลน์ คือ ไลน์กลุ่ม YSF Chiang Rai  

ผู้ส่งสารหลักกับผู้ส่งสารภายนอก ในส่วนของการสื่อสารระหว่างผู้ส่ง
สารหลักกับผู้ส่งสาร ภายนอกนั้นจะใช้การสื่อสารแบบเป็นทางการ เช่น การท าหนังสือ
ราชการ แต่หากได้รู้จักกันแล้วก็จะติดต่อกันการแลกเปลี่ยนการติดต่อเป็นรายบุคคล
หรือรายกลุ่ม  

ผู้ส่ งสารหลักกับผู้ รับสาร ก่อนที่จะเข้าร่วมอบรม ผู้ส่ งสารจ ะ
ติดต่อสื่อสารกับเกษตรกรรุ่นใหม่ทางช่องทางการโทรศัพท์ การสื่อสารนั้นมีลักษณะ
เป็นแบบทางการและมีการโต้ตอบกันในรูปแบบของการสื่อสารระหว่างบุคคล เมื่อได้
เข้าร่วมอบรมโครงการพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ให้เป็นเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่ 
ตั้งแต่วันแรกของการอบรมจะให้เกษตรกรรุ่นใหม่เข้าร่วมไลน์กลุ่ม เป็นช่องทางการ
สื่อสารหลัก ในไลน์กลุ่มนี้จะมีนักวิชาการเกษตร เกษตรกรรุ่นพ่ีและเกษตรกรรุ่นใหม่ 
ซึ่งการติดต่อสื่อสารผ่านไลน์กลุ่มนี้มีทั้งการสื่อสารแบบเป็นทางการและการสื่อสาร
แบบไม่เป็นทางการ โดยมีทิศทางการสื่อสารแบบแนวบนลงล่างและการสื่ อสารแบบ
แนวนอน มีระดับการสื่อสารทั้งการสื่อสารระหว่างบุคคลและระดับการสื่อสารแบบ
กลุ่ม  

ผู้ส่งสารรองกับผู้รับสาร มีลักษณะรูปแบบการสื่อสารเหมือนกับผู้ส่ง
สารหลักกับผู้รับสาร การสื่อสารจะมีทั้งแบบทางการและแบบไม่เป็นทางการ และส่วน
ใหญ่จะเป็นการสื่อสารแบบสองทิศทาง เพราะเนื่องจากมีช่องว่างระหว่างกันจากการ
เป็นเกษตรกรด้วยกัน ยกเว้นผู้ที่มีปฏิสัมพันธ์ผ่านบนสื่อสังคมออนไลน์น้อย โดยมีทิศ
ทางการสื่อสารแบบแนวดิ่งและการสื่อสารแบบแนวนอน มีระดับการสื่อสารทั้งการ
สื่อสารระหว่างบุคคลและระดับการสื่อสารแบบกลุ่ม  
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ผู้ส่งสารภายนอกกับผู้รับสาร หลังจากที่ไม่มีปฏิสัมพันธ์กัน เช่น การ
อบรม การเข้าร่วมฟังให้ค าปรึกษาเกี่ยวกับพัฒนาผลิตภัณฑ์ ผู้ส่งสารภายนอกบางคน
อาจจะให้ช่องทางการติดต่อเพ่ือไว้ติดต่อในห้องอบรม หรืออาจจะมีการแลกเปลี่ยนการ
ติดต่อเป็นรายบุคคลหรือรายกลุ่ม  

2. สาร  
1) สารของผู้ส่งสารหลัก การสื่อสารภายในโครงการพัฒนาเกษตรกร

รุ่นใหม่ให้เป็นเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่ส่งสารหลักจะเป็นผู้ส่งสารข่าวสารต่าง ๆ ที่
ส าคัญ ตั้งแต่ก่อนเริ่มการอบรมไปจนจบโครงการฯ ร่วมกับผู้ส่งสารรอง ได้แก่ 1) 
เกษตรต้นน้ า เกษตรกลางน้ าและเกษตรกรปลายน้ า และ 2) สารที่ไม่เกี่ยวกับ
การเกษตรโดยตรง ได้แก่ สารที่เกี่ยวข้องกับโครงการพัฒนาเกษตรรุ่นใหม่ฯ  สารขอ
ความร่วมมือ/ขอความช่วยเหลือ สารที่เกี่ยวข้องกับการประเมินผล สารเสียงสะท้อน-
การแลกเปลี่ยน ความคิดเห็น และข้อมูลข่าวสารจากภายนอกโดยผู้ส่งสารหลักจะเป็น
ผู้คัดกรองก่อนที่จะส่งให้กับเกษตรกรรุ่นใหม่  

2) สารของผู้ส่งสารรอง สารที่ส่งจากกลุ่มเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่น
ใหม่จังหวัดเชียงรายที่ปรากฏมี 4 ประเภท ได้แก่ สารเกี่ยวกับความรู้และเทคโนโลยีที่
น่าสนใจให้กับเกษตรกรรุ่นใหม่ สารเกี่ยวกับการด าเนินงานของกลุ่มเกษตรกรรุ่นใหม่ 
สารเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ์และสารที่ใช้ในการสานสัมพันธ์กลุ่ม  

3) สารของผู้ส่งสารภายนอก สารหรือข้อมูลข่าวสารจากผู้ส่งสาร
ภายนอกโครงการนั้น จะเป็นการติดต่อสื่อสารในรูปแบบของการประสานกับเจ้าหน้าที่
ผู้ดูแลโครงการหรือติดต่อโดยตรงกับเกษตรกร  

3. ช่องทางการสื่อสาร 
1) ช่องทางการสื่อสารของผู้ส่งสารหลัก สื่อที่ ใช้ในการสื่อสารมี

วัตถุประสงค์เพ่ือการติดต่อแลกเปลี่ยนเรียนรู้และการแสดงความคิดเห็นผ่านช่อง
ทางการสื่อสารหลากหลาย ได้แก่ 1. สื่อบุคคล คือ สื่อบุคคลที่เป็นเจ้าหน้าที่ส านักงาน
เกษตรและสื่อบุคคลภายนอก 2. สื่อกิจกรรม คือ (1) การจัดค่าย (2) การจัดกิจกรรม
งานแสดงสินค้าและจ าหน่ายสินค้า (3) การศึกษาดูงานนอกสถานที่ (4) การสัญจร
พบปะเยี่ยมเยือนฟาร์มตัวอย่างเกษตรกรรุ่นใหม่ 3. สื่อเฉพาะกิจ คือ (1) การจัด
ประชุม (2) การจัดท าสื่อประชาสัมพันธ์ 4. สื่อใหม่ คือ ไลน์กลุ่มและเฟซบุ๊กแฟนเพจ 
ส านักงานเกษตรจังหวัดเชียงราย  

2) ช่องทางการสื่อสารของผู้ส่งสารรอง สื่อหรือช่องทางการสื่อสารที่
ใช้ในการสื่อสารระหว่างเกษตรกรรุ่นพ่ีกับเกษตรกรรุ่นใหม่เพ่ือวัตถุประสงค์ในการ
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ติดต่อแลกเปลี่ยนเรียนรู้และการแสดงความคิดเห็น ได้แก่ 1. สื่อบุคคล คือ เกษตรกร
รุ่นพ่ี สื่อกิจกรรม ได้แก่ (1) การสัญจรเยี่ยมเยือนสวนเพ่ือน (2) กิจกรรมสานสัมพันธ์ 
และ (3) การออกบูทแสดงและจ าหน่ายสินค้า 2.สื่อเฉพาะกิจ ได้แก่ (1) การจัดประชุม 
(2) การจัดท าสื่อเพ่ือการประชาสัมพันธ์ด้วยการผลิตสื่อประชาสัมพันธ์ออนไลน์ (3) 
ตราสัญลักษณ์ (Logo) เกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่จังหวัดเชียงราย (4) เสื้อรุ่นและ
เสื้อจัดท าขึ้นพิเศษ 3. กิจกรรมพิเศษ ได้แก่ (1) การสัญจรเยี่ยมเยือนเพ่ือนเกษตรกร 
(2) กิจกรรมสานสัมพันธ์ และ (3) การออกบูทแสดงและจ าหน่ายสินค้า 4. สื่อใหม่ 
ได้แก่ ไลน์กลุ่มและเฟซบุ๊กแฟนเพจ Young Farmers Chiang Rai  

4. ผู้รับสาร ผู้สมัครเข้าร่วมโครงการพัฒนาเกษตรกรุ่นใหม่ให้เป็น 
Young Smart Farmer ประจ าปี พ.ศ. 2564-2565  

5. การสื่อสารแบบมีส่วนร่วม เกษตรกรรุ่นพ่ีมีส่วนร่วมทั้งในการร่วม
คิดกิจกรรมและเป็นผู้ด าเนินกิจกรรมบางกิจกรรมในโครงการ ซึ่งก่อนที่จะมีการจัด
โครงการนักวิชาการส่งเสริมการเกษตรผู้รับผิดชอบโครงการฯ จะสร้างทีมงานโดยเชิญ
เกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่รุ่นพ่ีเข้ามาประชุมเพ่ือวางแผนการอบรม ก าหนดวันเวลา 
สถานที่ งบประมาณ และกิจกรรมต่าง ๆ โดยเป็นการสื่อสารระหว่างผู้ส่งสารกับผู้รับ
สารของผู้รับผิดชอบโครงการฯ การเป็นผู้ส่งสารเพ่ือที่จะท าให้เกิดการพัฒนาต้องมี
ลักษณะของการยอมรับฟังความคิดเห็นของผู้อ่ืน ซึ่งเป็นลักษณะของผู้ส่งสารที่ใช้การ
สื่อสารแบบสองทาง (Two-way Communication) มีทิศทางการสื่อสารเป็นแบบแนว
ระนาบ ทั้ งออนไซต์และออนไลน์ นอกจากนั้น นักวิชาการส่งเสริมการเกษตร
ผู้รับผิดชอบโครงการฯ ยังมีคุณลักษณะของการเป็นผู้น าแบบกระจายอ านาจ 
(Decentralized Leader) สามารถให้ทุกคนได้เสนอความคิดเห็นและรับฟัง และเป็น
การมีส่วนร่วมในฐานะผู้ส่งสารและก าหนดนโยบาย ผู้วางแผน/ผู้ร่วมแสดง และการมี
ส่วนร่วมในฐานะผู้ผลิต  

ส่วนที่ 2 การเรียนรู้แบบน าตนเองของเกษตรกรรุ่นใหม่ ผู้วิจัยใช้แนวคิด
การเรียนรู้แบบการน าตนเอง (Self–directed Learning) ของโนลส์  (Knowles, 
1975) มาอธิบายวิธีการเรียนรู้ของเกษตรกรรุ่นใหม่ แนวคิดนี้ได้อธิบายถึงองค์ประกอบ
ที่ส าคัญในการเรียนรู้ด้วยตนเองไว้ ดังนี้ 1) การวิเคราะห์ความต้องการของตนเอง 2) 
ก าหนดเป้าหมาย 3) การออกแบบวางแผนการเรียนรู้ 4) การด าเนินการเรียนรู้จาก
แหล่งวิทยาการ 5) การประเมินผลกระบวนการในการเรียนรู้ด้วยตนเอง เป็นวิธีการที่
ผู้เรียนต้องจัดกระบวนการเรียนรู้แบบน าตนเองโดยด าเนินการ  
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ผู้วิจัยได้เก็บข้อมูลเกษตรกรรุ่นใหม่จ านวน 12 ราย ด้วยการสัมภาษณ์และ
สังเกต ดังนี้ 

1) ภูมิหลังของตัวเกษตรกรรุ่น ใหม่  ประกอบด้วยเพศ สถานภาพ 
การศึกษา พื้นฐานครอบครัวเกี่ยวกับการท าเกษตร ประสบการณ์การท างาน ปีที่เริ่มท า
การเกษตร รูปแบบการท าเกษตร จุดเปลี่ยนสู่การเป็นเกษตรกร  

2) การเรียนรู้แบบน าตนเองของเกษตรกรรุ่นใหม่และเครื่องมือการสื่อสาร
ที่ใช้ในการเรียนรู้ ได้แก่ สื่อสิ่งพิมพ์: หนังสือ ต ารา นิตยสาร วารสารวิชาการ บทความ
ทางวิชาการ สื่อออนไลน์ เช่น ยูทูบ เว็บไซต์ สื่อบุคคล เช่น คนในครอบครัว บุคคล
ต้นแบบ เจ้าหน้าที่เกษตร เพ่ือนเกษตรกรรุ่นใหม่ เกษตรกรรุ่นพ่ี รวมถึงนักวิชาการ
และวิทยากร สื่อกิจกรรม เช่น การฝึกอบรมและฝึกปฏิบัติการ การศึกษาดูงาน การเข้า
ร่วมแข่งขันน าเสนอโมเดลทางธุรกิจหรือพิชชิง (Pitching)  

วัตถุประสงค์ข้อ 2 การสร้างรูปแบบการสื่อสารการเกษตรเพ่ือการพัฒนา
เกษตรปราดเปรื่องรุ่นใหม่จังหวัดเชียงราย ผลการศึกษาจากผู้ส่งสารและผู้รับสาร
เกี่ยวกับ 1) คุณลักษณะและบทบาทของผู้ส่งสาร 2) คุณลักษณะของเกษตรกร
ปราดเปรื่องรุ่นใหม่ 3) กลยุทธ์การสื่อสารที่เกี่ยวข้องกับโครงการพัฒนาเกษตรกร
ปราดเปรื่องรุ่นใหม่ ได้ร่วมเสนอความคิดเห็น ดังนี้  

1) คุณลักษณะและบทบาทของผู้ส่งสาร คือ เป็นนักเผยแพร่ นักพัฒนา 
ผู้สนับสนุน ผู้ช่วยเหลือและผู้ประสานงาน  

2) คุณลักษณะของเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่ โดยใช้เกณฑ์การประเมิน
คุณสมบัติเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่ของกรมส่งเสริมการเกษตรเป็นเกณฑ์ตั้งต้น คือ 
พ่ึงพาตนเอง เข้าหาโอกาส การบริการจัดการ เป็นต้นแบบ ใฝ่เรียนรู้ ปรับตัวและ
ปฏิบัติ มีความรับผิดชอบ สานสัมพันธ์เครือข่าย เข้าถึงเทคโนโลยีและภูมิปัญญา และมี
ความสามารถในการถ่ายทอด  

3) การใช้สื่อและสารเพ่ือใช้ในโครงการพัฒนาเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่ 
ผู้ให้ข้อมูลได้แลกเปลี่ยนความคิดเห็นและสรุปออกมาเป็นกลยุทธ์เกี่ยวกับสารและสื่อ 
คือ กลยุทธ์การสร้างสาร กลยุทธ์การใช้สื่อ และกลยุทธ์การน าเสนอสาร เพ่ือน ามา
สร้างการเปลี่ยนแปลงเกษตรกรรุ่นใหม่ ตั้งแต่ระดับความรู้ ความตระหนักรู้ ทัศนคติ 
หรือพฤติกรรม รายละเอียดดังนี้  

กลยุทธ์การสร้างสาร คือ 1) กลยุทธ์การประยุกต์ความรู้กับกิจกรรม 
2) กลยุทธ์การเล่าประสบการณ์ตรงเพ่ือสร้างแรงบันดาลใจ และ 3) กลยุทธ์การกระตุ้น
การเรียนรู้  
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กลยุทธ์การใช้สื่อ คือ 1) กลยุทธ์การใช้สื่อบุคคล 2) กลยุทธ์การใช้สื่อ
กิจกรรม 3) กลยุทธ์การใช้สื่อพิธีกรรม 4) กลยุทธ์การจัดแสดงสินค้าและผลิตภัณฑ์ 
และ 5) การใช้สื่อแบบบูรณาการ  

กลยุทธ์การน าเสนอ คือ 1) กลยุทธ์แลกเปลี่ยนเรียนรู้ประสบการณ์
ซึ่งกันและกัน 2) กลยุทธ์กิจกรรมเสริมประสบการณ์ 3) กลยุทธ์การเรียนรู้ตลอดชีวิต 
4) กลยุทธ์การน าเสนอข้อมูลข่าวสารที่ทันสมัย และ 5) กลยุทธ์เน้นการสื่อสารกลุ่ม
ใหญ่  

อภิปรายผล  
จากการสรุปผลการศึกษามีข้อค้นพบที่ผู้วิจัยสามารถน ามาอภิป รายผล

ตามล าดับของวัตถุประสงค์ ดังนี้ 
วัตถุประสงค์ข้อที่ 1 องค์ประกอบการสื่อสาร ได้แก่ ผู้ส่งสาร สาร ช่อง

ทางการสื่อสารและผู้รับสาร พบประเด็นที่น่าสนใจ ดังนี้  
1) ผู้ส่งสาร นักวิชาการเกษตรควรท าหน้าที่หลักในการจัดการเรียนรู้ 

เพ่ือให้ความส าคัญกับกระบวนการเรียนรู้ของเกษตรกร โดยการหนุนเสริมให้เกิด
ช่องทางและกลไกการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ที่หลากหลายผ่านเครือข่ายการเรียนรู้แบบไม่
เป็นทางการหรือกึ่งทางการ และการมีส่วนร่วมของเกษตรกรเจ้าหน้าที่ส่งเสริม
การเกษตรมีหน้าที่สนับสนุน อ านวยความสะดวกและประสานงานระหว่างเจ้าหน้าที่
ของรัฐ องค์กรต่าง ๆ ตลอดจนเข้าไปเรียนรู้ร่วมกับเกษตรกร  

เกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่หรือเกษตรกรรุ่นพ่ี จะเป็นผู้ที่มีความ
ใกล้ชิดและประกอบอาชีพเกษตรเช่นเดียวกัน ในทางปฏิบัติเกษตรกรรุ่นพี่จะท าหน้าที่
เสมือนพ่ีเลี้ยงที่จะท าหน้าที่การพัฒนาอย่างต่อเนื่องเพราะมีพ่ีเลี้ยงคอยดูแลให้
ค าปรึกษาในด้านการท างาน การใช้ชีวิต การถ่ายทอดความรู้วิธีการถ่ายทอดความรู้ที่ดี
ที่สุด คือ การที่บุคคลได้พูดคุยกับอีกคนหนึ่ง สอดคล้องกับงานของอลิสา เลี้ยงรื่นรมย์ 
และคณะ (2562) ได้ศึกษาเรื่องการจัดการความรู้เพ่ือขยายผลการผลิตข้าวอินทรีย์ใน
พ้ืนที่ลุ่มน้ าปากพนัง ผลการวิจัยพบว่า การสื่อสารกับเกษตรกรโดยนักวิชาการเกษตร
เป็นผู้สอนงานและให้ค าปรึกษาอย่างต่อเนื่อง (Coaching) และมีเกษตรกรต้นแบบเป็น
เกษตรกรพ่ีเลี้ยง (Mentor) ท าหน้าที่แลกเปลี่ยนความรู้และประสบการณ์แบบเพ่ือน
ช่วยเพ่ือน (Peer Assist) ท าให้เกษตรกรเข้าถึงความรู้ มีความเข้าใจในการผลิตข้าว
อินทรีย์และเกิดความสัมพันธ์ที่ดีระหว่างเกษตรกรกับนักวิชาการและเกษตรกรต้นแบบ  
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2) สาร คือ ตัวเชื่อมโยงระหว่างผู้ผลิตผู้ส่งสารกับผู้รับสารที่อยู่ใน
กระบวนการการสื่อสาร นอกจากนั้นแล้ว สารยังเชื่อมโยงถึงสังคมภายนอกอยู่ด้วย 
เพราะกระบวนการสื่อสาร เนื้อหาสารนั้นสะท้อนให้เห็นถึงเจตนาของผู้ส่ง การ
วิเคราะห์เนื้อหายังสามารถสะท้อนย้อนกลับให้เห็นถึงความตั้งใจของผู้ผลิตสารได้ 
เนื้อหาในการสื่อสารจะเกี่ยวข้องกับวิธีการติดต่อสื่อสาร บุคคลที่ติดต่อด้วย ระดับของ
การสื่อสารและความส าเร็จในการสื่อสาร ซึ่งเนื้อหาในการสื่อสารนั้นจะมีเนื้อหาที่
เกี่ยวข้องโดยตรงกับเรื่องทางการเกษตรและเนื้อหาสารที่ไม่ได้เกี่ยวข้องกับเกษตร  

3) ช่องทางการสื่อสาร ผู้วิจัยแบ่งช่องทางการสื่อสารเป็น 2 ลักษณะ 
คือ (1) ช่องทางการสื่อสารที่ใช้ในโครงการพัฒนาเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่ และสื่อ
ที่ใช้ในการเรียนรู้ของเกษตรกรรุ่นใหม่ (2) ช่องทางการสื่อสารที่ใช้ในโครงการพัฒนา
เกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่ ประกอบด้วยสื่อบุคคล สื่อกิจกรรม สื่อเฉพาะกิจและสื่อ
ใหม่  

สื่อบุคคล เป็นสื่อที่ผู้ส่งสารทั้ง 3 กลุ่ม ท าหน้าที่เป็นสื่อบุคคลด้วย สื่อ
บุคคลถือเป็นสื่อที่มีประสิทธิภาพในการเข้าถึงและใกล้ชิดกลุ่มเป้าหมายมากที่สุด 
สามารถจูงใจเกษตรกรได้ด้วยการพูดคุยแบบเป็นกันเอง เพราะเป็นสื่อที่ต้องมีการ
เผชิญหน้า ดังนั้น ผู้ที่ท าหน้าที่เป็นสื่อบุคคลจะทราบปฏิกิริยาตอบกลับจากเกษตรกร
ได้ทันทีทันใด เนื่องจากเห็นอากัปกิริยาซึ่งกันและกันว่า เป็นอย่างไร และสามารถ
ปรับเปลี่ยนพฤติกรรมทั้งของตนเองและเกษตรกรได้ตลอดเวลาเพ่ือให้การสื่อสารบรรลุ
เป้าหมาย สื่อบุคคลหรือนักส่งเสริม หมายถึง ผู้ให้บริการวิชาการถ่ายทอดความรู้ไปสู่
เกษตรกรเพ่ือให้เกษตรกรมีการเปลี่ยนแปลงเชิงพฤติกรรมที่ดีขึ้น โดยสื่อบุคคลควรมี
ทักษะการสื่อสาร ทัศนคติ ความรู้ และความสามารถในการเรีย นรู้ด้านสังคม 
วัฒนธรรมของชุมชนเกษตร (เฉลิมศักดิ์ ตุ้มหิรัญ, 2556: 2-19)  

สื่อกิจกรรม โครงการอบรมเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่ได้จัด
กิจกรรมที่มีความหลากหลายรูปแบบขึ้น สื่อกิจกรรม ประกอบด้วยการจัดค่าย การจัด
กิจกรรมพิเศษ การศึกษาดูงานนอกสถานที่ การสัญจรพบปะเยี่ยมเยือนฟาร์มตัวอย่าง 
สื่อกิจกรรมแต่ละประเภทมีความโดดเด่นที่แตกต่างกัน สอดคล้องกับงานของรัตติกาล 
เจนจัด และคณะ (2562) ศึกษาเรื่องกระบวนการพัฒนานักสื่อสารงานวิจัยท้องถิ่น 
สามารถน าเอาสื่อสมัยใหม่ไปใช้ในการรักษาป่าชุมชนของตน การจัดเข้าค่ายนี้ท าให้เด็ก
ได้รับความรู้ทั้งสองเรื่องพร้อมกัน คือ การผลิตสื่อวีดิทัศน์และการรักษาป่าชุมชนของ
ตน การจัดแสดงและการจ าหน่ายสินค้า นอกจากจะเป็นกิจกรรมทางการตลาดแล้ว ยัง
ใช้เป็นเครื่องมือในการประชาสัมพันธ์ทั้งสินค้าและบริการ รวมถึงความสามารถของ
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เกษตรกรรุ่นใหม่ เช่น การใช้เทคโนโลยีทางการเกษตร การน าวิธีปลูกผักไฮโดรโปนิกส์ 
(Hydroponics) ไปสาธิตให้ดูเป็นแบบอย่าง นอกจากนั้น ยังสามารถเปรียบเทียบ 
สินค้ากับคู่แข่งและเปิดโอกาสให้ผู้เข้าร่วมงานคัดเลือกสินค้าหลากหลายได้อย่างใกล้ชิด  

สื่อเฉพาะกิจ ได้แก่ กิจกรรมการศึกษาดูงานนอกสถานที่ เป็นรูปแบบ
หนึ่งของการเรียนรู้และแสวงหาประสบการณ์ใหม่ ๆ โดยการศึกษาดูงานเป็นการ
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ ร่วมกับการแลกเปลี่ยนประสบการณ์มุมมองความคิดเห็นต่าง ๆ 
ร่วมกันในสถานการณ์เดียวกัน และเมื่อศึกษาดูงานเสร็จสามารถน าสิ่งที่ได้ไปเรียนรู้มา
ถอดบทเรียนเพ่ือดูความส าเร็จของที่นั้น ๆ ว่า เกษตรกรมีกระบวนการอย่างไร 
นอกจากนั้น เกษตรกรรุ่นใหม่หลายคนใช้การแข่งขันในการน าเสนอโมเดลทางธุรกิจ 
(Pitching) มาช่วยในการเรียนรู้ช่วยให้การเรียนรู้เกษตรกรรุ่นใหม่เริ่มต้นการเป็น
สตาร์ทอัพ (Startup) และการเข้าร่วมแข่งขันทั้งกับหน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชน 
เกษตรกรรุ่นใหม่มองว่า การเข้าร่วมแข่งขันน าเสนอโมเดลทางธุรกิจนอกจากจะได้เงิน
สนับสนุนแล้วยังได้เรียนรู้การวางแผนธุรกิจ การฝึกการน าเสนอ การโน้มน้าวใจและ
การวิเคราะห์หลากหลายมิติ เช่น การวิเคราะห์ผู้ฟัง การสื่อสารในการเข้าร่วมแข่งขัน
น าเสนอโมเดลทางธุรกิจ สอดคล้องกับแนวคิดของอรัญญา แสนสระ (2563) ที่กล่าวถึง
การเตรียมตัวในการน าเสนอจะต้องวิเคราะห์และเตรียมตัว ดังนี้ 1) ก าหนดจุดประสงค์
ในการพูด 2) วิเคราะห์ผู้ฟัง 3) สถานที่และเวลาที่ใช้ในการพูด 4) หัวข้อเรื่องที่จะพูด 
5) เนื้อหาที่จะพูด 6) วิธีการพูด 7) การฝึกซ้อมพูด และสอดคล้องกับแนวคิดของสิทธิ
พงศ์ ศิริมาศเกษม (2563) ซึ่งกล่าวถึงทักษะการน าเสนอทางธุรกิจว่า ผู้พูดต้องมีการ
วางแผนที่ดี น าเสนอเรื่องราวผ่านการน าเสนอปัญหาหรือสถานการณ์ที่เป็นอยู่ แนว
ทางการแก้ไขปัญหา การใช้ประโยคสั้น ๆ ที่สามารถสรุปการน าเสนอได้ และผู้ส่งสาร
ต้องมีการเปรียบเทียบกับคู่แข่งหรือตนเองในอดีต การใช้สิ่งยืนยันจากการอ้างอิง
งานวิจัย เพ่ิมข้อมูลการเปรียบเทียบตัวเลข กราฟ รูปภาพ เพ่ือให้ง่ายและดึงดูดความ
สนใจ วิเคราะห์ลักษณะของผู้ฟังที่ก าลังจะสื่อสาร ผู้ฟังหรือกลุ่มเป้ าหมายจะได้อะไร
จากการน าเสนอ  

สื่อใหม่ นักวิชาการส่งเสริมการเกษตรได้น าไลน์กลุ่มมาใช้ตั้งแต่ปี 
พ.ศ. 2558 ไลน์มีลักษณะเฉพาะที่สร้างความแตกต่างอย่างชัดเจนจากรูปแบบการ
สื่อสารแบบอ่ืน และยังเป็นช่องทางการติดต่อสื่อสารในกลุ่ม สามารถเลือกใช้ได้
โดยสะดวก สอดคล้องกับแนวคิดของศุภศิลป์ กุลจิตต์เจือวงศ์ (2556: 46-47) ได้
กล่าวถึงคุณสมบัติที่ส าคัญของไลน์ ดังนี้ 1) เป็นการติดต่อสื่อสารสองทาง (Two-way 
Communication) ไลน์เป็นการสื่อสารโดยตรงจากผู้ส่งสารไปยังผู้รับสาร โดยผู้ส่งสาร



      

พีรญา รัตนจันท์วงศ์  และคณะ I Peeraya Rattanachanwong, et al. 

181 วารสารบัณฑิตแสงโคมค า ปีท่ี 9 ฉบับท่ี 1 | มกราคม – เมษายน 2567 

สามารถส่งข้อความ รูปภาพ เอกสารหรือข้อมูลข่าวสารตามวัตถุประสงค์ของผู้ส่งสาร
เพ่ือก่อให้เกิดการรับรู้และพฤติกรรมที่ผู้ส่งสารต้องการ และ 2) สามารถติดต่อสื่อสาร
ได้ เฉพาะกลุ่ม (Group Communication) เมื่อต้องการพ้ืนที่ เฉพาะส าหรับการ
ติดต่อสื่อสารสามารถตั้งค่าการใช้งานของไลน์ด้วยวิธีการสร้างกลุ่มเฉพาะในแวดวง
สนทนาที่มีความเกี่ยวข้องกันระหว่างบุคคลหลายบุคคลให้สามารถสื่อสารภายในกลุ่ม  

4) ผู้ รับสารหรือเกษตรกรรุ่นใหม่  เกษตรกรรุ่นใหม่จะประสบ
ความส าเร็จได้ คือ การเรียนรู้ตลอดชีวิต ผู้ที่จะประสบความส าเร็จได้ต้องพัฒนาตนเอง
และเรียนรู้อย่างต่อเนื่อง สอดคล้องกับอมราภรณ์ หมีปาน (2552) กล่าวว่า มนุษย์
เรียนรู้ตลอดเวลา กระบวนการเรียนรู้ของมนุษย์จึงเกิดขึ้นอย่างต่อเนื่อง การส่งเสริมให้
มนุษย์ได้เรียนรู้ไม่ว่าจะเป็นการจัดการศึกษาหรือกิจกรรมเรียนรู้โดยตรงหรือจัด
สิ่งแวดล้อมให้เอ้ือต่อการเรียนรู้ถือเป็นความส าคัญยิ่ง สอดคล้องกับแนวคิดของศรินยา 
ค าพิลา (2546) ที่ถอดบทเรียนกระบวนการเรียนรู้เพ่ือการพ่ึงพาตนเองของเกษตรกร 
โดยสรุปได้ว่า กระบวนการเรียนรู้เพ่ือการพ่ึงพาตนเองของเกษตรกรประกอบด้วย 1) 
การเรียนรู้ด้วยตัวเองอย่างต่อเนื่องจากเรื่องง่ายไปสู่เรื่องยากส าหรับเกษตรกรและ
ชาวบ้าน 2) การเรียนรู้และท าความเข้าใจปัญหาของตัวเอง 3) การเรียนรู้และท าความ
เข้าใจทรัพยากรท้องถิ่น นอกจากนี้ เกษตรกรรุ่นใหม่สามารถจัดการเรียนรู้ด้วยตนเอง
ได้ตามความต้องการและน าความรู้ที่ได้รับไปพัฒนาตนต่อไป ตามแนวคิดการก ากับ
ตนเองของชังค์และซิมเมอร์แมน (Schunk & Zimmerman, 1998) และพินทริค 
(Pintrich, 2004) ที่กล่าวว่า การก ากับตนเองเป็นกระบวนการที่บุคคลก าหนด
เป้าหมาย ค้นหาวิธีการบรรลุเป้าหมาย และควบคุมกระบวนการดังกล่าวด้วยตนเอง 
การที่ผู้เรียนสามารถเลือกเนื้อหาการเรียนรู้ของตนตามความต้องการจึงเป็นหนึ่งใน
ขั้นตอนของกระบวนการก ากับการเรียนรู้ตนเอง  

วัตถุประสงค์ข้อที่ 2 กลยุทธ์การสื่อสาร กลยุทธ์การใช้สื่อแบบบูรณาการ
ในการจัดเวทีการพัฒนาเกษตรกรเพ่ือปรับเปลี่ยนสู่เกษตรกรรุ่นใหม่ ด้วยการใช้สื่อ
หลายประเภทที่มีการเชื่อมประสานกันเพ่ือถ่ายทอดความรู้นวัตกรรมและสานสัมพันธ์
ไปยังเกษตรกรรุ่นใหม่ได้นั้น สื่อแต่ละประเภทต้องส่งเสริมกันเป็นอย่างดี ซึ่งใน
โครงการจะมีสื่อบุคคล สื่อกิจกรรม สื่อเฉพาะกิจ การศึกษาดูงาน ผู้วิจัยมีความเห็นว่ า 
การใช้สื่อที่หลากหลายรูปแบบเป็นการผสมผสานการเกื้อหนุนกันเพ่ือให้บรรลุ
วัตถุประสงค์ สอดคล้องกับแนวคิดของพนม คลี่ฉายา (2549) ได้กล่าวถึงการบูรณาการ
สื่อว่า เป็นแนวทางการใช้สื่อแบบผสมเพ่ือน าสื่อเหล่านั้นมาเคลื่อนหนุนให้บรรลุ
วัตถุประสงค์ ทั้งนี้ สื่อแต่ละประเภทจะมีธรรมชาติหรือข้อดีข้อจ ากัดแตกต่างกัน หาก
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น าสื่อต่าง ๆ มาใช้ผสมผสานกันก็จะช่วยเสริมให้ผู้รับสารเข้าใจสารเพ่ิมมากข้ึน ส่วนกล
ยุทธ์แลกเปลี่ยนเรียนรู้ประสบการณ์ซึ่งกันและกันพบว่า การสื่อสารแบบไม่เป็นทางการ
โดยการเล่าสู่กันฟัง เป็นช่องทางในการสื่อสารโดยใช้ตนเองท าหน้าที่เป็นสื่อบุคคลที่
เป็นตัวกลางส าคัญในการสื่อสาร เนื้อหาที่ใช้มักเป็นเรื่องของความส าเร็จและความ
ล้มเหลวที่ได้จากการท าการเกษตรท าให้ได้แลกเปลี่ยนประสบการณ์ซึ่งกันและกัน 
นอกจากนี้ กลยุทธ์กิจกรรมเสริมประสบการณ์เป็นอีกกลยุทธ์ที่ช่วยให้เกษตรกรผู้เข้า
อบรมมีความรู้และความเข้าใจได้เร็วขึ้น ส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงทัศนคติ อันจะ
น าไปสู่พฤติกรรมหรือการยอมรับปฏิบัติในที่สุด สอดคล้องกับปิยพักตร์ สินบัวทอง 
(2542) ได้กล่าวว่า เมื่อพิจารณาจากกระบวนการที่ก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทัศนคติ
แล้วพบว่า จะต้องมีสิ่งเร้าหรือสิ่งกระตุ้นให้บุคคลเกิดการเปลี่ยนแปลง กระบวนการ
สื่อสารมีส่วนในการเป็นสิ่งราวที่ส าคัญในการให้ความรู้และประสบการณ์ทั้งทางตรง
และทางอ้อม ส าหรับกลยุทธ์การเรียนรู้ตลอดชีวิตเป็นกลยุทธ์ที่เกษตรกรรุ่นใหม่จะต้อง
พัฒนาตนเองตลอดเวลา การเรียนรู้จะไม่หยุดเพียงแค่ข้อมูลจากบุคคลที่ให้ความรู้นั้น 
แต่ต้องรับรู้ถึงความต้องการของตนเองว่า ต้องเรียนรู้  ประยุกต์ใช้ข้อมูลให้เกิดทักษะ
ใหม่ ๆ เสริมการเรียนรู้ด้วยตนเองตลอดชีวิต ซึ่งสอดคล้องกับนนทญา หงษ์รัตน์ 
(2550) ที่ได้ศึกษาเรื่องกลยุทธ์การสื่อสารเพ่ือการพัฒนาแบบมีส่วนร่วมของเกษตรกร
ในโรงเรียนชาวนา จังหวัดสุพรรณบุรี พบว่า การเรียนรู้เป็นเป้าหมายหลักของเกษตร 
แต่ก่อนที่เข้ามาศึกษาร่วมกันกับกลุ่มและการเรียนรู้ที่เกิดขึ้นนั้น จะต้องเป็นการเรียนรู้
อย่างต่อเนื่อง และจะส่งผลให้เกษตรกรพัฒนาตนเองได้ตลอดเวลา  

องค์ความรู้จากการวิจัย  
จากงานวิจัยนี้ ผู้วิจัยได้รูปแบบการสื่อสารเพ่ือการพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ให้

เป็น Young Smart Farmer โดยใช้แนวคิดการสื่อสาร แนวคิดการเรียนรู้ด้วยการน า
ตนเอง และแนวคิดการสื่อสารแบบมีส่วนร่วม สามารถสรุปได้ดังนี้  
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สื่อที่ใชก้ารเรียนรู้แบบน าตนเองตนเอง
 องเกษตรกรรุ่นใหม่ 

-สื่อบุคคล 
-สถาบันการศึกษา 
-การ pitching 
-สื่อสิ่งพิมพ์ 
-สื่อออนไลน์ 
-การอบรม 
-การศึกษางาน 

แนวคิดการสื่อสาร 

1.องค์ประกอบการสื่อสาร ได้แก่  
ผู้ส่งสาร  
-นักวิชาการส่งเสริมการเกษตรผู้รับผิดชอบ
โครงการพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่  
-เกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่ 
-บุคลากรที่มีความรู้ด้านการเกษตรและ
สาขาที่เกี่ยวข้อง 
สาร 
-สารที่เกี่ยวข้องกับการเกษตร 
-สารที่ไม่เกี่ยวข้องกับการเกษตร 
สื่อ  
-สื่อบุคคล 
-สื่อกิจกรรม 
-สื่อเฉพาะกิจ 
-สื่อใหม่ 
ผู้รับสาร 
- กลุ่มเกษตรกรเดิมและลูกหลานเกษตรกร  
- กลุ่มที่จบสาขาการเกษตร  
- กลุ่มที่อยู่ภาคการผลิตอื่นหรือผู้ที่สนใจเข้า
สู่ภาคการเกษตร 
2. รูปแบบทางการสื่อสาร 

-การสื่อสารแบบเป็นทางการ 
   การสื่อสารแบบบนลงล่าง 
   การสื่อสารทางเดียวและสองทาง 
-การสื่อสารแบบไม่เป็นทางการ 
   การสื่อสารแบบบนลงล่าง 
   การสื่อสารแบบแนวนอน 
-การสื่อสารแบบมีส่วนร่วม 

การสื่อสารเพ่ือการพัฒนาเกษตร 

แบบมีส่วนร่วม 

การสื่อสารแบบทุกช่องทาง 

การสื่อสารแบบกระจายอ านาจ 

การสื่อสารแบบมีส่วนร่วม 

-ในฐานะผู้รับสาร/ผู้ใช้สาร 

-ในฐานะผู้ส่งสาร/ผู้ผลิต/ผู้ร่วมแสดง 

-ในฐานะ/ผู้วางแผนและก าหนดนโยบาย  

 

คุ ลักษ ะ องเกษตรกร

ปราดเปรื่องรุ่นใหม่ 

S  M  A  R  T 

-Self-sufficiency 
-Opportunity Seeking 
-Management 
-Model  
-Learning Agility 
-Adaptability & Action 
-Responsibility 
-Relationship networking 
-Technology + Thai wisdom 
-Transmission 
 

คุ ลักษ ะ องผู้ส่งสารหลัก 

-Facilitator 
-Mentor 
-Consultant 
 
บทบาท องผู้ส่งสาร 
- เผยแพร่ 
-พัฒนา 
-สนับสนุน 
-ช่วยเหลือ 
-ประสาน 
 

 
 
 

 

 

กลยุทธการสร้างสาร 
-กลยุทธ์การประยุกต์ความรู้กับ
กิจกรรม 
-กลยุทธ์การเล่าประสบการณ์ตรง 
เพื่อสร้างแรงบันดาลใจ 
-กลยุทธ์การกระตุ้นการเรียนรู ้
กลยุทธ์การใช้สื่อ 
-กลยุทธ์การใช้สื่อบุคคล 
-กลยุทธ์การใช้สื่อกิจกรรม 
-กลยุทธ์การใช้สื่อพิธีกรรม 
-กลยุทธ์การจัดแสดงสินค้าและ
ผลิตภัณฑ ์
-การใช้สื่อแบบบูรณาการ 
กลยุทธ์การน าเสนอสาร  
-กลยุทธแ์ลกเปลี่ยนเรียนรู้
ประสบการณ์ซึ่งกันและกัน 
-กลยุทธ์กิจกรรมเสริม
ประสบการณ์ 
--กลยุทธ์การเรียนรู้ตลอดชีวิต 
-กลยุทธ์การน าเสนอข้อมูลข่าวสาร
ที่ทันสมัย 
-กลยุทธ์เน้นการสื่อสารกลุ่มใหญ่ 
 

รูปแบบการสื่อสาร 

เพื่อการพัฒนา 

เกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพ 1 รูปแบบการสื่อสารเพื่อการพัฒนาเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่ 
 
จากภาพ 1 จะเห็นได้ว่า รูปแบบการสื่อสารเพ่ือการ พัฒนาเกษตรกร

ปราดเปรื่องรุ่นใหม่มีความส าคัญต่อทั้งผู้ส่งสารและผู้รับสาร ประกอบด้วยคุณลักษณะ 
ดังนี้  

1) คุณลักษณะและบทบาทของนักวิชาการการเกษตรต้องเป็นทั้งนั ก
เผยแพร่ นักพัฒนา ผู้สนับสนุน ผู้ช่วยเหลือและผู้ประสานงาน  

2) คุณลักษณะของเกษตรกรรุ่นใหม่ คือ SMART ประกอบด้วยการพ่ึงพา
ตนเอง (S=Self-Sufficiency) การเข้าหาโอกาส (S=Opportunity Seeking) การ
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บริห ารจั ดการ  (M=Management) การเป็ น ต้ น แบ บ  (M=Model) ใฝ่ เรี ยน รู้ 
(A=Learning Agility) การปรับตัวและปฏิบัติ (A=Adaptability & Action) มีความ
รับ ผิดชอบ  (R=Responsibility) การสานสัม พันธ์ เครือข่ าย  (R=Relationship 
Networking) ก าร เข้ าถึ ง เทค โน โลยี และภู มิ ปั ญ ญ า (T=Technology & Thai 
Wisdom) และมีความสามารถในการถ่ายทอด (T=Transmission) และในการเรียนรู้
แบบน าตนเองเกษตรกรรุ่นใหม่ใช้เครื่องมือหรือสื่อที่หลากหลาย ได้แก่ สื่อบุคคล
สถาบันการศึกษา สื่อสิ่งพิมพ์ สื่อออนไลน์ การฝึกอบรม การศึกษาดูงานและการเข้า
ร่วมแข่งขันน าเสนอโมเดลทางธุรกิจ  

สรุป  
การวิจัยครั้งนี้เป็นการศึกษาเกี่ยวกับสภาพปัจจุบันของการสื่อสารเพ่ือการ

พัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ในจังหวัดเชียงรายพบว่า ผู้ส่งสารและผู้รับสารมีการสื่อสาร
แบบทางเดียว แบบสองทาง และการสื่อสารแบบมีส่วนร่วม สารที่น ามาใช้ในการ
พัฒนาเกษตรกรเป็นสารที่เกี่ยวข้องกับการเกษตรและสารที่ไม่เกี่ยวข้องกับการเกษตร 
เนื้อหาสารทั้งสองประเภทจะเป็นตัวช่วยในการตัดสินใจการท าการเกษตรให้กับ
เกษตรกรรุ่นใหม่ โดยผู้ส่งสารใช้ช่องทางการสื่อสาร ได้แก่ สื่อบุคคล สื่อกิจกรรม สื่อ
เฉพาะกิจและสื่อใหม่ และผู้รับสารมีการได้น าสื่อหรือเครื่องมือการสื่อสารมาใช้ในการ
เรียนรู้แบบน าตนเอง จากสื่อบุคคล สถาบันการศึกษา สื่อสิ่งพิมพ์ สื่อออนไลน์ การ
ฝึกอบรม การศึกษาดูงานและการเข้าร่วมแข่งขันน าเสนอโมเดลทางธุรกิจ ในส่วนของ
รูปแบบการสื่อสารการเกษตรเพ่ือการพัฒนาเกษตรกรปราดเปรื่องรุ่นใหม่ในจังหวัด
เชียงรายผลการวิจัยพบว่า การสื่อสารของเกษตรกรรุ่นใหม่ควรมีทิศทางการสื่อสาร
หลากหลายรูปแบบทั้งการสื่อสารระหว่างบุคคลและแบบกลุ่ม การสื่อสารแบบบนลง
ล่าง แบบแนวนอน และการสื่อสารแบบกระจายอ านาจควบคู่กับการสื่อสารแบบมีส่วน
ร่วม ร่วมด้วยกับการใช้ช่องทางการสื่อสารแบบบูรณาการสื่อทุกช่องทาง โดยเกษตรกร
รุ่นใหม่เป็นทั้ งผู้ รับสาร ผู้ผลิตสาร และผู้ร่วมวางแผนและก าหนดนโยบายกับ
นักวิชาการส่งเสริมการเกษตรในการพัฒนาเกษตรกรรุ่นใหม่ให้เป็น Young Smart 
Farmer ผสมผสานกับการใช้กลยุทธ์การสร้างสารเพ่ือใช้ในการประยุกต์ความรู้ การ
ถ่ายทอดประสบการณ์กับการท ากิจกรรม การกระตุ้นการเรียนรู้ กลยุทธ์การน าเสนอ
สารในรูปแบบการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ เน้นการสื่อสารกลุ่มใหญ่ น าเสนอข้อมูลข่าวสารที่
ทันสมัย กลยุทธ์การใช้สื่อแบบบูรณาการจากสื่อบุคคล สื่อกิจกรรม สื่อพิธีกรรม สื่อ
การจัดแสดงสินค้าและผลิตภัณฑ์  
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