
  

บทคัดยอ่ 
บทความวิชาการนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาว่า พระเครื่องคืออะไร เหตุใดจึงมี

ธุรกิจพระเครื่องออนไลน์และธุรกิจพระเครื่องออนไลน์เหมาะสมกับสังคมไทยปัจจุบัน
หรือไม่ ผลการศึกษาพบว่า พระเครื่องเป็นเครื่องรางชนิดหนึ่งที่มีรูปลักษณะเป็นโลหะ
หรือผงดินเผา มีขนาดเล็กสามารถห้อยพกพาได้สะดวกและเป็นสิ่งศักดิ์สิทธ์ิที่คนไทย
นิยมนับถือเพื่อยึดเหนี่ยวจิตใจ เช่ือกันว่า ช่วยป้องกันภัยหรือเสริมสร้างบารมี ปัจจุบัน
เป็นยุคที่เทคโนโลยีการสื่อสารทันสมัยท าให้เกิดการเช่าบูชาพระเครื่องออนไลน์ เช่น 
การไลฟ์สดบนเว็บไซต์ Amulet24.com ที่เปิดให้มีการสั่งจอง เช่าบูชาพระเครื่องและ
เครื่องรางของขลัง และบริการจัดส่งให้ผู้สั่งจองผ่านไปรษณีย์ จึงเกิดเป็นธุรกิจพระ
เครื่องออนไลน์จ านวนมาก ในด้านเศรษฐกิจ ธุรกิจนี้สร้างรายได้และกระตุ้นเศรษฐกิจ
อีกทางหนึ่ง ด้านศาสนา การนับถือพระเครื่องไม่ผิดหลักการถ้าหากใช้ยึดเหนี่ยวจิตใจ 
ไม่นับถือด้วยการงมงาย ด้านประเพณี การสร้างพระเครื่องและห้อยพระเครื่องถือเป็น
ประเพณีไทยส าคัญอย่างหนึ่งของชาวพุทธไทย ธุรกิจพระเครื่องออนไลน์โดยรวมแล้วมี
ผู้เห็นด้วยและยินยอมที่มีการเกิดธุรกิจพระเครื่องออนไลน์ เพราะจะได้มีแหล่งเรียนรู้
และเผยแพร่ให้โลกได้รับรู้ในสิ่งที่คนไทยนับถือบูชาและยังสะท้อนให้เห็นความเป็น
เอกลักษณ์ของชาวพุทธไทย  
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Abstract  
This article aims to study the meaning of Buddhist amulets, the 

online amulets business and its suitability in the contemporary Thai 
society. It is found that the so called Buddhist amulets are auspicious, 
sacred objects made of metals or mud with a small size suitable to hang 
on neck or easily bring. The amulets are believed to be spiritually 
refuges, to help protection and enhance charming. The information 
technology at present leads to the so called online amulets business 
such as live broadcasting on website, namely Amulet24.com with full 
services of selling and buying including the postal delivery. For the 
purpose of economics, it can be an economic boot. For the religion, the 
amulets can be used as the mental refuge. For the tradition, making 
amulets and hanging them on necks are a Thai tradition. It can be said 
that the online amulets business is wildly agreed and allowed as to be a 
source of learning and spreading what Thai Buddhists believe as well as 
reflecting their uniqueness.  

Keywords: Buddhist Amulets; Online Business; Buddhist Commerce;  
 Belief  

บทน า  
ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันประเทศไทยมีวัฒนธรรม ค่านิยมและความเช่ือที่มีการ

เปลี่ยนแปลงตามยุคสมัยและเหตุปัจจัยต่าง ๆ มากมาย เช่น ความเปลี่ยนแปลงด้าน
ปัจจัย 4 ไม่ว่าจะเป็นการแต่งกาย อาหาร การสร้างที่อยู่อาศัยและการรักษาโรคที่ล้วน
เปลี่ยนแปลงจากเดิมไปสู่สภาพที่ทันสมัยตามแบบอย่างประเทศที่พัฒนาแล้ว อย่างไรก็
ตาม สิ่งที่ยังคงเป็นเอกลักษณ์ของคนไทยส่วนใหญ่ ไม่ค่อยเปลี่ยนแปลงไปมากนัก คือ 
ความเช่ือในเรื่องสิ่งศักดิ์สิทธ์ิ อิทธิฤทธ์ิปาฏิหาริย์ต่าง ๆ (Animism) ซึ่งเป็นความเช่ือที่
มีมาแต่ดั้งเดิม เช่น ความเช่ือเรื่องผีสาง เรื่องขวัญและโชคลาง เรื่ องของขลังสิ่ง
ศักดิ์สิทธ์ิต่าง ๆ แต่การเขียนบทความครั้งนี้ ผู้เขียนขอยกตัวอย่างความเช่ือเรื่องความ
ขลังศักดิ์สิทธ์ิของพระเครือ่ง ซึ่งเป็นสิ่งที่ชาวไทยพุทธส่วนใหญ่นับถือ เพราะเช่ือว่า เป็น
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ตัวแทนการระลึกถึงพระพุทธเจ้า พระธรรมค าสั่งสอนและยังเป็นสิ่งยึดเหนี่ยวจิตใจ แต่
เดิมพระเครื่องเกิดจากพระเกจิอาจารย์ผู้มีช่ือเสียงจ านวนหนึ่งที่สร้างขึ้นส าหรับแจกให้
ผู้ที่นับถือ ต่อมามีการสร้างเป็นจ านวนมากเพื่อให้เช่าบูชา ในปัจจุบันธุรกิจพระเครื่อง
เกิดข้ึนมากมายทั่วประเทศ แสดงให้เห็นว่า ผู้คนยังคงมีความนิยมในพระเครื่องไม่เสื่อม
ถอย เพราะกลุ่มผู้เล่นหรือผู้สนใจมีความหลากหลายและจุดประสงค์ที่แตกต่างกัน ท า
ให้การเช่าบูชาพระเครื่องเป็นที่พบเห็นอยู่ทั่วไป ไม่เว้นแม้แต่ในระบบธุรกิจออนไลน์  

จากการเปลี่ยนแปลงของยุคสมัยที่มีการน ารูปแบบเทคโนโลยีการสื่อสารเข้า
มาเกี่ยวข้องในชีวิตประจ าวันมากข้ึน ธุรกิจสมัยใหม่จึงเข้ามามีบทบาท ไม่ว่าจะเป็นการ
ซื้อเสื้อผ้าของใช้ สามารถหาได้จากเว็บไซต์ออนไลน์ เช่นเดียวกับธุรกิจพระเครื่องที่น า
เทคโนโลยีสารสนเทศมาประยุกต์ใช้ เช่น เปิดเว็บไซต์พระเครื่อง ประมูลพระเครื่อง
ผ่านโซเชียลมีเดีย ตลาดพระเครื่องออนไลน์ จนกระทั่งประชาสัมพันธ์หรือซื้อขายผ่าน
เว็บไซต์ออนไลน์ การที่เทคโนโลยีสารสนเทศเข้ามามีอิทธิพลต่อคนในสังคมเป็นอย่าง
มาก ท าให้การติดต่อซื้อขายสะดวกและรวดเร็วมากยิ่งข้ึน และส่งผลให้กระแสพระ
เครื่องออนไลน์ได้รับความนิยมจากผู้เล่นพระเครื่องอย่างกว้างขวางในยุค 4.0  

ด้วยเหตุดังกล่าวมาข้างต้นนี้ ผู้เขียนจึงมีความสนใจศึกษาเรื่องธุรกิจพระเครือ่ง
ออนไลน์ เพื่อศึกษาว่า พระเครื่องคืออะไร เหตุใดจึงมีธุรกิจพระเครื่องออนไลน์และ
ธุรกิจพระเครื่องออนไลน์เหมาะสมกับสังคมไทยปัจจุบันหรือไม่ การเขียนครั้งนี้ใช้วิธี
การศึกษาข้อมูลจากเอกสารและจากสื่อออนไลน์ต่าง ๆ ตลอดจนการสัมภาษณ์ผู้มีส่วน
เกี่ยวข้องกับพระเครื่องในตอนท้ายประกอบ  

เนื้อเรื่อง 
 ทบทวนวรรณกรรมท่ีเกี่ยวข้อง  

ก่อนที่จะศึกษาเรื่องธุรกิจพระเครื่องออนไลน์ครั้งนี้ ผู้เขียนได้ศึกษาทบทวน
วรรณกรรมที่มีผู้ศึกษาเกี่ยวกับธุรกิจพระเครื่องออนไลน์เผยแพร่ไว้ ดังต่อไปนี ้

เรื่องแรกโดยณัฐวุฒิ แก้ววิมล (2558) มีเนื้อหาเกี่ยวกับปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการตัดสินใจเช่าพระเครื่องออนไลน์ เว็บไซต์ G-pra โดยเปรียบเทียบจาก
พฤติกรรมตามเพศ อายุ ระดับการศึกษาสูงสุด อาชีพและรายไดท้ี่ส่งผลต่อการตัดสินใจ
เช่าพระเครื่องออนไลน์ เว็บไซต์ G-pra ซึ่งพบว่า ผู้ที่สนใจเช่าพระเครื่องออนไลน์บน
เว็บไซต์ ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มเพศชาย อายุ 31-40 ปี มีระดับการศึกษาปริญญาตรี ท า
อาชีพธุรกิจส่วนตัว มีรายได้ 20,000-30,000 บาท และระดับความคิดเห็นของผู้เช่า
พระเครื่องออนไลน์ที่มีต่อการตัดสินใจเช่าพระเครื่องออนไลน์บนเว็บไซต์ G-pra 
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โดยรวมมีความพึงพอใจในระดับปานกลางถึงมาก และจุดประสงค์หลักในการตัดสินใจ
เช่าพระเครื่อง คือ สะสมและเก็งก าไรในวันข้างหน้า ส่วนผู้ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจ
ให้เข้ามาเป็นสมาชิกเว็บไซต์ G-pra คือ ตัวเอง  
 เรื่องต่อมาเขียนโดยจิดาภา ทัดหอม (2558) ได้ศึกษาเรื่องการตลาดผ่านสื่อ
สังคมออนไลน์ ความไว้วางใจและคุณภาพของระบบสารสนเทศที่มีผลต่อการตัดสินใจ
ซื้อสินค้าผ่านช่องทางการถ่ายทอดสดเฟซบุ๊กไลฟ์ (Facebook Live) ของผู้บริโภค
ออนไลน์ในกรุงเทพมหานคร พบว่า ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าผ่านช่อง
ทางการถ่ายทอดสดเฟซบุ๊กไลฟ์ของผู้บริโภคออนไลน์ในกรุงเทพมหานคร มีปัจจัย 
ได้แก่ ปัจจัยการตลาดผ่านสื่อสังคมออนไลน์ด้านความบันเทิง ปัจจัยความไว้วางใจ 
ปัจจัยคุณภาพของระบบสารสนเทศ ด้านคุณภาพระบบและการบริการ ในขณะที่ปัจจัย
การตลาดผ่านสื่อสังคมออนไลน์ ด้านการปฏิสัมพันธ์ ความนิยม ความเฉพาะเจาะจง 
การบอกปากต่อปากและปัจจัยคุณภาพของระบบสารสนเทศ ด้านคุณภาพข้อมูลไม่มี
ผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าผ่านช่องทางการถ่ายทอดสดเฟซบุ๊กไลฟ์ของผู้บริโภค  

เรื่องสุดท้ายเป็นงานเขียนของกิตติ ภิญโญ (2560) ได้ศึกษาเรื่องปัจจัยที่มีผล
ต่อความนิยมพระเครื่องของประชาชนที่ มีความสนใจพระเครื่อง ในจังห วัด
กรุงเทพมหานคร กรณีศึกษาศูนย์พระเครื่อง ห้างสรรพสินค้าพันธ์ุทิพย์พลาซ่า สาขา
งามวงศ์วาน พบว่า ความเช่ือเป็นสิ่งแรกและสิ่งที่ส าคัญที่สุดที่ท าให้พระเครื่องเกิด
ความนิยม เพราะพระเครื่องเริ่มต้นจากความเช่ือที่เปน็ส่วนหนึ่งในการใช้ชีวิตของคนใน
อดีต เช่น การเช่ือเรื่องผสีาง การเช่ือเรื่องดวงหรือการเช่ือเรื่องสิ่งศักดิ์สิทธ์ิ ท าให้ความ
เช่ือเหล่าน้ีได้มาผูกกับพระเครื่อง จึงท าให้ความเช่ือมีความส าคัญที่สุดในการสร้างความ
นิยม รองลงมาเป็นแรงจงูใจทีเ่กดิจากการบอกเล่าจากผู้มีประสบการณ์หรือมีความเช่ือ
ว่า พระเครื่องสามารถให้ผูท้ี่พกบูชาได้สิ่งสมปรารถนา เช่น ความหวังให้พระเครื่องเป็น
สิ่งยึดเหนี่ยวทางจิตใจในการด าเนินชีวิต ความร่ ารวย การท ามาค้าขายดี โชคลาภ 
แรงจูงใจเหล่าน้ีเกิดจากความเช่ือเดิมของคนที่มีความเช่ืออยู่แล้ว จึงท าให้เกิดแรงจูงใจ
ในการพกพระเครื่องบูชาและหวังสิ่งที่ตนต้องการจะได้รับ สุดท้าย คือ ความต้องการ 
หลังจากเกิดปัจจัยทั้งสองอย่างข้างต้น จึงท าให้เกิดความต้องการที่จะหาพระเครื่องมา
ครอบครองเพื่อหวังถึงผลของพระเครื่องนั้น ๆ  

 

 ความหมายของพระเครื่อง 
ใน เบื้ องต้นนี้ควรท าความเข้าใจ เกี่ ยวกับความหมายของพ ระเครื่อง 

ความหมายธุรกิจออนไลน์และคนที่เกี่ยวข้องกับธุรกิจพระเครื่องออนไลน์หรือคนที่
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เกี่ยวข้องกับพระเครื่องให้ชัดเจนก่อน เพื่อวิเคราะห์ว่า ธุรกิจพระเครื่องออนไลน์
เหมาะสมกับสังคมไทยปัจจุบันหรือไม่  

พระเครื่อง หมายถึง เครื่องรางที่ท าข้ึนตามความเช่ือทางพระพุทธศาสนา ซึ่งมี
ลักษณะเป็นพระพุทธรูปหรือรูปของพระภิกษุทั้งที่ยังมีชีวิตอยู่หรือมรณภาพไปแล้ว 
โดยพระเครื่องทั่วไปมีขนาดเล็ก พกติดตัวได้และเช่ือว่า พระเครื่องเหล่านั้นมีฤทธ์ิ 
อ านาจศักดิ์สิทธ์ิที่อาจช่วยคุ้มครอง ป้องกันเจ้าของหรือผู้ที่บูชาติดตัวพ้นจากภัย
อันตราย ทั้งภัยอ านาจลึกลับเหนือธรรมชาติ ภัยธรรมชาติ ภัยจากสัตว์และจากมนุษย์
ด้วยกัน นอกจากนี้ แล้วยังมีฤทธ์ิท าให้ผู้บูชาเป็นที่รักของคนทั่วไปและเสริมบารมีให้
เจริญก้าวหน้า มั่นคงในหน้าที่การงานอาชีพ (ณัฐวุฒิ แก้ววิมล, 2558: 1-3)  

บางครั้งเรียกพระเครื่องว่า วัตถุมงคล ซึ่งหมายถึง วัตถุที่ท าข้ึนเป็นรูปของ
พระพุทธเจ้า เป็นสิ่งที่ใช้ระลึกถึงองค์สมเด็จพระสัมมาสัมพุทธเจ้า จัดเป็นพุทธานุสติ
กรรมฐาน สร้างข้ึนให้มีขนาดเล็กเพื่อที่สามารถจะบูชาติดตัวหรือแขวนไว้กับตัวได้ 
(siammongkol, 2555) 

จากที่มีผู้ให้ความหมายของพระเครื่องไว้ข้างต้นนี้สามารถสรุปได้ว่า พระ
เครื่อง คือ เครื่องรางชนิดหนึ่งที่มีรูปลักษณะเป็นโลหะหรือผงดินเผา มีขนาดเล็ก
สามารถห้อยพกพาได้สะดวกและเป็นสื่อสัญลักษณ์ยึดเหนี่ยวจิตใจของชาวพุทธ นิยม
สร้างเป็นรูปของพระพุทธเจ้า พระสาวกหรือพระเกจิอาจารย์และเช่ือว่า สามารถ
ป้องกันภัย ให้โชคลาภหรือเสริมสร้างบารมี  

 

 ความหมายของธุรกิจออนไลน์ 
 ธุรกิจออนไลน์  (Online Business) หมายถึง  การท าธุรกรรมผ่านสื่ อ
อิเล็กทรอนิกส์ ไม่ว่าจะเป็นการซื้อขายสินค้าหรือการบริการ ข้อดีของธุรกิจประเภทนี้ 
คือ การลดค่าใช้จ่ายในการด าเนินการบางอย่างลง สามารถเลือกสินค้าได้ตลอดเวลา 
ขณะเดียวกันก็มีข้อเสีย คือ ผู้บริโภคอาจไม่มั่นใจคุณภาพของสินค้า รวมถึงการจัดส่ง
สินค้าที่ช าระเงินไปแล้ว (ภานุวัฒน์ รัตนดิษฐ์, 2555: 7)  
 ธุรกิจประเภทนี้ยังมีช่ือเรียกว่า ธุรกิจร้านค้าออนไลน์ เป็นธุรกรรมที่เป็นส่วน
หนึ่งของการด าเนินพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (e-Commerce) โดยการค้าขายสินค้าบน
เครือข่ายอินเทอร์เน็ต (Internet) ที่มีความเจริญเติบโตอย่างไร้ขีดจ ากัด เป็นช่องทาง
การตลาดขนาดใหญ่ไร้พรมแดน เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้รวดเร็ว การด าเนินธุรกิจ
ประเภทนี้จึงแข่งขันกันด้วยการน าเสนอสนิค้าและการบริการที่รวดเร็ว (ญาณวุฒิ เศวต
ธิติกุล และคณะ, 2560: 22)  
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 ธุรกิจออนไลน์จึงมีจุดขาย คือ การค้าขายและให้บริการผ่านทางระบบ
ออนไลน์ โดยมีเว็บไซต์เป็นสื่อกลาง ในปัจจุบันทั้งเว็บไซต์ที่ต้องลงทุนท าข้ึนมาเองและ
เว็บไซต์ที่เปิดให้ท าการลงโฆษณาขายโดยไม่ต้องเสียค่าใช้จ่าย เช่น เว็บไซตล์งประกาศ
ฟรี การท าธุรกิจออนไลน์ในปัจจุบันไม่ได้ท าข้ึนเพราะเป็นกระแส แต่เป็นการท าข้ึนโดย
มองการณ์ไกลเพื่อการสร้างรายได้แบบระยะยาว สามารถยึดเป็นอาชีพหาเลี้ยง
ครอบครัวได้ (pongpang, 2562) ไม่ว่าจะเป็นด้านการผลิต การกระจายสินค้า การ
โฆษณาประชาสัมพันธ์โดยช่องทางที่หลากหลาย เช่น การท าแบนเนอร์ (Banner) การ
สร้างเว็บไซต์ (Website) การลงยูทูบ (YouTube) รวมถึงการเขียนบทความตาม
เว็บไซต์ที่มีช่ือเสียง เพื่อให้ผู้คนที่สนใจเข้ามาชมและเลือกซื้อสินค้าตามใจชอบ ทั้งนี้ 
เป็นการประหยัดเวลาและค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชมด้วยตนเอง จึงมีความ
สะดวกสบาย รวดเร็วและทันสมัย เพราะผู้ให้บริการหรือพ่อค้ากับลูกค้าสามารถติดต่อ
ผ่านเครือข่ายของสังคมออนไลน์ (Social Network) เช่น เฟซบุ๊ก (Facebook) ทวิต
เตอร์ (Twitter) อินสตาแกรม (Instagram) และช าระเงินผ่านทางธนาคารออนไลน์ 
(Online Banking) ได้ทันที  

จะเห็นได้ว่า ธุรกิจออนไลน์ เป็นธุรกิจหนึ่งที่มีการน าเทคโนโลยีสื่อสารที่
ทันสมัยเข้ามาประยุกต์ใช้กับชีวิตประจ าวัน ไม่ว่าจะการธุรกิจเสื้อผ้า อาหาร เครื่องใช้
ต่าง ๆ ล้วนเป็นสิ่งที่บุคคลในสังคมสามารถใช้บริการได้ทุกขณะ เพราะในปัจจุบันการ
เปลี่ยนแปลงทางสังคมที่มีความทันสมัยมากขึ้น มีเครื่องอ านวยความสะดวก ไม่ว่าจะ
สมาร์ทโฟน (Smartphone) คอมพิวเตอร์ (Computer) แท็บเล็ต (Tablet) สามารถ
เข้าถึงธุรกิจออนไลน์ได้อย่างรวดเร็วผ่านระบบอินเทอร์เน็ตและธุรกิจรายใหม่ก็เกิดข้ึน
หลากหลาย เช่นเดียวกับธุรกิจพระเครื่องออนไลน์ ซึ่งแต่เดิมนิยมบูชาเพราะศรัทธาใน
พุทธคุณ เมื่อมีการเปลีย่นแปลงทางด้านเศรษฐกิจและสงัคม การขยายโอกาสทางธุรกิจ
จึงมีมาก ท าให้ธุรกิจพระเครื่องเกิดการปรับตัวและเพิ่มโอกาสในการเข้าถึงพระเครื่อง
ได้ง่าย ส่งผลให้ธุรกิจพระเครื่องออนไลน์เป็นแหล่งรวมตัวของผู้เล่นและนิยมบูชาเพื่อ
เก็งก าไร  

 

 พระเครื่องกับธุรกิจออนไลน์   
 ในบทความนี้ ผู้เขียนขอยกตัวอย่างกรณีธุรกิจพระเครื่องออนไลน์บนเว็บไซต์
ช่ือดัง คือ Amulet24.com (https://www.amulet24.com) ซึ่งเป็นแหล่งรวมของ
ขลังของศักดิ์สิทธ์ิทั่วประเทศไว้จ านวนมาก เว็บไซต์นี้ไม่ได้มีเฉพาะเรื่องเกี่ยวกับพระ
เครื่องเท่านั้น แต่ยังรวมของขลัง วัตถุมงคลอื่น ๆ ตลอดจนข่าวสารด้านพิธีกรรม
เกี่ยวกับการปลุกเสกและท าบุญในโอกาสต่าง ๆ มากมาย  

https://www.amulet24.com/
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ภาพ 1 การเช่าบูชาพระเครื่องออนไลน์ผ่านเว็บไซต์และนิตยสาร (Amulet24.com, ม.ป.ป.)  
 

อย่างไรก็ตาม หากพิจารณาเฉพาะกรณีการเช่าบูชาพระเครื่องออนไลน์ผ่าน
เว็บไซต์ Amulet24.com การเช่าบูชาพระเครื่องมี 2 วิธี ได้แก่ 1) ทางนิตยสารพระ 
และ 2) ทางเว็บไซต์ออนไลน์ โดยการเช่าบูชาพระเครื่องออนไลน์มีทั้งการเช่าบูชาและ
การเช่าประมูลพระ โดยมีขั้นตอน ดังต่อไปนี้  

1) สมัครสมาชิกหรือล็อกอิน (Login) ส าหรับผู้ที่ต้องการสมัครสมาชิกใหม่ 
ให้กรอกข้อมูลรายละเอียดทุกช่อง จากนั้น คลิกสมัครสมาชิก 

2) เลือกวัตถุมงคลที่ต้องการ รวมถึงสีและขนาด (ถ้ามี) จากนั้น ระบุ
จ านวนที่ต้องการเช่าบูชา แล้วคลิกเช่าบูชาหรือจองวัตถุมงคล ซึ่งเป็นวิธีน าวัตถุมงคล
มาใส่ในตะกร้า (ยังไม่ช าระเงินในทันที) หากต้องการตัดสินใจก่อนหรือเก็บไว้ดูใน
อนาคตคลิกเพิ่มวัตถุมงคลที่ชอบเพื่อเก็บไว้ดูในภายหลัง นอกจากนี้ ยังสามารถส่ง
ข้อมูล (Share) วัตถุมงคลให้เพื่อนดูได้ผ่านสัญลักษณ์ด้านล่าง เมื่อเลือกวัตถุมงคลเป็น
ที่พึงพอใจแล้วให้ไปที่ตะกร้าวัตถุมงคลเพื่อตรวจสอบรายการวัตถุมงคลที่เช่าบูชาอีก
ครั้งหนึ่ง โดยในข้ันตอนน้ียังสามารถเพิ่มหรือลดจ านวนวัตถุมงคลได้ (หรือจะเก็บไว้ดูที
หลังก็ได้) เมื่อตัดสินใจได้แล้วให้คลิกด าเนินการช าระเงิน เพื่อไปยังขั้นตอนต่อไป  

3) ช่องทางจัดส่งวัตถุมงคล เป็นข้ันตอนสุดท้าย คือ การเลือกวิธีจัดส่ง
แบ่งเป็น 2 วิธี ได้แก่ 1) การรับวัตถุมงคลที่ร้านเซเว่น-อีเลฟเว่น (7-Eleven) 2) การ
จัดส่งตามที่อยู่ โดยมีการเลือกวิธีช าระเงินได้หลายช่องทาง ได้แก่ ช าระผ่านธนาคาร 
ช าระที่จุดรับบริการช าระสินค้า (Counter Service) หรือช าระปลายทาง  
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ภาพ 2 การเช่าบูชาพระเครื่องออนไลน์ผ่านเฟซบุ๊กไลฟ์ (บอย ท่าพระจันทร์ FC, 2563) 
 

ส าหรับการเช่าบูชาพระเครื่องทางเฟซบุ๊ก มีการเช่าบูชาผ่านการไลฟ์สด 
(Live) ทางเพจ (Facebook Page) โดยมีการเช่าบูชาและสั่งจอง ดังต่อไปนี้ 

1) ผู้ให้เช่าจะบอกช่ือพระเครื่อง ขนาด รอยต าหนิของพระเครื่อง ส่วนราคา
เช่าผู้ให้เช่าจะเปิดราคาข้ันต่ าให้ผู้สนใจหรือผู้เข้ามาดูได้เสนอราคา 

2) ผู้เช่าจะเสนอราคาที่ช่องข้อความสนทนาหรือช่องโพสต์ (Post) ของการ
ไลฟ์สด เมื่อการเสนอราคาคงที่หรือไม่มีคนเสนอราคาเพิ่มแล้ว ทางผู้ ให้เช่าจะนับเลข
ถอยหลังเพื่อยุติการให้เช่าพระเครื่ององค์นั้น   

3) ผู้ให้เช่าจะแจ้งให้ผู้เช่าติดต่อทางช่องข้อความ (Inbox) มาทางเพจเพื่อ
ช าระเงิน โดยทางผู้เช่าจะต้องช าระเงินภายใน 24 ช่ัวโมง พร้อมส่งที่อยู่ให้ทางผู้ให้เช่า
ไดจ้ัดส่งผ่านช่องทางบริษัทไปรษณีย์ บริษัทเคอรี่ เอ็กซ์เพรส (Kerry Express) บริษัท
นินจาแวน (Ninja Van) หรือบริษัทแฟลช เอ็กซ์เพรส (Flash Express) และนัดรับ
สินค้า  
 การเช่าบูชาพระเครื่องออนไลน์  

หากกล่าวตามประเพณีปฏิบัติที่สืบทอดกันมาเกี่ยวกับพระเครื่องในสังคมไทย 
คนที่สนใจพระเครื่องจะไปหาพระเกจิอาจารย์ที่ตนนับถือ ดูตามแผงเช่าพระหรือศูนย์
พระเครื่องเพื่อสัมผัสพระเครื่องที่ตนสนใจก่อนที่จะเช่าบูชามาไว้กับตน แต่การเช่าบูชา
ออนไลน์เหมือนเป็นเรื่องใหม่ที่เกิดข้ึนพร้อมกับความเจริญก้าวหน้าด้านเทคโนโลยีการ
สื่อสาร ก่อนที่จะกลายเป็นธุรกิจพระเครื่องออนไลน์ที่แพร่หลายในปัจจุบั น ความ
เปลี่ยนแปลงดังกล่าวเปน็เรือ่งธรรมดาของสรรพสิ่งที่ไม่มีสิ่งใดคงที่ตลอดเวลา ในที่นี้จะ
ขอวิเคราะห์ประเด็นธุรกิจเกี่ยวกับความเช่ือดังกล่าว ดังต่อไปนี ้ 
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1) ด้านเศรษฐกิจ สังคมไทยได้เกิดการเปลี่ยนแปลงทางสังคม ภายใต้กระแส
โลกาภิวัตน์ ท าให้สังคมไทยได้รับอิทธิพล วัฒนธรรมและเทคโนโลยีสื่อสารที่ทันสมัย
ก้าวหน้ าอย่างรวดเร็ว ส่ งผลให้มีการน าเทคโนโลยีสื่ อสารมาประยุกต์ ใช้ ใน
ชีวิตประจ าวัน เช่น สมาร์ทโฟน แท็บเล็ตหรือคอมพิวเตอร์ที่มรีะบบอินเทอรเ์น็ตเป็นตัว
ประสานเช่ือมโยงข้อมูลต่าง ๆ ให้แก่คนในสังคมหรือทั่วโลกได้เข้าถึง ไม่ว่าจะการ
ประกอบธุรกิจ ซื้อขายสินค้าและการศึกษา ล้วนแต่ค้นคว้าในโลกระบบอินเทอร์เน็ต 
และธุรกิจหลายประเภทไดเ้กิดข้ึนหรือปรับตัวให้เข้ากับยุคสมัย รวมถึงศูนย์พระเครื่อง
ที่น าเทคโนโลยีสื่อสารมาปรับใช้ให้สอดคล้องกับสังคม จนกลายเป็นธุรกิจพระเครื่อง
ออนไลน์ถึงทุกวันน้ี ธุรกิจพระเครื่องออนไลน์จงึเปน็การเปดิโลกทศัน์ให้กว้างขึ้น โดยไม่
มีข้อจ ากัดด้านสถานที่และเวลาอีกต่อไป เช่น การเช่าบูชาผ่านช่องทางต่าง ๆ ไม่ว่าจะ
เป็นไลฟ์สดผ่านเฟซบุ๊ก เว็บไซต์พระเครื่องออนไลน์ เว็บเปิดประมูลพระเครือ่ง จึงกล่าว
ได้ว่า เป็นธุรกิจหนึ่งที่เป็นตัวกระตุ้นเศรษฐกจิในสงัคมไทย เช่น การไลฟ์สดผ่านเฟซบุ๊ก
ได้สร้างอาชีพและรายได้ให้กับเจ้าของเว็บไซต์ รายได้จากการสร้างพระเครื่องที่
เกี่ยวข้องกับหลายฝ่าย ทั้งพระเกจิอาจารย์ ผู้จัดสร้าง ตลาดพระเครื่อง ตลอดจนธุรกิจ
ส่งของหลายบริษัทที่จัดส่งให้กับลูกค้า  

2) ด้านหลักการทางศาสนา โดยพื้นฐานความเช่ือของชาวไทย จะมีความเช่ือ
ในเรื่องผี วิญญาณ สิ่งลี้ลับและไสยศาสตร์ ต่อมาได้ยอมรับนับถือศาสนาจากอินเดีย ทั้ง
ศาสนาพราหมณ์-ฮินดูและพระพุทธศาสนาเป็นสิ่งยึดเหนี่ยวจิตใจ การนับถือศาสนา
จากอินเดียไม่ได้ท าให้ความเช่ือดั้งเดิมหายไป หากแต่ความเช่ือนั้นได้เข้ามาอยู่ภายใต้
ร่มเงาของศาสนาแทน จึงได้เกิดวัตถุมงคลเครื่องรางของขลังผสมกันทั้งแบบพุทธ 
พราหมณ์และผี คือ การสร้างรูปเคารพแทนพระพุทธเจ้า พระธรรมหรือพระสงฆ์ ผ่าน
พิธีกรรมปลุกเสกแบบพราหมณ์และเกิดความขลังศักดิ์สทิธ์ิแบบมีผหีรอืวิญญาณสงิสถิต
อยู่คอยปกปักรักษาให้โชคลาภ เป็นต้น อย่างไรก็ตาม เมื่อน าพระเครื่องมาเป็น
ตัวก าหนดในการใช้ชีวิต หากเช่ือหรือศรัทธาแต่พอดี ไม่งมงายเกินไป ก็จะเป็นผลดีแก่
ตนเอง เพราะความเช่ือความศรัทธาด้ังเดิมก็ไม่ได้ผิดแปลกอะไร หากบุคคลเหล่านั้น
รู้จักท ามาหากิน ไม่พึ่งหวังสิ่งลี้ลับหรือไสยศาสตร์อย่างเดียว เช่น กรณีพระรอดที่เช่ือ
กันว่า หากบูชาจะช่วยป้องกันภัยอันตรายให้แคล้วคลาด ทั้งยังเสริมเสน่ห์เมตตามหา
นิยม ได้ลาภผลและคงกระพันชาตรี แต่เมื่อบูชามาแล้ว หากไม่รู้จักระมัดระวังหรอืมีสติ
รู้ตน ก็อาจท าให้ประสบอุบตัิเหตุได้ ส่วนเรื่องโชคลาภ หากไม่รู้จักท ามาหากิน พุทธคุณ
ของพระเครื่องก็ไม่สามารถช่วยได้ ส าหรับเรื่องเสน่ห์เมตตาก็อยู่ที่การปฏิบัติตน รู้จัก
นอบน้อม เคารพผู้อื่น วาจาดีและจริงใจ การกระท าเพียงเท่านีจ้ะเป็นเสน่ห์ในตัวบุคคล
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ให้ผู้อื่นเห็นแล้วเกิดเมตตา แต่ไม่ได้หมายความว่า การศรัทธาในพระเครื่องเปน็สิ่งที่ไมด่ี
หรือท าให้คนงมงายเสียทั้งหมด เพราะอย่างไรเสีย การเช่ือในความพอดีและนับถือใน
ฐานะเป็นที่ยึดเหนี่ยวจิตใจและการไม่คาดหวังให้สิ่งศักดิ์สิทธ์ิอ านวยผล ในทางตรงข้าม 
เป็นการเช่ือหรือมศีรัทธาอย่างมปีัญญาและรู้คุณค่าของพระเครือ่งในการสรา้งพลงัใจ ก็
จะเป็นแก่นธรรมแก่ตนเองในการสร้างชีวิตที่ดีได้ ดังค าสอนของพระพุทธเจ้าในเรื่อง
การพึ่ งตนเองที่ ว่า อัตตา หิ  อัตตะโน นาโถ แปลว่า ตนแลเป็นที่พึ่ งของตน 
(พระไตรปิฎกภาษาบาลี เล่ม 25 ข้อ 22: 36; พระไตรปิฎกภาษาไทย เล่ม 25 ข้อ 160: 
82) 

3) ด้านประเพณี ระบบความเช่ือหรือความศรัทธาร่วมกันของคนจ านวนมาก
ท าให้เกิดประเพณี อันเป็นสิ่งที่ต้องท าต่อเนื่องกันมาไม่ขาดสาย ประเพณีการบูชาพระ
เครื่องก็เช่นกัน เป็นกิจกรรมหนึ่งที่สะท้อนให้เห็นถึงความหวัง ความปรารถนา 
ความคิด ฉะนั้น ในกลุ่มสังคมไทยแต่ละพื้นที่จะมีพิธีกรรมแตกต่างกัน ดังที่ศรีศักร วัล
ลิโภดม (2547) ไดม้องว่า ประเพณีพิธีกรรมเป็นสิ่งที่แสดงออกถึงความเช่ือด้านศาสนา
และไสยศาสตร์ที่มีมาพรอ้มกับความเปน็มนุษย์ในทุกเช้ือชาติและทุกภาษา แต่จะมีมาก
หรือน้อยแตกต่างกันไป ทั้งนี้ สังคมที่เจริญด้านศาสนาและอภิปรัชญาแล้วจะมีความ
เช่ือด้านไสยศาสตร์น้อย ความศักดิ์สิทธ์ิของประเพณีพิธีกรรมก็จะคลี่คลายลง แล้ว
พัฒนาเป็นกิจกรรมทางสังคมแทน เช่นเดียวกันกับความเช่ือในอ านาจลี้ลับเหนือ
ธรรมชาติและความเช่ือทางศาสนาที่ประกอบด้วยพุทธและพราหมณ์ได้มีการปฏิบัติ
เพื่อบูชาตามความเช่ือ เช่น ประเพณีการหล่อพระพุทธรูปที่มีวัตถุประสงค์เพื่อสร้าง
เป็นอุทเทสิกเจดีย์ส าหรับกราบไหว้สักการะ เป็นสิ่งยึดเหนี่ยวจิตใจและร าลึกถึง
พุทธคุณในแง่บุคลาธิษฐาน รวมทั้งเหตุการณ์ส าคัญทางพระพุทธศาสนาที่ปรากฏใน
พุทธประวัติด้วยการหล่อหรือปั้นเป็นปางต่าง ๆ (สุรศักดิ์ เจริญวงศ์, 2533) ดังนั้น 
วัฒนธรรมความเช่ือของชาวพุทธไทยที่นิยมห้อยหรือแขวนพระเครื่องประจ าตัวจึง
ปรากฏให้พบเห็นทั่วไป  

ตามที่กล่าวมา พระเครื่องเป็นสิ่งที่อยู่คู่กับคนไทยมานาน การนับถือจึงเป็น
เรื่องปกติที่คนในสังคมจะเช่ือในเรื่องของพุทธคุณ เพราะพระเครื่องเหมือนเป็นตัวแทน
ของพระพุทธเจ้า เป็นสิ่งศักดิ์สิทธ์ิที่คนส่วนใหญ่บูชาเพือ่ยึดเหนี่ยวจิตใจ ปกป้องจากภัย
ต่าง ๆ แต่เมื่อเกิดธุรกิจพระเครื่องออนไลน์ข้ึน ผู้เขียนจึงสัมภาษณ์เชิงลึกบรรดาผู้ที่
เกี่ยวข้อง โดยแบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม คือ กลุ่มผู้ให้เช่าบูชา กลุ่มผู้เล่นหรือผู้เช่าบูชาและ
ประชาชนทั่วไป ซึ่งสามารถสรุปได้ ดังต่อไปนี้ 
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กลุ่มผู้ให้เช่าบูชาพระเครื่องให้ความเห็นว่า ธุรกิจพระเครื่องออนไลน์เป็นสิ่งที่
ได้รับการต่อยอดจากเดิม เนื่องจากการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจและสังคม รวมทั้ง
เทคโนโลยีสารสนเทศที่ทันสมัย สะดวกสบายต่อชีวิตประจ าวัน ท าให้การค้าขาย การ
ติดต่อและการเรียนรู้เป็นสิ่งที่อยู่ใกล้ตัว จึงอยากให้มองว่า ธุรกิจพระเครื่องออนไลน์ 
เป็นธุรกิจหนึ่งที่ขยายฐานองค์ความรู้ในเรือ่งพระเครื่องให้แก่บุคคลทั่วไป โดยเฉพาะรุ่น
ลูกรุ่นหลาน เพราะโลกออนไลน์เป็นสิ่งที่จะคงอยู่ตลอดไปและง่ายต่อการสืบค้น หาก
ถามว่า มีความเหมาะสมที่น าพระเครื่องมาให้เช่าบูชาในออนไลน์หรือไม่ ส าหรับผู้ให้
เช่ามองว่า มีความเหมาะสมในระดับพอดี ใช่ว่าเช่าบูชาในออนไลน์แล้วความศักดิ์สิทธ์ิ
หรือพุทธคุณจะเสื่อมถอย เพราะการที่บุคคลบูชาไป หากบุคคลนั้นมีความเช่ือในสิ่งที่
ยึดเหนี่ยว ต่อให้เป็นพระเครื่องเก๊ พุทธคุณก็ยังอยู่ในจิตใจของเขา 
 กลุ่มเล่นหรือเช่าบูชาพระเครื่องไดส้ะท้อนมุมมองว่า ธุรกิจพระเครื่องออนไลน์
เป็นสิ่งที่เหมาะสมและดีส าหรับผู้ เล่น เนื่องจากผู้เล่นส่วนใหญ่มีความช่ืนชอบเป็น
ทุนเดิม ยิ่งได้เรียนรู้มากจะยิ่งมากประสบการณ์ ฉะนั้น ธุรกิจพระเครื่องออนไลน์ถือ
เป็นแหล่งการเรียนรู้อย่างหนึ่งที่สามารถเห็นพระเครื่องหลากหลายพื้นที่ พุทธคุณหรือ
ความศักดิ์สิทธ์ิเป็นสิ่งที่บอกไม่ได้ว่า มีจริงมากน้อยแค่ไหน เพียงแค่ช่ืนชอบในพระ
เครื่ององค์ใดองค์หนึ่ง ความศรัทธาก็ยังอยู่ แต่กลุ่มของผู้เล่นบางกลุ่มก็นิยมเล่นพระ
เครื่องเก๊ เพราะพระเครื่องเก๊มีความสวยงาม ไม่สึก จะเห็นได้ว่า กลุ่มผู้เล่นพระเครื่อง
ยอมรับในธุรกิจพระเครื่องออนไลน์ ไม่ว่าพระเครื่องจะแท้หรือเก๊ ความช่ืนชอบจะเป็น
ตัวตัดสินใจการบูชามาเป็นสิ่งยึดเหนี่ยวจิตใจ  
 ส่วนกลุ่มสุดท้าย เป็นกลุ่มประชาชนทั่วไปที่ไม่ได้มีความสนใจในพระเครื่อง
มากนัก แต่ก็ใช่ว่าจะไม่นับถือบูชา กลุ่มนี้แบ่งเป็น 2 กลุ่มใหญ่ คือ กลุ่มที่ 1 เห็นด้วยใน
ธุรกิจพระเครื่องออนไลน์ เพราะเห็นว่า ธุรกิจพระเครื่องออนไลน์เป็นช่องทางการ
ติดต่อเช่าบูชาและเกิดการเรียนรู้ของกลุ่มผู้สนใจ เช่นเดียวกับธุรกิจออนไลน์อื่น ๆ 
เพราะการเกิดกลุม่ธุรกิจออนไลน์ประเภทนี้มพีื้นฐานมาจากความช่ืนชอบส่วนตัว ความ
เช่ือความศรัทธาในพระเครื่องยังคงมีอยู่ ไม่ได้จางหาย ขอให้มีความเช่ือและยอมรับใน
พุทธคุณ การเช่าบูชาก็จะไม่สูญเปล่า ซึ่งคล้ายกับการเล่นหวยที่เช่ือในสิ่งที่จะท าให้ถูก
หวย เช่น การเห็นจอมปลวกขนาดใหญ่ ก็จะไปกราบไหว้ขอพร ส าหรับกลุ่มที่ 2 ที่ไม่
เห็นด้วยในธุรกิจพระเครื่องออนไลน์ เพราะยังมีความเช่ือในเรื่องเดิมที่ว่า สิ่งศักดิ์สิทธ์ิ
ต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นพระเครื่องหรือของขลังไม่ควรน ามาเร่เช่าบูชา ควรอยู่เป็นหลักเป็น
แหล่ง เพื่อแสดงให้เห็นถึงความเคารพนับถือในสิ่งนั้น ธุรกิจพระเครื่องออนไลน์ก็
เช่นเดียวกันที่ควรเป็นเพียงให้เรียนรู ้ไม่ควรมีการเช่าบูชา เพราะหากมีการเช่าบูชาข้าม



  

มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย | วารสารที่ผ่านการรับรองคุณภาพจาก TCI (กลุ่มที่ 2) 

80 Journal of SaengKhomKham Buddhist Studies Vol. 6 No. 1 | January – April 2021 

จังหวัดหรือพื้นที่ห่างไกล จะต้องมีการจัดส่ง ซึ่งผู้จัดส่งอาจไม่รู้ว่า ในกล่องเป็นพระ
เครื่อง อาจมีการข้าม การโยน กลุ่มนี้จึงมองว่า เป็นสิ่งที่ไม่ควรและไม่เหมาะสมที่จะน า
สิ่งศักดิ์สิทธ์ิที่คนไทยนับถือมากระท าในลักษณะดังกล่าวนี ้
 จากที่ได้ท าการศึกษามา ท าให้ผู้เขียนได้รับทราบถึงข้อเท็จจริงในด้านความ
เหมาะสมการบูชาพระเครื่องออนไลน์ของผู้ถูกสัมภาษณ์ โดยผู้เขียนได้เล็งเห็นว่า 
สังคมไทยมีการเปลี่ยนแปลงตามความทันสมัยของโลก ท าให้สังคมไม่หยุดนิ่ง มีการ
เคลื่อนไหวตลอดเวลา ไม่ว่าจะค่านิยมหรือวิถีชีวิตที่ปรับเปลี่ยนตามอิทธิพลต่าง ๆ ที่
ได้รับ เช่นเดียวกับความเช่ือ ค่านิยมในพระเครื่องที่มีความเปลี่ยนแปลง ซึ่งบุคคลบาง
กลุ่มได้หันมาเช่าบูชาพระเครื่องเพื่อเก็งก าไร การเป็นสังคมสมัยใหม่ยิ่งท าให้เห็นการ
ขยายตัวอย่างรวดเร็วของธุรกิจพระเครื่อง ซึ่งจากข้อมูลของผู้ถูกสัมภาษณ์ท าให้เห็นว่า 
ความคิดเห็นหรือมุมมองของคนไทยยังมีความแตกต่างกัน ในประเด็นนี้ไม่ได้กล่าวให้
เกิดการเปรียบเทียบแต่อย่างใด เพียงแต่ผู้เขียนต้องการสะท้อนให้เห็นความเช่ือความ
ศรัทธาที่อาจมีความลดถอยลง ต่างกับด้านเศรษฐกิจที่มีความเจริญก้าวหน้ามากขึ้น ใน
ด้านเศรษฐกิจนั้นคนในสังคมต้องมีความรู้ด้านการค้าขายเป็นองค์ประกอบหลักจึงจะ
น าความรู้ของแต่ละบุคคลมาประกอบธุรกิจได้ เช่นเดียวกับธุรกิจพระเครื่องออนไลน์ที่
มีการน าเสนอรูปแบบวิถีความเช่ือใหม่ที่เกิดข้ึน ซึ่งรูปแบบดังกล่าวอาจท าให้ค่านิยม
ด้านพระเครื่องออนไลน์เพิ่มขึ้น แต่ขณะเดียวกันอาจมีบางกลุ่มที่ใช้ผลประโยชน์จาก
ธุรกิจพระเครื่องออนไลน์นี้ เพื่อประโยชน์ส่วนตน ไม่ค านึงถึงจรรยาบรรณของผู้
ประกอบธุรกิจพระเครื่อง ดังนั้น ผู้เขียนจึงเห็นว่า ธุรกิจพระเครื่องออนไลน์กับวิถีความ
เช่ือในยุค 4.0 ได้มีการน าเทคโนโลยีและการค้าแบบหัวสมัยใหม่มาใช้ ซึ่งรูปแบบการ
น าเสนอเป็นสิ่งทีส่ร้างสรรค์และน่าสนใจ ส่วนเรื่องวิถีความเช่ืออาจเสื่อมถอยไปบ้างแต่
ใช่ว่าจะหมดไป เพราะคนรุ่นใหม่หรือกลุ่มใหม่อาจหันมาสนใจในธุรกิจพระเครื่องมาก
ข้ึน ทั้งนี้ เป็นเพราะสื่อโฆษณาที่เข้าถึงได้ง่ายและมีความเช่ือเป็นทุนเดิมที่สามารถ
พัฒนาต่อยอดไปในด้านธุรกิจนี้ได ้ฉะนั้น ในยุค 4.0 ธุรกิจพระเครื่องกับวิถีความเช่ือจะ
มีแนวทางที่เข้ามาเสริมสร้าง ก็คือ ปัญญาที่มาควบคู่กับความศรัทธา 
 องค์ความรู้ใหม่ 
 ในด้านองค์ความรู้ใหม่สามารถสรุปได้ 3 ประเด็น คือ 1. การนับถือบูชาพระ
เครื่อง เป็นสิ่งคู่กับสังคมไทยมายาวนาน โดยผู้นับถืออาจแบ่งเป็น 2 กลุ่มใหญ่ คือ 1) 
กลุ่มที่เช่ือว่า พระเครื่องเป็นสื่อกลางให้ร าลึกถึงพระรัตนตรัย และ 2) กลุ่มที่เช่ือว่า 
พระเครื่องเป็นสิ่งศักดิ์สิทธ์ิที่มีอิทธิฤทธ์ิ ปาฏิหาริย์ ดลบันดาลตามประสงค์   
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 2. ธุรกิจออนไลน์เป็นเรื่องใหม่ที่มาพร้อมกับอินเทอร์เน็ตที่จะช่วยท าให้การ
ค้าขาย กระจายสินค้าได้สะดวกรวดเร็วและกว้างไกลกว่าการไปเช่าบูชาจากวัดหรือ
ร้านเช่าพระเครื่องโดยตรง  
 3. ความเหมาะสมของธุรกิจพระเครื่องอาจพิจารณาได้ 2 ประเด็น คือ 1) 
รูปแบบการท าธุรกิจสมัยใหม่ที่มีความสะดวกรวดเร็ว ไร้ข้อจ ากัดด้านเวลาและสถานที่ 
ซึ่งในยุคโรคโควิด-19 ก็เหมือนจะช่วยให้มีการรักษาระยะห่าง (Social Distancing) ได้
ดี และ 2) ความเหมาะสมของธุรกิจ โดยเฉพาะลักษณะของการเลือกเช่าออนไลน์ 
(Online Shopping) และการจัดส่งพระเครื่อง อาจถูกมองว่า เป็นสิ่งที่ขัดกับศรัทธา
ดั้งเดิมที่ต้องเป็นสิ่งที่ควรเคารพบูชา ไม่ใช่ของซื้อของขายและไม่ใช่ของที่ต้องบรรจุลง
กล่องแล้วจัดส่งรวมกับสินค้าชนิดอื่น เพราะอาจท าให้พุทธคุณของพระเครื่องเสื่อมลง 

สรุป 
จากที่ได้ศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับเรื่องธุรกิจพระเครื่องออนไลน์

ดังกล่าวข้างต้น สรุปบทความได้ดังนี้ พระเครื่องเป็นเครื่องรางชนิดหนึ่งที่มีรูปลักษณะ
เป็นโลหะหรือผงดินเผา มีขนาดเล็กสามารถห้อยพกพาได้สะดวกและเป็นสิ่งยึดเหนี่ยว
จิตใจ ไม่ว่าจะป้องกันภัย เสริมสร้างบารมีและเป็นสิ่งศักดิ์สิทธ์ิที่คนไทยนิยมนับถือ เมื่อ
ยุคสมัยเปลี่ยนไปมีการน าเทคโนโลยีสื่อสารที่ทันสมัยมาปรับใช้ให้ทันเห็นการณ์ของ
สังคม จึงเกิดเป็นธุรกิจพระเครื่องออนไลน์ที่สามารถสร้างรายได้ กระตุ้นเศรษฐกิจไทย 
เพราะการเช่าบูชาพระเครื่องออนไลน์เป็นลักษณะของการซื้อขายแบบทั่วไป โดยมีการ
ซื้อและสั่งจอง จัดส่งถึงมือผู้รับหรือช าระเงินปลายทางและจัดส่งทางไปรษณีย์หรือใช้
บริการบริษัทเคอรี่ เป็นต้น ดังนั้น การเข้าถึงแหล่งธุรกิจพระเครื่องออนไลน์จึงมีความ
สะดวกและรวดเร็ว ทั้งยังตอบประเด็นทางศาสนาและประเพณีได้ว่า พระเครื่องมีต้น
ก าเนิดมาจากแรงศรัทธาของคน มีการประกอบพิธีกรรมเพื่อให้มีความขลังศักดิ์สิทธ์ิ
ตามความเช่ือของแต่ละบุคคล เพราะฉะนั้น ความเช่ือของแต่ละบุคคลที่มีต่อธุรกิจพระ
เครื่องออนไลน์โดยรวมแล้ว จึงเห็นด้วยและยินยอมต่อการเกิดธุรกิจพระเครื่อง
ออนไลน์ เพราะจะได้มีแหล่งเรียนรู้ในแง่พุทธศิลป์และเผยแพร่แก่ประชากรโลกไดร้ับรู้
ในสิ่งที่คนไทยนับถือบูชาและยังสะท้อนให้เห็นว่า ค่านิยมในพระเครื่องไม่มีเสื่อมถอย  

เอกสารอ้างอิง 
กิตติ ภิญโญ. (2560). ปัจจัยที่มีผลต่อความนิยมพระเครื่องของประชาชนที่มีความ

สนใจพระเครื่อง ในจังหวัดกรุงเทพมหานคร กรณีศึกษา ศูนย์พระเครื่อง 



  

มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย | วารสารที่ผ่านการรับรองคุณภาพจาก TCI (กลุ่มที่ 2) 

82 Journal of SaengKhomKham Buddhist Studies Vol. 6 No. 1 | January – April 2021 

ห้างสรรพสินค้าพันธ์ุทิพย์พลาซ่า สาขางามวงศ์วาน. การค้นคว้าอิสระปริญญา
นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยกรุงเทพ.  

จิดาภา ทัดหอม. (2558). การตลาดผ่านสื่อสังคมออนไลน์ ความไว้วางใจและคุณภาพ
ของระบบสารสนเทศที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าผ่านช่องทางการ
ถ่ายทอดสดเฟซบุ๊ ก ไลฟ์  (Facebook Live) ของผู้บริ โภคออนไลน์ ใน
กรุงเทพมหานคร. การค้นคว้าอิสระปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต 
มหาวิทยาลัยกรุงเทพ.  

จุฬาภรณ์ ทองเสน่ห์. (2563). ประชาชนทั่วไป. สัมภาษณ์. 2 กุมภาพันธ์. 
ญาณวุฒิ เศวตธิติกุล และคณะ. (2560). การวิเคราะห์องค์ประกอบของร้านค้า

ออนไลน์ที่มีผลต่อพฤติกรรมการเลือกซื้อเครื่องแต่งกายแฟช่ันของผู้บริโภค. 
วารสารวิชาการนวัตกรรมสื่อสารสังคม. 5 (1), 21-31.  

ณัฐวุฒิ แก้ววิมล. (2558). ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจเช่าพระเครื่อง
ออนไลน์ เว็บไซต์ G-pra. การค้นคว้าอิสระปริญญาเศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์.  

บอย ท่าพระจันทร์ FC. (16 มีนาคม 2563). ภาพการเช่าบูชาพระเครื่องออนไลน์ผ่าน
เฟซบุ๊กไลฟ์. สืบค้นเมื่อ 16 มีนาคม 2563, จาก https://www.facebook 
.com/boythaphrachan/ 

บัญชา เลิศอักษร. (2563). ผู้สนใจเช่าพระเครื่อง. สัมภาษณ์. 2 กุมภาพันธ์. 
พิมพ์ชนก ขันต์ตาวงษ์. (2563). ประชาชนทั่วไป. สัมภาษณ์. 2 กุมภาพันธ์.  
ภานุวัฒน์ รัตนดิษฐ์. (2555). ปัจจัยที่มีผลต่อความส าเร็จของธุรกิจออนไลน์. การ

ค้นคว้าอิสระปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราช
มงคลธัญบุรี.  

มหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย. (2539). พระไตรปิฎกภาษาไทย ฉบับมหาจุฬาลงกรณ
ราชวิทยาลัย เล่ม 25. กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพ์มหาจุฬาลงกรณราช
วิทยาลัย.  

มหามกุฏราชวิทยาลัย. (2523). พระไตรปิฎกภาษาบาลี อักษรไทย ฉบับสยามรัฐ เล่ม 
25. กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพ์มหามกุฏราชวิทยาลัย.  

ศรีศักร วัลลิโภดม. (2547). ลอยกระทง: จากประเพณีหลวงสู่ประเพณีราษฎร์ แล้ว
พินาศด้วยการท่องเที่ยว. วารสารเมืองโบราณ. 30 (4), 7-13.  



     

ธมนวรรณ แจ่มจ ารัส และคณะ I Thamonwan Chaemchamrat, et al. 

83  วารสารบัณฑิตแสงโคมค า ปีที่ 6 ฉบับที่ 1 | มกราคม – เมษายน 2564 

ศุภชัย เรืองสรรงามสิริ. (2 มกราคม 2563). วิเคราะห์ตลาดพระเครื่อง 2563. สืบค้น
เมื่อ 5 กุมภาพันธ์ 2563, จาก https://www.khaosod.co.th/amulets 
/news_3286180 

สิทธิชัย บัวค าหลวง. (2563). ผู้รับ-เช่าพระเครื่อง. สัมภาษณ์. 2 กุมภาพันธ์. 
สุรศักดิ์ เจริญวงศ์. (2533). ประติมากรรมไทย. ใน โครงการสารานุกรมไทยส าหรับ

เยาวชนฯ. สารานุกรมไทยส าหรับ เยาวชนฯ เล่ม  14. หน้า 615-618. 
กรุงเทพมหานคร: โครงการสารานุกรมไทยส าหรับเยาวชน โดยพระราช
ประสงค์ในพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว.  

Amulet24.com. (ม.ป.ป.). พระเครื่องดี เกจิดัง พิธีขลัง มวลสารศักดิ์สิทธ์ิ. สืบค้นเมื่อ 
4 กุมภาพันธ์ 2563, จาก https://www.amulet24.com/ 

Pongpang. (12 กันยายน 2562). ธุรกิจออนไลน์คืออะไร. สืบค้นเมื่อ 5 กุมภาพันธ์ 
2563, จาก  https://blog.sogoodweb.com/Article/Detail/112649 

Siammongkol. (23 กันยายน 2555). ประวัติความเป็นมาของพระเครื่อง. สืบค้นเมื่อ 
5 กุมภาพันธ์ 2563, จาก https://www.siammongkol.com/smf/index. 
php?topic=1515.0  

 
 
 
 
 
 

https://www.khaosod.co.th/amulets/news_3286180
https://www.khaosod.co.th/amulets/news_3286180
https://blog.sogoodweb.com/Article/Detail/112649
https://www.siammongkol.com/smf/index.%20php?topic=1515.0
https://www.siammongkol.com/smf/index.%20php?topic=1515.0

