
  

Research Article;    Received: 2020-05-07;    Revised: 2020-05-21;    Accepted: 2020-05-23. 
 

การจูงใจนักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซดด้วยองค์ประกอบ 
ทางการท่องเที่ยว เพื่อเข้าร่วมประเพณีฮีตสิบสองใน 

จังหวัดขอนแก่น 
Attracting Generation Z Tourists with Tourism Element 

to Participate in Heet-Sib-Song Tradition in 
 Khon Kaen Province 

 

จีณัสมา ศรีหิรัญ1, กมนภา หวังเขื่อนกลาง2, รวิภา ในเถา3, สมศักดิ์ ตลาดทรัพย์4 
Jenasama Srihirun1, Kamonpa Wangkuanklang2,  

Rawipha Naithao3, Somsak Taladsub4 
คณะบริหารธรุกิจและการบญัชี มหาวิทยาลัยขอนแก่น1, 2, 3, 

คณะสังคมศาสตร์บูรณาการ มหาวิทยาลัยขอนแก่น วิทยาเขตหนองคาย4  

Faculty of Business Administration and Accountancy, Khon Kaen University1, 2, 3, 
Faculty of Integrated Social Sciences, Khon Kaen University, Nongkhai Campus4  

Corresponding Author, E-mail: jenass@kku.ac.th, jenasama.srihirun@gmail.com   

 
บทคัดย่อ 
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวเจเนอเรชัน
แซดในจังหวัดขอนแก่น 2) เพื่อศึกษาสถานการณ์ปัจจุบันประเพณีฮีตสิบสอง ในอ าเภอ
กระนวน อ าเภอน้ าพองและอ า เภอเวียงเก่า 3) เพ่ือวิเคราะห์ความคาดหวังต่อ
องค์ประกอบการท่องเที่ยว ในการเข้าร่วมประเพณีฮีตสิบสอง จากความคาดหวังของ
นักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซดในอ าเภอเมือง จังหวัดขอนแก่น 4) เพ่ือเสนอแนวทางการ
จูงใจนักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซดในการเข้าร่วมประเพณี ฮีตสิบสอง ในจังหวัด
ขอนแก่น โดยมีกลุ่มตัวอย่างวิจัยเชิงคุณภาพ คือ ผู้ใหญ่บ้านและชาวบ้าน 3 ชุมชน 
ได้แก่ อ าเภอกระนวน อ าเภอน้ าพอง และอ าเภอเวียงเก่า และกลุ่มตัวอย่างวิจัยเชิง
ปริมาณ คือ นักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซดในจังหวัดขอนแก่น เครื่องมือที่ใช้ คือ แบบ
สัมภาษณ์แบบเชิงลึก ส่วนสถิติที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ ความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉลี่ยและส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน  
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 ผลการวิจัย พบว่า 1) พฤติกรรมนักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซดในจังหวัด
ขอนแก่นมีแรงจูงใจหลักจากความต้องการเรียนรู้วัฒนธรรมและการวางแผนการ
ท่องเที่ยวโดยใช้สื่อออนไลน์และโซเชียลมีเดียเป็นหลัก 2) สถานการณ์ปัจจุบันของ
ประเพณีฮีตสิบสองแต่ละชุมชนมีผู้น าชุมชนและนักการเมืองท้องถิ่นเป็นผู้มีอิทธิพลใน
การสืบสานและส่งเสริมการจัดงานประเพณีฮีตสิบสอง 3) ระดับความคาดหวังของ
นักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซดมีค่าเฉลี่ยโดยรวมอยู่ในระดับมาก มีการเลือกความ
คาดหวังด้านกิจกรรมเป็นล าดับแรก 4) แนวทางการจูงใจนักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซด 
ในการเข้าร่วมประเพณีฮีตสิบสองในจังหวัดขอนแก่น คือ ส ารวจทรัพยากรของชุมชนที่
มีเอกลักษณ์และน ามาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยว สร้างเครือข่ายกับ
พันธมิตรทางวิชาการเพ่ือปลูกฝังให้เยาวชนตระหนักถึงคุณค่าของประเพณีและ
วัฒนธรรม สร้างการรับรู้และการเข้าถึงข้อมูลข่าวสารโดยการส่งเสริมกิจกรรม
การตลาดการท่องเที่ยวและสร้างสาธารณูปโภคพ้ืนฐานให้สะดวกและเข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยวได้ง่าย ที่พักมีความปลอดภัย 24 ชั่วโมง ถูกสุขลักษณะและมีสัญญาณ
อินเทอร์เน็ตที่เสถียรและรวดเร็ว และที่พักควรอยู่ใกล้สถานที่ที่จัดประเพณีเพ่ือให้
สะดวกแก่นักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซด 

ค าส าคัญ: การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม; ฮีตสิบสอง; นักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซด 

Abstract  
 The objectives of this research are as follows: 1) to study tourism 
behavior of Generation Z Tourists in Khon Kaen Province; 2) to study the 
current situation of Heet-Sib-Song Tradition in Kra Nuan District, Nam 
Phong District, and Weang Khao District in Khon Kaen Province; 3 )  to 
analyze the expectations of Generation Z Tourists on tourism elements 
in joining the Heet-Sib-Song Tradition in Muang District, Khon Kaen 
Province; and 4) to propose guidelines for attracting Generation Z 
Tourists to participate in Heet-Sib-Song Tradition in Khon Kaen Province. 
The samples of this study consist of village leaders and villagers of three 
villages which are in Kra Nuan District, Nam Phong District, and Phu 
Weang District. The sample of quantitative research is Generation Z 
Tourists in Muang District, Khon Kaen Province. The tool used in this 
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study is in-depth-interviews (IDI). Descriptive statistical methods are used 
in data analysis: frequency, percentage, mean, and standard deviation.  
 The results of the study reveal that 1) behavior of Generation Z 
Tourists in Khon Kaen Province: it is motivated by cultural learning and 
tourism planning using online and social media; 2 ) the current situation 
of the Heet-Sib-Song Traditions: each community has community leaders 
and local politicians who have the influence to carry on and promote 
the organizing of the Heet-Sib-Song Traditional Festival; 3 ) the level of 
tourist expectations of Generation Z is averaged at a high level, the 
aspect of activities is chosen first; and 4 )  guidelines for influencing 
Generation Z Tourists to join the Heet-Sib-Song in Khon Kaen Province: it 
is to explore unique community resources and develop them into 
tourism products, to build a network with academic alliances to instill 
youth, to be aware of the value of traditions and culture, and to create 
awareness and access to information by promoting tourism marketing 
activities and build basic infrastructure to be convenient and easy to 
access to tourist attractions. There are good accommodations that are 
safe 2 4  hours, hygienic, stable and fast internet signal, and near the 
place where tradition is organized for the convenience of tourists, Gen Z.  

Keywords: Cultural Tourism; Heet-Sib-Song; Generation Z              

บทน า  
 สภาพวิถีชีวิตของชาวอีสานมี
ลักษณะเป็นสังคมเกษตรกรรมและ
สังคมพุทธเช่นเดียวกับวิถีชีวิตของคน
ไทยตามภูมิภาคต่าง ๆ แต่เนื่องจาก
พ้ืนที่ภาคอีสานมีความแห้งแล้ง ชาว
อีสานจึงมี พิธีกรรมและความเชื่อที่
ก่อให้เกิดความเป็นสิริมงคลแก่ตนเอง
และชุมชน และช่วยในเรื่องการท า
เกษตรให้ได้ผลผลิตที่ดีมีความเจริญ

งอกงาม จึงมีความเชื่อเรื่องฮีตสิบสอง
ที่สอดคล้องต้องกันกับความเชื่อใน
พระพุทธศาสนาแบบเถรวาท (ขันเตียน 
น า ม เก ตุ , 2 5 5 6 ) ที่ เ น้ น ย้ า ถึ ง
ความส าคัญของการท านาในขั้นตอน
หลัก ๆ ที่สะท้อนความร่วมแรงร่วมใจ
แล ะส าน ค วาม ส ามั ค คี ใน ชุ ม ช น
ตลอดจนความส าคัญของบรรพบุรุษที่
ยังอยู่และล่วงลับไปแล้ว  
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 บุญฮีตสิบสองมาจากค าว่า ฮีต 
ตรงกับค าว่า จารีต หมายถึง ความ
ประพฤติดี ธรรมเนียมประเพณี อัน
เนื่องในพระพุทธศาสนา ส่วนสิบสอง 
หมายถึง จ านวนเดือนในรอบปีตาม
ปฏิทินทางจันทรคติ ดังนั้น ฮีตสิบสอง 
จึงหมายถึง ประเพณีที่ในภาคอีสาน
ปฏิบัติกันมาในโอกาสต่าง ๆ ทั้ง 12 
เดือน ในรอบปี ได้แก่ เดือนอ้าย-บุญ
เข้ากรรม เดือนยี่ -บุญคูณลาน เดือน
สาม-บุญข้าวจี่  เดือนสี่ -บุญผะเหวด 
เดือนห้า-บุญสงกรานต์ เดือนหก-บุญ
บั้งไฟ เดือนเจ็ด-บุญซ าฮะ เดือนแปด-
บุญ เข้ าพรรษา เดือน เก้า -บุญ ข้าว
ประดับดิน  เดื อนสิบ -บุญข้าวสาก 
เดือนสิบเอ็ด-บุญออกพรรษา เดือนสิบ
สอ ง -บุ ญ กฐิ น  (ส านั ก วัฒ น ธรรม 
มห าวิท ยาลั ยขอน แก่ น , ม .ป .ป .) 
นอกจากประเพณี ฮีตสิบสองจะเป็น
ประเพณีเก่าแก่ที่มีการสืบทอดต่อกัน
มาของคนอีสานแล้ว ปั จจุบันยังมี
ความส าคัญในด้านการท่องเที่ยวอีก
ด้วย เพราะจะมีนักท่องเที่ยวเดินทาง
ไปเที่ยวชมพิธีกรรมต่าง ๆ ที่มีชื่อเสียง 
อาทิ ประเพณีบุญบั้งไฟของจังหวัด
ยโสธร ประเพณีแห่ เทียนพรรษาที่
จังหวัดอุบลราชธานี เป็นต้น ซึ่งจัดว่า
เป็ น ก า ร ท่ อ ง เที่ ย ว ที่ ส่ ง เ ส ริ ม
ศิลปวัฒนธรรมด้วย เนื่องจากประเพณี
ฮีตสิบสอง เป็นพิธีที่ชาวอีสานยึดถือ
ปฏิบัติมาแต่โบราณ และสืบทอดมา

จนถึงในปัจจุบัน หากแต่ปัจจุบันเป็น
ยุคที่เทคโนโลยีและนวัตกรรมเข้ามามี
บทบ าท ส าคัญ ต่ อชี วิ ตป ระจ าวั น 
เยาวชนคนรุ่นใหม่หรือนักท่องเที่ยวเจ
เนอเรชันแซดไม่ค่อยให้ความส าคัญกับ
ประเพณีเก่าแก่ เพราะเติบโตมาพร้อม
กับสิ่งอ านวยความสะดวกมากมายที่
อยู่ล้อมรอบ มีความสามารถในการใช้
งานเทคโนโลยีต่าง ๆ และเรียนรู้ได้
รวดเร็ว ท าให้มีพฤติกรรมเปิดรับสิ่ง
ใหม่และคุ้นชินกับการใช้เทคโนโลยี 
(มนัสวี  ศรีนนท์ , 2561; Marketeer, 
2560) จนท าให้เด็กเจเนอเรชันนี้สนใจ
เกี่ยวกับเรื่องประเพณีและวัฒนธรรม
เก่ า  ๆ  น้ อยลง และอาจส่ งผล ให้
ประเพณีและวัฒนธรรมฮีตสิบสอง
เลือนหายไปได้ในอนาคต 
 จากเหตุผลที่กล่าวมา ผู้วิจัย
จึงต้องการศึกษาการจูงใจนักท่องเที่ยว
เจเนอเรชันแซดด้วยองค์ประกอบ
ทางการท่องเที่ยวเพ่ือเข้าร่วมประเพณี
ฮีตสิบสองในจังหวัดขอนแก่น และ
ปลูกฝังให้นักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซด
หันมาให้ความส าคัญกับประเพณีฮีตสิบ
สองเพ่ือสืบสานศิลปวัฒนธรรมไทย
ของชาวอีสานให้ยั งคงอยู่ต่อไปใน
อนาคต  
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วัตถุประสงค์การวิจัย  
1 . เ พ่ื อ ศึ ก ษ าพ ฤ ติ ก ร ร ม

นักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซดในจังหวัด
ขอนแก่น  

2. เพ่ื อศึ กษ าสถานการณ์
ปัจจุบันของประเพณี ฮีตสิบสองใน
อ าเภอกระนวน อ าเภอน้ าพองและ
อ าเภอเวียงเก่า   

3. เพื่อวิเคราะห์ความคาดหวัง
ต่อองค์ประกอบการท่องเที่ยวในการ
เข้าร่วมประเพณีฮีตสิบสอง จากความ
คาดหวังของนักท่องเที่ยวเจเนอเรชัน
แซ ด ใน เข ต อ า เภ อ เมื อ ง  จั งห วั ด
ขอนแก่น 

4. เพ่ือเสนอแนวทางการจูงใจ
นักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซดเพ่ือเข้า
ร่วมประเพณี ฮีตสิบสองในจั งหวัด
ขอนแก่น  

ระเบียบวิธีวิจัย                                                 
     การวิจัยนี้ เป็น เชิงผสานวิธี 
ประกอบไปด้วยการวิจัยเชิงคุณภาพ
และการวิจัยเชิงปริมาณ โดยใช้การ
สั มภ าษณ์ แบบ เชิ งลึ ก  ( In-depth-
Interviews: IDI) กับกลุ่มตัวอย่างวิจัย

เชิ งคุณ ภ าพ  คื อ  ผู้ น าชุ ม ชนและ
ชาวบ้านในชุมชน 3 ท่าน ในจังหวัด
ขอนแก่น จ านวนทั้ งหมด 3 ชุมชน 
ได้แก่ ต าบลหนองโก อ าเภอกระนวน 
ต าบลหนองกุง อ าเภอน้ าพองและ
ต าบลเมืองเก่าพัฒนา อ าเภอเวียงเก่า 
และผู้วิจัยได้ใช้วิธีเลือกกลุ่มตัวอย่าง
แบ บ จ า เพ าะ เจ าะจ ง (Purposive 
Sampling) กับกลุ่มตัวอย่างวิจัยเชิง
ปริมาณ คือ นักท่องเที่ยวเจเนอเรชัน
แซดในจังหวัดขอนแก่นที่มีอายุตั้งแต่ 
9-23 ปี โดยใช้แบบสอบถาม จ านวน 
400 ชุด โดยมีตรวจสอบความเชื่อมั่น
และความเที่ยงตรงของแบบสอบถาม
ด้ ว ย ค่ า สั ม ป ร ะ สิ ท ธิ์ แ อ ล ฟ า 
( Cornbrash’s Alpha Coefficient) 
ซึ่งผลที่ได้ของค่า Alpha อยู่ที่ 0.914 
ถือเป็นค่าที่สามารถน าแบบสอบถาม
ไปใช้ได้จริงและวิเคราะห์ข้อมูลทาง
สถิติ โดยใช้สถิติ เชิงพรรณนา ได้แก่ 
ค่าความถี่  ค่าร้อยละ การแจกแจง
ความถี่  ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน   
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 กรอบแนวคิดการวิจัย  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ตาราง 1 กรอบแนวคิดการจูงใจนักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซด  
ตาราง 1 กรอบแนวคิดการจูงใจนักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซด  

ด้วยองค์ประกอบทางการท่องเที่ยวเพื่อเข้าร่วมประเพณีฮตีสิบสองในจังหวัดขอนแก่น 

ผลการวิจัย  
 1) พฤติกรรมนักท่องเที่ ยว  
เจเนอเรชันแซดในจังหวัดขอนแก่น 
ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มตัวอย่าง ซึ่งเป็น
นักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซดจ าแนก
ตามเพศพบว่า เป็นเพศหญิง คิดเป็น
ร้อยละ 71 เพศชายคิดเป็นร้อยละ 19 
และเพศทางเลือก (LGBT) คิดเป็นร้อย
ละ 10 ตามล าดับ จ าแนกตามอายุมี
อายุ 15-17 ปี คิดเป็นร้อยละ 31.8 

เป็ นจ านวนที่ ม ากที่ สุ ด  ในขณ ะที่
จ า แ น ก ต า ม ศ า ส น า  ผู้ นั บ ถื อ
พระพุทธศาสนามีจ านวนมากที่สุด คิด
เป็นร้อยละ 96.8 โดยมากมีอาชีพเป็น
นักศึกษา คิดเป็นร้อยละ 51.2 มีรายได้
ต่อเดือน 2,000-5,000 บาท คิดเป็น
ร้อยละ 31.8 ร้อยละโดยรวมของการ
รั บ รู้ เ กี่ ย ว กั บ ฮี ต สิ บ ส อ ง ข อ ง
นักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซดคิดเป็น
ร้อยละ 83.5 และไม่รู้จักประเพณี ฮี
ตสิบสองคิดเป็นร้อยละ 16.5 ร้อยละ
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โดยรวมเกี่ยวบุคคลที่มีอิทธิพลกับการ
รับรู้ประเพณีฮีตสิบสองมากที่สุด คือ  
จากคุณพ่อ-คุณแม่คิดเป็นร้อยละ 31 
จากคุณครู-อาจารย์คิดเป็นร้อยละ 30 
ไม่มีผู้ใดเป็นผู้มีอิทธิพลคิดเป็นร้อยละ 
16 รู้จักด้วยตนเองคิดเป็นร้อยละ 8 
จากญาติพ่ีน้องคิดเป็นร้อยละ 7 จาก
เพ่ือนคิดเป็นร้อยละ 5 และอ่ืน ๆ คิด
เป็ นร้อยละ 3 ตามล าดั บ  ร้อยละ
โดยรวมเกี่ยวกับการเที่ยวชมประเพณี
ฮีตสิบสองเคยเที่ยวชมประเพณีฮีตสิบ
สองคิดเป็นร้อยละ 52 และไม่เคยเที่ยว
ชมประเพณีฮีตสิบสองคิดเป็นร้อยละ 
32 และไม่รู้จักประเพณีฮีตสิบสองคิด
เป็นร้อยละ 16 ร้อยละโดยรวมของ
แรงจูงใจในการเที่ยวชมประเพณีฮีตสิบ
สอง เกิดจากการเรียนรู้วัฒนธรรมคิด
เป็นร้อยละ 74.8 ความสนุกสนานคิด
เป็ นร้อยละ 39.5 ความศรัทธาใน
พิธีกรรมคิด เป็นร้อยละ 30.5 การ
พักผ่อนหย่อนใจคิดเป็นร้อยละ 29.5 
การพบปะสังสรรค์กับเพ่ือนคิดเป็นร้อย
ละ 21 และอ่ืน ๆ คิดเป็นร้อยละ 4.7 
ร้อยละโดยรวมของการวางแผนการ
ท่องเที่ยวของเจเนอเรชันแซดจะหา
ข้อมูลในการวางแผนการท่องเที่ยวจาก
เฟซบุ๊ก (Facebook) คิดเป็นร้อยละ 
67 จากเว็บไซต์ต่าง ๆ เช่น พันทิป 
( Pantip) คิ ด เ ป็ น ร้ อ ย ล ะ  62.7 
สอบถามข้อมูลจากคนคิดเป็นร้อยละ 
42.3 อินสตาแกรม (Instagram) คิด

เป็นร้อยละ 21.5 จากหนังสือเกี่ยวกับ
การท่องเที่ยวคิดเป็นร้อยละ 19.5 จาก
โทรทัศน์คิดเป็นร้อยละ 18.5 จากทวิต
เตอร์  (Twitter) คิด เป็ นร้อยละ 16 
จากนิตยสารต่าง ๆ คิดเป็นร้อยละ 7 
จากแผ่นพับคิดเป็นร้อยละ 5.8 จาก
หนังสือพิมพ์คิดเป็นร้อยละ 3.3 และ
อ่ืน ๆ คิดเป็นร้อยละ 3.5   
 2) สถานการณ์ปัจจุบันของ
ประเพณีฮีตสิบสองของอ าเภอกระนวน 
อ าเภอน้ าพองและอ าเภอเวียงเก่ า 
จั งหวัดขอนแก่น  จากผลการวิจั ย 
พบว่า แต่ละชุมชนมีสภาพแวดล้อมที่
แ ต ก ต่ า ง กั น  ไ ม่ ว่ า จ ะ เ ป็ น
ส ภ า พ แ ว ด ล้ อ ม ท า ง ธ ร ร ม ช า ติ 
ส ภ า พ แ ว ด ล้ อ ม ท า งสั ง ค ม ห รื อ
สภาพแวดล้อมด้านการคมนาคม ท าให้
การจัดประเพณี ฮีตสิบสองในแต่ละ
ชุมชนมีความโดดเด่นแตกต่างกัน เช่น 
ต าบลหนองกุ ง  อ า เภ อน้ าพ อง มี
สภาพแวดล้อมด้านสังคมที่แข็งแรง 
ผู้คนในชุมชนมีความสามัคคีเหนียว
แน่นและชุมชนมีความเจริญ ท าให้
ได้ เปรียบในด้านการเข้าถึงและสิ่ ง
อ านวยความสะดวก และในเทศกาล
ส าคัญทางต าบลหนองกุง อ าเภอน้ า
พอง ก็จะมีการจัดงานและมีขบวนแห่
ยิ่งใหญ่ในทุก ๆ ปี ส่วนในตัวอ าเภอน้ า
พองนั้นมีสภาพแวดล้อมที่ติดกับล าน้ า
พอง ท าให้มีประเพณีที่ชุมชนอ่ืนไม่
สามารถจัดได้ เช่น ประเพณีแข่งเรือ 
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ซึ่งกลายเป็นประเพณีส าคัญประจ า
อ าเภอ ส าหรับต าบลหนองโก อ าเภอ
กระนวน มีความได้เปรียบในเรื่องของ
ผู้น าชุมชนที่มีความแข็งแกร่ง เพราะ
ไม่ใช่แค่ผู้ใหญ่บ้านที่มีหน้าที่ดูแลเรื่อง
ป ร ะ เพ ณี ต่ า ง  ๆ  ใน ชุ ม ช น  ยั ง มี
นักการเมืองท้องถิ่นเป็นเจ้าของแหล่ง
ประชุมสัมมนาภายในชุมชนที่มีชื่อว่า 
คุ้มโอเคแม่ ใหญ่ สอน ซึ่ งเป็นแหล่ง
เรียนรู้เกี่ยวกับวิถีชีวิตและวัฒนธรรมที่
เข้ามามีส่วนช่วยในการจัดการเรื่อง
ประเพณีต่าง ๆ ในต าบลหนองโก และ
มีส่วนช่วยในการเผยแพร่วัฒนธรรม
อีสานไปสู่นักท่องเที่ยวอีกด้วย ส่วน
ต าบลเมืองเก่าพัฒนา อ าเภอเวียงเก่า 
มี จุ ด เด่ น ใน ด้ าน ที่ อ ยู่ ใก ล้ แ ห ล่ ง
ท่ อ ง เที่ ย ว ส าคั ญ ขอ งจั งห วั ด  คื อ 
พิพิธภัณฑ์ไดโนเสาร์ภูเวียงและผาชม
ตะวัน ในด้านของการสืบสานประเพณี
ไปยั งลูกหลานนั้ น  ต าบลหนองโก 
อ าเภอกระนวนและต าบลหนองกุง 
อ าเภอน้ าพอง มีความได้เปรียบเป็น
อย่างมาก เนื่องจากในชุมชนมีโรงเรียน
ประจ าอ าเภอขนาดใหญ่ตั้งอยู่และใน
ทุกปีที่ มีการจัดประเพณี  โรงเรียน
เหล่านั้นจะเข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรม 
คือ การส่งเด็กนักเรียนร่วมท าขบวนแห่
ช่วยชาวบ้านหรือส่งเข้าประกวดเวที
ต่าง ๆ ท าให้นักเรียนในทุกรุ่นได้ซึมซับ
วัฒนธรรมและประเพณีของชุมชน
ตนเอง นอกจากนี้ ผู้ให้สัมภาษณ์ยังให้

ข้อมูลว่า ไม่ใช่ประเพณีทุกเดือนที่จะมี
นักท่องเที่ยวหรือเด็กนักเรียนมาร่วม
งาน แต่ต้องเป็นประเพณีส าคัญเท่านั้น 
ได้แก่ บุญผะเหวด บุญสรงน้ า บุญบั้ง
ไฟ บุญเข้าพรรษา บุญออกพรรษาและ
บุญกฐินที่จะมีนักท่องเที่ยวมาร่วมงาน  
 3) ก า ร วิ เ ค ร า ะ ห์ ค ว า ม
คาดหวังต่อองค์ประกอบการท่องเที่ยว 
ในการเข้าร่วมประเพณีฮีตสิบสองจาก
ความคาดหวังของนักท่องเที่ ยวเจ
เนอ เรชั น แซด ใน เขตอ า เภอ เมื อ ง 
จังหวัดขอนแก่น จะเห็นดังต่อไปนี้   
 ระดั บ ความค าดห วั งขอ ง
นักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซด ด้านการ
ดึ ง ดู ด /ก า ร จู ง ใจ  (Attractions) มี
ค่ า เฉลี่ ย โดยรวมอยู่ ใน ระดั บมาก 
( =3.86) โด ย มี ก า ร เลื อ ก ค ว า ม
คาดหวั งให้ วัฒ นธรรมมีความเป็ น
เอกลักษณ์ โดดเด่นและน่าสนใจอยู่ใน
ระดับมาก คิดเป็นร้อยละ 50.25 เป็น
ล าดับแรก เลือกความคาดหวังให้ได้รับ
ประสบการณ์ใหม่ ๆ หลังจากการไป
เที่ยวชมประเพณีฮีตสิบสองอยู่ในระดับ
มาก คิด เป็นร้อยละ 47 และเลื อก
ความคาดหวังให้ เป็นการท่องเที่ยว
แบบใช้ค่าใช้จ่ายน้อยอยู่ในระดับมาก 
คิดเป็นร้อยละ 44.5 ตามล าดับ  
 ระดั บ ความค าดห วั งขอ ง
นักท่องเที่ ยวเจเนอเรชันแซด ด้าน
กิจกรรม (Activities) มีค่าเฉลี่ยรวมอยู่
ใน ระดับมาก ( =3.89) โดยมีการ
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เลือกความคาดหวังให้กิจกรรมที่จัดมี
ความน่าสนใจอยู่ในระดับมาก คิดเป็น
ร้อยละ 52.25 เลือกความคาดหวังให้มี
กิจกรรมที่นักท่องเที่ยวสามารถมีส่วน
ร่วมกับชาวบ้านได้อยู่ในระดับมาก คิด
เป็นร้อยละ 48.5 และเลือกความ
คาดหวังให้ปรับปรุงกิจกรรมให้มีความ
ทันสมัยมากยิ่งขึ้นอยู่ในระดับมาก คิด
เป็นร้อยละ 47.25 ตามล าดับ  
 ระดั บ ความค าดห วั งขอ ง
นักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซด ด้านการ
เข้ า ถึ ง  (Accessibility) มี ค่ า เฉ ลี่ ย
โดยรวมอยู่ ในระดับมาก  ( =3.87) 
โดยมี ก าร เลื อกความคาดห วั ง ให้
ส าม ารถ เข้ าถึ ง ได้ โด ย รถ บ ริ ก า ร
สาธารณะ ในระดับมาก คิดเป็นร้อยละ 
40.75 เป็นล าดับแรก และเลือกความ
คาดหวังให้มีป้ายบอกทางไปยังสถานที่
ท่องเที่ยวอย่างชัดเจนในระดับมาก คิด
เป็นร้อยละ 39.5  
 ระดั บ ความค าดห วั งขอ ง
นักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซด ด้านสิ่ง
อ านวยความสะดวก (Amenity) มี
ค่าเฉลี่ยรวมอยู่ในระดับมาก ( =3.85) 
โดยมีการเลือกความคาดหวังให้มีการ
รักษาความปลอดภัยภายในแหล่ง
ท่องเที่ยวในระดับมาก คิดเป็นร้อยละ 
47 .75 เป็ นล าดั บต้ น  เลื อกความ
คาดหวั ง ให้ มี ก ารป ระชาสั ม พั น ธ์
ประเพณีฮีตสิบสอง ผ่านสื่อโซเชียล
มีเดียในระดับมาก คิดเป็นร้อยละ 42 

เท่ า กั น กั บ ก าร เลื อ ก ค าด ห วั ง ให้
เจ้าหน้าที่ให้การบริการที่ดีและเอาใจ
ใส่อยู่ในระดับมาก คิดเป็นร้อยละ 42  
 ระดั บ ความค าดห วั งขอ ง
นักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซด ด้านที่พัก 
(Accommodation) มีค่าเฉลี่ยรวมอยู่
ใน ระดับมาก ( =3.85) โดยมีการ
เลือกความคาดหวังให้ชุมชนมีที่ พัก
สามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้อยู่ใน
ระดับมาก คิดเป็นร้อยละ 46.5 ความ
คาดหวังให้ที่พักมีบรรยากาศที่ดีและ
ปลอดภัยอยู่ในระดับมาก คิดเป็นร้อย
ละ 43 และเลือกความคาดหวังให้เป็น
ที่พักแบบโฮมสเตย์เพ่ือเรียนรู้วิถีชีวิต
และใกล้ชิดกับคนในชุมชนอยู่ในระดับ
มาก คิดเป็นร้อยละ 40.5  
  ระดับ ความคาดหวั งของ
นักท่องเที่ ยวเจเนอเรชันแซด ด้าน
ราคามีค่าเฉลี่ยรวมอยู่ ในระดับมาก 
( =3.84) โดยมีความคาดหวังให้ราคา
ค่าบริการขนส่ งสาธารณะมีความ
เหมาะสมอยู่ในระดับมาก คิดเป็นร้อย
ละ 44 การเลือกความคาดหวังให้ราคา
ที่พักมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก 
คิดเป็นร้อยละ 43 และความคาดหวัง
ให้ราคาในการท ากิจกรรมในชุมชน
และราคาอาหารและเครื่องดื่มมีความ
เหมาะสมอยู่ในระดับมาก คิดเป็นร้อย
ละ 41.75 ในระดับท่ีเท่ากัน  
 หากกล่ าวโดยสรุปส าหรับ
ความคาดหวังต่อองค์ประกอบการ
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ท่องเที่ ยว ในการเข้าร่วมประเพณี     
ฮีตสิบสองของนักท่องเที่ยวเจเนอเรชัน
แซ ด ใน เข ต อ า เภ อ เมื อ ง  จั งห วั ด
ขอนแก่น โดยรวมเฉลี่ยอยู่ ในระดับ
มาก ทุกด้าน โดยเรียงตามล าดับได้
ดั งนี้  ความคาดหวั งด้ านกิจกรรม 
(Activities) ( =3.89) ความคาดหวัง
ด้ า น ก า ร เ ข้ า ถึ ง  ( Accessibility) 
( =3.87) และด้านการดึงดูด/การจูง
ใจ (Attractions)( =3.86) ตามล าดับ  
 4) แ น ว ท า ง ก า ร จู ง ใ จ
นักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซดเพ่ือเข้า
ร่วมประเพณี ฮีตสิบสอง ในจังหวัด
ขอนแก่น  
 จากการเก็บรวบรวมข้อมูล 
การศึกษาค้นคว้า การสัมภาษณ์และ
การแจกแบ บ สอบ ถาม  ผู้ วิ จั ย ได้
น า เสนอแนวทางการส่ ง เสริมการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมประเพณีฮีตสิบ
สองส าหรับนักท่องเที่ยวเจเนอเรชัน
แซ ด ใน จั งห วั ด ขอน แ ก่ น  โด ย ใช้
องค์ป ระกอบการท่ องเที่ ยว  5A’s 
(Tourism Western Australia, 
2009; Dickman, 1996; Middleton, 
1994) ดังนี้  
 4.1. ก า รดึ งดู ด /ก า รจู ง ใจ 
(Attractions)   
 1) ส ารวจทรัพยากรของชุมชน
ที่มี เอกลักษณ์และน ามาพัฒนาเป็น
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่น่าสนใจ 

เช่น อ าเภอน้ าพอง มีพ้ืนที่ที่ติดกับล า
น้ าพอง ในเดือนสิบสองหรือเดือน
พ ฤศ จิ ก ายน ที่ จ ะมี บุ ญ ก ฐิ น แ ล ะ
ประเพณีลอยกระทง ควรมีการจัด
ประเพณีแข่งเรือในทุก ๆ ปี โดยเพ่ิม
กิจกรรมเพ่ือปรับปรุงให้มีความทันสมัย
และชั กชวน ให้ คน รุ่ น ให ม่ ม าร่ วม
กิจกรรม เช่น การประกวดเรือพายแข่ง
โดยใช้วัสดุท้องถิ่นที่มีแบบแผนมาจาก
ก า ร แ ข่ ง ขั น  Red Bull Soapbox 
Race ของต่างประเทศที่จะให้ผู้ เข้า
แข่งขันสร้างรถมาใช้ในการแข่งขัน  
 2) ส่งเสริมการจัดประเพณีที่
เกี่ยวข้องกับชุมชนและแหล่งท่องเที่ยว
ใกล้เคียง เช่น ต าบลหนองโก อ าเภอ
กระนวน มีแหล่งท่องเที่ ยวบริเวณ
ใกล้เคียง คือ ไร่สตรอว์เบอร์รี่ณัฐพร 
น้ าตกบ๋าหลวงและคุ้มโอเคแม่ใหญ่สอน 
เป็นต้น  สามารถน ามาพัฒนาเป็ น
โปรแกรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
แบบผามผสานการเรียนรู้วิถีชุมชนได้ 
เพ่ือสร้างทางเลือกใหม่ให้นักท่องเที่ยว 
ต าบลหนองกุง อ าเภอน้ าพอง มีแหล่ง
ท่องเที่ยวใกล้เคียง คือ เขื่อนอุบลรัตน์ 
ฝายหนองหวายและวัดพระธาตุขาม
แก่น ซึ่งเป็นแหล่งท่องเที่ยวยอดฮิต
ของนักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซดอยู่แต่
เดิมแล้ว ดังนั้น ควรมีการน าประเพณี
ส าคัญไปจัดงานอยู่ตามแหล่งท่องเที่ยว
หรืออาจจัดเทศกาลดนตรีประจ าถิ่นที่
ส า ม า ร ถ เรี ย ก ค ว า ม ส น ใจ จ า ก
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นักท่ องเที่ ยวเจเนอเรชันแซดได้ดี 
ต าบลเมืองเก่าพัฒนา อ าเภอเวียงเก่า 
มีแหล่งท่องเที่ยวใกล้เคียง คือ อุทยาน
ประวัติศาสตร์ไดโนเสาร์  พิพิธภัณฑ์
ได โน เสาร์ภู เวีย งและผาชมตะวัน 
สามารถจัดประเพณีในแหล่งท่องเที่ยว
เพ่ือให้มีความน่าสนใจและแปลกใหม่
มากยิ่งขึ้น  
 4.2 กิจกรรม (Activities)  
 1) สร้างเครือข่ายกับพันธมิตร
ส าย วิ ช าก าร  เช่ น  โร ง เรี ย น แล ะ
มหาวิทยาลั ยต่ าง ๆ  สืบ เนื่ องจาก
สถาบันต่าง ๆ จะมีโครงการบริการ
วิชาการเพ่ือพัฒนาชุมชน อันเป็นการ
ปลูกฝังให้เยาวชนตระหนักถึงคุณค่า
ของวัฒนธรรมและใส่ใจเรื่องประเพณี
มากยิ่งขึ้น   
 4.3 การเข้าถงึ(Accessibility)  
 1) ส ร้ า งก ารรั บ รู้ แ ล ะการ
เข้ าถึ งข้อมู ลข่ าวสารและส่ งเสริม
กิจกรรมการตลาดการท่องเที่ยวของ
แต่ละอ าเภอ ของจังหวัดขอนแก่น โดย
การจัดท าปฏิทินการท่องเที่ยวโดยใช้
สื่ อออนไลน์  เช่น  เฟซบุ๊ กแฟนเพจ 
(Facebook Fanpage)  
 2) ถนนที่ ใช้ เดิ นทางมายั ง
แหล่งท่องเที่ยวควรมีความสะดวกและ
สามารถ เข้ าถึ งได้ ด้ วยรถโดยสาร
สาธารณะและมีป้ายบอกทางท่ีชัดเจน  
 3) มีระบบ GPS โดยการปัก
หมุดเพ่ิมสถานที่ลงไปในกูเกิลแผนที่ 

(Google Maps) เพ่ือให้นักท่องเที่ยวที่
ต้องการเดินทางมาท่องเที่ ยวด้ วย
ตนเอง สามารถเดินทางได้อย่างสะดวก 
รวดเร็วและถูกต้อง  
 4.4 สิ่งอ านวยความสะดวก 
(Amenity)  
 1) มีหน่วยงานที่ดูแลรักษา
ความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สิน
ของนักท่องเที่ยว เช่น เจ้าหน้าที่รักษา
ความปลอดภัยหรืออาสาสมัครต ารวจ
ชุมชน  
 2) ความสะอาดของสภาพ 
แวดล้อมโดยรวมของแหล่งท่องเที่ยว 
เช่น ห้องน้ าสาธารณะ 
 3) สิ่งอ านวยความสะดวกด้าน
เทคโนโลยี เช่น สัญญาณอินเทอร์เน็ต  
 4.5 ที่พัก(Accommodation) 
 1) ที่พักต้องมีความปลอดภัย 
ประตู หน้าต่าง สามารถปิดได้มิดชิด มี
การรักษาความปลอดภัยในเวลามี
นักท่องเที่ยวเข้าพัก  
 2) สัญญาณอินเทอร์เน็ตในที่
พักเป็นสิ่งส าคัญและจ าเป็นเพ่ือความ
สะดวกของนักท่องเที่ยวที่ต้องการ
จะอัปเดตการมาท่องเที่ยวครั้งนี้บน
โลกโซเชียลมีเดีย  
 3) ที่พักควรอยู่ใกล้สถานที่ที่
จั ด ป ร ะ เพ ณี เ พ่ื อ ให้ ส ะ ด ว ก แ ก่
นักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซด  
 จ า ก ผ ล ก า ร วิ จั ย ต า ม
วั ต ถุ ป ร ะ ส งค์ ทั้ ง ห ม ด จ ะ พ บ ว่ า 
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นักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซดมีความ
สนใจการท่องเที่ยวตามประเพณีฮีตสิบ
สองที่ ถือว่า เป็นการท่องเที่ ยวเชิ ง
วัฒ น ธรรม อี ส าน อย่ างม าก  ก าร
ท่องเที่ยวดังกล่าวมีทั้งที่เป็นการเที่ยว
ชมเพ่ือความสนุกสนานและการมีส่วน
ร่วมผ่านกิจกรรมของโรงเรียนหรือ
ชุมชน อย่างไรก็ตาม การท่องเที่ยวของ
กลุ่มเจเนอเรชันแซดก็มีความคาดหวัง
ในด้านต่าง ๆ มากมาย ทั้งนี้ เพ่ือความ
สะดวกสบายตามยุคสมัยของกลุ่มตน    

อภิปรายผล  
 จากวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เพ่ือ
ศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซดในจังหวัด
ขอนแก่น สามารถอภิปรายผล ดังนี้  
 นักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซด
คุ้ น ชิ น กั บ ก าร ใช้ เท ค โน โลยี  ว า ง
แผนการเดินทางท่องเที่ยวโดยใช้สื่อ
ออนไลน์และโซเซียลมีเดียเป็นหลัก ซึ่ง
สอดคล้องกับทฤษฎีเจเนอเรชันกับ
กรอบวิธีคิดและจากการส ารวจการ
เดินทางของนักท่องเที่ยวชาวยุโรปแต่
ละเจเนอเรชัน และคน Gen Z กับ
พฤติ กรรมการใช้  Social   Media 
(Teachsauce, 2562; Marketeer, 
2560; มนัสวี ศรีนนท์, 2561) ในขณะ
ที่ งานวิจัยนี้  ผู้ ตอบแบบสอบถาม
โดยมากเป็นนักท่องเที่ยวเจเนอเรชัน
แซดที่มีอาชีพเป็นนักเรียน นักศึกษา 

ส่วนใหญ่นับถือพระพุทธศาสนา จะมีผู้
ที่นับถือศาสนาคริสต์อยู่ร้อยละ 3 และ
ศาสนาอิสลามร้อยละ 0.2 หากแต่ก็
เคยท่องเที่ยวชมประเพณีฮีตสิบสอง 
แสดงให้เห็นว่า การเข้าร่วมประเพณีฮี
ตสิบสอง ซึ่งเป็นประเพณีที่มีความเชื่อ
ทางพระพุทธศาสนา ไม่ได้เป็นอุปสรรค
ในการเข้ าร่วมของคนต่ างศาสนา 
เพราะโดยกิจกรรมประเพณีที่เกิดนับ
ได้ว่าประเพณี ฮีตสิบสอง คือ การ
ท่องเที่ยวเชิงแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม  
ในด้านของแรงจูงใจในการเที่ยวชม
ประเพณีฮีตสิบสอง เกิดจากการเรียนรู้
วัฒนธรรมเป็นหลักโดยคิดเป็นร้อยละ 
74.8 ซึ่งสอดคล้องกับผลการวิจัยเรื่อง
การพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมโดยการมีส่วนร่วมของชุมชน
จังหวัดอุดรธานี ที่พบว่า ประชาชนใน
ต าบลเมืองพาน ต้องการมีส่วนร่วมใน
การร่ วมมื อจั ด การท่ อ ง เที่ ย ว เชิ ง
วัฒนธรรมในชุมชนโดยให้นักท่องเที่ยว
มาเรียนรู้วัฒนธรรมที่หลากหลายของ
ชุมชน  (นิ จิ รา คลั งสมบั ติ , 2557) 
ในขณะที่งานวิจัยเรื่องการจัดการการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในเมืองเชียง
คาน อ าเภอเชียงคาน จั งหวัด เลย 
พ บ ว่ า  ก ระบ วน ก ารจั ด ก ารก าร
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของเมืองเชียง
คาน มีการด าเนินงานร่วมกันระหว่าง
คุ้มวัด เทศบาลและกลุ่มผู้ประกอบการ 
โดยมีการจัดการความรู้ด้านต่าง ๆ ให้
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นักท่องเที่ยวเรียนรู้วัฒนธรรมของเมือง 
(วันใหม่ แตงแก้ว, 2554)  
 จากวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เพ่ือ
ศึกษาสถานการณ์ปัจจุบันของประเพณี
ฮีตสิบสอง ใน เขตอ าเภอกระนวน 
อ าเภอน้ าพองและอ าเภอเวีย งเก่ า 
จังหวัดขอนแก่น พบว่า แต่ละชุมชนมี
สภาพแวดล้อมที่แตกต่างกัน ไม่ว่าจะ
เป็นสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ 
ส ภ า พ แ ว ด ล้ อ ม ท า งสั ง ค ม ห รื อ
สภาพแวดล้อมด้านการคมนาคม ท าให้
การจัดประเพณี ฮีตสิบสองในแต่ละ
ชุมชนในเขตอ าเภอกระนวน อ าเภอน้ า
พองและอ า เภ อ เวี ย งเก่ า  จั งห วั ด
ขอนแก่น มีความโดดเด่นแตกต่างกัน 
ซึ่งสอดคล้องกับจากวิจัยเรื่องศึกษา
วิ เค ร าะห์ ก าร เป ลี่ ย น แ ป ล งข อ ง
ประเพณีฮีตสิบสอง: กรณีศึกษา ต าบล
เมืองเก่า อ าเภอเมือง จังหวัดขอนแก่น 
พบว่า เขตเทศบาลต าบลเมืองเก่า 
อ าเภอเมือง จังหวัดขอนแก่น ส่งเสริม
ประเพณีฮีตสิบสอง โดยยังคงประพฤติ
ปฏิบัติกันครบอยู่ทุกประเพณี แต่มีการ
ปรับเปลี่ยนไปตามเนื้อหาสาระวิถีชีวิต
ความเป็นอยู่ที่ เป็นไปตามกาลเวลา 
โดยขึ้นอยู่กับปัจจัยด้านลักษณะการ
เปลี่ยนแปลงทางสังคมและวัฒนธรรม 
ปัจจัยด้านนิเวศวิทยาและสิ่งแวดล้อม
ทางธรรมชาติ ปัจจัยด้านความเชื่อต่อ
ประเพณี ปัจจัยด้านบุคลิกภาพทัศนคติ

ส่วนบุคคล (พระสุขี ชาครธมฺโม (ศรี
มาตย์), 2553) 
  ในด้านการสืบสานประเพณีสู่
ลู กหลาน  ต าบลหนองโก  อ า เภ อ
กระนวนและต าบลหนองกุง อ าเภอน้ า
พอง มีโรงเรียนประจ าอ าเภอขนาด
ใหญ่ตั้งอยู่และในทุกปีมีการจัดงาน
ประเพณีฮีตสิบสอง นักเรียนจะมีส่วน
ร่วมในกิจกรรมต่าง ๆ ท าให้ซึมซับ
วัฒนธรรมและประเพณีฮีตสิบสองอันดี
งามของชุมชนชาวอีสาน ซึ่งสอดคล้อง
กับงานวิจัยเรื่องการศึกษาฮีตสิบสองใน
ฐานะเครื่องมือเสริมสร้างความเป็น
ปึกแผ่นทางสังคมของชุมชนอีสาน ที่
พ บ ว่ า  ป ระ เพ ณี ฮี ต สิ บ ส อ ง เป็ น
เครื่องมือในการถ่ายทอดความคิด 
ความเชื่อ ค่านิยมด้านต่าง ๆ ที่มีความ
เกี่ยวข้องกับพระพุทธศาสนา ระบบ
ความสัมพันธ์เชิงครอบครัวและเครือ
ญาติ และวิถีผลิตทางการเกษตรให้กับ
ชาวบ้าน ส่งผลให้มีลักษณะของการ
ช่วยเหลือเกื้อกูลและแบ่งปันซึ่งกันและ
กัน ท าให้ชุมชนพ่ึงตนเองได้และมี
ความเป็นปึกแผ่นทางสังคม (ฌาณิญา 
จินดามล, 2549) อย่างไรก็ตาม ผู้ให้
ข้อมูลส าคัญในการวิจัยเชิงคุณภาพให้
ข้อมูลว่า ไม่ใช่ประเพณีทุกเดือนที่จะมี
นักท่องเที่ยวหรือมี เด็กนักเรียนเข้า
ร่วมงาน แต่ต้องเป็นประเพณีส าคัญ 
ได้แก่ บุญผะเหวด บุญสรงน้ า บุญบั้ง
ไฟ บุญเข้าพรรษา บุญออกพรรษาและ
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บุญกฐินจึงจะมีนักเรียนเข้าร่วม ซึ่ง
สอดคล้องกับงานวิชาการด้านประเพณี
ข อ งผู้ ท ร งคุ ณ วุฒิ ที่ ว่ า  “ห าก แ ต่
ประเพณีบางอย่างหายไปตามกาลเวลา 
ขึ้นอยู่กับความเหมาะสมของยุคสมัย
ด้วย เพราะโดยปกติ  หากไม่มี เหตุ
จ าเป็นที่จะเลิกหรือเปลี่ยนแปลงแล้ว ก็
ไม่ค่อยมีใครไปเลิกหรือเปลี่ยนเป็นอัน
ขาด ยกเว้นไว้แต่จะเป็นประเพณีที่ล้า
หลัง ไม่เข้ากับยุคสมัยหรือเสียหายต่อ
ส่วนรวม ประเพณีนั้นก็จะเลิกและหมด
ไปเอง อย่างเช่น การล่าหัวคนของคน
บางเผ่าในแอฟริกา การรัดเท้าของสาว
จีน การกระโดดเข้ากองไฟเผาตัวตาย
ตามสามีของหญิงในอินเดีย เป็นต้น” 
(จุ ฑ า รั ต น์  แ พ ว ง ษ์ จี น , 2 5 55) 
น อ ก จ าก นั้ น  ง าน วิ จั ย เรื่ อ ง ก า ร
เปลี่ยนแปลงวิถีชีวิตของชาวบ้านช า
โสม ต าบลกบินทร์ อ าเภอกบินทร์บุรี 
จังหวัดปราจีนบุรี: กรณีศึกษาประเพณี
ฮีตสิบสองคองสิบสี่ พบว่า ประเพณีทั้ง
สิบสองเดือน (ฮีตสิบสอง) และแนว 
ทางปฏิบัติของคนในชุมชน (คองสิบสี่) 
ได้สูญหายหรือเปลี่ยนแปลงไปจาก
อดีต สาเหตุมีหลายประการ คือ 1) ลูก 
หลานและคนรุ่นใหม่ในหมู่บ้านได้ไป
ศึกษาต่อและท างานในเมืองหลวงและ
เมืองใหญ่ในจังหวัดอ่ืน จึงไม่ได้ปลูกฝัง
ให้ อนุ รักษ์ และสืบสานวัฒ นธรรม
ประเพณีพ้ืนบ้านและมองว่าวัฒนธรรม
พ้ืนบ้านเป็นสิ่งล้าสมัย 2) ชาวบ้านช า

โสม  ท านาโดยใช้ เครื่ อ งจั กรแทน
แรงงานสัตว์ ดังนั้น ระยะเวลาในการ
เก็บเกี่ยวจึงสั้นลงท าให้ขาดประเพณี
บุณคูณลาน เพราะปัจจุบันชาวนาเก็บ
เกี่ยวข้าวโดยใช้รถเกี่ยวข้าว 3) เมื่อ
สั ง ค ม เป ลี่ ย น แ ป ล ง ไป วิ ถี ชี วิ ต ก็
เปลี่ยนแปลงไปด้วย ฉะนั้น คองสิบสี่
บางอย่างจึงหายไปเหมือนกัน เช่น การ
ล้างเท้าก่อนขึ้นบ้าน การบูชาบันได 
การบูชาประตู การล้างเท้าให้สามีก่อน
นอน (นพดล พรามณ,ี 2554)  
 จากวัตถุประสงค์ข้อที่ 3 เพ่ือ
วิ เ ค ร า ะ ห์ ค ว า ม ค า ด ห วั ง ต่ อ
องค์ประกอบการท่องเที่ยวในการเข้า
ร่ ว ม ป ร ะ เพ ณี ฮี ต สิ บ ส อ ง ข อ ง
นักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซดในเขต
อ าเภอเมือง จังหวัดขอนแก่น พบว่า 
การประเมินระดับความคาดหวังของ
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเกี่ยวกับ
ประเพณี ฮีตสิบสองในอ าเภอเมือง 
จังหวัดขอนแก่น จากผลการศึกษา 
พบว่า ทุกข้อมีระดับความคาดหวัง
เฉลี่ ยอยู่ ในระดับมากทั้ งหมดและ
สามารถสรุปได้ว่า นักท่องเที่ ยวเจ
เนอเรชันแซดไม่ ได้คาดหวังให้การ
ท่ อ งเที่ ย ว เชิ งวัฒ นธรรม เกี่ ย วกั บ
ป ร ะ เพ ณี ฮี ต สิ บ ส อ ง  ใน จั งห วั ด
ขอนแก่น อยู่ในระดับมากที่สุด เพราะ
การท่องเที่ยวตามชุมชน ไม่จ าเป็นเป็น
ต้องมีองค์ประกอบด้านการท่องเที่ยว
ครบในทุก ๆ ด้านเสมอไป ด้านการ
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ดึงดูดและจูงใจไม่จ าเป็นต้องเป็นปัจจัย
แรกที่ส าคัญ หากแต่องค์ประกอบด้าน
กิจกรรมเป็นสิ่งส าคัญในการจูงใจให้
นักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซดให้ความ
สนใจ ด้านการเข้าถึงควรเข้าถึงโดยง่าย 
ด้านสิ่งอ านวยความสะดวกควรมีสิ่งที่
จ าเป็นให้ครบครันและในด้านที่พักควร
มีที่พักท่ีรองรับนักท่องเที่ยวได้และเป็น
ที่พักแบบโฮมสเตย์ที่ เป็นเสน่ห์อย่าง
หนึ่งของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
ซึ่งสอดคล้องกับภาพลักษณ์ของแหล่ง
ท่องเที่ ยวที่ เป็นแนวคิดส าคัญของ
องค์ประกอบที่ท าให้นั กท่องเที่ ยว
ตั ด สิ น ใจ เดิ น ท า ง ม า ท่ อ ง เที่ ย ว 
(Tourism Western Australia, 
2009; Dickman, 1996; Middleton, 
1994) อย่างไรก็ตาม นักท่องเที่ยวเจ
เนอเรชันแซดเป็นกลุ่มที่ให้ความส าคัญ
กับสื่อโซเชียลมีเดียมาก ดังนั้น จึงควร
ส่ ง เสริ มและสนั บสนุ นการเข้ าถึ ง
สัญญาณอินเตอร์ เน็ ตเพ่ือเชื่อมต่อ
โซเชียลมีเดียและประเพณีฮีตสิบสอง
ควรผนวกกับสถานที่ท่องเที่ยวอื่น  
 จากวัตถุประสงค์ข้อที่ 4 เพ่ือ
เสนอแนวทางการจูงใจนักท่องเที่ยวเจ
เนอเรชันแซดให้เข้าร่วมประเพณีฮีตสิบ
สอง ในจังหวัดขอนแก่น พบว่า ด้าน
การดึ งดู ด /การจู งใจ  (Attractions) 
โดยการส ารวจทรัพยากรของชุมชนที่มี
เอ กลั กษ ณ์ และน ามาพั ฒ นาเป็ น
ผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวที่น่าสนใจ

และส่งเสริมการจัดประเพณีที่เก่ียวข้อง
กับชุมชนและแหล่งท่องเที่ยวใกล้เคียง 
โด ยส ร้ า งกิ จ ก รรม   (Activities) ที่
ปลูกฝังให้เยาวชนตระหนักถึงคุณค่า
ของวัฒนธรรมและใส่ใจเรื่องประเพณี
ม ากยิ่ งขึ้ น  มี ค วามสอดคล้ อ งกั บ
งานวิจัยเรื่องแนวทางการพัฒนาแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กรณีศึกษา 
ต าบลจันทเขลม อ าเภอเขาคิชฌกูฏ 
จังหวัดจันทบุรี ที่พบว่า ชาวชองใน
พ้ื น ที่ จ าน วน  6 ค รั ว เรื อน  มี ก าร
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ น าภูมิปัญญาวิถีชีวิต
แบบพอเพียง ด้านการแสดงเอกลักษณ์
วัฒนธรรม มีการร า การแสดงของชอง
เพ่ือดึงดูดให้เห็นถึงวัฒนธรรมวิถีชีวิต 
ความเป็นอยู่ของคนในพ้ืนที่ที่เป็นการ
พัฒนาแหล่งท่องเที่ยว (กิติยา พฤกษา
กิจ และบุญสม เกษประดิษฐ์, 2561) 
และจากงานวิ จั ย เรื่ อ งการศึ กษ า
อิทธิพลของพระธาตุพนมที่มีต่อความ
เชื่อและพิธีกรรมของชุมชนลุ่มแม่น  า
โข ง  ที่ พ บ ว่ า  ชุ มชนลุ่ ม แม่ น้ า โข ง 
หลากหลายด้วยกลุ่มชาติพันธุ์และ
ภาษา เป็นสังคมชนบทล้าหลัง สังคม
เกษตรกรรมที่ยากจน แต่มีความคงมั่น
ในจารีตประเพณี คติความเชื่อและ
พิ ธี ก ร ร ม ที่ เ กี่ ย ว เ นื่ อ ง กั บ
พระพุทธศาสนา ในด้านความเชื่อและ
พิธีกรรมของชุมชนลุ่มแม่น้ าโขงที่
เกี่ยวเนื่องกับพระพุทธศาสนาและพระ
ธาตุพนม ชุมชนได้แสดงออกในด้าน
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พิธีกรรม จารีตประเพณีสิบสองเดือน 
เรียกว่า ฮีตสิบสอง (อุทัย ภัทรสุข , 
2555) 
 ในขณะที่การวิจัยปฏิบัติการ
เพ่ือหาแนวทางการพัฒนาการจัดการ
ด้ าน การตล าดการท่ อ งเที่ ย ว เชิ ง
วัฒนธรรมไทยทรงด าบ้านหัวเขาจีน 
อ าเภอปากท่อ จังหวัดราชบุรี พบว่า 
แนวทางการพัฒนาการจัดการด้าน
การตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ไท ย ท รงด าบ้ าน หั ว เข าจี น  ด้ าน
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ ยวควรมีการ
ก าหนดต าแหน่งทางการตลาดหรือ
จุดเด่นที่แตกต่างจากไทยทรงด าที่อ่ืน 
และควรเพ่ิมช่องทางการส่ ง เสริม
ก ารต ล าด ให้ ม ากขึ้ น โด ย เน้ น สื่ อ
ออนไลน์ ควรสร้างโฮมเพจของชุมชน
และเพ่ิมช่องทางที่ สามารถสื่อสาร
โต้ตอบกันได้ (ชุติรัตน์ เจริญสุข และ
คณะ, 2558) ซึ่ งสอดคล้องกับการ
เข้าถึง (Accessibility) สิ่งอ านวยความ
ส ะ ด ว ก  (Amenity)  แ ล ะ ที่ พั ก 
(Accommodation) ที่ต้องสร้างการ
รับรู้และการเข้าถึงข้อมูลข่าวสารและ
ส่ ง เส ริ ม กิ จ ก ร รม ก ารต ล าด ก า ร
ท่องเที่ยวของแต่ละอ าเภอของจังหวัด
ขอนแก่น โดยการจัดท าปฏิทินการ
ท่องเที่ยวโดยใช้สื่อออนไลน์และเน้นสิ่ง
อ านวยความสะดวกด้านเทคโนโลยี 
เช่น สัญญาณอินเทอร์เน็ต โดยที่พัก
ต้องมีสัญญาณอินเทอร์เน็ตเพ่ือความ

สะดวกของนักท่องเที่ยวที่ประสงค์
จะอัปเดตการท่องเที่ยวบนโลกโซเชียล
มีเดีย  

สรุป   
 จากที่กล่าวมา สามารถสรุป
การวิ จั ย ได้ ว่ า  1) พ ฤติ ก รรม ขอ ง
นักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซดในจังหวัด
ขอนแก่นเคยมีประสบการณ์เที่ยวชม
ประเพณีฮีตสิบสองมากกว่าร้อยละ 52 
ผู้มีอิทธิพลหลักในการจูงใจ คือ คุณ
พ่อ-คุณแม่ แรงจูงใจหลักในการเที่ยว
ชมประเพณี ฮีตสิบสอง คือ ต้องการ
เรี ย น รู้ วั ฒ น ธรรม แ ล ะมี ก าร ว า ง
แผนการท่องเที่ยวโดยใช้โซเชียลมีเดีย
เป็นหลัก 2) สถานการณ์ปัจจุบันของ
ประเพณีฮีตสิบสองในจังหวัดขอนแก่น 
แ ต่ ล ะ ชุ ม ช น มี ผู้ น า ชุ ม ช น แ ล ะ
นักการเมืองท้องถิ่นเป็นผู้มีอิทธิพลใน
การสืบสานและส่งเสริมการจัดงาน
ประเพณี ฮีตสิบสอง 3) ระดับความ
คาดหวังของนักท่องเที่ยวเจเนอเรชัน
แซดมีค่าเฉลี่ยโดยรวมอยู่ในระดับมาก 
ในทุกองค์ประกอบของการท่องเที่ยว 
โดยเฉพะความคาดหวัง ด้านกิจกรรม 
(Activities) ( =3.89) ด้านการเข้าถึง 
(Accessibility) ( =3.87) และด้าน
การดึ งดูด /การจู งใจ (Attractions) 
( =3.86) ตามล าดับ นอกจากนั้น 
นักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซดยังให้
ความส าคัญแก่ราคาค่าบริการขนส่ง



  

มหาวิทยาลยัมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย | วารสารทีผ่่านการรับรองคุณภาพจาก TCI (กลุ่มที่ 2) 

48 Journal of SaengKhomKham Buddhist Studies Vol. 5 No. 1 | January – June 2020 

สาธารณะ ราคาที่พัก ค่าอาหารและ
เครื่องดื่มในการเข้าร่วมประเพณีฮีตสิบ
สองในระดับมาก และ 4) แนวทางการ
จูงใจนักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซดเพ่ือ
เข้าร่วมประเพณีฮีตสิบสองในจังหวัด
ขอนแก่น มีดังนี้ 4.1 การดึงดูด/การจูง
ใจ  (Attractions) โดยมี ก ารส ารวจ
ทรัพยากรของชุมชนที่มีเอกลักษณ์และ
น ามาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ ยวที่น่ าสนใจพร้อมส่งเสริม
ชุมชนและแหล่งท่องเที่ยวใกล้เคียง 
4 .2  กิ จ ก ร ร ม  (Activities)  ส ร้ า ง
เครือข่ายกับพันธมิตรทางวิชาการเพ่ือ
ปลูกฝังให้เยาวชนตระหนักถึงคุณค่า
ของประเพณีและวัฒนธรรม 4.3 การ
เข้าถึง (Accessibility) สร้างการรับรู้
และการเข้ าถึงข้อมูลข่าวสาร โดย
ส่ ง เส ริ ม กิ จ ก ร รม ก ารต ล าด ก า ร

ท่องเที่ยวของแต่ละอ าเภอของจังหวัด
ขอนแก่น และสร้างสาธารณูปโภค
พ้ืนฐานให้สะดวกและเข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยวได้ง่าย เช่น ถนน การบริการ
รถโดยสารสาธารณะ ป้ายบอกทางและ 
GPS ปักหมุดเพ่ิมสถานที่ใน Google 
Map 4 .4  สิ่ งอ านวยความสะดวก 
(Amenity) มีหน่วยงานรักษาความ
ปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินของ
นักท่องเที่ยว ความสะอาดของแหล่ง
ท่องเที่ยวและสิ่งอ านวยความสะดวก
ด้ า น เท ค โน โล ยี  เช่ น  สั ญ ญ า ณ
อิ น เท อ ร์ เ น็ ต  แ ล ะ  5 )  ที่ พั ก 
(Accommodation)  ต้ อ ง มี ค ว า ม
ปลอดภัย 24 ชั่วโมง ถูกสุขลักษณะ
และมีสัญญาณอินเทอร์เน็ตและที่พัก
ควรอยู่ใกล้สถานที่ที่จัดประเพณีเพ่ือให้
สะดวกแก่นักท่องเที่ยวเจเนอเรชันแซด 
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