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 The objectives of this study were: 1) To study the identity of the Salaengthon Village, 
Prakhon Chai District, Buriram Province, 2) To develop products based on the community 
identity of Salaengthon Village, Prakhon Chai District, Buriram Province, and 3) Evaluate the 
satisfaction with prototype products of the local community identity of Salaengthon Village, 
Prakhon Chai District, Buriram Province. Using qualitative research methods with a sample 
group of 30 people in product development, data were collected from focus groups, 
observations, and ballots. Data were analyzed using descriptive methods. and quantitative 
research with a group of 50 general people, satisfaction questionnaires Data were analyzed 
using statistics: percentage, standard deviation. The study revealed that the community's 
identity encompassed various elements, including 1) the Salaengthon shrine of the ancestors, 
2) earthen walls, 3) Salaengthon trees, 4) field crabs, and 5) engraved patterns, Therefore, 
community identity is used as a strategy for developing community products. Until finding 
suitable patterns to serve as prototypes for weaving, 5 patterns, dyeing the cotton threads 
with natural dyes from local plants. Use color mixing techniques to create various shades of 
color that are beautiful for weaving. Design 5 unique reed mat woven patterns. The colors 
used are community identity colors. Designing local woven fabric processing products Using 
techniques for laying out fabric patterns that are appropriate for product processing into 1 
set of clothing and accessories, designing 5 types of woven products emphasizing 
sophistication, strength, and utility, and adding value to community products by creating 
Brand It includes branding, product tags, and packaging. Emphasis on symbols of community 
identity. Both appearance and color are strategies for promoting the marketing of community 
products. And the results of the evaluation of satisfaction with prototypes of local products 
of the Salaengthon Subdistrict community from consumers and the general public, totaling 
50 people, found that there was an overall level of satisfaction in every prototype of the 

product. at the highest level has a mean value of ( x = 4.52, S.D. = 0.64). 
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การพัฒนาผลิตภัณฑ์พ้ืนถิ่นหมู่บ้านท่องเที่ยวต าบลแสลงโทน อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย ์

อัษฎางค์ รอไธสง1* ธัญรัศม์ ยุทธสานเสนีย์1 สนิท พาราษฎร์1 สินีนาฏ รามฤทธิ์1 และวิชัย เกษอรุณศรี1

1 คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย ์
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บทความวิจยั 

 
 
 
 
 
 
 
 

 การศึกษาวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาอัตลักษณ์ชุมชนต าบลแสลงโทน อ าเภอประ
โคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 2) พัฒนาผลิตภัณฑ์บนฐานอัตลักษณ์ชุมชนต าบลแสลงโทน อ าเภอ
ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ และ 3) ประเมินความพึงพอใจต้นแบบผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์พื้นถิ่น
ชุมชนต าบลแสลงโทน อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ โดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพกับ
กลุ่มตัวอย่างในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ จ านวน 30 คน เก็บข้อมูลจากการสนทนากลุ่ม การ
สังเกต บัตรค าลงคะแนน วิเคราะห์ข้อมูลด้วยวิธีแบบเชิงพรรณนา และวิจัยเชิงปริมาณกับกลุม่
บุคคลทั่วไปจ านวน 50 คน แบบสอบถามความพึงพอใจ วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติ ร้อยละ 
ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ผลการศึกษาพบว่า อัตลักษณ์ชุมชน คือ 1) ศาลตาปู่แสลงโทน 2) 
ก าแพงดิน 3) ต้นแสลง 4) ปูนา และ5) ลายขัด จึงน าอัตลักษณ์ชุมชนมาเป็นกลยุทธ์ในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน จนได้ลวดลายที่เหมาะสมเพื่อเป็นต้นแบบกับ การทอผ้า จ านวน 5 
ลาย ย้อมสีเส้นฝ้ายด้วยสีธรรมชาติจากพืชในท้องถิ่น ใช้เทคนิคการผสมสีให้เกิดสีหลากหลาย
เฉดสีให้สวยงามต่อการทอผ้า ออกแบบลายทอเสื่อกก จ านวน 5 ลายอัตลักษณ์ สีที่ใช้เป็นสีอัต
ลักษณ์ชุมชน การออกแบบผลิตภัณฑ์แปรรูปผ้าทอพื้นเมือง ใช้เทคนิคการวางแพทเทิร์นลาย
ผ้าให้เหมาะสมกับการแปรรูปผลิตภัณฑ์เป็นผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าและเครื่องประกอบการแต่งกาย 
จ านวน 1 ชุด การออกแบบผลิตภัณฑ์จักสานเน้นความประณีต แข็งแรง และประโยชน์ใช้สอย 
จ านวน 5 ชนิด และการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนด้วยการสร้างแบรนด์ ประกอบด้วยตรา
สินค้า ป้ายห้อยสินค้า และบรรจุภัณฑ์ เน้นสัญลักษณ์ความเป็นอัตลักษณ์ชุมชน ทั้งรูปลักษณ์ 
และสี เป็นกลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน และผลการประเมินความพึงพอใจใน
ที่มีต่อต้นแบบผลิตภัณฑ์พื้นถิ่นชุมชนต าบลแสลงโทน จากผู้บริโภค และบุคคลทั่วไป จ านวน 
50 คน พบว่า มีระดับความพึงพอใจในภาพรวมทุกต้นแบบผลิตภัณฑ์ อยู่ในระดับมากที่สุด มี
ค่าเฉลี่ยที ่( x = 4.52, S.D.= 0.63) 

ค าส าคัญ  
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
หมู่บ้านท่องเท่ียว 
การมีส่วนร่วม 
การเพิ่มมูลค่า 

 

 

 

บทน า  
ชุมชนแสลงโทน ต าบลแสลงโทน อ าเภอประโคนชัย 

จังหวัดบุรีรัมย์ เป็นชุมชนโบราณที่มีประวัติศาสตร์มายาวนาน มี
ก าแพงดิน (คูน ้า) ล้อมรอบชุมชนทั ้ง 6 หมู ่บ้าน ซึ ่งตามข้อ
สันนิษฐานของกรมศิลปากร ชุมชนนี้มีอายุราวพุทธศตวรรษที่ 
16 - 18 หรือประมาณ 1,500 - 2,000 ปี (วรรณพงษ ปาละกะ
วงษ ณ อยุธยา, 2565, น. 94-98) ซึ่งถือได้ว่าเป็นจุดเด่นของ
ต าบลแสลงโทน และ ชุมชนอยู่ริมถนนทางหลวงระหว่างอ าเภอ
เมือง ไปยังอ าเภอประโคนชัย ที่มีแหล่งโบราณสถานส าคัญๆ 

เช่น ปราสาทพนมรุ้ง ปราสาทเมืองต ่า ประชาชนในชุมชนแสลง
โทนมีอาชีพเสริมจากการสืบสานภูมิปัญญาหลากหลายชนิด เช่น 
การทอผ้า การแปรรูปผ้า จักสาน การทอเสื่อกก อาหาร และ
ขนมไทย ด้วยเหตุนี้เมื่อปี 2561 จังหวัดบุรีรัมย์จึงคัดเลือกให้
เป็นหมู ่บ้านท่องเที ่ยวนวัตวิถี  เพื ่อพัฒนาอาชีพรองรับการ
เปลี่ยนแปลงให้เป็นหมู่บ้านท่องเที่ยว  

จากเหตุผลดังกล่าวชุมชนจึงเกิดการตื่นตัวที่จะพัฒนา
ตนเอง เพื่อยกระดับทักษะอาชีพให้ทันต่อการแข่งขัน แต่ทั้งนี้
การพัฒนาด้านต่าง ๆ ของชุมชนแสลงโทน ยังขาดองด์ความรู้ที่
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จะพัฒนา โดยเฉพาะด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความโดเด่น
ให้เป็น 

อัตลักษณ์ชุมชน เพื่อรองรับการเป็นชุมชนท่องเที่ยว ซึ่ง
ต้องใช้องค์ความรู้ทางวิชาการ พัฒนาต่อยอดภูมิปัญญาอันสืบ
ทอดกันมาอย่างยาวนาน ให้เป็นธุรกิจชุมชน เพื่อตอบโจทยไ์ทย
แลนด์ 4.0 ที่มุ่งให้ชุมชนอยู่ด้วยตนเอง และสร้างรายได้ในชุมชน
จนไปสู่ความมั่นคง  

มั่งคั่ง และยั่งยืน สอดคล้องกับยุทธศาสตร์จังหวัดบุรรีมัย์
ที่ให้บุรีรัมย์ไปสู่ศูนย์กลางการท่องเที่ยวอารยธรรมขอมและกีฬา 
โดยมีพันธกิจสร้างรายได้ ยกระดับเพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์
ชุมชน ซึ่งต าบลแสลงโทน เป็นแหล่งชุมชนโบราณ มีอัตลักษณ์
ท้องถิ ่นทั้งด้านภาษา วัฒนธรรม และศิลปะ ที ่เป็นน่าสนใจ 
โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ชุมชน ที่จะสามารถพัฒนาเป็นสินค้าที่มี
ลักษณะเฉพาะตามอัตลักษณ์ชุมชน รองรับการท่องเที่ยวบน
เส้นทางเมืองปราสาท สามารถตอบสนองด้านเศรษฐกิจได้ใน
อนาคต 

จากเหตุผลดังกล่าวการพัฒนาผลิตภัณฑ์พื้นถิ่นหมู่บ้าน
ท่องเที่ยวต าบลแสลงโทน อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ จึง
จ าเป็นที่จะน าองค์ความรู้ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ มาพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชนให้มีมาตรฐานการผลิต ตามความเหมาะสมของ
แต่ละผลิตภัณฑ์ บนฐานความเป็นอัตลักษณ์ของชุมชน มีที่มา
และเรื ่องราวของผลิตภัณฑ์ ให้เกิดคุณค่าและมูลค่า ซึ ่งใช้
กระบวนการวิจัยแบบมีส่วนร่วม และถ่ายทอดองค์ความรู้ใหก้ับ
กลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชน เช่น กลุ่มทอผ้า กลุ่มแปรรูปผ้าทอ กลุ่มทอ
เสื่อกก และกลุ่มจักสาน 

เส้นกก รวมทั้งการเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ด้วยการ
สร้างตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์  สร้างความเป็นอัตลักษณ์
เฉพาะถิ่น รองรับหมู่บ้านท่องเที่ยวต าบลแสลงโทน ส่งเสริมการ
เกิดรายได้เพิ่ม ซึ่งเป็นผลทางเศรษฐกิจต่อภาพรวมของชุมชน
ต่อไป 
 

วัตถุประสงค์การวิจัย 
1. เพื ่อศึกษาอัตลักษณ์ชุมชนต าบลแสลงโทน อ าเภอ

ประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์  
2. เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์บนฐานอัตลักษณ์ชุมชนต าบล

แสลงโทน อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

3. เพื ่อประเมินความพึงพอใจต้นแบบผลิตภัณฑ์อัต
ลักษณ์พื้นถิ่นชุมชนต าบลแสลงโทน อ าเภอประโคนชัย จังหวัด
บุรีรัมย์ 
 

ทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

แนวคิดทฤษฎีการพัฒนาผลิตภัณฑ์พื้นถิ่น 
แนวคิดทฤษฎีการพัฒนาผลิตภัณฑ์พื ้นถิ ่นหมู ่บ ้าน

ท่องเที่ยวต าบลแสลงโทน อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ มี
แนวคิดทฤษฎีการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน ออกเป็น 4 
ด้าน คือ 1) แนวคิดด้านอัตลักษณ์ เป็นการสะท้อนภาพลักษณ์
ขององค์กรออกมาเป็นรูปธรรม โดยอาศัยเครื ่องหมายหรือ
สัญลักษณ์ที่แสดงถึงภาพลักษณ์ขององค์กรนั้น ๆ ให้เห็นเป็น
ภาพลักษณ์ (Image) พร้อม ๆ กับแสดงถึงความเป็นอัตลักษณ์ 
(Identity) ขององค์กรอย่างเป็นรูปธรรมชัดเจน เป็นการสื่อสาร
ภาพลักษณ์ขององค์กรต่อสายตาผู้อื่น (สุมิตรา ศรีวิบูลย์, 2547) 
ซึ่งการค้นหาอัตลักษณ์เป็นกลยุทธ์หนึ่งในการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ชุมชน เพื ่อสร้างเรื ่องราว จุดเด่น และความแตกต่าง เป็น
ลักษณะเฉพาะตัวของผลิตภัณฑ์ ผ่านการน าเสนอในรูปแบบ 
ตราส ินค้า (Brand) และลวดลายทอ 2) แนวค ิดหลักการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ (อุดมศักดิ์ สาริบุตร, 2549; สถาพร ดีบุญมี 
ณ ชุมแพ, 2550; สิปราง เจริญผล, 2564) แนวคิดด้านหน้าที่ใช้
สอยให้ตอบสนองความต้องการของผู้ใช้งาน ความแข็งแรงของ
ผลิตภัณฑ์ ความสะดวกต่อการใช้งาน การดูแลรักษา ราคาที่
เหมาะสม เพื่อตอบสนองต่อตลาด และแนวคิดกระบวนการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน (อรัญ วานิชกร, 2559) ที่เน้นการ
หาอัตลักษณ์และภูมิปัญญาท้องถิ่น ตลอดจนวัสดุธรรมชาติใน
ชุมชน เพื่อน าทรัพยากรในท้องถิ่นมาใช้ประโยชน์ให้เกิดมูลค่า 
3) แนวคิดการออกแบบกราฟิก ใช้แนวคิดการจัดองค์ประกอบ
ศิลป์ เส้น สี ค่ารูปร่างรูปทรง ค่าน ้าหนัก จังหวะ ขนาดสัดส่วน 
(ฉัตรชัย อรรถปักษ์, 2559) มาจัดองค์ประกอบให้เกิดเป็น
ลวดลาย ตราสินค้า และกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ และ 4) แนวคิด
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ เลือกบรรจุภัณฑ์ชนิดถุงกระดาษ 
เพราะมีโครงสร้างที ่ถือได้สะดวก บรรจุผลิตภัณฑ์ชุมชนได้
หลากหลายรูปแบบ การออกแบบค านึงถึงการวางรูปแบบ
กราฟิกท่ีช่วยดึงดูความสนใจของผู้บริโภค สีสัน (Color) รูปแบบ
ตัวอักษร (Type Style) ขนาดตัวอักษร (Type Size) รูปร่าง
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ลักษณะตัวอักษร (Type Character) (สุมาลี ทองร ุ ่งโรจน์ , 
2555)  

แนวคิดด้านหมู่บ้านท่องเที่ยว 
แนวคิดด้านหมู่บ้านท่องเที่ยวเป็นการน าทรัพยากร-

ธรรมชาติที่มีอยู่ภายในชุมชน มาใช้เป็นทรัพยากรการท่องเที่ยว
ภายใต้กรอบแนวคิดการพัฒนาอย่างยั ่งยืน จะน้าไปสู ่การ
พัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ก่อให้เกิดการเสริมความมั่นคง
ทางด้านเศรษฐกิจและสร้างความเข้มแข็งให้แก่ชุมชน และเอื้อ
ประโยชน์ต่อชุมชนในหลายๆด้านอาทิ  การผลิตสินค้าและ
ผลิตภัณฑ์ด้านหัตถกรรมของชุมชน การพัฒนาศักยภาพของคน
ในชุมชนก่อให้เกิดการกระจายรายได้ของคนภายในชุมชน และ
การรักษาทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมรวมทั้งอนุรักษ์
ฟ ื ้นฟูว ัฒนธรรมประเพณี ภ ูม ิป ัญญาในพื ้นที ่ ชุมชนแหล่ง
ท่องเที่ยว (ธนพล จันทร์เรืองฤทธิ,์ 2561) 

แนวคิดการมีส่วนร่วม  
แนวคิดการมีส่วนร่วม เป็นกระบวนการต่างๆ ที่ทุกภาค

ส่วนได้เข้าไปมีส่วนร่วมกับการด าเนินกิจกรรมต่างๆภายใน
ชุมชน เช่น ร่วมกันวางแผน ร่วมกันคิดแก้ไขปัญหาร่วมกัน 
ด าเนินกิจกรรมต่างๆภายในชุมชน รวมทั ้งรวมกันแบ่งปัน
ผลประโยชน์และตรวจสอบการด าเนินการต่างๆภายในชุมชน
ร่วมกัน เพื่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงไปในทิศที่เหมาะสมและ
ถูกต้องตามความต้องการและวัตถุประสงค์ขององค์กรและของ
ชุมชน (ศราวุธ ผิวแดง, 2558) 

แนวคิดเกี่ยวกับการเพ่ิมมูลค่าสินค้า 
แนวคิดเกี่ยวกับการเพิ่มมูลค่าสินค้า เป็นการท าให้ราคา

ถูกเพิ่มสูงขึ้นจากปกติ โดยที่เป็นผลมาจากปัจจัยต่าง ๆ ที่นักการ
ตลาดพยายามใส่เข้าไป แล้วโดนใจลูกค้า ในด้านกระบวนการ
ผลิตเพื่อเพิ่มมูลค่า ตามความต้องการของตลาด คือ การพัฒนา
ต่อยอดสินค้าหรือบริการที่มีอยู่ในปัจจุบันให้มีมูลค่าที่เพิ่มสงูมาก
ยิ่งขึ้น ซึ่งอาจจะอยู่ ในรูปแบบของการพัฒนารูปลักษณ์หน้าตา 
คุณประโยชน์ หรือแม้แต่การท าโปรโมชั ่นควบคู่กับการขาย 
สร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ด้วยการใช้นวัตกรรมเทคโนโลยี หรือ
ปัจจัยต่าง ๆ ในการพัฒนาและสร้างสรรค์สินค้าหรือบริการใหม่
ให้กับกลุ่มลูกค้าที่มีอยู ่ในตลาด (กลุ่มพัฒนากลุ่มเกษตรกร , 
2565) 

สรุปการน าแนวคิดทฤษฎีมาใช้ในงานวิจัยครั ้งนี้  ใช้
ทฤษฎีด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ คือ แนวคิดด้านการค้นหาอัต

ล ักษณ์ แนวคิดหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์  แนวคิดการ
ออกแบบกราฟิก และแนวคิดการออกแบบบรรจุภัณฑ์ แนวคิด
ด้านหมู่บ้านท่องเที่ยว แนวคิดการมีส่วนร่วม แนวคิดเกี่ยวกับ
การเพิ่มมูลค่าสินค้า น ามาวิเคราะห์และสังเคราะห์เพื่อพัฒนา
ผลิตภัณฑ์พื้นถิ่นหมู่บ้านท่องเที่ยวต าบลแสลงโทน อ าเภอประ
โคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง  
ฐิญาภา เสถียรคมสรไกร และพิมพ์สิรี สุวรรณ (2566) 

ได้ศึกษาวิจัยเรื ่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกทางการ
ท่องเที่ยวด้วยนวัตกรรมเพื่อการสร้างมูลค่าเพิ่มแก่ทรัพยากร
ท้องถิ่น มีวัตถุประสงค์เพื่อ1) ศึกษาพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ์
ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทย 2) เสนอ
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวของชุมชน
หนองย่างเสือด้วยนวัตกรรมเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มแก่ทรัพยากร
ท้องถิ่น และ 3) เสนอกลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก
ทางการท่องเที่ยวของชุมชนหนองย่างเสือด้วยนวัตกรรมเพื่อ
สร้างมูลค่าเพิ ่มแก่ทรัพยากรท้องถิ ่นกลุ ่มตัวอย่าง  ได้แก่ 
นักท่องเที่ยวชาวไทยจ านวน 15 คน และสมาชิกวิสาหกิจชุมชน
หนองย่างเสือ จ านวน 10 คน โดยใช้วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึกและ
การสนทนากลุ ่มย่อยการวิเคราะห์ข้อมูลประกอบด้วย  การ
วิเคราะห์สารระบบร่วมกับการวิเคราะห์เชิงเนื้อหา ผลการวิจัย 
พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีประสบการณ์การซื้อผลิตภัณฑ์
ของที่ระลึกทางการท่องเที่ยวนิยมซื้อผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกเพื่อ
การบริโภค โดยซื้อเพื่อเป็นของฝากและตัดสินใจซื้อด้วยตนเอง
จากการพิจารณาบรรจุภัณฑ์ราคาและรสชาติของผลิตภัณฑ์
ตามล าดับนอกจากนี้ยังทราบว่านักท่องเที่ยวนิยมซื้อผลิตภัณฑ์
ของที่ระลึกในบริเวณแหล่งท่องเที่ยวหรือศูนย์รวมของฝาก จาก
การวิเคราะห์ความต้องการของชุมชนและประเมินจุดแข็ง 
จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกของ
ชุมชนพบว่า กลยุทธ์การตลาดที่เหมาะสม คือ1) การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกจากมัลเบอร์รี่และน ้านมโค 2) การพัฒนา
เส้นทางการท่องเที่ยวเชิงเกษตรเชื่อมโยงกับเส้นทางหลักจากเขา
ใหญ่ 3) การเพิ่มช่องทางออนไลน์เพื่อการจัดจ าหน่ายและติดต่อ
กับกลุ่มตลาดใหม่ 4) การจัดอบรมเสริมสร้างความรู้ด้านการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์และการตลาดออนไลน์ 

ฤทัยทิพย์ รัตนพันธ์ (2562) ได้ศึกษาวิจัยเรื ่อง การ
ออกแบบลวดลายผ้าเพื่อต่อยอดสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ จากข้อมูล
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ท้องถิ่นวัฒนธรรม จังหวัดเพชรบูรณ์ งานวิจัยนี้ได้ริเริ่มจากความ
ประทับใจในลวดลายผ้าพื้นถิ่นของจังหวัดเพชรบูรณ์ ได้ศึกษา
และเล็งเห็นถึงความงดงามของผ้าทอฝ้ายที่เกิดจากสีธรรมชาติ  
ซึ่งเป็นอาภรณ์นุ่งห่มที่มีประวัติมาอย่างยาวนาน จึงปรารถนาที่
จะสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบร่วมกับงานวิจิตรศิลป์ สร้าง
รูปแบบและคุณค่าของลายผ้าทอดั้งเดิมที่เกิดจากการขัดกันของ
เส้นด้าย น ามาสร้างใหม่เป็นลวดลายที่เกิดจากสี และต่อยอด
น าไปสู่ประโยชน์ใช้สอยที่หลากหลายยิ่งขึ้น โดยมีวัตถุประสงค์
เพื่อออกแบบลวดลายผ้าด้วยเทคนิคจิตรกรรมจากข้อมูลท้องถิ่น
วัฒนธรรมของจังหวัดเพชรบูรณ์ เพื่อสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ต่อ
ยอดจากผ้าทอดั้งเดิมของเมืองเพชรบูรณ์และเพื่อเป็นต้นแบบ
ให้กับผู้ที่สนใจน าไปประกอบอาชีพสืบไป โดยการน าผ้าทอสีพื้น
ขาวที ่สามารถซึมซับสีเฉดต่าง ๆ ได้ดี มาสร้างลวดลายด้วย
กระบวนงานจิตรกรรม ซึ ่งได้แรงบันดาลใจจากข้อมูลทาง
ส ุนทร ียภาพ ความงามทางศ ิลปะ ประว ัต ิศาสตร์  มรดก
วัฒนธรรม และได้ตระหนักถึงคุณค่าความงดงามทางด้านวิถีชีวิต
ความเป็นอยู่ การสร้างคุณค่าทางศิลปะและการอนุรักษ์ท้องถิ่น
วัฒนธรรม ทั้งสามารถเป็นแหล่งทัศนียภาพผ่านผลงานลวดลาย
ผ้าที่มีเนื้อหาของเอกลักษณ์ท้องถิ่นและวิถีชีวิต จากข้อมูลจึง
น าสู่มาจินตนาการลวดลายไทยประยุกต์ ที่บ่งบอกถึงความเป็น
พ ื ้นถ ิ ่นเพชรบ ูรณ์  ผลงานช ุดน ี ้บรรล ุว ัตถ ุประสงค ์และ
แนวความคิด ข้าพเจ้าสามารถสร้างสรรค์ผลงานที่ถ่ายทอด
รูปลักษณ์ถึงจังหวัดเพชรบูรณ์และเป็นแนวทางในการต่อยอด
ของผู้ที่สนใจสืบไป 

ภัทรา เตชะธีระเศรษฐ์ และคณะ (2562) ได้ศึกษาวิจัย
เรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์เสื้อจากผ้าฝ้ายทอมือ บ้านปิน ต าบล
บ้านปิน อ าเภอดอกค าใต้ จังหวัดพะเยา โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อ
พัฒนาผลิตภัณฑ์เสื้อจากผ้าฝ้ายทอมือ และเพื่อศึกษาความพึง
พอใจของผู้สนใจผลิตภัณฑ์เสื ้อผ้าฝ้ายทอมือ บ้านปิน ต าบล
บ้านปิน อ าเภอดอกค าใต้ จังหวัดพะเยา กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ใน
การศึกษา คือ ผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์เสื้อจากผ้าฝ้ายทอมือบ้านปิน 
จ านวน 100 คน วิธีการคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างศึกษาใช้การเลือก
กล ุ ่มต ัวอย ่างแบบเจาะจง (purposive sampling) โดยใช้
แบบสอบถามเป็นเครื ่องมือในการวิจ ัย  ผลการวิจ ัยพบว่า 
รูปแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าฝ้ายทอมือที่ผู้ศึกษาได้ท าการพัฒนา 
ได้แก่ ผลิตภัณฑ์เสื้อที่มีลวดลายจากเศษผ้าซิ่นให้สวยงามและ
หลากหลาย เป็นการเพิ่มสีสันและลวดลายโดยเพิ่มลวดลายจาก

ผ้าซิ่นที่มีสีสัน เพิ่มความทันสมัย และออกแบบให้เหมาะส าหรับ
การน าไปใช้งาน ผลการศึกษาความพึงพอใจต่อการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์เสื้อจากผ้าฝ้ายทอมือในภาพรวม พบว่า อยู่ในระดับ
มาก ( x = 3.97) เมื่อพิจารณารายละเอียดในแต่ละด้านพบว่า 
ด้านที่มีระดับค่าเฉลี่ยความพึงพอใจสูงที่สุด คือ ด้านผลิตภัณฑ์  
( x = 4.09) รองลงมาคือ ด้านราคา ( x = 4.06) ด้านช่องทาง
การจัดจ าหน่าย ( x = 3.89) และด้านการส่งเสริมการขาย ( x = 
3.85) ตามล าดับ 

วสันต์ วรเจริญ และคณะ (2561) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง การ
วิจัยและพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนในกลุ่มทอเสื่อ
กก ต  าบลค  าไผ่  อ  าเภอไทยเจร ิญ จ ังหว ัดยโสธร โดยมี
วัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาสภาพปัจจุบันกระบวนการทอเสื่อกก 
ปัญหา และความต้องการในการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์
วิสาหกิจชุมชน กลุ่มทอเสื ่อกกต าบลค าไผ่ อ าเภอไทยเจริญ 
จังหวัดยโสธร 2) ศึกษาแนวทางในการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์
วิสาหกิจชุมชนในกลุ่มทอเสื่อกก ต าบลค าไผ่ อ าเภอไทยเจริญ 
จังหวัดยโสธร 3) พัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนใน
กลุ่มทอเสื่อกกต าบลค าไผ่ อ าเภอไทยเจริญ จังหวัดยโสธร การ
วิจัยครั้งนี้ประกอบด้วยระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณที่ใช้กับกลุ่ม
ตัวอย่างที่เป็นผู้บริโภคผลิตภัณฑ์เสื่อกก จ านวน 100 คน ได้มา
โดยการใช้สูตรของ W.G. Cochran (เนื่องจากไม่ทราบจ านวนที่
แน่นอนของประชากรที่บริโภคผลิตภัณฑ์เสื่อกกเนื่องจากไม่มี
การจดบันทึกผู ้ซื ้อผลิตภัณฑ์เสื ่อกก) การเก็บข้อมูลโดยใช้
แบบสอบถามพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ์เสื่อกกและผลิตภัณฑ์
เสื่อกกที่ผู้บริโภคต้องการ การวิเคราะห์ข้อมูลโดยการใช้สถิติ  
ร้อยละ ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ความถี่ และใช้ระเบียบวิธีวิจัย
เชิงคุณภาพในการศึกษากับกลุ่มผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับการก าหนด
แนวทางการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์เสื่อกก ซึ่งประกอบด้วย 
กรรมการกลุ่มทอเสื่อกก และสมาชิกกลุ่มทอเสื่อกก จ านวน 10 
คน และกลุ่มผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์
เสื่อกก ประกอบด้วย ผู้อ านวยการกองสวัสดิการสังคมองค์การ
บริหารส่วนต าบลค าไผ่ พัฒนาการอ าเภอไทยเจริญ เกษตร
อ าเภอไทยเจริญ และผู้บริโภคผลิตภัณฑ์เสื่อกก จ านวน 50 คน 
ซึ่งได้มาโดยการเลือกแบบเจาะจงเก็บข้อมูลโดยการจัดประชุม
ระดมความคิดเห็น การสัมภาษณ์เจาะลึก การสนทนากลุ่ม และ
การสังเกตแบบมีส่วนร่วม การวิเคราะห์ข้อมูลโดยการใช้การ
วิเคราะห์เนื้อหา ผลการวิจัยพบว่า 1) ภูมิปัญญาการทอเสื่อกก
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ของกล ุ ่มทอเส ื ่อกกต  าบลค  าไผ่  เป ็นว ิถ ีชาวบ ้านที ่ผ ่ าน
กระบวนการเร ียนรู ้จากรุ ่นสู ่ร ุ ่น  โดยการลงมือปฏิบัต ิการ
สังเกตการณ์ การมีส่วนร่วมในการปฏิบัติ และการวิเคราะห์ จน
เกิดเป็นภูมิปัญญาและถ่ายทอดโดยการน าภูมิปัญญาดังกล่าวมา
ใช้ประโยชน์ในการทอเสื่อกก 2) การทอเสื่อกกลายขิด เกิดจาก
การดัดแปลงฟืม และไม้ลาย ซึ่งเสื่อกกลายขิดเกิดจากการน า
ลวดลายบนผ้าทอ ตลอดทั้งสิ่งต่างๆ ที่พบเห็นตามธรรมชาติ มา
ประยุกต์และทอ จนเกิดเป็นลวดลายต่างๆ บนผืนเสื ่อกก 
กระบวนการทอเสื่อกก มีกระบวนการ 5 กระบวนการ ได้แก่ (1) 
การเตรียมวัสดุ (2) การออกแบบลวดลาย (3) การทอเสื่อกก (4) 
การพันริมเสื่อกก (5) การเก็บริมเสื่อกก 3) ปัจจุบันกลุ่มทอเสื่อ
กกต าบลค าไผ่ มีการแปรรูปผลิตภัณฑ์เสื่อกก ซึ่งประกอบด้วย 
เสื่อพับ กระเป๋า แจกัน หมวก กล่องทิชชู ปลอกหมอน ชุดรอง
แก้ว กล่องเอนกประสงค์ ที่นอน เบาะนั่ง 4) ผลการศึกษาปัญหา 
พบปัญหาด้านบุคลากร งบประมาณ วัสดุอุปกรณ์ และการ
จัดการ 5) ผลการศึกษาความต้องการ พบว่า กลุ ่มต้องการ
ลวดลายเสื่อกกที่เป็นอัตลักษณ์ของท้องถิ่นการจดสิทธิบัตรหรือ
อนุสิทธิบัตรลายเสื่อกก ต้องการบรรจุภัณฑ์ที่สวยงามเพื่อเพิ่ม
มูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ ต้องการแผ่นพับในการประชาสัมพันธ์  
ต้องการวิทยากรฝึกอบรมการแปรรูปเพื่อพัฒนาทักษะการแปร
รูปให้ได้มาตรฐาน ต้องการแปรรูปผลิตภัณฑ์ร่วมกับวัสดุอื่นเพื่อ
เพิ่มมูลค่า ต้องการตลาด และแหล่งจ าหน่ายที่แน่นอน ต้องการ
เผยแพร่ผลิตภัณฑ์ในอินเตอร์เน็ต ต้องการหน่วยงานราชการเข้า
มาช่วยเหลือหรือให้การสนับสนุนอย่างต่อเนื ่อง  ในขณะที่
ผู้บริโภคต้องการผลิตภัณฑ์เสือ่กก ประเภทของใช้ในบ้านโรงแรม 
ส านักงาน คือ ผ้าม่าน (ร้อยละ 32.00) ประเภทของตกแต่งบ้าน 
โรงแรม ส านักงาน คือ โต๊ะชุดรับแขก และภาพหรือตัวอักษร 
(ร้อยละ 36.00) ประเภทของใช้ในห้องรับประทานอาหาร คือ 
ตกแต่งโต๊ะอาหาร (ร้อยละ 43.00) ประเภทของขวัญ ของที่
ระลึก คือ กระเป๋าใส่ธนบัตรและกระเป๋าสะพาย (ร้อยละ 37.00) 
6) ผลการศึกษาแนวทางในการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์เสื่อกก 
ควรจัดอบรมเพื่อเพ่ิมทักษะในการย้อมสีธรรมชาติ ควรจัดอบรม
เพื่อเพิ่มทักษะในการแปรรูปผลิตภัณฑ์ ควรจัดอบรมเพื่อเพิ่ม
ทักษะในการสร้างลวดลายใหม่ ส่วนการแปรรูป ควรมีการแปร
รูปเสื่อกกร่วมกับวัสดุอื่น และน าไปสู่การจดทะเบียนวิสาหกิจ
ชุมชน การขอใบรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ใน
ด้านการออกแบบลวดลายควรออกแบบลวดลายภาพสัตว์ในธง

กฐินประกอบด้วยลายจระเข้ นางมัจฉา ตะขาบ และเต่า และ
น าไปสู่การจดสิทธิบัตรหรืออนุสิทธิบัตรลวดลายเสื่อกก 7) ผล
การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์เส ื ่อกก โดยวิธ ีการออกแบบ
ลวดลาย และการแปรรูปผลิตภัณฑ์ 

คมเขต เพ็ชรรัตน์ และคณะ (2564) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง 
การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าจักสานจากต้นกก 
กลุ่มอาชีพสตรีบ้านหว้า จังหวัดขอนแก่น โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อ
ศึกษาแนวทางการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋า จัก
สานจากต้นกก ของกลุ่มอาชีพสตรีบ้านหว้า จังหวัดขอนแก่น 
กลุ่มตัวอย่าง คือ นักท่องเที่ยวต่างถิ่น 50 คน และคนในท้องถิ่น 
50 คน ที่ต้องการซื้อผลิตภัณฑ์กระเป๋าจักสานจากต้นกก ของ
กลุ่มอาชีพสตรีบ้านหว้า จังหวัดขอนแก่น เครื ่องมือวิจัยเป็น
แบบสอบถามความต้องการด้านต่าง ๆ ของกลุ่มเป้าหมายมีค่า
ความเชื ่อมั ่นเท่ากับ .930 วิเคราะห์ค่าสถิติด้วยค่าร้อยละ 
ค่าเฉลี่ย ค่าฐานนิยม เพื่อประเมินความพึงพอใจด้านการใช้งาน
และด้านการตลาดผลิตภัณฑ์กระเป๋าจักสานจากต้นกก ทั้ง
ข ั ้นตอนการประเม ินทางเล ือก และขั ้นตอนการประเมิน
เปรียบเทียบกับผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่กับรูปแบบเดิม  โดย
แบบสอบถามทั้ง 2 ฉบับ มีค่าความเชื่อมั่น เท่ากับ .830 และ 
.784 ตามล าดับ วิเคราะห์ค่าสถิติด้วยค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ยและ
ทดสอบสมมติฐานด้วยสถิติ t-test ชนิด Dependent Sample 
ผลการวิจัยสรุปว่า 1) ผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์กระเปา๋จัก
สานจากต้นกกมีทั้งหมด 3 แนวทาง คือ แนวทางที่ 1 เหมาะ
ส าหรับการซื้อฝากญาติ พี่น้อง และเพื่อน แนวทางที่ 2 เหมาะ
ส าหรับการซื้อฝากคนในครอบครัว แนวทางที่ 3 เหมาะส าหรับ
การซื้อฝากเจ้านาย และผู้ใหญ่ ซึ่งกลุ่มเป้าหมายมีความพึงพอใจ
ในแนวทางที่ 2 มากที่สุด 2) กลุ่มผู้ผลิต และกลุ่มเป้าหมายมี
ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์กระเป๋าจักสานจากต้นกกรูปแบบ
ใหม่มากกว่ารูปแบบเดิมอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

ปอยหลวง บุญเจริญ และณัฏฐริกา กงสะกุ (2565) ได้
ศึกษาวิจัยเรื่อง การออกแบบของที่ระลึกและบรรจุภัณฑ์เพื่อ
ส่งเสริมการท่องเที ่ยวหมู ่บ้านเครื ่องปั ้นดินเผาด่านเกวียน 
จังหวัดนครราชสีมา โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา อัตลักษณ์ด้าน
วัฒนธรรมทางการท่องเที่ยวของหมู่บ้านเครื่องปั้นดินเผาด่าน
เกวียน จังหวัดนครราชสีมา และเพื่อพัฒนาของที่ระลึกและ
บรรจุภัณฑ์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวหมู่บ้านเครื่องปั้นดินเผา
ด่านเกวียน จังหวัดนครราชสีมา โดยผู้วิจัยได้ศึกษาและรวบรวม
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ค้นหาอัตลักษณ์ชุมชนต าบลแสลงโทน 

พัฒนาผลิตภัณฑ์พ้ืนถ่ินชุมชนต าบลแสลงโทนด้วยกระบวนการมีส่วนร่วมกับชุมชน 
ตัวแปรงานวิจัย - หัตกรรมการทอผ้าพื้นเมือง และการแปรรูป 

- หัตกรรมจากเส้นกก และการแปรรูป 
- การสร้างแบรนด์ (ตราสินค้า ป้ายห้อยสินค้า และบรรจภุัณฑ์) 

ผลประเมินความพึงพอใจต้นแบบผลิตภณัฑ์อัตลักษณ์พื้นถิ่นชุมชนต าบลแสลงโทน อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรมัย ์
การวิจัยเชิงปริมาณ 

ข้อมูลที ่เกี ่ยวข้องกับการวิจัยจากแหล่งข้อมูลทางเอกสาร 
งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง การสัมภาษณ์ และจากการสอบถามความ
คิดเห็นของกลุ่มตัวอย่าง เพื่อน ามาวิเคราะห์สรุป เปรียบเทียบ
และจัดล าดับความส าคัญของข้อมูลในเชิงลึก เพื่อหาแนวทางใน
การออกแบบ ประเมินผล สรุปผลการวิจัยและข้อเสนอแนะ 
ผลการวิจัยพบว่าผลจากการส ารวจความต้องการสินค้าของที่
ระลึกเครื่องปั้นดินเผาด่านเกวียนของนักท่องเที่ยว 5 ล าดับแรก 
ประกอบด้วย กระถางต้นไม้ แม่เหล็กติดตู้เย็น จี้เครื่องประดับ 
จานรองแก้ว และกระเป๋าผ้า ซึ ่งผู ้วิจัยได้น าไปออกแบบและ
พัฒนาเพื่อให้ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบประเมินความคิดเห็น
พบว่าการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกในภาพรวมมีความ
เหมาะสมในระดับมาก ที่ค่าเฉลี่ย 4.14 ความคิดเห็นต่อรูปแบบ
บรรจุภัณฑ์ของที่ระลึกในภาพรวมมีความเหมาะสมในระดับมาก
ที ่ค ่าเฉลี ่ย 4.22 และมีผลการประเมินความพึงพอใจของ
นักท่องเที่ยว จ านวน 30 คน ที่มีต่อรูปแบบของที่ระลึกและ
บรรจุภัณฑ์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวหมู่บ้านเครื่องปั้นดินเผา

ด่านเกวียน จังหวัดนครราชสีมา พบว่า นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่พึง
พอใจต่อของที่ระลึกและบรรจุภัณฑ์ในระดับมาก ที่ค่าเฉลี่ย 
4.35 

สรุปจากงานวิจัยที่เกี่ยวข้องข้างต้น มีประเดนเกี่ยวกับ 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที ่ระล ึกทางการท่องเท ี ่ยวด ้วย
นวัตกรรมเพื่อการสร้างมูลค่าเพิ่มแก่ทรัพยากรท้องถิ่น  การ
ออกแบบลวดลายผ้า การพัฒนาผลิตภัณฑ์เสื้อจากผ้าฝ้ายทอมือ 
พัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์เสื่อกก กระเป๋าจักสานจากต้นกก และ
การออกแบบของที่ระลึกและบรรจุภัณฑ์ ซึ่งคณะผู้วิจัยได้น ามา
เป็นแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์พื ้นถิ่นหมู่บ้านท่องเที ่ยว
ต าบลแสลงโทน อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

 

กรอบแนวคิดที่ใช้ในการวิจัย 
จากการศึกษาแนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้องได้ก าหนดกรอบ

แนวคิดการวิจัยดังนี้ 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
รูปภาพที ่1 กรอบแนวคิดการวิจัย 
ที่มา: สินีนาฏ รามฤทธ์ิ (2567) 

 

ขอบเขตของการวิจัย  

ขอบเขตด้านเนื้อหา 
ศึกษาสภาพการณ์ปัจจุบันของชุมชนแสลงโทน และ

ความต้องการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนต าบลแสลงโทนอ าเภอประ
โคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ ซึ่งประกอบไปด้วย 

1. ข้อมูลทั่วไปเกี ่ยวกับชุมชนผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน
ต าบลแสลงโทน 

2. ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมกลุ่มทอผ้า กลุ่มแปรรูปผ้าทอ 
กลุ่มทอเสื่อกก และกลุ่มจักสานเส้นกก 

3. กระบวนการผลิตการทอผ้า แปรรูปผ้าทอ ทอเสื่อกก 
และจักสานเส้นกก 

4. ขนาดและสัดส่วนของสรีระร่างกายมนุษย์ 
5. แนวคิดและหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
6. แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์ 
7. งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
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ขอบเขตของกลุ่มเป้าหมาย 
กลุ่มเป้าหมายในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ในการวิจัยนี้ใช้

วิธีการหากลุ่มเป้าหมายแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 
ได้แก่  

1. กลุ่มทอผ้า จ านวน 12 คน กลุ่มแปรรูปผ้าทอ จ านวน 
3 คน กลุ่มทอเสื่อกก จ านวน 13 คน กลุ่มจักสาน จ านวน 2 คน 
รวมเป็นจ านวน 30 คน ซึ่งเป็นผู้ที่สามารถผลิตผลิตภัณฑ์ได้ 
และเข้าร่วมกิจกรรมพัฒนาผลิตภัณฑไ์ด้ เนื่องจากกลุ่มเป้าหมาย
นี้เป็นผู้ที่มีทักษะและเป็นผู้น าในการท าผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ได้ 

2. กลุ่มบุคคลทั่วไป เพื่อส ารวจความพึงพอใจต้นแบบ
ผลิตภัณฑ์ จะใช้การสุ ่มตัวอย่างโดยไม่ใช้ความน่าจะเป็น 
(Nonprobability Sampling) เป็นการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบ
บังเอิญ (Accidental sampling) กลุ่มตัวอย่างจะเป็นใครก็ได้ที่
สามารถให้ข้อมูลได้ และเลือกตัวอย่างไปเรื่อย ๆ จนกว่าจะครบ
ตามจ านวนที่ต้องการโดยไม่มีหลักเกณฑ์ (ณรงค์ โพธิ์พฤกษา
นันท์, 2556) โดยใช้วิธีส่งแบบประเมินทางออนไลน์ในกลุ่มไลน์ 
และเฟสบุ๊ค หรือช่วงเวลาที่ผู้มาท่องเที่ยวและชมการจัดแสดงผล
งานผลิตภัณฑ์ต้นแบบรวมจ านวน 50 คน  

ขอบเขตด้านระยะเวลาและสถานที่  
เริ่มต้น ตุลาคม 2565 สิ้นสุด กรกฎาคม 2566 ณ ต าบล

แสลงโทน อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 
 

วิธีการด าเนินการวิจัย 
การวิจัยนี้ เป็นกระบวนการวิจัยแบบมีส่วนร่วม โดยมี

กระบวนการดังนี้ 
เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย 
1. การสนทนากลุ่ม (Focused Group) ผ่านเวทีแบบมี

ส่วนร่วม ระดมความคิดเห็น เสนอความคิด และสรุปผลโหวต
ของกลุ่มอาชีพ และผู้น าในชุมชน เพื่อค้นหาอัตลักษณ์ชุมชน 

2. บัตรค า ส าหรับให้ลงคะแนนคัดเลือกแบบเพื่อผลิต 
โดยการสอบถามกลุ่มอาชีพในชุมชนที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์  
เพื ่อคัดเลือกแบบที่ชอบ ผลิตได้ง่าย และคาดว่าขายได้ ที ่มี
คะแนนมากท่ีสุด 

3. แบบสอบถามความพึงพอใจ (Questionnaire) ใช้
รวบรวมข้อมูล ความคิดเห็นส่วนบุคคล ของผู้บริโภค บุคคล
ทั่วไป โดยแบ่งการสอบถามออกเป็น ตอนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐาน

ทั ่วไปของผู ้ตอบแบบสอบถาม ตอนที่ 2 ด้านรูปแบบการ
ออกแบบ ตอนท่ี 3 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 

4. การส ังเกตแบบไม่มีส ่วนร่วม (Non-participant 
Observation) เพ ื ่อศ ึกษาพฤต ิกรรมและทัศนะคติรวมทั้ง
ปฏิสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มเป้าหมาย การปฏิบัติตามได้จากการท า
กิจกรรมร่วมกัน การถ่ายรูป และจดบันทึก 

การเก็บรวบรวมข้อมูล 
1. เก็บข้อมูลจากการสนทนากลุ่ม การค้นหาอัตลักษณ์

ชุมชน การออกแบบผลิตภัณฑ์ตามแนวความคิด การระดม
ความคิด การเสนอข้อมูล การวิเคราะห์อัตลักษณ์ การสังเกต 
การถ่ายรูป และจดบันทึก เพื่อน ามาวิเคราะห์หาอัตลักษณ์
ชุมชนต าบลแสลงโทน 

2. เก็บรวบรวมข้อมูลจากบัตรค า โดยใช้วิธีการแจกบตัร
ค าให้ลงคะแนนหมายเลขผลิตภัณฑ์ที่ช่ืนชอบ เหมาะสมเกี่ยวกับ
รูปแบบการพัฒนาผลิตภัณฑ์พื้นถิ่นตามอัตลักษณ์ชุมชน ที่ได้
ออกแบบตามความคิดจากกลุ่มผู ้ผลิต และปรับปรุงแบบโดย
ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบกราฟิก และออกแบบผลิตภัณฑ์ 

3. เก็บรวบรวมข้อมูล จากแบบสอบถามความพึงพอใจ
ของผู้บริโภคบุคคลทั่วไปต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายทอมือ
พื้นเมือง การพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปผ้าทอมือพื้นเมือง การ
พัฒนาผลิตภัณฑ์จักสานเส้นใยกก การพัฒนาผลิตภัณฑ์เสื่อกก 
และการสร้างแบรนด์ (ตราสินค้า ป้ายห้อยสินค้า และบรรจุ
ภัณฑ์) โดยคณะผู้วิจัยตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือใช้ผู้เช่ียวชาญ
ด้านสถิติ และด้านการออกแบบรวมทั้งหมด 3 ท่าน ได้ประเมิน
ความเที ่ยงตรงตามเนื ้อหาที ่มีค่า  IOC 0.67-1.00 ซึ ่งอยู ่ใน
ระดับสูงกว่าเกณฑ์ 0.50 ที ่ก  าหนด ค่าความเชื ่อมั ่น มีค่า
สัมประสิทธ์ิ แอลฟาตามวิธีของครอนบาค (Cronbach’s Alpha 
Coefficient) เท่ากับ 0.83 

การวิเคราะห์ข้อมูล 
1. วิเคราะห์ข้อมูล จากเวทีกระบวนการมีส่วนร่วม 

สนทนากลุ ่ม การสังเกต บัตรค าลงคะแนน ด้วยวิธีแบบเชิง
พรรณนาเกี่ยวกับอัตลักษณ์ชุมชน เพื่อเป็นแนวคิดในการพฒันา
ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมชุมชน และขั ้นตอนการพัฒนาและการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ 

2. วิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถาม เพื่อประเมินความ
พึงพอใจที่มีต่อต้นแบบผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์พื้นถิ่นชุมชนต าบล
แสลงโทน มีขั้นตอนดังนี ้
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2.1 ตรวจสอบจ  านวนและความสมบูรณ ์ของแบบ
ประเมิน ที่ใช้ในการประเมินผลจากกลุ่มตัวอย่าง 

2.2 ใช้โปรแกรมส าเร็จรูปทางสถิติ วิเคราะห์ข้อมูลราย
ด้านที่ท าการศึกษาสถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ คือการแจกแจง
ความถี่ (Frequency) หาค่าร้อยละ (Percentage) ซึ่งมีเกณฑ์
การแปลความหมายดังนี้ (นิรัช สุดสังข์, 2559) 

4.51 – 5.00 หมายถึงพอใจมากท่ีสุด 
3.51 – 4.50 หมายถึงพอใจมาก 
2.51 – 3.50 หมายถึงพอใจปานกลาง 
1.50 – 2.50 หมายถึงพอใจน้อย 
1.00 – 1.49 หมายถึงพอใจน้อยท่ีสุด 
 

ผลการวิจัย 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์พื้นถิ่นหมู่บ้านท่องเที่ยวต าบลแสลง
โทน อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุร ีร ัมย์ มีผลการวิจ ัยตาม
วัตถุประสงค์ดังนี้ 

ผลศึกษาอัตลักษณ์ชุมชนต าบลแสลงโทน อ าเภอประ
โคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

ผลศึกษาอัตลักษณ์ชุมชนต าบลแสลงโทน อ าเภอประ
โคนชัย จังหวัดบุรีร ัมย์ใช้วิธีจัดเวทีกระบวนการมีส่วนร่วม 
สนทนาแลกเปลี่ยนความคิด มีผู้ร่วมเวทีประกอบด้วยผู้น าชุมชน 
ผู้เฒ่าผู้แก่ในชุมชน ปราชญ์ชาวบ้าน และกลุ่มสมาชิกผลิตภัณฑ์
ชุมชน ได้ร่วมกันวิเคราะห์ความเป็นอัตลักษณ์ของชุมชน และ
พบว่า อัตลักษณ์ชุมชน คือ 1) ศาลตาปู ่แสลงโทน เป็นสิ่ง
ศักดิ์สิทธ์ิที่เคารพบูชาของชาวบ้านต าบลแสลงโทน 2) ก าแพงดิน 
หรือคูน ้าล้อมรอบชุมชน ปัจจุบันเหลือเพียงบางส่วน 3) ต้น
แสลง ที่เกิดขึ ้นในบริเวณพื้นที่ของชุมชน ปัจจุบันต้นแสลงมี
ปริมาณน้อยลง 4) ปูนา เป็นวัตถุดิบประกอบอาหาร คือ อ่อมปู 
เป็นอาหารประจ าพื้นถิ่นของชุมชน และ5) ลายขัด เป็นการใช้
เส้นยืนกับเส้นพุ่งขัดกันข้ึน-ลง ใช้ทอเสื่อกก ทอผ้าพื้นเมือง ที่สืบ
ทอดกันมานาน ดังรูปภาพท่ี 2 

 

 
 
 
 
 
 

รูปภาพที ่2 อัตลักษณ์ชุมชนต าบลแลสงโทน 5 ชนิด 
ที่มา: ธัญรัศม์ ยุทธสารเสนีย์ (2564) 
 

ผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์บนฐานอัตลักษณ์ชุมชนต าบล
แสลงโทน อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ 

ผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์บนฐานอัตลักษณ์ชุมชนต าบล
แสลงโทน อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ โดยน าอัตลักษณ์
ชุมชนมาเป็นแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนทั้ง 4 ชนิด 
และการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน มีผลดังนี้  

1. ผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายทอมือพื้นเมือง ใช้วิธี
แบบมีส่วนร่วม ในการย้อมสีเส้นฝ้ายสีธรรมชาติจากพืชที่มีใน

ท้องถิ่นต าบลแสลงโทน คือ ดอกดาวเรือง และใช้เทคนิคการ
ผสมสีให้เกิดสีใหม่โดยเปลี่ยนเฉดสี ด้วยการเจือจางเม็ดสี การใช้
น ้าปูนใส ระหว่างสีจากแก่นฝางและดอกดาวเรือง ผลที่ได้ พบว่า 
เกิดสีหลายเฉดสี เช่น เหลืองอ่อน สีส้ม สีม่วง สารช่วยติด ใช้
สารส้ม และเกลือ ตามปริมาณที่เหมาะสม จึงเกิดองค์ความรู้
ใหม่ต่อกลุ่มทอผ้า ดังรูปภาพท่ี 3 
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รูปภาพที ่3 เส้นใยฝ้ายย้อมสีธรรมชาติ 
ที่มา: ธัญรัศม์ ยุทธสารเสนีย์ (2564) 
 

ส่วนผลของกระบวนการออกแบบลวดลายผ้าทอ ตาม
แนวคิดของกลุ่มเป้าหมายที่ร่วมกิจกรรม โดยเน้นลวดลายขัด 
(ตาราง) และลายใหม่เพื่อสร้างลายอัตลักษณ์ชุมชน เป็นลายขิด 
จากนั้นท าการเลือกแบบท่ีเหมาะสมที่สุด ลายขัดจ านวน 4 แบบ 
ลายขิด จ านวน 1 แบบ โดยการลงคะแนนเลือกแบบของกลุ่มทอ
ผ้า และกลุ่มแปรรูปผ้า จ านวน 15 คน และน าแบบไปปรับปรุง 

โดยผู้เชี ่ยวชาญการออกแบบลวดลาย และใช้แนวคิดทฤษฎี
องค์ประกอบศิลป์ (ฉัตรชัย อรรถปักษ์, 2559) ด้านเส้น สี 
รูปร่างรูปทรง สัดส่วน ความสมดุล มาวิเคราะห์ปรับปรุงแบบ
ลวดลาย ให้เหมาะสม สวยงาม เหมาะต่อการน าไปทอผ้า จน
ได้ผลของลวดลาย ดังรูปภาพที ่4

 

            
 ลายขัด (ตาราง) ลายขิด 

รูปภาพที ่4 แบบลวดลายขัดและลายขิดส าหรับทอผ้าพื้นเมืองต าบลแสลงโทน 
ที่มา: ธัญรัศม์ ยุทธสารเสนีย์ (2564) 

 
จากนั้นได้น าแบบลวดลาย ไปสร้างต้นแบบผ้าทอโดย

กลุ่มทอผ้า จนได้ต้นแบบผ้าทอพื้นเมือง ส าหรับน าไปประเมิน
ความพึงพอใจต่อต้นแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอ และน าไปเพิ่มมูลค่า

ผลิตภัณฑ์ โดยการแปรรูปผ้าทอเป็นผลิตภัณฑ์ของใช้ต่าง ๆ 
ต่อไป ดังรูปภาพท่ี 5

 

    
 

รูปภาพที ่5 ต้นแบบผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายทอมือพ้ืนเมืองต าบลแสลงโทน  
ที่มา: ธัญรัศม์ ยุทธสารเสนีย์ (2564) 

 
2. ผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปผ้าทอมือพื้นเมือง ใช้

วิธีแบบมีส่วนร่วม น าแนวคิดบนฐานอัตลักษณ์ชุมชนเช่น ต้น
แสลง ศาลตาปู่  มาออกแบบผลิตภัณฑ์ตามแนวความคิด 
ผลิตภัณฑ์ประเภทเครื่องประกอบการแต่งกาย ได้แก่ กระเป๋า

สะพาย และหมวกคลุมมีปีก ประเภทของที่ระลึก ได้แก่ พวง
กุญแจ โดยการระดมความคิดจากกลุ่มแปรรูปผ้าทอ และกลุ่ม
ทอผ้า จ านวน 15 คน จากนั้นได้น าแบบไปปรับปรุง โดยใช้
แนวคิดทฤษฎีหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ (อุดมศักดิ์ สาริบุตร, 
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2549; สถาพร ดีบุญมี ณ ชุมแพ, 2550; สิปราง เจริญผล, 2564) 
ที่ค านึงถึงหน้าที่ใช้สอยให้ตอบสนองความต้องการของผู้ใช้งาน 
ความสะดวกต่อการใช้งานและการดูแลรักษา เหมาะสมต่อการ
จ าหน่ายในตลาด และได้เขียนแบบผลิตภัณฑ์ ลงสี เพื่อน าเสนอ
แบบให้เห็นรูปลักษณ์ชัดเจนยิ่งขึ ้น จ านวน 3 ชุดผลิตภัณฑ์ 

จากนั ้นน าไปให้กลุ ่มแปรรูปผ้าและกลุ ่มทอผ้า  ลงคะแนน
คัดเลือกแบบให้เหลือแบบท่ีเหมาะสมต่อการแปรรูปผ้า และการ
จ าหน่าย จ านวน 1 ชุดผลิตภัณฑ์ เพื่อผลิตเป็นต้นแบบผลติภณัฑ์
แปรรูปผ้า ดังรูปภาพที ่6 และ 7 

 
 
 
 

 
รูปภาพที ่6 แบบสเก็ตผลิตภัณฑ์แปรรูปผ้าทอพื้นเมือง 
ที่มา: สินีนาฏ รามฤทธ์ิ (2564) 
 

 
 
 
 
 

รูปภาพที ่7 ต้นแบบผลิตภณัฑ์แปรรูปผา้ทอพื้นเมือง 
ที่มา: สินีนาฏ รามฤทธ์ิ (2564) 
 

3. ผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์จักสานเส้นใยกก ใช้วิธีแบบมี
ส่วนร่วม ระดมความคิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์จักสานเส้นใยกก 
จากกลุ่มจักสานและกลุ่มทอเสื่อกก จ านวน 15 คน โดยให้เสนอ
ผลิตภัณฑ์ที่จะจักสานจากเส้นใยกก พบว่า มี 5 ประเภท ได้แก่ 
1) ผลิตภัณฑ์บนโต๊ะอาหาร 2) ผลิตภัณฑ์ของใช้ของตกแต่ง 3) 
ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับ ของที่ระลึก 4) ผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์ 
และ 5) ผลิตภัณฑ์โคมไฟ น าผลิตภัณฑ์ดังกล่าว ออกแบบรูปร่าง

รูปทรงตามแนวคิดโดยบูรณาการกับการเรียนการสอนวิชา
ออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมท้องถิ่น ให้นักศึกษาออกแบบส
เก๊ตซ์แบบผลิตภัณฑ์จักสาน เสนอแนะการออกแบบโดยอาจารย์
วิชัย เกษอรุณศรี ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ ใช้แนวคิดการ
ตัดทอนรายละเอียด พื้นผิว ลวดลาย ให้มีโครงสร้างที่เรียบง่าย 
เน้นประโยชน์ใช้สอยผลที่ได้ ดังรูปภาพที ่8 

 
 

         
 
รูปภาพที ่8 แบบสเก๊ตซ์ผลิตภัณฑ์จักสานใยเส้นกก 
ที่มา: วิชัย เกษอรุณศรี (2564) 
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จากนั ้นน าแบบที ่ได้น าเสนอต่อกลุ ่มผู ้ผลิต  และได้
คัดเลือกแบบผลิตภัณฑ์ที ่สามารถที่สามารถผลิตได้ง่าย เน้น

ประโยชน์ใช้สอยในชีวติประจ าวัน และจ าหน่ายได้ จนได้ผล
ผลิตภัณฑ์จักสานต้นแบบ ดังรูปภาพท่ี 9 

 

     
 

รูปภาพที ่9 ผลิตภัณฑ์ต้นแบบจักสานจากเส้นใยกก 
ที่มา: วิชัย เกษอรุณศรี (2564) 
 

4. ผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์เสื่อกก ใช้กระบวนการมีส่วน
ร่วม สนทนากลุ่มระดมความคิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์เสื่อกก ซึ่ง
จากการศึกษาภูมิปัญญาในการทอเสื่อกกของกลุ่ม พบว่า กลุ่ม
ทอเสื ่อกกมีภูมิปัญญาในการทอเสื่อกกอยู่แล้ว แต่ขาดความ
ประณีต ขาดการสร้างอัตลักษณ์ให้กับเสื่อกก จึงได้พัฒนาโดย
ระดมความคิดการออกแบบลวดลายเสื่อกก น าอัตลักษณ์ชุมชน

มีเป็นแม่แบบลวดลายเสื่อกก จ านวน 5 แบบแม่ลาย คือ 1) ลาย
ขัด 2) ลายใบแสลง 3) ลายศาลตาปู่แสลงโทน 4) ก าแพงดิน 
และ 5) ลายปูนา จากนั้นได้ปรับปรุงแบบแม่ลายโดยใช้ทฤษฎี
องค์ประกอบศิลป์ เส้น สี ค่าน ้าหนัก (ชลูด นิ่มเสมอ, 2557) 
จากผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบ ให้สมบูรณ์ยิ่งข้ึน และน าเสนอ
ต่อกลุ่มทอเสื่อกก ดังรูปภาพท่ี 10

 
 

 
 
 
รูปภาพที ่10 แบบแม่ลายเสื่อกกตามแนวคิดอตัลักษณ์ชุมชนต าบลแสลงโทน  
ที่มา: อัษฎางค ์รอไธสง (2564) 
 

จากนั้นน าแบบแม่ลายทั้ง 5 แบบ สู่กระบวนการผลิต 
ย้อมสีเส้นกก เน้นสีอัตลักษณ์ชุมชน คือ สีเขียว (ใบแสลง) สี
น ้าตาลแดง (สีก าแพงดิน) และน าไปทอโดยกลุ่มทอเสื่อกก ซึ่ง
เป็นกระบวนการยกระดับทักษะการทอลวดลายใหม่ให้เกิดความ
ช านาญ และเพิ่มความประณีต รองรับการแปรรูปเสื่อกกเป็น

ผลิตภัณฑ์ของใช้ เพิ่มมูลค่าเสื่อกกให้มีมูลค่าสูงขึ้น และจ าหน่าย
ได้ ซึ่งพบว่า ได้ต้นแบบเสื่อกกท่ีมีความประณีตขึ้น มีขนาด 1.20 
x 2.00 เมตร สามารถจ าหน่ายได้  และน าไปแปรรูปได้ ดัง
รูปภาพที ่11

 
 
 
 
 

รูปภาพที ่11 ผลิตภัณฑ์เสื่อกกตน้แบบจากลวดลายอัตลักษณ์ชุมชน 
ที่มา: อัษฎางค ์รอไธสง (2564) 
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ป้ายหอ้ยสินค้า 

5. ผลการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนด้วยการสร้างแบ
รนด์ การเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนใช้กระบวนการสร้างแบรนด์ 
ประกอบด้วย ตราสินค้า บรรจุภัณฑ์ และป้ายห้อยสินค้า เพื่อ
ส่งเสริมการตลาด โดยใช้วิธีแบบมีสว่นร่วม ระดมความคิดการตัง้
ชื่อแบรนด์สินค้า และก าหนดการสัญลักษณ์ประจ าแบรนด์ ซึ่ง
พบว่า ได้ชื่อแบรนด์ คือ “ซะแลง” ซึ่งออกเสียงเป็นภาษาพื้นถิ่น
ไทยเขมรจากช่ือหมู่บ้าน แสลงโทน ส่วนสัญลักษณ์ ใช้โครงสร้าง
ศาลตาปู่แสลงโทนและใบต้นแสลง เป็นภาพประกอบตราสินค้า 
ซึ ่งการออกแบบใช้แนวคิดการออกแบบตราสัญลักษณ์แบบ 
Combination Mark เป็นตราสัญลักษณ์หรือตราสินค้าชุมชนท่ี
รวมภาพสัญลักษณ์และตัวอักษรไว้ด้วยกัน (อาวิน อินทรังษี, 

2559) ส่วนการวิเคราะห์เลือกใช้สี ใช้สีน ้าตาลเข้ม มาจากสีของ
ศาลตาปู่ และสีเขียวจากใบต้นแสลง 

ส่วนการออกแบบบรรจุภัณฑ์และกราฟิก เลือกใช้บรรจุ
ภัณฑ์ประเภทถุงกระดาษ เพราะมีโครงสร้างที่ถือได้สะดวกบรรจุ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนได้หลากหลายรูปแบบ (สุมาลี ทองรุ ่งโรจน์, 
2555) การออกแบบค านึงถึงการวางรูปแบบกราฟิกที่ช่วยดงึดูด
ความสนใจของผู้บริโภค ต้นทุนการผลิตเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 
ส่วนสีของบรรจุภัณฑ์เน้นเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมใช้กระดาษ
คราฟท์ในการจัดพิมพ์ และลดความเข้มข้นของสี เพื่อลดต้นทุน 
และรักษาสิ่งแวดล้อม ผลการออกแบบ ดังรูปภาพที ่12 

 

 
 

    
 

รูปภาพที ่12 ตราสินค้า ป้ายห้อยสินค้า บรรจุภณัฑ์ ของผลติภณัฑชุ์มชนต าบลแสลงโทน และการน าไปใช้ประโยชน ์
ที่มา: สนิท พาราษฎร์ (2564) 
 

ผลประเมินความพึงพอใจต้นแบบผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์
พื ้นถิ ่นชุมชนต าบลแสลงโทน อ าเภอประโคนชัย จังหวัด
บุรีรัมย์ 

ผลการวิเคราะห์แบบสอบถามความพึงพอใจที ่ม ีต่อ
ต้นแบบผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์พื้นถิ่น ชุมชนต าบลแสลงโทน จาก
ผู ้บร ิโภค บุคคลทั ่วไป จ  านวน 50 คน พบว่า การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายทอมือพื ้นเมือง มีระดับความพึงพอใจต่อ
ต้นแบบผลิตภัณฑ์ในภาพรวม อยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยที่ 
( x = 4.54, S.D. = 0.57) การพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปผ้าทอมือ
พื้นเมือง มีระดับความพึงพอใจต่อต้นแบบผลิตภัณฑ์ ในภาพรวม 
อยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ยที ่( x = 4.52, S.D. = 0.68) การ
พัฒนาผลิตภัณฑ์จักสานเส้นใยกก มีระดับความพึงพอใจต่อ

ต้นแบบผลิตภัณฑ์ อยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ยที่ ( x = 4.52, 
S.D.= 0.55) การพัฒนาผลิตภัณฑ์เสื่อกก มีระดับความพึงพอใจ
ต่อต้นแบบผลิตภัณฑ์ อยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยที่ ( x = 
4.51, S.D.= 0.77) การเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนด้วยการสรา้ง
แบรนด์ มีระดับความพึงพอใจในภาพรวม (ตราสินค้า ป้ายห้อย
สินค้า และบรรจุภัณฑ์) อยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยที่ ( x = 
4.53, S.D.= 0.56) และเมื่อวิเคราะห์โดยภาพรวมทุกต้นแบบ
ผลิตภัณฑ์ มีระดับความพึงพอใจต่อต้นแบบผลิตภัณฑ์  อยู่ใน
ระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ยที ่( x = 4.52, S.D.= 0.63) 

 
 

ตราสินค้า  บรรจุภัณฑ์ 
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การอภิปรายผล 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์พื้นถิ่นหมู่บ้านท่องเที่ยวต าบลแสลง

โทน อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ มีกระบวนการวิจัยแบบมี
ส่วนร่วมกับกลุ่มเป้าหมาย ใช้การสนทนากลุ่มเพื่อระดมความคิด 
ให้ได้ข้อมูลส าหรับออกแบบผลิตภัณฑ์บนพื้นฐานอัตลักษณ์
ชุมชน การออกแบบร่าง (Idea Sketch) การพัฒนาแบบ การ
ผลิตต้นแบบ และการส่งเสริมการตลาด จนสกัดเป็นองค์ความรู้
ด้านเทคนิคการออกแบบลวดลายที ่เหมาะสม สอดคล้องกับ
งานวิจัยของฤทัยทิพย์ รัตนพันธ์ (2562) ได้ท าการศึกษาการ
ออกแบบลวดลายผ้าเพื่อต่อยอดสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ ซึ่งได้แรง
บันดาลใจจากข้อมูลทางสุนทรียภาพ ความงามทางศิลปะ 
ประวัติศาสตร์ มรดกวัฒนธรรม และได้ตระหนักถึงคุณค่าความ 
งดงามทางด้านวิถีชีวิตความเป็นอยู่  การสร้างคุณค่าทางศิลปะ
และการอนุรักษ์ท้องถิ่นวัฒนธรรมจนสามารถสร้างสรรค์ผลงาน
ที่ถ่ายทอดรูปลักษณ์ถึงจังหวัดเพชรบูรณ์และเป็นแนวทางในการ
ต่อยอดของผู้ที่สนใจสืบไป  

การออกแบบผลิตภัณฑ์แปรรูปจากผ้าทอมือ เน้นการ
วางแพทเทิร ์นลายผ้าให้เหมาะสมกับการแปรรูป  แข็งแรง 
สวยงาม สอดคล้องกับงานวิจัยของ ภัทรา เตชะธีระเศรษฐ์ และ
คณะ (2562) ที่ศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑ์เสื้อจากผ้าฝ้ายทอมือ 
บ้านปิน ต าบลบ้านปิน อ าเภอดอกค าใต้ จังหวัดพะเยา พบว่า 
รูปแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าฝ้ายทอมือที่ผู้ศึกษาได้ท าการพัฒนา
เป็นผลิตภัณฑ์เสื ้อที ่มีลวดลายจากเศษผ้าซิ ่นให้สวยงามและ
หลากหลาย เป็นการเพิ่มสีสันและลวดลายโดยเพิ่มลวดลายจาก
ผ้าซิ่นที่มีสีสัน เพิ่มความทันสมัย และออกแบบให้เหมาะส าหรับ
การน าไปใช้งาน การออกแบบผลิตภัณฑ์จักสานเส้นใยกก ให้
หลักการออกแบบเพื่อประโยชน์ใช้สอย สวยงาม แข็งแรง และ
เป็นอัตลักษณ์เฉพาะถิ่น สอดคล้องกับงานวิจัยของ คมเขต เพ็ชร
ร ัตน์ และคณะ (2564) ได ้ศ ึกษาการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์กระเป๋าจักสานจากต้นกก กลุ่มอาชีพสตรีบ้านหว้า 
จังหวัดขอนแก่น เน้นการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋า
จักสานจากต้นกก เพื่อเป็นของฝาก ส าหรับ 3 กลุ่ม คือ 1) ญาติ 
พี ่น้อง และเพื่อน 2) คนในครอบครัว และ 3) เจ้านาย และ
ผู้ใหญ่ โดยมีผลการเปรียบเทียบความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์
กระเป๋าจักสานจากต้นกกรูปแบบใหม่มากกว่ารูปแบบเดิม การ
ออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์จากเสื่อกก เน้นความเป็นอัตลักษณ์
ของชุมชน ด้านสัญลักษณ์ ลวดลาย และสี สอดคล้องกับงานวิจัย

ของวสันต์ วรเจริญ และคณะ (2561) ที ่ได้วิจัยและพัฒนา
คุณภาพผลิตภัณฑ์วิสาหกิจชุมชนในกลุ่มทอเสื่อกก ต าบลค าไผ่ 
อ  าเภอไทยเจร ิญ จ ังหวัดยโสธร เน้นการพัฒนาคุณภาพ
ผลิตภัณฑ์เสื่อกก การสร้างลวดลายใหม่ที่เป็นอัตลักษณ์ท้องถิ่น 
คือ ลวดลายภาพสัตว์ในธงกฐิน ประกอบด้วยลายจระเข้ นาง
มัจฉา ตะขาบ และเต่า และการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนด้วย
การสร้างแบรนด์และบรรจุภัณฑ์ เป็นกลยุทธ์การส่งเสริม
การตลาด สอดคล้องกับงานวิจ ัยของปอยหลวง บุญเจริญ 
และณัฏฐริกา กงสะกุ (2565) ที่ได้ศึกษาการออกแบบของที่
ระล ึกและบรรจุภัณฑ์เพื ่อส่งเสริมการท่องเที ่ยวหมู ่บ ้าน
เครื ่องปั ้นดินเผาด่านเกวียน จังหวัดนครราชสีมา เน้นการ
น าเสนออัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรมของชุมชนที ่สามารถน ามา
พัฒนาเป็นของที่ระลึก รวมถึงการออกแบบรูปแบบบรรจุภัณฑ์
ของที่ระลึก เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวหมู่บ้านเครื่องปั้นดินเผา
ด่านเกวียน จังหวัดนครราชสีมา 

การประเมินความพึงพอใจต้นแบบผลิตภัณฑ์อัตลักษณ์
พื้นถิ่นอัตลักษณ์พื้นถิ่นชุมชนต าบลแสลงโทน อ าเภอประโคนชัย 
จังหวัดบุรีรัมย์ ใช้สถิติในการวิเคราะห์ หาค่าเฉลี่ย และส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ เพ็ญลักษณ์ 
อ่อนทรวง (2564) การสร้างมูลค่าเพิ่มจากการแปรรูปเสือ่กกเพือ่
ยกระดับเศรษฐกิจชุมชน บ้านหนองสิม ต าบลปรือใหญ่ อ าเภอขุ
ขันธ์ จังหวัดศรีสะเกษ ซึ่งมีภาพรวมผลการปฏิบัติการทอเสื่อมี
ค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน อยู่ในระดับดี 

 

ข้อเสนอแนะ 
ข้อเสนอแนะสาหรับการน าผลวิจัยไปใช้  
1 .  การค ้นหาอ ัตล ั กษณ ์ช ุ มชนสามารถจ ัด เวที

กระบวนการมีส่วนร่วม สนทนาแลกเปลี่ยนความคิด มีผู ้น า
ชุมชน ปราชญ์ชาวบ้าน และกลุ ่มสมาชิกผลิตภัณฑ์ชุมชน 
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ร่วมกันวิเคราะห์ความเป็นอัตลักษณ์ของ
ชุมชนสามารถน าไปพัฒนาต่อยอดในด้านการออกแบบได้ 

2. สามารถน าภูมิปัญญาท้องถิ่นของชุมชนมาบูรณาการ
กับศาสตร์ความรู ้สาขาวิชาต่างๆจะเกิดองค์ความรู ้ใหม่ที่
หลากหลายมากข้ึน 

ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยคร้ังต่อไป  
1. นอกจากการศ ึกษาความต ้องการร ูปแบบของ

ผลิตภัณฑ์พื้นถิ่นชุมชนของกลุ่มผู้ผลิตในชุมชนแล้ว ควรที่จะ
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ศึกษาความคิดเห็นของกลุ่มผู ้บริโภค และน าความคิดเห็นมา
สังเคราะห์ร่วมกัน เพื่อให้ได้รูปแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนที่มีความ
หลากหลาย ตอบสนองต่อตลาดมากข้ึน 

2. ควรมีการน านวัตกรรมใหม่ๆ มาพัฒนาผลิตภัณฑ์พื้น
ถิ่นชุมชน ให้เกิดรูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ มีความสอดคล้องกับ

ความต้องการของตลาด และวิถีชีวิตของคนปัจจุบัน ที่เน้นความ
สะดวกสบาย ความมีสุขภาพดี การดูแลรักษาผลิตภัณฑไ์ด้งา่ยมี
หน้าท่ีและประโยชน์ใช้สอย 
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