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บทคัดย่อ

	 การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาบริบทของอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมชุมชนที่ส่งผลต่อการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชนสวายจีก อำ�เภอเมือง จังหวัดบุรีรัมย์ และเพื่อศึกษาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนบนฐานวิถี
วัฒนธรรมของชุมชนสวายจีก อำ�เภอเมือง จังหวัดบุรีรัมย์ วิธีการศึกษาเป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ เลือกกลุ่มตัวอย่าง
เป็นแบบเจาะจง จำ�นวน 30 คน ผลการวิจัยพบว่า กลุ่มวิสาหกิจชุมชนตีเหล็กบ้านใหม่มีเรื่องราวทางวัฒนธรรมที่
สามารถนำ�มาเป็นอัตลักษณ์ของชุมชน มีอายุยาวนานกว่า 100 ปี วัฒนธรรมที่เป็นรูปธรรม ได้แก่ มีด จอบ เสียม 
ดาบ ตะขอช้าง เป็นต้นวัฒนธรรมที่เป็นนามธรรม ได้แก่ ความคิด ความเชื่อ ได้แก่ ความเชื่อในเรื่องของการเซ่นไหว้
แมส่าวนางซึง่เปน็พิธแีบบเขมรโบราณ จะชว่ยใหไ้มเ่กดิอบุตัเิหตรุะหว่างการตเีหล็ก จากอตัลักษณว์ตันธรรมสามารถ
พัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อรองรับการท่องเท่ียว โดยสื่อความหมายวัฒนธรรมด้านความเช่ือในผลิตภัณฑ์ เช่น ตะขอช้าง 
ทำ�ตะขอช้างเป็นชิ้นเล็กๆ ให้ความหมายว่าสามารถเก่ียวเงินเกี่ยวทองกลายเป็นของที่ระลึกที่มีคุณค่าทางจิตใจ 
เป็นการนำ�ผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่แล้วมาปรับปรุงใหม่ และแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ มีดังน้ี 1) ต้องมีการกำ�หนด
มาตรฐานสินค้าและควบคุมระบบการผลิตให้มีความสม่ำ�เสมอ 2) จัดอบรมให้ความรู้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์และ
การให้ความหมายทางวัฒนธรรมในตัวผลิตภัณฑ์ 3) มีการผลิตสื่อประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มตีเหล็กให้เป็นที่
รู้จัก 

คำ�สำ�คัญ : อัตลักษณ์ วัฒนธรรม ชุมชน ผลิตภัณฑ์

ABSTRACT

	 The purpose of this research was to study the context of community cultural identity 
that affected the product development of Sawayjeek community, Muang District, Buriram Province. 
And to study the development of community products on the cultural background of the Saway-
jeek community, Muang District, Buriram Province. The study is a qualitative research. 30 samples 
were selected. Ban Mai New Village Community Enterprise has a cultural story that can be used 
as a community identity. The concrete culture includes knift, shovels, swords, hooks, elephants, 
etc. The abstract culture includes beliefs, beliefs, and beliefs about the worship of the mother, 
which is an ancient Khmer ceremony. It allows no accident during the strike. From the identity of 
the devise can develop products to support tourism. The culture of belief in products such as 
elephant hook, elephant hook is a small piece. The meaning of money can be about gold be-
coming a souvenir of mental value.
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The existing products are being renovated. 1) Product standardization and control of production 
system must be consistent. 2) Training of knowledge in product design and cultural definition of 
products. 3) Production. The press releases the products of the hit steel group.

Keywords : Identity Culture Community Products

บทนำ�
	 อัตลักษณ์ถูก สร้างขึ้นโดยกระบวนการ ทางสังคม ครั้นเมื่อตกผลึกแล้วอาจมีความคงที่ปรับเปลี่ยน หรือ
แม้กระทั้ง เปลี่ยนแปลง หรือแม้กระทั้งเปลี่ยนแปลงรูปแบบไปทั้งนี้ขึ้นอยู่กับความสัมพันธ์ทางสังคมเป็นหลักกล่าว
โดย อกีนยัหนึง่อตัลกัษณเ์ปน็เรือ่งของความเขา้ใจและการรบัรูว้า่เราเปน็ใครและคนอืน่เปน็ใครนัน้คือเปน็การ กอปร
ขึ้นและดำ�รงอยู่ว่าเรารับรู้เก่ียวกับตัวเราเองอย่างไร และคนอื่นรับรู้เราอย่างไรโดยมีกระบวนการทาง สังคมในการ
สร้างและสืบทอดอัตลักษณ์ ทั้งนี้ย่อมขึ้นอยู่กับบริบทของความสัมพันธ์ทางสังคมที่มีต่อคนหรือ กลุ่มอื่น ๆ ด้วย ซึ่ง
ตำ�บลสวายจีก อำ�เภอเมือง จังหวัดบุรีรัมย์ เป็นตำ�บลท่ีมีอัตลักษณ์ทางด้านวัฒนธรรมเขมร เป็นชุมชนเขมรท่ีมี
ประวัติศาสตร์ความเป็นมาที่ยาวนาน มีภาษาที่ใช้อยู่ 2 ภาษา คือ ภาษาเขมร และภาษาไทยสวายจีก ชาวบ้านคุ้ม
ตะวนัออกกบัตะวนัตกจะพดูภาษาเขมร สว่นชาวบา้นบรเิวณสองฝงัถนนกลางหมูบ่า้นจะพดูภาษาไทยสวายจกี ซึง่มี
ลกัษณะคลา้ยภาษาโคราชและภาษานางรอง การแตง่กายของผู้สูงอายใุนหมูบ่า้นนยิมใช้ผ้าพาดไหล่ ทอดว้ยเส้นไหม 
มีทั้งแบบเรียบและยกดอกเป็นลาย เช่น ลายดอกพิกุล ลายก้านมะพร้าว การประยุกต์ใช้  ใช้พาดบ่าในงานบุญและ
งานมงคลต่างๆ เช่น ไปทำ�บุญที่วัดในวันสำ�คัญทางศาสนา งานบวชนาค งานแต่งงาน ฯลฯ มีวัฒนธรรมที่โดดเด่น 
เช่น ประเพณีแซนโดนตา ประเพณีรำ�มะม๊วด ตลอดทั้งความเชื่อต่างๆ ของชาวเขมร และที่สำ�คัญหมู่บ้านสวายจีก
เปน็หมูบ้่านทีเ่กา่แกถ่งึ 236 ป ีอตัลกัษณข์องชมุชนถือไดว้า่เปน็ส่วนสำ�คญัในการพฒันาผลติภณัฑข์องชุมชน เนือ่งจาก
อัตลักษณ์จะสื่อความหมายที่เฉพาะเจาะจงความเป็นตัวตนของชุมชนน้ันๆ เม่ือผู้วิจัยและคนในชุมชนสามารถร่วม
กนัหาอตัลกัษณน์ัน้ไดก้น็ำ�อตัลกัษณม์าใชเ้ปน็แนวทางในการพฒันาผลติภณัฑข์องชมุชนตอ่ไป ซึง่การสง่เสรมิวสิาหกจิ
ชุมชนจะมุ่งเน้นส่งเสริมกระบวนการเรียนรู้และพัฒนา ศักยภาพของ ชุมชนในการบริหารจัดการทุนของชุมชน ทั้งที่
เป็นเงิน ทรัพยากร ภูมิปัญญาและวัฒนธรรม เพื่อการพึ่งพาตนเอง และเกื้อหนุนกิจการของชุมชน มากกว่าการ
สนับสนุนในรูปของปัจจัยและเงินให้ เปล่าแก่ชุมชน จึงทำ�ให้ผู้วิจัยดึงเอาอัตลักษณ์ของชุมชนมาใช้ในการพัฒนา
ผลติภณัฑข์องชุมชนขึน้ได ้ดงันัน้คณะผูว้จิยัจึงมแีนวความคดิในการทีจ่ะศกึษาถงึบรบิทของพืน้ทีด่งักลา่วเพือ่ให้ทราบ
ถงึศักยภาพของชุมชนในดา้นของทรพัยากร บรบิทของชมุชน รวมไปถงึสินค้าตา่งๆทีไ่ดม้าจากวสิาหกจิชมุชนเพือ่หา
แนวทางการใช้อัตลักษณ์ชุมชนส่งเสริมให้เกิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชนต่อไป

วัตถุประสงค์การวิจัย
	 1. เพ่ือศกึษาบรบิทของอตัลกัษณท์างวฒันธรรมชมุชนท่ีสง่ผลตอ่การพัฒนาผลติภัณฑชุ์มชนสวายจกี อำ�เภอ
เมือง จังหวัดบุรีรัมย์
	 2. เพื่อศึกษาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนบนฐานวิถีวัฒนธรรมของชุมชนสวายจีก อำ�เภอเมือง 
จังหวัดบุรีรัมย์ 

ขอบเขตการวิจัย
	 ศกึษาเรือ่ง การศกึษาอัตลกัษณข์องผลติภณัฑช์มุชนบนฐานวถิวีฒันธรรมชมุชนสวายจกี อำ�เภอเมอืง จงัหวดั
บุรีรัมย์ ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ ผู้วิจัยทำ�การศึกษาข้อมูลเบ้ืองต้นจากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง โดย
อาศัยแนวคิดเกี่ยวกับวัฒนธรรม แนวคิดเกี่ยวกับวิสาหกิจชุมชน
แนวคิดอัตลักษณ์	  แนวคดิการพฒันาผลติภณัฑแ์ละใชว้ธิกีารเกบ็รวบรวมขอ้มลูดว้ยการสมัภาษณเ์ชงิลกึ การสงัเกต
แบบไม่มีส่วนร่วม การสนทนากลุ่ม
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วิธีดำ�เนินการวิจัย
	 วธิกีารวจัิยคณุภาพ (Qualitative Research) โดยวเิคราะหเ์นือ้หา (Content Analysis) การสำ�รวจเอกสาร 
(Documentary Research) และการสัมภาษณ์เชิงลึก (In Depth Interview) สังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม (Non Par-
ticipant Observation) สนทนากลุม่ (Focus group) ซึง่มวีตัถปุระสงค์ เพือ่ศึกษาบรบิทของอตัลักษณท์างวฒันธรรม
ชุมชนที่ส่งผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนสวายจีก อำ�เภอเมือง จังหวัดบุรีรัมย์ เพื่อศึกษาแนวทางการพัฒนา
ผลติภัณฑช์มุชนบนฐานวถีิวัฒนธรรมของชมุชนสวายจกี อำ�เภอเมอืง จงัหวดับรุรีมัย ์นำ�เสนอแบบพรรณนาวเิคราะห ์
(Analytical Description) โดยมีการกำ�หนดกรอบแนวคิดการวิจัย เพื่อเป็นแนวทางในการทำ�งานวิจัยครั้งนี้

เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บข้อมูล
	 ผู้วิจัยได้กำ�หนดกรอบประเด็นคำ�ถามเพื่อใช้ในการสัมภาษณ์ โดยผู้สัมภาษณ์มีประเด็นคำ�ถามเฉพาะที่
ต้องการคำ�ตอบไว้จำ�นวนหนึ่ง นอกจากนั้นคือการเปิดโอกาสให้ผู้สัมภาษณ์มีอิสระในการให้ข้อมูลเพิ่มเติม ได้อย่าง
เต็มที่ ซึ่งเครื่องมือที่ใช้ในการรวบรวมข้อมูล ได้แก่ เทปบันทึกเสียง ในการสัมภาษณ์บุคคลที่ต้องการข้อมูล สมุด
บันทึก เพื่อจดบันทึกเหตุการณ์ของบุคคลที่เราต้องการข้อมูล คำ�ถามในการสัมภาษณ์ เทปบันทึกเสียง

การเก็บรวบรวมข้อมูล
	 งานวจิยันีเ้กบ็รวบรวมขอ้มลูจากเนือ้หาทีเ่กีย่วกับอตัลกัษณท์างวฒันธรรมของชมุชนบา้นสวายจกี อำ�เภอ
เมอืง จงัหวดับรุรีมัยแ์ละกลุม่ตวัอยา่งทีม่คีวามเก่ียวขอ้งทางด้านวฒันธรรมของชมุชนสวายจกี ไดม้าจากแหลง่ขอ้มลู 
2 ประเภท
	 1. ข้อมูลทางด้านเอกสาร ประกอบด้วย ผู้วิจัยได้ค้นคว้าข้อมูลจากเอกสารต่างๆ ทั้งหนังสือ ตำ�รา แผ่นพับ 
เอกสารจากสื่อต่างๆ เช่นอินเตอร์เนต โดยหาข้อมูล อย่างเช่น ค้นข้อมูลประวัติความเป็นมาของชุมชนสวายจีก 
ประวัติศาสตร์ท้องถิ่น รวมไปถึงงานวิจัยที่เกี่ยวข้องนำ�ข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์
	 2. ข้อมูลจากการสัมภาษณ์เจาะลึก (Depth Interview) ทั้ง 2 กลุ่มตัวอย่าง เพื่อเก็บรวบรวมข้อมูลเชิง
พฤติกรรมการสร้างปฏิสัมพันธ์ การพูดคุย ทำ�การบันทึกภาคสนามจากนั้นผู้วิจัยจะนำ�ข้อมูลจากการสัมภาษณ์มาตี
ความ วิเคราะห์ และสร้างข้อสรุป

ข้อมูลประเภทบุคคลที่ได้จากการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก
	 ผู้วิจัยจะใช้วิธีการสัมภาษณ์บุคคลแบบเจาะลึก (Indepth Interview) โดยจะทำ�การเลือกกลุ่มตัวอย่าง
แบบเจาะจง หรอืการสมัภาษณผ์ูใ้หข้้อมลูสำ�คญั เนือ่งจากผู้สัมภาษณเ์หล่านีเ้ปน็ผู้ทีส่ามารถใหข้อ้มลูทีด่ ีลึกซึง้ กวา้ง
ขวาง บุคคลเหล่านี้อาศัยอยู่ในหมู่บ้านสวายจีก อำ�เภอเมือง จังหวัดบุรีรัมย์ โดยบุคคลที่เป็นผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key 
Informant)ผู้วิจัยทำ�การสัมภาษณ์เป็นรายบุคคล

การวิเคราะห์ข้อมูล
	 ข้อมูลที่ค้นคว้าและรวบรวมจากเอกสารต่างๆ  ตลอดจนข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก  ผู้วิจัย
จะนำ�ข้อมูลที่ได้มาวินิจฉัย  ตีความ   จัดลำ�ดับความสำ�คัญ  และประมวลเข้าด้วยกัน   เพื่อหาความสัมพันธ์ของ
เหตุการณท์ีเ่กิดขึน้โดยนำ�เอาแนวความคดิและทฤษฎีทีเ่ก่ียวขอ้งมาใช้ในการศกึษาวจัิย  เพือ่เปน็เกณฑใ์นการวเิคราะห์
ข้อมูล

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล
	 บริบทของอตัลกัษณท์างวัฒนธรรมชุมชนทีส่ง่ผลตอ่การพัฒนาผลติภัณฑช์มุชนสวายจีก อำ�เภอเมอืง จงัหวดั
บุรีรัมย์
	 ผู้วิจัยได้ศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนสวายจีก ทั้ง 11 กลุ่ม ดังนี้
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	 กลุ่มที่1 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนส่งเสริมผลิตพันธุ์ข้าวชุมชนหอมมะลิ 105 หมู่ 2	
	 กลุ่มที่ 2 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนเลี้ยงไก่พื้นเมืองและไก่ชน หมู่ 2 
	 กลุ่มที่ 3 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกษตรผสมผสานบ้านสวายจีก หมู่ 1
	 กลุ่มที่ 4 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนตีเหล็กบ้านใหม่ หมู่ 4
	 กลุ่มที่ 5 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มปลูกข้าวหอมมะลิ หมู่ 7
	 กลุ่มที่ 6 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกษตรผสมผสานบ้านเอกมัย หมู่ 17
	 กลุ่มที่ 7 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกษตรผสมผสานบ้านสวายจีก หมู่ 2
	 กลุ่มที่ 8 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนเกษตรอินทรีย์ผสมผสานครบวงจร บ้านโคกหิน หมู่ 19
	 กลุ่มที่ 9 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มทำ�ขนมบ้านใหม่ หมู่ 4
	 กลุ่มที่ 10 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนข้าวหอมมะลิ หมู่ 4
	 กลุ่มที่ 11 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนผู้ปลูกข้าวนาปี หมู่ 5 
	 จากการสัมภาษณ์ผู้นำ�ชุมชน และผู้นำ�กลุ่มวิสาหกิจชุมชนทั้ง 11 กลุ่ม ทำ�ให้ผู้วิจัยได้ข้อมูลบริบทของอัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรมชุมชนที่ส่งผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนสวายจีก นั่นก็คือ กลุ่มที่ 4 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนตี
เหล็กบ้านใหม่ หมู่ 4 โดยมีนายแก่น วิธีรัมย์ เป็นผู้นำ�กลุ่ม และเป็นผู้ที่มีความเชี่ยวชาญด้านการตีเหล็กมากที่สุดใน
กลุม่และในชมุชน ซึง่จากการสมัภาษณเ์มือ่แยกประเภทของกลุม่วสิาหกจิชมุชน จะไดเ้ปน็ 4 กลุม่ ไดแ้ก ่กลุม่วสิาหกจิ
เกษตรผสมผสาน กลุ่มทำ�ขนมบ้านใหม่ ชุมชนข้ามหอมมะลิ ชุมชนตีเหล็กบ้านใหม่ ในส่วนของวิสาหกิจเกษตรผสม
ผสาน ยงัไมม่คีวามโดดเดน่ในเรือ่งของอตัลกัษณท์างวฒันธรรมชุมชนสวายจกี เปน็เพยีงการรวมกลุ่มเนน้ในเรือ่งของ
การจดัทำ�ปุย๋ในกลุม่สมาชกิ ผลผลติทีไ่ดต้า่งคนตา่งขายสว่นใหญท่ำ�นามากกวา่ เนน้ขายขา้วเปลือก และกม็กีารปลูก
พืชผลบางส่วน ส่วนกลุ่มทำ�ขนมบ้านใหม่เป็นกลุ่มที่ทำ�ขนมสมัยใหม่มากกว่า ไม่มีเรื่องราวความเป็นท้องถิ่น ความ
เป็นวัฒนธรรมชุมชน ที่จะมาสร้างให้เป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมชุมชนได้เลย เช่น เค้กกล้วยหอม ขนมไข่ ท้องม้วน 
กล้วยฉาย เป็นต้น ไม่มีอะไรแตกต่างจากชุมชนอื่น หรือความโดดเด่น ซึ่งปัจจุบันกลายเป็นธุรกิจของครอบครัว ขาย
ในราคาส่งในหมู่บ้าน ชิ้นละ 4 บาท ส่วนกลุ่มชุมชนข้าวหอมมะลิ ตอนที่จัดตั้งกลุ่มแรกๆ ก็มีการนำ�ข้าวสารออกมา
ขายเป็นถุงๆ เป็นผลิตภัณฑ์ของชุมชนได้ แต่ปัจจุบันเน้นการขายข้าวเปลือก สมาชิกภายในกลุ่มต่างคนต่างขายของ
ตนเอง ไม่ได้เข้ามารวมกลุ่ม และข้าวหอมมะลิของชุมชนสวายจีก ก็ยังไม่มีความแตกต่างจากชุมชนอื่นๆ ไม่มีความ
เป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม หรือมีความโดดเด่นเช่นเดียวกันกับอีก 3 กลุ่ม เนื่องจากภาคอีสานเป็นภาคที่เน้นการ
ปลกูขา้วหอมมะลกินัอยูแ่ลว้ จงึทำ�ใหก้ารท่ีจะแข่งขันในตลาดในเรือ่งของขา้วหอมมะลจิงึเปน็ไปไดย้าก หากไมพ่ฒันา
เป็นผลิตภัณฑ์อื่นๆ ที่เป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชุมชน หากจะเน้นเรื่องของข้าวหอมมะลิก็มีความเป็นไปได้ 
แต่เมื่อเทียบกับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนตีเหล็กบ้านใหม่ ผู้ร่วมสัมภาษณ์ทุกคนเห็นว่าการตีเหล็กสามารถเป็นอัตลักษณ์
ทางวฒันธรรมของชมุชนได ้มปีระวตัมิเีรือ่งราวความเปน็มาของการตเีหลก็ทีย่าวนาน และสามารถพฒันาผลติภณัฑ์
ได้มากกว่ากลุ่มวิสาหกิจกลุ่มอื่น ดังนี้
	 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนตีเหล็กบ้านใหม่ หมู่ที่ 4 ที่ในกลุ่มมีอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่โดดเด่นและสามารถตอ
ยอดเปน็ผลติภณัฑช์มุชนสวายจกีได ้โดยมกีารสบืทอดความรูภ้มูปิญัญาทอ้งถิน่ในการตเีหลก็มาทัง้หมด 4 รุน่ มลีาย
เฉพาะที่ตกทอดมาจากบรรพบุรุษ เป็นภูมิปัญญาที่มีอายุยาวนานกว่า 100 ปี โดยมีอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมชุมชน
ในการตเีหลก็ จากแนวคดิเกีย่วกบัวฒันธรรมถอืไดว้า่กลุม่วสิาหกิจชมุชนตเีหลก็เปน็ทัง้วฒันธรรมทีเ่ปน็วตัถ ุ(Mate-
rial culture) หรือรูปธรรม ได้แก่ มีด จอบ เสียม ดาบ ตะขอช้าง กรรไกรตัดหมาก และสามารถผลิตสินค้าอื่นๆตาม
ที่ลูกค้าต้องการได้ ส่วนวัฒนธรรมที่ไม่ใช่วัตถุ (Non Material culture) หรือนามธรรม ได้แก่ ความคิด ความเชื่อ ที่
มีผลต่อการตีเหล็กของกลุ่ม ได้แก่ ความเชื่อในเรื่องของการเซ่นไหว้แม่สาวนาง เป็นความเชื่อว่าในอดีตคนที่ตีเหล็ก
คือผู้หญิง ในปัจจุบันคนตีเหล็กจึงต้องมีการทำ�พิธีเซ่นไหว้แม่สาวนางปีละครั้งด้วยพิธีบายศรีซ่ึงเป็นพิธีแบบเขมร
โบราณ จะช่วยให้ไม่เกิดอุบัติเหตุระหว่างการตีเหล็ก ทุกสิ่งอย่างราบรื่น ไม่มีอุปสรรค เมื่อมีการสืบทอดภูมิปัญญา
การตเีหลก็จากรุน่สูรุ่น่จะตอ้งมกีารไหวค้รโูดยการเซน่ไหวแ้มส่าวนางเช่นเดยีวกนั หากความตัง้ใจหรอืภูมปิญัญาของ
ผูส้บืทอดมไีมถ่งึกจ็ะไมส่ามารถตเีหลก็ไดอ้ยา่งราบรืน่ จากอตัลกัษณว์ตันธรรมชมุชนสวายจกีสามารถพฒันามาเปน็
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ผลติภัณฑช์มุชนเพือ่รองรบัการทอ่งเทีย่วจงัหวดับรุรีมัยไ์ด ้เชน่ ของฝาก ของท่ีระลกึ โดยการใสค่วามหมายและเรือ่ง
ราวของความเป็นวัฒนธรรมด้านความเชื่อเข้าไปในผลิตภัณฑ์ อย่างเช่น ตะขอช้าง ที่ปัจจุบันไม่มีการออกไปคล้อง
ช้างป่าแล้ว คนในกลุ่มสามารถทำ�ตะขอช้างเป็นชิ้นเล็กๆ ให้ความหมายว่าสามารถเกี่ยวเงินเกี่ยวทองกลายเป็นของ
ทีร่ะลกึทีม่คุีณคา่ทางจติใจ ซึง่เปน็การนำ�ผลติภณัฑท์ีม่อียูแ่ลว้มาปรบัปรงุใหม ่ปรบัเปลีย่น ดดัแปลงมาจากผลติภัณฑ์
เดิมที่ขายอยู่แล้วในตลาด มาทำ�ให้สามารถตอบสนองความต้องการ สร้างความพึงพอใจแก่ผู้บริโภคได้มากขึ้น โดย
ผลติภณัฑข์องกลุม่วสิาหกจินี ้เปน็อตัลกัษณท์างสงัคม (social identity) ทีจ่ะใชแ้สดงตน ของความเปน็ชมุชนสวาย
จีกได้ มีความแตกต่างจากชุมชนอื่นๆ หากวิเคราะห์จากแนวคิดเกี่ยวกับวิสาหกิจชุมชนนั้น วิสาหกิจทั้ง 4 ประเภท
นั้น สามารถที่จะแปรรูปหรือพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้ทั้งสิ้น เช่นการแปรรูปหรือการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผลผลิตของ
ชุมชน ซึ่งเป็นกิจกรรมที่ ต่อเนื่องจากการผลิตทางการเกษตร เพื่อการพึ่งตนเองและเพิ่มมูลค่าของผลผลิตทางการ
เกษตรของ องค์กรชุมชน/เครือข่ายขององค์กรชุมชน การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากทรัพยากรและภูมิปัญญาของชุมชน 
เช่น ผลิตภัณฑ์เครื่องดื่ม เพื่อสุขภาพ ไวน์ผลไม้พื้นบ้าน การแปรรูปพืชผักผลไม้พื้นบ้านรูปแบบต่างๆ ผลิตภัณฑ์ยา
สมุนไพร ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมพ้ืนบ้าน แหล่งท่องเท่ียว (ธรรมชาติเกษตร) พิพิธภัณฑ์ชุมชนและอื่นๆ การพัฒนา
ผลติภณัฑเ์พือ่ตอบสนองการพึง่ตนเองขององค์กรชุมชนและเครอืขา่ยของ องค์กรชุมชน เชน่ น้ำ�ปลา กะป ิปุย๋ เครือ่ง
มือเครื่องใช้ อาหาร ยาสมุนไพร และอื่นๆ การพัฒนาระบบการตลาด การบริการและสวัสดิการชุมชน เช่น ร้านค้า
ชมุชน รา้นค้า (ตลาด) ชุมชน แหลง่นนัทนาการ และศนูยส์ขุภาพชมุชน และอ่ืนๆ การทีอ่งคก์รชมุชน/เครอืขา่ย (เสร ี
พงศ์พิศ และคณะ, 2544) แต่ในงานวิจัยเล่มนี้ต้องการศึกษาอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ชุมชนบนฐานวิถีวัฒนธรรม
ชมุชนสวายจกี ผูว้จิยัจงึมุง่เปา้ไปท่ีกลุม่ทีเ่ปน็วสิาหกิจ ทีม่ผีลติภณัฑอ์ยูแ่ลว้ แตต่อ้งเป็นอตัลกัษณท์ีอ่ยูบ่นพืน้ฐานวถิี
วัฒนธรมชุมชนสวายจีก จึงเป็นข้อสรุปได้ว่า กลุ่มวิสาหกิจชุมชนตีเหล็กบ้านใหม่ หมู่ 4 ตอบโจทย์ของผู้วิจัยได้มาก
ที่สุด 
	 แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนบนฐานวิถีวัฒนธรรมของชุมชนสวายจีก อำ�เภอเมือง จังหวัดบุรีรัมย์
	 จากการที่ผู้วิจัยได้ศึกษาบริบทของอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมชุมชนที่ส่งผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน
สวายจีก ได้ข้อสรุปที่ชัดเจนว่า กลุ่มวิสาหกิจชุมชน ที่สามารถพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ของชุมชนบนฐานวิถีวัฒนธรรม
ไดน้ัน้ คอื กลุม่วสิาหกจิชมุชนตเีหลก็บา้นใหมห่มูท่ี ่4 เมือ่สัมภาษณเ์ชิงลกึกบักลุ่มเปา้หมาย จงึไดแ้นวทางการพฒันา
ผลิตภัณฑ์ชุมชนบนฐานวิถีวัฒนธรรมของชุมชนสวายจีก อำ�เภอเมือง จังหวัดบุรีรัมย์ มี 3 แนวทางดังนี้    
     	 1) ต้องมีการกำ�หนดมาตรฐานสินค้าและควบคุมระบบการผลิตให้มีความสม่ำ�เสมอ 
	 2) จัดอบรมให้ความรู้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์และการให้ความหมายทางวัฒนธรรมในตัวผลิตภัณฑ์ 
	 3) มีการผลิตสื่อประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มตีเหล็กให้เป็นที่รู้จัก
	 จากแนวคิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่หรือปรับปรุง ผลิตภัณฑ์เดิม เพื่อเพิ่มมูลค่า
การแขง่ขนั เพือ่ใหผ้ลติภณัฑม์คีวามแตกตา่งจากคูแ่ข่งขัน อาจจำ�แนกผลติภณัฑใ์หม ่(New Product) ได ้3 ลกัษณะ
คือ (Mccathy & Pereault, Jr. 1991) 1. ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมใหม่ (Innovative Product) หมายถึง ผลิตภัณฑ์ใหม่
ที่ยังไม่มีผู้ใดนำ�เสนอใน ตลาดมาก่อนหรือเป็นแนวคิดใหม่ที่ผู้บริโภคอาจยังคาดไม่ถึง 2. ผลิตภัณฑ์ปรับปรุงใหม่โดย
การปรับเปลี่ยน ดัดแปลง (Replacement Product of Modify Product) หมายถึง เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ที่พัฒนา
เปลี่ยนแปลงปรับปรุงมาจากผลิตภัณฑ์เดิมที่ขายอยู่แล้วในตลาด ทำ�ให้สามารถตอบสนองความต้องการ และสร้าง
ความพึงพอใจแก่ผู้บริโภคได้มากขึ้น 3. ผลิตภัณฑ์ลอกเลียนแบบหรือการลอกเลียนแบบผลิตภัณฑ์ (Imitative or 
Me-too-Product) หมายถึง ผลิตภัณฑ์ใหม่สำ�หรับกิจการแต่ไม่ใหม่ในท้องตลาดเกิดจากการท่ีกิจการเห็นว่าเป็น
ผลติภณัฑส์นิคา้หรอืบรกิาร ทีไ่ดร้บัการยอมรบัและเปน็ทีน่ยิมของผูบ้รโิภคหรอืลกูคา้เปน็หลกั ทำ�ใหก้จิการมโีอกาส
ทำ�กำ�ไรสูง จึงเสนอผลิตภัณฑ์ สินค้า และบริการ เพื่อเข้าสู่ท้องตลาดโดยมีส่วนแบ่งทางการตลาดขององค์กรหรือ
บริษัท
	 โดยจากการศึกษาผลิตภัณฑ์ชุมชน เพื่อหาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนบนฐานวิถีวัฒนธรรมของ
ชุมชนสวายจีกนั้น มีการเลือกใช้วัสดุ ดังนี้
	 1. การเลือกใช้วัสดุ สำ�หรับการผลิตผลิตภัณฑ์ในชุมชน สรุปได้ว่า เหล็กที่นำ�มาผลิต ผลิตภัณฑ์นั้น รับซื้อ
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เหล็กจากแหนบรถยนต์ เพราะหาง่ายและมีมากในท้องตลาด
	 2. การเลือกกระบวนการผลิต จากการศึกษาสรุปได้ว่า กระบวนการผลิตมีลักษณะหลากหลาย แล้วแต่
ผลติภณัฑท์ีท่ำ� เช่น หากผลติตะกอชา้ง ดา้มกจ็ะตอ้งหาไมท่ี่เปน็เถาวลัยซ์ึง่หาไดย้ากมาก แตก่ระบวนการตเีหล็กเปน็
ลักษณะเดียวกัน โดยการเตรียมอุปกรณ์ให้พร้อม เช่น คีม เตาเผาเหล็ก ตะไบ เหล็กเจาะ ต้นตอกทำ�ลาย เป็นต้น 
เตรียมวัตถุดิบ ถ่านไม้ไผ ซึ่งเป็นถ่านที่มีประสิทธิภาพสูงในการเผาเหล็ก มีขั้นตอนในการทำ�โดยสรุป 10 ขั้นตอน 
ดังนี้
	 ขั้นตอนที่ 1 ตัดเหล็กให้ได้ขนาดตามความต้องการ เผาไฟให้แดงแล้วนำ�ออกมาจากเตาให้ใช้พะเนินตีจน
ได้รูปหุ่น 
	 ขั้นตอนที่ 2 เมื่อได้หุ่นมีดแล้ว นำ�เอาเข้าเตาเผาไฟอีกครั้งหนึ่ง แล้วใช้คน คนเดียวตีด้วยค้อนเพื่อขึ้นรูปมีด
ให้ได้ตามความต้องการ 
	 ขัน้ตอนที ่3 เมือ่ซ้ำ�ไดร้ปูมดีแลว้ ทิง้ไวใ้หเ้ยน็ แลว้ใชค้อ้นตจีนเนือ้เหล็กเรยีบเปน็มนัเพือ่ให้เน้ือเหล็กเหนยีว
แน่น คมบาง ตัวมีดตรง 
	 ขั้นตอนที่ 4 เมื่อได้รูปมีดแล้ว นำ�มาแต่งด้วยตะไบ เพื่อให้ได้รูปเล่มสวยงาม แกะลายมีดที่เป็นอัตลักษณ์
ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนของตนเอง
	 ขั้นตอนที่ 5 เมื่อแต่งด้วยตะไบได้รูปแล้ว นำ�มาขูดคมให้บางโดยใช้เหล็กขูด เพื่อทำ�ให้ตัวมีดขาวและบาง 
	 ขัน้ตอนที ่6 เมือ่ขดูไดค้มบางแลว้ ใชต้ะไบหยาบและตะไบละเอยีดโสกตามตวัมดี เพือ่ใหต้วัมดีขาวเรยีบรอ้ย 
และคมจะบางยิ่งขึ้น 
	 ขั้นตอนที่ 7 โดยใช้ตะไบละเอียดพานขวางของคมมีดเพื่อให้คมมีดบางเฉียบ 
	 ขั้นตอนที่ 8 เมื่อพานคมแล้วก็นำ�มาชุบ กับน้ำ� คมของมีดจะกล้าแข็งไม่อ่อนและไม่บิ่น
	 ขั้นตอนที่ 9 เมื่อชุบแล้วนำ�มาฝนหรือลับ โดยใช้หินหยาบและหินละเอียด
	 ขั้นตอนที่ 10 เมื่อฝนหรือลับคมได้ที่แล้วจึงนำ�มาเข้าด้ามมีด แล้วใช้น้ำ�มันมะพร้าวทาตัวมีดเพื่อกันสนิม 
	 3. กลุ่มผลิตภัณฑ์ ผลการศึกษาพบว่า สามารถสร้างให้เกิดความหลากหลาย ทางด้าน
รูปแบบผลิตภัณฑ์ได้เพิ่มขึ้น สร้างผลิตภัณฑ์ขึ้นมาใหม่ เช่น ผลิตสินค้าที่ระลึก(ย่อส่วนขนาดผลิตภัณฑ์ที่ทำ�อยู่แล้ว ) 
โดยทำ�เป็นสินค้าเล็กๆที่ระลึก พกพาได้ นำ�ไปฝากได้ เป็นต้น
	 การศึกษาวิจัยเรื่อง การศึกษาอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ชุมชนบนฐานวิถีวัฒนธรรมชุมชน สวายจีก อำ�เภอ
เมือง จังหวัดบุรีรัมย์ พบว่าบริบทของอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมชุมชนที่ส่งผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนสวายจีก 
อำ�เภอเมือง จังหวัดบุรีรัมย์ คือ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนตีเหล็กบ้านใหม่ หมู่ที่ 4 ซึ่งเป็นอัตลักษณ์ของชุมชนสวายจีกที่มี
เรื่องราวทางวัฒนธรรม มีการสืบทอดความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในการตีเหล็กมาทั้งหมด 4 รุ่น มีลายเฉพาะที่ตกทอด
มาจากบรรพบุรุษ เป็นภูมิปัญญาที่มีอายุยาวนานกว่า 100 ปี โดยมีอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมชุมชนในการตีเหล็กเป็น
ทั้งวัฒนธรรมที่เป็นวัตถุหรือรูปธรรม ได้แก่ มีด จอบ เสียม ดาบ ตะขอช้าง กรรไกรตัดหมาก และสามารถผลิตสิน
ค้าอื่นๆตามที่ลูกค้าต้องการได้ ส่วนวัฒนธรรมที่ไม่ใช่วัตถุหรือนามธรรม ได้แก่ ความคิด ความเชื่อ ที่มีผลต่อการตี
เหล็กของกลุ่ม ได้แก่ ความเชื่อในเรื่องของการเซ่นไหว้แม่สาวนาง เป็นความเชื่อว่าในอดีตคนที่ตีเหล็กคือผู้หญิง ใน
ปัจจุบันคนตีเหล็กจึงต้องมีการทำ�พิธีเซ่นไหว้แม่สาวนางปีละครั้งด้วยพิธีบายศรีซ่ึงเป็นพิธีแบบเขมรโบราณ จะช่วย
ให้ไม่เกิดอุบัติเหตุระหว่างการตีเหล็ก ทุกสิ่งอย่างราบรื่น ไม่มีอุปสรรค เมื่อมีการสืบทอดภูมิปัญญาการตีเหล็กจาก
รุ่นสู่รุ่นจะต้องมีการไหว้ครูโดยการเซ่นไหว้แม่สาวนางเช่นเดียวกัน หากความตั้งใจหรือภูมิปัญญาของผู้สืบทอดมีไม่
ถึงก็จะไม่สามารถตีเหล็กได้อย่างราบรื่น จากอัตลักษณ์วัตนธรรมชุมชนสวายจีกสามารถพัฒนามาเป็นผลิตภัณฑ์
ชุมชนเพื่อรองรับการท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ได้ เช่น ของฝาก ของที่ระลึก โดยการใส่ความหมายและเรื่องราวของ
ความเปน็วฒันธรรมดา้นความเชือ่เขา้ไปในผลติภณัฑ ์อยา่งเชน่ ตะขอช้าง ทีป่จัจบุนัไมม่กีารออกไปคล้องชา้งปา่แล้ว 
คนในกลุ่มสามารถทำ�ตะขอช้างเป็นชิ้นเล็กๆ ให้ความหมายว่าสามารถเกี่ยวเงินเกี่ยวทองกลายเป็นของที่ระลึกที่มี
คณุคา่ทางจติใจ ซึง่เปน็การนำ�ผลติภณัฑท์ีม่อียูแ่ลว้มาปรบัปรงุใหม ่ปรบัเปล่ียน ดดัแปลงมาจากผลิตภัณฑ์เดมิทีข่าย
อยู่แล้วในตลาด มาทำ�ให้สามารถตอบสนองความต้องการ สร้างความพึงพอใจแก่ผู้บริโภคได้มากขึ้น และแนวทาง
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การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนบนฐานวิถีวัฒนธรรมของชุมชนสวายจีก อำ�เภอเมือง จังหวัดบุรีรัมย์ มี 3 แนวทางดังนี้  
1) ต้องมีการกำ�หนดมาตรฐานสินค้าและควบคุมระบบการผลิตให้มีความสม่ำ�เสมอ 2) จัดอบรมให้ความรู้ในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์และการให้ความหมายทางวัฒนธรรมในตัวผลิตภัณฑ์ 3) มีการผลิตสื่อประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์
ของกลุ่มตีเหล็กให้เป็นที่รู้จัก

อภิปรายผล
	 จากการสัมภาษณ์ผู้นำ�ชุมชน และผู้นำ�กลุ่มวิสาหกิจชุมชนทั้ง 11 กลุ่ม ทำ�ให้ผู้วิจัยได้ข้อมูลบริบทของอัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรมชุมชนที่ส่งผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนสวายจีก นั่นก็คือ กลุ่มที่ 4 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนตี
เหล็กบ้านใหม่ หมู่ 4 โดยมีนายแก่น วิธีรัมย์ เป็นผู้นำ�กลุ่ม และเป็นผู้ที่มีความเชี่ยวชาญด้านการตีเหล็กมากที่สุดใน
กลุม่และในชมุชน ซึง่จากการสมัภาษณเ์มือ่แยกประเภทของกลุม่วสิาหกจิชมุชน จะไดเ้ปน็ 4 กลุม่ ไดแ้ก ่กลุม่วสิาหกจิ
เกษตรผสมผสาน กลุ่มทำ�ขนมบ้านใหม่ ชุมชนข้ามหอมมะลิ ชุมชนตีเหล็กบ้านใหม่ ในส่วนของวิสาหกิจเกษตรผสม
ผสาน ยงัไมม่คีวามโดดเดน่ในเรือ่งของอตัลกัษณท์างวฒันธรรมชมุชนสวายจกี เปน็เพยีงการรวมกลุ่มเนน้ในเรือ่งของ
การจดัทำ�ปุย๋ในกลุม่สมาชกิ ผลผลติทีไ่ดต้า่งคนตา่งขายส่วนใหญท่ำ�นามากกวา่ เนน้ขายขา้วเปลือก และกม็กีารปลูก
พืชผลบางส่วน ส่วนกลุ่มทำ�ขนมบ้านใหม่เป็นกลุ่มที่ทำ�ขนมสมัยใหม่มากกว่า ไม่มีเรื่องราวความเป็นท้องถิ่น ความ
เป็นวัฒนธรรมชุมชน ที่จะมาสร้างให้เป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมชุมชนได้เลย เช่น เค้กกล้วยหอม ขนมไข่ ท้องม้วน 
กล้วยฉาย เป็นต้น ไม่มีอะไรแตกต่างจากชุมชนอื่น หรือความโดดเด่น ซึ่งปัจจุบันกลายเป็นธุรกิจของครอบครัว ขาย
ในราคาส่งในหมู่บ้าน ชิ้นละ 4 บาท ส่วนกลุ่มชุมชนข้าวหอมมะลิ ตอนที่จัดตั้งกลุ่มแรกๆ ก็มีการนำ�ข้าวสารออกมา
ขายเป็นถุงๆ เป็นผลิตภัณฑ์ของชุมชนได้ แต่ปัจจุบันเน้นการขายข้าวเปลือก สมาชิกภายในกลุ่มต่างคนต่างขายของ
ตนเอง ไม่ได้เข้ามารวมกลุ่ม และข้าวหอมมะลิของชุมชนสวายจีก ก็ยังไม่มีความแตกต่างจากชุมชนอื่นๆ ไม่มีความ
เป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม หรือมีความโดดเด่นเช่นเดียวกันกับอีก 3 กลุ่ม เนื่องจากภาคอีสานเป็นภาคที่เน้นการ
ปลกูขา้วหอมมะลกินัอยูแ่ลว้ จงึทำ�ใหก้ารท่ีจะแข่งขันในตลาดในเรือ่งของขา้วหอมมะลจิงึเปน็ไปไดย้าก หากไมพ่ฒันา
เป็นผลิตภัณฑ์อื่นๆ ท่ีเป็นอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชุมชน หากจะเน้นเรื่องของข้าวหอมมะลิก็มีความเป็นไปได้ 
แต่เมื่อเทียบกับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนตีเหล็กบ้านใหม่ ผู้ร่วมสัมภาษณ์ทุกคนเห็นว่าการตีเหล็กสามารถเป็นอัตลักษณ์
ทางวฒันธรรมของชมุชนได ้มปีระวตัมิเีรือ่งราวความเปน็มาของการตเีหลก็ทีย่าวนาน และสามารถพฒันาผลติภณัฑ์
ไดม้ากกวา่กลุม่วสิาหกิจกลุม่อืน่ ดงันี ้กลุม่วสิาหกจิชมุชนตีเหลก็บา้นใหม ่หมูท่ี ่4 ทีใ่นกลุ่มมอีตัลกัษณท์างวฒันธรรม
ที่โดดเด่นและสามารถตอยอดเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนสวายจีกได ้ โดยมีการสืบทอดความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในการตี
เหล็กมาทั้งหมด 4 รุ่น มีลายเฉพาะที่ตกทอดมาจากบรรพบุรุษ เป็นภูมิปัญญาที่มีอายุยาวนานกว่า 100 ปี โดยมีอัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรมชุมชนในการตีเหล็ก จากแนวคิดเกี่ยวกับวัฒนธรรมถือได้ว่ากลุ่มวิสาหกิจชุมชนตีเหล็กเป็นทั้ง
วัฒนธรรมที่เป็นวัตถุ (Material culture) หรือรูปธรรม ได้แก่ มีด จอบ เสียม ดาบ ตะขอช้าง กรรไกรตัดหมาก และ
สามารถผลิตสินค้าอื่นๆตามที่ลูกค้าต้องการได้ ส่วนวัฒนธรรมที่ไม่ใช่วัตถุ (Non Material culture) หรือนามธรรม 
ไดแ้ก ่ความคดิ ความเชือ่ ทีม่ผีลตอ่การตเีหลก็ของกลุม่ ไดแ้ก ่ความเชือ่ในเรือ่งของการเซน่ไหวแ้มส่าวนาง เปน็ความ
เชือ่วา่ในอดตีคนทีต่เีหลก็คือผูห้ญงิ ในปจัจบุนัคนตเีหลก็จงึตอ้งมกีารทำ�พธิเีซ่นไหวแ้มส่าวนางปลีะครัง้ดว้ยพธิบีายศรี
ซึ่งเป็นพิธีแบบเขมรโบราณ จะช่วยให้ไม่เกิดอุบัติเหตุระหว่างการตีเหล็ก ทุกสิ่งอย่างราบรื่น ไม่มีอุปสรรค เมื่อมีการ
สบืทอดภมูปิญัญาการตเีหลก็จากรุน่สูรุ่น่จะตอ้งมกีารไหวค้รูโดยการเซน่ไหวแ้มส่าวนางเชน่เดยีวกนั หากความตัง้ใจ
หรือภูมิปัญญาของผู้สืบทอดมีไม่ถึงก็จะไม่สามารถตีเหล็กได้อย่างราบรื่น จากอัตลักษณ์วัตนธรรมชุมชนสวายจีก
สามารถพัฒนามาเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อรองรับการท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ได้ เช่น ของฝาก ของที่ระลึก โดยการ
ใส่ความหมายและเรื่องราวของความเป็นวัฒนธรรมด้านความเชื่อเข้าไปในผลิตภัณฑ์ อย่างเช่น ตะขอช้าง ที่ปัจจุบัน
ไมม่กีารออกไปคลอ้งช้างปา่แลว้ คนในกลุม่สามารถทำ�ตะขอช้างเปน็ชิน้เลก็ๆ ใหค้วามหมายวา่สามารถเกีย่วเงนิเกีย่ว
ทองกลายเปน็ของทีร่ะลกึทีม่คีณุคา่ทางจติใจ ซึง่เปน็การนำ�ผลติภณัฑท์ีม่อียูแ่ลว้มาปรบัปรงุใหม ่ปรบัเปลีย่น ดดัแปลง
มาจากผลติภณัฑเ์ดมิท่ีขายอยูแ่ลว้ในตลาด มาทำ�ใหส้ามารถตอบสนองความตอ้งการ สรา้งความพงึพอใจแก่ผู้บรโิภค
ได้มากขึ้น โดยผลิตภัณฑ์ของกลุ่มวิสาหกิจนี้ เป็นอัตลักษณ์ทางสังคม (social identity) ที่จะใช้แสดงตน ของความ
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เป็นชุมชนสวายจีกได้ มีความแตกต่างจากชุมชนอื่นๆ หากวิเคราะห์จากแนวคดิเกี่ยวกับวิสาหกิจชมุชนนั้น วิสาหกิจ
ทั้ง 4 ประเภทนั้น สามารถที่จะแปรรูปหรือพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้ทั้งสิ้น เช่นการแปรรูปหรือการพัฒนาผลิตภัณฑ์จาก
ผลผลติของชมุชน ซึง่เปน็กจิกรรมที ่ตอ่เนือ่งจากการผลติทางการเกษตร เพือ่การพึง่ตนเองและเพิม่มลูคา่ของผลผลติ
ทางการเกษตรของ องคก์รชมุชน/เครอืขา่ยขององคก์รชมุชน การพฒันาผลิตภัณฑ์จากทรพัยากรและภูมปิญัญาของ
ชมุชน เชน่ ผลติภณัฑเ์ครือ่งดืม่ เพือ่สุขภาพ ไวนผ์ลไม้พืน้บา้น การแปรรปูพชืผักผลไมพ้ืน้บา้นรูปแบบตา่งๆ ผลิตภณัฑ์
ยาสมุนไพร ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมพื้นบ้าน แหล่งท่องเที่ยว (ธรรมชาติเกษตร) พิพิธภัณฑ์ชุมชนและอื่นๆ การพัฒนา
ผลติภณัฑเ์พ่ือตอบสนองการพึง่ตนเองขององค์กรชุมชนและเครอืขา่ยของ องค์กรชุมชน เชน่ น้ำ�ปลา กะป ิปุย๋ เครือ่ง
มือเครื่องใช้ อาหาร ยาสมุนไพร และอื่นๆ การพัฒนาระบบการตลาด การบริการและสวัสดิการชุมชน เช่น ร้านค้า
ชมุชน รา้นค้า (ตลาด) ชมุชน แหลง่นนัทนาการ และศนูยส์ขุภาพชมุชน และอ่ืนๆ การทีอ่งคก์รชมุชน/เครอืขา่ย (เสร ี
พงศ์พิศ และคณะ, 2544) แต่ในงานวิจัยเล่มนี้ต้องการศึกษาอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ชุมชนบนฐานวิถีวัฒนธรรม
ชมุชนสวายจกี ผูว้จิยัจงึมุง่เปา้ไปท่ีกลุม่ทีเ่ปน็วสิาหกิจ ทีม่ผีลติภณัฑอ์ยูแ่ลว้ แตต่อ้งเป็นอตัลกัษณท์ีอ่ยูบ่นพืน้ฐานวถิี
วัฒนธรมชุมชนสวายจีก จึงเป็นข้อสรุปได้ว่า กลุ่มวิสาหกิจชุมชนตีเหล็กบ้านใหม่ หมู่ 4 ตอบโจทย์ของผู้วิจัยได้มาก
ที่สุด จะเห็นได้ว่าหากชุมชนใดมีอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมท่ีโดดเด่น สามารถสร้างผลิตภัณฑ์ให้เป็นที่รู้จัก ต่อไปนัก
ทอ่งเทีย่วหรอืประชาชนทัว่ไปกจ็ะใหค้วามสนใจ สอดคลอ้งกับงานวจิยัของ เบญจวรรณ สุพนัอา่งทอง (2555) ศึกษา
ในหวัขอ้ “การใชอ้ตัลกัษณใ์นการประชาสมัพนัธก์ารทอ่งเทีย่วของจงัหวดัอดุรธาน”ี เนือ่งจากอตัลักษณม์คีวามสำ�คัญ
กับการท่องเที่ยว และงานวิจัยของปานแพร เชาวน์ประยูร (2555) ศึกษาในหัวข้อ “ปาย : การสร้างอัตลักษณ์และ
การให้ความหมายเชิงสัญญะทางวัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยว” ซ่ึงงานวิจัยทั้ง 2 เรื่องน้ี ใช้อัตลักษณ์ในการสร้าง
ผลิตภัณฑ์ สร้างเรื่องราว ให้ความหมายเชิงสัญญะทางวัฒนธรรม ทำ�ให้จังหวัดหรือสถานที่ท่องเที่ยวนั้นๆ กลายเป็น
ทีรู่จ้กั และเปน็ทีน่ยิมของกลุม่นกัทอ่งเทีย่ว ดงัเชน่งานวจิยัเลม่นีห้ากนกึถงึมดี หรอืการตเีหลก็ กจ็ะคดิถงึ บา้นสวาย
จีก จังหวัดบุรีรัมย์ เป็นชุมชนที่สามารถนำ�ความโดดเด่นในเรื่องนี้มาพัฒนากลายเป็นสินค้าทางวัฒนธรรมที่โดดเด่น 
รองรบันกัทอ่งเทีย่วทีเ่ดนิทางมาเทีย่วจงัหวดับรุรีมัยไ์ดอ้กีดว้ย และจากการทีผู้่วจิยัไดศึ้กษาบรบิทของอตัลกัษณท์าง
วฒันธรรมชมุชนทีส่ง่ผลตอ่การพฒันาผลติภณัฑช์มุชนสวายจีก ไดข้อ้สรปุทีช่ดัเจนวา่ กลุม่วสิาหกจิชมุชน ทีส่ามารถ
พัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ของชุมชนบนฐานวิถีวัฒนธรรมได้น้ัน คือ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนตีเหล็กบ้านใหม่หมู่ที่ 4 เมื่อ
สมัภาษณเ์ชงิลกึกบักลุม่เปา้หมาย จงึไดแ้นวทางการพฒันาผลติภณัฑช์มุชนบนฐานวถิวีฒันธรรมของชมุชนสวายจกี 
อำ�เภอเมือง จังหวัดบุรีรัมย์ มี 3 แนวทางดังนี้ 1) ต้องมีการกำ�หนดมาตรฐานสินค้าและควบคุมระบบการผลิตให้มี
ความสม่ำ�เสมอ 2) จดัอบรมให้ความรูใ้นการออกแบบผลติภณัฑแ์ละการใหค้วามหมายทางวฒันธรรมในตวัผลติภณัฑ ์
3) มีการผลิตสื่อประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มตีเหล็กให้เป็นที่รู้จัก
	 จากแนวคิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่หรือปรับปรุง ผลิตภัณฑ์เดิม เพื่อเพิ่มมูลค่า
การแขง่ขนั เพือ่ใหผ้ลติภณัฑม์คีวามแตกตา่งจากคูแ่ข่งขัน อาจจำ�แนกผลติภณัฑใ์หม ่(New Product) ได ้3 ลกัษณะ
คือ (Mccathy & Pereault, Jr. 1991) 1. ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมใหม่ (Innovative Product) หมายถึง ผลิตภัณฑ์ใหม่
ที่ยังไม่มีผู้ใดนำ�เสนอใน ตลาดมาก่อนหรือเป็นแนวคิดใหม่ที่ผู้บริโภคอาจยังคาดไม่ถึง 2. ผลิตภัณฑ์ปรับปรุงใหม่โดย
การปรับเปลี่ยน ดัดแปลง (Replacement Product of Modify Product) หมายถึง เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ที่พัฒนา
เปลี่ยนแปลงปรับปรุงมาจากผลิตภัณฑ์เดิมที่ขายอยู่แล้วในตลาด ทำ�ให้สามารถตอบสนองความต้องการ และสร้าง
ความพึงพอใจแก่ผู้บริโภคได้มากขึ้น 3. ผลิตภัณฑ์ลอกเลียนแบบหรือการลอกเลียนแบบผลิตภัณฑ์ (Imitative or 
Me-too-Product) หมายถึง ผลิตภัณฑ์ใหม่สำ�หรับกิจการแต่ไม่ใหม่ในท้องตลาดเกิดจากการท่ีกิจการเห็นว่าเป็น
ผลติภณัฑส์นิคา้หรอืบรกิาร ทีไ่ดร้บัการยอมรบัและเปน็ทีน่ยิมของผูบ้รโิภคหรอืลกูคา้เปน็หลกั ทำ�ใหก้จิการมโีอกาส
ทำ�กำ�ไรสูง จึงเสนอผลิตภัณฑ์ สินค้า และบริการ เพื่อเข้าสู่ท้องตลาดโดยมีส่วนแบ่งทางการตลาดขององค์กรหรือ
บรษิทั โดยจากการศกึษาผลติภณัฑช์มุชน เพือ่หาแนวทางการพฒันาผลติภัณฑช์มุชนบนฐานวิถวีฒันธรรมของชมุชน
สวายจีกนั้น มีการเลือกใช้วัสดุ ดังนี้
	 1. การเลือกใช้วัสดุ สำ�หรับการผลิตผลิตภัณฑ์ในชุมชน สรุปได้ว่า เหล็กที่นำ�มาผลิต ผลิตภัณฑ์นั้น รับซื้อ
เหล็กจากแหนบรถยนต์ เพราะหาง่ายและมีมากในท้องตลาด
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	 2. การเลือกกระบวนการผลิต จากการศึกษาสรุปได้ว่า กระบวนการผลิตมีลักษณะหลากหลาย แล้วแต่
ผลติภณัฑท์ีท่ำ� เชน่ หากผลติตะกอชา้ง ดา้มกจ็ะตอ้งหาไมท่ี่เปน็เถาวลัยซ์ึง่หาไดย้ากมาก แตก่ระบวนการตเีหล็กเปน็
ลักษณะเดียวกัน โดยการเตรียมอุปกรณ์ให้พร้อม เช่น คีม เตาเผาเหล็ก ตะไบ เหล็กเจาะ ต้นตอกทำ�ลาย เป็นต้น 
เตรียมวัตถุดิบ ถ่านไม้ไผ ซึ่งเป็นถ่านที่มีประสิทธิภาพสูงในการเผาเหล็ก 
	 3. กลุ่มผลิตภัณฑ์ ผลการศึกษาพบว่า สามารถสรางให้เกิดความหลากหลาย ทางด้าน
รูปแบบผลิตภัณฑ์ได้เพิ่มขึ้น สร้างผลิตภัณฑ์ขึ้นมาใหม่ เช่น ผลิตสินค้าที่ระลึก (ย่อส่วนขนาดผลิตภัณฑ์ที่ทำ�อยู่แล้ว) 
โดยทำ�เป็นสินค้าเล็กๆที่ระลึก พกพาได้ นำ�ไปฝากได้ เป็นต้น สอดคล้องกับงานวิจัยของ เกษม กุณาศรี ที่ศึกษาใน
หัวข้อ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านห้วยชมพูบนพื้นฐานการเลือกเอกลักษณ์ท้องถิ่น ที่
นำ�เอาเอกลกัษณข์องทอ้งถิน่มาสรา้งผลติภณัฑต์น้แบบและบรรจภุณฑ์ทีส่อดคล้องกบัเอกลกัษณข์องทอ้งถิน่ ซึง่งาน
วจิยัเลม่นีค้วามตอ้งการของคนในชุมชนและกลุม่วสิาหกจิตเีหล็กบ้านใหมก่ส็นใจในการอบรมการทำ�บรรจภุณัฑ ์เพือ่
จัดจำ�หน่ายเป็นของที่ระลึกแกน่ักท่องเที่ยว สร้างอัตลักษณใ์ห้กับชุมชนสวายจกี ตำ�บลสวายจีก อำ�เภอเมือง จังหวดั
บุรีรัมย์	

ข้อเสนอแนะ
ข้อเสนอแนะจากการวิจัย
	 1. ในอดตีไมม่กีฎหมายเหมอืนปจัจบุนั ทำ�ใหก้ารใชท้รพัยากรจากปา่เปน็ไปไดง้า่ย แตป่จัจบุนัการทีจ่ะเอา
ไม้จากป่ามาเพื่อผลิตสินค้าเป็นไปได้ยาก ทำ�ให้ต้องจัดซื้อไม้จากนายทุน ค่าใช้จ่ายก็จะเพิ่มมากขึ้น
	 2. บทบาทของพิธีเซ่นไหว้ด้วยการบายศรียังคงมีอยู่ ซึ่งมีอำ�นาจที่เหนือธรรมชาติเกี่ยวกับการตี 
เหล็กแฝงอยู่  
	 3. บรรพบรุษุยดึมัน่ในเรือ่งของความเชือ่ของการตเีหลก็ และทำ�การถา่ยทอดสูลู่กหลานและคนทีส่นใจการ
ตีเหล็ก
	 4. เยาวชนคนรุน่ใหมย่งัไมค่อ่ยสบืสานความรูด้า้นการตีเหลก็ เนือ่งจากเปน็งานทีเ่หนือ่ย ตอ้งใชค้วามอดทน 
และเป็นสิ่งที่เรียนรู้ฝึกฝนยาก

ข้อเสนอแนะในการทำ�วิจัยครั้งต่อไป
	 1. ศึกษาการสื่อสารเพื่อการประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ของชุมชนสวายจีก  
	 2. ศึกษาการสื่อสารอัตลักษณ์ของชุมชนสวายจีกเพื่อรองรับการท่องเที่ยวชุมชน
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