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Abstract 

	 The objectives of this research were 1) to study the behavior of tourists, 2) to 

survey the needs of tourists regarding the marketing mix factors, and 3) to find ways 

to develop cultural food tourism in the community within the Thonburi Old Town 

Conservation Area. This was a mixed-methods research study. The quantitative 

research collected data using questionnaires through random sampling from the 

sample group, which included Thai tourists visiting cultural food tourism sites in the 

community. Data were analyzed using descriptive statistics. The qualitative research 

collected data through interviews using purposive sampling from representatives of 

government agencies, the private sector, and the community sector, who were 

responsible for organizational promotion planning and had the authority to decide on 

the promotion strategies of those organizations, as well as those who had interests or 

were affected by tourism in the area. Data were analyzed using content analysis. The 

research findings revealed that: 1) Most tourists traveled to seek new experiences with 

friends or acquaintances on weekends, occasionally depending on the opportunity, 

with expenses ranging from 501 to 1,000 baht per visit. The preferred cultural food 

tourism attractions included the Kudi Chin community, Wang Lang Market, Phlu 

Market, and the Wang Derm area; 2) Overall, tourists had a high demand for the 

marketing mix factors in cultural food tourism attractions (X  = 4.31). When considering 

each aspect, it was found that the service personnel aspect had the highest average 

(X  = 4.53), followed by the service process aspect (X  = 4.47) and the product aspect 

(X  = 4.44); 3) The development guidelines for cultural food tourism in the Thonburi 
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Old Town Conservation Area should focus on enhancing community cultural tourism 

attractions to promote cultural food tourism according to community lifestyles. This 

included managing transportation systems to ensure convenient access to attractions, 

adding directional signs and restaurant signs as well as comprehensive maps at key 

points, providing sufficient public restrooms and parking spaces, developing high-

quality tourism service personnel, and organizing activities to promote cultural food 

tourism.
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บทนำ�

	 ในระยะเวลาหลายปีท่ีผ่านมา พฤติกรรมการท่องเท่ียวเพ่ือรับประทานอาหารหรือการท่องเท่ียว 

อาหาร (Food Tourism) มีแนวโน้มท่ีน่าสนใจและได้รับความนิยมอย่างรวดเร็ว โดยพบว่า นักท่องเท่ียว

มีความต้องการสัมผัสประสบการณ์ด้านอาหารในแหล่งท่องเที่ยวเพิ่มมากขึ้น ดังนั้น หลายประเทศ

จึงเริ่มให้ความสำ�คัญด้านอาหารโดยใช้อาหารมาเป็นเครื่องมือในการส่งเสริมการท่องเที่ยว เนื่องจาก

การเดินทางท่องเท่ียวไม่ได้มุ่งเน้นแค่การไปเย่ียมชมแหล่งท่องเท่ียวเพียงอย่างเดียวเท่าน้ัน แต่ยังมุ่งเน้น 

การได้ไปสัมผัสถึงประสบการณ์ทางด้านอาหารในแต่ละพ้ืนท่ี เช่น การเย่ียมชมตลาด สถานท่ีทำ�อาหาร 

เทศกาลอาหารหรือกิจกรรมการท่องเท่ียวต่าง ๆ ท่ีเก่ียวเน่ืองสัมพันธ์กับอาหาร (Anekpoonsuk, 2017, 

p.8-19) นอกจากนี้ การบริโภคอาหารในระหว่างการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวจึงเป็นสิ่งสำ�คัญใน

การเพิ่มประสบการณ์และการพักผ่อน เนื่องจากอาหารและวิธีการรับประทานจัดเป็นส่วนหนึ่งของ

ประสบการณ์ในการท่องเที่ยว (Boyne & Hall, 2004, p.80-92) อีกทั้งยังเป็นแรงผลักดันที่สำ�คัญ

ในการส่งเสริมการท่องเที่ยวให้กับแหล่งท่องเที่ยวและเป็นสิ่งกระตุ้นความสนใจที่จะให้นักท่องเที่ยว

มาเยือนเกิดความประทับใจในรสชาติของอาหารและอยากจะกลับมาเยือนอีกในอนาคต (Fields, 2002, 

p.36-50; Henderson, 2009, p.317-326)

	 การท่องเที่ยวเชิงอาหาร (Gastronomy Tourism) เป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวรูปแบบใหม่ที่

ได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยวในปัจจุบันที่มักค้นหาอาหารอร่อย และแปลกใหม่จากสถานที่ที่ได้

เดินทางไปท่องเที่ยว การท่องเที่ยวเชิงอาหารจึงมีการผสมผสานกับการท่องเที่ยวหลายรูปแบบ เช่น 

การท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ซึ่งการท่องเที่ยว

เชงิอาหาร หมายถึง การเดนิทางไปยงัแหล่งของผูผ้ลติอาหารระดับปฐมภมู ิ(Primary Food Producer) 

และผู้ผลิตอาหารระดับทุติยภูมิ (Secondary Food Producer) รวมถึงเทศกาลอาหาร ภัตตาคาร

หรือสถานที่ที่ถูกจัดขึ้นเฉพาะเพื่อการชิมอาหารหรือการมีประสบการณ์เกี่ยวกับอาหารในแหล่งนั้น ๆ 

โดยในการท่องเท่ียวเชิงอาหารจะไม่ได้หมายถึงการเดินทางเพ่ือไปรับประทานอาหารท่ีภัตตาคาร 

ในแหล่งท่องเที่ยวเท่านั้น หากแต่หมายรวมถึงความต้องการมีประสบการณ์โดยเฉพาะอย่างยิ่งในด้าน

อาหารหรือมีส่วนร่วมในการผลิตอาหารหรือแม้แต่การชิมอาหารจากพ่อครัวถือเป็นแรงจูงใจส�ำคัญ 

ในการเดนิทางท่องเทีย่ว พฤติกรรมในการเดนิทางท่องเทีย่วหรอืกระบวนการตัดสนิใจของนกัท่องเทีย่ว

ท่ีมีอาหารเป็นแรงจูงท่ีส�ำคัญนี้เป็นของการเดินทางในความสนใจพิเศษ (Hall, 2001, p.43) และ

การท่องเทีย่วปัจจบุนัได้รบัการขบัเคลือ่นจากการเติบโตของเทคโนโลย ี โดยส่ือมส่ีวนส�ำคญัในการช่วย

ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงอาหาร เช่น รายการโทรทัศน์ที่เผยแพร่เรื่องการท่องเที่ยวและการประกอบ

อาหารท้องถ่ินในแหล่งท่องเที่ยวที่แสดงให้เห็นถึงแหล่งที่มาของอาหารและกระบวนการผลิตอาหาร 

สร้างแรงจูงใจให้นักท่องเที่ยวเกิดความต้องการเดินทางไปเพ่ือสัมผัสประสบการณ์ในแหล่งที่เป็นต้น

ก�ำเนิดของอาหาร รวมทั้งไปรับประทานอาหารในท้องถิ่นนั้นหรือแม้แต่การเลือกซื้อผลิตภัณฑ์อาหาร
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เป็นของที่ระลึก ท�ำให้แหล่งท่องเที่ยวเริ่มให้ความส�ำคัญในการเผยแพร่ให้อาหารเป็นผลิตภัณฑ์ทาง 

การท่องเที่ยวและดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเดินทางไป เช่น รัฐนิวเซาห์เวลส์ ประเทศออสเตรเลีย อาหาร

และไวน์ถือเป็นสิ่งดึงดูดที่ส�ำคัญในการจูงใจให้นักท่องเที่ยวเดินทางมายังไร่องุ่น โรงกลั่น เทศกาลไวน์

การชิมไวน์และเป็นส่วนส�ำคัญในการสร้างประสบการณ์ให้แก่ผูม้าเยอืน (Hall, mitchell & Sharples, 

2003, p.25-59) ประเทศไต้หวนัได้ใช้ความโดดเด่นของอาหารท้องถิน่ทีไ่ด้รบัการผสมผสานจากวฒันธรรม 

อาหารจีนจากหลายภมูภิาคมาใช้ในการประชาสมัพนัธ์ประเทศเช่นเดยีวกบัประเทศอติาลทีีป่ระชาสมัพนัธ์

อาหารอติาลว่ีาเป็นอาหารขึน้ชือ่ของยโุรป ส่วนประเทศญีปุ่่นน�ำเสนออาหารในด้านของความมคีณุภาพ

และมาตรฐานระดับสูง และยุทธศักดิ์ สุภสร (2560, น.50-52) อธิบายในประเด็นน้ีว่า ในเชิงธุรกิจ 

การท่องเทีย่วนัน้อาหารเป็นผลติภัณฑ์ทางการท่องเทีย่วทีส่�ำคัญซ่ึงแสดงให้เหน็ถงึเอกลกัษณ์ของแต่ละ 

พืน้ทีแ่ละสามารถสร้างความแตกต่างในการแข่งขนัของแหล่งท่องเทีย่ว เพราะสามารถสร้างประสบการณ์

ให้กับนักท่องเที่ยวท่ีเดินทางมาเยี่ยมเยือนแหล่งท่องเที่ยวโดยการสร้างประสบการณ์ให้เป็นที่จดจ�ำ

แก่นักท่องเที่ยว และสามารถน�ำมาสร้างความประทับใจและจูงใจให้เกิดการเดินทางท่องเที่ยวซ�้ำ 

	 แนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงอาหาร ซึ่งเป็นการท่องเที่ยวที่มีศักยภาพในการสร้าง

รายได้และเพิ่มมูลค่าการท่องเที่ยว โดยสามารถเชื่อมโยงรายได้สู่ระดับชุมชน และภาคการเกษตร 

การท่องเท่ียวเชิงอาหาร (Food Tourism or Gastronomy Tourism) เป็นอย่างมากเน่ืองจากอาหารเป็น 

ตัวแทนในการนำ�เสนอสังคมและวัฒนธรรมของท้องถิ่นต่าง ๆ เป็นการแสดงออกถึงตัวตนของสถานที่

ท่องเที่ยวนั้น (กอบกาญจน์ วัฒนวรางกูร, 2560, น.36) อาหารนับว่าเป็นส่วนประกอบหนึ่งของ

การท่องเที่ยว จากผลสำ�รวจพฤติกรรมการท่องเที่ยว จากการตอบแบบสอบถามของนักท่องเที่ยวใน 

9 ประเทศกลุ่มเอเชียแปซิฟิก จำ�นวน 2,700 คน พบว่านักท่องเที่ยว พิจารณาอาหารและเครื่องดื่ม

เป็นปัจจัยสำ�คัญในการตัดสินใจเลือกสถานท่ีท่องเท่ียว ซ่ึงมีผู้ตอบแบบสอบถามเพียงร้อยละ 5 ท่ีกล่าวว่า 

อาหารและเครื่องดื่มไม่ใช่ปัจจัยในการเดินทาง (เณรัญชรา กิจวิกรานต์, 2557, น.1) จากข้อมูลดังกล่าว 

ส่งผลให้เห็นว่า อาหารมีส่วนสำ�คัญที่ส่งผลต่อการตัดสินใจเดินทาง ไม่ว่าจะเป็นนักท่องเที่ยวชาวไทย

หรือชาวต่างชาติ สถานที่ท่องเที่ยวที่หลากหลายในประเทศไทย ต่างมีศักยภาพด้านการท่องเที่ยว 

เชิงอาหาร ส่งผลถึงการเกิดผลิตภัณฑ์ด้านการท่องเท่ียวเชิงอาหาร อันเกิดจากทุนทรัพยากรด้านอาหาร 

ในท้องถ่ินซ่ึงสร้างภาพลักษณ์จดจำ�ให้กับกลุ่มเป้าหมาย รวมท้ังเป็นรายได้ท่ีสามารถต่อยอดไปสู่กิจกรรม

ที่เกี่ยวเนื่อง อาทิ กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงอาหาร เทศกาลอาหารเมืองท่องเที่ยวอาหาร กิจกรรม

การเรียนรู้ด้านอาหาร เป็นต้น

	 เขตอนุรักษ์เมืองเก่าฝั่งธนบุรี ประกอบด้วย เขตบางกอกน้อย เขตบางกอกใหญ่ เขตธนบุรี 

และเขตคลองสาน จัดได้ว่าเป็นเขตใหญ่ในฝั่งธนบุรี มีประวัติศาสตร์ ศิลปะ วัฒนธรรมด้านต่าง ๆ ที่

สืบเน่ืองจากกรุงศรีอยุธยา จวบจนในการต้ังกรุงธนบุรีเป็นราชธานี มีผู้คนท่ีอพยพย้ายถ่ินฐานและชาวบ้าน

ดั้งเดิม มีการผสมผสานวัฒนธรรมที่หลากหลาย รวมทั้งวัฒนธรรมด้านอาหารไม่ว่าจะเป็นอาหารไทย 
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อาหารมุสลิม อาหารฝรั่ง หรือแม้กระทั่งอาหารจีน นับได้ว่าเป็นเสน่ห์ในการท่องเที่ยวที่จะได้เข้าถึง 

อาหารถ่ินท่ีแปลกแตกต่างในแต่ละชุมชน ได้เข้าใจกระบวนในการผลิต การเลือกวัตถุดิบ หรือแม้กระท่ัง 

ความเช่ือและประเพณีด้านอาหาร เป็นทางเลือกในการท่องเท่ียวให้นักท่องเท่ียวท่ีชอบเปิดประสบการณ์ 

ท่องเท่ียวท่ีแปลกแตกต่าง ได้ล้ิมรสกับความอร่อยของอาหาร ได้ซึมซับกับการทำ�อาหาร และซาบซ้ึงกับ 

มรดกด้านวัฒนธรรมอาหารของชุมชนแต่ละท้องถ่ินท่ีได้ไปสัมผัส การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมอาหารของ 

แต่ละชุมชน แต่ละท้องถ่ินยังเช่ือมโยงไปกับการท่องเท่ียวรูปแบบอ่ืน ๆ  ได้แก่ การท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 

การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ เป็นต้น ถือเป็นการกระจายรายได้ไปสู่ชุมชนรอง กระจายนักท่องเที่ยวไม่ให้

ไปกระจุกตัว แต่ในแหล่งท่องเที่ยวที่สำ�คัญ หากจะต้องมีการร่วมมือกันของทุกภาคส่วน ในการสร้าง

แนวทางการพัฒนาทั้งภาครัฐ เอกชน และประชาชน ตลอดจนนักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยวก็ต้องมี

ส่วนในการส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชน รักษาอัตลักษณ์ เผยแพร่ข้อมูลการท่องเที่ยวที่ถูกต้องรวมทั้ง

เจ้าบ้านก็ต้องต้อนรับนักท่องเที่ยวด้วยความเต็มใจ เพื่อสร้างประสบการณ์การท่องเที่ยวที่ประทับใจ 

สืบสานการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ด้วยเหตุผลนี้ ประกอบกับความพร้อมด้านต่างๆ ในการพัฒนาเป็น

แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหาร จากปัญหาหรือประเด็นต่างๆเหล่านี้ จึงควรศึกษาการพัฒนาการ

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารของชุมชนในเขตอนุรักษ์เมืองเก่าฝั่งธนบุรี

วัตถุประสงค์การวิจัย 

	 1.	 เพ่ือศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารของชุมชน

ในเขตอนุรักษ์เมืองเก่าฝั่งธนบุรี

	 2.	 เพื่อศึกษาความต้องการของนักท่องเท่ียวท่ีมีต่อปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดในแหล่ง

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารของชุมชนในเขตอนุรักษ์เมืองเก่าฝั่งธนบุรี

	 3.	 เพื่อหาแนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมอาหารของชุมชนในเขตอนุรักษ์

เมืองเก่าฝั่งธนบุรี

วิธีดำ�เนินการวิจัย

	 1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง

	 	 1)	 นักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหาร

ในเขตอนุรักษ์เมืองเก่าฝ่ังธนบุรี ซ่ึงผู้วิจัยไม่ทราบขนาดของประชากร จึงใช้สูตร Cochran (1953, p.178 

อ้างอิงในธานินทร์ ศิลป์จารุ, 2553, น.175) ใช้ขนาดกลุ่มตัวอย่างอย่างน้อย 384 คน จึงจะสามารถ

ประมาณค่าร้อยละ โดยมีความผิดพลาดไม่เกินร้อยละ 5 ท่ีระดับความเช่ือม่ันร้อยละ 95 เพ่ือความสะดวก

ในการประเมินผลและการวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยจึงใช้ขนาดกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด 400 คน ซึ่งถือได้ว่า

ผ่านเกณฑ์ ตามที่เงื่อนไขกำ�หนด คือไม่น้อยกว่า 384 คน โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ 



วารสารมหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี

ปีที่ 18 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม - ธันวาคม 2567 สุชาดา ธโนภานุวัฒน์64

	 	 2)	 ผู้ให้ข้อมูลสำ�คัญ (Key Informant) ผู้วิจัยเลือกผู้ให้ข้อมูลจากการสุ่มแบบเจาะจง 

โดยคำ�นึงถึงผู้ให้ข้อมูลสำ�คัญที่สามารถตอบวัตถุประสงค์และคำ�ถามการวิจัยในครั้งนี้ได้ เป็นการเลือก

ผู้ให้ข้อมูลจากผู้ท่ีมีหน้าท่ีด้านการวางแผนส่งเสริมองค์กร และมีอำ�นาจในการตัดสินใจการกำ�หนดแนวทาง

การส่งเสริมองค์กรนั้น ๆ รวมทั้งผู้ที่มีผลประโยชน์หรือได้รับผลกระทบจากการท่องเที่ยววัฒนธรรม

ด้านอาหารในเขตอนุรักษ์เมืองเก่าฝั่งธนบุรี จำ�นวน 8 คน ประกอบด้วย

	     		 2.1)	 ภาครัฐ ได้แก่ ผู้อำ�นวยการสำ�นักงานเขตธนบุรี จำ�นวน 1 คน

	     		 2.2)	 ภาคเอกชน ได้แก่ ผู้ประกอบการธุรกิจนำ�เที่ยว และผู้แทนบริษัทเอกชน 

จำ�นวน 2 คน

	     	 	 2.3)	 ภาคชุมชน ได้แก่ ผู้นำ�และผู้แทนชุมชน จำ�นวน 2 คน ผู้ประกอบการร้านอาหาร      

ของฝากและของที่ระลึก จำ�นวน 3 คน 

	 2.	 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

	 	 สำ�หรับเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยของกลุ่มตัวอย่างทั้ง 2 กลุ่มตัวอย่างนั้น ผู้วิจัยได้เลือกวิธี

การวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) และการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 

เพื่อให้ได้ข้อมูลที่ครอบคลุมเนื้อหาอย่างสมบูรณ์โดยแบ่งประเภทเครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวมรวม

ข้อมูลได้ ดังนี้

	 	 1)	 แบบสอบถาม (Questionnaire) ท่ีจัดทำ�ข้ึนจะใช้ในการถามคำ�ถามกับนักท่องเท่ียว

ชาวไทยจำ�นวน 400 คน ในแหล่งท่องเท่ียววัฒนธรรมอาหารในเขตอนุรักษ์เมืองเก่าฝ่ังธนบุรี เพ่ือศึกษา 

ลักษณะ ทางประชากรศาสตร์ พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยในการเดินทางมาท่องเที่ยว และ

ความต้องการ   ที่มีต่อปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด โดยแบบสอบถามจะแบ่งออกเป็น 4 ส่วน ดังนี้ 

        	 	 	 ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม โดยมีลักษณะคำ�ถามแบบปลายปิด 

จำ�นวน 5 ข้อ ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายได้ ซึ่งลักษณะแบบสอบถามเป็นแบบ

ตรวจสอบรายการ (Check List)  

	 	 	 ส่วนที่ 2 พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีต่อการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยว

เชิงวัฒนธรรมอาหาร ได้แก่ วัตถุประสงค์ในการท่องเท่ียว ช่วงเวลาในการท่องเท่ียว ความถ่ีในการเดินทาง 

ค่าใช้จ่าย แต่ละครั้งในการมาท่องเที่ยว และสถานที่ท่องเที่ยวที่ชื่นชอบ ซึ่งลักษณะแบบสอบถาม

เป็นแบบตรวจสอบรายการ (Check List) 

    	     		 ส่วนที่ 3 ความต้องการของนักท่องเที่ยวที่มีต่อปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด

ในแหล่งท่องเที่ยว เชิงวัฒนธรรมอาหาร ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจำ�หน่าย 

ด้านการส่งเสริมการตลาด ด้านบุคลากร ด้านกระบวนการให้บริการ และด้านลักษณะทางกายภาพ 

สำ�หรับลักษณะของคำ�ถามเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) โดยกำ�หนดเกณฑ์การให้

คะแนน 5 ระดับตามวิธีของลิเคิร์ท (Likert Scale) 
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       	 	 	 ส่วนท่ี 4 ข้อเสนอแนะในการพัฒนาการท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียววัฒนธรรมอาหาร

ของชุมชนในเขตอนุรักษ์เมืองเก่าฝั่งธนบุรี โดยมีลักษณะเป็นคำ�ถามแบบปลายเปิด (Open End)

	 	 2) แบบสัมภาษณ์ (Interview) ใช้ในการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลสำ�คัญจาก 1) ภาครัฐที่ม ี

หน้าที่ด้านการวางแผนส่งเสริมองค์กร และมีอำ�นาจในการตัดสินใจการกำ�หนดแนวทางการส่งเสริม

องค์กร 2) ภาคเอกชนที่ประกอบการธุรกิจนำ�เที่ยวและผู้แทนบริษัทเอกชนที่มีผลประโยชน์หรือได้รับ 

ผลกระทบจากการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารของชุมชน และ 3) ภาคชุมชนที่เป็นผู้นำ�หรือผู้แทน 

ชุมชน และผู้ประกอบการร้านอาหาร ของฝากและของท่ีระลึก เพ่ือศึกษาความคิดเห็นท่ีมีต่อองค์ประกอบ

ของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารของชุมชน โดยมีข้อคำ�ถามที่ครอบคลุมเนื้อหาทั้งหมด 6 ข้อ 

ประกอบด้วย ส่ิงดึงดูดใจทางการท่องเท่ียว เส้นทางคมนาคมเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว ส่ิงอำ�นวยความสะดวก

ในแหล่งท่องเท่ียว การบริหารจัดการแหล่งท่องเท่ียว ท่ีพักในแหล่งท่องเท่ียว และกิจกรรมการท่องเท่ียว

	 3.	 การเก็บรวบรวมข้อมูล

	 	 ผู้วิจัยได้เลือกทำ�การเก็บข้อมูล โดยอาศัยการเก็บรวบรวมข้อมูลแบบปฐมภูมิ (Primary 

Data) ผู้ศึกษาวิจัยได้มีการเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยวิธีการดังต่อไปนี้

	 	 1)	 แบบสอบถาม ลักษณะของคำ�ถามเป็นแบบปลายปิด และคำ�ถามปลายเปิด แบบสอบถาม

ถูกนำ�ไปใช้กับนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เข้ามาท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารในเขต

อนุรักษ์เมืองเก่าฝั่งธนบุรี ประกอบด้วย เขตธนบุรี ได้แก่ ชุมชนกุฎีจีน และตลาดพลู เขตบางกอกน้อย 

ได้แก่ ตลาดวังหลัง และตลาดบางขุนนนท์ เขตบางกอกใหญ่ ได้แก่ ย่านวังเดิม และเขตคลองสาน 

ได้แก่ ตลาดท่าดินแดง ทั้งหมดจำ�นวน 400 ชุด

	 	 2)	 แบบสัมภาษณ์ เป็นคำ�ถามแบบมีโครงสร้างนำ�ไปใช้กับผู้ให้ข้อมูลสำ�คัญ จำ�นวน 3 กลุ่ม 

ได้แก่ ผู้ให้ข้อมูลจากภาครัฐ จำ�นวน 1 คน ภาคเอกชน 2 คน และภาคชุมชน จำ�นวน 5 คน ได้เก็บข้อมูล 

จากผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทางการท่องเที่ยวด้วยการสัมภาษณ์ ซึ่งประกอบด้วยผู้แทนจาก 3 ภาคส่วน 

คือ 1) ภาครัฐท่ีมีหน้าท่ีด้านการวางแผนส่งเสริมองค์กร และมีอำ�นาจในการตัดสินใจการกำ�หนดแนวทาง

การส่งเสริมองค์กร 2) ภาคเอกชนท่ีประกอบการธุรกิจนำ�เท่ียวและผู้แทนบริษัทเอกชนท่ีมีผลประโยชน์

หรือได้รับผลกระทบจากการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารของชุมชน และ 3) ภาคชุมชนที่เป็นผู้นำ�

หรือผู้แทนชุมชน และผู้ประกอบการร้านอาหาร ของฝากและของท่ีระลึกในชุมชน เพ่ือศึกษาความคิดเห็น

ของภาครัฐ ภาคเอกชน และชุมชนที่มีต่อองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารเพื่อ

หาแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารของชุมชนต่อไป

	 4.	 การวิเคราะห์ข้อมูล

		  การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถาม

	 	 ผู้วิจัยได้ใช้โปรแกรมสำ�เร็จรูปทางสถิติวิเคราะห์ และสามารถแบ่งแยกการวิเคราะห์ข้อมูล

ได้แก่ ความถี่ (Frequency) ร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (X ) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 
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	 	 เกณฑ์ในการวิเคราะห์และแปลผลข้อมูล ระดับค่าเฉล่ียของความต้องการของนักท่องเท่ียว 

(ธานินทร์ ศิลป์จารุ, 2553, น.75) ดังนี้ 

	     	คะแนนเฉลี่ย 1.00 - 1.79  หมายถึง  ความต้องการอยู่ในระดับน้อยที่สุด  

	     	คะแนนเฉลี่ย 1.80 - 2.59  หมายถึง  ความต้องการอยู่ในระดับน้อย 

	     	คะแนนเฉลี่ย 2.60 - 3.39  หมายถึง  ความต้องการอยู่ในระดับปานกลาง

	     	คะแนนเฉลี่ย 3.40 - 4.19  หมายถึง  ความต้องการอยู่ในระดับมาก   

	     	คะแนนเฉลี่ย 4.20 - 5.00  หมายถึง  ความต้องการอยู่ในระดับมากที่สุด 

	 การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์

	 เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยศึกษาจากความคิดเห็นในภาพรวมที่มีต่อองค์ประกอบของ 

แหล่งท่องเที่ยว ประกอบด้วย สิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว เส้นทางคมนาคมเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 

สิ่งอำ�นวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว การบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว ที่พักในแหล่งท่องเที่ยว 

และกิจกรรมการท่องเที่ยว เพื่อหาแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารของชุมชน

ในเขตอนุรักษ์ เมืองเก่าฝั่งธนบุรี โดยผู้วิจัยกำ�หนดแนวทางการสัมภาษณ์จากผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย

ทางการท่องเท่ียวด้านวัฒนธรรมอาหารท่ีถือว่าเป็นปัจจัยกลุ่มเป้าหมายสำ�คัญ (Key Factor) ท่ีจะสามารถ

ก่อให้เกิดการแก้ไขและพัฒนาขึ้นมาอย่างจริงจัง ได้แก่ ผู้แทนของหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และ

ชุมชน ซึ่งได้จากการจดบันทึกขณะทำ�การสัมภาษณ์และบันทึกเสียง โดยใช้วิธีวิเคราะห์เชิงเนื้อหา 

(Content Analysis) นำ�มาประมวลเป็นผลการวิจัยต่อไป

สรุปและอภิปรายผลการวิจัย

	 สรุปผลการวิจัย

	 1.	 พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารของชุมชนในเขต

อนุรักษ์เมืองเก่าฝั่งธนบุรี

	 	 ผลการวเิคราะห์ข้อมลูพฤตกิรรมของนกัท่องเท่ียวในแหล่งท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมอาหาร

ในเขตอนุรักษ์เมืองเก่าฝั่งธนบุรี พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จ�ำนวน 238 คน 

คิดเป็นร้อยละ 59.50 รองลงมาเป็นเพศชาย จ�ำนวน 121 คน คิดเป็นร้อยละ 30.25 อายุ 20 - 29 ปี 

จ�ำนวน 160 คน คดิเป็นร้อยละ 40.00 รองลงมาอาย ุ30 - 39 ปี จ�ำนวน 103 คน คดิเป็นร้อยละ 25.80 

จบการศึกษาระดับปริญญาตรีหรือเทียบเท่า จ�ำนวน 220 คน คิดเป็นร้อยละ 55.00 รองลงมา 

จบการศึกษาสูงกว่าปริญญาตรี จ�ำนวน 108 คน คิดเป็นร้อยละ 24.80 เป็นพนักงานบริษัท/องค์กร

ธุรกิจเอกชน จ�ำนวน 115 คน คิดเป็นร้อยละ 28.50 รองลงมาเป็นนักเรียน/นักศึกษา จ�ำนวน 113 คน 

คดิเป็นร้อยละ 28.25 มรีายได้เฉลีย่ต�ำ่กว่า 15,000 บาทต่อเดอืน จ�ำนวน 119 คน คดิเป็นร้อยละ 29.80 
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รองลงมามีรายได้เฉลี่ยมากกว่า 35,001 บาทต่อเดือน จ�ำนวน 111 คน คิดเป็นร้อยละ 27.80  

เดินทางท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารเพื่อหาประสบการณ์ท่องเที่ยวใหม่ จ�ำนวน 

147 คน คดิเป็นร้อยละ 36.80 รองลงมาเพือ่การพกัผ่อน จ�ำนวน 90 คน คดิเป็นร้อยละ 22.50 เดนิทาง 

ท่องเทีย่วในแหล่งท่องเท่ียวเชงิวัฒนธรรมอาหารกบัเพ่ือน/คนรู้จกั จ�ำนวน 167 คน คดิเป็นร้อยละ 41.80 

รองลงมาเดินทางมากับครอบครัว/ญาติ จ�ำนวน 87 คน คิดเป็นร้อยละ 21.80 เดินทางท่องเที่ยวใน

แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารในช่วงวันเสาร์ - อาทิตย์ จ�ำนวน 227 คน คิดเป็นร้อยละ 56.80 

รองลงมาเดินทางตามเวลาที่สะดวก จ�ำนวน 82 คน คิดเป็นร้อยละ 20.50 ส่วนใหญ่เดินทางท่องเที่ยว

ในแหล่งท่องเท่ียวเชงิวัฒนธรรมอาหารนาน ๆ  ครัง้ แล้วแต่โอกาส จ�ำนวน 153 คน คดิเป็นร้อยละ 38.25 

รองมาลงเพิ่งเดินทางมาครั้งแรก จ�ำนวน 134 คน คิดเป็นร้อยละ 33.50 มีค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยว 

501 - 1,000 บาท จ�ำนวน 162 คน คดิเป็นร้อยละ 40.50 รองลงมามค่ีาใช้จ่ายในการท่องเท่ียวน้อยกว่า 

500 บาท จ�ำนวน 123 คน คิดเป็นร้อยละ 30.80 แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารเขตอนุรักษ์

เมืองเก่าฝั่งธนบุรีมีสถานที่ท่องเที่ยวที่ชื่นชอบ ได้แก่ ชุมชนกุฎีจีน เขตธนบุรี จ�ำนวน 266 คน คิดเป็น

ร้อยละ 66.50 ตลาดวังหลัง เขตบางกอกน้อย จ�ำนวน 238 คน คิดเป็นร้อยละ 59.50 ตลาดพลู 

เขตธนบุรี จ�ำนวน 141 คน คิดเป็นร้อยละ 35.25 และย่านวังเดิม เขตบางกอกใหญ่ จ�ำนวน 132 คน 

คิดเป็นร้อยละ 33.00 ตามล�ำดับ

	 2. ความต้องการของนักท่องเท่ียวท่ีมีต่อปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดในแหล่งท่องเท่ียว

เชิงวัฒนธรรมอาหารของชุมชนในเขตอนุรักษ์เมืองเก่าฝั่งธนบุรี

	 	 ผลการวิเคราะห์ความต้องการของนักท่องเท่ียวท่ีมีต่อปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด

ในแหล่งท่องเท่ียวเชงิวัฒนธรรมอาหารของชุมชนในเขตอนรุกัษ์เมอืงเก่าฝ่ังธนบรีุ มทีัง้หมด 7 ด้าน ได้แก่ 

ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดการจ�ำหน่าย ด้านการส่งเสริมการตลาด ด้านบุคลากร

ผู้ให้บริการ ด้านกระบวนการให้บริการ และด้านลักษณะทางกายภาพ พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถาม 

มีความต้องการต่อปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารเขตอนุรักษ์

เมืองเก่าฝั่งธนบุรีในภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย 4.31) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า 

ด้านที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ ด้านบุคลากรผู้ให้บริการ (ค่าเฉลี่ย 4.53) รองลงมา ได้แก่ ด้านกระบวนการ

ให้บริการ (ค่าเฉลี่ย 4.47) ด้านผลิตภัณฑ์ (ค่าเฉล่ีย 4.44) และด้านที่มีค่าเฉลี่ยต�่ำที่สุด คือ ด้าน

การส่งเสริมการตลาด (ค่าเฉลี่ย 3.97)  

	 	 ด้านผลิตภัณฑ์ ผู้ตอบแบบสอบถามมีความต้องการต่อปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด

ในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารเขตอนุรักษ์เมืองเก่าฝั่งธนบุรี ด้านผลิตภัณฑ์อยู่ในระดับ

มากท่ีสุด (ค่าเฉล่ีย 4.44) เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ข้อท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุด คือ อาหารเป็นเอกลักษณ์ 

เฉพาะท้องถิ่น (ค่าเฉลี่ย 4.50) รองลงมา ได้แก่ อาหารมีความโดดเด่น ดึงดูดให้น่ารับประทาน (ค่าเฉลี่ย 

4.48) และอาหารมีความสดใหม่ สะอาด ถูกสุขลักษณะ (ค่าเฉลี่ย 4.47)  
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	 	 ด้านราคา ผู้ตอบแบบสอบถามมีความต้องการต่อปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดในแหล่ง 

ท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมอาหารเขตอนุรักษ์เมืองเก่าฝ่ังธนบุรี ด้านราคาอยู่ในระดับมากท่ีสุด (ค่าเฉล่ีย 4.35) 

เม่ือพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ข้อท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุด คือ การกำ�หนดราคามีความเหมาะสมกับคุณภาพ 

(ค่าเฉล่ีย 4.41) รองลงมา ได้แก่ การกำ�หนดราคามีความเหมาะสมเม่ือเทียบกับอาหารประเภทเดียวกัน

ในสถานที่อื่น (ค่าเฉลี่ย 4.38) และป้ายแสดงราคาอาหารชัดเจน (ค่าเฉลี่ย 4.35)    

	 	 ด้านช่องทางการจัดการจำ�หน่าย ผู้ตอบแบบสอบถามมีความต้องการต่อปัจจัยส่วนประสม

ทางการตลาดในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารเขตอนุรักษ์เมืองเก่าฝั่งธนบุรี ด้านช่องทาง 

การจัดจำ�หน่ายอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.20) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด 

คือ ท่ีต้ังใกล้แหล่งชุมชน ท่ีพักอาศัย หรือสถานท่ีท่องเท่ียว (ค่าเฉล่ีย 4.35) รองลงมา ได้แก่ การให้บริการ

ส่ังอาหารหรือชำ�ระค่าอาหารผ่านระบบออนไลน์ (ค่าเฉล่ีย 4.30) และสถานท่ีจัดจำ�หน่ายอาหารสามารถ

เดินทางได้สะดวก ปลอดภัย (ค่าเฉลี่ย 4.24) ตามลำ�ดับ  

	 	 ด้านการส่งเสริมการตลาด ผู้ตอบแบบสอบถามมีความต้องการต่อปัจจัยส่วนประสม

ทางการตลาดในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารเขตอนุรักษ์เมืองเก่าฝั่งธนบุรี ด้านการส่งเสริม

การตลาดอยู่ในระดับปานกลาง (ค่าเฉลี่ย 3.97) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด 

คือ การประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวเชิงอาหารจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว (ค่าเฉลี่ย 

4.08) รองลงมา ได้แก่ การโฆษณาแหล่งท่องเท่ียวเชิงอาหารหรืออาหารท่ีเป็นเอกลักษณ์ผ่านส่ือออนไลน์

ต่าง ๆ (ค่าเฉลี่ย 4.07) และการจัดกิจกรรมเทศกาลอาหารประจำ�ท้องถิ่น (ค่าเฉลี่ย 4.07) เท่ากัน  

	 	 ด้านบุคลากรผู้ให้บริการ ผู้ตอบแบบสอบถามมีความต้องการต่อปัจจัยส่วนประสม

ทางการตลาดในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารเขตอนุรักษ์เมืองเก่าฝั่งธนบุรี ด้านบุคลากรผู้ให้

บริการอยู่ในระดับมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย 4.53) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ 

ผู้ให้บริการมีมนุษยสัมพันธ์ดี ยิ้มแย้ม แจ่มใส กระตือรือร้น (ค่าเฉลี่ย 4.60) รองลงมา ได้แก่ ผู้ให้บริการ 

มีความรู้เกี่ยวกับอาหารที่จำ�หน่าย (ค่าเฉลี่ย 4.54) และผู้ให้บริการสามารถให้บริการได้รวดเร็วและ

ถูกต้อง (ค่าเฉลี่ย 4.54) เท่ากัน 

	 	 ด้านกระบวนการให้บริการ ผู้ตอบแบบสอบถามมีความต้องการต่อปัจจัยส่วนประสม

ทางการตลาดในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารเขตอนุรักษ์เมืองเก่าฝั่งธนบุรี ด้านกระบวนการ

ให้บริการอยู่ในระดับมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย 4.47) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด 

คือ การบริการนักท่องเที่ยวทุกคนอย่างเท่าเทียม (ค่าเฉลี่ย 4.56) รองลงมา ได้แก่ การคิดราคาม ี

ความถูกต้องแม่นยำ� (ค่าเฉล่ีย 4.51) และกระบวนการให้บริการเป็นไปด้วยความรวดเร็ว (ค่าเฉล่ีย 4.50)  

	 	 ด้านลักษณะทางกายภาพ ผู้ตอบแบบสอบถามมีความต้องการต่อปัจจัยส่วนประสม

ทางการตลาดในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารเขตอนุรักษ์เมืองเก่าฝั่งธนบุรี ด้านลักษณะทาง

กายภาพอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.19) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด ได้แก่ 
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สภาพแวดล้อมและบรรยากาศจูงใจในการมาท่องเที่ยว (ค่าเฉลี่ย 4.39) รองลงมา ได้แก่ พื้นที ่

ในการรองรับนักท่องเท่ียวเพียงพอต่อปริมาณนักท่องเท่ียวท่ีเดินทางเข้ามา (ค่าเฉล่ีย 4.21) และกรรมวิธี

ในการปรุงอาหารสามารถมองเห็นได้ (ค่าเฉลี่ย 4.18)  

	 3.	 ผลการสัมภาษณ์

	 	 สรุปผลการสัมภาษณ์ความคิดเห็นของผู้แทนหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคชุมชน

ที่มีต่อองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารของชุมชนในเขตอนุรักษ์เมืองเก่า

ฝั่งธนบุรี สามารถสรุปประเด็นได้ดังนี้

	 	 ด้านสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว ผู้ให้ข้อมูลส่วนใหญ่มีความเห็นว่า สิ่งดึงดูดใจที่ทำ�ให้

นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยววัฒนธรรมอาหารในเขตอนุรักษ์เมืองเก่าฝั่งธนบุร ี

คือ วัฒนธรรมอาหารเฉพาะถิ่นที่ยังอยู่ผสมผสานกับเรื่องราวประวัติศาสตร์ในพื้นที่ ซึ่งเป็นอัตลักษณ์

ไม่สามารถหารับประทานได้ทั่วไป รวมทั้งเป็นแหล่งของอาหารที่มีชื่อเสียงเก่าแก่ 

	 	 ด้านเส้นทางคมนาคมเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว ผู้ให้ข้อมูลส่วนใหญ่มีความเห็นว่า การคมนาคม

เข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวในเขตอนุรักษ์เมืองเก่าฝั่งธนบุรี มีความสะดวกโดยระบบขนส่งสาธารณะ

ล้อ-ราง-เรือ รวมถึง MRT แต่เรือข้ามฝากจากท่าปากคลองตลาดมาท่าวัดกัลยาณ์ มีน้อยและไม่เป็นเวลา 

และหากเดินทางโดยรถส่วนตัวอาจไม่ค่อยสะดวกเรื่องพื้นที่จอดรถ 

	 	 ป้ายบอกทาง/ป้ายร้านอาหาร ในส่วนของกุฎีจีน ไม่ค่อยมีปัญหาเพราะร้านอาหารจะไป

ติดป้ายไว้ปากซอยและเป็นชุมชนเล็กๆ สอบถามชาวบ้านได้ อาจเพิ่มแผนที่เส้นทางเดินบริเวณทาง

เข้าชมุชน 2 จดุ คอื ศาลารมิน�ำ้และหลงัโบสถ์ ส�ำหรับตลาดพลูพ้ืนท่ีกว้างเดินได้หลายทาง จึงยงัไม่ค่อย

มีป้ายบอกทาง/ป้ายร้านอาหาร

	 	 ด้านสิง่อ�ำนวยความสะดวกในแหล่งท่องเท่ียว ผูใ้ห้ข้อมลูส่วนใหญ่มคีวามเหน็ว่า สิง่อ�ำนวย

ความสะดวกในแหล่งท่องเทีย่วเขตอนรุกัษ์เมอืงเก่าฝ่ังธนบรีุ ไม่เหมาะสมในช่วงวนัเสาร์-อาทิตย์ วนัหยดุ

นกัขตัฤกษ์ และนกัท่องเทีย่วทีม่าเป็นหมูค่ณะจ�ำนวนมาก ห้องน�ำ้  ทีจ่อดรถและสิง่อ�ำนวยความสะดวก

ส�ำหรับผู้สูงอายุและผู้พิการยังไม่เพียงพอ ห้องน�้ำในชุมชนกุฎีจีนมีบริเวณที่ท�ำการชุมชน และใต้ตึก

ซางตาครู้ส  แต่ขาดป้ายบอกทางไปห้องน�้ำท�ำให้นักท่องเที่ยวเข้าที่พิพิธภัณฑ์เป็นส่วนใหญ่ ที่จอดรถ

สามารถจอดที่วัดกัลยาณ์ และวัดประยุรวงษ์แต่จะเดินไกล ย่านตลาดพลูมีปัญหาที่จอดรถไม่เพียงพอ

และมีห้องน�้ำสาธารณะแบบหยอดเหรียญบริเวณใต้สะพาน

	 	 ด้านการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว ผู้ให้ข้อมูลส่วนใหญ่มีความเห็นว่า การบริหาร

จัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารในเขตอนุรักษ์เมืองเก่าฝั่งธนบุรี เป็นรูปแบบการบริหาร

จัดการท่องเที่ยวโดยชุมชนแบบมีส่วนร่วมโดยการสร้างภาคีเครือข่ายในชุมชน การมีส่วนร่วมของภาค ี

เครอืข่ายต่าง ๆ ทัง้หน่วยงานภาครฐั ภาคเอกชน และคนในชมุชน โดยมจี�ำนวนนกัท่องเทีย่วเหมาะสม

กับขีดความสามารถในการรองรับของแหล่งท่องเที่ยวนั้น ด้วยความจ�ำกัดของพื้นที่ในชุมชนท�ำให้
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ผู้น�ำเที่ยวหรือประธานชุมชนที่ได้รับการประสานน�ำนักท่องเที่ยวเข้ามาสามารถบริหารจัดการได ้

ควรท�ำประชาสัมพันธ์ให้มีนักท่องเที่ยวเข้ามาสม�่ำเสมอมากกว่า ส�ำหรับย่านตลาดพลู มีการพัฒนา

มากขึ้นตามจ�ำนวนนักท่องเท่ียวท่ีเพิ่มข้ึนโดยเฉพาะช่วงเทศกาลส�ำคัญทางศาสนาที่มีการจัดงานใน

วันธรรมดามีนักท่องเที่ยวไม่มาก ส่วนใหญ่มากันเองหรือขี่จักรยาน และบางกลุ่มมีไกด์น�ำทาง

	 	 ด้านที่พักในแหล่งท่องเที่ยว ผู้ให้ข้อมูลส่วนใหญ่มีความเห็นว่า ที่พักในแหล่งท่องเที่ยว

เชงิวฒันธรรมอาหาร ในเขตอนรุกัษ์เมอืงเก่าฝ่ังธนบุรี ไม่มหีรือมน้ีอย เพราะเป็นแหล่งท่องเท่ียวชมุชน

แบบเทีย่ววนัเดยีวหรอืคร่ึงวนั ส่วนย่านตลาดพลไูม่เหมาะส�ำหรบัพกัอาศยัเป็นย่านการค้าจบัจ่ายใช้สอย 

และเป็นทางผ่านมากกว่า ฝั่งริมแม่น�้ำทางคลองสานจะเหมาะกับพักอาศัย 

	 	 ด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว ผู้ให้ข้อมูลส่วนใหญ่มีความเห็นว่า มีกิจกรรมทางด้านอาหาร

ที่ทำ�ให้นักท่องเที่ยวได้รับความรู้และประโยชน์ โดยได้เรียนรู้วิธีการทำ�ขนมฝรั่งกุฎีจีนแบบดั้งเดิมหรือ 

อาจได้ทดลองหยดขนมด้วย ได้รับรู้ประวัติความเป็นมาและชมสาธิตการทำ�อาหารของโปรตุเกสที่ต้อง 

สั่งเป็นการเฉพาะ ขนมจีนแกงไก่คั่ว สัพแยก หมูโสร่ง และอาจให้นักท่องเที่ยวได้ร่วมลงมือทำ�และ

รับประทานด้วย นอกจากนี้ ยังมีพิพิธภัณฑ์บ้านกุฎีจีนที่เป็นแหล่งรวบรวมเรื่องราวความรู้ของชุมชน

ให้แก่นักท่องเท่ียว ย่านตลาดพลู มีการจัดกิจกรรมย่านสร้างสรรค์ต่าง ๆ อาทิ สาธิตทำ�กุยช่าย หมูโสร่ง 

จัดทริปลงเรือท่องเที่ยวให้นักท่องเที่ยวที่สนใจสมัครเข้าร่วมกิจกรรม 

	 	 กิจกรรมทางด้านอาหารท่ีควรจัดเพ่ือส่งเสริมการท่องเท่ียว ได้แก่ เช่าชุดแต่งกายประจำ�ถ่ิน 

ของชุมชนในย่านกะดีจีน เช่น ชุดโปรตุเกส, ชุดไทย, ชุดจีน, ชุดมุสลิม โดยให้คูปองร่วมลดราคาอาหาร 

ของที่ระลึกในร้านชุมชนที่เข้าร่วมกิจกรรมด้วย กิจกรรมสอนทำ�อาหารไทยโบราณจากร้านสกุลทอง 

ตลาดพลู มีแนวคิดประกวดการทำ�ขนมกุยช่าย ให้นักชิมหรือเชฟที่มีชื่อเสียงมาตัดสินเพื่อให้เป็น 

ที่ยอมรับได้ นอกจากนี้ ควรมีการจัดเทศกาลอาหารในพื้นที่แหล่งท่องเที่ยว เพื่อส่งเสริมอาหาร

ท้องถ่ินให้เป็นท่ีรู้จัก และเป็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงอาหารท้องถ่ินท่ีก่อให้เกิดประโยชน์ท้ังทางตรง

และทางอ้อมต่อเศรษฐกิจการท่องเที่ยว เกิดการกระจายรายได้สู่ชุมชน

	 4.	 แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารของชุมชนในเขตอนุรักษ์

เมืองเก่าฝั่งธนบุรี

	 	 1.	 ควรพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนในเขตอนุรักษ์เมืองเก่าฝั่งธนบุร ี

เป็นพื้นที่ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารตามวิถีชุมชน สะท้อนอัตลักษณ์ และสืบทอด

ภูมิปัญญาด้านอาหารที่หารับประทานได้ยาก ใช้อาหารเฉพาะถิ่นดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเข้ามาชิมและ

เปิดประสบการณ์ท่องเที่ยวใหม่พร้อมเรียนรู้ประวัติศาสตร์เรื่องราวพหุวัฒนธรรม

	 	 2.	 ควรมีการจัดการเส้นทางการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว ได้แก่ การจัดการระบบคมนาคม

ล้อ ราง เรือ ให้ครอบคลุมเช่ือมต่อการเดินทางให้เข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวได้อย่างสะดวก เพิ่มป้าย

บอกทาง/ป้ายบอกร้านอาหารส�ำหรบัแหล่งท่องเท่ียวทีม่พ้ืีนท่ีกว้างเดินได้หลายทาง ในแหล่งท่องเท่ียว
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ที่พื้นที่จ�ำกัดแต่มีซอกซอย ควรเพิ่มแผนที่เส้นทางเดินบริเวณทางเข้าชุมชน ป้ายบอกทางไปห้องน�้ำ

หรือสถานที่ส�ำคัญให้ชัดเจน

	 	 3. ควรมีการจดัส่ิงอ�ำนวยความสะดวกพ้ืนฐานภายในแหล่งท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมอาหาร

รองรับการเดินทางมาท่องเที่ยวให้มีความเหมาะสม ได้แก่ มีห้องน�้ำสาธารณะในแหล่งท่องเที่ยว

อย่างเพียงพอ รวมทั้งที่จอดรถสาธารณะและส่วนบุคคล และสิ่งอ�ำนวยความสะดวกส�ำหรับผู้สูงอายุ

และคนพิการ 

	 	 4.	 ควรท�ำประชาสัมพันธ์อย่างต่อเนื่อง เพื่อให้มีนักท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยวอย่าง

สม�่ำเสมอ 

	 	 5. ควรส่งเสริมให้เกิดการรวมใจของคนในชุมชนโดยบริหารจัดการให้แต่ละร้านขายอาหาร

หรือผลิตภัณฑ์ไม่เหมือนกันทำ�ให้นักท่องเที่ยวสามารถเข้าได้ทุกร้านจะเป็นการกระจายรายได้

ในชุมชนอย่างทั่วถึง 

	 	 6.	 ควรมีการพัฒนาบุคลากรผู้ให้บริการทางการท่องเที่ยวให้มีคุณภาพพร้อมต่อการให้

บริการ รวมถึงการพัฒนาด้านการเล่าเรื่องราวความเป็นมาของอาหารที่นักท่องเที่ยวได้รับประทาน

	 	 7.	 ควรจัดกิจกรรมเพื่อพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหาร ได้แก่ กิจกรรมนำ� 

นักท่องเท่ียวพาชิม พากินอาหารเฉพาะถ่ิน ดูกรรมวิธีการผลิตและรับฟังเร่ืองราวจากผู้สืบทอดวัฒนธรรม

อาหารนั้น  ชมการสาธิตการทำ�อาหารเฉพาะถิ่นที่ไม่ได้ทำ�ขายทั่วไป อาจให้ร่วมลงมือทำ�ตามโอกาส 

ท่ีเหมาะสม กิจกรรมสอนทำ�อาหารไทยโบราณ การประกวดทำ�อาหารท่ีมีช่ือเสียงของย่านโดยให้นักชิม

หรือเชฟที่มีชื่อเสียงมาตัดสินเพื่อให้เป็นที่ยอมรับได้ การจัดเทศกาลอาหารในพื้นที่แหล่งท่องเที่ยว 

เพื่อส่งเสริมอาหารท้องถิ่นให้เป็นที่รู้จัก 

	 อภิปรายผลการวิจัย

	 1.	 จากการศึกษาพฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหาร 

พบว่ามีวัตถุประสงค์เพื่อหาประสบการณ์ท่องเที่ยวใหม่ รองลงมาเพื่อการพักผ่อน เดินทางท่องเที่ยว

ในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารกับเพื่อน/คนรู้จัก รองลงมาเดินทางมากับครอบครัว/ญาต ิ

เดนิทางท่องเทีย่วในแหล่งท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมอาหารในช่วงวนัเสาร์ - วนัอาทิตย์ รองลงมาเดินทาง

ตามเวลาที่สะดวก ส่วนใหญ่เดินทางท่องเท่ียวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารนาน ๆ ครั้ง 

แล้วแต่โอกาส   รองมาลงเพิง่เดนิทางมาครัง้แรก มค่ีาใช้จ่ายในการท่องเทีย่ว 501 - 1,000 บาท รองลงมา

มค่ีาใช้จ่ายในการท่องเท่ียวน้อยกว่า 500 บาท แหล่งท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมอาหารเขตอนรัุกษ์เมอืงเก่า 

ฝั่งธนบุรีมีสถานที่ท่องเที่ยวที่ชื่นชอบ ได้แก่ ชุมชนกุฎีจีน เขตธนบุรี ตลาดวังหลัง เขตบางกอกน้อย 

ตลาดพลู เขตธนบุรี และย่านวังเดิม เขตบางกอกใหญ่ ตามล�ำดับ สอดคล้องกับ นพวรรณ น�้ำทับทิม 

(2562, น.62-65) ได้ศกึษาการท่องเทีย่ว 3 วฒันธรรมในเขตบางกอกน้อย บางกอกใหญ่ และเขตคลองสาน
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ผลการวิจัย พบว่า พฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยวมาเพื่อการพักผ่อนมากที่สุด เดินทางมาท่องเที่ยว

กับเพื่อน ใช้เวลาเดินทางในช่วงวันหยุดเสาร์-อาทิตย์ เดินทางมาท่องเที่ยวมากกว่า 4 ครั้ง ค่าใช้จ่าย

ในการท่องเที่ยวน้อยกว่า 300 บาท และสถานที่ชื่นชอบมากที่สุด คือ ตรอกวังหลัง

	 2.	 จากการศึกษาความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหาร

ในเขตอนุรักษ์เมืองเก่าฝั่งธนบุรีด้วยปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด พบว่า ด้านที่มีค่าเฉลี่ยสูงที่สุด คือ 

ด้านบุคลากรผู้ให้บริการ รองลงมา ได้แก่ ด้านกระบวนการให้บริการ และด้านผลิตภัณฑ์ ตามล�ำดับ 

สอดคล้องกับงานวิจัยของชุติมา นุตยะสกุล และประสพชัย พสุนนท์ (2559, น.132-150) ได้ศึกษา

ปัจจัยการตดัสินใจของนกัท่องเทีย่วชาวไทยต่อการท่องเทีย่วตลาดน�ำ้วดัล�ำพญา จงัหวัดนครปฐม พบว่า 

1) ปัจจัยการตัดสินใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยต่อการท่องเท่ียวตลาดน�้ำมีจ�ำนวน 8 ด้าน โดยให้

ความส�ำคัญกับปัจจัยด้านการบริการมากท่ีสุด รองลงมา คือ ปัจจัยด้านแหล่งข้อมูลการท่องเที่ยว 

เช่นเดียวกับ Chang Ching Yu (2007, p.99-101) ได้ท�ำการศึกษาด้านพฤติกรรมของผู้บริโภค 

และประสบการณ์ด้านอาหารระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวในประเทศออสเตรเลียของนักท่องเที่ยว 

ชาวจีน รวมถงึการส�ำรวจพฤตกิรรมการบรโิภคและความพงึพอใจของนกัท่องเทีย่วชาวจนีทีม่ต่ีออาหาร

ที่ได้รับบริการระหว่างการท่องเท่ียวในประเทศออสเตรเลีย พบว่าความคาดหวังของนักท่องเที่ยว 

ชาวจีนให้ความส�ำคัญเกี่ยวกับคุณค่าของวัฒนธรรมอาหาร ความหลากหลายของอาหารท่ีมีให้เลือก 

รบัประทานในแต่ละมือ้ ความส�ำคญัและความเป็นมาของสถานท่ีท่องเท่ียวแต่ละแห่งท่ีได้ไปเยีย่มเยยีน 

รวมไปถึงประสบการณ์และความสามารถของหัวหน้าทัวร์ที่จะต้องมีทักษะในการบริหารจัดการและ

การแก้ไขปัญหาเฉพาะหน้าให้แก่นักท่องเที่ยวในกลุ่มที่มีความแตกต่างทางวัฒนธรรม และงานวิจัย

ของอิศริย์ เดชตานนท์ และคณะ (2559, น.84) ที่ศึกษากลยุทธ์การจัดเส้นทางท่องเที่ยวเพื่อพัฒนา

เศรษฐกจิของจงัหวดันครราชสมีา พบว่ากลยทุธ์ด้านบคุลากร/คนในชมุชน และกระบวนการให้บรกิาร

ทีไ่ด้รบัความร่วมมอืจากสถาบันการศกึษามาถ่ายทอดความรูท้กัษะและประสบการณ์ด้านการท่องเทีย่ว 

และฝึกอบรมให้ความรูกั้บผูท้ีเ่กีย่วข้องด้านการท่องเทีย่วในพ้ืนที ่ โดยเฉพาะด้านกระบวนการให้บรกิาร

นักท่องเที่ยวมีค่าเฉลี่ยสูงเป็นล�ำดับต้น ๆ

	 3.	 ผลการสัมภาษณ์ความคิดเห็นของหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคชุมชนเกี่ยวกับ

แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยววัฒนธรรมอาหารในเขตอนุรักษ์เมืองเก่าฝั่งธนบุรี 

จากองค์ประกอบของแหล่งท่องเทีย่วทัง้ 6 ด้าน สอดคล้องกบังานวจิยัของ Henderson (2009, p.317-326) 

กับ Zainal, Zali, & Kassim (2010, p.15-24) ที่กล่าวว่า นอกจากนักท่องเที่ยวจะต้องรับประทาน

อาหารในระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวในแต่ละครั้งแล้ว ในปัจจุบันอาหารยังกลายเป็นปัจจัยส�ำคัญ

ปัจจัยหนึ่งที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเกิดการเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวเพื่อเสาะหาประสบการณ์

แปลกใหม่      ผูม้ส่ีวนเกีย่วข้องทัง้ภาครฐัและเอกชนในแต่ละแหล่งท่องเทีย่วจึงต้องค้นหาอตัลกัษณ์อาหาร 

ที่มีในท้องถิ่น มาดึงดูดความสนใจให้เดินทางมาเยี่ยมเยือน เช่นเดียวกับ Hall, Mitchell, & Sharples 
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(2003, p.25-59) ได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหารไว้ว่า เป็นการเดินทางไปใน 

พืน้ทีเ่พือ่การพกัผ่อนรวมถงึการไปชมอาหาร งานเทศกาลอาหาร งานแสดงสนิค้าด้านอาหาร การสาธติ

การท�ำอาหาร รวมถงึการชมิผลติภณัฑ์อาหารทีม่คีณุภาพในพ้ืนท่ีนัน้ ๆ  โดยนกัท่องเท่ียวสามารถสัมผัส 

วัฒนธรรมของประเทศหรือวัฒนธรรมท้องถ่ินที่แปลกใหม่ผ่านการชิมอาหาร ซ่ึงรสชาติของอาหาร 

จะสะท้อนถึงวัฒนธรรมของประเทศ และบัณฑิต อเนกพูนสุข (2560, น.8-19, อ้างอิงใน จิระนันท์ 

กมลนรากิจ, 2560, น.15-16) การท่องเที่ยวเชิงอาหาร คือ การเดินทางเพื่อได้สัมผัสถึงประสบการณ์

ทางด้านอาหารในแต่ละพืน้ท่ี โดยมวีตัถปุระสงค์หลกัคอืความบนัเทงิ นอกจากประสบการณ์รบัประทาน

อาหารแล้วการท่องเที่ยวเชิงอาหาร ยังรวมถึงการเยี่ยมชมสถานที่ท�ำอาหารเทศกาลต่าง ๆ ที่สัมพันธ์

กับอาหาร เช่นเดียวกับงานวิจัยของภัทรพร พันธุรี (2558, น.27-37) ได้ศึกษา “การจัดกิจกรรม 

การท่องเที่ยวเชิงอาหารโดยผ่านประสบการณ์ของนักทองเที่ยวในประเทศไทย” วัตถุประสงค์

ในการศึกษาครั้งนี้ คือ มุ่งศึกษาการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงอาหาร เพื่อเสริมสร้างประสบการณ์

ให้แก่นักท่องเที่ยว โดยใช้แนวคิดประสาทสัมผัสทั้ง 5 ผ่านรายการการจัดน�ำเที่ยวของบริษัทน�ำเที่ยว

ในประเทศไทย ผลการศึกษา พบว่า การจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงอาหารที่สามารถเสริมสร้าง

ประสบการณ์ให้กับนักท่องเท่ียวมากท่ีสุด คือ การสร้างความประทับใจแบบต่าง ๆ ในกิจกรรม

การท่องเที่ยวเชิงอาหาร รองลงมาตามล�ำดับ ได้แก่ การเสนอให้ชิม/รับประทานอาหาร การให้

นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของคนในท้องถิ่น การให้นักท่องเที่ยวได้ซ้ือสินค้า

หรือของที่ระลึกเกี่ยวกับอาหาร การน�ำเสนอเรื่องราวน่ารู้เกี่ยวกับอาหาร การน�ำชมแหล่งท่องเที่ยว

ทางอาหาร และการทดลองท�ำอาหารของนักท่องเที่ยว แสดงให้เห็นว่าการเสริมสร้างประสบการณ์

การท่องเที่ยวเชิงอาหารโดยผ่านประสาทสัมผัสทั้ง 5 ของนักท่องเที่ยวนั้น ท�ำให้นักท่องเที่ยวเกิด 

ความประทับใจได้อย่างแท้จริงในการเดินทางท่องเที่ยวในประเทศไทย รวมทั้งงานวิจัยของสุธินดา  

ใจขาน, อจัฉริยา สรุยิา และทวิารตัน์ ศรรีาตร ี(2557, น.650-657) ทีศ่กึษาศกัยภาพของอาหารพืน้บ้าน

กับการท่องเที่ยวของเมืองมรดกโลกหลวงพระบางเพื่อเตรียมความพร้อมเข้าสู่ประชาคมอาเซียน  

มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาศักยภาพของอาหารพื้นบ้านกับการท่องเที่ยวของเมืองมรดกโลก

หลวงพระบาง พบว่าส่วนใหญ่นักท่องเท่ียวพึงพอใจในระดับมากต่ออาหารและบริการ แต่มีสิ่งที่

นักท่องเที่ยวให้ความพึงพอใจในระดับปานกลาง 3 เรื่อง คือ ความสะอาดของห้องน�้ำ จ�ำนวนห้องน�้ำ 

และการสื่อสารของพนักงานให้บริการ

  

ข้อเสนอแนะจากการวิจัย 

	 ข้อเสนอแนะในการนำ�ผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์

	 1. ผลการศึกษาที่ได้นี้ สามารถนำ�มาเป็นแนวการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอาหาร 

ของชุมชนในเขตอนุรักษ์เมืองเก่าฝ่ังธนบุรี โดยหน่วยงานของภาครัฐ ภาคเอกชน และชุมชนท่ีเก่ียวข้อง 
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สามารถนำ�ผลวิจัยน้ีไปเป็นแนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมอาหารในพ้ืนท่ีของตนเองได้ 

เพื่อให้แหล่งท่องเที่ยวเชิงอาหารในที่ต่าง ๆ  มีคุณภาพและเป็นที่รู้จักมากยิ่งขึ้น สามารถรองรับปริมาณ 

นักท่องเที่ยวที่ต้องการเดินทางมาท่องเที่ยวเชิงอาหารในอนาคต รวมทั้งแหล่งท่องเที่ยวเชิงอาหาร

อื่น ๆ ที่สนใจ

	 2. จากผลการศึกษาวิจัยพบว่านักท่องเที่ยวมีความต้องการหรือให้ความสำ�คัญกับปัจจัยด้าน

บุคลากรผู้ให้บริการ และด้านกระบวนการให้บริการมาเป็นลำ�ดับแรก เช่นเดียวกับผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง

กับการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมอาหารของชุมชนที่เห็นว่าควรมีการพัฒนาบุคลากรผู้ให้

บริการทางการท่องเที่ยวให้มีคุณภาพพร้อมต่อการให้บริการ รวมถึงการพัฒนาด้านการเล่าเรื่องราว

ความเป็นมาของอาหารที่นักท่องเที่ยวได้รับประทาน 

	 ข้อเสนอแนะในการทำ�วิจัยในครั้งต่อไป

	 ในการทำ�วิจัยครั้งต่อไปนั้น เพื่อให้เกิดประโยชน์กับแหล่งท่องเที่ยวและเป็นประโยชน์ต่อผู้ที่

สนใจ จึงขอเสนอแนะในการทำ�วิจัยครั้งต่อไป 

	 1.	 ควรมีการศึกษาในพื้นท่ีอื่นท่ีมีความโดดเด่นทางด้านวัฒนธรรมอาหารเพื่อวิเคราะห์

เปรียบเทียบข้อมูลการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมอาหารของชุมชน และใช้ประโยชน์ในการพัฒนา

ระดับประเทศ

	 2. ควรศึกษาพฤติกรรมและปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจเลือกเดินทาง 

มาท่องเท่ียวในแหล่งวัฒนธรรมอาหารของนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติ เน่ืองจากปัจจุบันมีการเปิดประเทศ

อย่างเต็มรูปแบบและนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติให้ความสนใจกับวัฒนธรรมทางการท่องเที่ยวของ

ประเทศเป็นอย่างมาก
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