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Abstract  

The study of Guideline for the Management of Creative Tourism in the Cultural Tourist 

Market of Phrae province was intended to assess the potential of tourism activities based on 

the creative culture of Phrae province and to find a way for the manager of the market that 

was suitable for the development of Phrae province.This research is Qualitative research used 

educational tools consisting of potential tourism activities, semi- structured interviews, and 

group discussion.  The informant was qualified, i. e.  had experience of developing tourism in 

Phrae province for more than 3 years. It was a specific selection. 

 The study found that assessing the potential of tourism activities based on the creative 

culture of Phrae province, was a cultural heritage in terms of wisdom, handicrafts and creativity, 

amounting to 17 activities. The potential assessment issues in each aspect found activities and 

creative stories based on cultural heritage as the most points. The ability to communicate and 

tell the story of the activity leader was found to have the lowest score.  In this regard, from 

the results of the potential assessment and group discussions, guidelines for managing the 
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creative cultural tourism market were appropriate, consisting of the management of creative 

tourism products, the price management, venue management for creative activities,  

the marketing promotion management, and management of creative travel service providers.         

In this regard, the management processes were founded to lead to the success of creative 

cultural tourism of Phrae province, which was to set a goal to develop the area towards 

creative cultural tourism by assessing resources with the 3S ( Story, Sense, and Sophistication) 

concept.  The determination of the 5P work plan ( Participation, Product, Price, Place, 

Promotion)  and the monitoring of evaluation in order to control it according to the specified 

work plan to meet the goals of sustainable development of the area.  
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บทคัดย'อ  

 การศึกษาเรื ่อง แนวทางบริหารจัดการตลาดท:องเที ่ยววัฒนธรรมสรAางสรรคCของจังหวัดแพร: มี

วัตถุประสงคCเพื่อ 1) ประเมินศักยภาพกิจกรรมการท:องเที่ยวบนพื้นฐานวัฒนธรรมสรAางสรรคCของจังหวัดแพร: 

และ2) แนวทางบริหารจัดการตลาดที่เหมาะสมต:อการพัฒนาของพื้นที่จังหวัดแพร: การวิจัยแบบเชิงคุณภาพมี

เครื่องมือในการศึกษา ประกอบดAวย แบบประเมินศักยภาพกิจกรรมท:องเที่ยวสรAางสรรคC แบบสัมภาษณCกึ่งมี

โครงสรAาง และการอภิปรายกลุ:ม มีผูAใหAขAอมูลมีคุณสมบัติ คือ มีประสบการณCพัฒนาการท:องเที่ยวในพื้นท่ี

จังหวัดแพร:มากกว:า 3 ปW เปXนการเลือกแบบเจาะจง  

 ผลการศึกษาพบศักยภาพกิจกรรมท:องเที่ยวสรAางสรรคCของจังหวัดแพร: เปXนมรดกทางวัฒนธรรม

ทางดAานภูมิปYญญางานหัตถกรรมสรAางสรรคC จำนวน 17 กิจกรรม และประเด็นการประเมินศักยภาพรายดAาน 

พบกิจกรรมมีเรื่องราวสรAางสรรคCมาจากพื้นฐานมรดกทางวัฒนธรรมมีคะแนนมากที่สุด และศักยภาพดAานการ

สื่อสารและการบอกเล:าเรื่องราวของผูAนำกิจกรรม พบว:ามีคะแนนนAอยที่สุด จากผลการประเมินศักยภาพและ

การอภิปรายกลุ:มทำใหAไดAแนวทางบริหารจัดการตลาดท:องเที่ยววัฒนธรรมสรAางสรรคCที่เหมาะสม ประกอบดAวย 

 
1 ภาควิชาบริหารธุรกิจท0องเที่ยวและโรงแรม คณะบริหารธุรกิจและอุตสาหกรรมบริการ  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกลBาพระนคร  

  เหนือ 
2 สาขาสถาปGตยกรรม คณะสถาปGตยกรรมศาสตรIและศิลปกรรมศาสตรI  มหาวิทยาลัยพะเยา, Corresponding :   

  amaiest@hotmail.com 

 

แนวทางบริหารจัดการตลาดท1องเท่ียววัฒนธรรมสร;างสรรค=ของจังหวัดแพร1 
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การจัดการดAานผลิตภัณฑCท:องเที่ยวสรAางสรรคC การจัดการดAานราคา การจัดการดAานสถานที่จัดกิจกรรม

สรAางสรรคC การจัดการดAานส:งเสริมการตลาด และการจัดการดAานผูAใหAบริการท:องเที่ยวสรAางสรรคC ทั้งนี้ พบ

กระบวนการจัดการเพื่อนำไปสู:ความสำเร็จของการท:องเที่ยววัฒนธรรมสรAางสรรคCของพื้นที่จังหวัดแพร: คือ 

การตั้งเป`าหมายพัฒนาพื้นที่ใหAมุ:งสู:การท:องเที่ยววัฒนธรรมสรAางสรรคC การประเมินทรัพยากรดAวยแนวคิด 3S 

(Story, Sense, Sophisticatio) การกำหนดแผนการทำงาน 5P (Participation, Product, Price, Place, 

Promotion) การติดตาม ประเมินผล เพื่อควบคุมใหAเปXนไปตามแผนงานที่กำหนดไวAใหAมุ:งตอบเป`าหมายการ

พัฒนาพ้ืนท่ีท่ีกำหนดไวAอย:างย่ังยืน 

 

คำสำคัญ: การจัดการ การตลาด การท:องเท่ียวสรAางสรรคC วัฒนธรรม 

 

 

บทนำ 

 สำนักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห:งชาติ กล:าวว:า เศรษฐกิจภาคเหนือมีขนาดเล็กและ

ขยายตัวชAา  เนื่องจากกิจกรรมส:วนใหญ:กระจุกตัวอยู:ในพื้นที่กรุงเทพมหานคร สำหรับดAานเศรษฐกิจภาคเหนือ

พบว:าภาคบริการมีบทบาทสำคัญมีสัดส:วนถึงรAอยละ 54.6 และจากสถานการณCการแพร:ระบาดของโรคติดเช่ือ

ไวรัสโคโรนา 2019  ส:งผลใหAลักษณะของนักท:องเที่ยวที่เดินทางท:องเที่ยวในภาคเหนือเปXนกลุ:มขนาดเล็กลง มี

ความตAองการเฉพาะเจาะจงมากขึ้น ทั้งนี้ในดAานการใชAจ:ายของนักท:องเที่ยวยังพบว:าอยู:ในระดับต่ำ และ

ระยะเวลาพำนักมีแนวโนAมลดลงอย:างต:อเนื่อง อาจเปXนเพราะสินคAาและบริการยังไม:มีคุณภาพมาตรฐานระดับ

สากล รูปแบบความเชื่อมโยงของกิจกรรมดAานการท:องเที่ยวยังไม:สามารถจูงใจใหAนักท:องเที่ยวใชAจ:ายและอยู:

พำนักเปXนระยะเวลานานไดA ดังนั้น จึงไดAกำหนดเป`าหมายเชิงยุทธศาสตรCใหAภาคเหนือเปXนฐานเศรษฐกิจ

สรAางสรรคCมูลค:าสูง โดยมุ:งพัฒนากลุ:มท:องเที ่ยวที่มีศักยภาพตามแนวทางการท:องเที ่ยวสรAางสรรคCและ

วัฒนธรรม เปXนการสรAางมูลค:าเพ่ิมต:อยอดจากทุนทรัพยากรการท:องเท่ียวท้ังทางธรรมชาติ วัฒนธรรม พรAอมไป

กับการรักษาอัตลักษณCของเมือง การพัฒนาการท:องเที่ยวเพื่อต:อยอดไปสู:การท:องเที่ยวสรAางสรรคC ที่สามารถ

เชื ่อมโยงเสAนทางท:องเที ่ยวทั ้งระหว:างแหล:งท:องเที ่ยวในภาคและประเทศเพื ่อนบAานไดA (Office of the 

National Economic and Social Development Council, 2022)  

ในภาคเหนือพบจังหวัดแพร: ถือเปXนจังหวัดท่ีมีความโดดเด:นเอกลักษณCทางดAานวัฒนธรรม สะทAอนผ:าน

การจัดกิจกรรมพิเศษ “แพร:คราฟทC” เทศกาลที่รวบรวมผลงานจากศิลป�นของชาวเมืองแพร: มรดกวัฒนธรรม
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ภูมิปYญญาที่คนรุ:นใหม:นำมาสืบสานต:อยอดสรAางสรรคCใหAเกิดผลิตภัณฑCและกิจกรรมท:องเที่ยวสรAางสรรคCไดA

อย:างน:าสนใจ ดังเช:น ผลิตภัณฑCจากไมA ผลิตภัณฑCจากผAายAอม ผลิตภัณฑCจากการตีเหล็ก ผลิตภัณฑCจากการแปร

รูปอาหาร ผลิตภัณฑCจากงานศิลปกรรมอ่ืนๆ รวมถึง เทิดศักด์ิ เตชะกิจขจร และคณะ ยังไดAกล:าวว:า จังหวัดแพร:

ความโดดเด:นทางดAานมรดกทางวัฒนธรรมดAานสถาปYตยกรรมมีแหล:งท:องเที่ยวสำคัญของจังหวัด กาดกองเก:า 

คุAมวงศCบุรี คุAมเจAาหลวง อาคารดั้งเดิมที่สามารถสรAางบรรยากาศภูมิทัศนCของเมืองเก:าไดAเปXนอย:างดี แต:พบว:ามี

การกระจุกตัวกันของมรดกทางวัฒนธรรมในพื้นที่เมือง (Tachakitkachorn, 2020) ซึ่งสอดคลAองกับ กอง

ยุทธศาสตรCและงบประมาณ ที่ไดAกล:าววถึงการกระจุกตัวเศรษฐกิจเฉพาะในเขตเมือง เนื่องจากพฤติกรรมของ

นักท:องเที ่ยวส:วนใหญ:นิยมพักและดำเนินกิจกรรมต:างๆ ในพื้นที ่อำเภอเมืองแพร: และยังพบพฤติกรรม

นักท:องเที่ยวเขAาเยี่ยมชมแหล:งท:องเที่ยวในระยะเวลาส้ัน ซึ่งหากพิจารณาถึงศักยภาพของพื้นที่ พบแหล:ง

ท:องเที่ยวกระจายตัวอยู:รอบๆ อำเภอเมือง อันเปXนโอกาสที่ทำใหAเกิดการขยายตัวของเศรษฐกิจในพื้นที่สรAาง

เม็ดเงิน เกิดการกระจายตัวของเศรษฐกิจไปยังชุมชนโดยรอบไดA  (Division Strategy and Planning, 2023)  

จากขAอความขAางตAน กล:าวไดAว:าแพร:เปXนเขตเมืองที่ยังคงมีกิจกรรมที่มีพื ้นฐานมาจากมรดกทาง

วัฒนธรรมอย:างเขAมแข็ง โดยเฉพาะเศรษฐกิจที่เติบโตมาจากฐานมรดกทางวัฒนธรรม ตลอดจนมีมรดกทาง

วัฒนธรรมดังเช:นอาคารทางสถาปYตยกรรมรูปแบบอาคารไมAที่มีเอกลักษณCและมีความโดดเด:น ซึ่งไดAก:อใหAเกิด

บรรยากาศของเมืองทางวัฒนธรรมประเภทเมืองเก:าอย:างเด:นชัด ประกอบกับ พงษCพันธC อนันตCวรณิชยC 

กล:าวถึงการผสานวัฒนธรรมเขAากับการท:องเที่ยวเปXนกลยุทธCหนึ่งในการพัฒนาการท:องเที่ยว และการพัฒนา

บนฐานของการสรAางสรรคCถือเปXนการสรAางศักยภาพขีดความสามารถทางการแข:งขันไดA โดยการนำมรดกทาง

วัฒนธรรมมาใชAเปXนส่ิงดึงดูดใจ (Anuntavoranich, 2021)  

ดังนั้น การศึกษาครั้งนี้จึงไดAเล็งเห็นถึงความสำคัญต:อการบริหารจัดการการท:องเที่ยววัฒนธรรม

สรAางสรรคC โดยนำตลาดการท:องเที่ยวอันเปXนเครื่องมือสำคัญในการกระตุAนเศรษฐกิจของพื้นที่ เช:นเดียวกันกับ 

(Thongdee, 2017) ที่เห็นถึงความสำคัญของการจัดการตลาดการท:องเที่ยวของชุมชน ที่เปXนปYญหาสำคัญของ

การท:องเที่ยวโดยชุมชน ซึ่งเปXนองคCประกอบสำคัญของระบบการท:องเที่ยว ทั้งนี้ หากพื้นที่จังหวัดแพร:นำเอา

ตAนทุนทางวัฒนธรรมที่มีเอกลักษณCมาพัฒนาออกแบบสรAางเรื่องราวเพื่อใหAเกิดการเรียนรูAและสรAางสรรคCผลงาน

จากการร:วมกิจกรรม รวมถึงการบริหารจัดการตลาดท:องเที่ยวที่เหมาะสมกับพื้นที่ไดA จะนำไปสู:การพัฒนาโดย

ผสานวัฒนธรรมเขAากับการท:องเท่ียว เกิดการกระตุAนเศรษฐกิจพ้ืนท่ีต:อไปไดAอย:างย่ังยืน 
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วัตถุประสงค5ของการวิจัย 

 1) เพ่ือประเมินศักยภาพกิจกรรมการท:องเท่ียวบนพ้ืนฐานวัฒนธรรมสรAางสรรคCของจังหวัดแพร:  

 2) เพ่ือหาแนวทางบริหารจัดการตลาดท:องเท่ียววัฒนธรรมสรAางสรรคCท่ีเหมาะสมของจังหวัดแพร:  

 

 

ทบทวนวรรณกรรม 

การท=องเท่ียววัฒนธรรมสรEางสรรค1  

การท:องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม คือ การเดินทางที่มีความปรารถณาที่จะเรียนรูAวัฒนธรรม ศิลปะ ศาสนา 

ขนมธรรมเนียมประเพณี การศึกษาวิถีชีวิตความเปXนอยู:ของชุมชน และการพัฒนาจุดหมายปลายทางของแหล:ง

ท:องเที่ยวทางวัฒนธรรม ควรพัฒนาการมีส:วนร:วมระหว:างนักท:องเที่ยวและเจAาบAานเพื่อการแลกเปลี่ยน

วัฒนธรรมร:วมกับการอนุรักษCวัฒนธรรมทAองถิ ่น (Anantamongkolkul, 2019)  และการท:องเที ่ยวเชิง

วัฒนธรรมยังถือเปXนการท:องเที่ยวเชิงเรียนรูAวิถีชีวิต การดำเนินชีวิต ศิลปวัฒนธรรม เทศกาลงานประเพณีต:างๆ 

โดยใชAชุมชนและทAองถ่ินเปXนแหล:งท:องเท่ียว ซ่ึงการท:องเท่ียวเชิงสรAางสรรคCเปXนลักษณะรูปแบบหน่ึงของการต:อ

ยอดทางการท:องเที่ยวทางโดยนำเอาทรัพยากรทางดAานประวัติศาสตรC ศิลปวัฒนธรรม วิถีชุมชน นำเอกลักษณC

เหล:านั ้นมาออกแบบสรAางสรรคCใหAนักท:องเที่ยวไดAเรียนรู AและรับประสบการณCร:วมกับเจAาของวัฒนธรรม 

(Niamhom, 2021) ซึ่งสอดคลAองกับ วิทยา ชินบุตร ที่ไดAกล:าวถึงการท:องเที่ยวเชิงสรAางสรรคC คือการท:องเที่ยว

ที ่มุ :งเนAนการอนุรักษCศิลปวัฒนธรรมของทAองถิ ่น สรAางคุณค:าดAานประสบการณCใหAแก:นักท:องเที ่ยวผ:าน

กระบวนการมีส:วนร:วมกับคนชุมชน (Chinabut, 2018) ดาริน วรุณทรัพยC และคณะ ยังไดAศึกษารูปแบบการ

จัดการเชิงสรAางสรรคC ประกอบดAวย 1) การจัดการชุมชนสรAางสรรคC เพ่ือรองรับกิจกรรมท:องเท่ียวเชิงสรAางสรรคC 

2) การจัดการเรื่องราวเชิงสรAางสรรคC เปXนการนำเรื่องราวที่พบในทAองถิ่นมาสื่อสารใหAนักท:องเที่ยว 3) การจัด

กิจกรรมเชิงสรAางสรรคC คือ การจัดกิจกรรมที่สรAางประสบการณCไดAอย:างน:าสนใจ   4) การจัดการสื่อสารเชิง

สรAางสรรคC เปXนการนำเสนอเรื่องราวสรAางผูAสื่อความหมายในทAองถิ่น ดังนั้น จึงอาจกล:าวไดAว:าการจัดการชุมชน

สรAางสรรคC หมายถึง การจัดการใหAชุมชนมีความพรAอมในการรองรับการจัดกิจกรรมการท:องเท่ียวสรAางสรรคC ซ่ึง

ประกอบดAวย การสรAางใหAคนในชุมชนมีส:วนร:วมในการดูแลทุนทางวัฒนธรรมและกิจกรรมท:องเท่ียว ส:งเสริมใหA

คนในชุมชนเห็นคุณค:า สรAางความภาคภูมิใจจนสืบทอดส:งต:อคนรุ:นหลัง มีการแบ:งปYนผลประโยชนCที่เปXนตัวเงิน

และในแง:ของความสุขความภูมิใจ รวมถึงการแลกเปลี่ยนขAอมูลข:าวสารระหว:างคนในชุมชน เพื่อใหAเกิดความ

เขAาใจ รับรูAความเคล่ือนไหวในทิศทางเดียวกัน (Warunsap, 2018)  



  7 

 

   

   

  ปีที$ 20 ฉบับที$ 1 มกราคม - มิถุนายน 2567 

ทั้งนี้ เกณฑCการพัฒนาการท:องเที่ยวเชิงสรAางสรรคC ภายในกรอบแนวคิด 3s (The 3S principles) อัน

เปXนเกณฑCตามที่องคCการบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพื่อการท:องเที่ยวอย:างยั่งยืน ไดAกำหนดไวA 3 ดAาน 

ประกอบดAวย 1) การสืบคAนใหAไดAเรื่องราว คือ การนำทุนวัฒนธรรมทAองถิ่นที่มีเอกลักษณCเฉพาะตัวมาออกแบบ

กิจกรรม และผูAเล:าเรื่องรางตAองออกแบบการเล:าเรื่องใหAดึงดูดในการเรียนรูA และสรAางสรรคCผลงาน 2) การรAอย

เรียงใหAใหAอรรถรส คือ การไดAเรียนรูAจากผูAรูA ผูAมีประสบการณCจริง ไดAลงมือทำ เกิดความสุกสนานและเกิดการ

กระตุAนความคิดสรAางสรรคCผ:านการมีส:วนร:วม การใชAประสาทสัมผัสทั้ง 5 (รูป รส กลิ่น เสียง สัมผัส) และ3) 

การออกแบบอย:างมีลีลาเหนือชั้นน:าประทับใจ คือ การออกแบบกิจกรรมอย:างไหลลื่น เปXนกิจกรรมที่ก:อเกิด

การพัฒนาศักยภาพในการสรAางสรรคCผลงานของตนเองทั้งผูAมาเยือนและเจAาของบAาน อย:างไรก็ตาม การศึกษา

ครั้งนี้ไดAนำเกณฑCภายในกรอบแนวคิด 3s (The 3S principles) ดังกล:าวมาปรับเพื่อใหAเหมาะสมกับบริบทของ

พื้นที่ ไดAยึดหลักการประเมิน 3 ดAาน โดยปรับรายละเอียดในแต:ละดAานใหAมีประเด็นครอบคลุมต:อบริบทพื้นท่ี

การศึกษา (Pinprachanan, 2022)  

การจัดการส=วนประสมทางการตลาดท=องเท่ียว 

การจัดการเปXนการดำเนินงานใหAสำเร็จตามวัตถุประสงคCผ:านกิจกรรมที่ประกอบไปดAวย การวางแผน

กำหนดเป`าหมายและวิธีการเพื่อใหAบรรลุเป`าหมายที่วางไวA การจัดการจัดสรรทรัพยากรต:างๆ ใหAเหมาะสมกับ

แผนงาน การชี้นำ การจูงใจใหAปฏิบัติตามแผนงาน และการควบคุมการดำเนินงานต:างๆ เพื่อใหAบรรลุเป`าหมาย

ที่วางไวA (Niamhom, 2021) การจัดการการท:องเที่ยวถือเปXนการวางแผนการท:องเที่ยว โดยดำเนินงานท่ี

คำนึงถึงสภาพที่แทAจริง รวมถึงขAอจำกัดที่เกี่ยวขAองกับระบบการท:องเที่ยวที่สำคัญ ประกอบดAวย ทรัพยากรการ

ท:องเที่ยว การบริการการท:องเที่ยว และการตลาดการท:องเที่ยว (Detthongkam, 2021) และณัฏฐพัชร มณี

โรจนC ไดAกล:าวถึงการจัดการท:องเที ่ยวที่นำไปสู:ความสำเร็จไดA ตAองคำนึงถึงการตลาดเพื่อการท:องเที ่ยว 

(Maneeroj, 2017) สำหรับ เกริกกิต ชัยรัตนC และคณะ ไดAศึกษาถึงการพัฒนาเสAนทางท:องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

โดยนำเอาส:วนประสมทางการตลาดเพื่อส:งเสริมการท:องเที่ยว ประกอบดAวย ดAานผลิตภัณฑC คือ สถานท่ี

ท:องเท่ียวท่ีมีความพรAอม สินคAาของฝาก อาหารเคร่ืองด่ืมท่ีเปXนเอกลักษณC และวัฒนธรรมท่ีมีเอกลักษณCโดดเด:น 

ดAานราคา คือ ความคุAมค:าของค:าใชAจ:าย ราคามีความเหมาะสม มีการกำหนด ราคาที่ชัดเจน ดAานช:องทางการ

จัดจำหน:าย คือ การส:งเสริมโฆษณา ประชาสัมพันธC การจัดทำสื่อส:งเสริมการตลาด ดAานบุคคล คือ ผูAใหAบริการ 

เจAาหนAาที่ มีความรูAในการปฏิบัติงาน มีความเต็มใจในการใหAบริการ ดAานกายภาพ คือ บรรยากาศของแหล:ง

ท:องเที ่ยว การดูแลรักษา ฟ� �นฟู แหล:งท:องเที ่ยวทางวัฒนธรรม และ ดAานกระบวนการ คือ ขั ้นตอนการ

ดำเนินงานดAานท:องเที่ยว การบริหารงานอย:างมีประสิทธิภาพ การกำหนดขAอปฏิบัติ ขAอหAาม และมาตรการเพ่ือ

การท:องเที่ยวอย:างมีประสิทธิภาพ และการศึกษาส:วนประสมทางการตลาดของการท:องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
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(Chairatana, 2022) และไดAพบประเด็นการศึกษาส:วนประสมทางการตลาดเพิ่มที่แตกต:างจากการศึกษาของ

เกริกกิต ชัยรัตนCและคณะ คือ ศึกษาดAานคู:คAาพันธมิตร (Partnership) ดAานการจัดรวมผลิตภัณฑC (Packaging) 

ดAานการวางตำแหน:ง (Positioning)  และดAานจัดรายการนำเที่ยว (Programming) (Kwamkhunkoei, 2022) 

อย:างไรก็ตาม การศึกษาทบทวนแนวคิดดังกล:าว ไดAนำไปสู:ประเด็นการอภิปรายกลุ:มเพื่อการจัดทำแนวทาง

บริหารจัดการตลาดท:องเท่ียววัฒนธรรมสรAางสรรคCของจังหวัดแพร:ต:อไป 

 

 

กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 1  กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ทรัพยากรทางการท*องเที่ยวอันเป2นมรดกทางวัฒนธรรม 

• งานศิลปกรรมและหัตถกรรม  

• งานไม3 

• งานผ3า  

• งานอาหารและเครื่องดื่ม  

• งานโลหะ 

การท*องเที่ยวเชิงสร:างสรรค<    

(The 3S Principles) 

• ด3านเรื่องราว (Story)   

• ด3านอรรถรส (Sense)  

• ด3านความนHาประทับใจ นำเสนออยHาง

สร3างสรรคO (Sophistication) 

แนวทางบริหารจัดการตลาดท1องเท่ียววัฒนธรรมสร;างสรรค=ท่ีเหมาะสมของจังหวัดแพร1 

แนวคิดส(วนประสมทางการตลาดเพ่ือส(งเสรมิการท(องเท่ียว 
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ระเบียบวิธีการวิจัย 

การวิจัยคร้ังน้ีเปXนการวิจัยแบบเชิงคุณภาพโดยมี วิธีการดำเนินการวิจัย ดังน้ี 

 

ประชากร ผูEใหEขEอมูลหลัก 

ผูAใหAขAอมูล คือ กลุ:มนักกออกแบบสรAางสรรคCผลิตภัณฑCทAองถิ่นแพร: กลุ:มชุมชนเขตเมือง กลุ:มนักธุรกิจ

บริการ การท:องเที่ยว สมาคมดAานธุรกิจการท:องเที่ยว กลุ:มนักอนุรักษCเครือข:ายลูกหลานเมืองแพร: คุณลักษณะ

เปXนผูAมีประสบการณC ความรูA ความสามารถต:อการพัฒนาพ้ืนท่ีจังหวัดแพร: ประสบการณCอย:างนAอย 3 ปW รวมถึง 

กลุ:มหน:วยงานราชการทAองถิ่นจังหวัดแพร: เทศบาลเมืองแพร: องคCการบริหารส:วนจังหวัดแพร: สำนักงาน

ท:องเที่ยวและกีฬาจังหวัดแพร: นักวิชาการท:องเที่ยวและการจัดการ เปXนผูAที่มีบทบาทหนAาที่ ในการส:งเสริม

ผลักดันการท:องเท่ียวพ้ืนท่ีจังหวัดแพร: 

เคร่ืองมือท่ีใชEในการวิจัย 

1) การอภิปรายกลุ:ม ครั้งที่ 1 โดยใชAกระบวนการการสัมภาษณCกลุ:ม เพื่อใหAไดAขAอมูลดAานกิจกรรมที่มี

ศักยภาพสามารถพัฒนาสู:ฐานกิจกรรมสรAางสรรคCของจังหวัดแพร: ซึ่งมีประเด็นการสอบถาม คือ ทรัพยากร

ทางการท:องเที่ยวอันเปXนมรดกทางวัฒนธรรมที่มีศักยภาพสู:การต:อยอดทางการท:องเที่ยววัฒนธรรมสรAางสรรคC

ของจังหวัดแพร: โดยผูAใหAขAอมูลหลักเปXนการเลือกแบบเจาะจง  

2) แบบสัมภาษณCแบบกึ่งมีโครงสรAาง เปXนการสัมภาษณCแบบกึ่งมีโครงสรAางเพื่อใหAไดAขAอมูลความสำคัญ 

เอกลักษณCความโดดเด:นของฐานกิจกรรมสรAางสรรคC ซึ่งมีประเด็นการสัมภาษณC คือ ประวัติความเปXนมาของ

กิจกรรมสรAางสรรคC ความโดดเด:น อัตลักษณC เอกลักษณC ความแทAทางวัฒนธรรมท่ีสรAางความทรงจำที่คุณค:าแก:

นักท:องเที่ยว โดยผูAใหAขAอมูลหลักเปXนการเลือกแบบเจาะจง คือ ผูAดูแลหรือเจAาของกิจกรรมสรAางสรรคCที่ไดAรับ

การเสนอรายช่ือจากการอภิปรายกลุ:มคร้ังท่ี 1 จำนวน 17 คน  

3) แบบประเมินศักยภาพกิจกรรมท:องเที่ยวสรAางสรรคC เปXนการประเมินกิจกรรมการท:องเที่ยวบน

พื้นฐานของการท:องเที่ยวสรAางสรรคC ซึ่งพัฒนาเครื่องมือการประเมินโดยประยุกตCขึ้นจากแนวคิดการท:องเที่ยว

เชิงสรAางสรรคC ตามกรอบแนวคิด (The 3S Principles) เปXนหลัก และมีการปรับรายละเอียดการประเมินใหA

ครอบคลุมมุ:งเนAนเรื่องการสรAางสรรคC (Creativity) โดยมีผูAเชี่ยวชาญดAานการท:องเที่ยวสรAางสรรคCร:วมพัฒนา

เกณฑCการประเมินใหAมีความเหมาะสมกับบริบทของพ้ืนท่ีประเมิน  

สำหรับการประเมินศักภาพกิจกรรมท:องเที ่ยววัฒนธรรมสรAางสรรคC มีผู Aประเมิน จำนวน 5 คน 

ประกอบดAวย นักวิชาการดAานการท:องเที ่ยว นักวิชาการดAานวัฒนธรรม นักวิชาการดAานการตลาด 

ผูAประกอบการธุรกิจท:องเที่ยว และตัวแทนภาครัฐที่ส:งเสริมการท:องเที่ยวในพื้นที่ เปXนการเลือกแบบเจาะจง 
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ทั้งนี้ เกณฑCการพิจารณาศักยภาพกิจกรรมท:องเที่ยววัฒนธรรมสรAางสรรคC มีองคCประกอบหลัก 3 ดAาน คะแนน

รวมท้ังส้ิน  33 คะแนน มีรายละเอียด ดังน้ี  

A  ดEานเร่ืองราว (Story) มีจำนวน 3 ดAาน รวม  9 คะแนน ประกอบดAวย  

A1 = กิจกรรมมีเรื ่องราวสรAางสรรคCมาจากพื้นฐานมรดกทางวัฒนธรรม (3 คะแนน): กิจกรรมมี

เรื่องราวสรAางสรรคCที่ต:อยอดมาจากอัตลักษณCทางวัฒนธรรมเฉพาะของพื้นที่ สรAางประโยชนCเชิงวัฒนธรรม

ควบคู:กับประโยชนCเชิงเศรษฐกิจ 

A2 = กิจกรรมสรAางสรรคCจากพื้นฐานมรดกทางวัฒนธรรมที่ปฏิบัติเปXนวิถีชีวิต (3 คะแนน): กิจกรรม

สรAางสรรคCที่จัดขึ้นสอดคลAองวิถีทางวัฒนธรรมประจำวันของพื้นที่ การร:วมกิจกรรมสามารถนัดหมายหรือจอง

ในพ้ืนท่ีไดA 

A3 = ความทรงคุณค:าของกิจกรรมสรAางสรรคC (3 คะแนน): กิจกรรมสรAางสรรคCที่ดำรงไวAซึ่งความแทA

ทางวัฒนธรรม สรAางประสบการณCแทA และสรAางความทรงจำท่ีทรงคุณค:า 

B ดEานอรรถรส (Sense) มีจำนวน 3 ดAาน รวม 9 คะแนน ประกอบดAวย  

B1 = การสื่อสารและการบอกเล:าเรื ่องราวของผูAนำกิจกรรม (3 คะแนน): การสื่อความหมายทาง

วัฒนธรรมผ:านผูAส่ือความหมายกิจกรรม เคร่ืองมือ และเทคนิคร:วมกันอย:างเปXนระบบ สรAางการรับรูAท่ีมีเอกภาพ

ใหAกับนักท:องเท่ียว รวมท้ัง มีกลไกการสอบทานผลลัพธCของการส่ือความหมายทางวัฒนธรรม 

B2 = กิจกรรมสรAางสรรคCเปXนกิจกรรมที่ไดAก:อใหAเกิดการใชAประสาทสัมผัสทั้ง 5 (รูป รส กลิ่น เสียง 

สัมผัส) (3 คะแนน): กิจกรรมสรAางสรรคCจากการรับรูAผ:านโสตสัมผัสร:วมกันทุกอย:าง 

B3 = สภาพแวดลAอมของพื ้นที ่ก ิจกรรมในส:งเสริมประสบการณCเชิงสรAางสรรคC (3 คะแนน): 

สภาพแวดลAอมของพื ้นที ่ก ิจกรรม เปXนพื ้นที ่มรดกทางวัฒนธรรมหรือภูมิท ัศนCว ัฒนธรรม (Cultural 

Significance) 

C  ดEานความน=าประทับใจ ความละเมียดละไมและความละเอียดอ=อนของการนำเสนออย=าง

สรEางสรรค1 (Sophistication) มีจำนวน 5 ดAาน รวม  15 คะแนน 

C1 = ความต:อเนื่องของกิจกรรมสรAางสรรคCและสุนทรียะความงามของงานสรAางสรรคC (3 คะแนน): 

ความต:อเนื่องของกิจกรรมสรAางใหAเกิดความคิดสรAางสรรคC ผลงานสรAางสรรคCและก:อใหAเกิดสุนทรียะความงาม

ของงานสรAางสรรคC 

C2 = การสรAางแรงบันดาล(Passion) ใจในการสรAางสรรคCผลงานใหม:ของผูAร:วมกิจกรรม (3 คะแนน): 

กิจกรรมไดAก:อใหAเกิดแรงบันดาลใจในการสรAางสรรคCผลงานใหม:ในรูปแบบผลงานของผูAเขAาร:วมกิจกรรม นำไปสู:

การเพ่ิมพูนต:อยอดของเจAาของพ้ืนท่ีสรAางสรรคC 
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C3 = การก:อใหAเกิดศักยภาพดAานการผลิตงานสรAางสรรคCแก:ผูAร:วมกิจกรรม (3 คะแนน): การก:อใหAเกิด

ศักยภาพ ดAานผลิตงานสรAางสรรคCแก:ผูAร:วมกิจกรรมในระดับการประยุกตCใชA (Apply) สรAางผลงานสรAางสรรคCท่ีมี

ความแตกต:าง แปลกใหม: และมีเอกลักษณCเฉพาะตัวอย:างโดดเด:น สรAางความน:าสนใจต:อผลงานซ่ึงส:งผลในดAาน

การตลาด 

C4 = การถ:ายทอดเผยแพร:กิจกรรม การสื่อสารประชาสัมพันธC และการพัฒนากิจกรรมสรAางสรรคC

อย:างต:อเนื่อง (3 คะแนน): นักสรAางสรรคCไดAมีการสื่อสารประชาสัมพันธCและพัฒนากิจกรรมสรAางสรรคCอย:าง

ต:อเน่ือง มีความทันสมัย 

C5 = การสรAางบุคลากรผูAสืบทอดกิจกรรมสรAางสรรคC (3 คะแนน): มีการสรAางบุคลากร ผูAสืบทอดงาน

สรAางสรรคC และพัฒนาองคCกรของตนเอง ตลอดจนมีความร:วมมือกับสังคม ชุมชนอย:างกวAางขวางในการพัฒนา

งานสรAางสรรคC  

เกณฑCการใหAคะแนน คือ ศักยภาพมาก = 3 คะแนน ศักยภาพปานกลาง = 2 คะแนน และศักยภาพ

นAอย = 1 คะแนน และเคร่ืองมือเก็บขAอมูลศักยภาพกิจกรรมท:องเท่ียวสรAางสรรคC ไดAผ:านการตรวจสอบคุณภาพ

เคร่ืองมือจากผูAเช่ียวชาญ จำนวน 3 ท:าน โดยผลรวมค:า IOC คือ 0.97 

 4) การอภิปรายกลุ:มครั้งที่ 2 โดยใชAกระบวนการการสัมภาษณCกลุ:ม เปXนการสอบถามความคิดเห็นเพ่ือ

เสนอแนวทางบริหารจัดการกิจกรรมท:องเที่ยววัฒนธรรมสรAางสรรคCอย:างเหมาะสมของจังหวัดแพร: โดยมี

ประเด็นการสนทนากลุ:ม คือ โดยนำแนวคิดส:วนประสมทางการตลาดเปXนกรอบประเด็นการสอบถามเพื่อใหAไดA

แนวทางการตลาดเพ่ือการจัดการท่ีเหมาะสมต:อพ้ืนท่ีจังหวัดแพร: มีผูAใหAขAอมูลหลักเปXนการเลือกแบบเจาะจง 

การเก็บรวบรวมขEอมูล 

การเก็บรวบรวมขAอมูลจาก ขAอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) คือ เปXนขAอมูลท่ีไดAจากการศึกษาภาคสนาม

ในพื้นที่ชุมชนสรAางสรรคC จำนวน 3 พื้นที่ ประกอบดAวย พื้นที่หลัก คือ เขตเทศบาลเมืองแพร: พื้นที่ต:อเนื่อง คือ 

พื้นที่เขตอำเภอเมืองแพร: และพื้นที่เชื่อมโยง คือ พื้นที่โดยรอบอำเภอเมืองแพร: และการสัมภาษณCแบบกึ่งมี

โครงสรAาง การประเมินศักยภาพ การอภิปรายกลุ:ม และขAอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) คือ ขAอมูลที่ไดAจาก

การรวบขAอมูลเอกสารต:างๆ (Document Research) อาทิ หนังสือ ตำรา เอกสารวิชาการ งานวิจัย และส่ือ

อิเล็กทรอนิกสCท่ีเก่ียวขAอง 

การวิเคราะห1ขEอมูล 

นำขAอมูลที่ไดAทำการจัดแยกประเด็นเปXนหมวดหมู: พิจารณาความถูกตAอง ความสมบูรณCของขAอมูล 

จากนั้นวิเคราะหCขAอมูลโดยนำขAอมูลทั ้งหมดมาวิเคราะหCแก:นสาระ (Thematic analysis) เพื ่อวิเคราะหC

ความหมายและจัดกลุ:มขAอมูล โดยมีวิธีการ คือ การถอดขAอมูลจากการสัมภาษณC การใหAรหัส กำหนดรหัสขAอมูล 
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(coding) โดยไม:ทำใหAสาระสำคัญของขAอมูลหายไป เมื่อทำการใส:รหัสขAอมูลทั้งหมด จึงนำรหัสขAอมูลทั้งหมดมา

จัดใหAเปXนกลุ:ม วิเคราะหC และสังเคราะหC เพ่ือใหAไดAประเด็นตรงตามวัตถุประสงคCท่ีต้ังไวA 

 

ผลการวิจัย 

วัตถุประสงค1ที่ 1 ผลการประเมินศักยภาพกิจกรรมการท=องเที่ยวบนพื้นฐานวัฒนธรรมสรEางสรรค1

ของจังหวัดแพร=  

 ในการคัดเลือกกิจกรรมการท:องเที่ยวบนพื้นฐานวัฒนธรรมสรAางสรรคCของจังหวัดแพร: ไดAดำเนินการ

สนทนากลุ:มครั้งที่ 1 พบกิจกรรมท:องเที่ยวสรAางสรรคCที่มีศักยภาพความโดดเด:น จำนวน 17 กิจกรรม จากน้ัน

ดำเนินการสัมภาษณCขAอมูลเพื่อใหAเห็นถึงศักยภาพความโดดเด:นของกิจกรรมสรAางสรรคC พบจุดเด:นขAอมูล

ศักยภาพกิจกรรมสรAางสรรคCเรียงตามกิจกรรม ไดAดังน้ี  

(1) กลุ=มวิสาหกิจบEานไมEดอนมูล ผลิตภัณฑCไมAจากชุมชนที่ผสานภูมิปYญญาทAองถิ่น สะทAอนความโดด

เด:นความเปXนไทย ยกระดับโดยการผสมผสานเทคโนโลยี นวัตกรรมท่ีตอบโจทยCความตAองการของตลาด  

(2) Studio 15 พบผลิตภัณฑCไมAตกแต:งบAาน ของใชA ของฝาก ที ่สรAางสรรคCจากเศษไมAสัก อันมี

เอกลักษณCโดดเด:นสะทAอนความทันสมัย งานออกแบบงานไมAท่ีใชAความคิดสรAางสรรคC 

(3) ศูนย1เรียนรูEไมEสัก THEP เปXนศูนยCการเรียนรูAไมAสักของสล:าเทพที่เล:าเรื่องราวงานไมAผ:านกิจกรรม

การลงมือทำของเล:นท่ีทำจากงานไมAท่ีนำไปสู:กระบวนการมีส:วนร:วมของกิจกรรมสรAางสรรคCไดA  

(4) บEานมัดใจ งานศิลปะการยAอมผAา โดยนักท:องเที่ยวสามารถเรียนรูAกระบวนการยAอม และร:วม

กิจกรรมสรAางสรรคCการยAอมผAาท่ีไดAผลงานเปXนของท่ีระลึกไดA  

(5) แกEววรรณา ศูนยCการเรียนรู AการทำผAาหมAอหAอมธรรมชาติ ภูมิปYญญาศาสตรCการยAอมสีจาก

ธรรมชาติท่ีรักษา       อัตลักษณCมายาวนานมากกว:า 20ปW   

(6) ข=วงมีดสล=าเอก ภูมิปYญญาชุมชนสะทAอนผ:านศิลปะการตีมีดของช:างฝWมือจังหวัดแพร: พบการจัด

กิจกรรมพิเศษท่ีน:าสนใจ “การแข:งขันฟYนมีดอีเหน็บแห:งสยาม คร้ังท่ี 2 ชิงชนะเลิศประเทศไทย” อันสะทAอนถึง

ความมีช่ือเสียง คุณภาพงานโลหะของจังหวัดแพร: 

(7) The picnic farm การสรAางสรรคCผ:านเมนูอาหาร แหล:งเรียนรูAปลูกผักปลอดภัย รวมถึงการแปร

รูปอาหาร ท่ีสามารถนำเปXนของฝากของจังหวัดแพร:ไดA  

(8) ถนนขEาวแคบ ศิลปะทางดAานอาหาร ภูมิปYญญาของชุมชนในการสรAางสรรคCเมนูขAาวแคบตาม

วัตถุดิบ เครื่องปรุงในพื้นถิ่นอันเปXนเอกลักษณC นักท:องเที่ยวสามารถชมวิธีการทำและร:วมทดลองเพื่อใหAไดA

ประสบการณCใหม:  
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(9) โชคทวีโอสถสมุนไพร ความโดดเด:นดAานองคCความรูAภูมิปYญญาทAองถิ่นดAานสมุนไพร แหล:งปลูกสม

นุไพรพื้นบAานสถานที่ผลิตยาสมุนไพร กิจกรรมเรียนรูAสูตรตำรับยา ชมสวนสมุนไพรโชคทวีและร:วมทำกิจกรรม

สุขภาพ 

(10) โฮงซึงหลวง ภูมิปYญญาดนตรีพื้นบAานลAานนา แหล:งผลิตเครื่องดนตรีลAานนาโดยเฉพาะ “ซึง” ทำ

จากไมAสักท่ีใหAเสียงหนักแน:น นักท:องเท่ียวสามารถร:วมเล:นดนตรี เรียนรูAการทำเคร่ืองดนตรีพ้ืนเมือง 

(11) ช=อแฮ Art studio ชมศิลปะงานปY�นเซรามิก ที่นักท:องเที่ยวสามารถออกแบบ สรAางสรรคCผลงาน 

งานปY�นของตนเอง 

(12) คำมีสตูดิโอ พบศิลปะงานปY�นเซรามิก โดยนักท:องเที่ยวสามารถร:วมกิจกรรมเพAนทCลวดลาย

สรAางสรรคCผลงานของตนเอง  

(13) ปuาเหงี่ยม แหล:งเรียนรูAสีหAอมธรรมชาติ พบกิจกรรมสรAางสรรคCที่หลากหลายใหAนักท:องเที่ยวไดA

ร:วมทำ เช:นกิจกรรมเขียนเทียนบนผAาบาติก ฐานเพAนทCผAาตามจินตนาการ กิจกรรมเรียนรูAและยAอมหAอม 

(14) บายศรี การออกแบบลวดลายบนผืนผAาดAวยเทคนิคนำสมัย ความโดดเด:นดAานการสรAางสรรคC

ลวดลายบนผืนผAาไทย นักท:องเท่ียวสามารถสรAางสรรคCศิลปะงานผAาผ:านการประดิษฐCเคร่ืองประดับจากเศษผAา 

(15) กุบลอน ศิลปะงานสานกุบโบราณ การรวมกลุ:มของคนในชุมชนเพื่อสืบสานองคCความรูAการสาน

กุบลอน ประยุกตCเทคนิคการสานสู:การสรAางสรรคCชิ้นงานที่ตอบโจทยCการใชAงานร:วมสมัย นักท:องเที่ยวสามารถ

ชมวิธีการสานและเรียนรูAลงมือปฏิบัติสานกุบลอนเพ่ือเปXนผลงานของตนเองไดA   

(16) สล=าเงิน หนึ่งเดียวในจังหวัดแพร: ภูมิปYญญางานฝWมือสะทAอนความงดงามประณีต โดยทายาทตี

ขันเงินคนสุดทAายของจังหวัดแพร: คือ “สล:าออฟ” หรือช:างออฟ ประณีต ที่สืบสานอัตลักษณCการตอกสลุงเงิน

แทA  

(17) ตEนครามแพร= สัญลักษCสิ ่งบ:งชี ้ทางภูมิศาสตรC (GI) “ผAาหAอมแพร:” พบศักยภาพโดเด:นของ

หัตถกรรม เรียนรูAการใชAสีจากธรรมชาติ การยAอมหAอม เสน:หCของเมืองแพร: 

จากขAอมูลศักยภาพกิจกรรมสรAางสรรคCที่พบในพื้นที่จังหวัดแพร: จำนวน 17 กิจกรรม ไดAประเมิน

ศักยภาพกิจกรรมการท:องเที่ยวบนพื้นฐานวัฒนธรรมสรAางสรรคCของจังหวัดแพร: เพื่อใหAเห็นถึงระดับศักยภาพ

ของแต:ละกิจกรรม โดยพบคะแนนศักยภาพของแต:ละฐานกิจกรรม สามารถแสดงผลไดAตามตาราง ดังน้ี  
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ตารางท่ี 1 แสดงผลประเมินศักยภาพกิจกรรมการท:องเท่ียวบนพ้ืนฐานวัฒนธรรมสรAางสรรคCของจังหวัดแพร: 

  ผลคะแนนศักยภาพของฐานกิจกรรมสรAางสรรคC ในภาพรวมรายดAานพบศักยภาพทางการท:องเที่ยว

สรAางสรรคCของจังหวัดแพร: คือ  (A1) กิจกรรมมีเรื่องราวสรAางสรรคCมาจากพื้นฐานมรดกทางวัฒนธรรม พบ

คะแนนศักยภาพมากที่สุดซึ่งสะทAอนใหAเห็นว:าพื้นที่จังหวัดแพร:มีความโดดเด:น เอกลักษณCทางดAานมรดก

วัฒนธรรมสรAางสรรคC สามารถนำมาสู:การสรAางเรื่องราวทางการท:องเที่ยวไดAอย:างน:าสนใจ เปXนสิ่งดึงดูดใจ

ทางการท:องเที่ยวถือเปXนจุดแข็งทางการท:องเที่ยวของพื้นที่ไดA และเมื่อพิจารณาถึงคะแนนศักยภาพกิจกรรม

ท:องเที่ยวสรAางสรรคCรายดAาน พบคะแนนนAอยที่สุด คือ (B1) การสื่อสารและการบอกเล:าเรื่องราวของผูAนำ

กิจกรรม จึงทำใหAเล็งเห็นถึงความสำคัญต:อการพัฒนาการท:องเที ่ยวในดAานการเตรียมความพรAอมของผูA

ประเด็น

การ

ประเมิน 

กิจกรรมทHองเท่ียวสร3างสรรคO  

  ก
ลุHม

วิส
าห

กิจ
บ3า
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ม3ด

อน
มูล
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ud

io
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5  
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 T
HE

P 

บ3า
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ดใ
จ 

แก
3วว

รร
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ขHว
งมี

ดส
ลHา

เอ
ก 

Th
e 

pi
cn

ic
 fa

rm
 

ถน
นข

3าว
แค
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โช
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วีโ
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ถส
มุน

ไพ
ร 

โฮ
งซึ

งห
ลว

ง  

ชHอ
แฮ

 A
rt 

st
ud

io
 

คำ
มีส

ตูดิ
โอ

 

ป̀า
เห

งี่ย
ม 
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ยศ

รี  

กุaบ
ลอ

น 

สล
Hาเ

งิน
 

ต3น
คร

าม
แพ

รH 

คะ
แน

นร
วม

รา
ยด

;าน
 

A = เร่ืองราว (Story) 

A1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 51 

A2 1 1 1 3 1 2 1 1 3 3 3 3 3 3 3 1 3 36 

A3 2 1 2 2 3 3 2 3 3 3 2 2 2 2 3 3 3 41 

B = อรรถรส (Sense of Place) 

B1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 17 

B2 2 1 2 2 2 3 3 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 36 

B3 1 1 2 2 2 1 2 3 2 2 2 2 2 2 2 1 2 31 

C = ความนHาประทับใจ ความละเมียดละไมและความละเอียดอHอนของการนำเสนออยHางสร3างสรรคO (Sophistication) 

C1 1 1 2 2 2 1 1 1 1 3 2 3 3 3 3 1 1 31 

C2 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 2 3 3 3 3 2 3 48 

C3 1 1 2 2 3 2 2 1 2 3 2 3 1 3 2 1` 2 32 

C4 2 2 1 2 2 3 3 1 3 2 3 2 1 3 2 1 2 35 

C5 3 1 1 1 2 1 1 1 2 3 2 1 2 3 2 1 2 29 
รวม 20 16 20 23 26 22 23 20 23 28 24 25 23 28 26 17 24  

 

อันดับ 7 9 7 5 2 6 5 7 5 1 4 3 5 1 2 8 4  
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ใหAบริการทางการท:องเที่ยว ใหAสามารถสื่อความหมายทางวัฒนธรรมผ:านผูAสื่อความหมาย กิจกรรม เครื่องมือ 

และเทคนิคการสื่อสารเรื่องราวร:วมกันอย:างเปXนระบบ เปXนสรAางการรับรูAที่มีเอกภาพใหAกับนักท:องเที่ยว รวมท้ัง 

มีกลไกการสอบทานผลลัพธCของการส่ือความหมายทางวัฒนธรรม 

วัตถุประสงค1ท่ี 2 แนวทางบริหารจัดการตลาดท=องเท่ียววัฒนธรรมสรEางสรรค1ท่ีเหมาะสมของ

จังหวัดแพร= 

 แนวทางการบริหารจัดการกิจกรรมท:องเที่ยวสรAางสรรคCอย:างเหมาะสมของจังหวัดแพร: เปXนแนวทางท่ี

ไดAจากการดำเนินการสทนากลุ:มจากผูAใหAขAอมูลหลัก พบแนวทางการจัดการของพื้นที่เพื่อการพัฒนากิจกรรม

ท:องเท่ียวสรAางสรรคCท่ีเหมาะสมของ 17 ฐานกิจกรรม สามารถสรุปประเด็นแนวทางไดA ดังน้ี  

 

1. การจัดการดEานผลิตภัณฑ1ท=องเท่ียวสรEางสรรค1 

1.1 การรวมกลุ:มของฐานกิจกรรมเพื่อร:วมออกแบบสรAางเสAนทางท:องเที่ยวสรAางสรรคCจังหวัดแพร: 

และกำหนดความโดดเด:นของกิจกรรมในแต:ละฐานกิจกรรมสรAางสรรคC เพื ่อใหAเห็นความแตกต:างของ

ประสบการณCท่ีนักท:องเท่ียวจะไดAรับในแต:ละฐานกิจกรรม 

1.2 การสรAางเครือข:ายกิจกรรมท:องเที่ยวสรAางสรรคCจังหวัดแพร: เพื่อมุ:งพัฒนาใหAเปXนไปในทิศทาง

เดียวกัน  

1.3 การรวบรวมภูมิปYญญาเพื่อจัดการองคCความรูA สรAางกระบวนการถ:ายทอดองคCความรูAก:อใหAเกิด

การสืบทอดมรดกทางวัฒนธรรมของพ้ืนท่ี อันเปXนการสรAางบุคลากรผูAสืบทอดกิจกรรมสรAางสรรคC 

1.4 การร:วมกันออกแบบกิจกรรมสรAางสรรคCที่ก:อใหAเกิดการใชAประสาทสัมผัสทั้ง 5 (รูป รส กล่ิน 

เสียง สัมผัส) และออกแบบบูรณาการระหว:างกิจกรรมท:องเท่ียวสรAางสรรคCท่ีหลากหลาย เช:น การออกแบบของ

ท่ีระลึกจากเอกลักษณCศิลปะจากศิลป�นในพ้ืนท่ี คือ ภูมิปYญญางานไมAโลหะ (ตีมีด) งานไมA และการยAอม ทอผAา  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที& 2  การบูรณาการภูมปัิญญางานโลหะ งานไม ้และงานผา้ ของพื<นที?จงัหวดัแพร ่
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2. การจัดการดEานราคาอย=างเหมาะสม 

2.1 วางแผนร:วมกันเพื่อการกำหนดราคาค:าบริการใหAสอดคลAองต:อกลุ:มกิจกรรมสรAางสรรคCท่ี

คลAายกันในพ้ืนท่ี เช:น ศิลปะงานผAา ศิลปะงานไมA เปXนตAน 

2.2 วางแผนร:วมกันเพื่อการปรับราคาตามฤดูกาลท:องเที่ยวที่เหมาะสม การกำหนดราคาการ

ใหAบริการควรแจAงขAอมูลผ:านช:องทางส่ือสารท่ีนักท:องเท่ียวสามารถรับรูAไดAก:อนเขAาร:วมกิจกรรม 

2.3 การวางแผนกำหนดราคาการใหAบริการตามขนาดกลุ:มนักท:องเท่ียวไดAอย:างเหมาะสม อาทิ กลุ:ม

นักท:องเท่ียวเพ่ือศึกษาดูงาน กลุ:มนักท:องเท่ียวแบบคู:รัก กลุ:มนักท:องเท่ียวแบบครอบครัว เปXนตAน 

3. การจัดการดEานสถานท่ีจัดกิจกรรมสรEางสรรค1 

3.1 วางแผนออกแบบตกแต:งสถานที่จัดกิจกรรมสรAางสรรคC ที่สามารถสะทAอนอัตลักษณCพื้นถิ่นของ

จังหวัดแพร: และการตกแต:งที่สามารถสะทAอนศิลปะเรื่องราวมรดกทางวัฒนธรรมของจังหวัดแพร: เพื่อการ

เช่ือมโยงไปยังจุดใหAบริการกิจกรรมท:องเท่ียวอ่ืนท่ีใกลAเคียง  

3.2 การจัดสรรแบ:งพื้นที่เพื่อการเรียนรูAร:วมกิจกรรมสำหรับนักท:องเที่ยว และการออกแบบพื้นที่ใหA

เหมาะสำหรับการร:วมกิจกรรมท่ีสอดคลAองกับวิถีวัฒนธรรมประจำวันของพ้ืนท่ี  

3.3 การจัดใหAมีป`ายขAอมูลอธิบายรายละเอียดคุณค:าของกิจกรรมสรAางสรรคC รวมถึงป`ายขAอมูลใหA

เห็นถึงความเช่ือมโยงของกิจกรรมท:องเท่ียวสรAางสรรคC เพ่ือใหAเกิดการท:องเท่ียวเช่ือมโยงในพ้ืนท่ี  

4. การจัดการดEานส=งเสริมการตลาด   

4.1 การวางแผนจัดทำส:งเสริมทางการตลาด การใหAส:วนลดร:วมกับผูAประกอบการภาคเอกชน เช:น 

ธุรกิจท่ีพัก รAานอาหาร รAานขายของฝาก เปXนตAน 

4.2 วางแผนจัดทำสื่อประชาสัมพันธCต:อเนื่องตลอดทั้งปW ร:วมกับหน:วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน เปXน

การถ:ายทอดเผยแพร:กิจกรรม การสื่อสารประชาสัมพันธCกิจกรรมสรAางสรรคCซึ่งเปXนขAอมูลที่ทุกหน:วยงานสื่อสาร

ใหAสอดคลAองกัน 

4.3 ร:วมวางแผนวิเคราะหCรูปแบบช:องทางสื่อสารที่ตรงกับกลุ:มเป`าหมาย การใหAความสำหคัญต:อ

การพัฒนาส่ือออนไลนC เพ่ือสรAางการรับรูAและสามารถส่ือสารใหAแก:นักท:องเท่ียวชาวไทยและชาวต:างชาติ  

5. การจัดการดEานผูEใหEบริการท=องเท่ียวสรEางสรรค1 

5.1 การวางแผนการจัดอบรมหลักสูตรเพื ่อเพิ ่มเทคนิคการบรรยาย การเล:าเรื ่องท:องเที ่ยว

วัฒนธรรมสรAางสรรคCของจังหวัดแพร: การจัดใหAมีการอบรมทักษะการสื่อสารภาษาต:างประเทศ เพื่อรองรับการ

บรรยายใหAแก:กลุ:มนักท:องเท่ียวชาวต:างชาติ 
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5.2 การวางแผนการจัดอบรมหลักสูตรเพิ่มทักษะผูAใหAบริการดAานคุณภาพการใหAบริการ การสรAาง

ความรูA ความเขAาใจในวัฒนธรรมของนักท:องเท่ียวแต:ละกลุ:มท่ีเดินทางเขAามาท:องเท่ียวในพ้ืนท่ี เพ่ือการยกระดับ

มาตรฐานการใหAบริการของพ้ืนท่ีจังหวัดแพร:ไดA  

5.3 การวางแผนเพื ่อเตรียมความพรAอมจำนวนดAานผู AใหAบริการเหมาะสมต:อจำนวนของกลุ:ม

นักท:องเที่ยวที่มีแนวโนAมเดินทางเขAามาเพิ่มมากขึ้นในอนาคต รวมถึงการวางแผนการสืบทอดนักเล:าเรื่องใหAแก:

คนรุ:นต:อไป เพ่ือการสารสืบทอดเร่ืองราวภูมิปYญญาอันมีค:าของพ้ืนท่ี 

จากการประเมินศักยภาพทางการท:องเที่ยวเชิงสรAางสรรคCและแนวทางการบริหารจัดการตลาดของ

พื้นที่จังหวัดแพร: ไดAพบกระบวนการที่สำคัญต:อการบริหารจัดการเฉพาะพื้นที่เพื่อนำไปสู:ความสำเร็จของการ

ท:องเท่ียววัฒนธรรมสรAางสรรคC    อันเปXนองคCความรูAใหม:จากการศึกษาในคร้ังน้ี รายละอียดดังน้ี  

กระบวนการบริหารจัดการเพ่ือนำไปสู:ความสำเร็จของการท:องเท่ียววัฒนธรรมสรAางสรรคCจังหวัดแพร:   

ขั้นตอนที่ 1 การจัดตั้งกลุ:มเพื่อการบริหารจัดการดAานการท:องเที่ยวของพื้นที่ไดAอย:างเขAมแข็ง การแบ:ง

บทบาทหนAาที่เพื่อใหAเกิดความชัดเจน ทราบขอบเขตการจัดการเพื่อไม:ใหAเกิดการซ้ำซAอนในหนAาที่กระบวนการ

ทำงาน และควรคำนึงถึงการมีส:วนร:วมของหน:วยงานทั้งภาคประชาชน ภาคเอกชน ภาครัฐ เพื่อนำมาสู:กำหนด

เป`าหมายการพัฒนาการท:องเที่ยวของพื้นที่ใหAชัดเจนโดยพื้นที่จังหวัดแพร:ไดAมุ:งพัฒนารูปแบบการท:องเที่ยว

วัฒนธรรมสรAางสรรคC โดยการนำเอาทรัพยากรทางการท:องเที่ยวมรดกทางวัฒนธรรมที่โดดเด:น มาสรAาง

มูลค:าเพ่ิม กระตุAนเศรษฐกิจ สรAางรายไดAใหAกับพ้ืนท่ี  

ขั้นตอนที่ 2 การประเมินทรัพยากรทางการท:องเที่ยวมรดกวัฒนธรรมสรAางสรรคCในพื้นที่ การนำหลัก 

3s (The 3S principles) ประกอบดAวย ดAานเรื่องราว (Story)  ดAานอรรถรส (Sense) ดAานความน:าประทับใจ 

และความละเมียดละไมและความละเอียดอ:อนของการนำเสนออย:างสรAางสรรคC (Sophistication) มาเปXน

เกณฑCการประเมินศักยภาพของกิจกรรมท:องเท่ียวสรAางสรรคCท่ีพัฒนาสู:ความย่ังยืน 

ขั้นตอนที่ 3 กำหนดแผนการจัดการตลาดผ:านการมีส:วนร:วมของคนในพื้นที่ ทั้งนี้ เมื่อประเมินและไดA

พบกิจกรรมที่มีศักยภาพพรAอมพัฒนาสู:รูปแบบการท:องเที่ยววัฒนธรรมสรAางสรรคCแลAว จึงนำมาสู:การกำหนด

แผนพัฒนาการจัดการตลาดร:วมกัน เปXนการกำหนดทิศทางการพัฒนาที่มาจากความตAองการของคนในพ้ืนท่ี 

โดยพื้นที่จังหวัดแพร: พบแนวทางที่มุ:งพัฒนาประกอบดAวย การจัดการดAานผลิตภัณฑCท:องเที่ยวสรAางสรรคC การ

จัดการดAานราคาอย:างเหมาะสม การจัดการดAานสถานที่จัดกิจกรรมสรAางสรรคC การจัดการดAานส:งเสริม

การตลาด และการจัดการดAานผูAใหAบริการอย:างสรAางสรรคC ซึ่งการพัฒนาทั้ง 5 ดAาน ตAองยึดหลักของการจัดการ

อย:างมีส:วนร:วม (Participation)  
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ข้ันตอนท่ี 4 กระบวนการติดตาม ประเมินผลการดำเนินงานใหAคนในกลุ:มไดAทราบปYญหา อุปสรรค เพ่ือ

หาแนวทางปรับการทำงาน เพื่อมุ:งสู :เป`าหมายที่ตั ้งไวAของพื้นที่จังหวัดแพร:เปXนเมืองท:องเที่ยววัฒนธรรม

สรAางสรรคCอย:างย่ังยืนต:อไป  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 3 กระบวนการบริหารจัดการเพ่ือนำไปสู:ความสำเร็จของการท:องเท่ียววัฒนธรรมสรAางสรรคCจังหวัดแพร:   
 

 

 

 

การจัดตั้งกลุ_มบริหาร
จัดการ และกำหนด
เปfาหมาย : รูปแบบ

กิจกรรมการท_องเที่ยว
วัฒนธรรมสร4างสรรคnที่
เหมาะสมของจังหวัด

แพร_

ประเมินทรัพยากร
ทางการท_องเที่ยวมรดก
วัฒนธรรมสร4างสรรคn

ในพื้นที่ 

กำหนดแผนการจัดการ
ตลาดผ_านการมีส_วน
ร_วมของคนในพื้นที่

ติดตาม ประเมินผลควบคุมดำเนินการจัดการให4เปsนไปอย_างมีประสิทธิภาพ 

Participation 

Product 

5P 

Story Sense Sophisticatio

3s 

Price Promotion People Place 



  19 

 

   

   

  ปีที$ 20 ฉบับที$ 1 มกราคม - มิถุนายน 2567 

อภิปรายผลการวิจัย  

ปYจจัยที่นำไปสู:ความสำเร็จของการท:องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมสรAางสรรคCไดAกล:าวไวAใน สถานการณCการ

ท:องเที่ยวของประเทศไทย ไตรมาส 4/2562 โดยสามารถสรุปปYจจัยที่นำไปสู:ความสำเร็จของการพัฒนา ดังน้ี 

1) ความสามารถในการคAนพบวัฒนธรรมที่มีความโดดเด:น 2) การคAนพบทางเลือกของรูปแบบการท:องเที่ยว 3) 

การพัฒนาควรดำเนินการในลักษณะครบวงจรตลอดห:วงโซ:มูลค:า (Value Chain) 4) การสรAางสภาพแวดลAอมท่ี

เอื้ออำนวยทั้งในรูปของการจัดผังเมือง และพื้นที่สำหรับจัดกิจกรรมสนับสนุนที่เอื้อต:อจุดขายของการท:องเที่ยว

เชิงสรAางสรรคCในแต:ละพื้นที่ 5) การคAนพบกลุ:มเป`าหมายที่เปXนนักท:องเที่ยววัฒนธรรมเชิงสรAางสรรคCว:า 6) มี

ระบบฐานขAอมูลการท:องเที่ยววัฒนธรรมเชิงสรAางสรรคCในภาพรวมและแต:ละพื้นที่ 7) มีกิจกรรมในการสรAาง

ความรูAความเขAาใจ และความตระหนักของชุมชนถึงความสำคัญของการท:องเที่ยววัฒนธรรมเชิงสรAางสรรคC 8) 

ความร:วมมือของทุกภาคส:วนท่ีเก่ียวขAอง 9) การพัฒนาการท:องเท่ียววัฒนธรรมเชิงสรAางสรรคCจำเปXนตAองมีความ

เช่ือมโยงกับการพัฒนาอุตสาหกรรมเชิงสรAางสรรคC (Economics Tourism and Sports Division Ministry of 

Tourism and Sports, 2023) ท้ังน้ี ในการศึกษาพบผลการประเมินศักยภาพกิจกรรมการท:องเที่ยวบนพื้นฐาน

วัฒนธรรมสรAางสรรคCของจังหวัดแพร:พบคะแนนภาพรวมรายดAาน A1 : กิจกรรมในพื้นที่จังหวัดแพร:มีเรื่องราว

สรAางสรรคCมาจากพื้นฐานมรดกทางวัฒนธรรม เช:น สล:าเงินหนึ่งเดียวในจังหวัดแพร: ศิลปะการสานกุบลอน

โบราณ สล:าตีมีด ภูมิปYญญางานไมA และศาสตรCการยAอมผAาจากธรรมชาติ เปXนตAน พบว:ามีคะแนนศักยภาพมาก

ที่สุด สะทAอนใหAเห็นถึงโอกาสที่สอดคลAองกับปYจจัยความสำเร็จขAางตAน ในประเด็นที่กล:าวว:าปYจจัยความสำเร็จ

เกิดจากการคAนพบวัฒนธรรมที่โดดเด:นในพื้นที่ สำหรับผลประเมินศักยภาพยังพบประเด็นที่มีความสอดคลAอง

กับปYจจัยสู:ความสำเร็จ คือ การมุ:งพัฒนากิจกรรมที่สามารถสรAางความรูA ความเขAาใจ ตระหนักถึงความสำคัญ

ของการท:องเที ่ยวเชิงสรAางสรรคC การสรAางสภาพแวดลAอมใหAสนับสนุนต:อการจัดกิจรรม การพัฒนาการ

ท:องเท่ียวสรAางสรรคC 

อย:างไรก็ตาม เมื่อพิจารณาถึงคะแนนศักยภาพรายดAานที่มีคะแนนนAอยที่สุด คือ B1 : การสื่อสารและ

การบอกเล:าเรื่องราวของผูAนำกิจกรรม จึงทำใหAเล็งเห็นถึงความสำคัญต:อแนวทางบริหารจัดการพื้นที่ โดยใหA

ความสำคัญต:อการจัดการผูAใหAบริการท:องเที่ยวสรAางสรรคC เพิ่มทักษะการบรรยาย เทคนิคการเล:าเรื่องไดAอย:าง

น:าสนใจ รวมถึงทักษะการใหAบริการในดAานอื่นเพื่อการบริการอย:างมีคุณภาพ ซึ่งหน:วยงานภาครัฐที่เกี่ยวขAอง

กับภาคการท:องเที่ยวในพื้นที่ควรใหAความสำคัญจัดสรรงบประมาณเพื่อบริหารจัดการดAานคนหรือผูAใหAบริการ

ทางการท:องเที ่ยว เพื ่อรองรับการท:องเที ่ยวที ่เกิดขึ ้นในพื ้นที ่ (Wongrod, 2016) รวมถึงชุมชน องคCกร 

หน:วยงานที่เกี่ยวขAอง ควรมีส:วนร:วมในการพัฒนาโดยเฉพาะพัฒนาบุคลากรในดAานความรูA ทักษะ การจัด
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กิจกรรมการท:องเที่ยว ตลอดจน การจัดสรรงบประมาณในการส:งเสริมการท:องเที่ยวหรือกิจกรรมท:องเที่ยว 

การส:งเสริมการตลาดในการท:องเที่ยวสรAางสรรคCที่มีความหลากหลายรูปแบบเพื่อใหAเกิดการกระตุAนเศรษฐกิจ 

และองคCกรที ่เกี ่ยวขAองในพื้นที ่ตAองร:วมส:งเสริม สนับนุนใหAมีการอบรมคนในทAองถิ ่นใหAสามารถตAอนรับ

นักท:องเท่ียวไดA  

นอกจากนี้ การตลาด ถือเปXนเครื่องมือหนึ่งในการสรAางเศรษฐกิจฐานรากใหAกับชุมชน บนฐานความ

เขAาใจและศักยภาพของชุมชน ในฐานนะเจAาของทรัพยากรที ่ เป Xนมรดกทางวัฒนธรรม ภูม ิป Yญญา 

สภาพแวดลAอมที่เปXนอยู: โดยอาศัยนักท:องเที่ยวที่ถือเปXนลูกคAาเปXนกลไกการขับเคลื่อนความยั่งยืนของการ

จัดการการท:องเที่ยว (Thongdee, 2017) เช:นเดียวกับ กฤษณะ เนียนหอม และกัมปนาท วงษCวัฒนพงษC ท่ี

กล:าวถึงการจัดการท:องเที่ยวโดยชุมชน พบว:าชุมชนท่ีเปXนแหล:งท:องเที่ยวจำนวนมากกลายเปXนแหล:งท:องเที่ยว

ไม:มีคุณภาพ เนื่องจากขาดการจัดการที่เหมาะสมกับสังคม วัฒนธรรม สิ่งแวดลAอม หน:วยงานต:างๆ และชุมชน

ทAองถิ่นมีบทบาทไม:สมดลในการวางแผน บริหารจัดการ และการตลาด การพัฒนาดำเนินไปตามนโยบาย

ภาครัฐในขณะที่ชุมชนมีส:วนร:วมนAอย จึงทำใหAชุมชนไม:เขAาใจแผนและการพัฒนาพื้นท่ี (Niamhom, 2021) 

รวมถึงฐิติภา บำรุงศิลป£ และคณะ ไดAกล:าวว:ารูปแบบการพัฒนาการท:องเที ่ยวสรAางสรรคCของชุมชนมี

คุณลักษณะสำคัญ คือ การมีส:วนร:วมของชุมชน การนำทรัพยากรท่ีมีอยู:มาใชAการจัดกิจกรรมเปXนกลุ:มขนาดเล็ก 

นักท:องเท่ียวไดAเรียนรูAประสบการณCสรAางสรรคC และการสนับสนุนหน:วยงานท่ีเก่ียวขAอง จากขAอมูลดังกล:าวทำใหA

เห็นถึงความสำคัญของการมีส:วนร:วมของชุมชนในการบริหารจัดการพื้นที่เพื่อใหAเกิดความสำเร็จและเกิดความ

ยั่งยืน  (Bamrungsin, 2022) และเมื่อพิจารณาพื้นที่จังหวัดแพร:พบการสรAางความร:วมมือระหว:างองคCกรและ

กลุ:มคนต:างๆ ประกอบดAวย ภาครัฐที่รับผิดชอบดAานการท:องเที่ยว นักวิชาการ คนในพื้นที่ที่ประกอบการธุรกิจ

โรงแรม รAานอาหาร ธุรกิจนำเที่ยว กลุ:มสมาคมการท:องเที่ยว นักอนุรักษCวัฒนธรรม โดยทุกฝ¤ายร:วมกำหนด

เป`าหมาย การวางแผนการดำเนินการจัดการท:องเที่ยว กำหนดทิศทางการตลาดโดยมุ:งคำนึงถึงผลไดAและ

ผลเสียของคนในพ้ืนท่ีเปXนสำคัญ 

อนึ่ง การสรAางสรรคCเปXนการพัฒนาผลิตภัณฑCบริการบนพื้นฐานความเขAาใจของผูAพัฒนาหรือผูAผลิตแต:

เพียงดAานเดียว (Supply Side) ซึ่งทำใหAเกิดความเสี่ยงสูงในการลAมเหลว ดังนั้น การพัฒนาจึงควรนำเอาความ

คิดเห็นผูAใชAหรือผูAบริโภค มาวิเคราะหCร:วมต:อการพัฒนากิจกรรมท:องเที่ยวในพื้นที่ และดารณี พลอยจันทรC ยัง

ไดAกล:าวว:าการท:องเที่ยวสรAางสรรคCที่เกิดขึ้นจากทุนวัฒนธรรม ควรคำนึงถึงผลกระทบที่อาจจะเกิดขึ้นต:อวิถี

ชีวิตของคนในชุมชน สังคม วัฒนธรรม รวมถึงสิ่งแวดลAอมในชุมชน โอกาสการสูญเสียความเปXนเอกลักษณCของ

พื้นท่ี (Ploychan, 2016) เช:นเดียวกับ สุมาลี นันทศิริพล ท่ีไดAศึกษาแนวทางการจัดการผลิตภัณฑCทางการ

ท:องเที่ยวเพื่อส:งเสริมการท:องเที่ยวทางวัฒนธรรม โดยมีประเด็นการจัดการบริการของแหล:งท:องเที่ยว คือ การ
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จัดกิจกรรมการท:องเที่ยวควรมีความหลากหลายเหมาะสมกับทุกเพศ ทุกวัย และไม:ขัดต:อวัฒนธรรมอันดีงาม มี

การอนุรักษCรักษาวัฒนธรรมดั้งเดิม (Nunthasiriphon, 2017) และ เกริกชัย ชัยรัตนC และคณะ ที่ไดAศึกษา

ทัศนคติของนักท:องเที่ยวที่มีความชื่นชอบบรรยากาศแหล:งท:องเที่ยวมีความสวยงาม ทรัพยากรทางการ

ท:องเที่ยวไดAรับการฟ��นฟูและดูแลรักษา ซึ่งสอดคลAองกับพื้นที่ของจังหวัดแพร: ที่มีลักษณะทางกายภาพดAาน

มรดกทางวัฒนธรรมทางสถาปYตยกรรม อาคารเก:า อาคารดั้งเดิมที่สามารถสรAางบรรยากาศของแหล:งท:องเที่ยว

ไดAเปXนอย:างดี  (Chairatana, 2022)  

จากบทนำขAางตAน ที่กำหนดเป`าหมายใหAภาคเหนือเปXนศูนยCกลางเศรษฐกิจสรAางสรรคCมูลค:าสูง โดยมุ:ง

พัฒนากลุ :มท:องเที ่ยวที ่มีศักยภาพ เปXนการสรAางมูลค:าเพิ ่มต:อยอดจากทุนทรัพยากรทางวัฒนธรรมน้ัน 

สอดคลAองกับการศึกษาในครั้งนี ้ คือ ไดAคAนพบศักยภาพมรดกทางวัฒนธรรมของจังหวัดแพร: โดยนำหลัก

สรAางสรรคCมาประเมินศักยภาพเพื่อใหAเห็นถึงโอกาสในการพัฒนาการท:องเที่ยวสรAางสรรคC ตลอดจนไดAแนว

ทางการบริการจัดการตลาดเพื่อเปXนการเตรียมความพรAอมของพื้นที่ในอนาคตที่จะสามารถเชื่อมโยงเสAนทาง

ท:องเที ่ยวทั ้งระหว:างแหล:งท:องเที ่ยวในภาคและประเทศเพื่อนบAานไดA อันเปXนโอกาสในการยกระดับขีด

ความสามารถของพ้ืนท่ีในอนาคตต:อไปไดA  
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