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Abstract  

 This research aims to 1) to study the decision of International tourists to choose to 

travel kitesurfing in Hua Hin District, Prachuap Khiri Khan Province 2) to study the decision to 

travel to kitesurfing of International  tourists in Hua Hin District Hua Hin, Prachuap Khiri Khan 

Province Classified by personal factors and 3) to study the marketing mix factors affecting the 

decision to travel to kitesurfing of International  tourists in Hua Hin District, Prachuap Khiri Khan 

Province.The sample used in the study was 400 international tourists who came to kitesurfing 

in Hua Hin District. This research used a questionnaire as a tool for data collection. And used 

sampling statistics to analyze the data frequency, percentage, mean, standard deviation, t-test, 

and one-way ANOVA test and Multiple regression Analysis.  

 The results of the study revealed that 1) Most of the respondents gave importance to 

the marketing mix at a high level. By giving importance to the price as the first priority, followed 

by the distribution channel. product side and marketing promotion, respectively. 2) Most of 

the respondents decided to go kitesurfing of international tourists in Hua Hin District, Prachuap 

Khiri Khan Province at a high level.  
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4) marketing mix factors in terms of product, price and channel. distribution Affecting the 

decision to choose to travel kite surfing of foreign tourists in Hua Hin District, Prachuap Khiri 

Khan Province. at the statistical significance level of 0.05 

 

Keywords: Marketing Mix, Kitesurfing, International Tourist  
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บทคัดย'อ  

  บทความวิจัยนี้มีวัตถุประสงค8เพื่อ 1) เพื่อศึกษาการตัดสินใจเลือกเดินทางมาเลGนกีฬาไคท8เซิร8ฟของ

นักทGองเที่ยวชาวตGางชาติที่ อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ8 2) เพื่อศึกษาเปรียบเทียบการตัดสินใจเลือก

เดินทางมาเลGนกีฬาไคท8เซิร8ฟของนักทGองเที่ยวชาวตGางชาติที่ อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ8 จำแนกตาม

ปTจจัยสGวนบุคคล และ 3) เพ่ือศึกษาปTจจัยสGวนประสมทางการตลาดท่ีสGงผลตGอการตัดสินใจเลือกเดินทางมาเลGน

กีฬาไคท8เซิร8ฟของนักทGองเที่ยวชาวตGางชาติที่ อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ8 โดยกลุGมตัวอยGางที่ใชXใน

การศึกษาคือนักทGองเท่ียวชาวตGางชาติท่ีเดินทางมาเลGนกีฬาไคท8เซิร8ฟ ณ อำเภอหัวหินจำนวน 400 คน งานวิจัย

น้ีใชXแบบสอบถามเป\นเครื่องมือในการเก็บขXอมูลและนำผลมาวิเคราะห8หาคGารXอยละ คGาเฉลี่ย สGวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน การวิเคราะห8ความแปรปรวนทางเดียว (One - Way ANOVA) และความถดถอยเชิงพหุ (Multiple 

Regression Analysis) ผลการศึกษา พบวGา 1) ผูXตอบแบบสอบถามสGวนใหญGใหXความสำคัญตGอปTจจัยสGวน

ประสมทางการตลาดอยูGในระดับมาก โดยใหXความสำคัญดXานราคาเป\นลำดับแรก รองลงมาคือ ดXานชGองทาง

การจัดจำหนGาย ดXานผลิตภัณฑ8 และดXานการสGงเสริมการตลาด ตามลำดับ 2) ผูXตอบแบบสอบถามสGวนใหญGมี

การตัดสินใจเลือกเดินทางมาเลGนกีฬาไคท8เซิร8ฟของนักทGองเที ่ยวชาวตGางชาติที ่ อำเภอหัวหิน จังหวัด

ประจวบคีรีขันธ8อยูGในระดับมาก 3) นักทGองเที่ยวชาวตGางชาติที่มีรายไดXเฉลี่ยตGอเดือนแตกตGางกันมีการตัดสินใจ

เลือกเดินทางมาเลGนกีฬาไคท8เซิร8ฟของนักทGองเที่ยวชาวตGางชาติที่ อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ8 

 
1 นักศึกษาปริญญาโท คณะการจัดการการท4องเท่ียว สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตรD  E-mail : rungrudee.suksawas@gmail.com 

ป"จจัยส'วนประสมทางการตลาดท่ีส'งผลต'อการตัดสินใจเลือกเดินทางมาเล'นกีฬาไคท?เซิร?ฟของ

นักท'องเท่ียวชาวต'างชาติท่ี อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ? 
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แตกตGางกัน และ 4) ปTจจัยสGวนประสมทางการตลาดดXานผลิตภัณฑ8 ดXานราคา และดXานชGองทางการจัดจำหนGาย 

สGงผลตGอการตัดสินใจเลือกเดินทางมาเลGนกีฬาไคท8เซิร8ฟของนักทGองเที่ยวชาวตGางชาติที่ อำเภอหัวหิน จังหวัด

ประจวบคีรีขันธ8 ท่ีระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05 

 

คำสำคัญ สGวนประสมทางการตลาด , กีฬาไคท8เซิร8ฟ , นักทGองเท่ียวชาวตGางชาติ 

 

ความสำคัญและที่มาของป8ญหา 

กีฬาเอ็กซ8ตรีมหรือกีฬาโลดโผน เกิดขึ้นในชGวงปลายศตวรรษที่ 20 กีฬาเอ็กซ8ตรีมเป\นกิจกรรมกีฬารGวม

สมัยที่ตอบสนองสัญชาตญาณสGวนลึกของมนุษย8มาตลอดหลายทศวรรษที่ผGานมา (นลิน สินธุประมา, 2558) 

กีฬาเอ็กซ8ตรีมประกอบไปดXวยทั้งในรGมและกลางแจXง ทางบกและทางน้ำ แหลGงทGองเที่ยวเชิงกีฬาเอ็กซ8 ตรีม ใน

ประเทศไทยมีหลายแหGงทั้งที่ตั้งอยูGในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล รวมถึงในตGางจังหวัด จะเห็นไดXวGาหลาย

ประเทศทั่วโลกตGางก็ใหXความสําคัญกับอุตสาหกรรมการทGองเที่ยว เป\นอีกหนึ่งชGองทางที่สามารถดึงดูดเม็ดเงิน

เขXาประเทศไดXเป\นอยGางมาก และอุตสาหกรรมยังมีการแขGงขันที่สูงมาก ทั้งการแขGงขันในประเทศกันเอง และ

การแขGงขันภายนอกประเทศ ดังนั้นแตGละสถานที่จึงพยายามเสนอจุดขายที่สําคัญใหXเหมือนเป\นจุดแข็งและ

สรXางความไดXเปรียบจากคูGแขGงเพื่อดึงดูดนักทGองเที่ยวใหXเขXามาเที่ยวไดXอยGางตGอเนื่อง กีฬาเอ็กซ8ตรีมจึง มีความ

เกี่ยวเนื่องกับการทGองเที่ยวและจําเป\นตXองมีจุดขายที่แตกตGางและดึงดูดนักทGองเที่ยวใหXเขXามาไดXอยGางตGอเนื่อง 

ดังนั้นผูXประกอบการตามสถานที่ทGองเที่ยวจึงมักนำเอากีฬาเอ็กตรีมซ8มาประยุกต8ใหXเขXากับบริบทของธุรกิจ

ตนเองเพ่ือเป\นกิจกรรมไวXดึงดูดนักทGองเท่ียว 

ในประเทศไทยกีฬาเอ็กซ8ตรีมยังเป\นกีฬาใหมGที่ผูXคนกําลังใหXความสนใจเป\นอยGามากและยังเป\นที่นิยม

ในกลุGมคนรุGนใหมG กีฬาเอ็กตรีมซ8ไดXเขXามาในประเทศไทยนานกวGา 30 ป}โดยมีการจัดการแขGงขันครั้งแรกในป} 

พ.ศ. 2541 ที่หาดป~าตอง จังหวัดภูเก็ต โดยใชXชื ่อวGา Summer X Games Thailand ตGอมามีกลุGมนักกีฬา

เพิ่มขึ้นอยGางมากกระจายอยูGในหลายจังหวัดของประเทศไทยจนไดXมีการกGอตั้งสมาคมกีฬาเอ็กซ8ตรีมแหGง

ประเทศไทย (TESA) ข้ึน  

กีฬาไคท8เซิร8ฟหรือชื่อเรียกอีกชื่อวGาไคท8บอร8ดดิ้ง (Kiteboarding) เป\นกีฬาแอ็คชั่นทางน้ำที่ผสมผสาน

กับเวคบอร8ด สโนว8บอร8ด วินเซิร8ฟ สเก็ตบอร8ด กับการแลGนเรือใบใหXกลายเป\นกีฬาเอ็กซ8ตรีมเพียงหนึ่งเดียว 

และเป\นกีฬาที่อาศัยการควบคุมพลังของลม ดXวยการใชXวGาวขนาดใหญGที่สามารถควบคุมไดX ซึ่งสถานที่นิยมใน

การเลGนนั้นอยูGที่ชายหาดหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ8ดXวยสถิติดXานการทGองเที่ยวของหัวหิน ประจำป} พ.ศ.

2561 จากกระทรวงการ ทGองเที่ยวและกีฬาซึ่งพบวGามีอัตราการเติบโตขึ้นอยGางตGอเนื่องโดยในไตรมาสที่ 1 
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(เดือนมกราคม - เดือนมีนาคม ป}พ.ศ. 2561) มีจำนวนนักทGองเที ่ยวที ่เดินทางมาเยือนหัวหินแลXวกวGา 

2,515,380 คน ซ่ึงเป\นจํานวนท่ีเพ่ิมข้ึนจากป}กGอนหนXารXอยละ 3.87  

อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ8เป\นสGวนหน่ึงของภาคใตXตอนบนหรือภาคกลางตอนลGางมักจะเป\น

ทางผGานเดินทางไปยังภาคใตXและยังเป\นจุดทGองเที่ยวอยูGตลอดเนื่องจากไมGไดXไกลจากกรุงเทพมหานครมากนัก 

โดยจากสถิติป} 2562 จังหวัดประจวบคีรีขันธ8มีรายไดXจากการทGองเที่ยวอยูGในอันดับที่ 9 และในป} 2563 จังหวัด

ประจวบคีรีขันธ8 มีรายไดXลดลง 43.59 % เน่ืองจากวิกฤตการโควิด  

ในเอเชียกีฬา”ไคท8เซิร8ฟ” (Kite Surf) มีแนวโนXมท่ีไดXรับความสนใจมาก โดยมีกิจกรรมที่เกี่ยวกับไคท8

เซิร8ฟเพิ่มขึ้นทั่วทั้งภูมิภาค ไมGเฉพาะเป\นการแขGงขันสำหรับผูXที่อยูGในภูมิภาคนี้เทGานั้น แตGยังดึงดูดนักไคท8เซิร8ฟ

หลายพันคนจากท่ัวโลกมายังเอเชียเพ่ือมาใชXสถานท่ีเลGนไคท8เซิร8ฟระดับโลกหลายแหGงท่ีอยูGในประเทศแถบน้ี ซ่ึง

อำเภอหัวหินจังหวัดประจวบคีรีขันธ8ก็เป\นหนึ่งในเมืองท่ีนิยมของนักกีฬาไคท8เซิร8ฟ  ชGวงเวลาท่ีเหมาะสมกับการ

เลGนน้ันเร่ิมต้ังแตGเดือนพฤษจิกายนถึงเดือนพฤษภาคม  

จากที่กลGาวมา ผูXวิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษา “ปTจจัยสGวนประสมทางการตลาดที่สGงผลตGอการ

ตัดสินใจเลือกเดินทางมาเลGนกีฬาไคท8เซ ิร 8ฟของนักทGองเที ่ยวชาวตGางชาติท่ี อำเภอหัวหิน จังหวัด

ประจวบคีรีขันธ8” และ เนื่องจากงานวิจัยนี้ยังไมGเคยมีผูXใดทำมากGอน จึงสามารถนํามาเป\นแนวทางในงานวิจัย

อื่น ๆ ตGอไปในอนาคตไดX ทั้งนี้ การทำวิจัยนี้มีความสำคัญ เพื่อใหXทราบถึงปTจจัยทางการตลาดที่มีอิทธิพลตGอ

นักทGองเที่ยวชาวตGางชาติที่เดินทางมาเลGนไคท8เซิร8ฟที่อำเภอหัวหิน รวมถึงทราบถึงพฤติกรรมของนักทGองเที่ยว

ตGางชาติกลุGมเฉพาะนี้ ซึ่งสามารถนําผลจากการวิจัยมาใชXประโยชน8ในการประยุกต8ใชXทางการตลาด นำไปตGอ

ยอดกับธุรกิจ เพิ่มศักยาภาพแกGแหลGงทGองเที่ยวและเกิดกำไร สGงเสริมแหลGงทGองเที่ยวเชิงกีฬาเอ็กซ8ตรีมใน

ประเทศไทย และ ใชXเป\นแนวทางขXอมูลของนักทGองเที่ยวใหXกับผูXที่ทําธุรกิจทGองเที่ยวเชิงกีฬาเอ็กซ8ตรีมใน

ประเทศไทย ในเรื่องของการตัดสินใจเขXารับบริการแหลGงทGองเที่ยวและเขXาใจพฤติกรรมการทGองเที่ยวของ

นักทGองเท่ียว 

 

วัตถุประสงค>ของการศึกษา 

1. เพื่อศึกษาระดับการตัดสินใจเลือกเดินทางมาเลGนกีฬาไคท8เซิร8ฟของนักทGองเที่ยวชาวตGางชาติท่ี 

อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ8 

 2. เพื่อศึกษาเปรียบเทียบการตัดสินใจเลือกเดินทางมาเลGนกีฬาไคท8เซิร8ฟของนักทGองเที่ยวชาวตGางชาติ

ท่ี อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ8 จำแนกตามปTจจัยสGวนบุคคล 

3. เพื่อศึกษาปTจจัยสGวนประสมทางการตลาดที่สGงผลตGอการตัดสินใจเลือกเดินทางมาเลGนกีฬาไคท8เซิร8ฟ

ของนักทGองเท่ียวชาวตGางชาติท่ี อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ8 
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ประโยชน8ท่ีคาดว#าจะได>รับ 

1. ผลการศึกษาการตัดสินใจเลือกเดินทางมาเลGนกีฬาไคท8เซิร8ฟของนักทGองเที่ยวชาวตGางชาติที่ อำเภอ

หัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ8 สามารถนำขXอมูลที่ไดXมาพิจารณาแตGละขั้นตอนของกระบวนการตัดสินใจ เพ่ือ

นำมาเป\นแนวทางในการประชาสัมพันธ8ใหXนักทGองเที่ยวชาวตGางชาติเลือกเดินทางมาเลGนกีฬาไคท8ที่ อำเภอหัว

หิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ8 

 2. ผลการศึกษาเปรียบเทียบการตัดสินใจเลือกเดินทางมาเลGนกีฬาไคท8เซิร8ฟของนักทGองเที ่ยว

ชาวตGางชาติที่ อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ8 จำแนกตามปTจจัยสGวนบุคคล สามารถนำขXอมูลที่ไดXมาเป\น

แนวทางในการพัฒนาธุรกิจของกีฬาไคท8เซิร8ฟใหXสอดคลXองกับความตXองการของนักทGองเท่ียวชาวตGางชาติไดX

อยGางมีประสิทธิภาพสูงสุด 

 3. ผลการศึกษาปTจจัยสGวนประสมทางการตลาดที่สGงผลตGอการตัดสินใจเลือกเดินทางมาเลGนกีฬาไคท8

เซิร8ฟของนักทGองเที่ยวชาวตGางชาติที่ อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ8 สามารถนำขXอมูลที่ไดXมาใชXปรับปรุง

และวางแผนกลยุทธ8ทางการตลาดใหXตรงกับความตXองการของนักทGองเท่ียวชาวตGางชาติใหXมากท่ีสุด 

4. เพื่อเป\นแนวทางในการปรับปรุงและพัฒนาใหXกับหนGวยงานที่เกี่ยวขXอง เชGน การทGองเที่ยวแหGง

ประเทศไทย กระทรวงกีฬาและการทGองเที่ยวหรือหนGวยงานเอกชนอื่น ๆ อันนำไปสูGการประชาสัมพันธ8สGงเสริม

การทGองเท่ียวใหXเกิดการขยายตัวในดXานอ่ืน ๆ ของจังหวัดประจวบคีรีขันธ8 

 

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวขHอง 

แนวคิดเก่ียวกับการท#องเท่ียวเชิงกีฬา 

McIntosh and Goeldner (2002, PP. 25-30 อXางถึงใน วีระศักด์ิ สวัสดิ์จันทร8, 2564) ไดXใหXคําจํากัด

ความของการทGองเที่ยวเชิงกีฬา (Sports Tourism) วGาเป\นการเดินทางทGองเที่ยวเพื่อเขXารGวมกิจกรรมกีฬาตาม

ความถนัด ความสนใจในกีฬาประเภทตGาง ๆ เชGน กอล8ฟ ดำนำ ตกปลา สนกุเกอร8 กระดานโตXคล่ืน และสกี เป\น

ตXน เพื่อใหXไดXรับความเพลิดเพลิน ความสนุกสนาน ตื่นเตXน ไดXรับประสบการณ8และความรูXใหมGเพิ่มมากขึ้น ทำ

ใหXมีคุณคGาและคุณภาพชีวิตที่ดีเพิ่มขึ้น มีจิตสํานึกตGอการรักษาสิ่งแวดลXอมและวัฒนธรรมทXองถิ่น โดยท่ี

ประชาชนในทXองถ่ินควรมีสGวนรGวมตGอการจัดการการทGองเท่ียวท่ีย่ังยืน 

ประเภทของการทGองเที่ยวเชิงกีฬา สามารถแบGงออกเป\น 3 ประเภท (กรรณิการ8 เทพพงษ8, 2563) 

ไดXแกG  

1. การทGองเท่ียวเพ่ือการเลGนกีฬา เป\นประเภทท่ีนักทGองเท่ียวเชิงกีฬาเขXารGวมเลGนกีฬาโดยตรง สามารถ

แบGงนักทGองเที่ยวกลุGมนี้เป\น 2 กลุGมยGอย คือ นักทGองเที่ยวเพื่อการเลGนกีฬาเป\นงานอดิเรก (Hobbyist) และ

นักทGองเท่ียวเพ่ือการเลGนกีฬาในการแขGงขัน (Activity Participant)  
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2. การทGองเที ่ยวในงานหรือมหกรรมกีฬา (Sport Event Tourism) เป\นการทGองเที ่ยวเชิงกีฬาท่ี

สามารถบางผูXเขXารGวมไดXเป\น 2 สGวน ไดXแกG ผูXชม (Spectators) และนักกีฬา (Competitors) หากเป\นการ

แขGงขันที่มีผูXชมจำนวนมากและมีนักกีฬาจำนวนนXอยจะเรียกไดXวGาเป\นการทGองเที่ยว งานหรือมหกรรมกีฬา

ระดับสูง (Elite Event Sport Tourism) ในทางตรงกันขXาม หากมีผูXเขXารGวมนXอยและมีนักกีฬาจำนวนมาก จะ

เรียกไดXวGาเป\นการทGองเที่ยวงานหรือมหกรรมกีฬาทั่วไป (Nonelite Event Sport Tourism) ซึ่งการแขGงขันใน

รูปแบบน้ี เชGน มหกรมกีฬาโอลิมป�กเกมส8 (Olympic Games) และการแขGงขันฟุตบอลโลก (FIFA World Cup) 

จะเป\นกิจกรรมท่ีสรXางมูลคGาทางเศรษฐกิจใหXกับประเทศไดXอยGางมหาศาล  

3. การทGองเที่ยวเชิงกีฬาเพื่อความทรงจำ (Nostalgia Sport Tourism) เป\นการเดินทางไปเพื่อเยี่ยม

ชมสถานที่ที่มีความสำคัญทางดXานกีฬา เชGน การเยี่ยมชมสนามฟุตบอลในขณะที่ไมGไดXมีการแขGงขัน การเขXาคGาย

ฝ�กกีฬา (Fantasy Camp) หรือการเขXาชมพิพิธภัณฑ8กีฬา (Sport Museum) เป\นตXน  

การทGองเที่ยวเชิงกีฬาถูกมองวGาเป\นตลาดเฉพาะกลุGมสำหรับอุตสาหกรรมการทGองเที่ยว ที่อาจกำหนด

เป\นเป�าหมาย เพื่อขยายกลุGมของตลาดนักทGองเที่ยวที่ถูกดึงดูดใหXเดินทางมายังแหลGงทGองเที่ยว (Bull & Weed, 

1999 อXางถึงใน นลวัชร8 ขุนลา, 2561) ตลาดการทGองเที่ยวเชิงกีฬานี้อาจเขXาถึงไดXโดยทั่วไป ดังเห็นไดXจากการ

สGงเสริมประชาสัมพันธ8การทGองเที่ยวมวลชน (Mass Tourism Promotion) เมื่อมีการจัดมหากรรมกีฬาคร้ัง

สำคัญ ๆ แตGในความเป\นจริงแลXว การทGองเที่ยวเชิงกีฬาประกอบดXวยตลาดเฉพาะที่แตกตGางกันหลายระดับ 

การทำความเขXาใจกับตลาดนักทGองเท่ียวเชิงกีฬาจึงเป\นพ้ืนฐานสำคัญ สำหรับการพัฒนาการทGองเท่ียวเชิงกีฬา 

แนวคิดเก่ียวกับส#วนประสมทางการตลาด 

สGวนประสมทางการตลาด คือ เครื่องมือหรือปTจจัยทางการตลาดที่ควบคุมไดXที่จำเป\นตGอธุรกิจ เพ่ือ

ตอบสนองความตXองการและสรXางความพึงพอใจแกGกลุGมลูกคXาเป�าหมายหรือกระตุXนใหXกลุGมลูกคXาเป�าหมายเกิด

ความตXองการสินคXา (ศิริวรรณ เสรีรัตน8 และคณะ, 2550) ประกอบดXวย 4 ประการ (4P’s) ไดXแกG 

1. ผลิตภัณฑ8 (Product) คือ สิ่งที่เสนอขายผลิตภัณฑ8โดยธุรกิจเพื่อตอบสนองความตXองการของลูกคXา

ใหXเกิดความพึงพอใจ เชGน สินคXา บริการ สถานท่ี 

2. ราคา (Price) คือ จำนวนเงินที่จGายเพื่อใหXไดXผลิตภัณฑ8หรือหมายถึงคุณคGาผลิตภัณฑ8ในรูปแบบของ

เงิน 

3. การจัดจำหนGาย (Place) คือชGองทางหรือสถานที่ในการจัดจำหนGายสินคXาและบริการ ประกอบดXวย 

การขนสGง คลังสินคXาและสถานท่ีจัดจำหนGายสินคXา 

4. การสGงเสริมการตลาด (Promotion) คือ เครื่องมือสื่อสาร จูงใจ เพื่อใหXความตXองการในสินคXา โดย

คาดวGาจะมีอิทธิพลตGอความรูXสึก เคร่ืองมือส่ือสารมีหลายองค8ประกอบ โดยพิจารณาวิธีท่ีเหมาะสมกับลูกคXาและ

ผลิตภัณฑ8 

 



  48 

 

   

   

  ปีที$ 20 ฉบับที$ 1 มกราคม - มิถุนายน 2567 

แนวคิดเก่ียวกับประชากรศาสตร8 

ศิริวรรณ เสรีรัตน8 และคณะ (2550) ยังไดXกลGาววGา ตัวแปรดXานประชากรศาสตร8ประกอบดXวย อายุ 

เพศ สถานภาพ ขนาดของครอบครัว จำนวนสมาชิกในครอบครัว ระดับการศึกษา อาชีพ และรายไดX เป\นตัว

แปรที่มีความสำคัญ และสถิติที่วัดไดXของประชากรจะสามารถชGวยในการกำหนดตลาดเป�าหมาย โดยปTจจัยดXาน

ประชากรศาสตร8ท่ีสำคัญ ประกอบดXวย   

- อายุ (Age) สินคXาหรือบริการแตGละประเภท จะสามารถตอบสนองความตXองการของกลุGมผูXบริโภคที่มี

อายุแตกตGางกัน สGงผลใหXผูXบริโภคมีพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือท่ีตGางกันออกไป 

-  เพศ (Sex) สินคXาหรือบริการบางประเภท สามารถใชXเพศในแบGงแยกความตXองการของผูXบริโภคไดX 

เนื่องจากเพศที่แตกตGางกันจะมีทัศนคติ การรับรูXที ่แตกตGางกัน ซึ่งสGงผลใหXมี พฤติกรรมการตัดสินใจซื้อท่ี

แตกตGางกัน 

- รายไดX (Income) รายไดXของผูXบริโภคจะเป\นตัวแปรที่กำหนดความสามารถในการซื้อสินคXาและ

บริการ ผูXบริโภคท่ีมีรายไดXมากจะมีความสามารถในการซ้ือท่ีสูงกวGาผูXบริโภคท่ีมี รายไดXนXอยกวGา จึงอาจใชXรายไดX

เป\นตัวแบGงครGาว ๆ ไดXวGาผูXบริโภคที่มีระดับรายไดXใกลXเคียงกันมักมี พฤติกรรมในการตัดสินใจซื้อสินคXาท่ี

ใกลXเคียงกัน   

- การศึกษา และอาชีพ (Education and Occupation) การศึกษา และอาชีพถือเป\นปTจจัยสำคัญท่ี

สGงผลใหXผูXบริโภคมีทัศนคติ การรับรูX และพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือท่ี แตกตGางกันของผูXบริโภค 

แนวคิดเก่ียวกับการตัดสินใจ 

ชุติมา นุตยะสกุล และประสพชัย พสุนนท8 (2558) กลGาววGา การตัดสินใจของผูXบริโภคเป\นกระบวนการ

ในการที่ผู Xบริโภคจะซื้อสินคXาใดสินคXาหนึ่ง ที ่มีจุดเริ ่มตXนไป จนถึงทัศนคติหลังจากที่ไดXใชXสินคXาแลXว ซ่ึง

ประกอบดXวย 2 ปTจจัย คือ  

1. ปTจจัยสGวนบุคคล ไดXแกG ลักษณะทาง ประชากร รูปแบบการดXารงชีวิต ที่แสดงออกมาในรูปของ

กิจกรรมความสนใจและความคิดเห็น และ สถานการณ8 ที่มาจากเวลา สภาพแวดลXอมและสถานที่ที่มีอิทธิพล

ตGอการตัดสินใจซ้ือ  

2. ปTจจัยดXานจิตวิทยา เป\นตัวกXาหนดพฤติกรรมทั่วไปและมีอิทธิพลตGอพฤติกรรมของผู Xบริโภค 

ประกอบดXวย การรับรูX การจูงใจ การ เรียนรูX ทัศนคติ บุคลิกภาพและแนวคิดของตนเอง  

3. ปTจจัยทางดXานสังคม คือ แรงกระตุXนของผูXอ่ืนท่ีมีผลตGอการตัดสินใจของผูXซ้ือ 
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กรอบการวิจัย 

 

 

          ตัวแปรต>น      ตัวแปรตาม   

 

       

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
   

ภาพท่ี 1 กรอบการวิจัย 

 

 

 
 
 
 
 

ป$จจัยด)านประชากรศาสตร3 

1. เพศ 

2. อาย ุ

3. สถานภาพสมรส 

4. ระดับการศึกษา 

5. อาชีพ 

6. รายได4เฉลี่ยตOอเดือน 

7. ภูมิภาค 

8. สถานท ี ่พ ักอาศ ัยระหว OางมาเลOน     

ไคทVเซิรVฟ 

 
ป$จจัยส4วนประสมทางการตลาด 

1. ด4านผลิตภัณฑV (Product) 

2. ด4านราคา (Price) 

3. ด4านชOองทางการจัดจำหนOาย (Place) 

4. ด4านการสOงเสริมทางการตลาด 

(Promotion) 

 

 

 

การตัดสินใจเลือกเดินทางมาเลOนกีฬา 

ไคทVเซิรVฟของนักทOองเที่ยวชาวตOางชาติที่ 

อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธV 
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ระเบียบวิธีวิจัย 

ประชากรและกลุ#มตัวอย#าง 

ประชากรที่ใชXในการศึกษาเป\นนักทGองเที่ยวชาวตGางชาติที่เดินทางมาเลGนไคท8เซิร8ฟ อำเภอหัวหิน 

จังหวัดประจวบคีรีขันธ8การกำหนดกลุGมตัวอยGางในการวิจัยคร้ังน้ี ไดXใชXสูตรการคำนวณของคอแครน (Cochran) 

(ธีรวุฒิ เอกะกุล, 2543) กรณีไมGทราบจำนวนประชากร ที่ระดับความเชื่อมั่น 95% ความคลาดเคลื่อนที่ยอมรับ

ไดX 5%  จากการคำนวณกลุGมตัวอยGางที่ใชXในการวิจัยเทGากับ 385 คนและป�องการความผิดพลาดจากการตอบ

แบบสอบถามที่ไมGสมบูรณ8 ผูXวิจัยจึงสำรองกลุGมตัวอยGางเพิ่มอีก 15 คน ดังนั้นกลุGมตัวอยGางในการวิจัยครั้งน้ี

เทGากับ 400 คน 

วิธีเก็บรวบรวมข>อมูล 

งานวิจัยนี ้เก็บจากนักทGองเที ่ยวชาวตGางชาติที ่เดินทางมาเลGนไคท8เซิร8ฟ อำเภอหัวหิน จังหวัด

ประจวบคีรีขันธ8 จำนวน 400 ชุด โดยวิธีการสุGมตัวอยGางโดยสะดวก (Convenience Sampling)  

การทดสอบคุณภาพของเคร่ืองมือการวิจัย 

 ผูXวิจัยไดXนำแบบสอบถามตรวจสอบความเที่ยงตรงจากผูXเชี่ยวชาญ ซึ่งนำขXอมูลที่ไดXจากผูXเชี่ยวชาญมา

หาความสอดคลXอง (IOC) โดยมีคGาดัชนีความสอดคลXองเทGากับ 0.962 จากนั้นนำแบบสอบถามตรวจสอบคGา

ความเที่ยง (Reliability) ดXวยวิธีการหาความสอดคลXองภายในดXวยการวิเคราะห8หาคGาสัมประสิทธิ์แอลฟา

ของครอนบาค (Cronbach, 1990) ของปTจจัยดXานสGวนประสมทางการตลาด เทGากับ 0.916 และดXานการ

ตัดสินใจ เทGากับ 0.878 หลังจากน้ันไดXปรับปรุงและนำไปใชXกับกลุGมตัวอยGาง 

การวิเคราะห8ข>อมูล 

สGวนที ่  1 สถ ิต ิ เช ิงพรรณนา (Descriptive Analysis) ว ิ เคราะห8ป Tจจ ัยด Xานประชากรศาสตร8 

ประกอบดXวย เพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดXเฉลี่ยตGอเดือน ภูมิภาค และสถานที่พัก

อาศัยระหวGางมาเลGนไคท8เซิร8ฟ โดยการแจกแจงความถี่ (Frequency) คGารXอยละ (Percentage) วิเคราะห8

ปTจจัยสGวนประสมทางการตลาด และการตัดสินใจเลือกเดินทางมาเลGนกีฬาไคท8เซิร8ฟของนักทGองเที ่ยว

ชาวตGางชาติที่ อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ8 โดยคGาเฉลี่ย (Mean) และคGาสGวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

(S.D.) 
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โดยเกณฑ8การวัดและแปลความหมายปTจจัยสGวนประสมทางการตลาด และการตัดสินใจเลือกเดินทาง

มาเลGนกีฬาไคท8เซิร8ฟของนักทGองเที่ยวชาวตGางชาติที่ อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ8 (ศิริลักษณ8 สุวรรณ

วงศ8, 2553) ดังน้ี  

      ระดับคะแนน         ความหมาย 

  คGาเฉล่ีย 4.21-5.00  มีความสำคัญ/ การตัดสินใจมากท่ีสุด 

  คGาเฉล่ีย 3.41-4.20   มีความสำคัญ/ การตัดสินใจมาก 

  คGาเฉล่ีย 2.61-3.40   มีความสำคัญ/ การตัดสินใจปานกลาง 

  คGาเฉล่ีย 1.81-2.60  มีความสำคัญ/ การตัดสินใจนXอย 

 คGาเฉล่ีย 1.00-1.80   มีความสำคัญ/ การตัดสินใจนXอยท่ีสุด 

สGวนที่ 2 สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistic) เพื่อเปรียบเทียบการตัดสินใจเลือกเดินทางมาเลGน

กีฬาไคท8เซิร8ฟของนักทGองเที่ยวชาวตGางชาติที่ อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ8 จำแนกตามปTจจัยสGวน

บุคคล โดยการใชXวิธีการทดสอบ t-test สำหรับขXอมูลท่ีจำแนกเป\น 2 กลุGม และวิธีการวิเคราะห8ความแปรปรวน

ทางเดียว (One - Way ANOVA) สำหรับขXอมูลที่จำแนกมากวGา 2 กลุGม ที่ระดับความเชื่อมั่น 95% เมื่อพบ

ความแตกตGางจึงทำการทดสอบความแตกตGางเป\นรายคูG โดยใชXวิธีการเปรียบเทียบคGาเฉลี่ยแบบ LSD และเพ่ือ

ทดสอบปTจจัยสGวนประสมทางการตลาดที ่สGงผลตGอการตัดสินใจเลือกเดินทางมาเลGนกีฬาไคท8เซิร8ฟของ

นักทGองเที่ยวชาวตGางชาติที่ อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ8 โดยการใชXวิเคราะห8ความถดถอยเชิงพหุ 

(Multiple Regression Analysis) ท่ีระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05 

 

ผลการวิจัย 

 1. ผลการวิเคราะห8ขXอมูลท่ัวไปของผูXตอบแบบสอบถาม 

 

ตารางท่ี 1 แสดงจำนวน และรXอยละของขXอมูลท่ัวไปของผูXตอบแบบสอบถาม 

(n = 400) 

ข>อมูลท่ัวไป 𝒙" S.D. 

เพศ 

ชาย 

หญิง 

อ่ืน ๆ (ไมGประสงค8ตอบคำถาม) 

 

238 

126 

36 

 

59.5 

31.5 

9.0 

อายุ 

15 – 24 ป} 

 

34 

 

8.5 
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ข>อมูลท่ัวไป 𝒙" S.D. 

25 – 34 ป} 

35 – 64 ป} 

65 ป}ข้ึนไป 

252 

96 

18 

63.0 

24.0 

4.5 

สถานภาพ 

โสด 

สมรส 

หยGารXาง 

อ่ืน ๆ (ไมGประสงค8ตอบคำถาม) 

 

88 

240 

42 

30 

 

22.0 

60.0 

10.5 

7.5 

ระดับการศึกษา 

มัธยมศึกษาตอนตXน 

มัธยมศึกษาตอนปลาย 

ปริญญาตรี 

ปริญญาโท 

ปริญญาเอก 

 

2 

41 

195 

130 

32 

 

0.5 

10.3 

48.7 

32.5 

8.0 

อาชีพ 

นักเรียน/ นักศึกษา 

รับราชการ 

พนักงานบริษัท 

ธุรกิจสGวนตัว 

 

28 

45 

120 

207 

 

7.0 

11.3 

30.0 

51.7 

ภูมิภาค 

ทวีปแอฟริกา 

ทวีปอเมริกา 

ทวีปเอเชีย 

ทวีปยุโรป 

โอเซียเนีย 

 

0 

51 

154 

123 

72 

 

0.0 

12.8 

38.5 

30.7 

18.0 
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ตารางท่ี 1 แสดงจำนวน และรXอยละของขXอมูลท่ัวไปของผูXตอบแบบสอบถาม (ตGอ) 

(n = 400) 

ข>อมูลท่ัวไป 𝒙" S.D. 

สถานท่ีพักอาศัยระหว#างมาเล#นไคท8เซิร8ฟ 

พักอาศัยในอำเภอหัวหิน 

พักอาศัยในจังหวัดอ่ืน ๆ ในประเทศไทย 

ไมGไดXพักอาศัยอยูGในประเทศไทย 

 

184 

153 

63 

 

46.0 

38.2 

15.8 

 

 จากตารางที่ 1 พบวGา ผูXตอบแบบสอบถามท่ีเดินทางมาเลGนกีฬาไคท8เซิร8ฟที่ อำเภอหัวหิน จังหวัด

ประจวบคีรีขันธ8 สGวนใหญGเป\นเพศชาย (รXอยละ 59.5) มีอายุ 25 – 34 ป} (รXอยละ 63.0) มีสถานภาพสมรส 

(รXอยละ 60.0) จบการศึกษาระดับปริญญาตรี (รXอยละ 48.7) มีอาชีพธุรกิจสGวนตัว (รXอยละ 51.7) สGวนใหญGมา

จากทวีปเอเชีย (รXอยละ 38.5) และระหวGางมาเลGนไคท8เซิร8ฟพักอาศัยในอำเภอหัวหิน (รXอยละ 46.0) 

 

 2. ผลการวิเคราะห8ความคิดเห็นเกี่ยวกับปTจจัยสGวนประสมทางการตลาดที่สGงผลตGอการตัดสินใจเลือก

เดินทางมาเลGนกีฬาไคท8เซิร8ฟของนักทGองเท่ียวชาวตGางชาติท่ี อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ8 

 

ตารางท่ี 2 แสดงคGาเฉล่ียและสGวนเบ่ียงเบนมาตรฐานความคิดเห็นเก่ียวกับปTจจัยสGวนประสมทางการตลาดท่ี 

สGงผลตGอการตัดสินใจเลือกเดินทางมาเลGนกีฬาไคท8เซิร8ฟของนักทGองเที่ยวชาวตGางชาติที่ อำเภอหัวหิน 

จังหวัดประจวบคีรีขันธ8 

(n = 400) 

ป\จจัยส#วนประสมทางการตลาด 𝒙" S.D. ระดับ

ความสำคัญ 

ด>านผลิตภัณฑ8 

1. ความสวยงาม/ ประทับใจสถานท่ี 

2. ภูมิทัศน8รอบสถานท่ีเหมาะสมกับการเลGนไคท8เซิร8ฟ 

3. กิจกรรมเสริมนGาสนใจในจุดท่ีเป\นแหลGงทGองเท่ียว 

4. ส่ิงอำนวยความสะดวกขณะเลGนไคท8เซิร8ฟ  

5. ความปลอดภัย ณ สถานท่ีเลGนไคท8เซิร8ฟ 

6. เป\นสถานท่ีมีช่ือเสียงดXานไคท8เซิร8ฟ 

รวมด>านผลิตภัณฑ8 

 

4.40 

3.92 

4.20 

3.80 

4.06 

3.93 

4.05 

 

0.807 

0.683 

0.786 

0.741 

0.823 

0.707 

0.407 

 

มากท่ีสุด 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 
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ป\จจัยส#วนประสมทางการตลาด 𝒙" S.D. ระดับ

ความสำคัญ 

ด>านราคา 

1. คGาบริการมีความเหมาะสม 

2. คGาครองชีพในอำเภอหัวหินมีความเหมาะสม 

3. คGาใชXจGายในการเลGนไคท8เซิร8ฟท่ีอำเภอหัวหินถูกกวGาที่อ่ืน

ในประเทศไทย 

รวมด>านราคา 

 

4.24 

3.94 

4.25 

 

4.14 

 

0.845 

0.716 

0.726 

 

0.493 

 

มากท่ีสุด 

มาก  

มากท่ีสุด 

 

มาก 

ด>านช#องทางการจัดจำหน#าย 

1. ความปลอดภัยของอำเภอหัวหิน 

2. อำเภอหัวหินเป\นที่มีชื่อเสียงในหลาย ๆ ดXาน เชGน แหลGง

ทGองเท่ียว อาหาร 

3. การเดินทางมาอำเภอหัวหินมีความสะดวก 

4. ความสะอาดของชายหาดในอำเภอหัวหิน 

รวมด>านช#องทางการจัดจำหน#าย 

 

4.21 

3.96 

 

4.20 

3.94 

4.08 

 

0.848 

0.686 

 

0.773 

0.675 

0.435 

 

มากท่ีสุด 

มาก 

 

มาก 

มาก 

มาก 

ด>านการส#งเสริมการตลาด 

1. การประชาสัมพันธ8ผGานการบอกตGอ 

2. การประชาสัมพันธ8ผGานอินเทอร8เน็ต 

3. การประชาสัมพันธ8ในหนังสือพิมพ8 วารสาร นิตยสาร 

4. การไดXรับสGวนลดคGาบริการ โรงแรม สายการบิน 

รวมด>านการส#งเสริมการตลาด 

 

4.29 

3.85 

4.09 

3.72 

3.98 

 

0.858 

0.698 

0.869 

0.808 

0.456 

 

มากท่ีสุด 

มาก 

มาก 

มาก 

มาก 

รวมป\จจัยส#วนประสมทางการตลาด 4.06 0.353 มาก 
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จากตารางที่ 2 พบวGา ผูXตอบแบบสอบถามท่ีเดินทางมาเลGนกีฬาไคท8เซิร8ฟที่ อำเภอหัวหิน จังหวัด

ประจวบคีรีขันธ8ใหXความสำคัญตGอปTจจัยสGวนประสมทางการตลาดโดยภาพรวมอยูGในระดับสำคัญมาก มีคGาเฉล่ีย 

4.06 โดยใหXความสำคัญดXานราคาเป\นลำดับแรก มีคGาเฉลี่ย 4.14 รองลงมาคือ ดXานชGองทางการจัดจำหนGาย มี

คGาเฉลี่ย 4.08 ดXานผลิตภัณฑ8 มีคGาเฉลี่ย 4.05 และดXานการสGงเสริมการตลาด มีคGาเฉลี่ย 3.98 ตามลำดับ โดย

ดXานผลิตภัณฑ8ใหXความสำคัญตGอความสวยงาม/ ประทับใจสถานที่มากที่สุด ดXานราคาใหXความสำคัญตGอ

คGาใชXจGายในการเลGนไคท8เซิร8ฟท่ีอำเภอหัวหินถูกกวGาที่อื่นในประเทศไทยมากที่สุด ดXานชGองทางการจัดจำหนGาย

ใหXความสำคัญตGอความปลอดภัยของอำเภอหัวหินมากที่สุด และดXานการสGงเสริมการตลาดใหXความสำคัญตGอ

การประชาสัมพันธ8ผGานการบอกตGอมากท่ีสุด 

 

3. ผลการวิเคราะห8ความคิดเห็นเกี ่ยวกับการตัดสินใจเลือกเดินทางมาเลGนกีฬาไคท8เซิร8ฟของ

นักทGองเท่ียวชาวตGางชาติท่ี อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ8 

 

ตารางท่ี 3 แสดงคGาเฉล่ียและสGวนเบ่ียงเบนมาตรฐานความคิดเห็นเก่ียวกับการตัดสินใจเลือกเดินทางมาเลGน 

              กีฬาไคท8เซิร8ฟของนักทGองเท่ียวชาวตGางชาติท่ี อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ8 

(n = 400) 

การตัดสินใจเลือกเดินทางมาเล#นกีฬาไคท8เซิร8ฟของ

นักท#องเท่ียวชาวต#างชาติ 

𝒙" S.D. ระดับการ

ตัดสินใจ 

1. การเลGนไคท8เซิร8ฟเป\นกิจกรรมที่ตXองทำเมื่อมาเที่ยวประเทศ

ไทย 

3.94 0.781 มาก 

2. เมื่อทGานตXองการเลGนไคท8เซิร8ฟทGานหาขXอมูลเกี่ยวกับสถานท่ี

กGอนทุกคร้ัง 

3.95 0.748 มาก 

3. ความมีช่ือเสียงของถสานท่ีมีผลตGอการตัดสินใจเลGนไคท8เซิร8ฟ 4.04 0.760 มาก 

4. เมื่อทGานตXองการเลGนไคท8เซิร8ฟ ทGานจะนึกถึงอำเภอหัวหิน

เป\นท่ีแรก 

4.19 0.784 มาก 

5. ทGานจะกลับมาเลGนไคท8เซิร8ฟท่ีอำเภอหัวหินอีกคร้ัง 4.03 0.794 มาก 

รวม 4.03 0.584 มาก 
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จากตารางที ่ 3 พบวGา ผู XตอบแบบสอบถามมีตัดสินใจเลือกเดินทางมาเลGนกีฬาไคท8เซิร 8ฟของ

นักทGองเท่ียวชาวตGางชาติท่ี อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ8 โดยภาพรวมอยูGในระดับมาก โดยเม่ือตXองการ

เลGนไคท8เซิร8ฟ จะนึกถึงอำเภอหัวหินเป\นท่ีแรก มีคGาเฉล่ีย 4.19 รองลงมาคือ ความมีช่ือเสียงของถสานท่ีมีผลตGอ

การตัดสินใจเลGนไคท8เซิร8ฟ มีคGาเฉลี่ย 4.04 และจะกลับมาเลGนไคท8เซิร8ฟท่ีอำเภอหัวหินอีกครั้ง มีคGาเฉลี่ย 4.03 

ตามลำดับ 

 

 4. ผลการวิเคราะห8การเปรียบเทียบการตัดสินใจเลือกเดินทางมาเลGนกีฬาไคท8เซิร8ฟของนักทGองเท่ียว

ชาวตGางชาติท่ี อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ8 จำแนกตามปTจจัยสGวนบุคคล 

 

ตารางท่ี 4 แสดงผลการเปรียบเทียบการตัดสินใจเลือกเดินทางมาเลGนกีฬาไคท8เซิร8ฟของนักทGองเท่ียว 

              ชาวตGางชาติท่ี อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ8 จำแนกตามปTจจัยสGวนบุคคล 

(n = 400) 

ป\จจัยส#วนบุคคล  Sum of 

squares 

df Mean 

Square 

F Sig. 

เพศ ระหวGางกลุGม .411 2 .205 .602 .548 

ภายในกลุGม 135.469 397 .341   

รวม 135.880 399    

อายุ ระหวGางกลุGม .206 3 .069 .201 .896 

 ภายในกลุGม 135.674 396 .343   

 รวม 135.880 399    

สถานภาพสมรส ระหวGางกลุGม .206 3 .506 1.491 .217 

 ภายในกลุGม 135.674 396 .339   

 รวม 135.880 399    

ระดับการศึกษา ระหวGางกลุGม 1.742 4 .436 1.283 .276 

 ภายในกลุGม 134.138 395 .340   

 รวม 135.880 399    

อาชีพ ระหวGางกลุGม 

ภายในกลุGม 

รวม 

2.370 

133.510 

135.880 

3 

396 

399 

.790 

.337 

2.343 .073 
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ป\จจัยส#วนบุคคล  Sum of 

squares 

df Mean 

Square 

F Sig. 

รายไดXเฉล่ียตGอเดือน ระหวGางกลุGม 3.450 4 .862 2.572 .037* 

 ภายในกลุGม 132.430 395 .335   

 รวม 135.880 399    

ภูมิภาค ระหวGางกลุGม .535 3 .178 .522 .668 

 ภายในกลุGม 135.345 396 .342   

 รวม 135.880 399    

สถานที่พักอาศัยระหวGางมา

เลGนไคท8เซิร8ฟ 

ระหวGางกลุGม 1.640 2 .820 2.425 .090 

 ภายในกลุGม 134.240 397 .338   

 รวม 135.880 399    

* ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05 

 

 จากตารางที่ 4 พบวGา ผูXตอบแบบสอบถามที่มีเพศ อายุ สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา อาชีพ 

ภูมิภาค และสถานที่พักอาศัยระหวGางมาเลGนไคท8เซิร8ฟ แตกตGางกัน มีตัดสินใจเลือกเดินทางมาเลGนกีฬาไคท8

เซิร8ฟของนักทGองเที ่ยวชาวตGางชาติที ่ อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ8 ไมGแตกตGางกัน สGวนผู Xตอบ

แบบสอบถามท่ีมีรายไดXเฉล่ียตGอเดือนแตกตGางกัน มีตัดสินใจเลือกเดินทางมาเลGนกีฬาไคท8เซิร8ฟของนักทGองเท่ียว

ชาวตGางชาติที่ อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ8 แตกตGางกันที่ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05 จึงทำการ

เปรียบเทียบความแตกตGางคGาเฉล่ียรายคูXดXวย LSD ดังน้ี 

 

ตารางท่ี 5 แสดงผลการเปรียบเทียบรายคูGดXวย LSD ของรายไดXเฉล่ียตGอเดือนกับการตัดสินใจเลือกเดินทางมา 

              เลGนกีฬาไคท8เซิร8ฟของนักทGองเท่ียวชาวตGางชาติท่ี อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ8 

รายได>เฉล่ียต#อเดือน  น>อยกว#า

หรือเท#ากับ 

3,000 USD 

3,001-

4,000 

USD 

4,001-

5,000 

USD 

5,001-

6,000 

USD 

มากกว#า 

6,000 

USD 

𝒙" 3.94 3.89 4.07 4.09 3.84 

นXอยกวGาหรือเทGากับ 

3,000 USD 

3.94 - .048 -.134 -.157 .092 

3,001-4,000 USD 3.89  - -.182 -.205 .044 
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รายได>เฉล่ียต#อเดือน  น>อยกว#า

หรือเท#ากับ 

3,000 USD 

3,001-

4,000 

USD 

4,001-

5,000 

USD 

5,001-

6,000 

USD 

มากกว#า 

6,000 

USD 

𝒙" 3.94 3.89 4.07 4.09 3.84 

4,001-5,000 USD 4.07   - -.023 .226* 

5,001-6,000 USD 4.09    - .249* 

มากกวGา 6,000 USD 3.84     - 

* ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05 

 

 จากตารางที่ 5 พบวGา ผูXตอบแบบสอบถามที่มีรายไดXเฉลี่ยตGอเดือน 4,001-5,000 USD และ 5,001-

6,000 USD มีการตัดสินใจเลือกเดินทางมาเลGนกีฬาไคท8เซิร8ฟของนักทGองเที่ยวชาวตGางชาติที่ อำเภอหัวหิน 

จังหวัดประจวบคีรีขันธ8สูงกวGาผูXท่ีมีรายไดXเฉล่ียตGอเดือนมากกวGา 6,000 USD  

 

 6. ผลการวิเคราะห8ปTจจัยสGวนประสมทางการตลาดที่สGงผลตGอการตัดสินใจเลือกเดินทางมาเลGนกีฬา

ไคท8เซิร8ฟของนักทGองเท่ียวชาวตGางชาติท่ี อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ8 

 

ตารางท่ี 6 แสดงผลของ Model Summary 

R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

Durbin-Watson 

0.660a 0.436 0.430 0.374 1.748 

 

จากตารางที่ 6 พบวGา คGา Durbin-Watson เทGากับ 1.748 ซึ่งมีคGาอยูGในชGวง 1.5 - 2.5 แสดงวGา ตัว

แปรอิสระที่นำมาใชXในการทดสอบไมGมีความสัมพันธ8ภายในตนเอง โดยตัวแปรตXนมีความสัมพันธ8กับตัวแปรตาม

ในระดับสูง (R = 0.660) และตัวแปรตXนมีความสามารถในการอธิบายการเปลี่ยนแปลงตัวแปรตาม (Adjusted 

R2) เทGากับ 0.430 มี ความคลาดเคลื ่อนมาตรฐานในการพยากรณ8 (SEE) เทGากับ 0.374 โดยตัวแปรตXนมี 

ความสามารถในการพยากรณ8ตัวแปรตาม (R Square) เทGากับ 0.436 หรือคิดเป\นรXอยละ 43.60 
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ตารางท่ี 7 แสดงผลการวิเคราะห8ปTจจัยสGวนประสมทางการตลาดท่ีสGงผลตGอการตัดสินใจเลือกเดินทางมาเลGน 

              กีฬาไคท8เซิร8ฟของนักทGองเท่ียวชาวตGางชาติท่ี อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ8 

ส#วนประสมทางการตลาด 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients t Sig. 

B Std. Error Beta 

คGาคงท่ี (Constant) 2.931 .149  19.716 0.000* 

ดXานผลิตภัณฑ8 .045 .048 .068 .927 0.049* 

ดXานราคา .113 .054 .186 2.099 0.036* 

ดXานชGองทางการจัดจำหนGาย .073 .063 .130 1.159 0.047* 

ดXานการสGงเสริมการตลาด .062 .072 .082 .870 0.385 

* ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05 

 

 จากตารางที่ 7 พบวGา ปTจจัยสGวนประสมทางการตลาดที่สGงผลตGอการตัดสินใจเลือกเดินทางมาเลGนกีฬา

ไคท8เซิร8ฟของนักทGองเที่ยวชาวตGางชาติที่ อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ8 ไดXแกG ดXานผลิตภัณฑ8 (Sig. = 

0.049) ดXานราคา (Sig. = 0.036) และดXานชGองทางการจัดจำหนGาย (Sig. = 0.036) ที่ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 

0.05 โดยดXานราคา (Beta = 0.186) สGงผลตGอการตัดสินใจเลือกเดินทางมาเลGนกีฬาไคท8เซิร8ฟของนักทGองเที่ยว

ชาวตGางชาติที่ อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ8 เป\นอันดับแรก รองลงมาคือ ดXานชGองทางการจัดจำหนGาย 

(Beta = 0.130) และดXานผลิตภัณฑ8 (Beta = 0.068) ตามลำดับ 

 

สรุปและอภิปรายผลการวิจยั 

การศึกษาป(จจัยส-วนประสมทางการตลาดที่ส-งผลต-อการตัดสินใจเลือกเดินทางมาเล-นกีฬาไคทBเซิรBฟ

ของนักท-องเที่ยวชาวต-างชาติที่ อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธB สามารถสรุปและอภิปรายผลการศึกษา 

ไดPดังน้ี 
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 1. ป(จจัยส-วนประสมทางการตลาดที่ส-งผลต-อการตัดสินใจเลือกเดินทางมาเล-นกีฬาไคทBเซิรBฟของ

นักท-องเที่ยวชาวต-างชาติที่ อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธB พบว-า ผูPตอบแบบสอบถามท่ีเดินทางมาเล-น

กีฬาไคทBเซิรBฟที่ อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธBใหPความสำคัญต-อป(จจัยส-วนประสมทางการตลาดโดย

ภาพรวมอยู-ในระดับสำคัญมาก โดยใหPความสำคัญดPานราคาในเรื่องค-าใชPจ-ายในการเล-นไคทBเซิรBฟท่ีอำเภอหัว

หินถูกกว-าที่อื่นในประเทศไทย รองลงมาคือ ดPานช-องทางการจัดจำหน-ายใหPความสำคัญในเรื่องความปลอดภัย

ของอำเภอหัวหิน ซึ่งสอดคลPองกับงานวิจัยของภัทรนิษฐB ภัทรวิศานตBศรี (2564) ไดPศึกษาเรื่องป(จจัยที่มีผลต-อ

การตัดสินใจท-องเที่ยวของนักท-องเที่ยวชาวไทย ศึกษากรณีของเกาะเมืองจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผลวิจัย

พบว-าป(จจัยส-วนประสมทางการตลาดของนักท-องเที่ยวชาวไทย โดยรวมอยู-ในระดับมาก โดยดPานที่มีค-าเฉลี่ยสูง

สูด คือ ดPานราคา โดยใหPความสำคัญกับค-าบัตรผ-านประตูมีราคาเหมาะสม มากที่สุด รองลงมา คือ ป(จจัยดPาน

ช-องทางการจำหน-ายเนื่องจากนักท-องเที่ยวชาวต-างชาติไม-คุPนเคยกับการใชP บริการในประเทศไทย เพื่อใหP

นักท-องเที่ยวชาวต-างชาติสามารถเขPารับบริการไดPอย-างสะดวกช-องทางการจัดจำหน-ายจึงถือว-ามีความจำเปaนซ่ึง

สอดคลPองกับงานวิจัยของสมหทัย จารุมิลินท (2561) ไดPศึกษาเรื ่องป(จจัยส-วนประสมทางการตลาดและ

พฤติกรรมของนักท-องเที่ยวที่มีอิทธิพลต-อการตัดสินใจเลือกเดินทางมาท-องเที่ยวซ้ำในอำเภอหัวหิน จังหวัด

ประจวบคีรีขันธBของนักท-องเท่ียวท่ีมีภูมิลำเนาอยู-ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑลผลการวิจัย พบว-า 

ระดับป(จจัยส-วนประสมทางการตลาดโดยรวมมีคะแนนเฉล่ียอยู-ในระดับมาก ซ่ึงเม่ือพิจารณาเปaนรายดPานพบว-า 

ดPานราคามีคะแนนเฉลี่ยสูงที ่สุด รองลงมา คือ ดPานช-องทางการจัดจําหน-าย ลำดับต-อมา คือป(จจัยดPาน

ผลิตภัณฑB เนื่องจากนักท-องเที่ยวใส-ใจกับอุปกรณBที่มีมาตรฐาน มีเจPาหนPาที่ที่มีความรูPใหPบริการ มีการรักษา

ความปลอดภัย รวมถึงสถานท่ีท่ีมีความสวยงาม 

 2. การตัดสินใจเลือกเดินทางมาเล-นกีฬาไคทBเซิรBฟของนักท-องเท่ียวชาวต-างชาติท่ี อำเภอหัวหิน จังหวัด

ประจวบคีรีขันธB พบว-า ผูPตอบแบบสอบถามมีตัดสินใจเลือกเดินทางมาเล-นกีฬาไคทBเซิรBฟของนักท-องเที่ยว

ชาวต-างชาติที่ อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธB โดยภาพรวมอยู-ในระดับมาก โดยเมื่อตPองการเล-นไคทB

เซิรBฟ จะนึกถึงอำเภอหัวหินเปaนที่แรก รองลงมาคือ ความมีชื่อเสียงของถสานที่มีผลต-อการตัดสินใจเล-นไคทB

เซิรBฟ ซึ่งสอดคลPองกับงานวิจัยของชลามรินทรB สมพงษB (2563) ที่ศึกษามุมมองของนักท-องเที่ยวชาวต-างชาติท่ี

มีต-อการท-องเที่ยวหัวหิน พบว-า การตัดสินใจเดินทางมาท-องเที่ยวที่หัวหิน เพราะตPองการเขPาร-วมกิจกรรมผจญ

ภัยหรือกีฬาทPาทายอยู-ในระดับมาก ทั้งนี้ในปf 2562 ที่ผ-านมา อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธB ไดPมีการ

จัดการแข-งขัน ‘Thailand Championships 2019  Khao Tao Kiteboard & Windsurf’ การแข-งขันไคทB

บอรBดและวินดBเซิรBฟ ชิงแชมป�ประเทศไทยและเทศกาลกีฬาบนชายหาดเขาเต-า มีนักกีฬาไคทBบอรBดทั้งชาวไทย

และต-างชาติเขPาร-วมการแข-งขันมากกว-า 200 คน นับว-าเปaนสนามที่มีนักกีฬาสนใจเขPาร-วมแข-งขันมากที่สุดของ

ประเทศไทย จึงทำใหPอำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธB เปaนท่ีรูPจักของชาวต-างชาติในดPานสถานท่ีในการเล-น

ไคทBเซิรBฟ 
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 3. การเปรียบเทียบการตัดสินใจเลือกเดินทางมาเล-นกีฬาไคทBเซิรBฟของนักท-องเที่ยวชาวต-างชาติท่ี 

อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธB จำแนกตามป(จจัยส-วนบุคคล พบว-า ผูPตอบแบบสอบถามที่มีเพศ อายุ 

สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา อาชีพ ภูมิภาค และสถานที่พักอาศัยระหว-างมาเล-นไคทBเซิรBฟ แตกต-างกัน มี

ตัดสินใจเลือกเดินทางมาเล-นกีฬาไคทBเซิร Bฟของนักท-องเที ่ยวชาวต-างชาติที ่  อำเภอหัวหิน จังหวัด

ประจวบคีรีขันธB ไม-แตกต-างกัน ส-วนผูPตอบแบบสอบถามที่มีรายไดPเฉลี่ยต-อเดือนแตกต-างกัน มีตัดสินใจเลือก

เดินทางมาเล-นกีฬาไคทBเซิรBฟของนักท-องเท่ียวชาวต-างชาติที่ อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธB โดยผูPตอบ

แบบสอบถามท่ีมีรายไดPเฉล่ียต-อเดือน 4,001-5,000 USD และ 5,001-6,000 USD มีการตัดสินใจเลือกเดินทาง

มาเล-นกีฬาไคทBเซิรBฟของนักท-องเที่ยวชาวต-างชาติที่ อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธBสูงกว-าผูPที่มีรายไดP

เฉลี่ยต-อเดือนมากกว-า 6,000 USD ซึ่งสอดคลPองกับงานวิจัยของอมรรัตนB พันพยัคฆB และปทัญทิญา สิงหBคราม 

(2566) ศึกษาพฤติกรรมการท-องเที่ยวเชิงกีฬาของนักท-องเที่ยวในเมืองกีฬา จังหวัดชลบุรี พบว-า เพศ และ

รายไดPที่แตกต-างกันมีพฤติกรรมการท-องเที่ยวเชิงกีฬาแตกต-างกัน อย-างมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และ

ยังสอดคลPองกับงานวิจัยของเฉลิมรัชต เข็มราช (2558) ศึกษา ป(จจัยที่มีผลต-อพฤติกรรมการตัดสินใจของ

นักท-องเที่ยวชาวไทยในการเลือกสถานที่ท-องเที่ยวแบบมนุษยBสรPางขึ ้น: กรณีศึกษา อำเภอชะอำ จังหวัด

เพชรบุรีและอำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธB พบว-า ขPอมูลลักษณะประชากรศาสตรBของนักท-องเที่ยวดPาน 

อายุ รายไดP สถานภาพ การศึกษา อาชีพที่แตกต-างกัน มีผลต-อพฤติกรรมการตัดสินใจเลือกสถานที่ท-องเที่ยวท่ี

ต-างกัน 

 4. ป(จจัยส-วนประสมทางการตลาดที่ส-งผลต-อการตัดสินใจเลือกเดินทางมาเล-นกีฬาไคทBเซิรBฟของ

นักท-องเที่ยวชาวต-างชาติที่ อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธB พบว-า ป(จจัยส-วนประสมทางการตลาดท่ี

ส-งผลต-อการตัดสินใจเลือกเดินทางมาเล-นกีฬาไคทBเซิรBฟของนักท-องเที่ยวชาวต-างชาติที่ อำเภอหัวหิน จังหวัด

ประจวบคีรีขันธB ไดPแก- ดPานผลิตภัณฑB ดPานราคา และดPานช-องทางการจัดจำหน-าย ซ่ึงสอดคลPองกับงานวิจัยของ

สมหทัย จารุมิลินท (2561) ศึกษาป(จจัยส-วนประสมทางการตลาดและพฤติกรรมของนักท-องเที่ยวที่มีอิทธิพล

ต-อการตัดสินใจเลือกเดินทางมาท-องเที่ยวซ้ำในอำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธBของนักท-องเที่ยวที่มี

ภูมิลำเนาอยู-ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล พบว-า ป(จจัยส-วนประสมทางการตลาดดPานผลิตภัณฑB ดPาน

ราคา และดPานการส-งเสริมการตลาดส-งผลต-อการตัดสินใจเลือกเดินทางมาท-องเที่ยวซ้ำในอำเภอหัวหิน จังหวัด

คีรีขันธBอย-างมีนัยสำคัญทางสถิติท่ี 0.05 และยังสอดคลPองกับงานวิจัยของณัฐวิชชB ศรีธาดาสวัสด์ิ (2557) ศึกษา

ศักยภาพดPานการท-องเที่ยวและส-วนประสมทางการตลาดที่ส-งผลต-อการตัดสินใจในการป(�นจักรยานเพื่อการ

ท-องเที่ยวในเขตอำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธB พบว-า ป(จจัยส-วนประสมทางการตลาดที่ส-งผลต-อการ

ตัดสินใจในการป(�นจักรยานเพื่อการท-องเที่ยวในเขตอำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธB มี 4 ดPาน ไดPแก- ดPาน

ส่ิงแวดลPอม ดPานผลิตภัณฑB ดPานการส-งเสริมการตลาด และดPานกระบวนการ 
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ขHอเสนอแนะ 

 ข>อเสนอแนะสำหรับการศึกษาคร้ังน้ี 

1. จากการวิจัยแสดงใหPเห็นว-านักท-องเที่ยวชาวต-างชาติใหPความสำคัญกับป(จจัยดPานราคามากที่สุด 

ดังนั้นควรมีการรักษาคุณภาพและความเหมาะสมกับราคาที่จ-าย รวมถึงตรวจสอบและเปรียบเทียบราคาของ

คู-แข-งเพื่อปรับราคาใหPเหมาะสม ควรมีการจัดโปรโมชั่นต-าง ๆ ตามเทศกาลและความเหมาะสมเพื่อกระตุPนใหP

นักท-องเที ่ยวชาวต-างชาติใหPความสนใจในการเดินทางมาเล-นกีฬาไคทBเซิรBฟ ณ อำเภอหัวหิน จังหวัด

ประจวบคีรีขันธB  

2. รองลงมา คือ ป(จจัยดPานช-องทางการจำหน-าย ดังนั ้น ควรมีช-องทางการจัดจำหน-ายที่เอื ้อต-อ

นักท-องเที่ยวชาวต-างชาติ เช-น แบบออนไลนBมีเว็บไซตBที่มีภาษาอังกฤษหรือภาษาอื่นใหPบริการ มีการชำระเงินท่ี

สะดวก หรือช-องทางจัดจำหน-ายแบบออฟไลนB ควรมีป�ายบอกที่ชัดเจนรวมถึงมีเจPาหนPาที่ที่สามารถสื่อสารไดP

คล-องใหPบริการ ลำดับต-อมา คือ ป(จจัยดPานผลิตภัณฑB ดังนั้น ควรมีการรักษาสภาพแวดลPอมของสถานท่ี รวมถึง

อุปกรณBใหPสวยงาม สะอาด น-าใชPอยู-เสมอ รวมถึงมีความปลอดภัยและมีเจPาหนPาที่ที่เชี่ยวชาญอยู-ดPวย ลำดับ

สุดทPาย คือ ป(จจัยดPานการส-งเสริมการตลาด ดังนั้น ควรมีการโปรโมทการท-องเที่ยวของประเทศไทย รวมถึงมี

การจัดโปรโมช่ันเพ่ือเปaนการดึงดูดนักท-องเท่ียวใหPเขPามารับบริการ 

 

ขHอเสนอแนะการทำวิจัยครั้งต'อไป 

 1. ควรศึกษาป(จจัยส-วนผสมทางการตลาดและพฤติกรรมของนักท-องเที่ยวชาวไทยที่เลือกเดินทางมา

เล-นกีฬาไคทBเซิรBฟ ณ อำเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธB เพื่อจะทำใหPทราบขPอมูลส-วนผสมทางการตลาด

และพฤติกรรมของนักท-องเที่ยวชาวไทยว-ามีความแตกต-างจากนักท-องเที่ยวชาวต-างชาติอย-างไร เพื่อที่จะไดPนำ

ขPอมูลดังกล-าวมาวางแผนพัฒนาการตลาดใหPสอดคลPองกันท้ังนักท-องเท่ียวชาวไทยและชาวต-างชาติ 

 2. ควรศึกษาเพิ่มเติมพื้นที่ในการวิจัยดPานการท-องเที่ยวเชิงกีฬาอื่น ๆ หรือศึกษาในจังหวัดอื่น ๆ 

เพ่ือใหPทราบถึงป(จจัยต-าง ๆ ในการพัฒนาการท-องเท่ียวต-อไป  
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