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	 การวิจัยเรื่อง ภาพยนตร์ชุดเกาหลี : กรณีศึกษากระแส
คลื่นวัฒนธรรมเกาหลีในสังคมไทย มีวัตถุประสงค์เพื่อสำ�รวจ 
การเปิดรับสื่อภาพยนตร์ซีรี่เกาหลีที่ได้ถูกนำ�มาเผยแพร่ในสถานี
โทรทัศน์ช่องหลักของไทย โดยสอบถามจากผู้ชมในประเทศไทย
จำ�นวน 384 คน โดยผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง 
มีอายุระหว่าง 15-27 ปี มีระดับการศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี 
มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนไม่เกิน 10,000 บาท มีอาชีพส่วนใหญ่เป็น
พนักงานเอกชน มีสถานภาพโสด และส่วนใหญ่รับชมภาพยนตร์
ชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ตั้งแต่เริ่มต้นจนจบ
เรื่อง จำ�นวน 7-9 เรื่อง โดยมีจำ�นวนการรับชม 1-2 เรื่องต่อสัปดาห์  
โดยส่วนใหญ่มีเกณฑ์การเลือกรับชมภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลี  
คือชื่นชอบในภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพร่ทาง
โทรทัศน์ ดูเฉพาะเรื่องที่มีเนื้อหาน่าสนใจ มีความชื่นชอบในเนื้อหา 
ของเรื่อง มีจำ�นวนความถี่สูงสุด รองลงมาคือทัศนองค์ประกอบ  
(ฉาก สถานที่ถ่ายทำ� เครื่องแต่งกาย แสง) และผู้ตอบแบบสอบถาม 
ส่วนใหญ่ชื่นชอบประเภทภาพยนตร์รักโรแมนติก ผู้วิจัยได้สำ�รวจ
ภาพยนตร์ซีรี่ เกาหลีที่คนไทยนิยมโดยแบ่งเป็นประเภทของ
ภาพยนตร์ โดยผลการวิจัยได้ออกมาดังนี้ ประเภทภาพยนตร์  
อิงประวัติศาสตร์ ที่มีผู้ตอบแบบสอบถามติดตามรับชมมากที่สุดคือ 
เรื่อง Dae Jang guem (จอมนางแห่งวังหลวง) ประเภทภาพยนตร์
รักโรแมนติก ที่มีผู้ตอบแบบสอบถามติดตามรับชมมากที่สุด คือ  
เรื่อง Coffee prince (รักวุ่นวายของเจ้าชายกาแฟ) ประเภท 
ภาพยนตร์ชีวิต/Drama มีผู้ตอบแบบสอบถามติดตามรับชมมากท่ีสุด  
คือ เรื่อง Autumn in my heart (รักนี้ชั่วนิรันดร์) นอกจากนี้ผู้ชม
ภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีเพศ  
อายุ ระดับการศึกษา และอาชีพ ที่แตกต่างกัน มีผลต่อความ
พึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ 
ในประเทศไทย ซึ่งสอดคล้องกับสมมติฐานหลักที่ตั้งไว้ ส่วนปัจจัย
ข้ออื่นๆ ไม่มีผลต่อความพึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลี 
ที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย
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Abstract

	 The research entitled  “Korean Drama series: A case 
study of Korean culture fever wave in Thai society context”  
The study aimed to survey Thai viewers’ exposure to Korean 
series as broadcasted via main Thai broadcasting companies. 
The questionnaires were collected from 384 viewers residing 
in Thailand. Most of the informants were female, 15-27 years 
old, with bachelor’s degree as average education, average 
salary less than 10,000 baht, company employee, and single. 
They mostly viewed 7-9 Korean series continually from the 
first episode to the end via Thai Television broadcasting.  

	 Their average viewing was 1-2 series per week. 
The majority said that they chose to watch only if the series 
had interesting plots, contained their favorite arts direction 
(setting, costume, makeup, lighting). Most of them favored  
romantic comedy. The researcher then classified their favorite  
Korean series into groups : Dae Jang Guem, the most 
viewed action and adventure; Coffee Prince, the most viewed  
romantic comedy; and Autumn in my heart, the most viewed 
drama and also the most viewed series among Korean series 
broadcasting during that time. In addition, the satisfactions of 
Thai viewers to Korean drama series in Thailand are different 
among those who have different in sex, age, educational level, 
and occupation which are consistent with the hypotheses.  
All other factors have no contributed to the preferences. 

Keywords : Korean Drama series, culture wave
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	 “โลกาภิวัตน์” ยุคแห่งการสื่อสารไร้พรมแดน ผลพวงจาก
ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีสารสนเทศ แสดงให้เห็นถึงการเจริญ
เติบโตของความสัมพันธ์ที่เกิดการเชื่อมโยงระหว่างปัจเจกบุคคล 
ชุมชน รัฐบาล เอกชน ประเทศหนึ่งสู่ประเทศหนึ่ง ซีกโลกหนึ่งสู่อีก
ซีกโลกหนึ่ง เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ซึ่งกันและกัน และทำ�ลายข้อ
จำ�กัดต่างๆในเรื่องพรมแดน และพื้นที่ ส่งผลให้เกิดการช่วงชิงพื้นที่
ทางวัฒนธรรม เกิดการไหล่บ่าของวัฒนธรรมจากประเทศหนึ่งสู่อีก
ประเทศหนึ่ง  อานันท์ กาญจนพันธ์ กล่าวว่า “โลกยุคไร้พรมแดน
ก่อให้เกิดสิ่งที่เรียกว่า วัฒนธรรมข้ามพรมแดน (Transnational 
Culture) กระแสโลกาภิวัฒน์ทำ�ให้เกิดมิติของวัฒนธรรมที่หลุดออก
จากพื้นที่ หรือพรมแดนวัฒนธรรมในเชิงพื้นที่จะค่อยๆ สลายตัว”  
[1] เมื่อวัฒนธรรมมีการถ่ายโอนจากประเทศหนึ่งสู่อีกประเทศหนึ่ง  
ทำ�ให้วัฒนธรรมที่แข็งแรงกว่าครอบและยึดครองวัฒนธรรมที่
อ่อนแอกว่าโดยปริยายโดยอาจแฝงตัวอยู่ในวัฒนธรรมในรูปแบบ
ต่างๆ อาทิศิลปะ ดนตรี ละครโทรทัศน์ ภาพยนตร์ หรือการท่อง
เที่ยว สิ่งเหล่านี้อาจเรียกว่า สินค้าทางวัฒนธรรม [2]

	 ภาพยนตร์นับเป็นหนึ่งในสินค้าทางวัฒนธรรมที่เห็นเป็น
รูปธรรมมากที่สุด นักวิชาการหลายท่านกล่าวว่าภาพยนตร์เป็นงาน
บันทึกประวัติศาสตร์ที่สมบูรณ์ที่สุด มีเนื้อหาครอบคลุมถึงสภาพ
สังคม ศิลปวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี เหตุการณ์สำ�คัญ 
การเมือง เศรษฐกิจ ธรรมชาติสิ่งแวดล้อม รวมถึงวิถีชีวิตของคนใน
สังคมนั้นๆ นอกจากนั้นยังจัดเป็นงานศิลปะร่วม (Collaborative 
Art) ที่เกิดจากการรวมศิลปะแขนงต่างๆเข้าไว้ด้วยกัน เป็นสื่อสาร
มวลชนที่มีอิทธิพลสูงต่อสังคมในระดับกว้าง ความสำ�คัญของ 
ภาพยนตร์ทำ�ให้หลายประเทศทั่วโลกเล็งเห็นโอกาสทางธุรกิจ  
ซึ่งนอกจากจะเป็นธุรกิจซึ่งสร้างเม็ดเงินทางเศรษฐกิจอย่าง
มหาศาลแล้ว สามารถสร้างผลประโยชน์อื่นๆ ในเชิงบวกให้แก่
ประเทศผู้ผลิต ทั้งในแง่การสร้างภาพลักษณ์ การประชาสัมพันธ์
ประเทศให้เป็นที่รู้จักในสังคมโลก อีกทั้งยังมีอิทธิพลในการสร้าง
กระแสบริโภคต่างๆ และสร้างความเชื่อที่ให้ผลโดยรวดเร็ว ซึ่งส่งผล
ต่อการพัฒนาเศรษฐกิจในด้านอื่นๆ ของประเทศ ด้วยเหตุผลเหล่านี้ 
จึงส่งผลให้อุตสาหกรรมภาพยนตร์ของโลกมีการเติบโต และพัฒนา
อย่างต่อเนื่อง สำ�นักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติ ได้ประเมินมูลค่าของตลาดภาพยนตร์โลกโดยในปี 
2549 มีมูลค่าสูงถึง 25.8 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ 

	 อิทธิพลของภาพยนตร์มีผลต่อการปรับเปลี่ยน แนวคิด 
ความเชื่อ ค่านิยมอันเกี่ยวเนื่องกับวัฒนธรรม อาทิ ภาษา ศิลปะ 
ศาสนา ขนบธรรมเนียมประเพณี และศีลธรรมอันดีงามของสังคม  
ภาพยนตร์ได้แทรกซึม และเป็นพื้นที่สำ�คัญในการเผยแพร่ข้อมูล
ต่างๆ ไปสู่สังคมโลก สหรัฐอเมริกาเป็นชาติแรกๆ ที่ใช้ภาพยนตร์
ในการสร้างกระแส “Americanization” เพื่อครอบและยึดครองพื้นที่
ทางวัฒนธรรมในประเทศต่างๆ โดยการใช้กระบวนการขายสินค้า
ทางวัฒนธรรมผ่านการแทรกซึมของภาพยนตร์อเมริกัน โดยมี  
Hollywood เป็นสถานีสำ�คัญในการส่งออกสู่ประเทศต่างๆ ภาพยนตร์  
Hollywood หลายเร่ืองกลายเป็นส่ือกลางท่ีแสดงถึงความศิวิไลซ์ของ

สหรัฐอเมริกา อีกท้ังยังแฝงประเด็นในด้านการเมือง การแสดงออก 
ถึงเดชานุภาพท่ีมีอำ�นาจเหนือประเทศอ่ืนๆ ในทางกลับกันภาพยนตร์ 
อาจจะมีส่วนในการช้ีนำ�ความเป็นไปในสังคม รวมถึงเป็นส่ือวัฒนธรรม  
หรือช้ีนำ�ทางด้านศิลปวัฒนธรรมต่างๆ ของสังคมน้ันๆ ด้วย จนทำ�ให้ 
เกิดภาวะการเลียนแบบ ในทุกวันนี้ทุกคนยังคงจำ�ภาพของมอริลีน 
มอนโร ในชุดกระโปรงเปิดได้อย่างติดตา การทำ�ผม การแต่งตัว 
แต่งหน้า ทำ�ผม การแสดงท่าทาง กลายมาเป็นรูปแบบที่ประชาชน
ทั่วไปนำ�มาเลียนแบบในชีวิตประจำ�วัน สหรัฐอเมริกาได้ใช้กระแส
ของ Americanization โดยใช้วิถีทางในการขยายวงศ์ไพบูลย์  
ปลูกฝังค่านิยมต่างๆ สู่ประเทศอื่น จนทำ�ให้ทุกวันนี้สหรัฐอเมริกา
กลายเป็นประเทศมหาอำ�นาจผู้นำ�โลกในปัจจุบัน นอกจากประเทศ
สหรัฐอเมริกาแล้ว ประเทศญี่ปุ่นนับเป็นอีกหนึ่งประเทศที่ดำ�เนิน
นโยบายการแย่งชิงพื้นที่ และการผ่องถ่ายวัฒนธรรมของตนไปสู่ 
ประเทศอ่ืนๆ ตลอดระยะเวลา 20 ปีท่ีผ่านมา โดยใช้กระแส J-Trend  
แทรกซึมผ่านภาพยนตร์การ์ตูน และภาพยนตร์วัยรุ่น ซึ่งนอกจาก
สามารถนำ�รายได้เข้าสู่ประเทศญี่ปุ่นอย่างมหาศาล แล้วยังทำ�ให้
วัฒนธรรมต่างๆ ของประเทศญี่ปุ่นสามารถยึดครองพื้นที่ในทั่วโลก
อย่างรวดเร็ว รองศาสตราจารย์อรรถจักร สัตยานุรักษ์ กล่าวว่า  
“Japanization หรือ กระบวนการกลายเป็นญ่ีปุ่น ซ่ึงผมจะขอเรียกว่า 
อาทิตยานุวัตรนั้นมีจุดเริ่มต้นจากเงื่อนไขระบบเศรษฐกิจโลกที่เน้น
การรวมกลุ่มในภูมิภาค ทำ�ให้ญี่ปุ่นเริ่มเปลี่ยนท่าทีและหันมาสร้าง 
ความสัมพันธ์ในด้านสังคมและวัฒนธรรมต่อประเทศในเอเชียด้วยกัน  
จนก่อให้เกิดกระแสความนิยมต่อวัฒนธรรมญี่ปุ่น” [3]

ภาพที่ 1 กระแส Hullyu หรือ Korean Wave
ที่มา : http://twssg.blogspot.com/2009_01_05_archive.html

	 นอกจากนี้กระแส “Hallyu” หรือ “Korean Wave” 
วัฒนธรรม K-POP จากประเทศเกาหลีใต้ที่แพร่ระบาดไปทั่วโลก 
โดยส่วนสำ�คัญเกิดจากภาพยนตร์ของเกาหลี [4] ทั้งในรูปแบบ
ภาพยนตร์จบในตอน และภาพยนตร์ซีรีเรื่องยาวที่ได้รับการยอมรับ
และแทรกตัวด้วยกลวิธีทางสุนทรียะ และกระบวนการทางการตลาด 
ทำ�ให้ครองใจจากผู้ชมได้ทุกชาติทุกภาษา และสามารถสร้างกระแส
นิยมในตลาดภาพยนตร์โลก ส่งผลให้ทุกวันนี้ภาพยนตร์เกาหลี
ได้กลายเป็นอุตสาหกรรมขนาดขยายที่เติบโตอย่างรวดเร็ว และ
สามารถเป็นสื่อกลางในการสื่อสารความเป็นชาติพันธุ์สู่ประเทศ
ภายนอกอื่นๆ ภาพยนตร์ได้กลายเป็นสินค้าทางวัฒนธรรมที่ทำ�ให้
ประชาคมโลกรู้จักคนเกาหลีมากขึ้น สามารถช่วงชิงและยึดครอง
พื้นที่ทางวัฒนธรรมในประเทศอื่นๆ [5] 
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	 รั ฐบาลเกาหลี ใต้ ได้บรรจุอุตสากรรมการส่ งออก
ภาพยนตร์ เป็นหนึ่งในนโยบายหลักของประเทศ ภายหลังการฟื้นฟู
เศรษฐกิจครั้งใหญ่ของประเทศเกาหลี โดยรัฐบาลได้ออกกฎหมาย
ให้โรงภาพยนตร์ในประเทศต้องฉายหนังเกาหลีในสัดส่วน 70 ต่อ 30   
เพื่อลดการนำ�เข้าของภาพยนตร์ต่างประเทศ และส่งเสริมให้มี 
การผลิตภาพยนตร์เกาหลีอย่างก้าวกระโดด โดยรัฐบาลออกทุนให้
ส่วนหนึ่ง มีการสร้างสตูดิโอถ่ายทำ�จำ�นวนมากที่ลงทุนโดยรัฐบาล 
เปิดสอนหลักสูตรภาพยนตร์ในมหาวิทยาลัยชั้นนำ�ของประเทศ 
และเปิดตลาดการค้าภาพยนตร์อย่างเทศกาลภาพยนตร์เมืองปูซาน  
นอกจากนั้นยังจัดตั้ง “บรรษัทส่งเสริมการทำ�ภาพยนตร์แห่งเกาหลี” 
เพื่อส่งเสริมการผลิตภาพยนตร์ออกสู่ตลาดโลก และเพื่อแก้ไข
ปัญหาการขาดดุลการค้าทางด้านวัฒนธรรม ซึ่งก่อนหน้านี้เกาหลี
นำ�เข้าภาพยนตร์จากต่างประเทศมากกว่า 50% ของอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ในประเทศ มีการจัดตั้ง “องค์การวัฒนธรรมและสารัตถะ 
เกาหลี” (Korea Culture and Content Agency - KOCCA)  
ในปี พ.ศ 2543 เพื่อพัฒนากลยุทธ์ในการถ่ายทอดเนื้อหาสาระ 
ความเป็นเกาหลี ท้ังวัฒนธรรม ประเพณี ให้เผยแพร่ไปยังประเทศต่างๆ  
ภายในช่วงไม่กี่ปี KOCCA ทำ�ให้พลังแห่งสื่อทางวัฒนธรรมของ
เกาหลีแผ่ขยายไปในประเทศต่างๆ ท่ัวเอเชีย ภาพยนตร์ซีรีเร่ืองยาว  
เรื่อง แดจังกึม เป็นตัวอย่างหนึ่งของความร่วมมือระหว่างภาครัฐ  
และเอกชนภายใต้กรอบของกลยุทธ์ Korea Content ที่ประสบ
ความสำ�เร็จอย่างท่วมท้น [6]   

	 ภาพยนตร์ไทย ศาสตร์แขนงนี้ดูจะเป็นความบันเทิง
แขนงหนึ่งที่อยู่คู่กับสังคมคนไทยมาช้านาน นับตั้งแต่ปี พ.ศ.2466 
ภาพยนตร์ไทยเรื่องนางสาวสุวรรณ ภาพยนตร์ไทยเรื่องแรกของ
ประเทศ เจริญเติบโตมาตามลำ�ดับตลอดระยะเวลา 100 ปีที่ผ่านมา  
ได้มีการปรับเปล่ียนหลายคร้ังเพ่ือให้อยู่รอดในสภาพสังคมท่ีเปล่ียนไป  
ในปีพุทธศักราช 2539 นับเป็นจุดเริ่มต้นของการเสื่อมถอยของ
ภาพยนตร์ไทยที่เห็นเด่นชัดที่สุด สุทธากร สันติธวัช ได้กล่าว
เกี่ยวกับประเด็นนี้ไว้ว่า “การสร้างหนังไทยในระยะเวลาดังกล่าว  
ก็มีจำ�นวนลดน้อยลงทุกที จากที่เคยออกฉายมากกว่า 100 เรื่อง 
ในปี พ.ศ.2533 ลดลงเหลือเพียงราว 30 เรื่องในปี พ.ศ.2539  
ในทางกลับกันเพดานรายได้ของหนังทำ�เงินในกรุงเทพมหานคร 
ก็พุ่งจากระดับ 20-30 ล้านบาท (ต่อเร่ือง) ในระหว่างปี 2531-2534  
สู่ระดับ 50- 70 ล้านบาท ในระหว่างปี 2537-2540 แต่ถึงกระนั้น
ก็ยังห่างไกลเพดานความสำ�เร็จของหนังจากฮอลลีวู้ด ที่พุ่งผ่าน 
100 ล้านบาท” [7] การเปลี่ยนแปลงสะท้อนให้เห็นถึงการลดน้อย
ถอยลงของจำ�นวนผู้บริโภคภาพยนตร์ไทย ซึ่งอาจจะเกิดได้จาก 
หลายปัจจัยได้แก่ คุณภาพของภาพยนตร์ไทยท่ีไม่มีพัฒนาท้ังรูปแบบ  
เทคนิค และเนื้อหาสาระ มีการสร้างอยู่ในวงจำ�กัด และเรื่องราว
ซ้ำ�ซากจำ�เจ ประกอบกับการไหล่บ่าของทางเลือกใหม่ๆ จาก
ภาพยนตร์ฮอลลิวู ้ด หรือภาพยนตร์ฮ่องกง รวมถึงการเติบโต
อย่างรวดเร็วของตลาดวีดิโอ ที่เริ่มเข้ามามีบทบาทในการช่วงชิง
พื้นที่การบริโภคความบันเทิงของคนไทย นอกจากนั้นในช่วงเวลา 
ดังกล่าว นับเป็นจุดเริ่มต้นของกระแสบริโภคนิยมที่เริ่มเข้ามา
มีบทบาทกับชีวิตของคนไทยมากขึ้น โดยอาจเห็นได้อย่างเด่นชัด 
ในปี พ.ศ. 2544 ภายหลังจาก ฯพณฯ พันตำ�รวจโททักษิณ ชินวัตร  

ดำ�รงตำ�แหน่งนายกรัฐมนตรี นโยบายต่างๆของรัฐบาลมุ่งพัฒนา
ระบบเศรษฐกิจอย่างก้าวกระโดด กระตุ้นให้เกิดการบริโภคกันอย่าง 
เข้มข้น นับเป็นการนำ�พาประเทศไทยเข้าสู่ภาวะทุนนิยม  
และบริโภคนิยมอย่างเต็มขั้น ด้วยมูลเหตุเหล่านี้ส่งผลให้กระแส
วัฒนธรรมจากต่างแดนสามารถเข้ามาครอบครองพื้นที่ความนิยม
ได้อย่างไม่ยากนัก ในช่วงเวลาเดียวกันนี้เอง ภาพยนตร์ชุดจาก
ประเทศเกาหลีใต้เรื่องแรก ซึ่งคือ ภาพยนตร์ซีรี่เรื่องลิขิตแห่งรัก  
ได้รับการแพร่ภาพทางสถานีโทรทัศน์กองทัพบกช่อง 5 (พ.ศ.2543) 
ในรูปแบบภาพยนตร์ซีรี่เรื่องยาว และประสบความสำ�เร็จในการ
ยึดครองการบริโภคจากคนไทยอย่างท่วมท้นในภาพยนตร์เรื่อง  
Autumn in my heart ที่ออกอากาศทางสถานีโทรทัศน์ไอทีวี  
(พ.ศ.2544) หลังจากนั้นภาพยนตร์ซีรี่เกาหลีเรื่อง Full house 
สะดุดรักที่พักใจ แดจังกึม ซาดองโฮ โฮจุน ฯลฯ ได้ครอบครอง
ช่วงเวลายอดนิยมของทุกสถานีโทรทัศน์ไปโดยปริยาย นอกจากนี้
ในปี พ.ศ. 2548 ภาพยนตร์เกาหลีได้เริ่มเข้าสู่ตลาดโรงภาพยนตร์
ชั ้นหนึ่ง และสามารถสร้างรายได้ในประเทศไทยไม่ต่ำ�กว่า 
3.9 พันล้านบาทต่อปี  

	 จะเห็นได้ว่าในประเทศไทยรูปแบบการรับสื่อภาพยนตร์
จากประเทศเกาหลีส่งผลอย่างชัดเจน ในลักษณะภาพยนตร์ซีรี ่
ตอนยาว โดยนำ�เสนอผ่านผู้ชมในรูปแบบละครโทรทัศน์ จนทำ�ให้
เกิดกระบวนการ “กลายเป็นเกาหลี” กระแส “Hallyu” ได้นำ�พา 
วัฒนธรรมเกาหลีเข้ามายึดครองวิถีการดำ�เนินชีวิตคนไทย โดยเฉพาะ 
ในกลุ่มวัยรุ ่นและวัยทำ�งาน กระแสคลื่นวัฒนธรรมนี้ก่อให้เกิด
การแปรเปลี่ยนทางทัศนคติ สุนทรียภาพ และความนิยมชมชอบ  
โดยอาจแสดงออกในบุคลิกลักษณะ การรับประทานอาหาร การแต่งตัว  
ทรงผม หรือแม้แต่การพูดจา วราภรณ์ เลิศวัฒนชัย ประชาสัมพันธ์
องค์การส่งเสริมการท่องเที่ยวเกาหลี (อสท.เกาหลี) กล่าวว่า  
“เมื่อภาพยนตร์เรื่อง แดจังกึม ออกอากาศ ทำ�มีผู้สนใจในอาหาร
เกาหลีมากขึ้น มีธุรกิจอาหารเกาหลีเกิดขึ้นในประเทศไทยเพิ่มขึ้น
อย่างมหาศาล” [8] วัฒนธรรมแฝงเหล่านี้เชื่อมโยงกับการบริโภค
สินค้าเกาหลีในรูปแบบต่างๆ อาทิ การแต่งกาย ธุรกิจท่องเที่ยว 
อาหารเกาหลี เคร่ืองใช้ไฟฟ้า ยานพาหนะ เคร่ืองสำ�อางค์ การแพทย์  
หรือรวมถึงธุรกิจศัลยกรรมตกแต่ง เป็นต้น ด้วยความสำ�เร็จอย่าง 
มหาศาลของภาพยนตร์ เกาหลีที่ ไม่ เพียงแต่ เข้ามาครองใจ 
จากผู้เสพชาวไทย หากแต่ยังมีการแฝงการเผยแพร่วัฒนธรรม 
และการบริโภคในรูปแบบอื่นๆ จึงทำ�ให้เกิดคำ�ถามถึงการพัฒนา
และกระบวนการพัฒนาของภาพยนตร์ ไทยที่ต้องเร่งขยายตัว 
และเสริมความเข้มแข็ง เพราะต่อไปไม่เพียงแต่อุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ไทยจะไม่มีพื้นที่ หากแต่รวมไปถึงวัฒนธรรมไทยอาจจะ
ถูกครอบหรือกลืนโดยวัฒนธรรมอื่นๆ หรือถูกปรับโฉมเป็นรูปแบบ 
วัฒนธรรมใหม่ๆ  

	 ดว้ยเหตุนี้ผู้วิจัยจึงสนใจในกระบวนการสร้างงาน และการ
เข้ามาของภาพยนตร์เกาหลีที่สามารถเข้ามาครองใจผู้ชมคนไทย 
และสามารถเชื่อมโยงการสื่อสารทางวัฒนธรรมในรูปแบบต่างๆ 
จากประเทศแม่สู่ประเทศไทย โดยใช้หลักทฤษฏีการสร้างงาน 



วารสารสถาบันวัฒนธรรมและศิลปะ
(สาขามนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์) 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ

135

ของผู้ชมในประเทศไทย เครื่องมือที่ใช้เป็นแบบสอบถามความคิด
เห็น โดยการสัมภาษณ์แบบตัวต่อตัว (Face to Face Interviews)

		  1.1.1) ประชากร
		  ประชากร คือ ผู้ที่มีสัญชาติไทยและอาศัยอยู่ใน
ประเทศไทย ที่มีอายุระหว่าง 15-60 ปี จำ�นวน 40,743,232 คน 
จำ�แนกประชากรตามสำ�มะโนประชากร ปี พ.ศ.2543 แบ่งตาม
สัดส่วนของอายุและเพศในแต่ละภาคดังตารางที่ 3.1

ตารางที่ 3.1 แสดงจำ�นวนประชากรที่มีอายุระหว่าง 15-60 ปี ตาม
สำ�มะโนประชากร ปี พ.ศ.2543 

แหล่งที่มา : 	 ข้อมูลสำ�มะโนประชากร ปี พ.ศ.2543 ณ วันที่ 4 มกราคม 2554 
โดยสำ�นักงานสถิติแห่งชาติ กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร

		  1.1.2) แผนการสุ่มตัวอย่าง
		  แผนการสุ่มตัวอย่างในที่นี้เลือกวิธีสุ่มตัวอย่างแบบ 
Stratified Two-Stage Sampling โดยแบ่ง ประชากรไทยที่มีอายุ
ระหว่าง 15 – 60 ปี ออกเป็น 5 สตราตัม โดยให้ภาคเป็นสตรา
ตัมตามการแบ่งของสำ�นักงานสถิติแห่งชาติ กระทรวงเทคโนโลยี
สารสนเทศและการสื่อสาร 

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

	 การวิจัยคร้ังน้ี ส่วนหน่ึงเป็นการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative 
Research) เพื่อศึกษาความพึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลี 
ท่ีเผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย โดยผู้วิจัยได้แบ่งแบบสอบถาม 
ออกเป็น 2 ชุด ซ่ึงผู้ตอบแบบสอบถามจะต้องผ่านการเก็บข้อมูลจาก
แบบสอบถามชุดที่ 1 ก่อน แล้วจึงทำ�การเก็บข้อมูลในแบบสอบถาม 
ชุดที่ 2 โดยแบบสอบถามทั้ง 2 มีรายละเอียดดังนี้

	 ชุดที่ 1 เป็นแบบสอบถามเพื่อคัดเลือกผู้ที่มีคุณสมบัติ
ตามงานวิจัย เรื่อง ภาพยนตร์เกาหลี: กรณีศึกษากระแสความ
คลั่งใคล้วัฒนธรรมเกาหลีในบริบทสังคมไทย เพื่อเป็นการกำ�หนด

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 1.	เพื่อสำ�รวจความพึงพอใจ และสาเหตุที่คนไทยนิยม
ภาพยนตร์ชุดของประเทศเกาหลี
	 2.	เพื่ อ ศึ กษ าพฤติ กร รมกา ร เ สพภาพยนตร์ ชุ ด 
ของประเทศเกาหลี

วิธีการดำ�เนินการวิจัย 

	 ในการศึกษาวิจัยคร้ังน้ี ผู้วิจัยได้การวิจัยแบบสหวิทยาการ 
ดำ�เนินการตามขั้นตอนดังนี้
	 1.	ขั้นดำ�เนินการศึกษาค้นคว้า โดยศึกษาจากข้อมูลและ
แหล่งข้อมูลต่างๆ
	 2.	การออกแบบเครื่องมือ และเก็บข้อมูลทางสถิติ (การ
วิจัยเชิงปริมาณ)
		  1. กำ�หนดประชากร และกลุ่มตัวอย่าง
		  2. การสร้างเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย
		  3. การเก็บรวบรวมข้อมูล
		  4. การวิเคราะห์ข้อมูล
		  5. สรุปผลและนำ�เสนอ

ขอบเขตของการศึกษา

	 ภาพยนตร์เกาหลีที่เข้ามาเผยแพร่ในโทรทัศน์สถานีหลัก
ของประเทศไทย กล่าวคือ ไทยทีวีสีช่อง 3 และ สถานีกองทัพบก
ช่อง 7 นับตั้งแต่ ปี พ.ศ. 2543-2552 โดยเลือกตัวอย่างโดยแบ่ง
ตามประเภทของภาพยนตร์

	 แนวทางในการจัดทำ�เก็บข้อมูลจากผู้ที่ชมภาพยนตร์
เกาหลี : กรณีศึกษากระแสความคลั่งใคล้วัฒนธรรมเกาหลีในบริบท
สังคมไทย

	 ผู้วิจัยจะดำ�เนินการจัดเก็บข้อมูล โดยการสำ�รวจและจัด
เก็บข้อมูลผู้ที่ชมภาพยนตร์เกาหลี ซึ่งมีระเบียบวิธีการสำ�รวจทั้งใน
ด้านการวางแผนการสุ่มตัวอย่าง การกำ�หนดขนาดตัวอย่าง การ
เลือกตัวอย่าง ตลอดจนวิธีการสำ�รวจที่เป็นแบบแผนตามหลักสถิติ 
โดยมีรายละเอียด ดังนี้

ระเบียบวิธีการสำ�รวจ

	 เนื่องจากความจำ�กัดด้านระยะเวลาและงบประมาณ
ของการศึกษาภาพยนตร์เกาหลี : กรณีศึกษากระแสความคลั่งใคล้ 
วัฒนธรรมเกาหลีในบริบทสังคมไทยนี้จะใช้วิธีการสำ�รวจด้วยวิธี
สุ ่มตัวอย่างจากข้อมูลสำ�มะโนประชากร ปี พ.ศ.2543 แทนวิธี
การสำ�มะโน (census) ทั้งนี้เพราะการสำ�มะโนมีต้นทุนสูงกว่า 
การสำ�รวจมาก ในขณะที่หากใช้วิธีการสำ�รวจ จำ�นวนตัวอย่าง 
หรืองบประมาณที่ต้องใช้ในการสำ�รวจจะลดลงอย่างมาก

	 1.1) ประชากรและตัวอย่าง
	 การวิจัยคร้ังน้ีเป็นการวิจัยเชิงสำ�รวจ (Survey Research)  
เพื่อศึกษาความคิดเห็นจากการได้ชมภาพยนตร์หรือละครเกาหลี

ภาค	 รวม	 ร้อยละ	 ชาย	 ร้อยละ	 หญิง	 ร้อยละ

กรุงเทพมหานคร	 4,250,562	 10	 2,005,757	 5	 2,245,478	 6

ภาคกลาง	 9,507,869	 23	 4,634,903	 11	 4,873,218	 12

ภาคเหนือ	 7,646,866	 19	 3,772,606	 9	 3,874,084	 10

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ	 13,928,727	 34	 6,903,755	 17	 7,024,381	 17

ภาคใต	้ 5,409,208	 13	 2,672,696	 7	 2,736,353	 7

ยอดรวมทั้งประเทศ	 40,743,232	 100	 19,989,717	 49	 20,753,515	 51

ประชากรไทยที่มีอายุระหว่าง 15 - 60 ปี

กรุงเทพมหานคร ภาคเหนือ ภาคใต้ภาคกลาง

จังหวัด 1 จังหวัด 2 จังหวัด n

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

จังหวัด 1 จังหวัด 2 จังหวัด n

จังหวัด 1 จังหวัด 2 จังหวัด n จังหวัด 1 จังหวัด 2 จังหวัด n
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เงื่อนไขของผู้ที่มีคุณสมบัติสำ�หรับการเก็บข้อมูลของผู้วิจัยที่เป็น
ไปตามกระบวนการสุ่มตัวอย่างข้างต้น โดยสถานที่สัมภาษณ์ คือ 
จังหวัดกรุงเทพฯ ได้แก่ ท่าอากาศยานสุวรรณภูมิ สถานีขนส่งผู้
โดยสารกรุงเทพฯ (สายเหนือ-หมอชิตใหม่) สถานีขนส่งผู้โดยสาร
กรุงเทพฯ (สายตะวันออก-เอกมัย) สถานีขนส่งผู้โดยสารกรุงเทพฯ 
(สายใต้-บรมราชชนนีสายใต้ใหม่) สถานีรถไฟหัวลำ�โพง และท่ารถ
ตู้อนุสาวรีย์ชัยสมรภูมิ

	 ชุดที่ 2 เป็นแบบสอบถามเพื่อศึกษาความพึงพอใจของ
ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย 
โดยใช้แบบสอบถามตามแบบลิเคอร์ทสเกล (Likert Scale)

การวิเคราะห์ข้อมูล

	 สรุปและอภิปรายผล

	 การศึกษาครั้งนี้ ได้ทำ�การศึกษาความพึงพอใจของผู้
ที ่ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีในประเทศไทย โดยวิธีการสำ�รวจด้วย 
วิธีสุ่มตัวอย่างจากข้อมูลสำ�มะโนประชากร ปี พ.ศ. 2543 แทน
วิธีการสำ�มะโน (Census) ทั้งนี้เพราะการสำ�มะโนมีต้นทุนสูงกว่า 
การสำ�รวจมาก ในขณะที่หากใช้วิธีการสำ�รวจ จำ�นวนตัวอย่างหรือ 
งบประมาณที่ต้องใช้ในการสำ�รวจจะลดลงอย่างมาก ซึ่งในที่นี้ 
จะใช้ข้อมูลจำ�นวนประชากรที่มีอายุระหว่าง 15-60 ปี จาก
สำ�มะโนประชากรปี 2543 ข้อมูลจากสำ�นักงานสถิติแห่งชาติ 
โดยได้ขนาดตัวอย่าง เท่ากับ 384 คน หลังจากนั้นทำ�การตรวจ
แบบสอบถาม จำ�นวน 384 ชุด โดยนำ�มาตรวจสอบความสมบูรณ์ 
และความถกูตอ้งครบถ้วนของขอ้มลูในแบบสอบถามทกุฉบบั พบวา่  
แบบสอบถามมีความสมบูรณ์ครบถ้วนทุกฉบับ โดยผู้ศึกษาได้
ดำ�เนินการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามที่รวบรวมได้ สามารถ
จำ�แนกออกเป็น 4 ส่วน ดังนี้  

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

	 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ได้แก่ เพศ อายุ 
ระดับการศึกษา รายได้เฉลี่ยต่อเดือน อาชีพ และสถานภาพ
ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของตัวอย่าง โดยจำ�แนกดังนี้
	 1.	เพศ พบว่ามีผู้ตอบแบบสอบถาม แบ่งเป็นเพศหญิง 
จำ�นวน 196 คน คิดเป็นร้อยละ 51.0 และเพศชาย จำ�นวน 188 คน 
คิดเป็นร้อยละ 49.0 ตามลำ�ดับ
	 2.	อายุของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า ส่วนใหญ่มีอายุ
ระหว่าง 15-27 ปี  มีจำ�นวนความถี่สูงสุดเท่ากับ 205 คน คิดเป็น
ร้อยละ 53.39 โดยช่วงอายุระหว่าง 28-36, 37-45 และ 46-60 ปี มี
ความถี่เท่ากับ 114, 39 และ 236 คน คิดเป็นร้อยละ 29.69, 10.16 
และ 6.77 ตามลำ�ดับแสดงค่าความถี่และร้อยละของตัวอย่าง โดยมี
ค่าเฉล่ียเท่ากับ 28.46 ปี และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานเท่ากับ 9.50 ปี 
	 3.	ระดับการศึกษา พบว่า ระดับการศึกษาปริญญาตรี/ 
เทียบเท่า มีจำ�นวนความถี่สูงสุดเท่ากับ 213 คน คิดเป็นร้อยละ  
55.47 โดยมีระดับการศึกษาในระดับมัธยมศึกษา/เทียบเท่า, ปริญญาโท  
และปริญญาเอกมีความถี่เท่ากับ 142, 25 และ 4 คน คิดเป็นร้อยละ 
36.98, 6.51 และ 1.04 ตามลำ�ดับ

	 4.	รายได้เฉลี่ยต่อเดือน พบว่ารายได้เฉลี่ยต่อเดือนของ
ตัวอย่างที่มีจำ�นวนมากที่สุด คือ มีรายได้ไม่เกิน 10,000 บาท มี
จำ�นวนความถี่ เท่ากับ 106 คน คิดเป็นร้อยละ 27.60 รายได้เฉลี่ย
ต่อเดือนประเภทไม่มีรายได้, 10,001-20,000 บาท, 40,000 บาท
ขึ้นไป, 20,001-30,000 บาท และ 30,001-40,000 บาท มีจำ�นวน
ความถี่เท่ากับ 91, 83, 44, 42 และ 18 คิดเป็นร้อยละ 23.70, 
21.61, 11.46, 4.69 ตามลำ�ดับ
	 5.	อาชีพ พบว่า อาชีพพนักงานเอกชน มีจำ�นวนความถี่
สูงสุด เท่ากับ 180 คิดเป็นร้อยละ46.88 อาชีพนักเรียน/นักศึกษา, 
ข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ/พนักงานรัฐ, พนักงานเอกชน, 
ธุรกิจส่วนตัว, รับจ้าง และอื่นๆ มีจำ�นวนความถี่เท่ากับ 100, 80, 
14, 7 และ 3 คิดเป็นร้อยละ 26.04, 20.83, 3.65, 1.82 และ 0.78 
ตามลำ�ดับ
	 6.	พบว่า สถานภาพ โสด มีจำ�นวนความถี่สูงสุด เท่ากับ 
320 คิดเป็นร้อยละ 83.33 และสถานภาพสมรส, หย่าร้าง/ หม้าย 
มีจำ�นวนความถี่เท่ากับ 59, 5 คน คิดเป็นร้อยละ15.36 และ 1.30 
ตามลำ�ดับ

ส่วนที่ 2 ข้อมูลทั่วไปของการรับชมภาพยนตร์จากประเทศเกาหลี
ของผู้ตอบแบบสอบถาม

	 ข้อมูลทั่วไปของการรับชมภาพยนตร์จากประเทศเกาหลี
ของผู้ตอบแบบสอบถาม ได้แก่ 
	 1.	ค่าความถี่และร้อยละของกลุ่มตัวอย่างที่เคยรับชม
ภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ ตั้งแต่เริ่ม
จนจบ  พบว่า ตัวอย่างเคยรับชมภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลี
ที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ตั้งแต่เริ่มต้นจบจบเรื่อง จำ�นวน  7-9 เรื่อง 
มีจำ�นวนความถี่สูงสุด เท่ากับ 149 คน คิดเป็นร้อยละ 38.80 รอง
ลงมา คือ มีจำ�นวน 4-6 เรื่อง, 10-12 เรื่อง, 13-15 เรื่อง, มากกว่า 
20 เรื่อง และ 16-20 เรื่อง มีจำ�นวนความถี่เท่ากับ 120, 59, 27, 18 
และ 11 คิดเป็นร้อยละ 31.25, 15.36, 7.03, 4.69 และ 2.86 ตาม
ลำ�ดับ 
	 2.	ค่าความถี่และร้อยละของจำ�นวนการรับชมภาพยนตร์
ชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ต่อสัปดาห์พบว่า 
ตัวอย่างรับชมภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพร่ทาง
โทรทัศน์เป็น จำ�นวน 1-2 เรื่อง/สัปดาห์ มี จำ�นวนความถี่สูงสุด 
เท่ากับ 296 คิดเป็นร้อยละ 77.08 และจำ�นวน 2-5 เรื่องและ
มากกว่า 5 เรื่อง มีจำ�นวนความถี่เท่ากับ 76 และ 12 คิดเป็นร้อยละ 
19.79 และ3.13 ตามลำ�ดับ
	 3.	ค่าความถี่และร้อยละของช่วงเวลาในการรับชม
ภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ พบว่า  
ช่วงเวลาท่ีตัวอย่างรับชมภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลีท่ีเผยแพร่ 
ทางโทรทัศน์ คือ ช่วงเวลา 18.00-22.00 น. มีจำ�นวนความถี่สูงสุด  
เท่ากับ 253 คิดเป็นร้อยละ 65.89 ช่วงเวลา 10.00-14.00 น.,  
6.00-10.00 น., 14.00-18.00 น., 22.00-2.00 น. และ 2.00-6.00 น.  
มีจำ�นวนความถี่เท่ากับ 227, 106, 59, 49 และ 10 คิดเป็นร้อยละ 
59.11 , 27.60, 15.36, 12.76 และ 2.60 ตามลำ�ดับ 
	 4.	ค่าแสดงค่าความถี่และร้อยละของเกณฑ์ในการเลือก
รับชมภาพยนตร์จากประเทศเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ของ
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ตัวอย่าง พบว่า ตัวอย่างมีเกณฑ์การรับชมภาพยนตร์ชุดจาก
ประเทศเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ คือ ดูเฉพาะเรื่องที่มีเนื้อหา
น่าสนใจ มีจำ�นวนความถี่สูงสุด เท่ากับ 221 คิดเป็นร้อยละ 57.55            
ส่วนเกณฑ์ ดูเฉพาะที่มีนักแสดงที่ชื่นชอบ, ดูเฉพาะเรื่องที่เป็นที่
นิยม/ มีคนมาชักชวน, ดูเฉพาะเรื่องที่ฉาย ในช่วงเวลาว่าง, ดูทุก
เรื่องที่เข้าฉาย และอื่นๆ มีจำ�นวนความถี่เท่ากับ 178, 141, 124, 
18 และ 6 คิดเป็นร้อยละ 46.35, 36.72, 32.29, 4.69 และ 1.56 
ตามลำ�ดับ 
	 5.	ค่าความถี่และร้อยละของความชื่นชอบในภาพยนตร์
ชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ของตัวอย่างพบว่า  
ตัวอย่างมีความชื่นชอบในเนื้อหาของเรื่อง มีจำ�นวนความถี่สูงสุด  
เท่ากับ 256 คิดเป็นร้อยละ 66.67 รองลงมาคือ ทัศนองค์ประกอบ 
(ฉาก สถานที่ถ่ายทำ� เครื่องแต่งกาย แสง), เพลง และดนตรี 
ประกอบในเร่ือง, บุคลิกและความสามารถของนักแสดง, แก่นความคิด 
ในการนำ�เสนอ, ภาษา และท่าทางที่ใช้ในการสื่อสาร, เป็นภาพยนตร์ 
ที่ได้รับความนิยม/ไม่ตกยุค และอื่นๆ โดยมีจำ�นวนความถี่เท่ากับ 
197, 195, 183, 180, 145, 98 และ 8 คิดเป็นร้อยละ 51.30, 50.78, 
47.66, 46.88, 37.76, 25.52 และ 2.08 ตามลำ�ดับ 
	 6.	ค่าความถ่ีและร้อยละของประเภทภาพยนตร์จากประเทศ 
เกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ที่ตัวอย่างชื่นชอบ พบว่า ประเภท
ภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลีที่ เผยแพร่ทางโทรทัศน์ที่  
ตัวอย่างชื่นชอบภาพยนตร์ คือ ภาพยนตร์ประเภทรักโรแมนติก/  
Romantic Comedy มีจำ�นวนความถี่สูงสุด เท่ากับ 232 คน คิดเป็น
ร้อยละ 60.42 รองลงมาคือ ประเภทภาพยนตร์อิงประวัติศาสตร์/
อัตชีวประวัติ และภาพยนตร์ชีวิต/Drama มีจำ�นวนความถี่เท่ากับ 
96 และ 56 คิดเป็นร้อยละ 25.00 และ 14.58 ตามลำ�ดับ ซึ่ง
สามารถสรุปผลการสำ�รวจในประเภทภาพยนตร์ต่างๆ ได้ดังนี้ 

	 ประเภทภาพยนตร์อิงประวัติศาสตร์ /อัตชีวประวัติ 
มีผู้ตอบแบบสอบถามจำ�นวน 384 คน โดย
	 เรื่อง Dae Jang guem (จอมนางแห่งวังหลวง) เป็น
ภาพยนตร์ที่มีผู้ตอบแบบสอบถามเลือกรับชมมากที่สุด จำ�นวน 
114.33 คะแนน คิดเป็นร้อยละ 29.77 
	 เรื่อง Ju Mong (จูมง..มหาวีรบุรุษกู้บัลลังก์) จำ�นวน 
94.50 คะแนน คิดเป็นร้อยละ 24.61 
	 และเรื่อง The legendary Doctor Hur Jun (คนดีที่โลกรอ 
หมอโฮจุน) จำ�นวน 79.50 คะแนน คิดเป็นร้อยละ 20.70 
	 พบว่า ตัวอย่างชื่นชอบภาพยนตร์เรื่อง Dae Jang guem 
(จอมนางแห่งวังหลวง มากที่สุด โดยภาพยนตร์ที่ชื่นชอบรองลงมา 
คือ เรื่อง Ju Mong (จูมง..มหาวีรบุรุษกู้บัลลังก์) เรื่อง Princess Ja 
Myung Go (จามอง ยอดหญิงผู้พิทักษ์แผ่นดิน) ตามลำ�ดับ

	 ประเภทภาพยนตร์รักโรแมนติก / Romantic Comedy มี
ผู้ตอบแบบสอบถามจำ�นวน 384 คน โดย
	 เรื่อง Coffee prince (รักวุ่นวายของเจ้าชายกาแฟ)  
เป็นภาพยนตร์ที่มีผู้ตอบแบบสอบถามเลือกรับชมมากที่สุด จำ�นวน 
111.17 คะแนน คิดเป็นร้อยละ 28.95
	 เร่ือง Full house (สะดุดรักท่ีพักใจ) จำ�นวน 96.67 คะแนน  
คิดเป็นร้อยละ 25.17

และ เรื่อง Princess hour (เจ้าหญิงวุ่นวายกับเจ้าชายเย็นชา) 
จำ�นวน 72.83 คะแนน คิดเป็นร้อยละ 18.97
	 พบว่า ตัวอย่างชื่นชอบภาพยนตร์เรื่อง Coffee prince 
(รักวุ่นวายของเจ้าชายกาแฟ) มากที่สุด รองลงมา คือ เรื่อง Full 
house (สะดุดรักที่พักใจ) และ Princess hour (เจ้าหญิงวุ่นวายกับ
เจ้าชายเย็นชา) ตามลำ�ดับ

	 ประเภทภาพยนตร์ชีวิต / Drama มีผู้ตอบแบบสอบถาม
จำ�นวน 384 คน โดย
	 เรื่อง Autumn in my heart (รักนี้ชั่วนิรันดร์) เป็น
ภาพยนตร์ที่มีผู้ตอบแบบสอบถามเลือกรับชมมากที่สุด จำ�นวน 
103.67 คะแนน คิดเป็นร้อยละ 27.00
	 เรื่อง Winter love song (เพลงรักในสายลมหนาว) 
จำ�นวน 98.00 คะแนน คิดเป็นร้อยละ 25.52
	 และ เรื่อง Love in Harvard (กฎหมายรักฉบับฮาร์วาร์ด) 
จำ�นวน 67.33 คะแนน คิดเป็นร้อยละ 17.53
	 พบว่า กลุ่มตัวอย่างชื่นชอบภาพยนตร์เรื่อง Autumn in  
my heart (รักนี้ชั่วนิรันดร์) มากที่สุด และเรื่อง Winter love song  
(เพลงรักในสายลมหนาว), Love in Harvard (กฎหมายรักฉบับ 
ฮาร์วาร์ด) รองลงมา ตามลำ�ดับ

   

ภาพที่ 2 ภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่ได้รับความนิยมในแต่ละประเภท
ที่มา : http://www.series8-fc.com/
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ส่วนที่ 3 ความพึงพอใจต่อการรับชมภาพยนตร์จากประเทศเกาหลีของผู้ตอบแบบสอบถาม

	 จากตารางพบว่า ค่าระดับความพึงพอใจของผู้ชม
ภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์จำ�แนก
ตามด้านความพึงพอใจต่างๆ มีดังนี้

	 ระดับความพึงพอใจต่อภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลี
ที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ มีค่าเฉลี่ย 3.60 คือมีระดับความพึงพอใจ
อยู่ในระดับ มาก และมีส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.796
	 ระดับความพึงพอใจต่อความหลากหลายของภาพยนตร์
ชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
3.57 คือ มีระดับความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก และมีส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐานเท่ากับ 0.866
	 ระดับความพึงพอใจต่อบุคลิก/ความสามารถของนัก
แสดงในภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์
มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.83 คือ มีระดับความพึงพอใจอยู่ในระดับ มาก 
และมีส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.878
	 ระดับความพึงพอใจต่อเพลง/ภาษาและท่าทางที่ ใช้
ในการสื่อสารในภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพร่ทาง
โทรทัศน์มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.78 คือ มีระดับความพึงพอใจอยู่ใน
ระดับ มาก และมีส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 1.006
	 ระดับความพึงพอใจต่อเนื้อหาสาระที่สอดแทรกใน
ภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ มีค่าเฉลี่ย

ตารางที่ 1 แสดงค่าระดับความพึงพอใจต่อการรับชมภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์

	 ความชื่นชอบต่อการรับชมภาพยนตร์ชุด	 จำ�นวน	 ค่าต่ำ�สุด	 ค่าสูงสุด	 ค่าเฉลี่ย	 ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
            จากประเทศเกาหลี	 (N)	 (Min)	 (Max)	 (Mean)	 (S.D.)

1.	 พึงพอใจต่อภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลี	 384	 1	 5	 3.60	 0.796
	 ที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์

2.	 พึงพอใจต่อความหลากหลายของภาพยนตร์ชุด	 384	 1	 5	 3.57	 0.866
	 จากประเทศเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์

3. พึงพอใจต่อบุคลิก/ความสามารถของนักแสดง	 384	 1	 5	 3.83	 0.878
	 ในภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพร่
	 ทางโทรทัศน์

4. พึงพอใจต่อเพลง/ภาษาและท่าทางที่ใช้ในการสื่อสาร	 384	 1	 5	 3.78	 1.006
	 ในภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพร่
	 ทางโทรทัศน์

5. พึงพอใจต่อเนื้อหาสาระที่สอดแทรกในภาพยนตร์ชุด	 384	 1	 5	 3.96	 0.953
	 จากประเทศเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์	

6. พึงพอใจต่อเครื่องแต่งกายของนักแสดง	 384	 1	 5	 3.84	 0.953
	 ในภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลี
	 ที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์

7.	 พึงพอใจต่อฉากและสถานที่ในการถ่ายทำ�	 384	 1	 5	 3.96	 0.907
	 ในภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพร่
	 ทางโทรทัศน์	

8.	 พึงพอใจต่อเนื้อเรื่องและบทของภาพยนตร์ชุด	 384	 1	 5	 4.08	 0.886
	 จากประเทศเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์	

9.	 พึงพอใจต่อความทันสมัยและได้รับความนิยม	 384	 1	 5	 3.82	 0.996
	 ของภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลี
	 ที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์

	               ภาพรวม	 384	 1	 5	 3.83	 0.916

เท่ากับ 3.96 คือ มีระดับความพึงพอใจอยู่ในระดับ มาก และมีส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.953
	 ระดับความพึงพอใจต่อเครื่องแต่งกายของนักแสดงใน
ภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 3.84 คือ มีระดับความพึงพอใจอยู่ในระดับ มาก และมีส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.953
	 ระดับความพึงพอใจต่อฉากและสถานที่ในการถ่ายทำ�ใน
ภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 3.96 คือ มีระดับความพึงพอใจอยู่ในระดับ มาก และมีส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.907
	 ระดับความพึงพอใจต่อเนื้อเรื่องและบทของภาพยนตร์
ชุดจากประเทศเกาหลีท่ีเผยแพร่ทางโทรทัศน์ มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.96  
คือ มีระดับความพึงพอใจอยู่ในระดับ มาก และมีส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐานเท่ากับ 0.953
	 ระดับความพึงพอใจต่อความทันสมัยและได้รับความนิยม 
ของภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลีที่ เผยแพร่ทางโทรทัศน์  
มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.82 คือ มีระดับความพึงพอและมีส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐานเท่ากับ 0.996
	 ระดับความพึงพอใจในภาพรวมของภาพยนตร์ชุดจาก
ประเทศเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.83 คือ 
มีระดับความพึงพอและมีส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.916
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ส่วนที่ 4 ทดสอบสมมติฐาน

	 เปรียบเทียบระดับความพึงพอใจของของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย จำ�แนกตามปัจจัยส่วน
บุคคล ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา รายได้เฉลี่ยต่อเดือน อาชีพ และสถานภาพสมรส

ตารางที่ 2 แสดงการเปรียบเทียบความแตกต่างของระดับความพึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย 
ในภาพรวม จำ�แนกตามปัจจัยส่วนบุคคล - เพศ

n = 384

*มีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ 0.05

	 จากตารางพบว่า เพศชาย และเพศหญิงที่แตกต่างกัน 
ที่มีต่อระดับความพึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร ่
ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ในภาพรวมแตกต่างกันอย่างมีนัยสำ�คัญ 
ทางสถิติท่ีระดับ .05
	 และเมื่อวิเคราะห์ในรายข้อจำ�แนกตามอายุ ทั้ง 9 ข้อ 
พบว่า เพศของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ใน
ประเทศไทย ที่แตกต่างกัน มีผลให้ระดับความพึงพอใจของผู้ชม
ภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ทั้งหมด 
6 ข้อ ได้แก่
	 ข้อที่ 1 พึงพอใจต่อภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลีที่
เผยแพร่ทางโทรทัศน์

			               ระดับความพึงพอใจ

ระดับของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลี	                 เพศชาย 		                เพศหญิง			   t
ที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย	                 n = 188		                 n = 196	

	  	 x	 S.D.	 x	  S.D.	

1.	 พึงพอใจต่อภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลี	 3.46	 0.713	 3.74	 0.807	 2.041*
	 ที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์

2. พึงพอใจต่อความหลากหลายของภาพยนตร์ชุด	 3.37	 0.852	 3.77	 0.869	 2.712*
	 จากประเทศเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์

3. พึงพอใจต่อบุคลิก/ความสามารถของนักแสดง	 3.80	 0.838	 3.86	 0.879	 1.638
	 ในภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพร่
	 ทางโทรทัศน์

4. พึงพอใจต่อเพลง/ภาษาและท่าทางที่ใช	้ 3.58	 0.985	 3.98	 1.021	 2.937*
	 ในการสื่อสารในภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลี
	 ที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์

5. พึงพอใจต่อเนื้อหาสาระที่สอดแทรก	์ 3.87	 0.901	 4.05	 0.987	 2.841*
	 ในภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลี
	 ที่เผยแพร่ทางโทรทัศน

6. พึงพอใจต่อเครื่องแต่งกายของนักแสดง	 3.81	 0.943	 3.86	 0.951	 1.573
	 ในภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลี
	 ที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์	

7. พึงพอใจต่อฉากและสถานที่ในการถ่ายทำ�	 3.90	 0.897	 4.02	 0.923	 2.823*
	 ในภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลี
	 ที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์	

8. พึงพอใจต่อเนื้อเรื่องและบทของ	 4.01	 0.881	 4.15	 0.889	 2.837*
	 ของภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลี
	 ที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์

9. พึงพอใจต่อความทันสมัยและได้รับความนิยม	 3.82	 0.986	 3.86	 0.996	 1.373
	 ของภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลี
	 ที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์

               ภาพรวม	 3.74	 0.888	 3.92	 0.925	 2.308*

	 ข้อที่ 2 พึงพอใจต่อความหลากหลายของภาพยนตร์ชุด
จากประเทศเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์
	 ข้อที่ 4 พึงพอใจต่อเพลง/ภาษาและท่าทางที่ใช้ในการ
สื่อสารในภาพยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์
	 ข้อที่ 5 พึงพอใจต่อเนื้อหาสาระที่สอดแทรกในภาพยนตร์
ชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์
	 ข้อที่ 7 พึงพอใจต่อฉากและสถานที่ในการถ่ายทำ�ในภาย
ยนตร์ชุดจากประเทศเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์
	 ข้อที่ 8 พึงพอใจต่อเนื้อเรื่องและบทของภาพยนตร์ชุดจาก
ประเทศเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ แตกต่างกันอย่างมีนัยสำ�คัญ 
ทางสถิติที่ระดับ .05 ส่วนข้ออื่นๆ ไม่แตกต่าง
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ตารางที่ 3 แสดงการเปรียบเทียบความแตกต่างของระดับความพึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ประเทศไทย 
ในภาพรวม จำ�แนกตามปัจจัยส่วนบุคคล-อายุ

n = 384

*มีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ 0.05

	 จากตาราง พบว่า อายุที่แตกต่างกัน มีต่อระดับความพึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย 
ในภาพรวมแตกต่างกันอย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05
	 ดังนั้น ผู้ศึกษาจึงนำ�ผลการวิเคราะห์ไปเปรียบเทียบเชิงซ้อน เพื่อหาว่าค่าเฉลี่ยคู่ใดบ้างที่แตกต่างกัน ที่ระดับนัยสำ�คัญ .05 

ตารางที่ 4  	แสดงผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทยที่มีอายุแตกต่างกัน
กับระดับความพึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ในภาพรวม

*มีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ 0.05

	 จากตารางดังกล่าว เมื่อทดสอบความแตกต่างของระดับความพึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ใน
ประเทศไทย ในภาพรวม จำ�แนกอายุ เป็นรายคู่ พบว่า ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลี มีระดับความพึงพอใจฯ ในภาพรวม แตกต่างกันอย่างมีนัย
สำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05 จำ�นวน 3 คู่ ได้แก่  
	 1.	ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีอายุ 15 - 27 ปี กับ ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทาง
โทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีอายุ 46 - 60 ปี
	 2.	ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีอายุ 28 - 36 ปี กับ ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทาง
โทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีอายุ 46 - 60 ปี
	 3.	ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีอายุ 37 - 45 ปี กับ ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทาง
โทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีอายุ 46 - 60 ปี
	 ซึ่งผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีอายุ 15 - 27 ปี 28 - 36 ปี และ 37 - 45 ปี มีระดับความ 
พึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทยในภาพรวมมากกว่า ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ 
ทางโทรทัศน์ในประเทศไทยที่มีอายุ 46 - 60 ปี ตามลำ�ดับ

ตารางที่ 5 แสดงการเปรียบเทียบความแตกต่างของระดับความพึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย 
ในภาพรวม จำ�แนกตามปัจจัยส่วนบุคคล –ระดับการศึกษา
n = 384

*มีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ 0.05

ระดับของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหล	ี อายุ	 ค่าเฉลี่ย	 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน	 F	 Sig.
ที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย

ภาพรวม	 15-27 ปี	 4.23	 0.503	 4.635	 0.004*
	 28-36 ปี	 4.11	 0.488		
	 37-45 ปี	 3.89	 0.915		
	 46-60 ปี	 3.10	 0.955		

	 อายุ	 อันดับ	 ค่าเฉลี่ย	 1	 2	 3	 4

	 15-27 ปี	 1	 4.23	 -	 0.12	 0.34	 1.13*
	 28-36 ปี	 2	 4.11		  -	 0.22	 1.01*
	 37-45 ปี	 3	 3.89			   -	 0.79*
	 46-60 ปี	 4	 3.10				    -

ระดับของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหล	ี ระดับการศึกษา	 ค่าเฉลี่ย	 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน	 F	 Sig.
ที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย

ภาพรวม	 มัธยมศึกษา	 4.07	 0.567	 3.355	 0.038*
	 ปริญญาตรี	 4.23	 0.459		
	 ปริญญาโท	 3.71	 0.615		
	 ปริญญาเอก	 3.31	 0.853
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	 จากตารางพบว่า ระดับการศึกษาที่แตกต่างกัน มีต่อระดับความพึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ 
ในประเทศไทย ในภาพรวมแตกต่างกันอย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05
	 ดังนั้น ผู้ศึกษาจึงนำ�ผลการวิเคราะห์ไปเปรียบเทียบเชิงซ้อน เพื่อหาว่าค่าเฉลี่ยคู่ใดบ้างที่แตกต่างกัน ที่ระดับนัยสำ�คัญ .05  
ในตารางที่ 4.18

ตารางที่ 6 แสดงผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีระดับการศึกษา
แตกต่างกันกับระดับความพึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ในภาพรวม

*มีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ 0.05

	 จากตารางเมื่อทดสอบความแตกต่างของระดับความพึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย 
ในภาพรวม จำ�แนกระดับการศึกษา เป็นรายคู่ พบว่าผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีมีระดับความพึงพอใจฯ ในภาพรวม แตกต่างกันอย่างมีนัย
สำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05 จำ�นวน 3 คู่ ได้แก่   
	 1.	ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี กับ ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่
เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีการศึกษาระดับปริญญาเอก
	 2.	ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษากับ ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่
เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีการศึกษาระดับปริญญาเอก
	 3.	ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีการศึกษาระดับปริญญาโทกับ ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่
เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีการศึกษาระดับปริญญาเอก

	 ซึ่งผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี มัธยมศึกษา และ ปริญญาโท 
มีระดับความพึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ในภาพรวม มากกว่า ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่
เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีการศึกษาระดับปริญญาเอก ตามลำ�ดับ

ตารางที่ 7 แสดงเปรียบเทียบความแตกต่างของระดับความพึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย 
ในภาพรวม จำ�แนกตามปัจจัยส่วนบุคคล-รายได้เฉลี่ยต่อเดือน

n = 384

*มีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ 0.05

	 จากตารางพบว่า รายได้เฉลี่ยต่อเดือนที่แตกต่างกัน มีต่อระดับความพึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์
ในประเทศไทย ในภาพรวม ไม่แตกต่างกัน

	 อายุ	 อันดับ	 ค่าเฉลี่ย	 1	 2	 3	 4

	 ปริญญาตร	ี 1	 4.13	 -	 0.06	 0.32	 0.82*
	 มัธยมศึกษา	 2	 4.07		  -	 0.26	 0.76*
	 ปริญญาโท	 3	 3.81			   -	 0.50*
	 ปริญญาเอก	 4	 3.31				    -

ระดับของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหล	ี รายได้เฉลี่ยต่อเดือน	 ค่าเฉลี่ย	 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน	 F	 Sig.
ที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย

ภาพรวม	 ไม่มีรายได	้ 3.82	 0.657	 1.903	 0.153
	 ไม่เกิน 10,000 บาท	 3.94	 0.459		
	 10,001-20,000 บาท	 3.90	 0.567		
	 20,001-30,000 บาท	 3.69	 0.872		
	 30,001-40,000 บาท	 3.88	 0.615		
	 40,000 บาทขึ้นไป	 3.74	 0.853		
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ตารางที่ 8 แสดงการเปรียบเทียบความแตกต่างของระดับความพึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย 
ในภาพรวม จำ�แนกตามปัจจัยส่วนบุคคล-อาชีพ

n = 384

*มีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ 0.05

	 จากตารางพบว่า อาชีพที่แตกต่างกัน มีต่อระดับความพึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย 
ในภาพรวมแตกต่างกันอย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ .05
	 ดังนั้น ผู้ศึกษาจึงนำ�ผลการวิเคราะห์ไปเปรียบเทียบเชิงซ้อน เพื่อหาว่าค่าเฉลี่ยคู่ใดบ้างที่แตกต่างกัน ที่ระดับนัยสำ�คัญ .05 

ตารางที่ 9 แสดงผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยรายคู่ของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีอาชีพแตกต่างกัน
กับระดับความพึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ในภาพรวม

*มีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ 0.05

	 จากตารางเมื่อทดสอบความแตกต่างของระดับความพึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย 
ในภาพรวม จำ�แนกอาชีพ เป็นรายคู่ พบว่า ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลี มีระดับความพึงพอใจฯ ในภาพรวม แตกต่างกันอย่างมีนัยสำ�คัญทาง
สถิติที่ระดับ .05 จำ�นวน 6 คู่ ได้แก่   
	 1.	ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา กับ ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลี 
ที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีอาชีพข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ/พนักงานรัฐ
	 2.	ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา กับ ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลี 
ที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีอาชีพธุรกิจส่วนตัว
	 3.	ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา กับ ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลี 
ที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีอาชีพรับจ้าง
	 4.	ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา กับ ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลี 
ที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีอาชีพอื่นๆ
	 5.	ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีอาชีพพนักงานเอกชน กับ ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลี 
ที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีอาชีพรับจ้าง
	 6.	ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีอาชีพพนักงานเอกชน กับ ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลี 
ที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีอาชีพอื่นๆ

ระดับของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหล	ี รายได้เฉลี่ยต่อเดือน	 ค่าเฉลี่ย	 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน	 F	 Sig.
ที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย

ภาพรวม	 นักเรียน/นักศึกษา	 4.32	 0.423	 6.071	 0.003*
	 พนักงานเอกชน	 4.10	 0.471		
	 ธุรกิจส่วนตัว	 3.63	 0.697		
	 ข้าราชการ/	 3.79	 0.722		
	 พนักงานรัฐวิสาหกิจ/
	 พนักงานรัฐ

	 รับจ้าง	 3.57	 0.933		
	 อื่นๆ 	 3.56	 0.919		

รายได้เฉลี่ยต่อเดือน	 อันดับ	 ค่าเฉลี่ย	 1	 2	 3	 4	 5	 6

นักเรียน/นักศึกษา	 1	 4.32	 -	 0.22	 0.53*	 0.69*	 0.75*	 0.76*
พนักงานเอกชน	 2	 4.10		  -	 0.31	 0.47	 0.53*	 0.54*
ข้าราชการ/	 3	 3.79			   -	 0.16	 0.22	 0.23
พนักงานรัฐวิสาหกิจ/
พนักงานรัฐ

ธุรกิจส่วนตัว	 4	 3.63				    -	 0.06	 0.07
รับจ้าง	 5	 3.57					     -	 0.01
อื่นๆ	 6	 3.56						      -
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	 ซึ่งผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา มีระดับความพึงพอใจของผู้ชม 
ภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทยในภาพรวม มากกว่า ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ 
ในประเทศไทย ที่มีอาชีพข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ/พนักงานรัฐ อาชีพธุรกิจส่วนตัว อาชีพรับจ้าง และอาชีพอื่นๆ ตามลำ�ดับ และผู้ชม
ภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีอาชีพพนักงานเอกชน มีระดับความพึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลี 
ที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ในภาพรวม มากกว่า ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีอาชีพ
รับจ้าง และอาชีพอื่นๆ ตามลำ�ดับ

ตารางท่ี 10 แสดงการเปรียบเทียบความแตกต่างของระดับความพึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีท่ีเผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย 
ในภาพรวม จำ�แนกตามปัจจัยส่วนบุคคล – สถานภาพสมรส

n = 384

*มีนัยสำ�คัญทางสถิติที่ระดับ 0.05

	 จากตารางพบว่า สถานภาพสมรสที่แตกต่างกัน มีต่อระดับความพึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ใน
ประเทศไทย ในภาพรวม ไม่แตกต่างกัน

ส่วนที่ 5	 สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน
	 สมมติฐานในการศึกษาครั้งนี้ คือ 

	 ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีปัจจัยส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา รายได้
เฉลี่ยต่อเดือน อาชีพ และสถานภาพสมรส แตกต่างกัน จะมีระดับความพึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ใน
ประเทศไทย ในภาพรวมแตกต่างกัน

ตารางที่ 11 แสดงผลสรุปการทดสอบสมมติฐาน ปัจจัยส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา รายได้เฉลี่ยต่อเดือน อาชีพ
และสถานภาพสมรส กับระดับความพึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทยในภาพรวม

    หมายถึง ผลการทดสอบที่เป็นไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว้

	 จากตารางแสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูลเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยความพึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ใน
ประเทศไทย จำ�แนกตามปัจจัยส่วนบุคคล พบว่า ผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ที่มีเพศ อายุ ระดับการ
ศึกษา และอาชีพ ที่แตกต่างกัน มีผลต่อความพึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ซึ่งสอดคล้องกับ
สมมติฐานหลักที่ตั้งไว้ ส่วนปัจจัยข้ออื่นๆไม่มีผลต่อความพึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลีที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย

ระดับของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหล	ี รายได้เฉลี่ยต่อเดือน	 ค่าเฉลี่ย	 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน	 F	 Sig.
ที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย	

ภาพรวม	 โสด	 4.02	 0.658	 1.191	 0.315
	 สมรส	 3.82	 0.646		
	 หย่าร้าง/หม้าย	 3.65	 0.888		

	 ตัวแปรอิสระ	 ความพึงพอใจของผู้ชมภาพยนตร์ชุดเกาหลี
		  ที่เผยแพร่ทางโทรทัศน์ในประเทศไทย ในภาพรวม

ปัจจัยส่วนบุคคล	 1. เพศ	
	 2. อายุ  	
	 3. ระดับการศึกษา  	
	 4. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน	
	 5. อาชีพ	
	 6. สถานภาพสมรส	
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ข้อเสนอแนะ

	 จากการวิจัยเรื ่องภาพยนตร์เกาหลี : กรณีศึกษา
กระแสความคลั่งใคล้วัฒนธรรมเกาหลีในบริบทสังคมไทย ในครั้งนี้  
ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะ ดังนี้

	 1.	รั ฐบาลควร เข้ ามามีบทบาทในการสนับสนุน
และกระตุ้นการพัฒนาภาพยนตร์ไทยอย่างจริงจัง

	 2.	สถาบันการศึกษาที่มีการเรียนการสอนทางด้าน
ภาพยนตร์ควรมีทิศทางในการพัฒนารูปแบบอันเป็นอัตลักษณ์ 
ของไทย ทั้งนี้เพื่อการเผยแพร่วัฒนธรรม และการนำ�เม็ดเงินเข้าสู่
ประเทศ
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