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บทคััดย่่อ
	 การวิิจััยครั้้�งนี้้�มีีวััตถุุประสงค์์เพ่ื่�อพััฒนาแนวทางการออกแบบอััตลัักษณ์์ของจัังหวััดสุุพรรณบุุรีี ใช้้ระเบีียบวิิธีีวิิจััย

แบบผสมผสาน ประกอบด้้วย 3 ระยะ ได้้แก่่ 1) การศึึกษาข้้อมููลและวิิเคราะห์์อััตลัักษณ์์บริิบทท้้องถิ่่�นผ่่านการสััมภาษณ์ ์

เชิิงลึึก 2) การพััฒนาต้้นแบบอััตลัักษณ์์ภาพโดยใช้้กระบวนการ “สกััดและลดทอน” และ 3) การประเมิินผลและ 

การตรวจสอบความสอดคล้้อง โดยทดสอบการรัับรู้้�และความพึึงพอใจกัับกลุ่่�มตััวอย่่าง 2 กลุ่่�ม ได้้แก่่ ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการ

ออกแบบและการท่่องเที่่�ยว จำำ�นวน 10 คน และกลุ่่�มเป้้าหมายนัักท่่องเที่่�ยว Gen Z จำำ�นวน 200 คน

	 ผลการวิิจััยเชิิงคุุณภาพพบว่่า เสน่่ห์์ที่่�แท้้จริิงของสุุพรรณบุุรีีคืือ “มรดกทางวััฒนธรรมที่่�จัับต้้องไม่่ได้้” ได้้แก่่ ความ

เป็็นมิิตรและความจริิงใจที่่�สะท้้อนผ่่านสำำ�เนีียงถิ่่�น ผู้้�วิิจััยจึึงสัังเคราะห์์แนวคิิด “The Friendly Heritage” นำำ�ไปสู่่�การ

ออกแบบอััตลัักษณ์์ที่่�ลดทอนความซัับซ้้อนสู่่�ความมิินิิมอล ได้้แก่่ ตราสััญลัักษณ์์ “สายน้ำำ��แห่่งมิิตรไมตรีี” ชุุดตััวอัักษรไร้้หััว

โค้้งมน และ “น้้องเหน่่อ” มาสคอตปลาม้้าผสานลายผ้้าขาวม้้า ผลการประเมิินพบว่่า กลุ่่�มตััวอย่่างพึึงพอใจสููงสุุดต่่อการ

ออกแบบที่่�เรีียบง่่าย โดยตราสััญลัักษณ์์และชุุดตััวอัักษรได้้รัับคะแนนประเมิินสููงสุุดจากผู้้�เชี่่�ยวชาญ (x̄ = 4.75 และ 4.80) 

และกลุ่่�มเป้้าหมาย (x̄ = 4.68 และ 4.72) ตามลำำ�ดัับ รวมถึึงกลุ่่�มเป้้าหมายร้้อยละ 87.00 สามารถเชื่่�อมโยงทางอารมณ์์กัับ

มาสคอตได้้อย่่างมีปีระสิิทธิิภาพ สรุปได้้ว่า่ การประกอบสร้างภาพตัวแทนทางวััฒนธรรมขึ้้�นใหม่ด่้ว้ยสุุนทรียีภาพแบบมินิิมิอล 

เป็็นกลไกทางจิิตวิิทยาที่่�ช่่วยลดภาระการประมวลผลทางสายตาและสร้้างความรู้้�สึึกจริิงใจ การออกแบบอััตลัักษณ์์พื้้�นที่่�ยุุค

ดิจิิิทัลัจึงควรเปลี่่�ยนจากการนำำ�เสนอภาพจำำ�ลองสถานที่่� สู่่�การสื่่�อสารแก่น่แท้ท้างอารมณ์ ์เพื่่�อสร้า้งอำำ�นาจอ่อ่น (Soft Power) 

ยกระดัับแบรนด์์จุุดหมายปลายทาง และพััฒนาการท่่องเที่่�ยวอย่่างยั่่�งยืืน

คำำ�สำำ�คััญ: การออกแบบอััตลัักษณ์์, เจเนอเรชัันซีี, มิินิิมอลลิิสม์์, ภาพตััวแทนทางวััฒนธรรม, อำำ�นาจอ่่อน
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วารสารสถาบัันวััฒนธรรมและศิิลปะ
	 มหาวิิทยาลััยศรีีนคริินทรวิิโรฒ

Abstract
	 The objective of this research was to develop guidelines for designing the identity of Suphan 

Buri province to promote tourism aligning with the cognitive behaviors of Generation Z tourists. This 

study employed a Research and Development (R&D) methodology consisting of three phases: 

1) contextual study and local identity analysis via in - depth interviews; 2) visual identity prototyping 

utilizing the “Extract and Simplify” process to transform local symbols into minimalist geometric forms; 

and 3) evaluation and validation of perception and satisfaction with two sample groups: 10 design and 

tourism experts, and 200 Gen Z tourists.

	 Qualitative results revealed that Suphan Buri’s true charm lies in its “intangible heritage” 

specifically, the friendliness and sincerity reflected in the local accent. The researcher synthesized the 

“Friendly Heritage” concept to create minimalist prototypes: the “Smiling River” logo, loopless typography, 

and “Nong Nhoe,” a fish mascot adorned with a traditional woven pattern. Evaluation showed the 

highest satisfaction for this minimalist approach; the logo and typography received peak scores from 

experts (x̄  = 4.75 and 4.80) and Gen Z (x̄  = 4.68 and 4.72), respectively. Furthermore, 87.00% of the 

target group emotionally connected with the mascot effectively. In conclusion, reconstructing cultural 

representation by simplifying traditional motifs into minimalist aesthetics acts as a psychological 

mechanism that reduces cognitive load and fosters sincerity. Modern destination identity design should 

shift from literal physical representations to emotional core communication to generate Soft Power, 

enhance destination branding, and sustainably elevate the tourism industry.

Keywords: Visual Identity Design, Generation Z, Minimalism, Cultural Representation, Soft Power

บทนำำ�
	 จัังหวััดสุุพรรณบุุรีีเป็็นพื้้�นที่่�ที่่�มีีความโดดเด่่นด้้าน

ทุนุทางวัฒันธรรม (Cultural Capital) และมีปีระวัตัิศิาสตร์์

ที่่�สั่่�งสมมาอย่่างยาวนาน โดยเป็็นแหล่่งกำำ�เนิิดของวรรณคดีี

ชิ้้�นเอกอย่่างขุุนช้้าง - ขุุนแผน และเป็็นศููนย์์กลางของดนตรีี

ลููกทุ่่�งซึ่่�งถืือเป็็นรากฐานสำำ�คััญของอุุตสาหกรรมบัันเทิิงไทย 

นอกจากนี้้�ยังัมีีทรััพยากรทางการท่อ่งเที่่�ยวที่่�หลากหลาย ทั้้�ง

ทางธรรมชาติิ อาทิิ บึึงฉวากและอุุทยานแห่่งชาติิพุุเตย 

ตลอดจนศิิลปวััฒนธรรมที่่�สะท้้อนผ่่านสถาปััตยกรรม

ร่่วมสมััยอย่่างอุุทยานมัังกรสวรรค์์ และย่่านพาณิิชย์์เก่่าแก่่

ที่่�มีีชีีวิิตอย่่างตลาดสามชุุก ทุุนทางวััฒนธรรมเหล่่านี้้�ถืือเป็็น

ทรััพยากรแกนกลางในการสร้้าง Soft Power ซึ่่�งเป็็นกลไก

สำำ�คััญในการสร้้างแรงดึึงดููดและอิิทธิิพลผ่่านเสน่่ห์์ทาง

วััฒนธรรม (Nye, 2021) ด้้วยองค์์ประกอบดัังกล่่าว 

สุุพรรณบุรีีจึึงมีีศัักยภาพสูงในการเป็็นจุุดหมายปลายทาง

ของการท่่องเที่่�ยวระดัับสากล โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งเมื่่�อได้้รัับ

การรัับรองจากองค์์การยููเนสโก (UNESCO) ให้้เป็็นเมืือง

สร้้างสรรค์์ด้้านดนตรีี (City of Music) อย่่างไรก็็ตาม 

ท่่ามกลางการเปลี่่�ยนผ่่านสู่่�ยุคดิิจิิทััลและการเปลี่่�ยนแปลง

โครงสร้้างประชากรสู่่�กลุ่่�มนัักท่่องเที่่�ยวรุ่่�นใหม่่ อัันได้้แก่่ 

เจเนอเรชัันวาย เจเนอเรชัันซีี และอััลฟา ซึ่่�งให้้ความสำำ�คััญ

กัับการแสวงหา “ประสบการณ์์ที่่�มีีความหมาย” และเชื่่�อม

โยงกัับแบรนด์์ที่่�มีีความจริิงใจ และมีีตััวตนชััดเจน (Brand 

Authenticity) (Šenková et al., 2026; Rajput & Gandhi, 

2025) ผู้้�วิิจััยพบว่่าการออกแบบอััตลัักษณ์์ของจัังหวััดใน

ปัจัจุบันัยัังไม่่สามารถตอบสนองพฤติิกรรมของนัักท่่องเที่่�ยว

กลุ่่�มนี้้�ได้้อย่่างมีปีระสิิทธิิภาพ ทั้้�งนี้้� กลุ่่�มนัักท่่องเที่่�ยว Gen Z 

ถืือเป็น็กำำ�ลังัขับัเคลื่่�อนสำำ�คัญัของอุตุสาหกรรมการท่อ่งเที่่�ยว

ในปัจัจุบันั โดยเฉพาะกลุ่่�มที่่�อาศัยัอยู่่�ในเขตกรุงุเทพมหานคร 

และปริิมณฑลซึ่่�งมีีจำำ�นวนกว่่า 1.5 ล้้านคน นัักท่่องเที่่�ยว

กลุ่่�มนี้้�มีีพฤติิกรรมการเดิินทางท่่องเที่่�ยวในประเทศอย่่าง

สม่ำำ��เสมอเฉลี่่�ย 1 - 3 ครั้้�งต่่อปีี และกว่่าร้้อยละ 91.32 พึ่่�งพา

การค้้นหาข้้อมููลผ่่านเว็็บไซต์์และแอปพลิิเคชัันเป็็นหลััก 

รวมถึึงได้้รัับแรงบัันดาลใจในการเดิินทางจากแพลตฟอร์์ม
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โซเชีียลมีีเดีีย เช่่น TikTok และ Instagram สุุพรรณบุุรีีซึ่่�ง

มีีทำำ�เลที่่�ตั้้�งใกล้้กัับกรุุงเทพมหานครจึึงมีีข้้อได้้เปรีียบทาง

ภููมิิศาสตร์์ ทว่่าในทำำ�นองเดีียวกัับเมืืองประวััติิศาสตร์์อื่่�น ๆ  

ที่่�การท่่องเที่่�ยวยัังคงพึ่่�งพานัักท่่องเที่่�ยวสููงวััยและกลุ่่�มทััวร์์

มากกว่า่นักัท่อ่งเที่่�ยวอิสระรุ่่�นใหม่ ่ทำำ�ให้พ้ลาดโอกาสในการ

ดึึงดููดนัักท่่องเที่่�ยวกลุ่่�ม Gen Z ที่่�มีีศัักยภาพสููง ภาพจำำ�ของ

จัังหวััดมัักยัังติิดอยู่่�ในกรอบของประวััติิศาสตร์์ดั้้�งเดิิม และ

ความตลกขบขัันจากสำำ�เนีียงท้้องถิ่่�น ปรากฏการณ์์ดัังกล่่าว

สามารถอธิบิายผ่า่นทฤษฎีีการเป็น็ตัวัแทนทางวัฒันธรรม ซึ่่�ง

ชี้้�ให้้เห็็นว่่า ระบบการส่ื่�อความหมาย และการผลิิตซ้ำำ��ภาพ

ตัวัแทนของจังัหวัดัยังัคงหยุดุนิ่่�งอยู่่�กับัรูปูแบบการประกอบ

สร้า้งความหมายแบบเดิิม (Hall, 1997) โดยขาดการตีคีวาม

ใหม่่ (Re - interpretation) ให้้มีีความร่่วมสมัยและเป็็น

สากล ส่่งผลให้้สุุพรรณบุรีีมัักถููกลดทอนสถานะเป็็นเพีียง 

“เมืืองทางผ่่าน” หรืือจุุดหมายปลายทางรอง เมื่่�อเทีียบกัับ

จังัหวัดัท่อ่งเที่่�ยวหลักัที่่�มีกีารบริหิารจัดัการอัตัลักัษณ์์ภาพที่่�

แข็็งแกร่่งกว่่า

	ปั ัญหาสำำ�คััญประการหนึ่่�งคืือ “ช่่องว่่างทางความ

ล้า้สมัยของการสื่่�อสารอััตลักัษณ์”์ เน่ื่�องจากการทำำ�การตลาด

ดิิจิิทััลที่่�ผ่่านมายัังขาดการนำำ�เสนอเรื่่�องราว ที่่�สามารถสร้้าง

ปฏิิสััมพัันธ์์ กัับนัักท่่องเที่่�ยวยุุคใหม่่ได้้ โดยเฉพาะกลุ่่�ม 

Gen Z ที่่�พึ่่�งพาส่ื่�อสัังคมออนไลน์ และแอปพลิิเคชัันเป็็น

ช่่องทางหลัักในการค้้นหาข้้อมููลและตััดสิินใจท่่องเที่่�ยว 

(สมรศรีี คำำ�ตรง, 2566; ธนิิษฐา เริิงสนาม และคณะ, 2568) 

การขาดภาพตััวแทนทางทััศนศิิลป์์ที่่�ยืืดหยุ่่�น (Flexible 

Identity) และการไม่ส่อดรับักับัแพลตฟอร์ม์ดิจิิทิัลัสมัยัใหม่่ 

ทำำ�ให้ก้ารสื่่�อสารเพื่่�อเข้า้ถึงึกลุ่่�มเป้า้หมายล้ม้เหลวในมิติิขิอง

การสร้้ างความจดจำำ�และความผููกพัันทางอารมณ์์ 

(Emotional Connection)

	ด้ ้วยเหตุุดัังกล่่าว ผู้้�วิิจััยจึึงเห็็นความสำำ�คััญในการ

ศึกึษาและพััฒนาแนวทางการออกแบบอััตลักัษณ์ข์องจังัหวััด

สุพุรรณบุรุี ีโดยใช้ห้ลัักการออกแบบที่่�บูรูณาการระหว่า่งการ

สร้างแบรนด์์อัตัลักัษณ์ภ์าพ (Visual Identity) และการสร้า้ง

ปฏิิสััมพัันธ์์ทางดิิจิิทััล (Digital Engagement) เข้้ากัับ

รากเหง้้าทางวััฒนธรรมท้้องถิ่่�น ซึ่่�งสอดคล้้องกัับแนวทาง

วิิชาการที่่�ว่่าการออกแบบอััตลัักษณ์์พื้้�นที่่�เชิิงสััญลัักษณ์์

สามารถเพิ่่�มศัักยภาพและสร้้างมููลค่่าเพิ่่�มให้้ กัับการ

ท่่องเที่่�ยวได้้อย่่างเป็็นรููปธรรม (นพดล อิินทร์์จัันทร์์ และ 

อภิิชญา อัังคะวิิภาต, 2568) การศึึกษานี้้�จึึงมุ่่�งเน้้นการ

ถอดรหััสทุุนทางวััฒนธรรมดั้้�งเดิิม และประกอบสร้างภาพ

ตััวแทนขึ้้�นใหม่่ให้้เป็็นระบบอััตลัักษณ์์ที่่�เข้้าถึึงง่่าย ทัันสมัย 

และสามารถนำำ�ไปปรัับใช้้ในส่ื่�อที่่�หลากหลาย ตั้้�งแต่่ตรา

สััญลัักษณ์์ (Logo) ตััวละครสััญลัักษณ์์ (Mascot) ไปจนถึึง

สื่่�อปฏิิสััมพัันธ์์ดิิจิิทััล ซึ่่�งจะส่่งผลโดยตรงต่่อการกระตุ้้�นการ

ตััดสิินใจของนัักท่่องเที่่�ยวกลุ่่�มใหม่่ เพิ่่�มมููลค่่าทางเศรษฐกิิจ

สร้า้งสรรค์์ให้ก้ับัชุมุชน และสร้า้งความยั่่�งยืืนให้อุ้ตุสาหกรรม

การท่่องเที่่�ยวของจัังหวััดสุุพรรณบุุรีีในระยะยาว

วััตถุุประสงค์์
	 1.	 เพื่่�อศึึกษาและวิิเคราะห์์อััตลัักษณ์์บริิบท

ท้้องถิ่่�นของจัังหวััดสุุพรรณบุุรีี

	 2.	 เพื่่�อพัฒันาแนวทางการออกแบบอัตัลักัษณ์ข์อง

จัังหวััดสุุพรรณบุุรีี

วิิธีีดำำ�เนิินการวิิจััย
	 วิิจััยนี้้�ใช้้ระเบีียบวิิธีีแบบ วิิจััยแบบผสมผสาน โดย

เน้้นการเก็็บข้้อมููลเชิิงคุุณภาพ (Qualitative Research) 

เพ่ื่�อสกัดคุุณค่่าจากรากเหง้้าทางวััฒนธรรมมาสู่่�การ

สร้้างสรรค์์นวััตกรรมการออกแบบ กระบวนการดำำ�เนิินการ

วิิจััยประกอบด้้วย 3 ระยะหลััก ดัังนี้้�

	 ระยะที่่�  1: การศึึกษาข้้อมููลและวิิ เคราะห์์

อััตลัักษณ์์บริิบทท้้องถิ่่�น มุ่่�งเน้้นการรวบรวมและวิิเคราะห์์

ข้้อมููลเพื่่�อกำำ�หนดทิิศทางในการออกแบบ (Design 

Direction) โดยการศึึกษาเอกสาร (Documentary 

Research) และการศึึกษาภาคสนามและการสััมภาษณ์์

เชิิงลึึก (In - depth Interview) สััมภาษณ์์ปราชญ์์ชาวบ้้าน 

ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านวััฒนธรรม และผู้้�ประกอบการในพื้้�นที่่� เพื่่�อ

ทำำ�ความเข้้าใจถึึง “อััตลัักษณ์์ของพื้้�นที่่�” (Sense of Place) 

และความต้อ้งการของชุุมชนต่อ่การนำำ�เสนอภาพลักัษณ์ใ์หม่่

ของจัังหวััด

	 ระยะที่่� 2: การพััฒนาแนวทางการออกแบบและ

สร้้างต้้นแบบอััตลัักษณ์์ (Design Development) เน้้น

การนำำ�ข้้อมููลจากระยะแรกมาสัังเคราะห์์สู่่�กระบวนการ

สร้้างสรรค์์ผลงานออกแบบ โดยการระดมสมอง และ

สร้้างสรรค์์แนวคิิด (Conceptual Design) พััฒนาต้้นแบบ

อััตลัักษณ์์ภาพ (Visual Identity) ประกอบด้้วย ตรา

สััญลัักษณ์์ (Logo) การออกแบบตััวอัักษร (Typography) 

ชุุดสีีประจำำ�จัังหวััด และการพััฒนาตััวละครมาสคอต 

(Character Design)
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วารสารสถาบัันวััฒนธรรมและศิิลปะ
	 มหาวิิทยาลััยศรีีนคริินทรวิิโรฒ

	 ระยะที่่� 3: การประเมินิผลและการตรวจสอบความ

สอดคล้้อง เน้้นการตรวจสอบคุุณภาพงานออกแบบด้้วย

กระบวนการไตร่่ตรองจากผู้้�เชี่่�ยวชาญและกลุ่่�มเป้้าหมายก

ลุ่่� ม กัับนัั ก ท่่อง เที่่� ย วรุ่่� น ให ม่่  เ พ่ื่� อทดสอบการ รัับรู้้� 

(Perception) ความพึึงพอใจ และความเชื่่�อมโยงทางอารมณ์์

ที่่�มีีต่่องานออกแบบ

ผลการวิิจััย

ผลการวิิจััยระยะที่่� 1 การศึึกษาข้้อมููล และวิิเคราะห์์

อััตลัักษณ์์บริิบทท้้องถิ่่�น

	 การค้้นหารากเหง้้าและถอดรหััส “อััตลัักษณ์์ของ

พื้้�นที่่�” ของจัังหวััดสุุพรรณบุรีี เพื่่�อเป็็นฐานข้้อมููลสำำ�คัญใน

การกำำ�หนดทิิศทางการออกแบบ โดยผู้้�วิิจััยได้้บููรณาการ

ข้้อมููลจากการศึึกษาเอกสาร ร่่วมกัับการลงพื้้�นที่่�ภาคสนาม

และการสััมภาษณ์์เชิิงลึึก (In - depth Interview) ซึ่่�ง

สามารถนำำ�เสนอผลการวิิเคราะห์์อย่่างละเอีียดได้้ดัังนี้้�

	มิ ิติิด้้านประวััติิศาสตร์์ ทุุนทางวััฒนธรรม และ

สุุนทรีียศาสตร์์ท้้องถิ่่�น จากการศึึกษาเอกสารประกอบกัับ

การสััมภาษณ์์เชิิงลึึกกลุ่่�มปราชญ์ชาวบ้าน และผู้้�เชี่่�ยวชาญ 

ด้้านวััฒนธรรมท้้องถิ่่�น พบว่่าสุุพรรณบุรีีเป็็นเมืืองที่่�มีีความ

ทัับซ้้อนทางวััฒนธรรมที่่�ลุ่่�มลึึก และหลากหลาย ข้้อมููลชี้้�ให้้

เห็น็ว่่าสุุนทรีียศาสตร์์ของเมืืองถููกหล่่อหลอมจากอารยธรรม

ทวารวดีีในแถบเมืืองโบราณอู่่�ทอง ซึ่่�งมีีลัักษณะเด่่น คืือการ

ใช้้เส้้นสายที่่�โค้้งมน อ่่อนช้้อย แต่่มีีความหนัักแน่่นมั่่�นคง 

นอกจากนี้้� ความเป็็น “เมืืองอู่่�ข้้าวอู่่�น้ำำ��” ที่่�ผููกพัันกัับแม่่น้ำำ��

ท่่าจีีน และวิิถีีเกษตรกรรม ยัังได้้สร้้างอััตลัักษณ์์ทางสายตา

ที่่�สะท้้อนผ่่านโทนสีีธรรมชาติิ เช่่น สีีเขีียวของรวงข้้าวในฤดูู

ทำำ�นา สีเีหลืืองทองของพุุทธศิลป์ต์ามวััดวาอารามสำำ�คัญั และ

สีีครามจากงานหััตถกรรมพื้้�นถิ่่�น อย่่างไรก็็ตาม สิ่่�งที่่�

ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านวััฒนธรรมเน้้นย้ำำ��ตรงกัันว่่าคืือ “เสน่่ห์์ที่่�จัับ

ต้้องไม่่ได้้” (Intangible Heritage) คืืออารมณ์์ขััน และ

ความจริิงใจของคนในพื้้�นที่่� ดัังที่่�ปราชญ์์ชาวบ้้านท่่านหนึ่่�ง

ได้้สะท้้อนข้้อมููลที่่�น่่าสนใจว่่า

	 “สำำ�เนีียงเหน่่อของคนสุุพรรณ ไม่่ใช่่แค่่ความ

แปลกของเสีียง แต่่มัันคืือจัังหวะที่่�สะท้้อนความซื่่�อ ท่่าทีีที่่�

เป็็นมิิตร และความเปิิดรัับผู้้�คนมาด้้วย สิ่่�งนี้้�คืืออััตลัักษณ์์ที่่�

ทำำ�ให้ค้นต่่างถิ่่�นรู้้�สึกึปลอดภััย และเป็น็กันัเองเมื่่�อมาเยือืน”

	 ข้้อมููลนี้้�แสดงให้้เห็็นว่่า การสื่่�อสาร “ความรู้้�สึก

เป็็นมิิตร จริิงใจ และเข้้าถึึงง่่าย” อาจเป็็นแก่่นแท้้ของคน

สุุพรรณบุุรีี

	มิ ติิดิ้า้นบริบิททางธุรุกิจิ และความคาดหวัังในการ

สื่่�อสารภาพลัักษณ์์ใหม่่ ในอีีกมิิติิหนึ่่�ง เมื่่�อพิิจารณาข้้อมููล

จากการสััมภาษณ์์กลุ่่�มผู้้�ประกอบการในพื้้�นที่่� ทั้้�งเจ้้าของ

ธุุรกิิจที่่�พััก คาเฟ่่ และผู้้�ผลิิตสิินค้้าชุุมชนรุ่่�นใหม่่ พบมุุมมอง

ที่่�สะท้้อนให้้เห็็นถึึง “ช่่องว่่าง” ระหว่่างอััตลัักษณ์์ดั้้�งเดิิมกัับ

ความ ต้้อ งการของตลาด ใน ปััจจุบัั นอ ย่่ า ง ชัั ด เจน 

ผู้้�ประกอบการส่่วนใหญ่่ให้้ความเห็็นว่่า แม้้สุุพรรณบุุรีีจะมีี

ของดีี และสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวที่่�แข็็งแกร่่ง แต่่ภาพจำำ�ของ

จัังหวััดในสายตานัักท่่องเที่่�ยวรุ่่�นใหม่่มัักถููกผููกติิดกัับความ

เป็็นจีีน เมืืองเก่่า วััดวาอาราม หรืือสััญลัักษณ์์ที่่�มีีความเป็็น

ทางการสููง เช่่น หอคอยบรรหาร - แจ่่มใส หรืือมัังกรสวรรค์์ 

ซึ่่�งมีีข้้อจำำ�กััดในการนำำ�มาลดทอนเพื่่�อประยุุกต์์ใช้้ในบริิบท

ของงานออกแบบร่่วมสมััย ตััวแทนผู้้�ประกอบการธุุรกิิจ

สร้างสรรค์์ในพื้้�นที่่�ได้้ให้้ข้้อมููลที่่�สะท้้อนปััญหาเชิิงประจัักษ์์

ว่่า “ของดีีบ้้านเรามีีเยอะมาก แต่่พอเราจะทำำ�แพ็็กเกจจิ้้�ง

สิินค้้าหรืือโลโก้้ร้้านที่่�อยากให้้ดููมิินิิมอล (Minimal) โดนใจ

วััยรุ่่�น เรากลัับหา ‘สััญลัักษณ์์กลาง’ ของจัังหวััดที่่�ดููโมเดิิร์์น 

มาใช้ร้่่วมไม่่ได้เ้ลย ภาพจำำ�เดิมิมันัดููขลังและเป็็นทางการเกิิน

ไป วััยรุ่่�นเห็็นแล้้วอาจจะรู้้�สึึกว่่าเชย หรืือไม่่กล้้าหยิิบมาถ่่าย

รููปลงโซเชีียล” คำำ�กล่่าวนี้้�สอดคล้้องกัับผลการสัังเกตการณ์์

ภาคสนามที่่�พบว่า่ สถานประกอบการที่่�ได้ร้ับัความนิิยมจาก

กลุ่่�มนัักท่่องเที่่�ยว Gen Z มัักเลืือกที่่�จะสร้้างอััตลัักษณ์์ของ

ตนเองแยกขาดจากภาพลัักษณ์์รวมของจัังหวััดอย่่างสิ้้�นเชิิง

	จ ากการหลอมรวมข้้อมูลูเชิงิคุณุภาพทั้้�งหมด ผู้้�วิจิัยั

จึงึสามารถสรุปุภาพรวมเพ่ื่�อกำำ�หนดทิิศทางในการออกแบบ

ได้้ว่่า อััตลัักษณ์์ใหม่่ของจัังหวััดสุุพรรณบุุรีีจะต้้องทำำ�หน้้าที่่�

เป็น็ “สะพานเชื่่�อม” ระหว่า่งรากเหง้า้ทางวัฒันธรรมอันัทรง

คุณุค่า กับัรสนิยมสุุนทรีียะของนัักท่่องเที่่�ยวรุ่่�นใหม่่ เป็็นการ

ผสานความ “เก๋๋า” (Heritage) เข้้ากัับความ “ร่่วมสมััย” 

เพื่่�อลบภาพจำำ�ความล่่าสมัยให้้เข้้าถึึงนัักท่่องเที่่�ยวรุ่่�นใหม่่ได้้

มากขึ้้�น แนวทางการออกแบบจึึงมุ่่�งไปที่่� การสกััด และลด

ทอน รููปทรงทางสถาปััตยกรรม และศิิลปกรรมท้้องถิ่่�นให้้

กลายเป็็นรููปทรงเรขาคณิิตที่่�มีคีวามร่่วมสมัย เน้้นการใช้เ้ส้้น

สายที่่� “เป็็นมิิตร” (Friendly) และ “ขี้้�เล่่น” (Playful) เพื่่�อ

สื่่�อ ถึึงนิิสััยคนสุุพรรณฯ แต่่ยัั งคงความ “ภููมิิฐาน” 

(Sophisticated) ในเชิิงศิิลปวััฒนธรรม การใช้้ชุุดสีีที่่�ถอด

ค่่ามาจากธรรมชาติิและวิิถีีชีีวิิต แต่่ปรัับค่่าความสว่่าง ให้้มีี

ความสดใสเหมาะกัับการสื่่�อสารบนพื้้�นที่่�ดิิจิิทััล รวมถึึงการ

ออกแบบตััวอักษร ที่่�มีีการลบมุุมให้้โค้้งมน เพ่ื่�อถ่่ายทอด
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ความรู้้�สึกนุ่่�มนวล เป็็นมิิตร และมีีอารมณ์์ขััน สอดรัับกัับ

อััตลัักษณ์์ของสำำ�เนีียงเหน่่อ อัันจะนำำ�ไปสู่่�การสร้างสรรค์์

ผลงานออกแบบที่่�ชุุมชนภููมิิใจและนัักท่่องเที่่�ยวรุ่่�นใหม่่

ให้้การยอมรัับอย่่างแท้้จริิง

ผลการวิิจััยระยะที่่� 2 การพััฒนาแนวทางการออกแบบ

และสร้้างต้้นแบบอััตลัักษณ์์

	 จากผลการวิิเคราะห์์ข้้อมููลบริิบทท้้องถิ่่�นและ

อััตลัักษณ์์ของจัังหวััดสุุพรรณบุุรีีในระยะที่่� 1 ซึ่่�งพบความ

ท้้าทายในการผสานรอยต่่อทางประวััติิศาสตร์์ของราชวงศ์์

บ้้านพลูหลวง สุุนทรีียศาสตร์์แบบทวารวดี และเสน่ห์์ของ

สำำ�เนีียงเหน่่อที่่�สะท้้อนความเป็็นมิิตร เข้้ากัับบริิบทการ

ท่่ อ ง เ ที่่� ย วร่  ว มสมัยที่่� ถูู ก ค ร อบ งำ��ด้  ว ยภ าพจำำ� ข อ ง

สถาปััตยกรรมจีีน ผู้้� วิิ จััยได้้นำำ�ประเ ด็็นเหล่่านี้้� เข้้ าสู่่�

กระบวนการระดมสมองและสัังเคราะห์์แนวคิดิ (Conceptual 

Design) เพื่่�อพััฒนาเป็็นต้้นแบบอััตลัักษณ์์ภาพ (Visual 

Identity) โดยมีีผลการดำำ�เนิินงานดัังต่่อไปนี้้�

	 1.	การสัังเคราะห์์แนวคิิดหลัักในการออกแบบ 

ผู้้�วิิจััยได้้กำำ�หนดแนวคิดหลัักในการออกแบบภายใต้้ชื่่�อ 

“The Friendly Heritage: รอยยิ้้�มแห่่งอดีีต สุุนทรีียะแห่่ง

ปััจจุุบััน” แนวคิิดนี้้�มุ่่�งเน้้นการสร้างสมดุุล (Harmony) 

ระหว่า่งความยิ่่�งใหญ่ท่างประวัตัิศิาสตร์แ์ละความเป็น็สากล 

โดยใช้้กระบวนการ “สกััดและลดทอน” ไม่่นำำ�เสนอภาพ

จำำ�ลองของโบราณสถานหรืือสถาปััตยกรรมจีีนแบบตรงไป

ตรงมา แต่่เลืือกใช้้รููปทรงเรขาคณิิต ที่่�มีีความมิินิิมอล 

(Minimalist) เพื่่�อเปิิดพื้้�นที่่�ให้้ความรู้้�สึึก “เป็็นมิิตร เข้้าถึึง

ง่า่ย และมีชีีีวิิตชีวีา” ซึ่่�งเป็น็แก่น่แท้ข้องคนสุพุรรณบุรีุีได้้ทำำ�

หน้้าที่่�สื่่�อสารกัับนัักท่่องเที่่�ยวรุ่่�นใหม่่

	 2.	การพัฒันาต้น้แบบอััตลักัษณ์ภ์าพ จากแนวคิดิ

หลััก ผู้้�วิิจััยได้้นำำ�มาต่่อยอดเป็็นองค์์ประกอบทางสายตา 4 

ส่่วนสำำ�คััญ ได้้แก่่

	 2.1	การออกแบบตราสัญัลักัษณ์ ์ตราสััญลักัษณ์์

ถููกออกแบบโดยใช้้เส้้นสายที่่�โค้้งมน และต่่อเนื่่�อง ซึ่่�งได้้รัับ

แรงบัันดาลใจจากความอ่่อนช้้อยของศิลิปะทวารวดีใีนเมืือง

โบราณอู่่�ทอง ผสานกัับลัักษณะทางกายภาพของโค้้งน้ำำ��

แม่่น้ำำ��ท่่าจีีน นำำ�เสนอมาเป็็น 4 แนวคิิดในการออกแบบ

ภาพที่่� 1 ร่่างแบบตราสััญลัักษณ์์

ที่่�มา : นพดล อิินทร์์จัันทร์์, (2569).
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วารสารสถาบัันวััฒนธรรมและศิิลปะ
	 มหาวิิทยาลััยศรีีนคริินทรวิิโรฒ

ตารางที่่� 1 : ตารางการพััฒนาการออกแบบตราสััญลัักษณ์์เพื่่�อการท่่องเที่่�ยว

ชื่่�อ แนวคิิด (Concept) ลัักษณะทางกายภาพ 
(Visuals) ชุุดสีี (Colors) จุุดเด่่น

1 “ สุุ น ท รีี ย ะ
แห่่งรอยยิ้้�ม
แ ล ะ เ มืื อ ง
พุุทธ”

“ เ มืื อ ง พุุ ท ธ
ประวััติิศาสตร์์” ที่่� มีี
ความลื่่�นไหล เปลี่่�ยน
ผ่า่น และหลอมรวมเข้า้
กัับวิิถีีชีีวิิตผู้้�คนอย่่าง
กลมกลืืน เน้้นย้ำำ��เสน่่ห์์
ของความผููกพัันและ
มิิ ต ร ไ ม ต รีี ข อ ง ช า ว
สุุพรรณบุุรีี

 “เส้้นต่่อเนื่่�อง” เพีียงเส้้น
เดีียว ก่่อให้้เกิิดรููปทรงเชิิง
นามธรรมของ “ยอดเจดีีย์์” 
ตรงกึ่่�งกลาง (ส่ื่�อถึึงราชวงศ์์
บ้้านพลููหลวง/ทวารวดีี) ฐาน
ของเจดีีย์์ลื่่�นไหลเป็็นลัักษณะ
ของคลื่่�นน้ำำ��แม่่น้ำำ��ท่่าจีีน และ
ตวัดัปลายเส้้นด้้านขวาให้้เป็็น
มุุมปากที่่�กำำ�ลััง “ยิ้้�ม” 

ใช้้เทคนิิคการไล่่
เ ฉ ด สีี  แ บ บ 
Mu l t i - co lo r 
โทนสีีร้้อน และ
เย็็น สื่่�อถึึงความ
หลากหลายทาง
วัฒันธรรม ความ
สดใส และความ
ร่่วมสมััยที่่�เข้้าถึึง
ง่่าย

เป็น็งานออกแบบ
ที่่� มีี ค ว า ม เ ป็็ น
นามธรรม ลาย
เส้้นมีีความพริ้้�ว
ไหว ไม่่หยุุดนิ่่�ง 
สื่่�อถึึงอารมณ์์ขััน 
และความมีีชีีวิิต
ชีีวา

2 “สายน้ำำ��แห่่ง
มิิตรไมตรีี”

“เสน่ห์์ที่่�จัับต้้องไม่่ได้้” 
ผ ส ม ผ ส า น กัั บ
ภูมูิศิาสตร์์ของแม่่น้ำำ��ท่า
จีีน

เส้้นโค้้งเรขาคณิิต 4 เส้้นที่่�
ลื่่�นไหลขนานกััน ส่ื่�อถึึงกระแส
น้ำำ�� ปลายเส้้นด้้านซ้้ายลาดลง
คล้้ายคล่ื่�นน้ำำ�� ส่่วนปลายเส้้น
ด้้านขวาตวััดขึ้้�นพร้อมจุุด
วงกลม 1 จุุด เกิิดเป็็นรููปทรง
เชิิงนามธรรมที่่�ดููคล้้าย “รอย
ยิ้้�มและดวงตาที่่�กำำ�ลัังขยิิบ” 

ใช้้โทนสีีพาสเทล 
(Pas te l )  ที่่� ดูู
สบายตา ไล่่เฉด
จาก “สีีฟ้้าคราม
สายน้ำำ��” ไปสู่่� “สีี
ส้้มอมเหลืือง” 
ส่ื่� อ ถึึ ง ค ว า ม
อ บ อุ่่� น แ ล ะ
แสงแดด

มีี ค ว า ม 
M i n i m a l i s t 
ทัันสมััย เป็็นมิิตร 
และสามารถนำำ�
ไปประยุุกต์์ใช้้ใน
ส่ื่�อดิิจิิทััล หรืือ
สิินค้้าไลฟ์สไตล์์
สำำ� ห รัั บ ก ลุ่่� ม 
Gen Z 

3 “ เ ก ลีี ย ว
มัั ง ก ร แ ล ะ
ยอดเจดีีย์์” 

การปะทะและหลอม
รวมกัันระหว่่าง “ภาพ
จำำ�สถาปััตยกรรมจีีน” 
กับั “ความเป็็นเมืืองเก่่า
ราชวงศ์์บ้้านพลููหลวง” 
ในอดีีต เพื่่�อสลายขั้้�ว
ค ว า ม ขัั ด แ ย้้ ง ท า ง
ภาพลัักษณ์์

หััวของ “มัังกร” ลดทอน
รููปทรงให้้เป็็นเส้้นตวััดเกลีียว
วงกลม คล้้ายจัังหวะการตวััด
พู่่�กันัจีนี เส้้นเกลีียวมังกรนี้้�ทำำ�
หน้้าที่่�โอบล้้อม พื้้�นที่่�ว่่าง ตรง
กลาง ซึ่่�งถููกเจาะเป็็นรููปทรง
เรขาคณิิตสามเหลี่่�ยมฐานโค้ง้ 
สื่่�อถึงึ “ยอดเจดียี์ศ์ิลิปะทวาร
วดีี/อยุุธยา” 

สีีคู่่�ตรงข้้ามที่่�ลด
ทอนความสดลง 
ได้้แ ก่่  “ สีีแดง
ชาด” ตััดกัับ “สีี
เหลืืองทอง”

เล่่าเรื่่�องความทัับ
ซ้้ อ น ท า ง
ประวััติิ ศาสตร์์
และวัฒันธรรมได้้
ครบถ้้วนที่่�สุุด ดูู
ภููมิิฐานแต่่ไม่่เชย

4 พหุวุัฒันธรรม
แ ล ะ
สัั ญ ลัั ก ษ ณ์์
เมืือง”

การรวบรวม “รููปทรง
สถา ปััตยกรรม” ที่่�
สำำ�คั ั ญ ข อ ง จัั ง ห วัั ด
สุุพรรณบุุรีีทุุกยุุคสมััย 
มาจััดวางรวมกัันใน
รูู ป แ บ บ ก ร า ฟิิ ก ที่่�
ทัันสมััย เพื่่�อสร้้างภาพ
จำำ�ที่่� สมบููรณ์์แบบใน
ภาพเดีียว

ใช้เ้ส้น้แบบ “Monoline Art” 
(ประกอบด้้วยสััญลัักษณ์์ 3 
ส่่วนหลััก ได้้แก่่  หอคอย
บ ร ร ห า ร   -   แ จ่่ ม ใ ส , 
มัังกรสวรรค์์ที่่�ขดตััวเป็็นเลข 
8 (วััฒนธรรมจีีนและความ
มงคล), และ วััดวาอาราม/
เจดียี์ ์ทั้้�งหมดถูกูเชื่่�อมต่อ่ด้ว้ย 
เส้้นเกลีียวคลื่่�นแม่่น้ำำ�� 

ใช้้สีีเส้้นขอบเป็็น
สีีเทาเข้้ม แซม
ด้้ ว ย จุุ ด แต้้ ม สีี
เอิิร์์ธโทน ได้้แก่่ 
แดงอิิฐ ,  เขีียว
มะกอก,  และ
เหลืืองมััสตาร์์ด

ส า ม า ร ถ เ ล่่ า
เรื่่�องราวสถานที่่�
สำำ�คั ญได้้ อย่่ า ง
ค ร บ ถ้้ ว น  ใ ห้้
ค ว า ม รู้้�สึ ึ ก 
ร่่วมสมัยสไตล์์วิิน
เทจ-โมเดิิร์์น 

ที่่�มา : นพดล อิินทร์์จัันทร์์, (2569).
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	 2.2 การออกแบบชุุดตััวอัักษร (Typography 

Design Directions)

	 ผู้้�วิิจััยได้้นำำ�กระบวนการ “สกััดและลดทอน” 

(Extract and Simplify) มาใช้้ในการออกแบบชุุดตััวอัักษร 

(Typography) จำำ�นวน 4 แนวทาง โดยละทิ้้�งการนำำ�เสนอ

ภาพจำำ�ลองของโบราณสถาน หรืือสถาปััตยกรรมจีนีแบบตรง

ไปตรงมา และมุ่่�งเน้้นการใช้้รููปทรงเรขาคณิิตเชิิงนามธรรม 

เพื่่�อสร้้างความรู้้�สึึกเป็็นมิิตรและเป็็นสากล ดัังนี้้�

ตารางที่่� 2 : ตารางการพััฒนาการออกแบบชุุดตััวอัักษร

ชื่่�อ แนวคิิด (Concept) โครงสร้้างสรีีระตััว
อัักษร รายละเอีียดการออกแบบ 

1 พลัั งแห่่ งพหุุ
วััฒนธรรมเชิิง
นามธรรม 

สื่่� อ ส า ร พ ลัั ง ค ว า ม
ก ล ม ก ลืื น ข อ ง พหุ ุ
วััฒนธรรม “ไทย - จีีน” 
โดยไม่่พึ่่�งพารููปจำำ�ลอง
ข อ ง มัั ง ก ร ห รืื อ
สถาปััตยกรรม แต่่ใช้้
ทฤษฎีีการออกแบบเชิิง
สััญลัักษณ์์ 

ตัั วอั ั ก ษ ร ท ร ง
เรขาคณิิตฐานกว้้าง 
(Wide Geometric) 
ที่่� มีี น้ำำ�� ห นัั ก เ ส้้ น
ชััดเจนและมั่่�นคง

สกััดเอา “ทิิศทางและพลััง” (Dynamic 
& Direction) ของจิิตรกรรมพู่่�กัันจีีน มา
ประยุุกต์์ใช้้ในรููปแบบของความหนา - 
บางของเส้้น อย่่างมิินิิมอลที่่�สุุด โดยให้้เส้้น
โครงสร้างหลัักมีีความหนาเพื่่�อความ
หนัักแน่่น และเส้้นตวััดปลายมีีความพริ้้�ว
ไหว สิ่่�งนี้้�ช่่วยสร้้างสมดุุล ระหว่่างความเข้้ม
แข็็งทางวััฒนธรรมและความทัันสมััยแบบ
สากล

2 รอยยิ้้� ม แ ล ะ
สายสััมพัันธ์์
เรขาคณิิต 

ถ่่ายทอด “ความมีีชีีวิิต
ชีีวาและอััธยาศััยไมตรีี” 
ซึ่่� งเป็็นแก่่นแท้้ของคน
สุุพรรณบุรีี ผ่่านรููปทรง 
อ อ ร์์ แ ก นิิ ก ที่่� ลื่่� น ไ ห ล
เสมืือนสายน้ำำ��

ตัวัอักษรที่่�มีคีวามโค้้ง
มน ไร้้มุุมแหลมทิ่่�ม
แทง และมีีเส้้นสายที่่�
เชื่่�อมโยงต่่อเนื่่�องกััน 

ใช้้โครงสร้้างที่่�ดััดแปลงมาจากเส้้นโค้้ง
เรขาคณิติ โดยปรับัองศาของฐานและปลาย
พยัญัชนะให้ม้ีลีักัษณะตวัดัขึ้้�นเล็ก็น้อ้ยคล้า้ย 
“รอยยิ้้�ม” (Smile) การลบเหลี่่�ยมมุมุที่่�แข็ง็
กระด้้างออกไปทั้้�งหมด เป็็นการใช้้ภาษา
ภาพเชิิงนามธรรม

3 สุุนทรีียะแห่่ง
เส้้นสายที่่�ถููก
ลดทอน 

การนำำ�ความยิ่่�งใหญ่่ทาง
ประวััติิศาสตร์์และศิิลปะ
อยุุธยามาสกััดและลด
ทอนรายละเอีียด จน
เหลืือเพีียงโครงสร้างเส้้น
สายที่่�เรีียบง่่ายและเป็็น
สากล

ตััวอักษรแบบมีีหััวที่่�
ถูู ก ล ด ท อ น ร า ย
ละเอียีด ผสานรูปูทรง
เรขาคณิิต 

ปฏิิเสธการใช้้ลวดลายประดัับที่่�รกรุุงรััง แต่่
นำำ�เสนอผ่่าน “จัังหวะของเส้้นโค้้ง” 
(Rhythmic Curves) ที่่�มีีความสมมาตร
และโปร่่งสบาย การจััดช่่องไฟ ที่่�กว้้างขึ้้�น
ช่ว่ยเปิดิพื้้�นที่่�ว่า่ง ให้้ตัวัอักัษรดูไูม่อ่ึดึอัดั สื่่�อ
ถึึงความรุ่่�งเรืืองในอดีีตที่่�ถููกตีีความใหม่่ให้้มีี
ความร่่วมสมััย และเข้้าถึึงง่่าย

4 ค ว า ม เ ป็็ น
สากลและวิิถี
ถิ่่�นร่่วมสมััย 

การลดทอนโครงสร้้างสู่่�
จุุดต่ำำ��สุุด เพื่่�อใช้้ “ความ
มินิิมิอล” เป็็นภาษาสากล
ในการเชื่่�อมโยงวิิถีีถิ่่�นเข้้า
กัั บ ไ ลฟ์ ์ ส ไ ต ล์์ ข อ ง
นัั ก ท่่ อ ง เที่่� ย วรุ่่�  น ให ม่่ 
(Gen Z) 

ตััวอัักษรภาษาไทย
แบบไม่่มีีหััว 

โครงสร้้างอัักษรประกอบขึ้้�นจากรููปทรง
เรขาคณิิตพื้้�นฐานอย่่างแท้้จริิง ปราศจาก
การตกแต่่งที่่�อ้้างอิิงถึึงโบราณสถานใด ๆ  
ความเรีียบง่่ายขั้้�นสุุดนี้้�ช่่วยตััดเสีียงรบกวน
ทางสายตา ทำำ�ให้้ผลงานมีีความสะอาดตา 
และทำำ�หน้า้ที่่�เปิดิพื้้�นที่่�ให้ค้วามรู้้�สึกึ “มีีชีวีิติ
ชีีวาและเป็็นมิิตร” 

ที่่�มา : นพดล อิินทร์์จัันทร์์, (2569).
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	ผู้้� วิิจััยได้้ร่่างแบบตามตารางที่่� 2 ได้้ผลดัังนี้้�

 
	 1	 2

  

	 3	 4

ภาพที่่� 2 ร่่างแบบชุุดตััวอัักษร

ที่่�มา : นพดล อิินทร์์จัันทร์์, (2569).

	 2.3 การพัฒันาตัวัละครสัญัลักัษณ์ ์(Character 

Mascot Design)

	 เพื่่�อสร้างสื่่�อกลางที่่�เป็็นรููปธรรมในการส่ื่�อสาร

อัตัลักัษณ์ใ์หม่่ของจังัหวัดัสุุพรรณบุรุีใีห้เ้ข้า้ถึงึกลุ่่�มเป้า้หมาย

นัักท่่องเที่่�ยวรุ่่�นใหม่่ ผู้้�วิิจััยได้้นำำ�แนวคิด “The Friendly 

Heritage” มาพััฒนาเป็น็ตัวัละครสััญลักัษณ์ ์(Mascot) โดย

มีีกระบวนการดำำ�เนิินงานดัังนี้้�

	 2.3.1 การสกัดข้้อมููลและการคััดเลืือกสััตว์์

สััญลัักษณ์์ จากการเก็็บรวบรวมข้้อมููลด้วยการสััมภาษณ์์

เชิิงลึึก (In - depth Interview) ผู้้�เชี่่�ยวชาญ ปราชญ์์ชาว

บ้้าน และตััวแทนกลุ่่�มนัักท่่องเที่่�ยว ผู้้�วิิจััยได้้ทำำ�การสกััด

สััญลัักษณ์์ทางกายภาพที่่�เชื่่�อมโยงกัับบริิบทของจัังหวััด

สุพุรรณบุรุี ีและได้ข้้้อสรุปุเป็น็ตัวัแทนสัตัว์ป์ระจำำ�ถิ่่�นจำำ�นวน 

5 ชนิิด เพื่่�อนำำ�มาพิิจารณา ได้้แก่่

	 1.	มัังกร (Dragon) สะท้้อนสััญลัักษณ์์ความ

ยิ่่�งใหญ่่ของพหุุวััฒนธรรมไทย - จีีน

	 2.	 ช้้างศึึก (War Elephant) สะท้้อนมิิติิทาง

ประวััติิศาสตร์์และอนุุสรณ์์ดอนเจดีีย์์

	 3.	ควายไทย (Thai Buffalo) สะท้้อนวิิถีีชีีวิิต

เกษตรกรรมและอู่่�ข้้าวอู่่�น้ำำ��

	 4.	นกกระยาง (Egret) สะท้อ้นความอุุดมสมบูรูณ์์

ของระบบนิิเวศทุ่่�งนา

	 5.	ปลาม้้า (Boeseman Croaker) สะท้้อน

ภูมูิศิาสตร์ข์องแม่น่้ำำ��ท่า่จีนี วิถิีชีีวีิติริมิน้ำำ�� และเป็็นสัญัลักัษณ์์

ของดีีประจำำ�ถิ่่�น (ชื่่�ออำำ�เภอบางปลาม้้า)

	 2.3.2 การตััดสิินใจเลืือก “ปลาม้้า” เป็็นต้้นแบบ 

เมื่่�อนำำ�สััตว์์สััญลัักษณ์์ทั้้�ง 5 ชนิิดมาวิิเคราะห์์ร่่วมกัับกรอบ

แนวคิดการออกแบบ ผู้้�วิิจััย และกลุ่่�มตััวอย่่างได้้ลงความ

เห็็นพ้้องให้้คััดเลืือก “ปลาม้้า” เป็็นต้้นแบบในการพััฒนา

มาสคอต เนื่่�องจากเป็็นสััญลัักษณ์์ที่่�สะท้้อนถึึงจัังหวััด

สุุพรรณบุุรีีได้้อย่่างเฉพาะเจาะจงที่่�สุุด (Unique Selling 

Proposition) มีีความผููกพัันกัับวิิถีีชีีวิิตริิมแม่่น้ำำ��ท่่าจีีนและ

อาหารท้้องถิ่่�น ในขณะที่่�สััตว์์ชนิิดอื่่�น (เช่่น ช้้าง หรืือ ควาย) 

อาจมีีภาพลัักษณ์์ที่่�ซ้ำำ��ซ้้อนกัับบริิบทของจัังหวััดอื่่�นใน

ประเทศไทย นอกจากนี้้� คำำ�ว่่า “ม้้า” ที่่�ซ่่อนอยู่่�ในชื่่�อปลา 

ยังัสามารถนำำ�มาต่อ่ยอดเป็น็บุคุลิกิภาพที่่�กระฉับักระเฉงและ

สนุุกสนานได้้เป็็นอย่่างดีี
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	 2.4.3 แนวทางการออกแบบและพัฒันาบุคุลิกิภาพ 

ผู้้�วิิจััยได้้นำำ� “ปลาม้้า” มาออกแบบสร้้างสรรค์์ภายใต้้

กระบวนการ “สกััดและลดทอน” (Extract and Simplify) 

ตามภาพต้น้แบบสำำ�เร็จ็ โดยมีรีายละเอียีดทางศิลิปกรรมดังันี้้�

รููปทรง ออกแบบสร้้างสรรค์์เป็็นสััตว์์จิินตนาการกึ่่�ง

มนุุษย์์ โดยลดทอนรายละเอีียดทางกายวิิภาคของปลา

จริิงให้้เป็็นเส้้นสายการ์์ตููนแนวเรขาคณิิต รููปทรงโดย

รวมมีีความโค้้งมน อวบอิ่่�ม หลีีกเลี่่�ยงการใช้้มุุมแหลมที่่�

ดูแูข็ง็กระด้้าง เพื่่�อทำำ�หน้า้ที่่�สื่่�อสารความ “เป็็นมิติรและ

เข้้าถึึงง่่าย”

บุุคลิิกภาพและการแสดงออก มาสคอตถููกกำำ�หนดให้้

มีบุีุคลิกิภาพที่่�ร่า่เริงิ อารมณ์ด์ี ีและจริงิใจ (สะท้อ้นเสน่ห่์์

ของสำำ�เนีียงเหน่่อ) อากััปกิิริิยาที่่�นำำ�เสนอเป็็นท่่วงท่่า 

“การผายมืือต้อ้นรับั” พร้อมใบหน้า้ที่่�ยิ้้�มแย้ม้กว้้างและ

ดวงตากลมโต ส่ื่�อถึึงอััธยาศััยไมตรีีของชาวเมืือง

สุุพรรณบุุรีีที่่�พร้้อมต้้อนรัับผู้้�มาเยืือน

เครื่่�องแต่ง่กายและชุดุสี ีสีหีลักัใช้ ้สีฟี้า้ครามสดใส เป็็น

สีีพื้้�นของลำำ�ตััว ตััวแทนของสายน้ำำ��แม่่น้ำำ��ท่่าจีีนที่่�หล่่อ

เลี้้�ยงวิิถีีชีีวิิต ตััดกัับ สีีชมพููบานเย็็น บริิเวณครีีบและ

แก้้ม เพื่่�อเสริมมิิติิของความสนุกสนาน มีีชีีวิิตชีีวา 

(Vibrancy) แบบคนรุ่่�นใหม่่ เพิ่่�มองค์์ประกอบเสริิม 

(Props) ประดัับด้้วยการนำำ� “ผ้้าขาวม้้า” ลายตาราง

สีมี่ว่ง - เขียีว มาพาดเฉียีงบริิเวณลำำ�ตัวั ซึ่่�งผ้้าขาวม้า้เป็น็

สััญลัักษณ์์เชิิงประจัักษ์์ของวิิถีีชีีวิิตชุุมชนเกษตรกรรม

ไทย ที่่�ถููกนำำ�มาปรัับประยุุกต์์ให้้ดููร่่วมสมััย เกิิดเป็็นการ

ผสมผสานระหว่่างสุุนทรีียะแห่่งอดีีตและปััจจุุบัันได้้

อย่่างลงตััว

	 2.4.4 การตั้้�งชื่่�อและการสื่่�อสารอััตลักัษณ์ ์เพื่่�อเติิม

เต็ม็ให้ต้ัวัละครสัญัลักัษณ์ม์ีชีีวีิติ และสามารถสื่่�อสารกับักลุ่่�ม

เป้้าหมายได้้อย่่างสมบููรณ์์ ผู้้�วิิจััยได้้กำำ�หนดช่ื่�อเรีียกของ 

มาสคอตปลาม้้านี้้�ว่่า “น้้องเหน่่อ” (Nong Nhoe) โดยมีี

ที่่�มาและแนวคิิดเชิิงกลยุุทธ์์ การแปลงมรดกทางวััฒนธรรม

ที่่�จัับต้้องไม่่ได้้สู่่�รููปธรรม (Tangibilization of Intangible 

Heritage) คำำ�ว่่า “เหน่่อ” มีีที่่�มาจาก “สำำ�เนีียงเหน่่อ” ซึ่่�ง

เป็็นอััตลัักษณ์์ทางภาษาและมรดกทางวััฒนธรรมที่่�โดดเด่่น

ที่่�สุดุของชาวสุพุรรณบุรุี ีการนำำ�คำำ�นี้้�มาใช้เ้ป็น็ชื่่�อ ถืือเป็น็การ

นำำ�สุนทรียีะทางเสียีง มาหลอมรวมกับัตัวัละครทางภาพ เพื่่�อ

ตอกย้ำำ��ภาพจำำ�ของความจริงใจ ซื่่�อตรง และอััธยาศััยไมตรีี

อันัเป็็นเอกลักัษณ์ข์องคนในพื้้�นที่่� นอกจากนั้้�น ความเข้า้ถึึง

ง่่ายและการลดช่่องว่่าง การใช้้คำำ�นำำ�หน้้าว่่า “น้้อง”  

ทำำ�หน้้าที่่�เป็็นภาษาภาพลัักษณ์์ (Brand Language) ที่่�ช่่วย

ลดทอนความห่่างเหิินและช่่องว่่างระหว่่างวััย สร้้าง

ความรู้้�สึึกคุ้้�นเคย น่่าเอ็็นดูู และเป็็นมิิตรต่่อผู้้�พบเห็็น 

สััญลัักษณ์์แห่่งความมีีชีีวิิตชีีวา เมื่่�อประกอบร่่างระหว่่าง

ตัวัละคร “ปลาม้า้” ที่่�มีรีอยยิ้้�มกว้า้งเข้า้กับัชื่่�อ “น้้องเหน่อ่” 

มาสคอตตัวันี้้�จึงึไม่ไ่ด้ท้ำำ�หน้า้ที่่�เพียีงแค่เ่ป็น็ภาพตัวแทนทาง

กายภาพของจัังหวััดเท่่านั้้�น แต่่ยัังทำำ�หน้้าที่่�เป็็น “ทููตทาง

วััฒนธรรม” (Cultural Ambassador) ที่่�สะท้้อน

จิิตวิิญญาณ ความมีีชีีวิิตชีีวา และการต้้อนรัับอย่่างอบอุ่่�น

ของจัังหวััดสุุพรรณบุุรีีได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพและน่่าจดจำำ�

ภาพที่่� 3 ร่่างแบบน้้องเหน่่อ ตััวละครสััญลัักษณ์์

ที่่�มา : นพดล อิินทร์์จัันทร์์, (2569).
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	 ระยะที่่� 3: การประเมินิผลและการตรวจสอบความ

สอดคล้้องของรููปแบบอััตลัักษณ์์

	 ในระยะนี้้� ผู้้�วิจิัยัได้น้ำำ�แบบร่า่งต้น้แบบอัตัลักัษณ์ท์ี่่�

ผ่่านกระบวนการสกัดและลดทอน ไปทดสอบเพ่ื่�อประเมิิน

คุุณภาพงานออกแบบ การรัับรู้้� ความพึึงพอใจ และความ

เชื่่�อมโยงทางอารมณ์์ โดยใช้เ้ครื่่�องมืือแบบสอบถามและการ

สััมภาษณ์์เชิิงลึึก (In - depth Interview) กัับกลุ่่�มตััวอย่่าง 

2 กลุ่่�ม ได้้แก่่

	 1.	กลุ่่�มผู้้�เชี่่�ยวชาญ ด้้านการออกแบบนิิเทศศิิลป์์ 

การสร้้างแบรนด์์ และการท่่องเที่่�ยว จำำ�นวน 10 คน

	 2.	กลุ่่�มเป้้าหมายนัักท่่องเที่่�ยวรุ่่�นใหม่่ (Gen Z 

Tourists) : อายุุระหว่่าง 18 - 28 ปีี จำำ�นวน 200 คน

	 ผลการประเมิินและการตรวจสอบความสอดคล้อ้ง 

มีีรายละเอีียดดัังนี้้�

	 3.1	ผลการประเมิินรููปแบบตราสััญลัักษณ์์ 

(Logo Design Evaluation)

	 ผลการทดสอบความพึึงพอใจและการรัับรู้้�ที่่�มีีต่่อ

แบบร่่างตราสััญลัักษณ์์ทั้้�ง 4 แนวทาง พบว่่ากลุ่่�มตััวอย่่าง

ทั้้�งสองกลุ่่�มมีีความเห็็นสอดคล้้องกััน โดยให้้คะแนน แบบที่่� 

2 “สายน้ำำ��แห่่งมิิตรไมตรีี” (The Smiling River) สููงที่่�สุุด

เป็น็อันัดับัหนึ่่�ง (ผู้้�เชี่่�ยวชาญ ค่า่เฉลี่่�ย = 4.75, กลุ่่�มเป้า้หมาย 

ค่่าเฉลี่่�ย = 4.68)

ตารางที่่� 3 ค่่าเฉลี่่�ยความพึึงพอใจต่่อรููปแบบตราสััญลัักษณ์์ (Logo Design)

แนวทางการออกแบบตราสััญลัักษณ์์ ผู้้�เชี่่�ยวชาญ 
(n=10) 

กลุ่่�มเป้้าหมาย 
(n=200) ระดัับการประเมิิน

แบบที่่� 1: สุุนทรีียะแห่่งรอยยิ้้�มและเมืืองพุุทธ 3.90 4.05 มาก

แบบที่่� 2: สายน้ำำ��แห่่งมิิตรไมตรีี 4.75 4.68 มากที่่�สุุด

แบบที่่� 3: เกลีียวมัังกรและยอดเจดีีย์์ 4.40 4.15 มาก

แบบที่่� 4: พหุุวััฒนธรรมและสััญลัักษณ์์เมืือง 3.85 3.70 มาก

ที่่�มา : นพดล อิินทร์์จัันทร์์, (2569).

	จ ากตารางที่่� 3 จะเห็็นว่่า ผู้้�เชี่่�ยวชาญ และกลุ่่�ม

เป้้าหมายให้้ความเห็็นว่่า แบบที่่� 2 ซึ่่�งใช้้เส้้นโค้้งเรขาคณิิตที่่�

เรียีบง่า่ย สามารถสลายความแข็ง็กระด้้างของประวััติศิาสตร์์

ลงได้้อย่่างสิ้้�นเชิิง การซ่่อนสััญญะของ “รอยยิ้้�ม” ลงใน

กระแสน้ำำ�� ช่่วยสร้้างความเชื่่�อมโยงทางอารมณ์์ ให้้รู้้�สึึกถึึง

ความเป็็นมิิตร เข้้าถึึงง่่าย และมีีความเป็็นสากลสูง เหมาะ

สมกัับการนำำ�ไปต่่อยอดในบริิบทการท่่องเที่่�ยวยุุคดิิจิิทััล

	 3.2	ผลการประเมิินชุดุตัวัอักัษร (Typography 

Design Evaluation)

	 ในด้้านของการออกแบบชุุดตััวอัักษรเฉพาะ 

(Custom Font) ผลการประเมิินชี้้�ให้้เห็็นว่่า แบบที่่� 4 “ความ

เป็็นสากลและวิิถีีถิ่่�นร่่วมสมััย” (Universal Minimalist & 

Local Spirit) ได้้รัับความนิิยมและมีีความเหมาะสมสููงสุุด 

(ผู้้�เชี่่�ยวชาญ ค่า่เฉลี่่�ย = 4.80, กลุ่่�มเป้้าหมาย ค่า่เฉลี่่�ย = 4.72)

ตารางที่่� 4 ค่่าเฉลี่่�ยความพึึงพอใจต่่อชุุดตััวอัักษร (Typography Design)

แนวทางการออกแบบชุุดตััวอัักษร ผู้้�เชี่่�ยวชาญ 
(n=10) 

กลุ่่�มเป้้าหมาย 
(n=200) ระดัับการประเมิิน

แบบที่่� 1: วิิจิิตรศิิลป์์ร่่วมสมััยและรากเหง้้า 4.10 3.85 มาก

แบบที่่� 2: สุุนทรีียะแห่่งสายสััมพัันธ์์ 4.30 4.25 มาก

แบบที่่� 3: พลัังแห่่งพหุุวััฒนธรรม 3.95 3.90 มาก

แบบที่่� 4: ความเป็็นสากลและวิิถีีถิ่่�น 4.80 4.72 มากที่่�สุุด

ที่่�มา : นพดล อิินทร์์จัันทร์์, (2569).
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	จ ากตารางที่่� 4 จะเห็็นว่่า กลุ่่�มนัักท่่องเที่่�ยวรุ่่�น

ใหม่่ระบุุว่า่ ชุดุตััวอักษรแบบไม่่มีหีัวั ที่่�ถูกูลดทอนรููปทรงจน

เหลืือเพีียงเรขาคณิิตพื้้�นฐาน ให้้ความรู้้�สึกสะอาดตา โปร่่ง

สบาย และอ่่านง่่ายบนหน้้าจอสมาร์์ทโฟน ในขณะเดีียวกััน

ก็็ยัังคงหลงเหลืือกลิ่่�นอายของวิิถีีถิ่่�นผ่่านความโค้้งมนของ

ปลายพยัญชนะ ซึ่่�งตอบโจทย์์พฤติิกรรมการบริิโภคสื่่�อของ 

Gen Z ที่่�ชื่่�นชอบความมิินิิมอล

	 3.3 ผลการประเมิินตัวัละครสัญัลัักษณ์์ (Mascot 

Character Evaluation)

	 สำำ�หรัับการประเมิินการรัับรู้้� (Perception) ที่่�มีี

ต่่อตััวละครสััญลัักษณ์์ “ปลาม้้า” (น้้องเหน่่อ) ผู้้�วิิจััยได้้

ทำำ�การทดสอบในประเด็็นความเข้้าใจในแนวคิด และความ

ชื่่�นชอบต่่อรููปลัักษณ์์ พบว่่า กลุ่่�มเป้้าหมายนัักท่่องเที่่�ยวรุ่่�น

ใหม่่จำำ�นวน 174 คน จาก 200 คน (คิิดเป็็นร้้อยละ 87.00) 

ระบุวุ่า่ชื่่�นชอบ และสามารถทำำ�ความเข้า้ใจถึงึความเชื่่�อมโยง

ระหว่่าง “ปลาม้้า” กัับเสน่่ห์์ความร่่าเริิง และวิิถีีชีีวิิตริิมน้ำำ��

ของจัั งหวัั ดสุุพรรณบุุ รีี ได้้ ในทัั นทีี  ในขณะที่่� กลุ่่� ม

ผู้้�เชี่่�ยวชาญให้้การยอมรัับในระดัับสููงมาก (ร้้อยละ 90.00)

	 ผลวิจิัยัดังักล่า่วสะท้อ้นให้เ้ห็น็ว่า่ การเลืือกใช้ส้ัตัว์์

ประจำำ�ถิ่่�นที่่�เฉพาะเจาะจง ผสมผสานกัับการออกแบบสรีระ

ที่่�โค้้งมนและรอยยิ้้�มที่่�กว้้างขวาง สามารถก้าวข้ามกำำ�แพง

ทางภาษาและตััวหนังัสืือ (Non - verbal Communication) 

มาสคอตปลาม้้าสามารถทำำ�หน้้าที่่�เป็็นทููตทางวััฒนธรรมที่่�

จัับต้้องได้้ ส่่งผลให้้กลุ่่�มเป้้าหมายเกิิดทััศนคติิเชิิงบวก และ

จดจำำ�อััตลัักษณ์์ใหม่่ของสุุพรรณบุรีีในฐานะ “เมืืองแห่่ง

อััธยาศััยไมตรีี” ได้้อย่่างสมบููรณ์์

สรุุปและอภิิปรายผล
	 พบว่า่กลุ่่�มเป้้าหมาย Gen Z มีคีวามพึึงพอใจ และ

ชื่่�นชอบกัับการออกแบบตราสััญลักัษณ์ ์และชุุดตัวัอักัษรที่่�มีี

ความเรีียบง่่ายที่่�สุุด (Minimal) มีีความสอดคล้้องกัับ

พฤติิกรรมการเปิิดรัับส่ื่�อของนัักท่่องเที่่�ยวกลุ่่�มนี้้� การที่่� 

Gen Z ชื่่�นชอบการลดทอนลวดลายที่่�ซัับซ้้อนให้้เหลืือเพีียง

เส้้นเรขาคณิิต เป็็นผลสะท้้อนจากพฤติิกรรมการบริิโภคสื่่�อ

ดิิจิิทััลที่่�ต้้องการความรวดเร็็ว ซึ่่�งสอดคล้้องกัับงานวิิจััยของ 

สมรศรีี คำำ�ตรง (2566) ที่่�พบว่่าพฤติิกรรมการเดิินทาง

ท่่องเที่่�ยวของกลุ่่�ม Gen Z ในเขตกรุุงเทพมหานครและ

ปริิมณฑล พึ่่� งพาการค้้นหาข้้อมููลผ่่านเว็็บไซต์์และ

แอปพลิเคชัันเป็็นหลััก งานออกแบบที่่�เรีียบง่่ายจึึงช่่วยลด

ภาระการประมวลผลทางสายตาบนหน้้าจอสมาร์์ทโฟน 

นอกจากนี้้�ยัังสอดคล้้องกัับการศึึกษาของ ธนิิษฐา เริิงสนาม 

และคณะ (2568) ที่่�ชี้้�ให้้เห็็นว่่ากระบวนการตััดสิินใจ

ท่่องเที่่�ยวเมืืองประวััติิศาสตร์์ของ Gen Z ได้้รัับอิิทธิิพล

โดยตรงจากรููปแบบการส่ื่�อสารและการนำำ�เสนอที่่�เข้า้ถึึงง่่าย 

ไม่่ซัับซ้้อน และตอบโจทย์์ไลฟ์์สไตล์์ดิิจิิทััล

	 ผลการวิจิัยัที่่�ประสบความสำำ�เร็จ็ในการนำำ� “ปลาม้้า” 

มาพััฒนาเป็็นตััวละครสััญลัักษณ์์ (Mascot) “น้้องเหน่่อ” 

พร้้อมกัับการใช้้ชุุดตััวอักษรเฉพาะ มีีความ สอดคล้้องกัับ

หลัักการสร้้างแบรนด์์จุุดหมายปลายทาง ดัังที่่� นพดล 

อิินทร์์จัันทร์์ และ อภิิชญา อัังคะวิิภาต (2568) ได้้ศึึกษาการ

ออกแบบอััตลัักษณ์์จัังหวััดพััทลุุง ซึ่่�งยืืนยัันว่่าการดึึงเอา

มรดกทางวััฒนธรรม วิิถีีชีีวิิต และสััญลัักษณ์์ท้้องถิ่่�นมา

พััฒนาเป็็นตราสััญลัักษณ์์และคาแรคเตอร์์ต้้นแบบ สามารถ

เพิ่่�มศัักยภาพการท่่องเที่่�ยวและสร้้างภาพจำำ�ได้้อย่่างเป็็น

รููปธรรม อย่่างไรก็็ตาม งานวิิจััยชิ้้�นนี้้�ได้้ ขยายพรมแดน

ความรู้้�และเสนอข้้อค้้นพบที่่�แตกต่่างออกไปจากกรอบการ

อนุุรัักษ์์แบบดั้้�งเดิิม กล่่าวคืือ ในขณะที่่�งานออกแบบเพื่่�อ

อนุุรัักษ์์อััตลัักษณ์์ส่่วนใหญ่่มัักเน้้นการคงรููปทรงดั้้�งเดิิมแต่่

งานวิจิัยันี้้�พิสิูจูน์ใ์ห้เ้ห็น็ว่า่ สำำ�หรับักลุ่่�ม Gen Z การสกัดัและ

ลดทอนไปสู่่�รูปทรงเชิงินามธรรมสามารถสื่่�อสารแก่่นแท้้ของ

พื้้�นที่่�ได้ท้รงพลังั และมีคีวามร่ว่มสมัยัมากกว่า่ นอกจากนี้้�กลุ่่�ม 

Gen Z เข้้าใจและชื่่�นชอบมาสคอตน้้องเหน่่อ รวมถึึงตรา

สััญลัักษณ์์ “สายน้ำำ��แห่่งมิิตรไมตรีี” อย่่างรวดเร็็ว สะท้้อน

ให้้เห็็นว่่าพวกเขาให้้ความสำำ�คััญกัับอารมณ์์ ความรู้้�สึึก

มากกว่่าความวิิจิิตรตระการตา ข้้อค้้นพบนี้้� สอดคล้้อง กัับ

การศึึกษาของ Rajput & Gandhi (2025) ที่่�พบว่่า

ความจริิงใจของเนื้้�อหา มีีอิิทธิิพลอย่่างมีีนััยสำำ�คััญต่่อแรง

จููงใจและการตััดสิินใจด้้านการท่่องเที่่�ยวของ Gen Z ความ

เรีียบง่่ายในงานออกแบบชุุดนี้้�ทำำ�หน้้าที่่�เสมืือนภาษาภาพที่่�

สื่่�อสารถึึงความเปิิดกว้้าง อััธยาศััยไมตรีี (สำำ�เนีียงเหน่่อ) 

อย่า่งตรงไปตรงมา ปราศจากการประดิิษฐ์ป์ระดอยซึ่่�งเชื่่�อม

โยงกับัคุณุค่า่ความหมายที่่�แท้จ้ริงิของการเดินิทาง สอดคล้อ้ง

กัับงานวิิจััยของ Šenková et al. (2026) ที่่�ยืืนยัันว่่าคนรุ่่�น

ใหม่่ให้้คุุณค่่ากัับผลิิตภััณฑ์์ และบริิการด้้านการท่่องเที่่�ยวที่่�

สะท้้อนถึึงวิิถีีชีีวิิตที่่�แท้้จริิง เป็็นมิิตร และยั่่�งยืืน งานวิิจััยชิ้้�น

นี้้�ไม่่เพีียงแต่่สอดคล้้องกัับทิิศทางพฤติิกรรมผู้้�บริิโภคยุุค

ดิิจิิทััล แต่่ยัังได้้นำำ�เสนอ “กระบวนทััศน์์ใหม่่” ในการ

ออกแบบนิเิทศศิลิป์ส์ำำ�หรับัเมืืองประวัตัิศิาสตร์ ์โดยชี้้�ให้เ้ห็น็
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วารสารสถาบัันวััฒนธรรมและศิิลปะ
	 มหาวิิทยาลััยศรีีนคริินทรวิิโรฒ

ว่่า การจะสร้างความเชื่่�อมโยงทางอารมณ์์กัับนัักท่่องเที่่�ยว 

Gen Z ได้อ้ย่า่งมีปีระสิทิธิภิาพ นักัออกแบบจำำ�เป็น็ต้อ้งกล้า้

ที่่�จะลดทอนความซัับซ้้อนของรููปแบบประเพณีีดั้้�งเดิิม และ

มุ่่�งเน้้นการสื่่�อสาร “แก่่นแท้้ทางอารมณ์์” ผ่่านสุุนทรีียภาพ

แห่ง่ความเรียีบง่า่ย (Minimalism) ซึ่่�งถืือเป็น็ภาษาสากลใน

ยุุคปััจจุุบััน

ข้้อเสนอแนะ
	 ผู้้�วิิจััยมีีข้้อเสนอแนะให้้หน่่วยงานที่่�มีีการส่่งเสริิม

ผู้้�ประกอบการท้อ้งถิ่่�น นำำ�สุนทรียีภาพแบบมินิิมิอลไปพัฒันา

บรรจุภุัณัฑ์ส์ินิค้า้และของที่่�ระลึกึ รวมถึงึบูรูณาการมาสคอต 

“น้อ้งเหน่อ่” เข้า้กับัส่ื่�อสังัคมออนไลน์เ์พ่ื่�อดึงึดูดูนักัท่อ่งเที่่�ยว 

Gen Z สำำ�หรัับการวิิจััยในอนาคต ควรศึึกษาผลกระทบเชิิง

เศรษฐกิิจหลัังการใช้้อััตลัักษณ์์ใหม่่ ต่่อยอดการออกแบบ

ภาพแนวราบสู่่�การออกแบบเชิงิพื้้�นที่่� เช่น่ ระบบป้า้ยนำำ�ทาง

หรืือจุุดหมายตา และขยายขอบเขตการศึึกษาไปยััง

นัักท่่องเที่่�ยวต่่างชาติิและเจเนอเรชัันอััลฟา เพื่่�อเสริมสร้้าง

ภาพตัวแทนทางวััฒนธรรมและยกระดัับอำำ�นาจอ่อน (Soft 

Power) ของจัังหวััดสุุพรรณบุุรีีสู่่�สากลอย่่างยั่่�งยืืน
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