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บทคััดย่่อ
	 การสรรหาบทเพลงมีีส่่วนสำำ�คััญเป็็นอย่่างมากต่่อการกำำ�หนดอารมณ์์และการสร้้างความประทัับใจในการแสดง

แฟชั่่�นโชว์์ ไม่่เพีียงแต่่ช่่วยเสริิมบรรยากาศของการแสดงเท่่านั้้�น แต่่ยัังส่่งผลต่่อการรัับรู้้�ของผู้้�ชมต่่อคอลเลกชัันเส้ื้�อผ้้าและ

อััตลัักษณ์์ของตราสิินค้้า บทความวิชิาการนี้้�ต้อ้งการนำำ�เสนอหลัักการทั้้�งในเชิงิทฤษฎีแีละปฏิบิััติในการเลืือกเพลงเพื่่�อประกอบ

การแสดงแฟชั่่�นโชว์์ โดยอ้้างอิิงจากหลัักการออกแบบภาพและเสีียงที่่�สอดคล้้องกััน ได้้แก่่ ทฤษฎีีเกี่่�ยวกัับอารมณ์์ของเพลง

และจัังหวะ ทฤษฎีีเกสตััลท์์ จิิตวิิทยาของเสีียงและการรัับรู้้�ของผู้้�บริิโภค ทั้้�งนี้้� ยัังได้้วิิเคราะห์์องค์์ประกอบทางดนตรีี เช่่น 

จัังหวะ เครื่่�องดนตรีี และแนวเพลง ที่่�สามารถกระตุ้้�นอารมณ์์เฉพาะได้้ เช่่น ความหรููหรา ความล้ำำ��สมััย หรืือความมีีพลััง 

ฯลฯ รวมถึงึเน้น้ความสำำ�คััญของการไหลลื่่�นของเสียีงเพลงตลอดแฟชั่่�นโชว์ ์ตั้้�งแต่ช่่ว่งเปิดิตััวจนถึงึช่ว่งจบ เพื่่�อรองรัับการเล่า่

เรื่่�องและการจััดลำำ�ดัับของแฟชั่่�นโชว์์อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ นอกจากนี้้� บทความยัังเสนอกรอบแนวทางในการเลืือกแนวดนตรีี

ให้้สอดคล้้องกัับแนวคิิดหลัักของแฟชั่่�นแต่่ละประเภท การเลืือกเพลงอย่่างมีีประสิิทธิิภาพสำำ�หรัับแฟชั่่�นโชว์์จำำ�เป็็นต้้องใช้้

แนวคิิดแบบสหสาขาวิิชาผสมผสานความรู้้�ด้้านสุุนทรีียศาสตร์์ จิิตวิิทยา และการสร้้างตราสิินค้้า เพื่่�อสร้้างประสบการณ์์

สำำ�หรัับการแสดงแฟชั่่�นโชว์์ที่่�น่่าจดจำำ�

คำำ�สำำ�คััญ: แฟชั่่�นโชว์์, เพลงประกอบแฟชั่่�นโชว์์, การรัับรู้้�ของผู้้�บริิโภค, จิิตวิิทยาของเสีียง, อััตลัักษณ์์ของตราสิินค้้า

Abstract
	 The selection of music plays a vital role in shaping the mood and creating a lasting impression 

in a fashion show. Beyond enhancing the overall atmosphere of the performance, music significantly 

influences audience perception of the clothing collection and the brand’s identity. This academic 

article aimed to present both theoretical and practical principles for selecting music in the context of 

fashion shows, drawing on interdisciplinary frameworks that integrated visual and auditory design. These 

included theories on musical emotion and rhythm, Gestalt principles, and the psychology of sound 

and consumer perception. The article also analyzed key musical elements—such as tempo, 

instrumentation, and genre - that evoked specific emotions such as luxury, modernity, or power. 

Additionally, it emphasized the importance of musical flow throughout the show, from the opening 

segment to the finale, in order to support narrative structure and the sequential presentation of the 

collection. A guideline was also proposed for aligning musical styles with different fashion themes. 

*	ผู้ ้�แต่่งหลััก E - mail : thanotai.m@bu.ac.th
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วารสารสถาบัันวััฒนธรรมและศิิลปะ
	 มหาวิิทยาลััยศรีีนคริินทรวิิโรฒ

The effective music selection for fashion shows required a multidisciplinary approach that combined 

aesthetic insight, psychological theory, and brand strategy to create an immersive and memorable 

fashion show experience.

Keywords:	 Fashion Show, Music for Fashion Shows, Consumer Perception, Psychology of Sound, Brand 

Identity

บทนำำ�
	 แฟชั่่�นโชว์์ถืือเป็็นรููปแบบของศิิลปะรููปแบบหนึ่่�ง 

อ้า้งอิงิจากแนวคิดิของโฮวาร์ด์ เบ็ก็เกอร์ ์(Howard Becker) 

ซึ่่�งมองว่่างานศิิลปะคืือ ผลลััพธ์์ของการทำำ�งานร่่วมกัันของ

กลุ่่�มคนที่่�มีีความสนใจร่่วมกัันทางศิิลปะ โดยเฉพาะแฟชั่่�น

โชว์์ซ่ึ่�งมีีทั้้�ง สุนุทรียีะและโครงสร้า้งความร่ว่มมืือแบบซัับซ้อ้น

ระหว่่างนัักออกแบบ นางแบบ ช่่างเทคนิิค ดนตรีี และ

ผู้้�จััดงาน (Becker, 1982) ความสััมพัันธ์์ระหว่่างดนตรีีกัับ

แฟชั่่�นโชว์์เชื่่�อมโยงกัันอย่่างลึึกซึ้้� ง เนื่่�องจากทั้้�งสอง

องค์์ประกอบมีีบทบาทร่่วมกัันในการถ่่ายทอดประสบการณ์์

และสารที่่�ต้้องการสื่่�อถึึงผู้้�ชม ดนตรีีในรููปแบบของจัังหวะ 

ทำำ�นอง และความกลมกลืืน ทำำ�หน้้าที่่�สร้้างบรรยากาศที่่�

สอดคล้อ้งกัับธีมีหรืือแนวคิดของเสื้้�อผ้า้ ช่ว่ยกระตุ้้�นอารมณ์์

และสร้้างความเชื่่�อมโยงทางสุุนทรีียะกัับผู้้�ชม ในแฟชั่่�นโชว์์

เสื้้�อผ้า้ถููกออกแบบมาเพื่่�อสื่่�อความหมายหรืือแนวคิดิเฉพาะ 

และเมื่่�อนางแบบเดิินบนเวทีีตามจัังหวะของดนตรีี เสื้้�อผ้้าก็็

ถููกนำำ�เสนอในรููปแบบที่่�มีีชีีวิิตชีีวาและมีีเรื่่�องราว ดนตรีีจึึง

กลายเป็็นองค์ป์ระกอบสำำ�คััญที่่�ช่ว่ยเติมิเต็ม็การแสดง (Guo, 

2015, p. 610 - 614) ในศตวรรษที่่� 20 แนวดนตรีีที่่�

หลากหลายได้้พััฒนาไปพร้้อมกัับรููปแบบของสไตล์์แฟชั่่�น 

โดยแฟช่ั่�นได้้ถููกนำำ�มาใช้้เพื่่�อแสดงออกถึึงประเภทของแนว

ดนตรีแีละกลายเป็น็ปัจัจััยสำำ�คััญในการอธิบิายและนำำ�เสนอ

แนวดนตรีีนั้้�น ๆ  ต่่อสาธารณชน การพััฒนาเทคโนโลยีีและ

สื่่�อมวลชน ช่่วยทำำ�ให้้ผู้้�คนรัับรู้้�ว่่าดนตรีีและแฟช่ั่�นเป็็น

องค์์ประกอบที่่�เชื่่�อมโยงกััน เมื่่�อกลุ่่�มคนที่่�ชอบดนตรีีแนว

เดีียวกัันเริ่่�มสวมใส่่เสื้้�อผ้้าในสไตล์์ที่่�คล้้ายกััน ดนตรีีกลาย

เป็็นส่่วนหนึ่่�งในชีีวิิตประจำำ�วััน ซ่ึ่�งได้้รัับอิิทธิิพลจากการ

พััฒนาเทคโนโลยี ีการค้า้ขาย และอำำ�นาจทางเศรษฐกิจิของ

อุุตสาหกรรมดนตรีี (MacDonald, Hargreaves & Mielle, 

2002; Alexomanolaki, 2006, p. 1319 - 1325) แฟชั่่�นโชว์์

ใช้แ้นวเพลงที่่�หลากหลาย เช่น่ แนวเพลงคลาสสิิก อิเิล็็กทรอนิิก 

แจ๊๊ส พอป เทคโน ไซคีีเดลิิก แดนซ์์ ทรานซ์์ แรป ฮิิปฮอป 

และนิิวเอจ (New Age) ฯลฯ เพลงที่่�นำำ�มาใช้้ในการแสดง

แฟช่ั่�นโชว์์มัักจะมีีการผสมผสานระหว่่างเครื่่�องดนตรีีหรืือ

สไตล์ด์นตรีตี่า่ง ๆ  ที่่�เรียีกว่า่รีมีิกิซ์ ์(Remix) ซึ่่�งเป็น็การสร้า้ง

สไตล์์ดนตรีีใหม่่ที่่�ได้้จากการผสมผสานสิ่่�งต่่าง ๆ  เข้้าด้้วยกััน 

ซึ่่�งการใช้ด้นตรีเีหล่า่นี้้�สามารถสร้า้งบรรยากาศได้ ้การเลืือก

เพลงที่่�เหมาะสมกัับธีีม สามารถเปลี่่�ยนแปลงคอลเลกชััน 

ของเสื้้�อผ้้าและบรรยากาศการแสดงให้้มีีชีีวิิตชีีวา ทำำ�ให้้

คอลเลกชัันเส้ื้�อผ้้าได้้สะท้้อนความหมายหรืืออารมณ์์ที่่�

ต้้องการสื่่�อ เพลงจะต้้องรวมความรู้้�สึึกเฉพาะตััวเพื่่�อให้้เกิิด

ความหมายและสามารถสะท้้อนแนวคิดของแฟช่ั่�นโชว์์ได้้

อย่่างลงตััว การวิิเคราะห์์โครงสร้้างดนตรีี เช่่น จัังหวะ 

ทำำ�นอง และโทนเสีียง ซึ่่�งองค์์ประกอบต่่าง ๆ  จะผสมผสาน

และส่่งเสริิมกััน เพื่่�อสร้้างการแสดงที่่�มีีชีีวิิตชีีวาและเป็็นไป

ตามแนวความคิิดของการออกแบบแฟชั่่�น (Guo, 2015, p. 

610 - 614) ดนตรีีมีีอิิทธิิพลต่่อผู้้�ฟัังมากกว่่าแค่่การฟััง แต่่

ยัังทำำ�ให้้ผู้้�คนพยายามแสดงออกถึึงรสนิิยมทางดนตรีีผ่่าน

แฟชั่่�น ซึ่่�งเป็็นสื่่�อที่่�มีีประสิิทธิิภาพและนิิยมมากที่่�สุุด การที่่�

แฟช่ั่�นและดนตรีีสััมพัันธ์์กัันทำำ�ให้้แฟชั่่�นสามารถถ่่ายทอด

ลัักษณะและความรู้้�สึกจากดนตรีีได้้ และช่่วยให้้เรารู้้�สึกถึึง

ความรู้้�สึึกที่่�เหมืือนกัันระหว่่างสองสิ่่�งนี้้� (Miller, 2011, p. 

1 - 11) ดนตรีียัังมีีบทบาทสำำ�คััญในการกำำ�หนดอารมณ์์ของ

โชว์์ ด้้วยพลัังของเสีียงที่่�เสริิมสร้้างบรรยากาศให้้สมจริิง ทั้้�ง

ยัังประสานเข้้ากัับองค์์ประกอบภาพ เช่่น แสง สีี และการ

ออกแบบเวทีี สร้้างประสบการณ์์แบบหลายมิิติิให้้กัับผู้้�ชม 

รวมถึงึดนตรีชี่ว่ยกำำ�หนดจัังหวะการเคลื่่�อนไหวของนางแบบ 

ทำำ�ให้้สามารถถ่่ายทอดวิิสััยทััศน์ของนัักออกแบบได้้อย่่าง

ชััดเจน อีกีทั้้�งยัังช่่วยกระตุ้้�นจินิตนาการของผู้้�ชมให้ส้ามารถ

เข้้าใจและซาบซึ้้�งในรายละเอีียดของเสื้้�อผ้้าได้้ลึึกซึ้้�งยิ่่�งขึ้้�น 

ส่่งผลให้้การแสดงแฟช่ั่�นโชว์์มีีพลัังและความน่่าประทัับใจ

มากยิ่่�งขึ้้�น (Guo, 2015, p. 610 - 614) ดัังนั้้�น การเลืือก

เพลงที่่�เหมาะสมสำำ�หรัับแฟช่ั่�นโชว์์จึึงจำำ�เป็็นต้้องอาศััย

หลัักการและทฤษฎีีบางประการ เพื่่�อใช้้เป็็นแนวทางดััง

ต่่อไปนี้้�
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	 1.	ทฤษฎีีเกี่่�ยวกัับอารมณ์์ของเพลงและจัังหวะ

	 1.1	จัั งหวะต่่อนาทีี (Beats Per Minute - 

BPM) ดนตรีีไม่่เพีียงแค่่เรื่่�องของทำำ�นองและเสีียงประสาน

เท่่านั้้�น แต่่จัังหวะที่่�เปรีียบเหมืือนจัังหวะการเต้้นของหััวใจ

ในดนตรีีก็็มีีความสำำ�คััญไม่่แพ้้กััน ซ่ึ่�งจัังหวะนี้้�วััดด้้วยหน่่วย

ที่่�เรีียกว่่า จัังหวะต่่อนาทีี (Beats Per Minute - BPM) ซึ่่�ง

เป็็นแนวคิดพื้้�นฐานที่่� ใช้้กำำ�หนดความเร็็วหรืือจัังหวะ 

(Tempo) ของเพลง โดยนิิยามของจัังหวะต่่อนาทีี หมายถึึง 

จำำ�นวนจัังหวะที่่�เกิิดขึ้้�นใน 1 นาทีี เช่่น 60 บีีพีีเอ็็ม เท่่ากัับ 

1 จัังหวะต่่อวิินาทีี ส่่วน 120 บีีพีีเอ็็ม คืือจัังหวะเร็็วขึ้้�น 2 

เท่่า หรืือ 2 จัังหวะต่่อวิินาทีี ซึ่่�งจัังหวะต่่อนาทีีถููกใช้้เพื่่�อ

กำำ�หนดความเร็ว็ของเพลง ถืือเป็็นมาตรฐานที่่�แม่น่ยำำ�ในการ

วััดค่่าจัังหวะของดนตรีี การใช้้จัังหวะต่่อนาทีีสำำ�คััญสำำ�หรัับ

งานที่่�ต้้องการความแม่่นยำำ�สููง เช่่น การแต่่งเพลงประกอบ

ภาพยนตร์์ การบัันทึึกเสีียงมืืออาชีีพ รวมถึึงการจััดแสดง

แฟชั่่�นโชว์์ด้้วย (MusicPandit, 2024) แนวดนตรีีพอป มััก

จะอยู่่�ในช่ว่ง 100 - 140 บีพีีีเอ็ม็ ส่ว่นของแนวดนตรีฮิีิปฮอป 

มัักใช้้จัังหวะช้้ากว่่าเพื่่�อเปิิดพ้ื้�นที่่�ให้้การแรปใส่่คำำ�ได้้มากขึ้้�น 

ปััจจุุบัันสามารถใช้้แอปพลิิเคชัันในโทรศััพท์์มืือถืือ และ

โปรแกรมทำำ�เพลงต่่าง ๆ  (Digital Audio Workstation 

- DAW) ในการวิิเคราะห์์จัังหวะต่่อนาทีีได้้โดยแตะจัังหวะ

ตามเพลงบนหน้า้จอ (Tap Tempo) หรืืออััปโหลดไฟล์เ์พลง

เพื่่�อให้้ระบบวิิเคราะห์์จัังหวะ รวมทั้้�งสร้้างเสีียงจัังหวะที่่�มีี

ความเร็็วคงที่่� เพื่่�อตั้้�งจัังหวะ (Click Track) สำำ�หรัับการ

บัันทึึกเพลงใหม่่ให้้ตรงจัังหวะเดิิม เพลงที่่�มีีจัังหวะเร็็ว 

(120 - 140 บีีพีีเอ็็ม) สร้้างความตื่่�นเต้้น ความทัันสมััย และ

ดููมีีพลััง เหมาะสำำ�หรัับการแสดงแฟช่ั่�นสตรีีทแวร์หรืือกีีฬา 

เพลงที่่�มีีจัังหวะช้้า (60 - 100 บีีพีีเอ็็ม) สามารถสร้้าง

บรรยากาศที่่�หรููหรา สง่า่งาม เหมาะสำำ�หรัับคอลเลกชัันแฟช่ั่�น

ที่่�มีีความซัับซ้้อนหรืือคลาสสิิกได้้ (Masterclass, 2021)

	 จะเห็็นได้้ว่่ า  จัั งหวะต่่อนาทีี  เป็็นหนึ่่� ง ใน

องค์์ประกอบที่่�สำำ�คััญ เพราะช่่วยกำำ�หนดอารมณ์์ ความเร็็ว 

และพลัังของเพลงได้้อย่่างชััดเจน ทั้้�งในด้้านการแสดง การ

แต่่งเพลง และการสื่่�อสารกัับผู้้�ฟัังหรืือผู้้�ชม จึึงจำำ�เป็็นอย่่าง

ยิ่่�งที่่�จะต้้องเข้้าใจทฤษฎีีดัังกล่่าว เพื่่�อเลืือกแนวเพลงที่่� 

เหมาะสมสำำ�หรัับการจััดแฟชั่่�นโชว์์ อย่่างไรก็็ตาม การ

ทำำ�ความเข้้าใจเกี่่�ยวกัับจัังหวะต่่ออารมณ์์ผู้้�ฟัังอย่่างลึึกซึ้้�ง 

จำำ�เป็็นต้้องพิิจารณาในกรอบทฤษฎีีที่่�ครอบคลุุมมากขึ้้�น ซึ่่�ง

หนึ่่�งในโมเดลสำำ�คััญที่่�ช่ว่ยอธิบิายความสััมพัันธ์ร์ะหว่า่งเสียีง

ดนตรีีและอารมณ์์ได้้อย่่างมีีโครงสร้้าง คืือ โมเดลวงกลมของ

อารมณ์์ของรััสเซลล์์ (Russell’s Circumplex Model of 

Affect) ที่่�จำำ�แนกอารมณ์์ตามแกนความเร้้าอารมณ์์ 

(Arousal) และความพึึงพอใจ (Valence) (Russell, 1980, 

p. 1161 - 1178) ทำำ�ให้้สามารถวิิเคราะห์ผ์ลของจัังหวะและ

ดนตรีีต่่อประสบการณ์์ทางอารมณ์์ได้้อย่่างเป็็นระบบและ

แม่่นยำำ�ยิ่่�งขึ้้�น ซ่ึ่�งสำำ�คััญต่่อการเลืือกเพลงเพื่่�อประกอบการ

แสดงแฟชั่่�นโชว์์เป็็นอย่่างมาก

	 1.2	 โม เดลวงกลมของอารมณ์์รัั ส เซล ล์์ 

(Russell’s Circumplex Model of Affect)

	 โมเดลวงกลมของอารมณ์์รััสเซลล์์ (Russell’s 

Circumplex Model of Affect) คืือแบบจำำ�ลองทาง

จิติวิิทยาที่่�ใช้แ้สดงและจััดระบบอารมณ์ข์องมนุษุย์ใ์นรููปแบบ

วงกลมสองมิิติิ โดยเสนอว่่าอารมณ์์ต่่าง ๆ  สามารถอธิิบาย

ได้้ผ่่านการผสมผสานระหว่่างสองแกนหลััก ได้้แก่่ แกน

แนวนอน (Valence) ซ่ึ่�งแสดงระดัับความพึึงพอใจของ

อารมณ์์ ตั้้�งแต่่เชิิงบวก เช่่น ความสุุข ไปจนถึึงเชิิงลบ เช่่น 

ความเศร้้า และแกนแนวตั้้�ง (Arousal) ซึ่่�งแสดงระดัับการ

ตื่่�นตััวของร่่างกายและจิิตใจ ตั้้�งแต่่ตื่่�นเต้้น เร้้าใจ ไปจนถึึง

ผ่่อนคลาย หรืือเฉื่่�อยชา การจััดอารมณ์์ไว้้ในตำำ�แหน่่งต่่าง ๆ  

ของวงกลมนี้้�ทำำ�ให้้สามารถเข้้าใจได้้ว่่าอารมณ์์หนึ่่�งมีีความ

ใกล้้เคีียงหรืือแตกต่่างจากอีีกอารมณ์์หนึ่่�งอย่่างไร โมเดลนี้้�

ถููกนำำ�ไปประยุุกต์์ใช้้ในหลายสาขา เช่่น จิิตวิิทยา ดนตรีี การ

ออกแบบประสบการณ์์ผู้้�ใช้้ (UX) และสื่่�อสร้้างสรรค์์ โดย

เฉพาะในการวิิเคราะห์์ความรู้้�สึึกที่่�ผู้้�ฟัังตอบสนองต่่อดนตรีี

หรืือเสีียงในบริิบทต่่าง ๆ  เช่่น ดนตรีีประกอบแฟช่ั่�นโชว์์ 

ภาพยนตร์์ หรืือโฆษณา ซึ่่�งการเลืือกเสีียงหรืือจัังหวะให้้

เหมาะสมกัับอารมณ์์เป้้าหมายตามกรอบของโมเดลนี้้� จะ

ช่่วยเพิ่่�มประสิิทธิิภาพในการสื่่�อสารอารมณ์์ต่่อผู้้�ชมได้้อย่่าง

ลึึกซึ้้�งและแม่่นยำำ�ยิ่่�งขึ้้�น (Russell, 1980, p. 1161 - 1178)



13

วิารสารสถาบ่นวิ่ฒนธิรรมและศิิลปะ
 มหาวิิทยาล่ยศิรีนครินทรวิิโรฒ

 จะเหน็ไดว้ิา่ ทฤษฎีดีง่กลา่วิมสีว่ินเกี�ยวิขอ้งกบ่การ

เล้อกเพลงในแฟช่�นโชวิ์ โดยเฉพาะในส่วินของการส้�อสาร

อารมณ์และบรรยากาศิที�ต้องการถ่ายทอดผ่านเสียงเพลงให้

สอดคล้องก่บธิีมของคอลเลกช่นเส้�อผ้าและแนวิคิดของโชวิ์ 

รวิมถงึการเล้อกเพลงที�มจีง่หวิะตอ่นาท ี(BPM) และโทนเสยีง

ที�ตรงกบ่อารมณท์ี�ตอ้งการจงึสามารถชว่ิยสรา้งประสบการณ์

และอารมณ์ร่วิมระหวิ่างแฟช่�นโชวิ์ก่บผ้้ชมได้อย่างมี

ประสิทธิิภาพ โดยผ้้เขียนสามารถสรุปเป็นตารางด้านล่างนี�

ภาพทัี� 1 โมเดลวิงกลมของอารมณ์ของร่สเซึ่ลล์ (Russell’s Circumplex Model of Affect)

ทัี�มา : Alexandros, L. & Michalis, X. (2013). Russell’s Circumplex Model of Affect. Researchgate.

https://www.researchgate.net/figure/Russells - Circumplex - Model - of - Affect_fig2_258273035

ร้ปแบบแฟชั่ั�น คว์ามพึงพอใจัของอารมณ์์ (Valence),
คว์ามตื�นตัว์ของร่างกายแลัะจัิตใจั (Arousal) แนว์ดนตรีทัี�เหมาะสำม

หร้หรา สง่างาม ควิามพึงพอใจฯ ส้ง, ควิามต้�นต่วิฯ ตำ�า เพลงคลาสสิก (Classic) ออร์เคสตรา 
(Orchestra) แอมเบียนต์ (Ambient) 
ช้า ๆ  

สตรีทแวิร์ ควิามพึงพอใจฯ กลาง, ควิามต้�นต่วิฯ ส้ง ดนตรีฮิปฮอป (Hip Hop) อีดีเอ็ม 
(EDM) แทร๊ป (Trap) บีพีเอ็ม 100 - 140

อาวิองการ์ด ลึกล่บ ควิามพึงพอใจฯ ตำ�า, ควิามต้�นต่วิฯ ตำ�า ดนตรีแอมเบียนต์อิเล็กทรอนิกส์ 
(Ambient Electronic) ดนตรีแนวิ
ทดลอง (Experimental) 

สนุก สดใส ควิามพึงพอใจฯ ส้ง, ควิามต้�นต่วิฯ ส้ง ดนตรีพอป ฟังก์ (Funk) ดิสโก้ (Disco) 
จ่งหวิะเร็วิ

ตารางทัี� 1 ตารางต่วิอย่างการแสดงควิามส่มพ่นธิ์ระหวิ่างร้ปแบบแฟช่�น โมเดลวิงกลมของอารมณ์ของร่สเซึ่ลล์
และจ่งหวิะต่อนาที เพ้�อการนำาไปประยุกต์ใช้

ทัี�มา : ธิโนท่ย มงคลสินธิุ์, (2568).

 จากตารางที� 1 การเลอ้กเพลงเพ้�อประกอบแฟช่�น

โชวิ์สามารถอ้างอิงจากอารมณ์ของคอลเลกช่นตามโมเดล

วิงกลมอารมณ์ของร่สเซึ่ลล์ ซึ่ึ�งแบ่งอารมณ์ตามระด่บควิาม

พึงพอใจของอารมณ์ (Valence) และระด่บควิามต้�นต่วิของ

ร่างกายและจิตใจ (Arousal) เพ้�อให้การถ่ายทอดธิีมของ

คอลเลกช่นเส้�อผ้าผ่านเสียงดนตรีมีประสิทธิิภาพมากยิ�งขึ�น 

เช่น คอลเลกช่นที�มีควิามหร้หรา สง่างาม ควิรใช้เพลงที�มี

จ่งหวิะช้า เช่น คลาสสิก ออร์เคสตรา หร้อแอมเบียนต์ ใน
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ขณะที่่� เสื้้�อผ้้าแนวสตรีีทแวร์เหมาะกัับเพลงฮิิปฮอป 

หรืืออีีดีีเอ็็ม ที่่�มีีพลัังและจัังหวะเร็็ว ส่่วนคอลเลกชัันแนว

อาวองการ์ด์หรืือลึกึลัับ ควรใช้ด้นตรีแีอมเบียีนต์อ์ิเิล็ก็ทรอนิกิส์์ 

หรืือดนตรีแีนวทดลอง เพื่่�อสร้า้งบรรยากาศให้น้่า่ค้น้หา ในทาง

กลัับกััน หากคอลเลกชัันมีคีวามสนุกุ สดใส ควรใช้เ้พลงพอป 

ฟัังก์์ หรืือดิิสโก้้ที่่�มีีจัังหวะกระฉัับกระเฉง ซ่ึ่�งจะช่่วยเสริิม

สร้้างอารมณ์์และประสบการณ์์ของผู้้�ชมให้้เชื่่�อมโยงกัับ

การนำำ�เสนอแฟชั่่�นได้้อย่่างกลมกลืืนและทรงพลัังยิ่่�งขึ้้�น

	 นอกจากนี้้� ในโลกของแฟชั่่�นโชว์์ ดนตรีีไม่่ได้้เป็็น

เพียีงแค่พ่ื้้�นหลัังที่่�ให้จ้ัังหวะการเดินิของนางแบบเท่า่นั้้�น แต่่

ยัังเป็็นองค์์ประกอบสำำ�คััญที่่�ช่่วยสร้้างบรรยากาศ ถ่่ายทอด

อารมณ์์ และสื่่�อสารตััวตนของตราสิินค้้าไปยัังผู้้�ชมอย่่างลึึกซึ้้�ง 

การเลืือกเพลงจึึงไม่่สามารถทำำ�แบบสุ่่�มหรืืออิิงเพีียงความ

ไพเราะ แต่ต่้อ้งตั้้�งอยู่่�บนพื้้�นฐานของอััตลัักษณ์ข์องตราสินิค้า้ 

(Brand Identity) ซ่ึ่�งทำำ�หน้้าที่่�เป็็นเข็็มทิิศในการกำำ�หนด

ทิิศทางของการสื่่�อสารทุุกมิิติิของโชว์์ โดยเฉพาะในแง่่ของ

ภาพลัักษณ์์และความรู้้�สึึกที่่�ตราสิินค้้าต้้องการให้้ผู้้�ชมรัับรู้้�

และจดจำำ� (Sanmiguel, Rus-Navas & Sadaba, 2023; 

Wheeler, 2017)

	 2.	การพิิจารณาอััตลัักษณ์์ของตราสิินค้้า 

(Brand Identity Consideration)

	อัั ตลัักษณ์์ของตราสิินค้้า (Brand Identity) คืือ 

องค์์ประกอบที่่�แสดงถึึงความเป็็นตััวตนของตราสิินค้้า นัับ

เป็็นส่่วนสำำ�คััญอย่่างหนึ่่�งของการสร้้างแบรนด์์ (Wheeler, 

2017) สามารถจำำ�แนกอััตลัักษณ์์ของตราสิินค้้าออกเป็็น 4 

ประเภทหลััก ได้้แก่่ 1) อััตลัักษณ์์ทางภาพของตราสิินค้้า 

(Graphic Identity) คืือองค์ป์ระกอบที่่�มองเห็น็ได้ ้เช่น่ โลโก้้ 

สีี  ตััวอัักษร และภาพลัักษณ์์โดยรวมของตราสิินค้้า  

2) อััตลัักษณ์ท์ี่่�รัับรู้้�ผ่า่นประสาทสััมผััส (Sensorial Identity) 

คืืออััตลัักษณ์์ที่่�รัับรู้้�ผ่่านประสาทสััมผััสอื่่�น เช่่น กลิ่่�น เสีียง 

สััมผััส และการรัับรสที่่�มีีเอกลัักษณ์์ของแต่่ละตราสิินค้้า  

3) อััตลัักษณ์์ทางพฤติิกรรมของตราสิินค้้า (Behavioral 

Identity) เกี่่�ยวข้้องกัับพฤติิกรรมของผู้้�บริิโภคและรููปแบบ

การมีีปฏิิสััมพัันธ์์ เช่่น การออกแบบประสบการณ์์ลููกค้้าให้้

สอดคล้้องกัับพฤติิกรรมการซื้้�อ 4) อััตลัักษณ์์เชิิงหน้้าที่่�ของ

ตราสิินค้้า (Functional Identity) คืือคุุณสมบััติหรืือ

ประโยชน์์ของสิินค้้าหรืือบริิการที่่�ตอบโจทย์์ความต้้องการ

ของลููกค้า้อย่า่งตรงจุดุ ทั้้�งหมดนี้้�ล้้วนมีบีทบาทสำำ�คััญในการ

สร้้างอััตลัักษณ์์ที่่�ชััดเจนและแตกต่่างให้้กัับตราสิินค้้าในมิิติิ

ที่่�หลากหลาย ซึ่่�งเป็น็วิิธีกีารพื้้�นฐานในการรัับรู้้�ความแตกต่า่ง

ของผู้้�บริิโภค (ปรีีดีี นุุกุุลสมปรารถนา, 2563; The Digital 

Tips, 2022) ในบริิบทของแฟชั่่�นโชว์์ อััตลัักษณ์์เหล่่านี้้�ไม่่

ได้้จำำ�กััดอยู่่�แค่่ภาพลัักษณ์์ทางสายตา แต่่ยัังรวมถึึง

ประสบการณ์์ทางเสีียง โดยเฉพาะการเลืือกเพลง ซ่ึ่�งทำำ�

หน้้าที่่�เป็็นส่่วนหนึ่่�งในการสร้้างอารมณ์์ ความรู้้�สึึก และ

บริิบทให้้สอดคล้้องกัับคุุณค่่าของตราสิินค้้า (Jackson & 

Shaw, 2009) การเลืือกเพลงที่่�สะท้้อนอััตลัักษณ์์ของตราสิินค้้า

อย่่างมีีชั้้�นเชิิงจะช่่วยสร้้างบรรยากาศที่่�มีีพลััง โดยเพลง

สามารถถ่่ายทอดบุุคลิิกของตราสิินค้้า ไม่่ว่่าจะเป็็นความ

หรููหรา ความขบถ ความสดใส หรืือความล้ำำ��สมััย ได้้อย่่าง

ลึึกซึ้้� ง เกิินกว่่าการสื่่�อสารผ่่านภาพเพีียงอย่่างเดีียว 

(Sanmiguel, Rus-Navas & Sadaba, 2023) จากข้้อมููล

ดัังกล่่าว ผู้้�เขีียนสามารถสรุุปเป็็นตารางแสดงความสััมพัันธ์์

ระหว่่างอััตลัักษณ์์ของตราสิินค้้ากัับการเลืือกเพลงเพื่่�อ

ประกอบแฟชั่่�นโชว์์ ตามตารางด้้านล่่างนี้้�

ประเภทของอััตลัักษณ์์
ของตราสิินค้้า

ความสััมพัันธ์์กัับการเลืือกเพลง
ในแฟชั่่�นโชว์์ ตััวอย่่างประกอบ

อััตลัักษณ์์ทางภาพของ
ตราสิินค้้า (Graphic 
Identity) 

เพลงช่่วยเสริิมบรรยากาศให้้เข้้ากัับภาพ
ลัักษณ์์ เช่่น จัังหวะ เสีียง และอารมณ์์ของ
เพลงสอดคล้้องกัับบรรยากาศของแฟชั่่�นโชว์์

หากแบรนด์์ใช้้โทนสีีเข้้มและภาพลัักษณ์์
หรููหราเพลงอาจเป็็นแนวออร์์เคสตราที่่�มีี
ความอลัังการ

อััตลัักษณ์์ที่่�รัับรู้้�ผ่่าน
ประสาทสััมผััส (Sensorial 
Identity) 

เพลงคืือองค์์ประกอบหลัักในการกระตุ้้�น
ประสาทสััมผััสด้้านเสีียง ทำำ�ให้้เกิิด
ประสบการณ์์ทางอารมณ์์ที่่�สอดคล้้องกัับ
อััตลัักษณ์์ของตราสิินค้้า

เสีียงสัังเคราะห์์ล้ำำ��สมััยสำำ�หรัับแบรนด์์
แนวเทคโน - ฟิิวเจอร์์ (Techno - Future)
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วารสารสถาบัันวััฒนธรรมและศิิลปะ
	 มหาวิิทยาลััยศรีีนคริินทรวิิโรฒ

ประเภทของอััตลัักษณ์์
ของตราสิินค้้า

ความสััมพัันธ์์กัับการเลืือกเพลง
ในแฟชั่่�นโชว์์ ตััวอย่่างประกอบ

อััตลัักษณ์์ทางพฤติิกรรม
ของตราสิินค้้า 
(Behavioral Identity) 

เพลงสามารถสะท้้อนลัักษณะการสื่่�อสาร
หรืือรููปแบบการดำำ�เนิินชีีวิิตของตราสิินค้้า 
เช่่น สนุุก ทัันสมััย หรืือเคร่่งขรึึม ฯลฯ 

ตราสิินค้้าสตรีีทแฟชั่่�น อาจใช้้แนวเพลง
ฮิิปฮอปเพื่่�อสะท้้อนพฤติิกรรม 
กลุ่่�มเป้้าหมาย

อััตลัักษณ์์เชิิงหน้้าที่่�ของ
ตราสิินค้้า (Functional 
Identity) 

เพลงช่่วยสื่่�อสารจุุดแข็็งหรืือคุุณสมบััติิเฉพาะ
ของตราสิินค้้าผ่่านอารมณ์์ เช่่น ความมั่่�นคง 
ความทัันสมััย และความเรีียบง่่าย ฯลฯ 

ตราสิินค้้าที่่�มีีความมิินิิมอล (minimal) 
หรืือเรีียบง่่าย อาจเลืือกเพลงแนว 
แอมเบีียนต์์หรืือดนตรีีบรรเลง 
(Instrumental) ที่่�เรีียบสงบ

ตารางที่่� 2 แสดงความสััมพัันธ์์ระหว่่างอััตลัักษณ์์ของตราสิินค้้ากัับการเลืือกเพลงเพื่่�อประกอบแฟชั่่�นโชว์์

ที่่�มา : ธโนทััย มงคลสิินธุ์์�, (2568).

	 จากตารางที่่� 2 จะเห็็นได้้ว่่าองค์์ประกอบทั้้�ง 4 

ประเภทของอััตลัักษณ์์ของตราสิินค้้านั้้�นมีีบทบาทสำำ�คััญใน

การกำำ�หนดทิศิทางการเลืือกเพลงในแฟชั่่�นโชว์ ์โดยเพลงถููก

ใช้้เป็็นสื่่�อกลางในการถ่่ายทอดอารมณ์์ ภาพลัักษณ์์ และค่่า

นิิยมของตราสิินค้้า ผ่่านประสบการณ์์ทางประสาทสััมผััสที่่�

หลากหลาย ไม่่ว่่าจะเป็็นการเสริิมภาพลัักษณ์์ผ่่านจัังหวะ

และโทนเสีียง การกระตุ้้�นอารมณ์์ผ่่านเสีียงที่่�มีีเอกลัักษณ์์ 

การสะท้้อนรููปแบบการดำำ�เนิินชีีวิิตและพฤติิกรรมของกลุ่่�ม

เป้้าหมาย และการสื่่�อสารคุุณค่่าและจุุดเด่่นของตราสิินค้้า

อย่่างชััดเจน ซึ่่�งทั้้�งหมดนี้้�ช่่วยเสริิมความทรงจำำ�และการรัับรู้้�

ตราสิินค้้าให้้กัับผู้้�ชมได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ

	 ในทำำ�นองเดีียวกััน แฟชั่่�นโชว์์เป็็นกระบวนการที่่�

เกี่่�ยวข้้องกัับการรัับรู้้�ของผู้้�ชมในระดัับองค์์รวม ไม่่ใช่่เพีียง

การนำำ�เสนอคอลเลกชัันเส้ื้�อผ้า้ ดนตรีี หรืือการจััดแสงแยกกััน

เป็็นส่่วน ๆ  แต่่คืือการสร้้างประสบการณ์์ที่่�กลมกลืืนและมีี

เอกภาพ ทฤษฎีีเกสตััลท์์ (Gestalt Theory) ซึ่่�งเน้้นการรัับ

รู้้� แบบองค์์ รวม  จึึ งมีีบทบาทสำำ�คััญในการกำำ�หนด

องค์์ประกอบของแฟชั่่�นโชว์์ โดยเฉพาะในการเลืือกเพลง

ประกอบ ซ่ึ่�งช่่วยสร้้างความต่่อเนื่่�องและความสอดคล้้อง

ระหว่่างองค์์ประกอบต่่าง ๆ  ทำำ�ให้้ผู้้�ชมสามารถเข้้าใจและ

รู้้�สึกึกัับแบรนด์์ได้อ้ย่า่งมีีประสิิทธิภิาพยิ่่�งขึ้้�น (Koffka, 1935)

	 3.	ทฤษฎีีเกสตััลท์์ (Gestalt) สำำ�หรัับการเลืือก

เพลงประกอบแฟชั่่�นโชว์์

	 เกสตััลท์์มีีรากศััพท์์จากภาษาเยอรมััน หมายถึึง 

องค์์รวมที่่�เป็็นหนึ่่�งเดีียว โดยทฤษฎีีนี้้�ถููกพััฒนาในช่่วงคริิสต์์

ทศวรรษ 1920 โดยนัักจิิตวิิทยาชาวเยอรมััน 3 ท่่าน ได้้แก่่ 

แมกซ์์ เวอร์์ไทเมอร์์ (Max Wertheimer) เคิิร์์ท คอฟฟ์์กา 

(Kurt Koffka) และโวล์์ฟกััง เคอเลอร์์ (Wolfgang Köhler) 

ซึ่่�งต้้องการทำำ�ความเข้้าใจว่่า มนุุษย์์รัับรู้้�และตีีความสิ่่�งเร้้าที่่�

ซัับซ้้อนจากการมองเห็็นหรืือได้้ยิินอย่่างไร พวกเขาได้้เสนอ

หลัักการที่่�อธิิบายแนวโน้้มตามธรรมชาติิของมนุุษย์์ในการ

จััดระเบียีบจากความสัับสน โดยมองว่่าจิติใจมีบีทบาทสำำ�คััญ

ในการทำำ�ให้ข้้อ้มููลที่่�แยกส่ว่นดููเป็น็ระเบียีบและมีคีวามหมาย 

ผ่่านการรัับรู้้�ภาพรวมมากกว่่าส่่วนย่่อยที่่�ประกอบกัันขึ้้�นมา 

(Interaction Design Foundation, 2016) ทฤษฎีเีกสตััลท์์

เชื่่�อว่่า “องค์์รวมมีีความหมายมากกว่่าผลรวมของส่่วนย่่อย 

(The Whole is Greater Than The Sum of Its Parts)” 

กล่า่วคืือ องค์์รวมไม่่ได้้หมายถึึงแค่่การนำำ�ส่ว่นย่่อย ๆ  มารวม

กัันเท่่านั้้�น แต่่หมายถึึงสิ่่�งใหม่่ที่่�มีีความหมายหรืือความรู้้�สึึก

เฉพาะตััว ซ่ึ่�งไม่่สามารถเข้้าใจได้้จากการดููแค่่ชิ้้�นส่่วนทีีละ

ชิ้้�น (Koffka, 1935) ทฤษฎีีนี้้�ประกอบด้้วยหลัักการของการ

รัับรู้้�หลายข้้อที่่�อธิิบายว่่ามนุุษย์์มีีแนวโน้้มจะรัับรู้้�สิ่่�งต่่าง ๆ  

เป็็นภาพรวมอย่่างไร โดยเฉพาะการจััดระเบีียบของสิ่่�งเร้้า

ทางสายตา เสีียง หรืือประสบการณ์์ต่่าง ๆ  โดยทั่่�วไป 

หลัักการที่่�ยอมรัับมีีอยู่่� 6 ข้้อ (Chapman, 2010) ได้้แก่่  

1) ความใกล้้ชิิด (Proximity) สิ่่�งเร้้าที่่�อยู่่�ใกล้้กัันก็็จะรัับรู้้�ว่่า

เป็็นกลุ่่�มเดีียวกััน 2) ความคล้้ายคลึึง (Similarity) สิ่่�งเร้้า

ลัักษณะคล้า้ยกัันจะรัับรู้้�ว่า่เป็น็กลุ่่�มเดียีวกััน 3) ความต่อ่เนื่่�อง 

(Continuity) สิ่่�งเร้้าที่่�มีีแนวทางเดีียวกัันจะรัับรู้้�ว่่าเป็็นกลุ่่�ม

เดีียวกััน 4) การเติิมเต็็ม (Closure) บางส่่วนของสิ่่�งเร้้าที่่�

ขาดหายไปจะถููกเติิมเต็็มให้้เกิิดความสมบููรณ์์ 5) ภาพหลััก



16

กัับพื้้�นหลััง (Figure and Ground) สิ่่�งเร้้าที่่�เป็็นภาพจะเด่่น

ออกมาจากสิ่่�งอื่่�น ๆ  และ 6) ความสมมาตร (Symmetry) 

สิ่่�งเร้้าที่่�สมดุุลจะรัับรู้้�ว่่าน่่ามองและเป็็นระเบีียบ (จัักรกริิศน์์ 

บััวแก้้ว, 2557, น. 40 - 63) จากข้้อมููลดัังกล่่าว ผู้้�เขีียน

สามารถสรุุปเป็็นตารางแสดงความสััมพัันธ์์ระหว่่างทฤษฎีี

ของเกสตััลท์์ 6 ข้้อกัับการเลืือกเพลงประกอบแฟช่ั่�นโชว์์ 

ตามตารางด้้านล่่างนี้้�

ทฤษฎีีของเกสตััลท์์ การประยุุกต์์กัับการเลืือกเพลงประกอบแฟชั่่�นโชว์์

1.	ความใกล้้ชิิด 
(Proximity) 

การเลืือกจัังหวะดนตรีีและการเว้้นช่่วงเสีียงให้้สััมพัันธ์์กัับระยะการเดิินของนางแบบ  
จะทำำ�ให้้แฟชั่่�นโชว์์รู้้�สึึกเป็็นกลุ่่�ม และจัับจัังหวะได้้

2.	ความคล้้ายคลึึง 
(Similarity) 

การใช้้เพลงในแฟชั่่�นโชว์์ที่่�มีีธีีมหรืือโทนเสีียงคล้้ายกัับภาพลัักษณ์์ของคอลเลกชัันเสื้้�อผ้้า 
เช่่น แนวเพลงอิิเล็็กทรอนิิกส์์สำำ�หรัับชุุดที่่�ดููล้ำำ��ยุุค หรืือแจ๊๊สสำำ�หรัับชุุดที่่�ดููคลาสสิิก จะช่่วย
สร้้างการรัับรู้้�ที่่�เป็็นหนึ่่�งเดีียวกัันได้้

3.	ความต่่อเนื่่�อง 
(Continuity) 

เพลงที่่�มีีโครงสร้้างแบบไหลลื่่�นต่่อเนื่่�อง ช่่วยให้้การเปลี่่�ยนชุุดหรืือการเคลื่่�อนไหวของนาง
แบบดููไม่่สะดุุด ทำำ�ให้้ผู้้�ชมรัับรู้้�ถึึงแฟชั่่�นโชว์์ที่่�เป็็นเนื้้�อเดีียวกััน

4.	การเติิมเต็็ม (Closure) เพลงที่่�ออกแบบให้้มีีเสีียงหรืือจัังหวะที่่�กลมกลืืนกัับภาพและแสง แม้้จะไม่่ได้้บรรยาย
ตรง ๆ  ก็็ช่่วยให้้ผู้้�ชมเติิมเต็็มความรู้้�สึึกหรืือเรื่่�องราวที่่�แฟชั่่�นโชว์์นั้้�นต้้องการสื่่�อได้้

5.	ภาพหลัักกัับพื้้�นหลััง 
(Figure & Ground) 

เพลงสามารถช่่วยแยกองค์์ประกอบเด่่น เช่่น ชุุดหรืือนางแบบ ออกจากฉากหลััง โดยใช้้
การเปลี่่�ยนจัังหวะหรืือโทนเสีียง เพื่่�อดึึงความสนใจไปยัังจุุดสำำ�คััญได้้

6. ความสมมาตร 
(Symmetry) 

ดนตรีีที่่�มีีโครงสร้้างสมดุุล เช่่น การซ้ำำ��ท่่อนที่่�มีีแบบแผนหรืือจัังหวะที่่�คงที่่� จะช่่วยเสริิม
ความรู้้�สึึกของความเรีียบร้้อย มีีแบบแผน และน่่าติิดตาม ซึ่่�งสอดคล้้องกัับภาพลัักษณ์์
ของตราสิินค้้าหรืือธีีมของแฟชั่่�นโชว์์ได้้

ตารางที่่� 3 แสดงความสััมพัันธ์์ระหว่่างทฤษฎีีของเกสตััลท์์ 6 ข้้อกัับการเลืือกเพลงประกอบแฟชั่่�นโชว์์

ที่่�มา : ธโนทััย มงคลสิินธุ์์�, (2568).

	 จากตารางที่่� 3 จะเห็็นถึึงความสััมพัันธ์์ระหว่่าง

ทฤษฎีีเกสตััลท์์ทั้้�ง 6 ข้้อกัับการเลืือกเพลงประกอบแฟชั่่�น

โชว์์ โดยแสดงให้้เห็็นว่่าเพลงไม่่ได้้ทำำ�หน้้าที่่�เพีียงสร้้าง

บรรยากาศ แต่่ยัังช่่วยจััดองค์์ประกอบการรัับรู้้�ของผู้้�ชมใน

ระดัับจิิตวิทิยา กล่่าวคืือ การใช้จ้ัังหวะเพลงให้้สอดคล้้องกัับ

จัังหวะเดิินของนางแบบ ซ่ึ่�งสอดคล้้องกัับกฎของความใกล้้ชิิด 

(Proximity) การเลืือกแนวเพลงให้้เข้้ากัับธีีมคอลเลกชััน 

เสื้้�อผ้า้ ซึ่่�งสอดคล้อ้งกัับกฎของความคล้า้ยคลึงึ (Similarity) 

การสร้้างความต่่อเนื่่�องของแฟช่ั่�นโชว์์ผ่่านโครงสร้้างของ

เพลง ซ่ึ่�งสอดคล้้องกัับกฎของความต่่อเนื่่�อง (Continuity) 

การเลืือกเพลงที่่�กลมกลืืนกัับภาพและแสงของแฟชั่่�นโชว์ ์ซึ่่�ง

สอดคล้้องกัับกฎของการเติิมเต็็ม (Closure) รวมถึึงการใช้้

เพลงเพื่่�อเน้้นจุุดเด่่นของแฟชั่่�นโชว์์ออกจากฉากหลััง ซึ่่�ง

สอดคล้้องกัับกฎของภาพหลัักกัับพื้้�นหลััง (Figure & 

Ground) และการเลืือกเพลงที่่�มีีโครงสร้้างสมดุุลเพื่่�อเสริิม

ความรู้้�สึึกและประสบการณ์์ของผู้้�ชมต่่อภาพลัักษณ์์ของ

ตราสิินค้้า ซึ่่�งสอดคล้้องกัับกฎความสมมาตร (Symmetry) 

ทั้้�งหมดนี้้�สะท้้อนว่่าการเลืือกเพลงประกอบแฟช่ั่�นโชว์์ คืือ

กลไกสำำ�คััญที่่�ช่ว่ยเชื่่�อมโยงองค์ป์ระกอบต่า่ง ๆ  เข้า้กัันให้เ้ป็น็

ภาพรวมที่่�กลมกลืืน

	 ไม่่เพีียงเท่่านั้้�น แฟชั่่�นโชว์์ซึ่่�งเป็็นการแสดงที่่�ผสม

ผสานศิิลปะเข้้ากัับการสื่่�อสารตราสิินค้้า ดนตรีีไม่่ใช่่เพีียง

ฉากหลัังที่่�สร้า้งบรรยากาศ แต่ย่ัังเป็น็เครื่่�องมืือทางจิติวิิทยา

ที่่�สำำ�คััญซึ่่�งส่่งผลต่่อการรัับรู้้� ความรู้้�สึึก และพฤติิกรรมของ

ผู้้�ชมโดยตรง ทฤษฎีีทางจิิตวิิทยาของเสีียง (Psychology 

of Sound) และการรัับรู้้�ของผู้้�บริิโภค (Consumer 

Perception) ทำำ�ให้้เห็็นว่่า เสีียงมีีอิิทธิิพลต่่อการตีีความ

คุณุค่า่ของตราสินิค้า้ ความทรงจำำ� และอารมณ์ข์องผู้้�บริิโภค

อย่่างมีีนััยสำำ�คััญ (North & Hargreaves, 2008; Hultén, 

2011, p. 256 - 273; Krishna, 2012, p. 332 - 351) การเลืือก
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วารสารสถาบัันวััฒนธรรมและศิิลปะ
	 มหาวิิทยาลััยศรีีนคริินทรวิิโรฒ

เพลงประกอบแฟช่ั่�นโชว์์จึึงต้้องพิิจารณาอย่่างละเอีียดเพื่่�อ

ให้เ้กิดิการรัับรู้้�ที่่�สอดคล้้องกัับอััตลัักษณ์์ของตราสิินค้า้ และ

สร้้างประสบการณ์์ที่่�น่่าจดจำำ� ซึ่่�งจะช่่วยเสริิมความแข็็งแรง

ให้้กัับภาพลัักษณ์์ของตราสิินค้้าในจิิตใจของผู้้�ชม

	 4.	ทฤษฎีีทางจิิตวิิทยาของเสีียง (Psychology 

of Sound) และการรัับรู้้�ของผู้้�บริิโภค (Consumer 

Perception)

	 ทฤษฎีีทางจิิตวิิทยาของเสีียงและการรัับรู้้�ของ

ผู้้�บริโิภค เป็น็สองแนวคิดิที่่�เกี่่�ยวข้อ้งกัับการศึกึษาวิธิีทีี่่�มนุษุย์์

ตอบสนองต่่อเสีียงและสิ่่�งกระตุ้้�นทางประสาทสััมผััส ซ่ึ่�ง

ส่่งผลต่่อพฤติิกรรม การตีีความ และการตััดสิินใจในบริิบท

ต่่าง ๆ  โดยเฉพาะในโลกของตราสิินค้้าและการตลาด

	 ทฤษฎีีทางจิิตวิิทยาของเสีียง เป็็นศาสตร์์ที่่�ศึึกษา

ผลกระทบของเสีียงและดนตรีีต่่ออารมณ์์ ความรู้้�สึึก การรัับรู้้� 

และพฤติิกรรมของมนุุษย์์ เสีียงสามารถกระตุ้้�นอารมณ์์ทั้้�ง

ในระดัับจิิตสำำ�นึึกและจิิตใต้้สำำ�นึึก เช่่น จัังหวะของเสีียง

สามารถส่่งผลต่่ออััตราการเต้้นของหััวใจ สร้้างความรู้้�สึึก 

เร่่งรีีบ ตื่่�นเต้้น ขณะที่่�เสีียงเบาและต่่อเนื่่�อง สามารถสร้้าง

ความรู้้�สึึกสงบหรืือความหรููหรา ในบริิบทของแฟชั่่�นโชว์์ 

ดนตรีีจึงึมีีบทบาทในการกำำ�หนดบรรยากาศ จัังหวะของการ

แสดง การถ่่ายทอดภาพลัักษณ์์และอารมณ์์ของตราสิินค้้า 

รวมถึึงการรัับรู้้�ต่่อภาพลัักษณ์์ของตราสิินค้้า (North & 

Hargreaves, 2008) ซ่ึ่�งองค์์ประกอบหลัักของเสีียงที่่�มีี

บทบาททางจิิตวิิทยา ได้้แก่่ 1) จัังหวะ (Rhythm) คืือการ

จััดวางเสีียงต่่าง ๆ  เพื่่�อให้้ดนตรีีสามารถเคลื่่�อนไปได้้ เป็็น

เหมืือนกัับชีพีจรของบทเพลง ซึ่่�งสามารถกระตุ้้�นความตื่่�นตััว

หรืือสร้้างความผ่่อนคลายได้้ตามความเร็็วของจัังหวะ  

2) ความดัังเบาของเสีียง (Dynamic) ที่่�ส่่งผลต่่อระดัับความ

เร้้าใจหรืือความรู้้�สึกใกล้้ชิิด 3) ระดัับเสีียง (Pitch) เป็็น

หน่่วยที่่�เล็็กที่่�สุุดของดนตรีี ทำำ�ให้้รู้้�ความแตกต่่างของเสีียง

สููงและเสียีงต่ำำ�� ซึ่่�งเสียีงสููงมัักให้ค้วามรู้้�สึกึสดใสหรืือบางเบา 

ขณะที่่�เสียีงต่ำำ��ให้ค้วามรู้้�สึกลึกึซึ้้�งและหนัักแน่น่ 4) โทนเสีียง 

(Timbre) ลัักษณะเฉพาะของเสีียงที่่�มาจากเครื่่�องดนตรีี

หนึ่่�ง ๆ  เป็น็สิ่่�งที่่�ทำำ�ให้เ้รารู้้�ว่า่เครื่่�องดนตรีชีนิดิอะไรกำำ�ลัังเล่น่

อยู่่� ซึ่่�งสามารถสะท้้อนอารมณ์์ได้้ 5) เมโลดี้้�หรืือทำำ�นอง 

(Melody) คืือสิ่่�งที่่�ทำำ�ให้้ดนตรีีสามารถเคลื่่�อนตััวไปได้้ ซึ่่�ง

จะช่ว่ยในการจดจำำ�และสร้า้งอารมณ์ร์่ว่ม และ 6) โครงสร้า้ง

เสีียง (Form) เป็็นสิ่่�งที่่�จะทำำ�ให้้สามารถเรีียบเรีียง วาง

ตำำ�แหน่่งเนื้้�อหา และแนวคิิดของบทเพลงได้้ ซ่ึ่�งจะช่่วย

กำำ�หนดลำำ�ดัับอารมณ์์หรืือเรื่่�องราวของเสีียงนั้้�น ๆ  (Five 

Lines, 2015; North & Hargreaves, 2008) เมื่่�อ

องค์ป์ระกอบเหล่า่นี้้�ถููกรวมกัันอย่า่งมีจีัังหวะและจุดุมุ่่�งหมาย 

จะสามารถสร้้างประสบการณ์์เสีียงที่่�ส่่งผลต่่อการรัับรู้้�

ตราสิินค้้าและการตััดสิินใจของผู้้�บริิ โภคได้้อย่่ างมีี

ประสิิทธิิภาพ ส่่งผลให้้การเลืือกดนตรีีประกอบแฟชั่่�นโชว์์

นั้้�นมีีบทบาทที่่�สำำ�คััญเป็็นอย่่างยิ่่�ง

	ส่ ่วนการรัับรู้้�ของผู้้�บริิโภค คืือกระบวนการที่่�

ผู้้�บริิโภคตีคีวาม รัับรู้้� และประเมินิข้อ้มููลที่่�ได้ร้ัับผ่า่นประสาท

สััมผััส ไม่่ว่่าจะเป็็นภาพ เสีียง กลิ่่�น หรืือแม้้กระท่ั่�ง

บรรยากาศโดยรวม ซึ่่�งส่ง่ผลต่อ่ทััศนคติ ิความชอบ และการ

จดจำำ�ตราสินิค้า้ การรัับรู้้�ของผู้้�บริโิภคไม่ไ่ด้เ้กิดิขึ้้�นจากข้อ้มููล

ที่่� เป็็นจริิงเ พีียงอย่่างเ ดีียว แต่่ยัั งขึ้้�นอยู่่�กัับอารมณ์์ 

ประสบการณ์์ในอดีีต และบริิบทของสิ่่�งที่่�รัับรู้้�ในขณะนั้้�น 

(Hultén, 2011, p. 256 - 273; Krishna, 2012, p. 332 

- 351) ดัังนั้้�นการเลืือกเพลงประกอบแฟชั่่�นโชว์์ที่่�เหมาะสม

จึงึสามารถเปลี่่�ยนความหมายของคอลเลกชัันเสื้้�อผ้า้ กระตุ้้�น

อารมณ์์ และสร้้างความประทัับใจที่่�ยั่่�งยืืนได้้ จากข้้อมููล 

ดัังกล่่าว ผู้้�เขีียนสามารถสรุุปเป็็นตารางแสดงความสััมพัันธ์์

ระหว่่างทฤษฎีีทางจิิตวิิทยาของเสีียงและการรัับรู้้�ของ

ผู้้�บริิโภคกัับการเลืือกเพลงประกอบแฟชั่่�นโชว์์ ตามตาราง

ด้้านล่่างนี้้�

องค์์ประกอบหลัักของเสีียง ผลต่่อการรัับรู้้�ของผู้้�บริิโภค ตััวอย่่างประกอบการเลืือกเพลงประกอบ
แฟชั่่�นโชว์์

จัังหวะ (Rhythm) กระตุ้้�นอารมณ์์หรืือความตื่่�นตััว เช่่น 
เร่่งเร้้า หรืือผ่่อนคลาย

เพลงจัังหวะเร็็วใช้้กัับแฟชั่่�นโชว์์แนวสปอร์์ต
เพื่่�อเพิ่่�มความเร้้าใจ

ความดัังเบา (Dynamic) กระตุ้้�นความรู้้�สึึกเร่่งด่่วน หรืือสร้้าง
บรรยากาศ

เปิิดการแสดงด้้วยเสีียงที่่�ดััง เพื่่�อสร้้างแรง
กระแทกทางอารมณ์์ และลดเสีียงช่่วงจบการ
แสดง เพื่่�อสร้้างความลุ่่�มลึึก
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องค์์ประกอบหลัักของเสีียง ผลต่่อการรัับรู้้�ของผู้้�บริิโภค ตััวอย่่างประกอบการเลืือกเพลงประกอบ
แฟชั่่�นโชว์์

ระดัับเสีียง (Pitch) เสีียงสููงอาจเชื่่�อมโยงกัับความสดใส 
เบา หรืือแฟนตาซีี เสีียงต่ำำ��ให้้
ความรู้้�สึึกลึึกซึ้้�ง มีีพลััง

ตราสิินค้้าที่่�หรููหรา ควรเลืือกเสีียงต่ำำ�� เพื่่�อ
เน้้นความหนัักแน่่น

โทนเสีียง (Timbre) บ่่งบอกอารมณ์์ เช่่น ความหรููหรา 
ลึึกลัับ ดิิบ หรืืออบอุ่่�น

ใช้้เสีียงเครื่่�องสาย เพื่่�อสะท้้อนความหรููหรา 
หรืือเสีียงดิิบสำำ�หรัับตราสิินค้้าแนวทดลอง 
(Experimental) 

ทำำ�นอง (Melody) ช่่วยสร้้างการจดจำำ� และเรีียก
ความรู้้�สึึกส่่วนตััวจากผู้้�ชม

ใช้้เพลงที่่�มีีทำำ�นองคลาสสิิกในแฟชั่่�นโชว์์ของ
ตราสิินค้้าที่่�มีีรากทางประวััติิศาสตร์์

โครงสร้้างเสีียง (Form) ส่่งผลต่่อการรัับรู้้�ภาพรวม สร้้าง 
เรื่่�องราวของแฟชั่่�นโชว์์

เพลงที่่�มีีจุุดพีีคหรืือเปลี่่�ยนจัังหวะชััดเจน 
ช่่วยแบ่่งการแสดงออกเป็็นช่่วงต่่าง ๆ  อย่่างมีี
จัังหวะของเรื่่�องราว

ตารางที่่� 4 แสดงความสััมพัันธ์์ระหว่่างทฤษฎีีจิิตวิิทยาของเสีียง การรัับรู้้�ของผู้้�บริิโภค

และการเลืือกเพลงประกอบแฟชั่่�นโชว์์

ที่่�มา : ธโนทััย มงคลสิินธุ์์�, (2568).

	 จากตารางที่่� 4 ตารางแสดงความสััมพัันธ์์ระหว่่าง

ทฤษฎีจิีิตวิทิยาของเสีียง การรัับรู้้�ของผู้้�บริิโภค และการเลืือก

เพลงประกอบแฟชั่่�นโชว์์ จะเห็น็ถึงึบทบาทขององค์ป์ระกอบ

ทางเสีียง ได้้แก่่ จัังหวะ ความดัังเบา ระดัับเสีียง โทนเสีียง 

ทำำ�นอง และโครงสร้้างนั้้�นมีีอิิทธิิพลต่่อประสบการณ์์และ

ความรู้้�สึกึของผู้้�ชมแฟช่ั่�นโชว์์ โดยจัังหวะสามารถกระตุ้้�นการ

รัับรู้้�ถึึงความเร็็วของการเดิินแบบและอารมณ์์ของโชว์์ ขณะ

ที่่�ระดัับเสีียงและโทนเสีียงมีีผลต่่อการสร้้างบรรยากาศให้้

สอดคล้้องกัับอััตลัักษณ์์ของตราสิินค้้าหรืือคอลเลกชััน เช่่น 

เสีียงเบสลึึกอาจสื่่�อถึึงพลััง ความม่ั่�นใจ ในขณะที่่�เสีียง 

แหลมใสอาจสะท้อ้นความอ่อ่นโยน ละเมียีดละไม ทั้้�งนี้้� การ

ออกแบบเสีียงสำำ�หรัับแฟชั่่�นโชว์์จึึงไม่่ได้้เป็็นเพีียงส่่วนเสริิม 

แต่่เป็็นกลไกหลัักในการถ่่ายทอดภาพลัักษณ์์และเรื่่�องเล่่า

ของตราสิินค้้าให้้สอดคล้้องกัับความคาดหวัังและความรู้้�สึึก

ของผู้้�บริิโภค ซ่ึ่�งมีีพื้้�นฐานจากการรัับรู้้�ทางจิิตวิิทยาและ

ประสบการณ์์ส่่วนบุุคคล (Juslin & Västfjäll, 2008, p. 

559 - 621; Levitin, 2006)

	 ทฤษฎีีทางจิิตวิิทยาของเสีียงและการรัับรู้้�ของ

ผู้้�บริิโภคให้้ความสำำ�คััญกัับวิิธีีที่่�เสีียงและดนตรีีมีีอิิทธิิพลต่่อ

การรัับรู้้�และอารมณ์์ของผู้้�คน การเลืือกเสีียงที่่�มีอีงค์์ประกอบ

ทางจิิตวิิทยาที่่�เหมาะสมสามารถกระตุ้้�นอารมณ์์และสร้้าง

บรรยากาศที่่�ต้อ้งการในแฟช่ั่�นโชว์์ อย่่างไรก็็ตาม การดำำ�เนิิน

ไปและการเปลี่่�ยนช่่วงในแฟชั่่�นโชว์์ (Flow and Transition 

in Fashion Show) เป็น็องค์ป์ระกอบสำำ�คััญในการออกแบบ

แฟชั่่�นโชว์์ ซึ่่�งต้้องการความต่่อเนื่่�องและความกลมกลืืน

ระหว่่างส่่วนต่่าง ๆ  ของแฟชั่่�นโชว์์ การเลืือกเพลงที่่�มีีจัังหวะ

และโครงสร้้างเสีียงที่่�เหมาะสม จะช่่วยสร้้างอารมณ์์หรืือ

บรรยากาศ รวมถึึงช่่วยเชื่่�อมโยงระหว่่างการเปลี่่�ยนแปลง

ช่่วงเวลาและส่่วนต่่าง ๆ  ของแฟชั่่�นโชว์์ให้้ดููเป็็นธรรมชาติิ

และต่อ่เนื่่�อง ส่ง่ผลให้ก้ารออกแบบแฟชั่่�นโชว์เ์ป็น็กระบวนการ 

ที่่�มีีความซัับซ้้อนและต้้องอาศััยการเลืือกเพลงที่่�ช่่วยสร้้าง

ความไหลลื่่�นในการนำำ�เสนอเรื่่�องราวของตราสิินค้้า

	 5.	การดำำ�เนิินไปและการเปลี่่�ยนช่่วงในแฟช่ั่�น

โชว์์ (Flow and Transition in Fashion Show)

	 การดำำ�เนิินไปในแฟช่ั่�นโชว์์ (Flow in Fashion 

Show) หมายถึงึการเคลื่่�อนไหวอย่า่งต่อ่เนื่่�องจากจุุดเริ่่�มต้น้

ไปยัังจุุดสิ้้�นสุุด โดยไม่่ให้้เกิิดการหยุุดชะงัักหรืือสะดุุด ผู้้�ชม

ควรสััมผััสได้้ถึงึการเปลี่่�ยนแปลงที่่�ลื่่�นไหลและเป็็นธรรมชาติิ 

ไม่่ว่่าจะเป็็นการเปลี่่�ยนจากชุุดหนึ่่�งไปสู่่�ชุุดถััดไป หรืือการ

เปลี่่�ยนฉากและบรรยากาศ ทั้้�งหมดนี้้�ทำำ�ได้้ผ่่านการจััดการ

เพลงที่่�มีจีัังหวะหรืือโครงสร้า้งเสียีงที่่�เหมาะสมเพื่่�อเสริมิการ

ดำำ�เนิินไปของแฟชั่่�นโชว์์ให้้ดููน่่าสนใจและต่่อเนื่่�องด้้วย
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วารสารสถาบัันวััฒนธรรมและศิิลปะ
	 มหาวิิทยาลััยศรีีนคริินทรวิิโรฒ

ความราบรื่่�น ส่่วนการเปลี่่�ยนช่่วงในแฟชั่่�นโชว์์ (Transition 

in Fashion Show) หมายถึึงการเปลี่่�ยนแปลงที่่�ช่่วยให้้การ

เปลี่่�ยนจากช่่วงหนึ่่�งไปยัังช่่วงต่่อไป ดููไม่่กระทัันหัันหรืือขััด

แย้ง้ด้้วยการใช้เ้ทคนิคิต่า่ง ๆ  เช่น่ การจััดแสง การเลืือกเพลง

ที่่�เปลี่่�ยนแปลงจัังหวะ หรืือการเคลื่่�อนไหวของนางแบบ จะ

ทำำ�ให้ผู้้้�ชมรู้้�สึกึว่า่การเปลี่่�ยนแปลงเหล่า่นั้้�นเป็น็ส่ว่นหนึ่่�งของ

เรื่่�องราวที่่�ถููกสร้้างขึ้้�นมาอย่่างมีีประสิิทธิิภาพ ตััวอย่่างเช่่น 

การใช้้เพลงที่่�มีีจุุดพีีค (Peak) ที่่�ชััดเจน ช่่วยให้้การ

เปลี่่�ยนแปลงระหว่่างคอลเลกชัันต่่าง ๆ  มีีความหมายและ

สร้้างอารมณ์์ที่่�ตรงกัับสิ่่�งที่่�ตราสิินค้้าต้้องการสื่่�อสาร การ

เลืือกเพลงในแฟช่ั่�นโชว์์มีบีทบาทสำำ�คััญในการเสริิมสร้้างการ

ดำำ�เนิินไปอย่่างราบรื่่�นและการเปลี่่�ยนช่่วงในแฟชั่่�นโชว์์ 

เพราะเสียีงและจัังหวะสามารถกระตุ้้�นอารมณ์ข์องผู้้�ชม และ

เชื่่�อมโยงการเคลื่่�อนไหวหรืือการเปลี่่�ยนแปลงในแฟช่ั่�นโชว์์

ได้้อย่่างกลมกลืืน (Sanmiguel, Rus-Navas & Sadaba, 

2023) ดัังนั้้�น การดำำ�เนิินไปและการเปลี่่�ยนช่่วงในแฟช่ั่�นโชว์์ 

จึึงหมายถึึงการจััดการความต่่อเนื่่�องและการเปลี่่�ยนแปลง

ระหว่่างส่่วนต่่าง ๆ  ของแฟชั่่�นโชว์์อย่่างมีีระบบ สามารถ

ทำำ�ได้้ผ่่านการจััดวางองค์์ประกอบต่่าง ๆ  เช่่น การเปลี่่�ยน

คอลเลกชััน การเคลื่่�อนไหวของนางแบบ การใช้้แสง และ

การเลืือกเพลงประกอบที่่� เหมาะสม จะช่่วยให้้การ

เปลี่่�ยนแปลงระหว่า่งช่ว่งต่า่ง ๆ  ดููมีความหมายและไม่ส่ะดุดุ 

ทั้้�งยัังทำำ�ให้้แฟชั่่�นโชว์์นั้้�นดููเป็็นเรื่่�องราวที่่�สมบููรณ์์และเสริิม

สร้า้งอััตลัักษณ์์ของตราสิินค้้าได้อ้ย่่างมีีประสิิทธิภิาพอีีกด้ว้ย

	 แฟช่ั่�นโชว์ท์ี่่�ทรงพลัังและมีีความเป็น็มืืออาชีพี การ

ดำำ� เนิินไปและการเปลี่่� ยนช่่ วงในแฟชั่่�น โชว์์ถืือ เป็็น

องค์ป์ระกอบสำำ�คััญที่่�ช่ว่ยให้้การเล่่าเรื่่�องของตราสิินค้า้ผ่า่น

คอลเลกชัันเสื้้�อผ้้า ดนตรีี แสง สีี เสีียง และการเดิินแบบ มีี

ความต่่อเนื่่�อง กลมกลืืน และสร้้างประสบการณ์์ที่่�ลื่่�นไหล

ไม่่สะดุุดแก่่ผู้้�ชม การจััดลำำ�ดัับช่่วงเวลาในแฟชั่่�นโชว์์จึึงต้้อง

ออกแบบให้้สอดคล้้องกััน เพื่่�อดึึงดููดอารมณ์์ผู้้�ชมตั้้�งแต่่ต้้น

จนจบ โดยท่ั่�วไปสามารถแบ่่งได้้เป็็น 3 ช่่วงหลััก ได้้แก่่  

1) ช่่วงเปิิดการแสดง (Opening) ช่่วงเปิิดของโชว์์เปรีียบ

เสมืือนการสร้า้งความประทัับใจแรกแก่ผู่้้�ชม เพราะเป็น็ช่ว่ง

ที่่�สร้้างอิิทธิิพลต่่อความคาดหวัังของผู้้�ชม การใช้ด้นตรีี เสีียง 

หรืือแสงที่่�โดดเด่่นในช่่วงนี้้� จะช่่วยสร้้างแรงกระแทกทาง

อารมณ์์และกำำ�หนดโทนโดยรวมของแฟช่ั่�นโชว์์ ไม่่ว่่าจะเป็็น

ความลึึกลัับ หรููหรา หรืือสร้้างสรรค์์ การดำำ�เนิินไปในช่่วง

เปิิดของแฟชั่่�นโชว์์ควรค่่อย ๆ  ดึึงผู้้�ชมเข้้าสู่่�โลกของตราสิิน

ค้้าโดยไม่่รู้้�ตััว ด้้วยจัังหวะของเสีียงหรืือการเดิินแบบที่่�นำำ�

สายตาเข้้าสู่่�เรื่่�องราวหลััก (Sanmiguel, Rus-Navas & 

Sadaba, 2023) 2) การแสดงหลััก (Main Show) คืือช่่วง

ที่่�เนื้้�อหาหลัักของการนำำ�เสนอคอลเลกชัันเสื้้�อผ้้า โดยต้้อง

อาศััยการดำำ�เนิินไปของแฟชั่่�นโชว์์ที่่�มีีจัังหวะต่่อเนื่่�อง การ

เลืือกเพลงในช่่วงนี้้�ควรสอดคล้้องกัับภาพลัักษณ์์ของตรา 

สินิค้า้และคอลเลกชัันเสื้้�อผ้า้ที่่�นำำ�เสนอ เช่น่ หากคอลเลกชัันมีี

ความโรแมนติิก เพลงที่่�มีีทำำ�นองหวาน ๆ  ใส ๆ  จะช่่วย 

ส่่งเสริิมอารมณ์์นั้้�นได้้ ในขณะเดีียวกัันการเปลี่่�ยนผ่่าน

ระหว่่างชุุดหรืือคอลเลกชัันเสื้้�อผ้้า ควรวางแผนการจััดวาง

ด้้วยความระมััดระวััง เพื่่�อไม่่ให้้รู้้�สึึกขาดช่่วงหรืือเปลี่่�ยน

อารมณ์์อย่่างฉัับพลัันเกิินไป และ 3) ช่่วงสุุดท้้าย (Finale) 

เป็น็การสรุปุเรื่่�องราวและภาพรวมของแฟชั่่�นโชว์ ์เป็น็ช่ว่งที่่�

ควรออกแบบให้้ตราตรึึงและมีีพลัังมากที่่�สุุด (Duggan, 

2001, p. 243 - 270) ไม่่ว่่าจะเป็็นการเดิินรวมของนางแบบ 

เพลงปิิดที่่�สะท้้อนแนวคิิดหลัักของแฟชั่่�นโชว์์ หรืือการ

ปรากฏตััวของนัักออกแบบบนเวทีี เพลงที่่�เลืือกใช้้มัักมีี

โครงสร้้างชััดเจนหรืือสร้้างความรู้้�สึึกยิ่่�งใหญ่่เพื่่�อสะท้้อนจุุด

สำำ�คััญของแฟชั่่�นโชว์์ และสร้้างความประทัับใจที่่�จะยัังคงอยู่่�

ในความทรงจำำ�ของผู้้�ชม

	 จากข้อ้มููลดัังกล่า่ว ผู้้�เขียีนสามารถสรุปุเป็น็ตาราง

แสดงความสััมพัันธ์ร์ะหว่่างการดำำ�เนินิไปและการเปลี่่�ยนช่ว่ง

ในแฟชั่่�นโชว์์ รวมถึึงแต่่ละช่่วงของแฟชั่่�นโชว์์กัับการเลืือก

เพลงประกอบแฟชั่่�นโชว์์ ตามตารางด้้านล่่างนี้้�

ช่่วงของ
แฟชั่่�น
โชว์์

การดำำ�เนิินไปและ
การเปลี่่�ยนช่่วงใน

แฟชั่่�นโชว์์

วััตถุุประสงค์์ทาง
อารมณ์์และการรัับรู้้� แนวทางการเลืือกเพลงประกอบแฟชั่่�นโชว์์

ช่่วงเปิิด
การแสดง

เปิิดตััวอย่่างมีีพลััง 
สร้้างจุุดสนใจในทัันทีี

สร้้างความตื่่�นเต้้น ดึึง
ความสนใจจากผู้้�ชมทัันทีี
ที่่�เริ่่�มแฟชั่่�นโชว์์

เพลงมีีจัังหวะชััด ช่่วงเริ่่�มต้้นของเพลงเร้้าใจ ใช้้
เสีียงที่่�มีีความหนัักแน่่นหรืือลึึกลัับ เช่่น เสีียงกลอง 
หรืือเบส ฯลฯ 
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ช่่วงของ
แฟชั่่�น
โชว์์

การดำำ�เนิินไปและ
การเปลี่่�ยนช่่วงใน

แฟชั่่�นโชว์์

วััตถุุประสงค์์ทาง
อารมณ์์และการรัับรู้้� แนวทางการเลืือกเพลงประกอบแฟชั่่�นโชว์์

การแสดง
หลััก

การนำำ�เสนอที่่�ต่่อเนื่่�อง
ระหว่่างชุุดหรืือ
แนวคิิดหลัักต่่าง ๆ  

สื่่�อสารเนื้้�อหาของ
คอลเลกชััน ผ่่านการ
เปลี่่�ยนผ่่านของช่่วงใน
แฟชั่่�นโชว์์ที่่�ลื่่�นไหล

เลืือกเพลงที่่�มีีจัังหวะต่่อเนื่่�อง เปลี่่�ยนแปลงแบบ
ค่่อยเป็็นค่่อยไป และควรสอดคล้้องกัับแนวคิิดหลััก
ของคอลเลกชััน

ช่่วง
สุุดท้้าย

ปิิดท้้ายอย่่างน่่า
ประทัับใจ

ทิ้้�งความรู้้�สึึก สรุุปภาพ
รวมของตราสิินค้้าให้้เกิิด
การจดจำำ�

เพลงมีีจุุดสููงสุุดหรืือจบอย่่างสง่่างาม เช่่น ใช้้เสีียง
เครื่่�องสายหรืือเสีียงประสาน เพื่่�อสร้้างความ
อลัังการ หรืือความนุ่่�มลึึกตามอารมณ์์ของแฟชั่่�น
โชว์์

ตารางที่่� 5 แสดงความสััมพัันธ์์ระหว่่างการดำำ�เนิินไปและการเปลี่่�ยนช่่วงในแฟชั่่�นโชว์์
รวมถึึงแต่่ละช่่วงของแฟชั่่�นโชว์์กัับการเลืือกเพลงประกอบแฟชั่่�นโชว์์

ที่่�มา : ธโนทััย มงคลสิินธุ์์�, (2568).

	 จากตารางที่่� 5 แสดงให้้เห็็นถึึงความสััมพัันธ์์

ระหว่่างการดำำ�เนิินไปและการเปลี่่�ยนช่่วงในแฟชั่่�นโชว์์  

รวมถึึงแต่่ละช่่วงของแฟช่ั่�นโชว์์กัับการเลืือกเพลงประกอบ

แฟชั่่�นโชว์ ์มีจีุดุประสงค์โ์ดยในช่่วงเปิิดการแสดงแฟช่ั่�นโชว์จ์ะ

เน้้นการสร้้างความประทัับใจแรก เพื่่�อดึึงดููดความสนใจจาก

ผู้้�ชม เพลงจึึงควรมีีจัังหวะที่่�ชััดเจนและทรงพลััง เช่่น เสีียง

กลองหรืือเสียีงเบส เพื่่�อกระตุ้้�นอารมณ์ ์ขณะที่่�ช่ว่งการแสดง

หลัักเน้น้ความต่อ่เนื่่�องในการนำำ�เสนอชุดุต่า่ง ๆ  เพลงที่่�เลืือก

จึึงควรมีีโครงสร้้างที่่�ไหลลื่่�น ไม่่สะดุุด และสอดคล้้องกัับ

แนวคิิดหลัักหรืืออารมณ์์ของคอลเลกชััน ส่่วนช่่วงสุุดท้้าย

ของแฟชั่่�นโชว์์ เป็็นจุุดที่่�ควรสร้้างการจดจำำ� เพลงที่่�ใช้้ควรมีี

พลััง สง่่างาม หรืือเต็็มไปด้้วยอารมณ์์ เช่่น เพลงที่่�มีี

เครื่่�องสายหรืือเสีียงร้้องประสาน เพื่่�อสรุุปภาพลัักษณ์์ของ

ตราสิินค้้าโดยรวม การออกแบบลำำ�ดัับและการเลืือกเพลง

เหล่่านี้้� ไม่่เพีียงส่่งเสริิมการดำำ�เนิินไปของแฟช่ั่�นโชว์์อย่่าง 

ลื่่�นไหล แต่่ยัังช่่วยเน้้นย้ำำ��การรัับรู้้�ของผู้้�ชมให้้ตรงตาม

เจตนารมณ์์ของผู้้�ออกแบบแฟชั่่�นโชว์์ด้้วย

บทสรุุป
	 จากทั้้�งหมดที่่�กล่่าวมาในบทความนี้้� การเลืือกเพลง

ประกอบแฟชั่่�นโชว์์ไม่่ใช่่เพีียงการเลืือกเพลงที่่�ไพเราะหรืือ

เข้้ากัับแนวคิดหลัักของคอลเลกชัันเส้ื้�อผ้้าเท่่านั้้�น หากแต่่

เป็็นกระบวนการวางกลยุุทธ์์ด้้านอารมณ์์ การรัับรู้้� และ

อััตลัักษณ์อ์ย่า่งเป็็นองค์ร์วม (Holistic Experience Design) 

ที่่�ซัับซ้้อน โดยบทความนี้้�ได้้นำำ�เสนอหลัักการเลืือกเพลง 

เพื่่�อประกอบแฟช่ั่�นโชว์์ รวมถึึงแสดงให้้เห็็นบทบาทของ

ดนตรีีในฐานะตััวกลางเชิิงประสาทสััมผััสที่่�สามารถกำำ�หนด

บรรยากาศ ความรู้้�สึึก และการตีีความของผู้้�ชมต่่อตราสิินค้้า

แฟชั่่�น ผ่่านกรอบแนวคิิดจากหลากหลายศาสตร์์ เป็็นต้้นว่่า 

การใช้้ทฤษฎีีจัังหวะต่่อนาทีีร่่วมกัับโมเดลวงกลมของ 

อารมณ์์รััสเซลล์์ ซึ่่�งจะช่่วยให้้สามารถเลืือกจัังหวะเพลงที่่�

เหมาะสมกัับอารมณ์์ที่่�ต้้องการ เช่่น ความตื่่�นเต้้น ความ

สง่่างาม หรืือความเงีียบสงบ ขณะที่่�อััตลัักษณ์์ตราสิินค้้าทำำ�

หน้า้ที่่�เป็็นกรอบในการตีีความอารมณ์์ให้้สอดคล้้องกัับตััวตน

ของตราสิินค้้านั้้�น ๆ  ส่่วนทฤษฎีีเกสตััลท์์และจิิตวิิทยาของ

เสีียง จะช่่วยอธิิบายว่่าผู้้�ฟัังประมวลผลเสีียงและดนตรีีแบบ

องค์์รวมอย่่างไร ซึ่่�งมีีผลต่่อความต่่อเนื่่�อง ความประทัับใจ 

และความหมายของแฟช่ั่�นโชว์์โดยรวม ในขณะที่่�การรัับรู้้�

ของผู้้�บริโิภค ทำำ�ให้้เข้า้ใจถึงึความแตกต่า่งระหว่า่งเจตนาของ

นัักออกแบบกัับประสบการณ์์จริิงของผู้้�ชม นอกจากนี้้� การ

เลืือกเพลงประกอบในแฟชั่่�นโชว์์ยัังเป็็นการสร้า้งสุุนทรีียภาพ

และการรัับรู้้�ร่่วม (Shared Perception) ระหว่่าง

ผู้้�สร้้างสรรค์์และผู้้�ชม โดยใช้้เสีียงเป็็นเครื่่�องมืือในการเชื่่�อม

โยงอารมณ์์ ความหมาย และอััตลัักษณ์์เข้้าด้้วยกัันอย่่างไร้้

รอยต่่อ
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