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บทคััดย่่อ
	 การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นอัับไซเคิิล กรณีีศึึกษากลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์จากเศษผ้้า อำำ�เภอวััฒนานคร จัังหวััดสระแก้้ว มีี

วััตถุุประสงค์์เพื่่�อศึึกษา กลุ่่�มตััวอย่่างจำำ�นวน 3 กลุ่่�ม ประกอบด้้วย 1. ผู้้�บริิโภคสิินค้้าแฟชั่่�น 2. ผู้้�ผลิิตสิินค้้ากลุ่่�ม (OTOP) 3. 

ผู้้�จััดจำำ�หน่่ายวััตถุุดิิบอัับไซเคิิล โดยการลงพื้้�นที่่�เก็็บรวบรวมข้้อมููล ศึึกษาทัักษะฝีีมืือ ความสามารถในการผลิิตชิ้้�นงานของ 

ชาวบ้้านในชุุมชน ด้้วยวิิธีีการรวบรวมและวิิเคราะห์์จากข้้อมููลปฐมภููมิิ และข้้อมููลทุุติิยภููมิิ เพื่่�อเป็็นแนวทางในการออกแบบ

และพัฒันาผลิิตภัณัฑ์แ์ฟช่ั่�น โดยมีีการระดมความคิิดจากผู้้�เชี่่�ยวชาญเพ่ื่�อกำำ�หนดขอบเขตแนวคิด รููปแบบ (Style) ตามรสนิิยม

กลุ่่�มเป้้าหมาย ในการออกแบบผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ ได้้ความเห็็นตรงกัันในเรื่่�องการเพิ่่�มมููลค่่าจากการออกแบบสิินค้้าให้้ตรงตาม

ความต้้องการของกลุ่่�มเป้้าหมาย ก่่อนการทดลองผลิิตต้้นแบบด้้วยเทคนิิคการตััดต่่อเศษผ้้าเหลืือจากระบบอุุตสาหกรรม  

โดยการวิิจััยในครั้้�งนี้้� ได้้ผลงานต้้นแบบผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นอัับไซเคิิล เป็็นเครื่่�องแต่่งกายแฟชั่่�นสำำ�หรัับ บุุรุุษ และสตรีี ทั้้�งหมด 10 ชุุด 

ในรููปแบบที่่�เหมาะกัับวิถิีชีีวีิติ รสนิิยม ไลฟ์สไตล์์ของ (Gen Y) สวมใส่่ได้้ในชีีวิิตประจำำ�วัน ในรููปแบบแฟช่ั่�นสตรีีทแวร์ ์(Street 

wear) ตามรสนิิยมของกลุ่่�มเป้้าหมาย อีีกทั้้�งเป็็นการแก้้ปััญหาด้้านการผลิิต จากวััสดุุเศษผ้้า สุุดท้้ายแนวทางการนำำ�เสนอ

สินิค้า้ผ่่านทางช่่องทางออนไลน์ ์และออฟไลน์ ์เพื่่�อให้เ้ข้า้ถึงึกลุ่่�มเป้า้หมายผู้้�บริโิภคสินิค้า้โดยตรง งานวิิจัยัครั้้�งนี้้�สอดคล้อ้งกับั

แนวโน้้มเรื่่�องเศรฐกิิจหมุุนเวีียน(Circular Economy) เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม ลดขยะสร้้างมููลค่่าและเป็็นอีีกทางเลืือกหนึ่่�ง

สํําหรัับการต่่อยอดอุุตสาหกรรมแฟชั่่�น และสร้้างรายได้้สู่่�ชุุมชนอย่่างยั่่�งยืืน

คำำ�สำำ�คััญ: แฟชั่่�น อัับไซเคิิล เศรษฐกิิจหมุุนเวีียน ผลิิตภััณฑ์์จากเศษผ้้า

Abstract 
	 The research, “Upcycled fashion product development: a case study of products from fabric 

waste in Watthana Nakhon District, Sa Kaeo Province”, aims to help develop community products from 

the upcycle concept in order to create jobs, generate income, reduce inequality in society and promote 

1	  กิติติกิรรมประกาศ ทุนุสนับัสนุนุการวิจิัยัจากวิทิยาลัยัอุุตสาหกรรมสร้า้งสรรค์ ์มหาวิทิยาลัยัศรีนีครินิทรวิโิรฒ
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awareness of environmental conservation. Data were collected by field work to visit and study the 

villagers’ skills and abilities. Primary and secondary data were collected as a guideline for product design 

and development. Brainstorming sessions took place to define the concepts and style of the new product 

to design a prototype to meet the needs of the target group. Data were also collected from a survey of 

the target group to find popular fashion products possible for manufacturing in the community and meet 

the demand both in style and price before producing the prototype with the technique of upcycling the 

waste fabric from factories. This research yields a prototype of upcycled fashion products from industrial 

waste fabrics. The results are 10 outfits of menswear and womenswear suitable for the lifestyle and taste 

of the Gen Y group that can be worn daily. The products are of street wear style which is easy to wear. 

It is a solution to the waste fabric production problem. Another outcome is a guideline to present the 

products via online and offline media to reach the target group directly. This research is consistent with 

the Circular Economy trend that is environmentally friendly, reduces waste, creates value, presents 

another option for the fashion industry and generate sustainable income for the community. 

Keywords: Fashion, Upcycle, Circular Economy, Products from Fabric Waste

บทนำำ�
	 กลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์จากเศษผ้้า 135 หมู่่� 10 บ้้านทัับ

ประดู่่� ตำำ�บลท่่าเกวีียน อำำ�เภอวัฒนานคร จัังหวััดสระแก้้ว 

จััดตั้้�งกลุ่่�มเมื่่�อปีี 2543 เนื่่�องจากมีีอยู่่�ระยะหนึ่่�งเกิิดภาวะ

เศรษฐกิิจตกต่ำำ��ประกอบกัับชาวบ้านมีีรายได้้ไม่่เพีียงพอต่่อ

การดำำ�รงชีีวิิต จึึงได้้มีีการนำำ�เศษผ้้าที่่�ซื้้�อมาจากโรงงานผลิิต

เสื้้�อผ้้าส่่งออกต่่างประเทศนำำ�มาเย็็บต่่อกััน และทำำ�เป็็น

ผลิิตภััณฑ์์หลากหลายรููปแบบและมีีการจััดตั้้�งกลุ่่�มขึ้้�น โดย

กลุ่่�มมีีการแบ่่งหน้้าที่่�ในการบริิหารจััดการโดยนำำ�ผลิิตภััณฑ์์

ที่่�ผลิตินำำ�ไปจำำ�หน่่ายและแบ่่งปัันผลกำำ�ไรกันัภายในกลุ่่�มและ

ส่่วนที่่�เหลืือเก็็บนำำ�เข้้าบััญชีีของกลุ่่�ม

	 ผลงานของกลุ่่�ม เป็น็ข้า้วของเครื่่�องใช้ใ้นครัวเรืือน 

ประเภทหมอนรููปทรงต่่าง ๆ และผ้้าห่่มกัันหนาว โดยทาง

กลุ่่�มมีีฝีีมืือในการตััดเย็็บประณีีต ตััดต่่อผ้าได้้เรีียบร้้อย

สวยงาม ใช้เ้ทคนิคิการตัดัต่่อผ้า้ตามรููปทรงเรขาคณิต ปัญัหา

ที่่�พบคืือ รููปแบบสิินค้้าที่่�มีีในปััจจุุบัันแม้้ดููสวยงาม แต่่ไม่่ได้้

รับัความนิยิมเท่่าที่่�ควร ยังัไม่่ตรงกับัความต้อ้งการของตลาด

นักั อีกีทั้้�งราคาขายสิินค้า้ต่่อหน่่วยได้้ราคาไม่่สููง ทำำ�ให้ไ้ม่่คุ้้�ม

กัับค่่าแรง ทั้้�งยัังไม่่มีการทำำ�การตลาดและจัับกลุ่่�มลููกค้้าที่่� 

ถููกต้้อง จากปััญหาดัังกล่่าว ผู้้�วิิจััยเห็็นว่่าแนวคิิดเศรฐกิิจ

หมุุนเวีียน (Circular Economy) ในส่่วนของอัับไซเคิิล 

(Upcycle) (ปางอุุบล อำำ�นวยสิิทธิ์์�, 2560) เพื่่�อการพััฒนา

รููปแบบสิินค้้าสู่่�ผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ในกลุ่่�มแฟชั่่�น ที่่�มีีเทคนิิค 

การผลิิตใกล้้เคีียงกัับผลิิตภััณฑ์์เดิิม เพื่่�อต่่อยอดผลิิตภััณฑ์์ 

สร้้างตลาดสิินค้้าใหม่่ที่่�เหมาะสมกัับกลุ่่�มได้้

	 “Circular Economy” หรืือระบบเศรษฐกิิจ

หมุุนเวีียน คืือแนวคิิดของระบบเศรษฐกิิจที่่�ต้้องการ

หมุุนเวีียนเอาทรััพยากรมาใช้้ให้้เกิิดประสิิทธิิภาพสููงสุุดจน

ครบเกิิดเป็็นวงจร ตั้้�งแต่่ภาคการผลิิต การบริิโภค ไปจนถึึง

การจััดการของเสีียด้้วยกระบวนการใช้้ซ้ำำ�� (Reuse) 

หมุุนเวีียนกลัับมาใช้้ใหม่่ (Recycle) และการผลิิตใหม่่ (Re-

material) อัันจะนำำ�ไปสู่่�ความยั่่�งยืืนของทั้้�งระบบ (นิิรัันดร์์ 

ยิ่่�งมหิิศรานนท์์, 2561) ในขณะที่่� Upcycle หรืือการยืืดอายุุ

วัสัดุใุห้เ้ป็น็ขยะช้า้ลง ส่่วนใหญ่่เรามักัคุ้้�นหููกับัคำำ�ว่่า Reduce 

Reuse และ Recycle เพ่ื่�อใช้ใ้นการบริิหารจััดการกัับปััญหา

ขยะจำำ�นวนมากในปัจัจุบุันั นั่่�นคืือกระบวนการชะลอการเกิดิ

ขยะที่่�สามารถเพิ่่�มมููลค่่าให้้กัับของเหลืือใช้้ เป็็นได้้มากกว่่า

ขยะเหลืือทิ้้�ง หรืือที่่�เรีียกว่่า “Upcycle” (จากข้้อมููลจาก

เว็็บไซต์์ www.wisegeek.com) “Upcycle” เป็็นกระบวน

การดััดแปลงวััสดุุเหลืือใช้้หรืือผลิิตภััณฑ์์ที่่�ไม่่สามารถใช้้งาน

ตามหน้้าที่่�เดิิมให้้เป็็นผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ที่่�มีีประโยชน์ มีีมููลค่่า

เพิ่่�ม หรืือมีีความสวยงามเพิ่่�มขึ้้�น โดยเป็็นงานออกแบบที่่�จะ

สามารถลดต้้นทุุนการผลิิต และกระตุ้้�นผู้้�บริิโภคให้้คิิดใหม่่

ทำำ�ใหม่่เพื่่�อใช้ส้ิ่่�งต่่าง ๆ  ที่่�หลงเหลืืออยู่่�อย่่างคุ้้�มค่่าที่่�สุดุ แทน

การซื้้�อสิินค้้าอุุปโภคบริิโภคใหม่่ เพื่่�อให้้เกิิดผลประโยชน์์ต่่อ

สิ่่�งแวดล้อ้มโดยรวม จากสถิติิแิล้ว้ในกระบวนการผลิติสินิค้า้

แฟชั่่�น ผู้้�ผลิิตหรืือดีีไซเนอร์์มัักจะต้้องทิ้้�งวััสดุุที่่�เป็็นเศษขยะ

กว่่า15% ของวัสัดุปุระเภทผ้า้ที่่�นำำ�มาใช้ใ้นทั้้�งหมด ดังันั้้�นการ

อัับไซเคิิล (upcycling) จึึงจะเป็็นการแก้้ปััญหาการผลิิต

สิินค้้าใหม่่จากของเดิิมที่่�มีีอยู่่� ซึ่่�งทำำ�ได้้จากวััสดุุเหลืือใช้้  
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(pre-consumer waste) และวััสดุุผ่่านการใช้้แล้้ว (post-

consumer waste) หรืือทั้้�งสองแบบ โดยวััสดุุที่่�ยัังไม่่ผ่่าน

การใช้้นั้้�นก็็เช่่น เศษผ้้าที่่�เกิิดจากกระบวนการผลิิตเกิิดขึ้้�น

ระหว่่างการตััดเย็็บ ส่่วนวััสดุุที่่�ผ่่านการใช้แ้ล้้ว เช่่น เสื้้�อผ้าเก่่า  

(ภััทราพร แย้้มละออ, 2561)

	 การนำำ�กระบวนการอัับไซเคิิล (Upcycle) มาใช้้

เป็็นแนวทางในการออกแบบแฟชั่่�น เป็็นเครื่�องมืือสำำ�คััญที่่�

ทำำ�ให้้ผู้้�ประกอบการ สามารถใช้้สร้้างสรรค์์ผลิิตภััณฑ์์ที่่�เป็็น

มิติรต่่อสิ่่�งแวดล้อ้มและคำำ�นึงึถึึงความรัับผิดิชอบต่่อสังัคม ซึ่่�ง

คาดว่่าจะได้้ผลลััพธ์์เป็็นที่่�น่่าพึึงพอใจทั้้�งในแง่่ของการสร้้าง

แบรนด์์ (วรฐ ทรััพย์์ศรีีสััญจััย, 2560) สร้้างภาพลัักษณ์์ที่่�ดีี 

พร้้อมกัับการสร้้างรายได้้สู่่�ชุุมชน ส่่วนในมุุมของผู้้�บริิโภคก็็

จะได้้ใช้ผ้ลิติภัณัฑ์ท์ี่่�มีคีวามสวยงาม สร้า้งความภาคภููมิใิจใน

การใช้ผ้ลิติภัณัฑ์ท์ี่่�ส่่งเสริิมเรื่่�องสิ่่�งแวดล้้อม และปลููกฝัังเรื่่�อง

ความรัับผิิดชอบต่่อสัังคมได้้อย่่างเต็็มภาคภููมิิ

วััตถุุประสงค์์ของการวิิจััย
	 1.	 เพื่่�อศึกษาข้้อมููลกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์จากเศษผ้้า 

อำำ�เภอวัฒันานคร จังัหวัดัสระแก้้ว กลุ่่�มผู้้�บริิโภคสินค้า้แฟชั่่�น 

และกลุ่่�มผู้้�จัดัจำำ�หน่่ายวัตัถุดุิบิอับัไซเคิลิ นำำ�มาวิเิคราะห์ส์รุปุผล 

เพื่่�อหาแนวทางการออกแบบผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นอัับไซเคิิล

	 2.	 เพื่่�อออกแบบผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นอัับไซเคิิล 

ต้้นแบบสำำ�หรัับกลุ่่�มเป้้าหมายผู้้�บริิโภคแฟชั่่�น (Gen Y)

	 3.	 เพื่่�อนำำ�เสนอผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นอัับไซเคิิล ผ่่าน

ช่่องทางออนไลน์์ และออฟไลน์์

อุุปกรณ์์และวิิธีีดำำ�เนิินการวิิจััย 
	ขั้้ �นที่่� 1. การศึึกษาและวิิเคราะห์์

		  -	 การศึึกษาและวิิเคราะห์์ ความสามารถ รููปแบบ

ผลงาน ของกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์จากเศษผ้้า  

เพื่่�อใช้เ้ป็น็แนวทางในการออกแบบผลิิตภัณัฑ์์

แฟชั่่�นอัับไซเคิิล (พรสนอง วงศ์์สิิงห์์ทอง, 

2550) จากการลงพื้้�นที่่� กลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์จาก

เศษผ้้า อำำ�เภอวััฒนานคร จัังหวััดสระแก้้ว

		  -	ศึ กึษาความต้้องการ บริิโภคสินค้้าแฟช่ั่�นของ

กลุ่่�มเป้้าหมาย (Gen Y)

		  -	ศึ ึกษาผู้้�จััดจำำ�หน่่ายวััตถุุดิิบอัับไซเคิิล และ

ความเป็็นไปได้้ในการทำำ�งานร่่วมกัับชุุมชน

คุุณอมรพล หุุวะนัันทน์์ ผู้้�ก่่อตั้้�ง Moreloop 

ผู้้�จำำ�หน่่ายผ้้าเหลืือจากการผลิิตจากโรงงาน

		  -	 การสััมภาษณ์์ ผู้้� เชี่่�ยวชาญ คุุณสมพร  

อิินทร์์ประยงค์์ ศิิลปิินแนว Folk art

ภาพที่่� 1 ตััวอย่่างผลิิตภััณฑ์์จากเศษผ้้า
ที่่�มา : ภาพถ่่ายโดยผู้้�วิิจััย เมื่่�อวัันที่่� 24 มกราคม 2563



109

วารสารสถาบัันวััฒนธรรมและศิิลปะ
มหาวิิทยาลััยศรีีนคริินทรวิิโรฒ

	ขั้้ �นที่่� 2. การออกแบบ และทดลอง

		  -	 ระดมความคิิดเพ่ื่�อกำำ�หนดทิิศทาง ขอบเขต 

แนวความคิิดตามวิิสััยทััศน์์ด้้านความยั่่�งยืืน 

ในการออกแบบและพัฒันาผลิติภัณัฑ์์แฟชั่่�น

อัับไซเคิิล ให้้ตรงตามลัักษณะและความ

ต้้องการของกลุ่่�มเป้้าหมาย (Gen Y) การ

ออกแบบผลิิตภััณฑ์์ ผสมผสานการศึึกษา

ด้า้นการตลาด และการใช้ ้เทรนด์์แฟชั่่�น เพ่ื่�อ

สร้้างสรรค์์ผลิิตภััณฑ์์ให้้เกิิดมููลค่่าเพิ่่�ม และ

สามารผลิิตและจััดจำำ�หน่่ายได้้จริิง (ธงชััย 

สัันติิวงษ์์, 2535)

		  -	 ทดลองเทคนิคการการสร้้างผืืนผ้้าจากเศษผ้้า

เหลืือทิ้้�งจากระบบอุุตสาหกรรม โดย มีีการ

ทดลองรููปแบบการต่่อผ้า้เป็น็ 4 รููปแบบได้แ้ก่่ 

			   1. การต่่อเศษผ้้ารููปทรงสี่่�เหลี่่�ยมจััตุุรััส

 			   2. การต่่อผ้้าด้้วยเศษผ้้าริ้้�ว 

			   3. การต่่อเศษผ้้าด้้วยเศษผ้้ารููปทรงอิิสระ 

			   4. การต่่อเศษผ้้าแบบแทรกชิ้้�นผ้้า 

		  -	คั ัดเลืือกรููปแบบผลิิตภััณฑ์์ จากแบบสเก็็ต 

โดยตัวัแทนชุมุชน และผู้้�เชี่่�ยวชาญในสาขาที่่�

เกี่่�ยวข้้อง โดยใช้เ้กณฑ์ค์วามเป็น็ไปได้ใ้นการ

ผลิิต การตลาด และการจััดจำำ�หน่่าย

			ผู้   ้�เชี่่�ยวชาญประกอบด้้วย

			   1. อาจารย์์ ดร. วิิรุุฬห์์ วุุฒิิฤทธากุุล 

			อ   าจารย์์ด้้านการออกแบบผลิิตภััณฑ์์ 

			   2. นาง ปรางค์์ ศรีีนคร 

			ผู้   ้�นำำ�กลุ่่�มผลิติภััณฑ์์จากเศษผ้า้ บ้า้นทับัประดู่่�

			   3. อาจารย์์ ดร. กนกวรรณ ใจหาญ 

			อ   าจารย์์ด้้านการออกแบบทััศนศิิลป์์

	ขั้้ �นที่่� 3. การผลิิตต้้นแบบ

		  -	ดำ ำ�เนิินงานสร้้างต้้นแบบแฟช่ั่�นคอลเลคช่ั่�น 

ผลิิตภััณฑ์์แฟช่ั่�นอััพไซเคิิล ร่่วมกัับกลุ่่�ม

ผลิิตภััณฑ์์จาก เศษผ้้า อำำ�เภอวััฒนานคร 

จัังหวััดสระแก้้ว โดยแหล่่งที่่�มาของวััตถุุดิิบ

อัับไซเคิิล จาก Moreloop

	ขั้้ �นที่่� 4. การนำำ�เสนอผลงาน วางแผนประชาสัมัพันัธ์์

		  -	 การนำำ�เสนอผลงาน โดยจััดแสดงผลงาน 

สู่่� ก ลุ่่� ม เ ป้้ า หม าย  ( ห้้ า ง ส ร รพสิิ นค้้ า  

สยามพารากอน โซนแฟชั่่�น)

		  -	 การประชาสััมพัันธ์์ผ่่ านส่ื่�อ  ออนไลน์ 

(Facebook)

	ขั้้ �นที่่� 5. สรุุปอภิิปรายผลและข้้อเสนอแนะ 

กรอบแนวคิิดการวิิจััย

ภาพที่่� 2 กรอบแนวคิิดการวิิจััย
ที่่�มา : วาดโดยผู้้�วิิจััย เมื่่�อวัันที่่� 5 มกราคม 2563

	 ผลงานที่่�เกิิดขึ้้�นในงานวิิจััยชิ้้�นนี้้� (A) มุ่่�งหมายให้้มีี

บทบาทในการเป็น็ตัวัเชื่่�อมโยงระหว่่าง ผู้้�บริโิภคสินิค้า้แฟชั่่�น

อัพัไซเคิิล (D) ผู้้�ผลิิตสิินค้้าแฟช่ั่�นอััพไซเคิิล (C) และผู้้�แปรรููป

วััตถุุดิิบอััพไซเคิิล (B) โดยการออกแบบผลิิตภััณฑ์์ที่่� ตรงใจ

ผู้้�บริิโภค เป็็นไปได้้ในการผลิิต และใช้้วััสดุุที่่�มาจากการ 

อัับไซเคิิล โดยมีีรายละเอีียดความสััมพัันธ์์ตามภาพ
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ประชากรและกลุ่่�มตััวอย่่าง
	 งานวิิจัั ยชิ้้� นนี้้� มุ่่� งหมายที่่� จะสร้้ างชิ้้� นงานที่่� 

ตอบโจทย์์ของการบริิโภคสิินค้้าแฟชั่่�นภายใต้้เงื่่�อนไขของ 

เศรษฐกิจิหมุนุเวียีน หรืือ circular economy โดยได้ก้ำำ�หนด

กลุ่่�มตััวอย่่างแบ่่งเป็็น 3 กลุ่่�ม ดัังนี้้�คืือ ผู้้�บริิโภคสิินค้้าแฟชั่่�น

อัับไซเคิิล (Gen Y) ผู้้�ผลิิตสิินค้้าแฟชั่่�นอัับไซเคิิล (OTOP) 

และผู้้�แปรรููปวััตถุุดิิบอัับไซเคิิล โดยใช้้การสุ่่�มแบบมีีเงื่่�อนไข

ในกลุ่่�มผู้้�บริิโภคฯ และใช้้การเลืือกแบบเจาะจงในกลุ่่�มผู้้�

ผลิติฯ และกลุ่่�มผู้้�แปรรููปฯ เนื่่�องจากเงื่่�อนไขในการระบุพุื้้�นที่่�

ปฏิิบััติิการและประเภทวััสดุุที่่�ใช้้ โดยในแต่่ละกลุ่่�มจะมีีสิ่่�งที่่�

ต้้องเก็็บข้้อมููลดัังต่่อไป

ตารางที่่� 1 ตารางแสดงกลุ่่�มตััวอย่่างการวิิจััย

กลุ่่�มตััวอย่่าง วิิธีีการสุ่่�ม จำำ�นวน ข้้อมููลที่่�ต้้องการเก็็บ

1 ผู้้�บริิโภคสิินค้้าแฟชั่่�นอัับไซเคิิล สุ่่�มแบบมีีเงื่่�อนไข 

(Gen Y)

118 คน การรัับรู้้�แนวคิิด circular economy

2 ผู้้�ผลิิตสิินค้้าแฟชั่่�นอัับไซเคิิล เจาะจง

(OTOP)

1 กลุ่่�ม ความสามารถ / เงื่่�อนไขในการผลิิต

3 ผู้้�จััดจำำ�หน่่ายวััตถุุดิิบอัับไซเคิิล เจาะจง

(Moreloop)

1 กลุ่่�ม ความสามารถ / เงื่่�อนไขในการผลิิต

เครื่่�องมืือที่่�ใช้้ในการวิิจััย
ตารางที่่� 2 ตารางแสดงเครื่่�องมืือที่่�ใช้้ในการเก็็บข้้อมููลการวิิจััย

กลุ่่�มตััวอย่่าง ข้้อมููลที่่�ต้้องการเก็็บ เครื่่�องมืือที่่�ใช้้ในการเก็็บข้้อมููล

1 ผู้้�บริิโภคสิินค้้าแฟชั่่�นอัับไซเคิิล

(Gen Y)

การรัับรู้้�แนวคิด circular 

economy

1. แบบสอบถามเรื่่�องการรัับรู้้� (awareness) แนวคิด 

circular economy

2. แบบสอบถามความพอใจจะจ่่าย และรููปแบบ

สิินค้้า

2 ผู้้� ผลิิ ตสิินค้้ าแฟชั่่� นอัับ ไซ เคิิ ล 

(OTOP)

ความสามารถ/เง่ื่�อนไขใน

การผลิิต

 1. การสังัเกตการณ์ ์โดยผู้้�วิจิัยัใช้ก้ระบวนการสังัเกต

แบบไม่่มีส่่วนร่่วม โดยใช้้การสัังเกต การจดบัันทึึก

และการบัันทึกึภาพเกี่่�ยวกับัผลงาน และการทำำ�งาน

ของกลุ่่�ม เพื่่�อนำำ�ข้้อมููลใช้้ในการประกอบการ

พิิจารณาร่่วมกัับแบบสััมภาษณ์์และแบบสอบถาม

เพื่่�อใช้้ในการวิิเคราะห์์และสรุุปข้้อมููลต่่อไป

2. การสััมภาษณ์์ โดยนัักวิิจััย และลงพื้้�นที่่�สำำ�รวจ

สถานที่่�และเครื่่�องมืือในการผลิิต โดยใช้้แบบ

สััมภาษณ์์ เพ่ื่�อใช้้ในการเขีียนพรรณนาความซึ่่�งมีี

หััวข้้อการสััมภาษณ์์ดัังนี้้� ประวััติิความเป็็นมา แนว

ความคิิด รููปแบบ และเทคนิิคการผลิิต ในรููปแบบ

ไม่่เป็็นทางการ
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กลุ่่�มตััวอย่่าง ข้้อมููลที่่�ต้้องการเก็็บ เครื่่�องมืือที่่�ใช้้ในการเก็็บข้้อมููล

3 ผู้้�จััดจำำ�หน่่ายวััตถุุดิิบอััพไซเคิิล

(Moreloop)

ความสามารถ/เงื่่�อนไขใน

การผลิิต

 การสััมภาษณ์์ โดยใช้้แบบสอบถามปลายเปิิด

โดยนัักวิิจััย

การสร้้างเครื่่�องมืือและตรวจสอบข้้อมููล
	 1)	ผู้้�บริิโภคสิินค้้าแฟชั่่�นอัับไซเคิิล

	กำ ำ�หนดเงื่่�อนไขของกลุ่่�มเป้้าหมายที่่�มีีอายุุ 20-40 

ปีี (Gen Y) ด้้วยปััจจััยด้้านการตััดสิินใจซื้้�อด้วยตนเอง  

(ศิิริิวรรณ เสรีีรััตน์์, 2538) และช่่วงวััยที่่�มีีการสื่่�อสารในโลก

ออนไลน์เป็็นสิ่่�งปกติิในชีีวิิตประจำำ�วััน โดยแบบสอบถาม

ต้อ้งการทราบ ค่่าสหสัมัพัันธ์ ์(correlation) ระหว่่าง ตัวัแปร

ด้้านประชากรศาสตร์์ (demographic variables) กัับ 

ตัั ว แปรด้้ านการตลาดหรืือคว ามพอใจ ในการซื้้� อ 

(willingness-to-pay variables) โดยรายละเอีียดในกลุ่่�ม

ตััวแปรทั้้�ง 2 ชุุดมีีดัังนี้้�

ตารางที่่� 3 ตารางแสดงตััวแปรด้้านประชากรศาสตร์์ และพอใจในการซื้้�อสิินค้้า

ตััวแปรด้้านประชากรศาสตร์์ 

(demographic variables)

ตััวแปรด้้านความพอใจในการซื้้�อ 

(willingness-to-pay variables)

• เพศ

• อายุุ

• ระดัับการศึึกษา

• รายได้้ต่่อเดืือน

• อาชีีพ

• ขนาดเสื้้�อผ้้าที่่�ใส่่

• ความถี่่�ในการซื้้�อสิินค้้าแฟชั่่�น

• แหล่่งซื้้�อสิินค้้าแฟชั่่�น

• สิ่่�งสำำ�คััญในการตััดสิินใจซื้้�อสิินค้้าแฟชั่่�นราคาสููง

• การรัับรู้้�จัักผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นอัับไซเคิิล

•·ชนิิดสิินค้้าเสื้้�อผ้้าแฟชั่่�นอัับไซเคิิล ที่่�สนใจซื้้�อ

• ราคาขายที่่�เหมาะสมของสิินค้้าเสื้้�อผ้้าแฟชั่่�นอัับไซเคิิล

• รููปแบบรสนิิยมในผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�น

	 2)	ผู้้�ผลิิตสิินค้้าแฟชั่่�นอัับไซเคิิล

	 กลุ่่�มตััวอย่่าง กลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์จากเศษผ้้าบ้้านทัับ

ประดู่่� ตำำ�บลท่่าเกวีียน อำำ�เภอวัฒนานคร จัังหวััดสระแก้้ว 

โดยนางปรางค์์ ศรีีนคร หััวหน้้ากลุ่่�ม

	 ใช้ก้ารสัมัภาษณ์ ์และสอบถามข้อ้จำำ�กัดัในด้า้นการ

ผลิติ (เทคนิคที่่�ทำำ�ได้แ้ละทำำ�ไม่่ได้้) ความสามารถในการผลิิต 

ความเร็็วในการผลิิต โครงสร้้างราคาและรายได้้ที่่�ต้้องการ 

ต่่อการทำำ�งาน รวมถึงึข้อ้จำำ�กัดัทางการเงินิในการซื้้�อวัตัถุดุิบิ

และที่่�มาของวััตดุุดิิบ

	 3)	ผู้้�จััดจำำ�หน่่ายวััตถุุดิิบอัับไซเคิิล

	 กลุ่่�มตััวอย่่าง โดย Moreloop (https://

moreloop.ws/) ผู้้�ประกอบการที่่�รวบรวม และคััดเลืือกผ้้า

เหลืือใช้้จากโรงงานคุุณภาพเพื่่�อนำำ�มาจำำ�หน่่ายให้้แก่่ผู้้�ผลิิต

รายย่่อยได้เ้ข้า้ถึงึวัตัถุดุิบิที่่�ราคาเหมาะสม (ธารรินิ อดุลุยานนท์,์ 

2561) โดยใช้้การสอบถามใน 3 ด้้าน เพื่่�อนำำ�มาสร้้าง แบบ

จำำ�ลองการเชื่่�อมโยงสร้้างเครืือข่่าย ผู้้�ผลิิต หรืือนัักออกแบบ 

ดัังนี้้�

	 •	 แนวทางการ จััดการ เศษผ้้ า เหลืือ  ใช้้ จ าก

อุุตสาหกรรม ทำำ�อย่่างไร หรืือส่่งไปที่่�ไหน การ

จััดการผ้้าที่่�ค้้างสต็็อกอยู่่�นานมาก ๆ มีีวิิธีีการ

จััดการอย่่างไร การคำำ�นวณต้้นทุุน สต๊๊อก ของผ้้า

เหลืือใช้้ วิิธีีการจััดการสต็็อกผ้้า แบ่่งหมวดหมู่่�

	 •	คว ามสนใจในทำำ�งานร่่วมมืือกับัวิสิาหกิจิชุมุชน 

OTOP วิิธีีที่่�วิิสาหกิิจชุุมชน OTOP ควรปรัับ

ตััวเพื่่�อให้้อยู่่�รอดในอนาคต เช่่น ช่่องทางให้้ผู้้�

ประกอบการ OTOP เข้้าถึึงสต็็อกผ้้าของ 

Moreloop ฯลฯ

	 •	 แนวทางการเติิบโตของธุุรกิิจในอนาคต และ

แผนการตลาด
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การเก็็บรวบรวมข้้อมููลการวิิเคราะห์์ข้้อมููล
	 1)	ผู้้�บริิโภคสิินค้้าแฟชั่่�นอัับไซเคิิล เก็็บข้้อมููลโดย

ใช้้แบบสอบถามออนไลน์์ด้้วย Google Form โดยส่่งผ่่าน

ช่่องทางออนไลน์์ในกลุ่่�มสิินค้้าแฟชั่่�นบน Facebook มีีการ

กำำ�หนดระยะเวลาในการตอบแบบสอบถามเป็็นเวลา  

2 อาทิิตย์์ ได้้จำำ�นวนผู้้�ตอบแบบสอบถามที่่�อยู่่�ตามเกณฑ์์ที่่�

กำำ�หนด จำำ�นวน 118 คน

	 2)	ผู้้�ผลิิตสิินค้้าแฟชั่่�นอัับไซเคิิล กลุ่่�มตััวอย่่าง  

กลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์จากเศษผ้้าบ้้านทัับประดู่่� ตำำ�บลท่่าเกวีียน 

อำำ�เภอวััฒนานคร จัังหวััดสระแก้้ว โดยนางปรางค์์ ศรีีนคร 

หััวหน้้ากลุ่่�ม ใช้้การลงพื้้�นที่่� นััดสััมภาษณ์์และการถ่่ายรููป

ผลิิตภััณฑ์์ที่่�เคยผลิิต ในวัันที่่� 24 มกราคม 2563 

	 3)	ผู้้�จััดจำำ�หน่่ายวััตถุุดิิบอัับไซเคิิล คุุณอมรพล  

หุุวะนัันทน์์ ผู้�ก่่อตั้้�ง Moreloop ใช้้การสััมภาษณ์์ทาง 

Instant message ผ่่านทางเพจเฟสบุ๊๊�ค 18 กุมุภาพัันธ์์ 2563 

ประเด็็นสำำ�คััญที่่�ได้้จากการสััมภาษณ์์คืือ

	 -	 Moreloop สามารถเชื่่�อมโยงกัับผู้้�ผลิิตได้้ง่่าย 

โดยใช้้ช่่องทางออนไลน์์

	 -	 OTOP ต้้องพััฒนา ปรัับตััว และหาตลาด 

ที่่�ถููกต้้อง ไม่่ควรทำำ�สิินค้้าซ้ำำ�� ๆ กัับหมู่่�บ้้านอื่่�น 

(อมรพล หุวุะนันัทน์ ์สัมัภาษณ์,์ 18 กุมุภาพันัธ์์ 

2536)

	 4)	การสัั มภาษณ์์ศิิ ลปิิน  นัั กออกแบบที่่� มีี

ประสบการณ์ ์ความเชี่่�ยวชาญในการผลิติงานสร้า้งสรรค์จ์าก

เศษผ้้าเหลืือใช้้ คุุณสมพร อิินทร์์ประยงค์์ ศิิลปิินแนว Folk 

art ในวัันที่่� 8 พฤษภาคม 2563

	 -	คุ ุณสมพรให้้แนวคิิดในการทำำ�งานออกแบบว่่า

ไม่่มีถีููกผิดิ ให้ห้าจุดุเด่่นเพื่่�อแสดงตัวัตนออกมา 

(สมพร อินิทร์์ประยงค์,์ สัมัภาาณ์์ 8 พฤษภาคม 

2563)

 	 5)	ผู้้�บริิโภคสินิค้า้แฟชั่่�นอับัไซเคิลิ วิเิคราะห์์ข้อ้มููล

เชิิงปริิมาณ โดยใช้้ SPSS ในการหา correlation ระหว่่าง 

ตััวแปรด้้านประชากรศาสตร์์ (demographic variables) 

กัับ ตััวแปรด้้านการตลาดหรืือความพึึงพอใจในการซื้้�อ 

(willingness-to-pay variables)

	 6)	ผู้้�ผลิิตสิินค้้าแฟชั่่�นอััพไซเคิิล วิิเคราะห์์ข้้อมููล

เชิงิคุณุภาพ ด้ว้ยการใช้แ้นวทาง Differentiation Strategy 

จากทฤษฎีี Competitive Advantage ของ Michael E.

Porter โดยมีีเครื่่�องมืือคืือ Five Forces Model ของ 

Michael E.Porter เช่่นกััน เพ่ื่�อหาแนวทางในการเพิ่่�มมููลค่่า

จากโครงสร้้างตลาด

	 7)	ผู้้�จัดัจำำ�หน่่ายวัตัถุดุิบิอัพัไซเคิลิ วิเิคราะห์ข์้อ้มููล

เชิิงคุุณภาพ ด้้วยการใช้้แนวคิิด Core Competency ของ 

C.K. Prahalad โดยมีีเครื่่�องมืือคืือ Global Value Chains 

(GVCs) และ Value Chain ของ Michael E.Porter เพื่่�อ

สร้้างแบบจำำ�ลอง circular economy creative ระหว่่าง

เครืือข่่าย ผู้้�ผลิิต หรืือนัักออกแบบ

ผลการวิิจััย
	 1. ได้้ข้้อมููลผู้้�บริิโภคสิินค้้าแฟชั่่�นอัับไซเคิิล 

ผู้้� บริิ โภคสิินค้้ าแฟชั่่� นอัับ ไซ เคิิ ล  เ ก็็บข้้อมููล โดยใช้้

แบบสอบถามออนไลน์์ด้้วย Google Form โดยส่่งผ่่านช่่อง

ทางออนไลน์ในกลุ่่�มสิินค้้าแฟช่ั่�นบน Facebook มีีการ

กำำ�หนดระยะเวลาในการตอบแบบสอบถามเป็็นเวลา 2 

อาทิิตย์์ ได้้จำำ�นวนผู้้�ตอบแบบสอบถามที่่�อยู่่�ในเกณฑ์์ที่่�

กำำ�หนด จำำ�นวน 118 คน ข้้อมููลผู้�บริิโภค จากผู้้�ตอบ

แบบสอบถามจำำ�นวน 118 ราย ตามตััวแปรด้้าน

ประชากรศาสตร์์ (demographic variables) ให้้ผลดัังนี้้� มีี

ประชากรเพศชายตอบแบบสอบถาม 39.7% และประชากร

เพศหญิิงตอบแบบสอบถามจำำ�นวน 60.3% กลุ่่�มอายุุผู้้�ตอบ

แบบสอบถามจำำ�นวนมากที่่�สุุดช่่วงอายุุ 20-29 ปีี จำำ�นวน 

80% รองลงมาคืือช่่วงอายุุ 30-39 ปีี จำำ�นวน 17% ซึ่่�งเป็็น

ช่่วงอายุุที่่�ตรงกัับกลุ่่�มเป้้าหมายผู้้�บริิโภคสิินค้้าแฟชั่่�น โดยมีี

ระดับัการศึกึษาในช่่วงปริญิญาตรีมีากที่่�สุุดจำำ�นวน 72% รอง

ลงมาคืือระดัับปริิญญาโท 23% กลุ่่�มผู้้�ตอบแบบสอบถามมีี

รายได้้อยู่่�ระหว่่าง 10,000-30,000 บาท คิิดเป็็น 48% และ

ต่ำำ��กว่่า 10,000 บาทคิดิเป็น็ 34.5% โดยผู้้�ตอบแบบสอบถาม

มีีอาชีีพหลัักคืือนิิสิิตนัักศึึกษา คิิดเป็็น 63% และเป็็น

พนัักงานบริิษััทและลููกจ้้างคิิดเป็็น 18%

	ตั ัวแปรด้้านความพอใจในการซื้้�อ (willingness-

to-pay variables) กลุ่่�มผู้้�ตอบแบบสอบถามมีีความถี่่�ในการ

ซื้้�อสิินค้้าแฟชั่่�นประมาณ 1 ครั้้�งต่่อเดืือนคิิดเป็็น 38% และ 

2 ครั้้�งต่่อเดืือนคิิดเป็็น 24% โดยแหล่่งซื้้�อสิินค้้าหลัักๆคืือ

ห้้างสรรพสินค้้า คิิดเป็็น 53% และซื้้�อทางออนไลน์ 36% 

โดยสิ่่�งสำำ�คัญัที่่�สุดุในการตัดัสินิใจซื้้�อสินิค้า้แฟชั่่�นคืือ รููปแบบ

ที่่�ถููกใจคิดิเป็น็ 62% และคุณุภาพดีคีิดิเป็น็ 15.5% โดยสไตล์์

ที่่�สนใจซื้้�อที่่�สุุดคืือ สตรีีทแวร์์ (Streetwear) คิิดเป็็น 95%

	 สรุปุข้อ้มููลสินิค้า้อับัไซเคิลิ โดยผู้้�ตอบแบบสอบถาม

ส่่วนมากรู้้�จักัผลิติภัณัฑ์์อัับไซเคิลิ คิดิเป็น็ร้้อยละ 52% ผู้้�ตอบ

แบบสอบถามบุรุุษุจะสนใจมากที่่�จะซื้้�อเสื้้�อ กางเกง และเสื้้�อ
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วารสารสถาบัันวััฒนธรรมและศิิลปะ
มหาวิิทยาลััยศรีีนคริินทรวิิโรฒ

ตัวันอก ตามลำำ�ดับั โดยผู้้�ตอบแบบสอบถามสตรีสีนใจมากที่่�

จะซื้้�อ เสื้้�อตััวนอก เสื้้�อ กางเกง กระโปรง และชุุดกระโปรง 

ตามลำำ�ดับ โดยผู้้�ตอบแบบสอบถามให้้ความเห็็นเรื่่�องราคา

ว่่า สิินค้้าประเภทเสื้้�อ ราคาควรอยู่่�ที่่�ประมาณ 500-1,000 

บาท กางเกงอยู่่�ที่่�ราคา 1,000-1,500 บาท เสื้้�อตััวนอก  

อยู่่�ที่่�ราคา 1,500-2,000 บาท ชุุดกระโปรง อยู่่�ที่่�ราคา 

1,000-2,000 และกระโปรงอยู่่�ที่่�ราคา 500-1,500 บาท โดย

มีีรายละเอีียดตามตารางต่่อไปนี้้�

	 สรุุปข้อ้มูลูประเภทของผลิติภัณัฑ์ ์(Product Line)

	 สรุุปข้อ้มููลจากอัตัราส่่วนร้อ้ยละในสินิค้า้ที่่�นิยิมซื้้�อ

จ า ก ก า ร ทำำ� แ บ บ สำำ� ร ว จ ก ลุ่่� ม ป ร ะ ช า ก ร ใ น เ ข ต

กรุุงเทพมหานครจำำ�นวน 118 คน แสดงเป็็นอัันดัับความ

สนใจในรููปแบบผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�น เครื่่�องแต่่งกาย และราคา

ที่่�พอใจจะจ่่าย ดัังนี้้�

ตารางที่่� 6 ตารางแสดงอัันดัับความนิิยมในการเลืือกซื้้�อสิินค้้าของบุุรุุษและสตรีี

อัันดัับความนิิยม สตรีี บุุรุุษ

1 เสื้้�อยืืด(T-shirt) เสื้้�อยืืด(T-shirt)

2 เสื้้�อเชิ้้�ต(Shirt/ Blouse) เสื้้�อเชิ้้�ต(Shirt/ Blouse)

3 กางเกง(Pant/Short) กางเกง(Pant/Short)

4 กระโปรง(Skirt) เสื้้�อตััวนอก(Jacket)

5 ชุุดกระโปรง(Dress) หมวก(Hat)

6 หมวก(Hat) -

ตารางที่่� 7 ตารางแสดงราคาเฉลี่่�ยสิินค้้า (Price) ที่่�ลููกค้้าพอใจจะจ่่าย

กลุ่่�มสิินค้้า รููปแบบสิินค้้า
ช่่วงราคาที่่�ลููกค้้าพอใจจะจ่่าย

สตรีี บุุรุุษ

สิินค้้าท่่อนบน

เสื้้�อเชิ้้�ต(Shirt) 1,000-1,500฿ 1,000-1,500฿

เสื้้�อยืืด(T-Shirt) 500-1,000฿ 500-1,000฿

เสื้้�อตััวบน(Blouse) 500-1,000฿ -

เสื้้�อตััวนอก(Jacket) 1,500-2,000฿ 1,500-2,000฿

สิินค้้าท่่อนล่่าง

กางเกงขายาว(Pant) 1,000-1,500฿ 1,000-1,500฿

กางเกงขาสั้้�น(Short) 1,000-1,500฿ 1,000-1,500฿

กระโปรง(Skirt) 500-1,500฿ -

สิินค้้าชุุดติิดกััน ชุุดกระโปรง(Dress) 1,000-2,000฿ -

เครื่่�องตกแต่่ง หมวก 500-1,000฿ 500-1,000฿
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	 สรุุปได้้ว่่า รููปแบบ สไตล์์ ที่่�กลุ่่�มเป้้าหมาย Gen Y 

มีีความ ต้้องการซื้้� อ  เ ป็็น เสื้้� อผ้้ า ในกลุ่่� มสต รีีทแวร์์ 

(Streetwear) มากที่่�สุุด ควรมีีราคาอยู่่�ในช่่วง 500 -2,000 

บาท โดยให้ค้วามสำำ�คัญักับัรููปแบบที่่�ถููกใจ มากกว่่าคุณุภาพ 

อีีกทั้้�งชอบซื้้�อสิินค้้าจากห้้างร้้านมากกว่่าออนไลน์์ 

	 2.	ได้ผ้ลิิตภััณฑ์์แฟช่ั่�นอับัไซเคิิล ต้น้แบบสำำ�หรับั

กลุ่่�มเป้้าหมายผู้้�บริิโภคแฟชั่่�น (Gen Y)

	  ผลจากการทดลองเทคนิคการการสร้า้งผืืนผ้า้จาก

เศษผ้้าเหลืือทิ้้�งจากระบบอุุตสาหกรรม ร่่วมกัับกลุ่่�ม

ผลิติภัณัฑ์์จากเศษผ้า้บ้า้นทับัประดู่่� โดยมีกีารทดลองรููปแบบ

การต่่อผ้้าแบ่่งเป็็น 4 รููปแบบ

	 1.	การต่่อเศษผ้้าจากรููปทรงสี่่�เหลี่่�ยมจััตุุรััส

	 2.	การต่่อเศษผ้้าด้้วยเศษผ้้าริ้้�ว

	 3.	การต่่อเศษผ้้าด้้วยผ้้ารููปทรงอิิสระ

	 4.	การต่่อเศษผ้้าแบบแทรกชิ้้�นผ้้า

	 จากการทดลองพบว่่า การต่่อเศษผ้้าจากรููปทรง

สี่่�เหลี่่�ยมจััตุรุัสั ใช้เ้วลาน้้อยที่่�สุดุ และได้้ผลงานเรียีบร้้อยที่่�สุดุ 

รองลงมาคืือการต่่อผ้า้จากเศษผ้า้ริ้้�ว ส่่วนการต่่อเศษผ้า้ด้ว้ย

ผ้้ารููปทรงอิิสระ และการต่่อเศษผ้้าแบบแทรกชิ้้�นผ้้าใช้้เวลา

มาก และผืืนผ้้าที่่�ได้้มีีลัักษณะเป็็นคลื่�น ยากแก่่การผลิิต  

ผู้้�วิิจััยจึึงเลืือกใช้้เทคนิิค การต่่อเศษผ้้าจากรููปทรงสี่่�เหลี่่�ยม

จััตุุรััส และการต่่อเศษผ้้าด้้วยเศษผ้้าริ้้�ว เพื่่�อออกแบบ

ผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นอัับไซเคิิล ต้้นแบบให้้กลัับกลุ่่�มเป้้าหมายผู้้�

บริิโภคแฟชั่่�น 

	 โดยการวิิจััยในครั้้�งนี้้�  ได้้สร้้างสรรค์์ต้้นแบบ

ผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นอัับไซเคิิล จากเศษผ้้าเหลืือจากโรงงาน

อุุตสาหกรรม เป็็นชุุดเครื่่�องแต่่งกายแฟชั่่�นสำำ�หรัับบุุรุุษและ

สตรีี ทั้้�งหมด 10 รููปแบบ จากแนวคิดวิิสััยทััศน์์ด้้านความ

ยั่่�งยืืน เพื่่�อให้้รููปแบบที่่�ได้้เหมาะกัับการใช้้ชีีวิิต ตามรสนิิยม 

ไลฟ์์สไตร์์ของกลุ่่�มเป้้าหมาย (Gen Y) สามารถสวมใส่่ได้้ใน

ชีวีิติประจำำ�วันั โดยมีแีบบสเก็ต็ และเลืือกรููปแบบที่่�เหมาะสม

โดยผู้้�เชี่่�ยวชาญ ร่่วมกัับผู้้�ผลิิต ก่่อนดำำ�เนิินการขึ้้�นต้้นแบบ

	 ผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นสไตล์์ สตรีีทแวร์์ (Streetwear) 

ตามรสนิิยมของกลุ่่�มเป้้าหมาย สามารถแก้้ปััญหาการตัดัต่่อ

เศษผ้้า ที่่�ทำำ�ให้้โครงสร้้างของผ้้ามีีคุุณลัักษณะผิิดไปจากผ้้า

ผืืนปกติิ โดยเฉพาะในส่่วนของเกรนผ้้า (Grain of fabric) 

ที่่�ทำำ�ให้้มีปีัญัหาในเรื่่�องการทิ้้�งตัวั รวมถึงึความหนาบางของ

ผ้้าชนิดต่่างกัันทำำ�ให้้ผ้้าเกิิดบิิดตััวผิดรููปทรงได้้ โดยชิ้้�นผ้้าที่่�

ผลิิตจากเทคนิิคการอัับไซเคิิลนั้้�น จึึงไม่่ได้้เหมาะที่่�จะนำำ�ไป

ผลิิตสิินค้้าทั่่�วไป แต่่จะเหมาะสมกัับสิินค้้าบางประเภท

เท่่านั้้�น โดยเฉพาะสินิค้า้ประเภท สตรีทีแวร์ (Street wear) 

ซึ่่�งเป็น็กลุ่่�มสินิค้า้แฟชั่่�นที่่�ไม่่มีขี้อ้จำำ�กัดัในการสวมใส่่ และไม่่

ต้้องการความเนี้้�ยบของเนื้้�อผ้ามากนััก อีีกทั้้�งยัังดููแลรักษา

ง่่ายอีีกด้้วย
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ภาพแสดงคอลเลคชั่่�นต้้นแบบผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นอัับไซเคิิล กลุ่่�มเป้้าหมายผู้้�บริิโภคแฟชั่่�น (Gen Y)

ภาพที่่� 3 คอลเลคชั่่�นต้้นแบบ สำำ�หรัับบุุรุุษ ประกอบด้้วยเสื้้�อตััวนอกทรงตััวหลวม เสื้้�อ T-shirt ทรงหลวม เสื้้�อตััวนอกแขนยาวทรงตััวหลวม 
เสื้้�อเชิ้้�ตแขนสั้้�น กางเกงทรงหลวม และหมวกทรงถััง เทคนิิคการตััดต่่อ จากเศษผ้้า สีีพื้้�นสลัับสีี

ที่่�มา : ภาพถ่่ายโดยผู้้�วิิจััย เมื่่�อวัันที่่� 30 พฤศจิิกายน 2563

ภาพที่่� 4 คอลเลคชั่่�นต้้นแบบสำำ�หรัับสตรีี ประกอบด้้วยเสื้้�อครอปแขนสั้้�น เสื้้�อเชิ้้�ตแขนสั้้�น กระโปรง A-line ชุุดติิดกััน (dress) กางเกงทรง
หลวม กางเกงทรงตรง และหมวกทรงถััง เทคนิิคการตััดต่่อผ้้ารููปสี่่�เหลี่่�ยมจััตุุรััส จากเศษผ้้า 

ที่่�มา : ภาพถ่่ายโดยผู้้�วิิจััย เมื่่�อวัันที่่� 30 พฤศจิิกายน 2563
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	 การนำำ�ตััวอย่่างผลิิตภััณฑ์์ต้้นแบบจััดแสดงในจุุด

ขายในห้้างสรรพสิินค้้าสยามพารากอน โซนแฟชั่่�นสตรีี เพื่่�อ

ทดสอบตลาด ในระหว่่างวัันที่่� วัันที่่� 31 มีีนาคม 2564 ถึึง  

3. ได้้นำำ�เสนอผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นอัับไซเคิิล ผ่่านช่่องทางในห้้างสรรพสิินค้้า และทางช่่องทางออนไลน์์ 

ภาพที่่� 5 การจััดแสดงผลงาน และทดสอบตลาด ในห้้างสรรพสิินค้้า สยามพารากอน โซนแฟชั่่�นสตรีี 
ระหว่่างวัันที่่� 31 มีีนาคม 2564 ถึึงวัันที่่� 7 เมษายน 2564

ที่่�มา : ภาพถ่่ายโดยผู้้�วิิจััย เมื่่�อวัันที่่� 31 มีีนาคม 2564

7 เมษายน 2564 อีีกทั้้�งสร้้างเพจช่่องทาง Facebook เพื่่�อนำำ�

เสนอผลงาน และประชาสััมพัันธ์์ โดยใช้้ชื่่�อเพจ Upcycle 

Fashion

ภาพที่่� 6 นำำ�เสนอผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นอัับไซเคิิล ผ่่านช่่องทางออนไลน์์ (Facebook)
ที่่�มา : ภาพถ่่ายโดยผู้้�วิิจััย เมื่่�อวัันที่่� 31 มีีนาคม 2564
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สรุุปและอภิิปรายผล
	 การวิิจััยครั้้�งนี้้�มีีจุุดประสงค์์เพ่ื่�อศึึกษาข้้อมููลกลุ่่�ม

ตััวอย่่าง กลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์จากเศษผ้้า อำำ�เภอวััฒนานคร  

จังัหวััดสระแก้้ว เพ่ื่�อหาแนวทางการออกแบบ เพ่ื่�อออกแบบ

ผลิิตภััณฑ์์แฟช่ั่�นอัับไซเคิิลต้้นแบบให้้กลัับกลุ่่�มเป้้าหมาย 

ผู้้�บริิโภคแฟชั่่�น (Gen Y) เพื่่�อนำำ�เสนอผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�น 

อัับไซเคิิลต้้นแบบทางช่่องทางออนไลน์์ และออฟไลน์์

	 โดยงานวิิจััยครั้้�งนี้้�สอดคล้้องกัับ แนวโน้้มเรื่่�อง

เศรษฐกิจิหมุนุเวียีน(Circular Economy) ที่่�มีคีวามแตกต่่าง

จากระบบดั้้�งเดิมิ (Linear Economy) โดยจุุฑามาศ โกเมนไทย 

(2562), สถาบัันพััฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ ให้้ความเห็็นว่่า 

แนวทางการพัฒันาสู่่� Circular Fashion ควรมีอีงค์ป์ระกอบ

ที่่�สำำ�คัญั 3 ด้า้นได้แ้ก่่ 1. ที่่�มาของวัตัถุดุิบิ 2. โมเดลการจัดัการ 

3. วิิสััยทััศน์์ด้้านความยั่่�งยืืน (จุุฑามาศ โกเมนไทย, 2562) 

ซึ่่�งเชื่่�อมโยงกัับผลการวิิจััยข้้างต้้น โดยสามารถเขีียนแผนผััง 

Flowchart ดัังนี้้�

 	 แนวทางการออกแบบผลิิตภััณฑ์์แฟช่ั่�นอัับไซเคิิล 

กรณีีศึึกษากลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์จากเศษผ้้า อำำ�เภอวััฒนานคร 

จัังหวััดสระแก้้ว ตามแผนผัังดัังนี้้�

การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นอัับไซเคิิล กรณีีศึึกษากลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์จากเศษผ้้า,  

อำำ�เภอวััฒนานคร,จัังหวััดสระแก้้ว

การศึึกษาและเก็็บรวบรวมข้้อมููล โดยการลงพื้้�นที่่�เก็็บข้้อมููล และการสััมภาษณ์์กลุ่่�มตััวอย่่าง

1. ผู้้�บริิโภคสิินค้้าแฟชั่่�น Gen Y 2. ผู้้�ผลิิตสิินค้้าแฟชั่่�น 3. ผู้้�จััดจำำ�หน่่ายวััตถุุดิิบ อัับไซเคิิล

ศึึกษาและรวบรวมข้้อมููล
(Research Direction)

การวิิเคราะห์์ (Analysis) โดยวิิธีีการค้้นคว้้าหา

ข้้อมููล อ้้างอิิงจากรสนิิยมของกลุ่่�มลููกค้้า

สรุุป ได้้รสนิิยม Gen Y เป็็นเสื้้�อผ้้าใน สไตล์์
“Street wears”

แหล่่งที่่�มาของวััตถุุดิิบอัับไซเคิิล

 จากการเชื่่�อมโยง ระหว่่าง

ผู้้�ผลิิตสิินค้้าแฟชั่่�น (OTOP)

กัับผู้้�จััดจำำ�หน่่ายวััตถุุดิิบ อัับไซเคิิล

(Moreloop)

กระบวนการออกแบบ (The Design Process)

โดยใช้้หลัักการ วิิสััยทััศน์์ด้้านความยั่่�งยืืน

กระบวนการสร้้างต้้นแบบ (Prototyping)

โดยการทดลอง ผลิิตต้้นแบบสิินค้้า (วรฐ ทรััพย์์ศรีีสััญจััย, 2558)

การนำำ�เสนอ ผลิิตภััณฑ์์ต้้นแบบ ในจุุดจำำ�หน่่ายในห้้างสรรพสิินค้้า และทางช่่องทางออนไลน์์ 
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ปัญัหาที่่�พบจากกลุ่่�มผลิติภััณฑ์จ์ากเศษผ้า้ อำำ�เภอวัฒันานคร 

จัังหวััดสระแก้้ว 

	 1.	ชุมุชนยัังขาดทัักษะ ความรู้้�ความเข้า้ใจ ในการ

ออกแบบผลิิตภััณฑ์์รููปแบบใหม่่

	 2.	ทางชุุมชนมีีปััญหาในการ เข้้าถึึงแหล่่งวััตถุุดิิบ

เศษผ้้า ซึ่่�งการจะซื้้�อวัตถุดิุิบได้้ราคาถููกนั้้�นต้้องติิดต่่อซื้้�อตรง

จากโรงงาน และไปรัับเองที่่�โรงงานเท่่านั้้�น ทำำ�ให้้เกิิดต้้นทุุน

ในการขนส่่งสููงเนื่่�องจาก ชุุมชนอยู่่�ห่่างไกล

	 3.	ขาดความเข้้าใจในการตั้้�งราคา ผลิิตภััณฑ์์เดิิม

ขายได้้ราคาต่ำำ��

	 4.	ต้้ น ทุุนอุุ ปกร ณ์์ เ ย็็บที่่� จำำ� เ ป็็ น  เช่่ น จัั ก ร

อุุตสาหกรรม ซึ่่�งมีีต้้นทุุนราคาสููง	

	 5.	ด้้านการจััดจำำ�หน่่าย ส่่วนมากนำำ�มาขายเอง

ตามงาน โอทอป ที่่�ภาครัฐัจัดัให้ ้ปีลีะ 2 ครั้้�ง หรืือกิจิกรรม

งานแฟร์์ต่่าง ๆ ในจัังหวััด และใกล้้เคีียง ซึ่่�งต้้องใช้้โควตา

พื้้�นที่่�ของจัังหวััด ขาดการเข้้าถึึงกลุ่่�มเป้้าหมายที่่�มี ี

กำำ�ลัังซื้้�อ 

แนวทางการแก้ป้ัญัหา การพััฒนาผลิติภัณัฑ์แ์ฟชั่่�นอับัไซเคิลิ 

และการผลิิต

	 1.	สรุปุรููปแบบ การตัดัต่่อผ้า้จากเศษผ้า้เหลืือจาก

ระบบอุุตสาหกรรม

	 -	 การตััดต่่อด้้วยรููปแบบ สี่่�เหลี่่�ยมจััตุุรััส หรืือ

สี่่�เหลี่่�ยมผืืนผ้้า ทำำ�งานได้้รวดเร็็ว และผลงานดูู

ประณีีตที่่�สุุด

	 -	 การจัับกลุ่่�มวััสดุุตั้้�งต้้น โดยแบ่่งเป็็น ผ้้าใย

ธรรมชาติิ และผ้้าใยสัังเคราะห์์

	 -	 การจัับกลุ่่�มสีี โดยใช้้ สีีในโทนเดีียวกััน มาต่่อ

กันัโดยวิธิีกีารต่่อแบบสุ่่�ม (Random) ทำำ�ให้ผ้ล

งานดููมีีราคา

	 2.	การเชื่่�อมโยงให้้สามารถเข้้าถึึงแหล่่งวััตถุุดิิบ 

เพ่ื่�อต่่อยอดการผลิิต ผลิิตภััณฑ์์ต่่อไปในอนาคต โดยการ

เชื่่�อมโยงกับั “Moreloop” ซึ่่�งเป็น็ผู้้�จัดัจำำ�หน่่ายผ้า้เหลืือจาก

การผลิิตในระบบอุุตสาหกรรม สามารถสั่่�งซื้้�อผ้้าได้้ทาง

ออนไลน์์ และจััดส่่งถึึงชุุมชนด้้วยระบบจััดส่่งของเอกชน

	 3.	นำำ�เสนอรููปแบบผลิิตภััณฑ์์เพื่่�อตอบสนอง

กลุ่่�มผู้้�บริิโภคกลุ่่�มใหม่่ ด้้วยผลิิตภััณฑ์์แฟชั่่�นในกลุ่่�ม  

สตรีีทแวร์์ สำำ�หรัับกลุ่่�มเป้้าหมาย Gen Y เพื่่�อให้้ทางกลุ่่�ม

ผลิติภััณฑ์จ์ากเศษผ้้า สามารถขายสิินค้้าได้้ราคาสููงขึ้้�น ต่่อ

หน่่วยการผลิิต

	 4.	ทางทีมีวิจิัยัเสนอแนะให้เ้ขียีนโครงการ เพื่่�อขอ

ทุนุอุดุหนุุนจากหน่่วยงานพัฒันาชุ่่�มชนจังัหวััด เพื่่�อเอามาซื้้�อ

อุปุกรณ์์ตั้้�งต้้นในการผลิิต พัฒันาสินิค้้าที่่�ผลิิตได้เ้องในชุมุชน 

อีกีทั้้�งสามารถเชื่่�อมโยงถ่่ายทอดความรู้้�กับัแหล่่งผลิิต อื่่�น ใน

กรณีีที่่�ต้้องการขยายฐานการผลิิตสิินค้้าเป็็นจำำ�นวนมาก 

	 5.	นำำ�เสนอช่่องทางประชาสััมพัันธ์์ และการขาย

สิินค้้าช่่องทางออนไลน์์ ด้้วย Facebook เพื่่�อให้้ กลุ่่�ม

ผลิิตภััณฑ์์จากเศษผ้้าสามารถเข้้าถึึงกลุ่่�มลููกค้้าเป้้าหมายได้้

ง่่ายและรวดเร็ว็ ลดค่่าใช้จ้่่ายในการเดินิทางไปออกร้า้น ตาม

ที่่�ต่่าง ๆ

ภาพที่่� 7 การลงพื้้�นที่่�เก็็บรวบรวมข้้อมููล 
กลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์จากเศษผ้้า บ้้านทัับประดู่่� ตำำ�บลท่่าเกวีียน อำำ�เภอวััฒนานคร จัังหวััดสระแก้้ว

ที่่�มา : ภาพถ่่ายโดยผู้้�วิิจััย วัันที่่� 24 มกราคม 2563
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วารสารสถาบัันวััฒนธรรมและศิิลปะ
มหาวิิทยาลััยศรีีนคริินทรวิิโรฒ

ข้้อเสนอแนะ
	 1.	การใช้ท้ักัษะฝีมีืือของคนในชุมุชน เพื่่�อผลิติผล

งานแปรรููปเศษผ้้าเหลืือใช้้จากระบบอุุตสาหกรรม ให้้กลัับ

มามีีมููลค่่า และมีีประโยชน์ใช้้สอยอีีกครั้้�ง ตามแนวคิด 

อับัไซเคิิล กระบวนการนี้้�เป็น็การลดขยะที่่�เกิิดจากผลิิตสินิค้า้

ประเภทสิ่่�งทอได้้เป็็นจำำ�นวนมาก ควรสนัับสนุุนให้้เกิิดการ

เผยแพร่่แนวทางสู่่�ชุุมชนอื่่�น ๆ ต่่อไป

	 2.	การทำำ�กิิจกรรมการผลิิต หากได้้รัับการ

สนัับสนุุนจากภาครัฐ หรืือหน่่วยงานต่่าง ๆ นอกจากจะมีี

ส่่วนช่่วยในการพััฒนาฝีีมืือแรงงานในท้้องถิ่่�น ยัังสร้้างความ

เข้้มแข็็งให้้แก่่ชุุมชน 

	 3.	สมควรสนัับสนุุนให้้เกิิดศููนย์์การเรีียนรู้้� โดย

สามารถใช้เ้ป็น็โมเดลต้น้แบบต่่อยอดสู่่�ชุุมชนอื่่�น ๆ  ให้ห้ันัมา

เห็็นความสำำ�คััญในการใช้้ทรััพยากรเหลืือใช้้นำำ�กลัับมาสร้้าง

มููลค่่าเพิ่่�ม ด้้วยการออกแบบ 
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