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บทคัดย่อ
	 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ เพื่อศึกษาแนวทางการออกแบบเลขศิลป์ที่แสดงอัตลักษณ์ท้องถิ่นของจังหวัดพิจิตร และ

น�ำมาประยกุต์ใช้ในการออกแบบเลขศลิป์บนบรรจภุณัฑ์กล้วยตากชาละวันแล้วประเมนิผลคณุลักษณะและความคดิเหน็ของ

ผูบ้รโิภคทีม่ต่ีอบรรจุภัณฑ์กล้วยตากชาละวนั ซึง่ในงานวจิยันีใ้ช้ระเบยีบวธิวีจิยัแบบผสมผสาน (Mixed Methods Research) 

โดยในข้ันตอนแรกผู้วิจัยได้ลงพ้ืนท่ีเพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ท้องถิ่นของจังหวัดพิจิตร และเก็บข้อมูลภาคสนาม (Field Study) 

โดยการศึกษาต�ำนาน เรื่องเล่า งานประติมากรรม งานจิตรกรรม และสัมภาษณ์ปราชญ์ชาวบ้านและผู้เชี่ยวชาญ ใน 3 พื้นที่

ด้วยกัน ได้แก่ 1) พื้นที่วัดถ�้ำชาละวัน อ�ำเภอเมืองพิจิตร 2) พื้นที่ถ�้ำชาละวันข้างวัดมหาธาตุ อุทยานเมืองเก่าพิจิตร อ�ำเภอ

เมอืงพจิติร และ 3) พืน้ทีวั่ดอมัพวนัเจตยิาราม อ.อมัพวา จ.สมทุรสงคราม จากนัน้น�ำข้อมลูทีไ่ด้มาสรุปผลการศกึษาวิเคราะห์

องค์ประกอบทางด้านภาพประกอบ โทนสี และลวดลาย แล้วน�ำไปประยุกต์ใช้ในงานออกแบบเครื่องหมายการค้าและงาน

ออกแบบเลขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์กล้วยตากชาละวัน จากนั้นน�ำไปประเมินความเหมาะสมของรูปแบบ

เครื่องหมายการค้าโดยผู้เชี่ยวชาญด้านเลขศิลป์ 3 ท่าน พบว่ารูปแบบเครื่องหมายการค้า แบบที่ 1 มีคะแนนคุณลักษณะ

เหมาะสมท่ีจะเป็นเครื่องหมายการค้า กล้วยตากชาละวัน จังหวัดพิจิตร และสามารถแสดงให้เห็นถึงอัตลักษณ์ท้องถิ่นของ

จังหวัดพิจิตรได้อย่างชัดเจน และมีความอ่อนช้อย เป็นมิตรมากกว่าแบบอื่น ๆ  มีค่าคะแนนที่ได้คือ 64 คะแนน จากนั้นผู้วิจัย

ได้ด�ำเนินการออกแบบเลขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์กล้วยตากชาละวัน และเก็บข้อมูลความคิดเห็นจากผู้บริโภคที่เข้า 

มาซือ้ของในศนูย์จ�ำหน่ายสนิค้า OTOP บริเวณบงึสไีฟ อ�ำเภอเมอืงพจิติร โดยใช้การสุม่โดยบังเอิญ (Accidental Sampling) 

จ�ำนวน 45 คน และประเมินผลคุณลักษณะและความคิดเห็นของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์กล้วยตากจังหวัดพิจิตร พบว่า

คุณลักษณะทางด้านการออกแบบเลขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ มีความสะท้อนถึงอัตลักษณ์ท้องถ่ินของจังหวัดพิจิตรเหมาะสม 

มากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.60 

ค�ำส�ำคัญ: ออกแบบเลขศิลป์, บรรจุภัณฑ์กล้วยตาก, อัตลักษณ์ท้องถิ่น

Abstract

	 This research has objectives to study the design guidelines of graphic design that show the local 

identity of Phichit Province and applied on Banana sun dried packaging and evaluating the characteristics 

and opinions of consumers. In this research, using mixed methods research. In the first step, the researcher 

visits the area to study the local identity of Phichit province. And field study by studying the legends, stories, 

sculpture, painting, and interview with the villagers and experts in 3 areas, including 1) The area of ​​Tham 
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Chalawan Temple Muang Phichit District 2) Thamcha Wan, beside Wat Mahathat Phichit Old Town Park And 

Muang, Phichit District, and 3) Amphawan Wat Chetiyaram Temple, Amphawa District, Samut Songkhram 

Province After that, the data obtained is summarized and analyzed in composition, color tone and pattern 

and then applied to trademark design and graphic design on Banana sun dried packaging. After that, it was 

evaluated the suitability of the trademark format. By 3 graphic desinger experts, it was found that the type 

1 of trademark style had the appropriate characteristics qualifying as a trademark. Banana sun dried Pichit 

province and can clearly show the local identity of Phichit province and have tenderness More friendly than 

others with a score of 64 points. After that, the researcher carried out the design on the Banana sun dried 

packaging slice and collecting feedback from consumers who came to shop at the OTOP distribution center 

in Bueng Si Fai Mueang Phichit District by using accidental sampling of 45 people and evaluating the 

characteristics and opinions of consumers towards the banana sun dried packaging. Found that the design 

features of banana sun dried packaging reflecting the local identity of Phichit province most suitable, with 

an average of 4.60

Keywords: Graphic Design, Banana Sun Dried Packaging, Local Identity	

บทน�ำ
	 ประเทศไทยเป็นประเทศแห่งเกษตรกรรม ซึ่งคน

ไทยสืบทอดอาชีพเกษตรกรกันมายาวนาน มีการท�ำ

เกษตรกรรมในรปูแบบต่าง ๆ  โดยผลผลติทางการเกษตรนัน้

สามารถสร้างรายได้ให้กับเกษตรกรโดยการส่งออกและ

บริโภคภายในประเทศ ไม่ว่าจะเป็นผลิตภัณฑ์ปฐมภูมิ เช่น 

ข้าว ยางพารา มันส�ำปะหลัง และผลไม้ หรือผลิตภัณฑ์

แปรรปูจากผลติผลทางการเกษตร ซึง่การน�ำผลติผลทางการ

เกษตรมาแปรรปูจะช่วยป้องกนัการล้นตลาดของผลติผลสด 

ซึ่งช่วยยกระดับเพิ่มมูลค่าราคาผลิตผลทางการเกษตร ซึ่ง

การส่งเสรมิให้เกษตรกรแปรรปูผลติภณัฑ์ทางการเกษตรให้

เป็นที่ยอมรับ จะสามารถขยายตลาดการค้าออกไปสู ่ 

ต่างประเทศ และจะช่วยเพิม่พนูรายได้ให้แก่ประเทศได้เป็น

อย่างดี สิ่งหนึ่งที่มีความส�ำคัญต่อผลิตภัณฑ์แปรรูปทางการ

เกษตรน้ันคือ คือ บรรจุภัณฑ์ เนื่องจากสินค้าที่จะเข้าสู ่

กลไกลตลาดจ�ำเป็นต้องมบีรรจภุณัฑ์ห่อหุม้สนิค้า และฉลาก

แสดงชื่อสินค้าและรายละเอียดต่าง ๆ ตามข้อก�ำหนดของ

ทางหน่วยงานภาครัฐ ทั้งนี้เพื่อให้สามารถ สื่อความหมาย

ผลติภณัฑ์ และดงึดดูความสนใจของผู้บริโภค การออกแบบ

บรรจุภณัฑ์ให้แสดงออกถงึอตัลกัษณ์ของท้องถิน่จะสามารถ

สร้างความน่าจดจ�ำและความจ�ำเพาะของสนิค้าประเภทนัน้ ๆ  

ได้ ซ่ึงอัตลักษณ์เป็นส่ิงที่แสดงถึงความเป็นตัวตนของ 

ชุมชน ที่ถูกสร้างขึ้นบนพื้นฐานความเหมือนกันทั้งด้าน

วัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิตความเป็นอยู่ และเกิดการ

ยอมรับร่วมกันของชาวชุมชน และมปีฏิสัมพันธ์สืบต่อกนัมา 

มีลักษณะเฉพาะของชุมชน นิรมล ขมหวาน (2557)

	 จังหวัดพิจิตร เป็นจังหวัดเก่าแก่มากจังหวัดหนึ่ง

ของประเทศไทย ซึ่งมีมาตั้งแต่สมัยกรุงสุโขทัยเป็นราชธานี 

เป็นแหล่งรวมศิลปวัฒนธรรมต่าง ๆ ไว้มากมาย ผู้วิจัยได้

ท�ำการศึกษา อัตลักษณ์ที่เกิดขึ้นเองโดยธรรมชาติ และ  

อตัลกัษณ์ทีเ่กดิขึน้โดยเจตนาสร้างจากชมุชนท้องถิน่ ซึง่จาก

การศึกษาคุณลักษณะที่ส�ำคัญของอัตลักษณ์ และจากการ

ศึกษาเอกสารวิชาการพบว่า อัตลักษณ์ที่เกิดขึ้นโดยเจตนา

สร้างจากชุมชนท้องถิน่ โดยอาศยัการกระท�ำหรือบอกกล่าว

เรื่องราวซ�้ำ ๆ มายาวนาน คือการส่งสารให้ผู้รับสารจดจ�ำ 

สร้างภาพจ�ำในหมู่คนทั่วไป อาทิเช่น เรื่องราวของ ต�ำนาน

จระเข้ชาละวัน เป็นจระเข้ใหญ่เล่ืองช่ือแห่งแม่น�้ำน่านเก่า

เมืองพิจิตร ซึ่งพบงานจิตรกรรมฝาผนัง ที่บอกเล่าต�ำนาน

เรือ่ง ไกรทอง กบั พญาจระเข้ชาละวนั ทีว่ดัอมัพวนัเจติยาราม 

อ.อัมพวา จ.สมุทรสงคราม อีกทั้งพบประติมากรรมปูนปั้น 

ณ ถ�้ำชาละวันข้างวัดมหาธาตุ อุทยานเมืองเก่าพิจิตร  

ต.เมืองเก่า อ.เมืองพิจิตร จ.พิจิตร อัตลักษณ์เร่ืองต�ำนาน

จระเข้ชาละวัน นี้เป็นที่จดจ�ำของประชาชนที่มีต่อจังหวัด

พิจิตร และความเหมาะสมต่อการศึกษาองค์ประกอบทาง

ทัศนธาตุ เพื่อน�ำไปประยุกต์ใช้ในการออกแบบเลขศิลป์บน

บรรจุภัณฑ์ แสดงความชัดเจน เด่นชัด ของรูปร่าง รูปทรง 

สี การผสานกันของเส้น ที่เป็นองค์ประกอบของงาน

ออกแบบเลขศิลป์	
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วารสารสถาบันวัฒนธรรมและศิลปะ
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ

	 กล้วยตาก เป็นผลิตภัณฑ์แปรรูปของเกษตรกร

สวนกล้วยทัว่ประเทศโดยเฉพาะจงัหวดัพจิติร ซึง่มีเกษตรกร 

ท่ีปลูกกล้วยกันมากโดยเฉพาะกล้วยน�้ำว้าพันธุ์มะลิอ่อง 

กล้วยชนิดนี้จะมีความหวานในตัวเหมาะท่ีจะน�ำมาท�ำ 

กล้วยตาก ซึง่ในจงัหวดัอืน่ ๆ  กส็ามารถปลกู และแปรรปู ได้เช่น

เดียวกัน ท�ำให้ผู้วิจัย มีความสนใจที่จะศึกษาแนวทางการ

ออกแบบ เลขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ เพ่ือสร้างความแตกต่าง

ให้กับรูปแบบของผลิตภัณฑ์กล้วยตากของจังหวัดมีความ

โดดเด่นและแตกต่างจาก ผลิตภัณฑ์กล้วยตากที่มีจ�ำหน่าย

ในท้องตลาดทั่วไป ผู้วิจัยจึงให้ความส�ำคัญในการประยุกต์

น�ำเอาอัตลกัษณ์ของชุมชนท้องถิน่จงัหวัดพจิิตร มาออกแบบ

เลขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ ซึ่งจะสามารถท�ำให้ กล้วยตาก

จังหวัดพิจิตรเป็นสินค้าที่มีคุณค่า ช่วยเพิ่มรายได้เกษตรกร 

ในจังหวัดพิจิตรต่อไป

กรอบแนวคิดในการออกแบบ

	 การออกแบบเลขศลิป์ทีแ่สดงอตัลกัษณ์ท้องถิน่ เพ่ือ

ประยุกต์ใช้ในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์กล้วยตาก จังหวัดพิจิตร 

เป็นการด�ำเนินการออกแบบโดยใช้กระบวนการวิจัยแบบ 

ผสมผสาน โดยแสดงกรอบแนวคิดในการด�ำเนินงานได้ดังนี้

วัตถุประสงค์ของการวิจัย
	 1.	 เพ่ือศึกษาแนวทางการออกแบบเลขศิลป์ที่

แสดงอัตลักษณ์ท้องถิ่นของจังหวัดพิจิตร 

	 2.	 เพื่อออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์กล้วยตากให้

แสดงอัตลักษณ์ท้องถิ่นของจังหวัดพิจิตร 

	 3.	 เพ่ือประเมินผลคุณลักษณะและความคิดเห็น

ของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์กล้วยตากจังหวัดพิจิตร

วิธีด�ำเนินการวิจัย
	 ในการด�ำเนนิการวจัิยคร้ังนี ้ใช้ระเบียบวธิวีจิยัแบบ

ผสมผสาน (Mixed Methods Research) โดยขั้นตอนที่ 1 

ผูว้จิยัใช้ระเบยีบวธิวีจัิยเชงิคุณภาพ (Qualitative methods 

Research) โดยด�ำเนินการลงพ้ืนที่จังหวัดพิจิตร เพื่อเก็บ

ข้อมูลภาคสนาม (Field Study) ศึกษาอัตลักษณ์ของชุมชน

ได้แก่ 1) วัดถ�้ำชาละวัน อ�ำเภอเมืองพิจิตร 2) ถ�้ำชาละวัน

ข้างวดัมหาธาต ุอทุยานเมอืงเก่าพจิติร อ�ำเภอเมอืงพจิติร 3) 

วดัอมัพวนัเจติยาราม อ.อมัพวา จ.สมทุรสงคราม จากนัน้น�ำ

ข้อมูลที่ได้มาสรุปผลการศึกษาใช้การบรรยายเชิงพรรณนา

วิเคราะห์รูปแบบเลขศิลป์ ท่ีสอดคล้องกับอัตลักษณ์ชุมชน

ของจังหวัดพิจิตร และน�ำแนวทางที่ได้มาไปประยุกต์ใช้ใน

งานออกแบบเลขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ ท�ำการสัมภาษณ์

เกษตรกรกลุ ่มผู ้ผลิตกล้วยตากจังหวัดพิจิตร ซึ่งผู ้วิจัย 

คดัเลอืกจากเกษตรกรในอ�ำเภอเมอืงพิจติร จากการเลอืกแบบ

เจาะจง (Purposive Sampling) น�ำผลการวิเคราะห ์

อตัลักษณ์ชมุชนท้องถิน่ทีไ่ด้มา มาประยกุต์ออกแบบเลขศลิป์

บนบรรจุภัณฑ์ เครื่องหมายการค้า และรูปแบบโครงสร้าง

บรรจุภัณฑ์แล้วน�ำไปประเมินความคิดเห็นกับผู้เช่ียวชาญ

ด้านการออกแบบเลขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์และการออกแบบ

บรรจุภัณฑ์ 3 ท่าน เพื่อท�ำการปรับปรุงแก้ไข และพัฒนา 

ผลงานการออกแบบมาสร้างเป็นต้นแบบบรรจภุณัฑ์ต้นแบบ 

ขั้นตอนที่ 2 ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative 

methods research) ในการเก็บข้อมูลความคิดเห็นด้าน

การออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์และการออกแบบ 

รูปลักษณ์บรรจุภัณฑ์ ของผู ้บริโภคที่เข้ามาซื้อของใน 



160

ศนูย์จ�ำหน่ายสนิค้า OTOP บรเิวณบงึสไีฟ อ�ำเภอเมอืงพจิติร 

โดยใช้การสุ่มโดยบังเอิญ (Accidental Sampling) จ�ำนวน 

45 คน เพื่อน�ำข้อมูลมาสรุปผลการวิจัย

การวิเคราะห์ข้อมูล
	 1.	ผลการวเิคราะห์ข้อมลูการศกึษารปูแบบเลข

นศิลป์ที่แสดงอัตลักษณ์ท้องถิ่นของจังหวัดพิจิตร

		  1.1	ผลการศกึษาพืน้ที ่วดัถ�ำ้ชาละวนั อ�ำเภอ

เมืองพิจิตร

		  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู ้

เชีย่วชาญ คอืปราชญ์ชาวบ้าน และเจ้าอาวาสวดัถ้าชาละวัน 

จังหวดัพจิิตร และจากการลงพืน้ทีใ่นการถ่ายภาพ จดบันทกึ 

และการรวบรวมข้อมลูจากเอกสารและต�ำราได้ผลการศกึษา

ดงัน้ีตามเรือ่งราวพญาชาละวนั เล่าสบืต่อกนัมาว่า วดัถ�ำ้ชาละวนั 

เป็นวัดที่ตั้งอยู ่บริเวณริมแม่น�้ำพิจิตร ซึ่งเชื่อว่าเป็นถ�้ำ 

ที่อยู่ของ พญาจระเข้ชาละวัน จระเข้ยักษ์กินคน จึงปั้นรูป

พญาชาละวนั ไว้เพ่ือแสดงถ่ินก�ำเนดิ อกีทัง้หน้าบนัซุม้ประตู

วัดยังปั้นลายเป็นพญาจระเข้ ไว้เล่าเรื่องราว

ภาพที่ 1 ภาพรูปปั้นและซุ้มประตู วัดถ�้ำชาละวัน
ที่มา : http://www.sbl.co.th

	 ผลการศึกษาองค์ประกอบเลขนศิลป์ด ้าน 

“ลวดลาย”

	 จากการศกึษาลวดลายปนูป้ัน พบว่ามลีกัษณะนูน

เน้นความเข้มแขง็ของกล้ามเนือ้ รปูลกัษณ์ของพญาชาละวนั

เป็นผู้ทรงศีลบ�ำเพ็ญเพียร เคร่งครัดในพระธรรมค�ำสอน  

มีการทรงเครื่อง นุ่งผ้าโจงกระเบน ซึ่งเป็นอัตลักษณ์และ 

ภาพจ�ำที่ถูกสร้างขึ้นของพญาจระเข้ชาละวัน เป็นงานฝีมือ

ของงานช่างพื้นบ้านในจังหวัดพิจิตร โดยพัฒนาลวดลายมา

จากค�ำบอกเล่า และต�ำนานพ้ืนบ้าน ผสานกับจินตนาการ

ของช่างปั้น ในขณะนั้น ส่วนซุ้มประตูวัดเป็นลายปั้นนูนต�่ำ

ที่เน้นรูปร่างจระเข้ ผสานอยู่ในลายก้านขด ปั้นโดยช่างพื้น

บ้านเช่นกัน

	 ผลการศึกษาองค์ประกอบเลขศิลป์ด้าน “โทนสี”

	 ผู ้วิจัยได้เก็บค่าสี จากรูปปั ้น และหน้าบรรณ 

ซุม้ประต ูแล้วด�ำเนนิการเทยีบสหีลกัจากสมีาตรฐาน CMYK 

ในโปรแกรมกราฟฟิก Illustrator และได้ค่าสีมาตรฐาน และ

เทยีบเคยีงโปรแกรมการใช้งานออกแบบกราฟิกสิง่พมิพ์เป็น

ค่า Pantone ใน swatch Library mode color books ที่

สามารถน�ำไปประยุกต์ใช้ในงานออกแบบเลขศิลป์ ได้แก่

ภาพท่ี 2 ภาพแสดงค่าสีระบบ CMYK ตามลักษณะโทนสีโดยรวมของ
รูปปั้นพญาชาละวัน และซุ้มหน้าประตู วัดถ�้ำชาละวัน จังหวัดพิจิตร

		  1.2	ผลการศึกษาพื้นที่ ถ�้ำชาละวันข้าง 

วัดมหาธาตุ อุทยานเมืองเก่าพิจิตร อ�ำเภอเมืองพิจิตร

		  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู ้

เชี่ยวชาญ คือปราชญ์ชาวบ้าน พบว่า ลักษณะถ�้ำชาละวัน

อยูข้่างวดัมหาธาต ุถกูสร้างขึน้ตามวรรณคดีไทยเรือ่งไกรทอง 

ซึ่งเป็นบทพระราชนิพนธ์ของรัชกาลที่ 2 โดยมีลักษณะ 

เป็นถ�้ำลึกลงไปในดิน ด้านหน้ามีรูปปั้นไกรทองและจระเข้

ชาละวันที่ทางจังหวัดได้สร้างไว้ โดยผู้เชี่ยวชาญได้เล่าว่า มี

เรือ่งเล่าทีช่าวบ้านเล่าเป็นต�ำนานสบืต่อกนัมา เมือ่ประมาณ 

65 ปีมาแล้ว มีพระภิกษุวัดนครชุมรูปหนึ่ง จุดเทียนไขเดิน

เข้าไปในถ�้ำ จนหมดเทียนเล่มหนึ่งก็ยังไม่ถึงก้นถ�้ำ จึงไม่

ทราบว่าภายในถ�้ำชาละวันจะสวยงามวิจิตรพิสดารเพียงใด 

ซึ่งปัจจุบันดินพังทลายทับถมจนตื้นเขิน
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วารสารสถาบันวัฒนธรรมและศิลปะ
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ

ภาพที่ 3 ภาพถ�้ำชาละวัน ข้างวัดมหาธาตุ อุทยานเมืองเก่าพิจิตร 
อ�ำเภอเมืองพิจิตร
ที่มา : https://www.facebook.com/UnseenThailand/
posts/1924961927516210

	 ผลการศึกษาองค ์ประกอบเลขศิลป ์ด ้าน 

“ลวดลาย”

	 จากการศกึษาลวดลายปนูป้ัน ท่ีตัวจระเข้มลัีกษณะ

เป็นรูปปั้นแบบลอยตัวเน้นความดุร้าย เน้นกล้ามเน้ือของ 

ตัวจระเข้ พื้นผิวหนังเด่นชัดเป็นเกล็ด เป็นงานฝีมือของงาน

ช่างพืน้บ้านในจงัหวดัพิจติร โดยพฒันาลวดลายมาจากจระเข้จรงิ

ทีอ่ยูใ่นธรรมชาติ ผสานกบัจนิตนาการของช่างป้ัน ส่วนรปูป้ัน

ไกรทองก�ำลังต่อสู้กับชาละวัน ลักษณะลายเป็นโครงสร้าง

มนุษย์ทั่วไปตามธรรมชาติ นุ่งโจงกะเบน คาดผ้าประเจียด 

ไม่ได้มีลวดลายที่มีลักษณะเด่นชัดประการใด

	 ผลการศึกษาองค์ประกอบเลขศิลป์ด้าน “โทนสี”

	 ผูว้จิยัได้เก็บค่าส ีจากรปูป้ันจระเข้ จากน้ันด�ำเนนิ

การเทียบสีหลักจากสีมาตรฐาน CMYK ในโปรแกรม

กราฟฟิก Illustrator และได้ค่าสีมาตรฐาน และเทียบเคียง

โปรแกรมการใช้งานออกแบบกราฟิกส่ิงพิมพ์เป็นค่า 

Pantone ใน swatch Library mode color books ที่

สามารถน�ำไปประยุกต์ใช้ในงานออกแบบเลขศิลป์ ได้แก่

ภาพท่ี 4 ภาพแสดงค่าสีระบบ CMYK ตามลักษณะโทนสีโดยรวมของ
รูปจระเข้ ภาพถ�้ำชาละวัน

	 	 1.3	 ผลการศกึษาพืน้ที ่วดัอมัพวนัเจตยิาราม 

อ.อัมพวา จ.สมุทรสงคราม

		  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากการลงพ้ืนที่ และ

ศึกษาเอกสารที่เก่ียวข้อง พบว่าวัดอัมพวันเจติยาราม ถูก

สร้างขึน้มาในรชัสมยัของพระบาทสมเดจ็พระนัง่เกล้าเจ้าอยู่หวั 

จุดเด่นของพระอุโบสถน้ันมีความคล้ายคลึงกับวัดสุวรรณ 

ดารามทีอ่ยูจั่งหวดัพระนครศรอียธุยา ด้านในของอโุบสถนัน้

มีจิตรกรรมฝาผนังซึ่งเป ็นศิลปะสมัยรัตนโกสินทร์ซึ่ง 

กรมสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี ได้

ทรงโปรดเกล้าฯ ให้วาดเกีย่วกบัเรือ่งราวของพระราชประวตัิ

พระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้านภาลัย และอีกทางด้าน

หนึง่เป็นเรือ่งราวของบทพระราชนพินธ์เร่ืองสงัข์ทอง ไกรทอง 

อิเหนาและคาวี ลักษณะการเขียนภาพจิตรกรรมฝาผนัง 

เป็นแบบอย่างตามอุดมคติของจิตรกรรมไทยแบบประเพณี 

และเป็นขนบธรรมเนียมที่เป็นเอกลักษณ์ไทย เป็นภาพ 2 

มิติตัดเส้น และลงสีในตัวละครเพื่อแสดงวรรณะสูงต�่ำของ

แต่ละตวัภาพ ให้สอดคล้องกับเนือ้หา ได้แก่ ภาพเทวดา ภาพ

มนุษย์ ภาพสถาปัตยกรรม ภาพแม่น�้ำล�ำคลอง ภาพต้นไม้ 

ภาพภูเขา ภาพสัตว์ และยานพาหนะ โดยภาพมุมผนัง 

ด้านขวาหลังพระประธาน จะเป็นภาพจติรกรรมเรือ่งไกรทอง 

ตอน ปราบชาละวันและหลงถ�้ำ

  

ภาพที่ 5 ภาพจิตรกรรมฝาผนัง เรื่องไกรทอง วัดอัมพวันเจติยาราม อ.อัมพวา จ.สมุทรสงคราม
ที่มา : https://th.m.wikipedia.org
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	 ผลการศึกษาองค์ประกอบเลขศิลป์ด้าน “ภาพ

ประกอบ”

	 จากการวิเคราะห์พบว่าเป็นภาพจิตรกรรมไทย 

แบบดั้งเดิมบอกเล่าเรื่องราวตามพระราชนิพนธ์เรื่องไกรทอง 

ในรัชกาลที่ 2 มีลักษณะเด่นงามสง่าด้วยลีลาอันชดช้อย 

แสดงอารมณ์ความรู ้ สึกตามเนื้อเ ร่ือง ลักษณะของ  

พญาจระเข้ชาละวันมีเกล็ดเป็นลายกระเบื้องและอุ้งเท้ามี

ลกัษณะเหมอืนภาพลายไทยนรสิงห์ ในชดุป่าหิมพานต์ พญา

ชาละวันมีลักษณะดุร้ายออกอาละวาด กัดกินผู้คน ส่วนร่าง

จ�ำแลงเป็นมนุษย์ของพญาชาละวันนั้นแต่งทรงเครื่องพระ

ตามแบบฉบับจิตรกรรมไทยแบบประเพณี ลักษณะทาง

กายภาพอ่อนช้อยงดงาม

	 ผลการศึกษาองค์ประกอบเลขศิลป์ด้าน “โทนสี”
	 ผู้วิจัยได้เก็บค่าสี จากรูปปั้นจระเข้ จากนั้นด�ำเนิน

การเทียบสีหลักจากสีมาตรฐาน CMYK ในโปรแกรมกราฟฟิก 

Illustrator และได้ค่าสมีาตรฐาน และเทยีบเคยีงโปรแกรมการ

ใช้งานออกแบบกราฟิกสิ่งพิมพ์เป็นค่า Pantone ใน swatch 

Library mode color books ที่สามารถน�ำไปประยุกต์ใช้ใน

งานออกแบบเลขศิลป์ ได้แก่

ภาพท่ี 6 ภาพแสดงค่าสรีะบบ CMYK ตามลกัษณะโทนสโีดยรวมของ
ภาพจิตรกรรมฝาผนัง เรื่องไกรทอง วัดอัมพวันเจติยาราม อ.อัมพวา 
จ.สมุทรสงคราม

	 2.	ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อประยุกต์ใช้รูป

แบบเลขศิลป์ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ์น�้ำพริกท่ีแสดง

อัตลักษณ์ท้องถิ่นของจังหวัดพิจิตร

		  2.1	ผลการปฏิบัติการด้านการออกแบบ

เครื่องหมายการค้า

			   จากการศกึษาพบว่า ผลติภัณฑ์กล้วยตาก

ที่เป็นตัวแทนที่ชัดเจนของจังหวัดพิจิตร นั้นคือ กล้วยตาก 

ชาละวัน ของแม่ขวัญ ต�ำบลคลองคเชนทร์ จังหวัดพิจิตร  

ผู้วิจัยได้ประยุกต์ภาพพญาจระเข้ชาละวันจากการศึกษาใน

ขัน้ตอนที ่1 มาสร้างภาพเลขศิลป์ โดยน�ำเอาลกัษณะลวดลาย 

โทนสี รูปลักษณ์ มาตัดทอนให้มีลักษณะร่วมสมัยแต่ยังคง

รับรู้ได้ถึงอัตลักษณ์ดั้งเดิมของจังหวัด โดยใช้โปรแกรม

ออกแบบกราฟฟ ิก ประเภท Vector  สร ้ าง เป ็น

เครื่องหมายการค้า ซ่ึงเป็นลักษณะของตัวแทนผลิตภัณฑ์

กล้วยตาก จากจังหวัดพิจิตร จากนั้นให้ผู้เชี่ยวชาญประเมิน

ความเหมาะสมด้านเลขศิลป์ 3 ท่าน โดยก�ำหนดเกณฑ์ใน

การประเมินดังนี้

ค่าคะแนน	             ความหมาย

  9 - 10		  ภาพเลขศิลป์มีความเหมาะสมมากที่สุด

  7 – 8		  ภาพเลขศิลป์มีความเหมาะสมมาก

  5 – 6		  ภาพเลขศิลป์มีความเหมาะสมพอใช้

  3 – 4		  ภาพเลขศิลป์มีความเหมาะสมน้อย

  1 – 2		  ภาพเลขศิลป์ไม่มีความเหมาะสม

	 จากนั้นสรุปผลการประเมินความเหมาะสม โดย

สรุปได้ว่ารูปแบบเครื่องหมายการค้า แบบที่ 1 มีคะแนน

คณุลกัษณะเหมาะสมทีจ่ะเป็นเครือ่งหมายการค้า กล้วยตาก

ชาละวัน จังหวัดพิจิตร และสามารถแสดงให้เห็นถึง 

อัตลักษณ์ท้องถิ่นของจังหวัดพิจิตรได้อย่างชัดเจน และมี

ความอ่อนช้อย เป็นมิตรมากกว่าแบบอ่ืน ๆ  มีค่าคะแนนทีไ่ด้

คือ 64 คะแนน

           แบบที่ 1                         แบบที่ 2                                แบบที่ 3                        แบบที่ 4
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ตารางที่ 1 สรุปผลการประเมินความเหมาะสมของรูปแบบเครื่องหมายการค้า กล้วยตากชาละวัน ที่แสดงออกถึงอัตลักษณ์

ท้องถิ่นของจังหวัดพิจิตร

ที่ คุณลักษณะความคิดเห็น แบบที่ 1 แบบที่ 2 แบบที่ 3 แบบที่ 4

1 สามารถสื่อความหมายที่สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่นของจังหวัดพิจิตร 7 1 3 5

2 สามารถน�ำไปใช้ได้บนบรรจุภัณฑ์ 6 6 2 6

3 มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 5 3 2 4

4 มีความเป็นสากล สามารถสื่อความหมายได้ 6 5 4 2

5 มีความสวยงาม และเป็นเอกภาพ 7 2 4 1

6 สามารถสร้างการจดจ�ำในตราสินค้าได้ 7 4 6 2

7 การใช้สีมีความเหมาะสมกับลักษณะผลิตภัณฑ์ 5 5 5 3

8 สามารถสร้างความเชื่อถือได้ส�ำหรับผลิตภัณฑ์ 6 6 2 2

9 สามารถน�ำไปใช้ได้ในสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์ชนิดอื่น ๆ 7 4 4 1

10 เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายของผลิตภัณฑ์ 8 4 3 1

คะแนนรวม 64 40 35 27

ผู้วิจยัท้ิงทีว่่างไว้เพ่ือน�ำทางเพ่ือให้ผู้บริโภคกวาดสายตาจาก

เครือ่งหมายการค้าน�ำไปสูต่วัผลติภัณฑ์ ส�ำหรบัวสัดุบรรจภัุณฑ์

ผูวิ้จยัใช้ซองฟรอย์แบบมซีปิลอ็ค ก้นตัง้ได้ขนาด กว้าง 6 นิว้ 

สูง 8.6 นิ้ว เพื่อห่อหุ้มและปกป้องผลิตภัณฑ์ อีกทั้งยัง 

สะดวกต่อการขนส่งและการวางจัดจ�ำหน่าย ในด้านราคา

ของซองฟรอย์ดังกล่าว มีราคาถูกสามารถสั่งผลิตพร้อมจัด

พิมพ์ได้ในระบบการพิมพ์ กราเวียร์ โดยผู้วิจัยได้ตรวจสอบ

ราคางานพิมพ์จากโรงพิมพ์ 3 โรงพิมพ์ด้วยกัน มีค่าเฉลี่ยใน

การพิมพ์ ตกราคาถุงละ 5-7 บาท ซึ่งต้องพิมพ์ในจ�ำนวน 

10,000 ซอง ราคาไม่รวมค่าแม่พิมพ์ ซึ่งการเลือกใช้บรรจุ

ภัณฑ์ดังกล่าวจะสามารถลดต้นทุนให้กับผู้ประกอบการได้ 

เมือ่เทียบกบั บรรจภัุณฑ์แบบกล่องกระดาษพิมพ์ลายท่ีบรรจุ

กล้วยแบบแยกชิน้ใส่ซองแบบขุน่ซลิกลาง และกล่องกระปกุ 

PET ฝาเกลียวติดฉลากสติกเกอร์

		  2.2	ผลการปฏิบัติการด ้านเลขศิลป์บน 

บรรจุภัณฑ์และโครงสร้างบรรจุภัณฑ์

			   ในด้านการออกแบบเลขศลิป์บนบรรจุภัณฑ์ 

ผู ้วิจัยได้ประยุกต์น�ำเอาองค์ประกอบของ พญาจระเข ้

ชาละวัน ลวดลายและโทนสี มาจัดวางองค์ประกอบทาง

ศิลปะให้มีความโดดเด่นแต่ยังแสดงออกถึงตัวผลิตภัณฑ์ ซึ่ง

ผู้วิจัยได้ค�ำนึงถึงบริบทในการท�ำการตลาด ณ จุดขาย ที่

บรรจภุณัฑ์ต้องบ่งบอกถงึสินค้าทีถ่กูห่อหุม้อยูด้่านในได้ อีก

ทัง้ต้องสะดดุตาผูบ้ริโภค เรียกความสนใจให้ผูบ้รโิภค เข้ามา

หยิบจับ จนพัฒนาไปถึงการซื้อในที่สุด การก�ำหนดสัดส่วน

ของการออกแบบเลขศิลป์นั้นผู้วิจัยได้น�ำเอาพื้นผิวที่เป็น 

อตัลกัษณ์ของพญาจระเข้ชาละวนั มาก�ำหนดสดัส่วนในปรมิาณ 

ร้อยละ 30 และภาพผลิตภัณฑ์มีสัดส่วนอยู่ในปริมาณร้อย

ละ 30 เช่นกัน ส่วนองค์ประกอบที่เป็นข้อมูลจ�ำเพาะของ

ผลิตภัณฑ์ก�ำหนดสัดส่วนในปริมาณร้อยละ 20 และที่เหลือ
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	 3.	ผลการวิเคราะห์ข ้อมูลเพื่อประเมินผล

คุณลักษณะและความคดิเห็นของผูบ้รโิภคท่ีมต่ีอบรรจภุณัฑ์

กล้วยตากจังหวัดพิจิตร

	 ในการด�ำเนินการประเมินผลคุณลักษณะและ

ความคิดเห็นของผู้บริโภคนั้น ผู้วิจัยได้น�ำบรรจุภัณฑ์ที่ผ่าน

การปรับปรุงแก้ไขตามค�ำแนะน�ำของผู้เชี่ยวชาญ ไปเก็บ

ข้อมลูโดยการน�ำผลติภณัฑ์กล้วยตากชาละวนับรรจใุส่บรรจภุณัฑ์

ดังกล่าวไปวางจ�ำหน่ายท่ี ศูนย์กระจายสินค้า OTOP  

บรเิวณบงึสไีฟ อ�ำเภอเมืองพิจิตร แล้วเกบ็ข้อมูลจากผูบ้รโิภค

ที่เข้ามาซื้อของในศูนย์ จ�ำนวน 45 คน โดยเลือกใช้วิธีการ

สุ่มแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) โดยแบ่งการ

ประเมนิออกเป็น 2 ส่วนได้แก่ ด้านคณุลกัษณะทางด้านการ

ออกแบบเลขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ และคุณลักษณะความคิด

เห็นที่ผู้บริโภคมีต่อรูปแบบโดยรวมของบรรจุภัณฑ์

	 ผลการประเมินพบว่าคุณลักษณะทางด้านการ

ออกแบบเลขศิลป์บนบรรจภุณัฑ์ มคีวามสะท้อนถงึอตัลักษณ์

ท้องถิ่นของจังหวัดพิจิตรมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.60 สามารถ

สื่อสารข้อมูลของผลิตภัณฑ์ได้มาก มีค่าเฉลี่ย 3.8ภาพ

ประกอบบนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมมาก มีค่าเฉล่ีย 

3.65 โทนสีของบรรจุภัณฑ์สะดุดตาสามารถดึงดูดความ

สนใจของผู้บริโภคมีความเหมาะสมมาก มีค่าเฉลี่ย 3.60  

ตวัอกัษรอ่านง่าย ชดัเจนมคีวามเหมาะสมปานกลาง มค่ีาเฉลีย่ 

3.35 และผลการประเมินคุณลักษณะความคิดเห็นของ 

ผูบ้รโิภคทีม่ต่ีอรปูแบบโดยรวมของบรรจภัุณฑ์ พบว่า ลกัษณะ

โดยรวมของบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ ์

มากทีส่ดุ มค่ีาเฉลีย่ 4.57 ลกัษณะของบรรจุภณัฑ์มคีวามสะดวก

ต่อการบริโภคมีความเหมาะสมมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.7 

ลักษณะบรรจุภัณฑ์สามารถยกระดับให้ผลิตภัณฑ์มีมูลค่า

มากยิ่งขึ้นได้ มีความเหมาะสมมาก มีค่าเฉลี่ย 3.6

สรุปและอภิปรายผล 
	 ในการวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้ลงพื้นที่ศึกษา สอบถาม

ข้อมูลจากชาวบ้าน ผู้เชี่ยวชาญ และศึกษาจากเอกสารที่

เกี่ยวข้อง พบว่าอัตลักษณ์ท้องถิ่นของจังหวัดพิจิตรได้ 

ถูกสร้างขึ้นโดยเจตนาสร้างจากชุมชนท้องถิ่น ผ่านการบอก

กล่าวเรือ่งราวซ�ำ้ ๆ  มายาวนาน สร้างภาพจ�ำในหมูค่นทัว่ไป 

โดยเฉพาะเรื่องราวของ ต�ำนานจระเข้ชาละวัน เป็นจระเข้

ใหญ่เล่ืองช่ือแห่งแม่น�ำ้น่านเก่าเมอืงพิจติร ประกอบกบัภาย

หลังสมัยรัชกาลที่ 2 ได้ทรงพระราชนิพนธ์เป็นบทละคร

ส�ำหรับละครนอก เร่ืองไกรทอง และได้รับความนยิมยกย่อง

เป็นฉบบัมาตรฐานฉบบัหนึง่ ซึง่เป็นเรือ่งราวความรกัเก่ียวกบั

คนและจระเข้ โดยเค้าโครงเรื่องมาจากต�ำนานเรื่องเล่า 

ภาพที ่7 ภาพแสดงต้นแบบ Artwork ผลติภณัฑ์กล้วยตากชาละวนั ทีส่ะท้องอตัลักษณ์ของจงัหวดัพจิิตร ทีป่รบัปรงุและแก้ไขตามค�ำแนะน�ำของ
ผู้เชี่ยวชาญแล้ว
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จากที่เกิดข้ึนท่ีจังหวัดพิจิตร ต�ำนานพญาชาละวันจึงเป็น 

อตัลกัษณ์ท้องถิน่ของจงัหวดัพจิติรไปโดยปรยิาย โดยผูค้นท่ัวไป

มักจะกล่าวกันว่า “พิจิตรเมืองชาละวัน” ผู ้วิจัยจึงได้

วเิคราะห์องค์ประกอบทางเลขศลิป์ ของพญาจระเข้ชาละวัน 

ที่มีลักษณะเฉพาะ ทั้งทางด้านรูปร่าง รูปทรง พื้นผิว โทนสี 

และลายเส้น และพิจารณาความเหมาะสม ตัดทอนให้

สามารถน�ำไปออกแบบเคร่ืองหมายการค้า และเลขศิลป์ 

บนบรรจุ ภัณฑ ์สอดคล ้องกับงานวิ จัยของ รัชนีกร  

วงษ์สุวรรณ์. (2550) ที่กล่าวไว้ว่า แนวทางการออกแบบ

เครื่องหมายการค้า ที่มีองค์ประกอบเฉพาะสามารถที่จะสื่อ

ความหมายภาพลักษณ์ได้อย่างชัดเจนและมีความแตกต่าง

จากเครื่องหมายการค้าในกลุ่มสินค้าประเภทอื่น ซึ่งในการ

ออกแบบตราสัญลักษณ์ ผลิตภัณฑ์กล้วยตากชาละวันนั้น  

ผูวิ้จยัออกแบบภาพสญัลกัษณ์ทีเ่ป็นตวัแทนในการส่ือความหมาย

ทีเ่ป็นภาพสญัลกัษณ์ไอคอน (Icon Sign) ซึง่ภาพสญัลกัษณ์

ดงัทีไ่ด้กล่าวมามรีะดับความเป็นนามธรรมน้อยทีส่ดุและสามารถ

สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่นของจังหวัดพิจิตรและส่งผลที่

รวดเรว็และชัดเจนในการรบัรูข้องผู้บรโิภค สอดคล้องกับงาน

วจัิยของ สรุตันชยั ชืน่ตา. (2555) ทีก่ล่าวว่าในการออกแบบ

ภาพสัญลักษณ์ได้อย่างมีประสิทธิภาพจะต้องศึกษาความ

สมัพนัธ์ของโครงสร้างทัง้หมดทีภ่าพสญัลกัษณ์จะต้องนาํไปใช้

งานความหมายของภาพและความสามารถในการตีความ

หมายของกลุ่มเป้าหมายเป็นหลัก ส่วนในด้านการออกแบบ

เลขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์กล้วยตากชาละวันจังหวัดพิจิตรนั้น 

ผูว้จิยัได้ออกแบบโดยค�ำนงึถึงความสามารถส่ือสาร สือ่ความหมาย 

ความเข้าใจ ในผลติภณัฑ์ ซึง่จะมผีลทางจติวทิยาต่อผู้บรโิภค 

และแจ ้งถึงสรรพคุณ คุณประโยชน ์ของผลิตภัณฑ ์  

ยีห้่อผลติภณัฑ์ผูผ้ลติ ด้วยการใช้วธิ ีการออกแบบ การจดัวาง

รูปตัวอักษร ถ้อยค�ำ โฆษณา เครื่องหมายและสัญลักษณ์

ทางการค้า และอาศัยหลักองค์ประกอบทางศิลปะในการ 

จดัภาพให้เกดิการประสานกลมกลนืกนัให้สวยงาม และสามารถ

สื่อสารได้ อีกทั้งผู้วิจัยได้สร้างภาพ เลขศิลป์โดมพลังงาน 

แสงอาทติย์พาราโบลา และภาพถ่ายผลติภณัฑ์ทีส่วยสะอาด

น่ารบัประทานเพือ่แสดงให้เหน็ถงึ ความใส่ใจในการผลติของ

ผลิตภัณฑ์ และความรับผิดชอบที่ผู้ผลิตมีต่อผลิตภัณฑ์ เพื่อ

สื่อสารไปยังผู้บริโภคอันจะส่งผลให้ผู้บริโภคเกิดทัศนคติที่ดี

งามต่อผลิตภัณฑ์ ตลอดทั้งสร้างการเชื่อถือในคุณภาพ 

กระทั่งเกิดความศรัทธาเช่ือถือในผู้ผลิต สอดคล้องกับงาน

วิจัยของ นภสร ล้ิมไชยาวัฒน์. (2545) ที่กล่าวไว้ว่า การ

ออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์สินค้าที่ดี มีผลในด้านการ

ดงึดดูความสนใจ ความชอบ และความตัง้ใจซือ้ของผูบ้รโิภค 

ในการที่จะตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าประเภทนั้น ๆ ได้ และ

งานวิจัยของ จิตรพร ลิละวัฒน์. (2548). ที่กล่าวไว้ว่า  

องค์ประกอบที่มีความส�ำคัญเป็นอันดับหนึ่งนั้นคือ การมี

ภาพเลขศิลป์สีสันสดใส สะดุดตาบน บรรจุภัณฑ์ และหรือ

ภาพถ่ายสินค้า ซึ่งอาศัยการออกแบบบรรจุภัณฑ์โดยใช้

ศิลปะท้องถิ่น สามารถแสดงถึงภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์

และสามารถสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์ได้

ข้อเสนอแนะ 
	 ในการวิจยัในคร้ังนี ้ผูวิ้จยัได้ศกึษาและสร้างสรรค์

เลขศิลป์ที่สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่น มาใช้เป็นแนวทางใน

การออกแบบเลขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ ท�ำให้ได้ทราบถึง

แนวทางที่จะสามารถค้นหา วิเคราะห์ อัตลักษณ์ท้องถิ่นที่

สามารถน�ำมาสื่อสารกับผู้บริโภค และสร้างคุณลักษณะ

เฉพาะตัวของผลิตภัณฑ์ได้ ซึ่งแนวทางนี้สามารถน�ำไปเป็น

ประโยชน์ต่อนักออกแบบและผู้ที่สนใจ และน�ำเอาผลการ

วจิัยในครั้งนี้ไปประยุกตใ์ช้ต่อไป อกีทั้งวิธีการวิจยัลักษณะนี้

อาจน�ำไปสู่การศกึษาการออกแบบเลขศลิป์โดยอาศยัภูมิหลงั

ทางประวัติศาสตร์ท้องถิ่น ความเช่ือ ภูมิปัญญา เป็นฐาน 

การคิด และประยุกต์ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์อื่น ๆ ได้ 
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