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บทคัดย่อ
	 ปัจจุบันอุตสาหกรรมแฟชั่นเคร่ืองหนังในตลาดโลกมีการแข่งขันด้านภาพลักษณ์สินค้าที่สูงมาก การส่งออกสินค้า

ประเภทนีไ้ปประเทศญีปุ่น่จ�ำเป็นต้องมกีารพฒันาเพือ่ยกระดบัภาพลกัษณ์ในระดบัสากลให้มากขึน้ งานวิจยันีม้วัีตถปุระสงค์

เพื่อสร้างแนวทางการออกแบบสินค้าแฟชั่นที่สะท้อนถึงตัวตนของสินค้าเครื่องหนังไทยในรูปลักษณ์ใหม่ที่เหมาะสมกับกลุ่ม

เป้าหมาย ด้วยการน�ำเสนอ 2 แนวคดิหลกัทีส่อดคล้องกบัรสนิยมวิถชีีวิตของชาวญ่ีปุ่น ได้แก่ ด้านอัตลักษณ์ไทยในงานหัตถกรรม

เครื่องจักสานไม้ไผ่ ผสานกับแนวคิดการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะและการออกแบบตามแนวทางอาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัย

ใหม่ ด้วยการศึกษาข้อมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิ วิเคราะห์ เชื่อมโยงกับปัจจัยอื่นๆ ที่เกี่ยวข้อง ผู้วิจัยใช้วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ

ด้วยการส�ำรวจ สัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้เชี่ยวชาญ ร่วมกับการวิจัยเชิงปริมาณด้วยการใช้แบบสอบถามกับสตรีญี่ปุ่นอายุ 20-45 ป ี

	 จากการศึกษาพบว่า ด้านอัตลักษณ์เครื่องจักสานไม้ไผ่ มีองค์ประกอบด้านการออกแบบที่ส�ำคัญคือ รูปทรง 

โครงสร้าง สี ลวดลายและวัสดุ ด้านแนวคิดอาวองท์-การ์ดหลังยุคสมัยใหม่ มีแนวทางการสร้างสรรค์ผลงานเน้นในด้าน 

รปูแบบ เทคนคิ วสัดทุีใ่ช้และการสือ่ความหมาย และเพ่ือให้ได้รูปแบบของสินค้าทีต่รงกบัความต้องการมคีวามเหมาะสมมาก

ทีส่ดุ ผูว้จิยัใช้เทคนคิการวจิยัเชงิอนาคตแบบ EDFR ด้วยการตดัสนิด้านภาพลกัษณ์สนิค้าอีกคร้ังจากคณะผูเ้ช่ียวชาญ ผลการ

วิจัยท่ีได้น�ำไปสู่แนวทางการสร้างสรรค์สินค้าแฟชั่นประเภทเครื่องหนังเพื่อการส่งออกที่ได้ข้อสรุปในด้านองค์ประกอบ 

เพือ่การออกแบบด้าน รปูทรง สสีนั รายละเอียด วสัดุทีใ่ช้ และพฒันาเป็นคอลเลก็ชัน่สนิค้าต้นแบบทีม่รีปูแบบล�ำ้สมยั มเีอกลกัษณ์

จากทุนวัฒนธรรมเดิม ต่อยอดและเพิ่มรายได้การส่งออกให้มากขึ้น 

ค�ำส�ำคัญ : ออกแบบ แฟชั่น เครื่องหนัง หัตถกรรมไทย อาวองท์-การ์ด หลังยุคสมัยใหม่ ส่งออก ญี่ปุ่น 
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Abstract
	 Because the fashion industry in the global market is highly competitive in terms of product 

appearance, for exporting these to Japan needs to be developed to enhance the international image. 

This research has established a concept in creating a framework for designing fashion leather goods that 

reflects Thai identity that suits the targeted by customer presenting of 2 main concepts that accord with 

the Japanese lifestyle through combining the Thai identity that can be found in bamboo wickerwork 

handicraft with the artistic and design concept of the Avant-Garde style of the Post-Modernist period. 

The research was conducted through the study of primary and secondary sources, involved with the 

analysis of the relevant factors. The research methodology was both qualitative, in the form of exploring 

and in-depth interviewing specialists in each field, and quantitative, through the use of a questionnaire 

distributed to Japanese women, aged 20 to 45 years of age. The study found that the identity of bamboo 

wickerwork handicraft consists of the following design elements as forms, structure, color, pattern and 

materials. The Post-Modernist Avant-Garde concept aims at the following creative elements as forms, 

technique, materials and the interpretation. In order to achieve the form of exported fashion leather 

goods which is the most in line with the demand for the targeted customer, the researcher relied on the 

EDFR futuristic research technique, with specialists judging the merchandise images. The results of this 

research have led to the creation of exporting leather goods, which have been summarized in terms of 

design elements such as forms, colors, details, materials and developed into the uniquely prototype 

collections that are innovative from the unique culture of the capital to increase export revenue.

Key words : Design, Fashion, Leather, Thai Handicrafts, Avant-Garde Postmodern, Export, Japan

บทน�ำ
	 ตลาดส่งออกสินค้าแฟชั่นเคร่ืองหนังของไทย 

ปัจจุบันเป็นรองจากจีนและอินเดียในเรื่องของค่าแรง 

และวตัถดุบิ  การทีจ่ะแข่งขนัในสองด้านนีแ้ทบจะเป็นไปไม่ได้ 

(ส�ำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม, 

2555) ดงันัน้การย้อนกลบัมาดูท่ีจดุแข็งท่ีสร้างความแตกต่าง

ได้เปรียบของประเทศ  น่าจะเป็นโอกาสหนึ่งที่กระตุ ้น 

ยอดขายและท�ำให้ลกูค้าตลาดต่างประเทศได้รูจ้กัสินค้าไทย

เพิ่มขึ้น  ซึ่งแนวทางหนึ่งที่นิยมใช้ในการออกแบบสินค้า 

เพือ่การส่งออก คอื อตัลกัษณ์ไทย (Thai Identity) อตัลักษณ์ไทย 

คือ ผลรวมของลักษณะเฉพาะตัวของไทยที่ท�ำให้จดจ�ำได้

และมีความโดดเด่นแตกต่างจากประเทศอื่น (ส�ำนักงาน 

ราชบัณฑิตยสภา, 2550) ถือว่าเป็นทุนในการสร้างสรรค ์

การออกแบบสินค้าผลิตภัณฑ์ของประเทศไทยที่ส�ำคัญ  

ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy)  

ทีเ่ชือ่มโยงกบัรากฐานทางวฒันธรรม สามารถเพ่ิมมลูค่าทาง

เศรษฐกิจและเป็นแนวทางที่เป็นจุดแข็งของประเทศอย่าง

ยัง่ยนืต่อยอดต่อไปได้ อตัลกัษณ์ไทยนัน้มีมากมายหลายด้าน 

ด้านภมูปัิญญาท้องถิน่นัน้จดัว่าเป็นรากวฒันธรรม  และหนึง่

ในอัตลกัษณ์ไทยทีส่�ำคญัมคุีณค่าความเป็นไทยในสายตาชาว

ต่างชาติมากที่สุด (Palang Wongtanasuporn, 2010) 

	 ผลิตผลของภูมิปัญญาท้องถิ่นนั้นถูกถ่ายทอดผ่าน

งานหัตถกรรมหลากหลายประเภท ลักษณะของงาน

หัตถกรรมไทยเป็นการใช้ทักษะฝีมือในการผลิตและมี

เอกลักษณ์เฉพาะตัวที่โดดเด่น สะท้อนให้เห็นถึงวัฒนธรรม

เร่ืองราวความเชือ่ด้านศาสนา  ธรรมชาต ิ และวิถชีวิีตความ

เป็นอยู่ที่แสดงถึงความเป็นไทยได้เป็นอย่างดี แสดงว่างาน

ด้านหัตถกรรมไทยนั้นมีความเหมาะสมท่ีจะน�ำมาศึกษาเชิง

ลกึ เพราะเป็นอตัลักษณ์ไทยด้านทีช่าวต่างชาตสินใจ สามารถ

รับรู้ เข้าถึง และเห็นคุณค่าความเป็นไทยได้ งานหัตถกรรม

ภูมิปัญญาท้องถิ่นประเภทเครื่องจักสานไม้ไผ่ดั้งเดิมมีแหล่ง

ก�ำเนิดในทุกภูมิภาคของประเทศ สอดคล้องกับงานวิจัยของ

วบิลูย์ ลีส้วุรรณ (2553) ทีส่รปุว่าเครือ่งจกัสานไม้ไผ่นัน้มกีาร

ท�ำแพร่หลายมากทีสุ่ดในประเทศไทยและพบว่ามีการท�ำกนั

ในทกุภาค แสดงว่าหตัถกรรมเครือ่งจกัสานไม้ไผ่สามารถเป็น

ตัวแทนของอัตลักษณ์หัตถกรรมไทยได้ สอดคล้องกับที่สุรีย์ 
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วารสารสถาบันวัฒนธรรมและศิลปะ
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ

เข็มทอง (2555) กล่าวว่าสินค้าหัตถกรรมพื้นบ้านของไทย

เป็นส่ิงทีส่ามารถใช้เป็นตวัแทนในการเผยแพร่ศลิปวฒันธรรม

ของไทยได้ดี เพราะใครเห็นก็รู ้ว ่าเป็นของประเทศไทย  

และเนื่องจากในงานวิจัยนี้เน้นด้านการศึกษาเพื่อน�ำเสนอ

แนวทางการออกแบบสินค้าแฟชั่นเครื่องหนัง ซึ่งจัดเป็น

สินค้าประเภทมัณฑนภัณฑ์ท่ีมีการออกแบบตกแต่งและม ี

การใช้งานท่ีมีความใกล้เคียงกับเคร่ืองจักสานไม้ไผ่มากท่ีสุด 

ผู้วิจัยจึงเลือกงานหัตถกรรมประเภทเครื่องจักสานไม้ไผ่มา

เป็นกรอบของการศึกษาส�ำหรับงานวิจัยนี้

	 ปัญหาของสินค้าหัตถกรรมไทยคือ การขาด

เอกลกัษณ์และการซ�ำ้กนัของลกัษณะรปูแบบสนิค้าทีเ่กดิขึน้

จากการทับซ้อนของวัฒนธรรมภายในประเทศภูมิภาค

เดียวกัน  และรูปแบบสินค้าที่ไม่ตรงกับความต้องการของ

ตลาดโลก (ศูนย์บรกิารธรุกจิการค้าระหว่างประเทศ กลุ่มงาน

บริการข้อมูลการค้า กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

กระทรวงพาณิชย์, 2556) ซึ่งปัญหานี้ตรงกับปัญหาของ

สินค้าแฟช่ันเคร่ืองหนังไทยในปัจจุบัน  ดังนั้นความจ�ำเป็น

ในการพฒันาด้านรปูแบบของสนิค้าแฟชัน่เครือ่งหนงัส่งออก

ไทยด้วยการพัฒนาสร้างสรรค์ให้เกิดอัตลักษณ์หัตถกรรม

ไทยในรปูแบบใหม่ เป็นการต่อยอดให้งานหตัถกรรมไทยนัน้

เป็นตัวแทนที่แสดงถึงอัตลักษณ์ไทยที่ล�้ำสมัย มีเอกลักษณ์

ทีโ่ดดเด่น  ใช้เป็นจดุแขง็ด้านการออกแบบของสินค้าแฟช่ัน

เครื่องหนังส่งออกไทยที่มีความเหมาะสมและสอดคล้อง

เช่ือมโยงกัน ทัง้นีเ้พือ่ให้เกิดการพัฒนาสร้างสรรค์อัตลกัษณ์

ไทยทีเ่หมาะสมกับสินค้าแฟช่ันเคร่ืองหนังส่งออกโดยเฉพาะ 

	 การสร้างสรรค์อตัลกัษณ์หตัถกรรมไทยในรปูแบบ

ใหม่นั้นสอดคล้องกับทฤษฎีวัฒนธรรมของสจ๊วต ฮอลล์ 

(Stuart Hall) ทีเ่ช่ือว่าวฒันธรรมมคีวามส�ำคัญต่อกนัในระดบั

ระนาบ โดยมผีูรั้บสือ่เป็นผูก้ระท�ำและผูส้ร้างความหมายต่างๆ 

การตคีวามและแปรความหมาย และท�ำให้เกิดอตัลกัษณ์ใหม่

ย่อยๆข้ึนได้ นอกจากนีก้ระแสโลกาภิวฒัน์ (Globalization)

ยังเป็นสาเหตุส�ำคัญที่ท�ำให้อัตลักษณ์วัฒนธรรมใหม่ที่มี

ลกัษณะลกูผสม (Hybrid) ตามแนวความคดิการข้ามสายพนัธุ์

ทางวัฒนธรรม (Cultural Hybridization) ของโฮมี บาบา 

(Homi Bhabha) (อานันท์ กาญจนาคพันธุ ์ , 2552)  

แสดงว่าในกระแสโลกาภิวัฒน์นั้นสามารถจะผลิตหรือสร้าง

อัตลักษณ์ไทยรูปแบบใหม่ได้เช่นเดียวกัน การที่จะน�ำเสนอ

สินค้าอัตลักษณ์ไทยไปสู่ตลาดสากล ทฤษฎีปฏิสัมพันธ์เชิง

สัญลักษณ์ (Symbolic Interaction Theory) ของจอร์จ  

เฮอร์เบิรต์ มี้ด (George Herbert Mead) ที่ให้ความส�ำคัญ

กบัการให้ความหมายและโลกแห่งการตคีวามหมาย ความคดิ 

ประสบการณ์และพฤติกรรมผ่านระบบสญัลกัษณ์ตามทฤษฎี

สัญศาสตร์ (Semiotics Theory) การศึกษาทฤษฎีนี้จะ

สามารถสร ้างแนวทางการน�ำเสนอ วิธีการสื่อสาร 

และปฏสิมัพนัธ์ของอตัลกัษณ์ไทยสูช่าวต่างชาตไิด้ ทางด้านการ

ออกแบบแฟชั่น ในช่วงปี คศ.1970-1990 นักออกแบบ

ภาพที่ 1 ภาพหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ 4 ภาคของประเทศไทย
ที่มา : http://www.sookjai.com/index.php?topic=71263.0
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แฟช่ันญี่ปุ่น ได้แก่ อิซเซ่ มิยาเกะ (Issey Miyake), โยจิ  

ยามาโมโตะ (Yohji Yamamoto) และ เรอิ คาวาคูโบะ (Rei 

Kawakubo) ได้ละทิ้งกฎเกณฑ์แฟชั่นแบบเก่า (พรสนอง 

วงศ์สิงห์ทอง, 2547ก) และน�ำแนวคิดอาวองท์-การ์ด 

(Avant-Garde) มาใช้เป็นแนวทางหลกัในการน�ำเสนออตัลกัษณ์

ของประเทศญีปุ่น่แก่ชาวต่างชาตใิห้เกดิการรูจ้กัและยอมรบั 

ซึ่งเป็นจุดเริ่มต้นของกระแสแฟชั่นอาวองท์-การ์ดให้เกิดขึ้น

ในประเทศอื่นๆ ทั่วโลกจนถึงปัจจุบัน (English, 2011)

	 อาวองท์-การ์ด หมายถึง ทหารแนวหน้าของ

ฝรัง่เศสเป็นแนวคดิหลกัในเรือ่ง “ความใหม่” ทีแ่หวกกรอบ 

ระเบียบแบบแผนดั้งเดิม หลุดพ้นไปจากกรอบของยุคสมัย 

มีเสรทีีจ่ะคดิและท�ำศลิปะให้แตกต่างไปจากอดตี (อญัชลติา 

สุวรรณะชฎ, 2554) และในช่วงยุคหลังสมัยใหม่ (Post-

modernism) ผู้คนส่วนใหญ่รื้อถอนความคิดเดิมและเลือก

ทีจ่ะเสนอสร้างทางเลอืกใหม่ (Todd, 2012) แนวคดินีท้�ำให้

เกิดศิลปะหลายลัทธิใหม่ที่น่าสนใจขึ้น โดยในแต่ละลัทธินั้น

พบว่ามีทฤษฎีและหลักการสร้างผลงานอีกหลายแขนงที่

สามารถน�ำมาศึกษาเชงิลึกด้านหลักแนวคดิและแนวทางการ

สร้างสรรค์ผลงานศิลปะ แนวโน้มแฟชั่นร่วมสมัยในปัจจุบัน

ยังได้รับอิทธิพลจากแนวคิดโพสต์โมเดิร์นเป็นส่วนมาก 

(พรสนอง วงศ์สงิห์ทอง, 2547ข) ถงึแม้แนวคิดอาวองท์-การ์ด

จะมีความย้อนแย้งกับแนวคิดหลังสมัยใหม่ในบางส่วน  

แต่ยงัถกูน�ำไปใช้กันหลากหลายสาขาทัง้ทางด้านการออกแบบ

และด้านอื่นๆทั่วโลก เพื่อแสดงถึงความคิดสร้างสรรค์ที่ล�้ำ

สมัย แหวกแนว แปลกใหม่ ผู ้วิจัยจึงเห็นว่าการสร้าง 

อตัลกัษณ์หตัถกรรมไทยให้เกดิรูปแบบใหม่ด้วยการใช้ร่วมกบั

กรอบแนวคดิการสร้างสรรค์ผลงานศลิปะและการออกแบบ

ตามลทัธศิลิปะอาวองท์-การ์ด ยคุหลังสมยัใหม่ นัน้น่าสนใจ

และจะท�ำให้เกดิอตัลักษณ์ไทยรปูแบบใหม่และเป็นท่ียอมรบั

ในระดับสากลได้ 

	 ด้านการออกแบบแฟชัน่ การศกึษาวิเคราะห์ หลกั

การออกแบบผลิตภัณฑ์ ทฤษฎีการรับรู ้ของเกสตอลท์ 

(Gestalt’s Theory) และการอ้างอิงแนวโน้มเทรนด์แฟชั่น 

(Trend Fashion) จะท�ำให้สามารถสร้างสรรค์ผลงาน 

การออกแบบสินค้าแฟช่ันให้มีความเหมาะสมและตรง 

กับความต้องการของผู้บริโภคชาวต่างชาตแิละอยูใ่นกระแส

สอดคล้องกับยคุสมยัได้ สนิค้าแฟชัน่เครือ่งหนงัเพือ่การส่งออก

ของประเทศไทยมีหลายประเภท ได้แก่  กระเป๋า รองเท้า 

เข็มขัด ถุงมือ เสื้อผ้า เครื่องประดับ การศึกษาสินค้าเครื่อง

หนงัของประเทศคูแ่ข่งและประเทศทีเ่ป็นลกูค้าในทวีปเอเชยี

ที่ส�ำคัญอันดับต้นของไทย ได้แก่ ประเทศญ่ีปุ่น (ส�ำนัก

เศรษฐกิจอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม, 2555)  

ด้วยการส�ำรวจ รวบรวมข้อมูล วิเคราะห์ด้านการออกแบบ

และการตลาด ด้วยการใช้ทฤษฎีการตลาด ได้แก่ กลยุทธ์

ส่วนผสมการตลาดสมัยใหม่ (7P’s Marketing Mix)  

การวิเคราะห์หาจุดแข็ง จุดด้อย โอกาสอุปสรรค (SWOT 

An a l y s i s )  แ ล ะก า ร แบ ่ ง สั ด ส ่ ว น สิ น ค ้ า แฟชั่ น  

จะท�ำให ้สามารถสร ้างรูปแบบการน�ำเสนอแนวทาง 

การออกแบบของสินค้าที่สัมพันธ์กับแนวทางการตลาดได้ 

ในด้านการส่งออกสินค้าแนวความคิดการได้เปรียบเชิง

เปรียบเทียบ (Comparative Advantage) รวมถึงนโยบาย

การค้าเสรต่ีางๆ ทีท่�ำให้มองเหน็ภาพรวมเหตผุล ปัจจัยสนบัสนนุ

ที่มีต่อการส่งออกสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังไทยได้

	 จากที่มา เหตุผล กรอบแนวความคิด และทฤษฎี 

ทั้งหมด  ผู้วิจัยเห็นว่าหัวข้อวิจัยเรื่องแนวทางการออกแบบ

แฟช่ันเคร่ืองหนังส่งออก : การสร้างสรรค์อัตลักษณ์

หัตถกรรมไทย ในรูปแบบอาวองท์-การ์ดยุคหลังสมัยใหม่ 

เป็นการน�ำรากวัฒนธรรมภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านหัตถกรรม

เครื่องจักสานไม้ไผ่ มาสร้างสรรค์ให้เกิดอัตลักษณ์ไทยตาม

แนวทางการสร้างผลงานของศิลปินและนักออกแบบ 

ภาพที่ 2 ภาพตัวอย่างผลงานการออกแบบแฟชั่นของ อิซเซ่ มิยาเกะ โยจิ  ยามาโมโตะ และเรอิ คาวาคูโบะ
ที่มา : http://madammeow-hollygaboriault.blogspot.com/2013/12/future-beauty-avant-garde-japanese.html
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วารสารสถาบันวัฒนธรรมและศิลปะ
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ

ในแนวคิดอาวองท์-การ์ดในช่วงเวลายุคหลังสมัยใหม่ ด้วย

วิธีการศึกษารวบรวมข้อมูล ส�ำรวจ สัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ

และผู้ที่เกี่ยวข้องใน 3 ประเด็นหลัก ได้แก่ ด้านอัตลักษณ์

ไทยจากงานหัตถกรรมนัน้ผูว้จิยัศกึษาทีม่าและกระบวนการ

สร้าง เทคนิคการผลิต รูปแบบกายภาพของงานหัตถกรรม

เครื่องจักสานไม้ไผ่ วิเคราะห์เป็นภาพรวมแนวความคิดของ 

อัตลักษณ์หัตถกรรมไทย  เพื่อน�ำไปใช้ร่วมกับผลการศึกษา

วิ เคราะห์ด ้านแนวทางการสร ้างสรรค ์ผลงานศิลปะ 

และการออกแบบในแนวทางอาวองท์-การ์ดช่วงหลงัยคุสมยัใหม่ 

และด้านการออกแบบสนิค้าแฟชัน่เครือ่งหนงัส่งออก ทัง้นีเ้พือ่

สร้างแนวทางต้นแบบของคอลเลก็ช่ันสนิค้าแฟช่ันเคร่ืองหนงั

ส่งออกที่สะท้อนถึงภาพลักษณ์ของสินค้าแฟชั่นอัตลักษณ์

ไทยรูปแบบใหม่จากงานหัตถกรรมไทยในรูปแบบแนวทาง

ศลิปะอาวองท์-การ์ดยคุหลังสมยัใหม่ ในบริบทสินค้าแฟชัน่

ระดับโลกได้   จากหัวข้องานวิจัยนี้จะส่งผลให้สินค้าแฟชั่น

เครื่องหนังส่งออกของประเทศไทยและงานหัตถกรรมไทย

นั้นเป็นที่ยอมรับและรู้จักในตลาดโลกได้มากขึ้น  ท�ำให้เกิด

การพฒันาในวงการออกแบบและอตุสาหกรรมสนิค้าแฟช่ัน

เครื่องหนังส่งออก รวมถึงเป็นการสร้างรายได้ ก�ำลังใจ 

และแรงบนัดาลใจให้กับกลุม่ช่างฝีมอืท้องถ่ินในการสบืสานงาน

หัตถกรรมไทยต่อไป

วัตถุประสงค์ของการวิจัย
	 1.	 เพื่อค้นหารูปแบบที่ส�ำคัญของอัตลักษณ์ไทย 

จากงานหัตถกรรมภูมิปัญญาท้องถ่ินประเภทเคร่ืองจักสาน

ไม้ไผ่ 

	 2.	 เพื่อค้นหาแนวทางการสร้างสรรค์ผลงานตาม

แนวทางอาวองท์-การ์ดยุคหลังสมัยใหม่ จากวิธีการท�ำงาน

สร้างสรรค์ผลงานของศิลปินและนักออกแบบแฟชั่นระดับ

โลกที่สะท้อนแนวคิดอาวองท์-การ์ดในช่วงหลังยุคสมัยใหม่ 

	 3.	 เพื่อน�ำเสนอแนวทางต้นแบบการออกแบบ

แฟชั่นคอลเล็กช่ันสินค้าเครื่องหนังส่งออก ในแนวคิด 

อตัลกัษณ์ไทยจากงานหตัถกรรมท้องถิน่ประเภทเคร่ืองจกัสาน

ไม้ไผ่ ในรูปแบบอาวองท์-การ์ดยุคหลังสมัยใหม่   

ขอบเขตของการวิจัย
	 1.	 เน้นการศึกษา วิเคราะห์ เฉพาะอัตลักษณ์ไทย

ด ้านหัตถกรรมท ้องถิ่นประเภทเครื่องจักสานไม ้ไผ ่

ที่ครอบคลุมเนื้อหาการศึกษาทั้ งทางด ้านนามธรรม 

และรูปธรรมที่มาจากงานหัตถกรรมไทย 4 ภาค ได้แก่  

ภาคเหนือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง ภาคใต้

	 2.	 เน้นการศกึษา วิเคราะห์ แนวความคดิ แนวทาง

การสร้างสรรค์ผลงานศิลปะและการออกแบบในแนวทาง 

อาวองท์-การ์ดในช่วงยุคหลังสมัยใหม่ เพื่อน�ำไปใช้เป็นวิธี

การสร้างสรรค์ให้เกิดผลงานรูปแบบใหม่

	 3.	 เน้นการศึกษา วิเคราะห์ ด้านการออกแบบ

สินค้าแฟช่ัน เฉพาะสินค้าประเภทเคร่ืองหนงัทีม่กีารส่งออก

ตลาดต่างประเทศ  ได้แก่ กระเป๋า  รองเท้า  เข็มขัด ถุงมือ 

เสื้อผ้า เท่านั้น

	 4.	 ในการศึกษาข้อมูลด้านการตลาดและการส่ง

ออก การวเิคราะห์กลุม่ลูกค้าและคูแ่ข่งขนัทางการค้า  ผูว้จิยั

เลือกประเทศทีเ่ป็นอันดบัต้นในทวีปเอเชียทีเ่ป็นประเทศส่ง

ออกของไทย ได้แก่ ประเทศญ่ีปุ่น โดยอ้างอิงข้อมูลจาก

กระทรวงพาณิชย์และกระทรวงอุตสาหกรรมเป็นหลัก

วิธีด�ำเนินการวิจัย
	 งานวิจยันีเ้ป็นการวิจยัเชงิปรมิาณและเชงิคณุภาพ

ควบคู่กับการสร้างสรรค์ผลงาน โดยผู้วิจัยก�ำหนดข้อมูล

ส�ำหรับงานวิจัยไว้ 2 ประเภท คือ ข้อมูลปฐมภูมิ โดยการ

ส�ำรวจ สมัภาษณ์ และแจกแบบสอบถาม และข้อมูลทตุยิภมูิ 

ด ้วยการศึกษาจากเอกสาร ต�ำรา และงานวิจัยอ่ืนๆ 

ทีเ่ก่ียวข้อง ผลจากการศกึษาทัง้หมดจะน�ำไปสูแ่นวทางการ

ออกแบบแฟชั่นสินค้าเครื่องหนังส่งออกให้มีภาพลักษณ์ 

ทีส่ะท้อนความเป็นไทยแบบสากลมากขึน้ โดยมีวิธดี�ำเนนิการ

วิจัยแบ่งออกเป็น 7 ช่วงใหญ่ได้ดังนี้ 

	 ช่วงที่ 1 ผู้วิจัยศึกษา ทบทวนวรรณกรรม ส�ำรวจ 

รวบรวมข้อมลู งานวิจยัต่างๆ ทีเ่ก่ียวข้อง เก่ียวกบัด้านต่างๆ 

ได้แก่

		  1.1	 ข้อมูลด้านอัตลักษณ์ไทยและหัตถกรรม

เครื่องจักสานไม้ไผ่ 4 ภาค 

		  1.2 ข้อมูลเกี่ยวกับแนวคิดอาวองท์-การ์ด 

ยุคหลังสมัยใหม่ และกระบวนการสร้างผลงานของศิลปิน

และนักออกแบบผู้น�ำแฟชั่นโลกที่ใช้แนวทางนี้

		  1.3	 ข้อมูลด้านการตลาดกลุ่มเป้าหมายสตรี

ญี่ปุ่น อายุ 20-45 ปี

		  1.4	 หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์สินค้าแฟชั่น

เคร่ืองหนังรวมถึงแนวโน้มแฟชั่นกระแสหลักและแนวโน้ม

การออกแบบสินค้าเครื่องหนัง
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		  1.5	 ข ้ อ มูลด ้ านการส ่ งออกเค ร่ืองหนั ง 

ที่เกี่ยวข้องทางด้านการตลาด สินค้าคู่แข่ง การส่งออก

ระหว่างประเทศ 

	 ช่วงท่ี 2 หลังจากการศึกษา รวบรวมข้อมูลจาก

การทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยอ่ืนๆแล้ว ผู้วิจัยเก็บ

ข้อมูลเพิม่เติมจากผูเ้ช่ียวชาญด้วยการสมัภาษณ์นกัวิชาการ

ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญท่ีเกี่ยวข้อง ด้วยการใช้เทคนิค

การวิจัยเชิงอนาคต (Ethnographic Delphi Futures 

Research – EDFR) การสัมภาษณ์ก�ำหนดไว้ 2-3 รอบ  

โดยรอบแรกจะใช้วธิกีารสัมภาษณ์ ด้วยการใช้แบบสอบถาม

ปลายเปิดและไม่ช้ีน�ำเพือ่ให้ผูเ้ชีย่วชาญได้เสนอแนวทางของ

ข้อมูลต่างๆ หลังจากการสัมภาษณ์รอบแรก ผู้วิจัยน�ำข้อมูล

ทีไ่ด้มาวเิคราะห์ สงัเคราะห์แล้วสร้างเครือ่งมอืแบบสอบถาม

ปลายปิดและการสัมภาษณ์รอบที่ 2 และ 3 ผู้วิจัยได้ให้ 

ผูเ้ชีย่วชาญเลอืกค�ำตอบทีม่แีนวโน้มความเป็นไปได้มากทีส่ดุ 

ซึ่งหัวข้อในการสัมภาษณ์ประกอบด้วยด้านต่างๆ ดังนี้

		  2.1	 ด้านอัตลักษณ์ไทยและหัตถกรรมเครื่อง

จักสานไม้ไผ่ 4 ภาค

		  2.2	 ด้านแนวทางอาวองท์-การ์ด ศิลปะและ

การออกแบบแฟชั่นยุคหลังสมัยใหม่ 

		  2.3	 ด้านการตลาดและการส่งออกสินค้า

ประเทศญี่ปุ่น รสนิยม ทัศนคติ การใช้สินค้าเครื่องหนัง

แฟชั่นของสตรีญี่ปุ่น

	 ช่วงที่ 3 ผู้วิจัยน�ำข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ 

ผู้เชี่ยวชาญด้วยการบันทึกเสียง เพื่อหาข้อมูลที่เป็นองค์

ประกอบของการออกแบบในด้านต่างๆ ผูว้จิยัใช้เทคนคิการ

สรุปสะสม (Cumulative Summarization Technique) 

เพื่อให้ข ้อมูลมีความน่าเชื่อถือ โดยมีความเที่ยงตรง 

(Validity) และความเชื่อมั่น (Reliability)

	 ช่วงที่ 4 ผู้วิจัยเก็บข้อมูลเกี่ยวกับกลุ่มเป้าหมาย 

ผู้บริโภคใน 2 วิธี ดังนี้

		  4.1	 ผูว้จิยัใช้วธิกีารแจกแบบสอบถามด้วยการ

สร้างเครื่องมือแบบสอบถาม โดยแบ่งออกเป็นส่วนต่างๆ 

ประกอบด้วย ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ข้อมูล

ด้านรสนิยมการใช้สินค้าเครื่องหนัง ข้อมูลด้านปัจจัยที่มีผล

ต่อการเลือกซื้อสินค้าเครื่องหนัง และข้อมูลด้านแนวโน้ม

กระแสแฟชั่นที่ต้องการ แล้วน�ำไปหาคุณภาพของเครื่องมือ

ด้วยการให้ผู้ทรงคุณวุฒิทั้งคนไทยและญี่ปุ่นตรวจสอบหา

คุณภาพ และน�ำมาปรับปรุงแก้ไขก่อนน�ำไปท�ำการทดลอง

ใช้กับกลุ่มเป้าหมายตัวอย่างจ�ำนวน 40 คน หลังจากน้ันผู้

วิจัยน�ำแบบสอบถามไปแจกกับกลุ่มเป้าหมายจริง ซึ่งวิธีที่

แจกแบบสอบถามใช้การแจกทัง้ทางตรงและทางออนไลน์ให้

แก่สตรีชาวญี่ปุ่นอายุ 20-45 ปี จ�ำนวน 406 คน 

		  4.2	 ผูวิ้จัยใช้การส�ำรวจประชากรกลุ่มตวัอย่าง

จากภาพถ่ายของเว็บไซต์สไตล์อารน่ีาเจแปน (www.style-

arena.jp) จ�ำนวน 1,316 ภาพ เพือ่หารปูแบบ สสีนั รสนยิม 

การใช้สินค้าเครื่องหนังแฟชั่นในแต่ละช่วงฤดูกาลที่แท้จริง

	 ช่วงที่ 5 ผู้วิจัยรวบรวม และวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้

มาทัง้หมดด้วยการใช้วธิกีารวเิคราะห์แบบผสมผสานทัง้ด้าน

คุณภาพและปริ ม าณ  เพื่ อห าข ้ อส รุ ป  แนวทา ง  

และองค์ประกอบด้านการออกแบบจากทุกด้านที่ศึกษา 

เพื่อน�ำไปสังเคราะห์ และประยุกต์ใช้สร้างสรรค์ในงานวิจัย

	 ช่วงที่ 6 ผู้วิจัยท�ำการสังเคราะห์ข้อมูล และน�ำมา

เป็นข้อก�ำหนดในการออกแบบ (Design Criteria) เพือ่น�ำไป

ใช้ในการก�ำหนดโจทย์การออกแบบ (Design Brief) ด�ำเนิน

การออกแบบและทดลองผลิตผลงานต้นแบบ (Prototype   

Design) คอลเล็กชั่นสินค้าแฟชั่นเครื่องหนัง ตามแนวความ

คิดและโจทย์การออกแบบที่ตั้งไว้  

	 ช่วงท่ี 7 ผู้วิจัยอาศัยเทคนิคการวิจัยเชิงอนาคต

แบบ EDFR อีกครั้ง ด้วยการตัดสินด้านรูปแบบภาพลักษณ์

ของสนิค้าอกีครัง้จากคณะผูเ้ชีย่วชาญ เพ่ือให้ได้รปูแบบของ

สินค้าแฟช่ันเคร่ืองหนงัส่งออกทีส่อดคล้องกบัความต้องการ

และเหมาะสมกับกลุม่เป้าหมายมากทีส่ดุ หลงัจากนัน้ผูว้จัิย

พัฒนา ปรับปรุงและน�ำเสนอเป็นนิทรรศการแสดงผลงาน

ต้นแบบจริงของคอลเล็กช่ันสินค้าแฟช่ันเครื่องหนังเป็นขั้น

สุดท้าย

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลวิจัย
	 ในการศึกษาวิจัยนี้ผู้วิจัยใช้วิธีการศึกษา รวบรวม 

เก็บข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูลตามระเบียบวิธีวิจัยเชิง

ชาติพันธุ์วรรณนา (Ethnographic Research) จากการ

ศกึษาผู้วิจยัพบว่าเนือ้หาในงานวิจยันัน้มหีลายประเด็นแต่ละ

ประเด็นนั้นมีลักษณะ แนวทางและองค์ประกอบที่น่าสนใจ

ได้ดังนี้

	 1.	ด ้านอัตลักษณ์ไทยทางกายภาพของงาน

หัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ จากการส�ำรวจข้อมูลงาน

หัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ ผู้วิจัยพบว่าลักษณะรูปทรง 

(Form) ที่ส�ำคัญของเครื่องจักสานไม้ไผ่ส่วนใหญ่มีรูปทรง 
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วารสารสถาบันวัฒนธรรมและศิลปะ
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ

ที่อ้วนป้อม (Chubby Form) เป็นรูปทรงเชิงเรขาคณิต 

(Geometric Form) แบบผสมผสานหรือเป็นรูปทรง 

เชิงประติมากรรม (Sculptural Form) ที่มีความสมดุลของ

รูปทรงที่เท่ากันแบบ 2 ข้างเท่ากัน (Symmetrical 

Balance) และส่วนมากมีรูปแบบโครงสร้างของงานจักสาน 

3 แบบ ได้แก่ แบบที่มีโครงสร้างภายในที่แข็ง (Internal 

Structure) ใช้รับน�้ำหนักและท�ำให้รูปทรงโดยรวมคงอยู่ได้ 

แบบที่ใช้โครงสร้างพื้นผิว (Surface Structure) รับน�้ำหนัก

และแรงตึงผวิทีท่�ำให้คงรปูทรง และแบบผสมผสานระหว่าง

โครงสร้างแข็งและพื้นผิว สีสันของเครื่องจักสานส่วนมาก

เป็นสีธรรมชาติของตอกหรือไม้ไผ่ที่น�ำมาผลิตซึ่งเป็นโทนสี

น�้ำตาลตั้งแต่อ่อนไปจนถึงเข้ม เน้นความกลมกลืนของสีสัน

โทนเดียวกัน ลวดลายที่ใช้ในการจักสานส่วนมากเป็น 

ลายแม่บทหรอืลายขดัแตะทีเ่ป็นลายพืน้ฐาน ขนาดของลาย

แต่ละลายที่ใช้ในการจักสานส่วนใหญ่ไม่มีการเปล่ียนขนาด

จะใช้ลายขนาดเดยีวกนัทัง้ชิน้งานและใช้การสานแต่ละลาย

แบบชนกันโดยตรงโดยไม่มีเส้นแบ่งลาย

	 2.	ด ้านแนวทางการสร ้างสรรค ์ผลงานตาม

แนวทางอาวองท์-การ์ด ที่ได้จากการศึกษาค้นคว้าวิธีการ

สร้างสรรค์งานศิลปะ และงานออกแบบแฟชั่นของศิลปิน

และนักออกแบบยุคหลังสมัยใหม่ ผู้วิจัยพบว่าผลงานศิลปะ

และงานออกแบบนัน้แบ่งเป็น 2 ลกัษณะใหญ่ ได้แก่ เป็นผล

งานที่เกิดจากการปฏิเสธต่อต้านรูปแบบงานแบบเดิมๆ  

ในอดีตทั้งหมด ด้วยการน�ำเสนอผลงานที่มีรูปแบบหรือ

แนวทางใหม่ที่ไม่เคยปรากฏมาก่อน และเป็นผลงานที่มี

ลกัษณะผสมผสานระหว่างแนวทางในอดตีและแนวทางใหม่

ทีเ่จ้าของผลงานคดิค้นขึน้เอง ซึง่ลกัษณะของผลงานทางรปู

ธรรมตามแนวทางอาวองท์-การ์ดยุคหลังสมัยใหม่นั้นให้

ความส�ำคัญกับ 3 องค์ประกอบหลักได้แก่ รูปแบบ เทคนิค

ทีใ่ช้สร้างสรรค์ผลงาน วสัดทุีใ่ช้ในการผลติ และลกัษณะทาง

นามธรรมที่ส�ำคัญ คือ การสร้างให้เกิดอารมณ์เมื่อพบเห็น

ครั้งแรก (First Impression) การมีอารมณ์คล้อยตามหรือ

โต้ตอบกับผลงาน (Reaction Experience) และการแฝง 

ภาพที่ 3 ภาพแสดงกระบวนการวิจัย
ที่มา : ภาพจากผู้วิจัย



84

หรือซ่อนนัยยะที่เจ้าของผลงานต้องการส่ือสาร (Hint 

Message) ซ่ึงสามารถเชื่อมโยงกับองค์ประกอบด้านการ

ออกแบบได้ ดงันี ้ด้านรปูทรงและโครงสร้างของผลงานส่วน

ใหญ่เป็นรูปทรงเกินจริง แปลกประหลาด ไม่คุ้นเคย (De-

familiarized Form) ด้านสีสันเป็นสีที่เกิดจากการทดลอง

ใหม ่ เป ็นสีผสมหรือสี สังเคราะห ์ที่มีคุณสมบัติพิ เศษ  

ด้านลวดลายที่สามารถสื่อสารได้ด้วยตา (Visual Image) 

และซ่อนความหมายบางประการ ด้านวสัดนุัน้จะไม่มขีอบเขต 

ทุกวัสดุสามารถน�ำมาผลิตเป็นผลงานสร้างสรรค์ได้ ซึ่งการ

สร้างสรรค์ผลงานในแนวทางนี้ส่วนใหญ่เป็นไปตามทฤษฎี

การรือ้สร้างหรือการท�ำให้โครงสร้างวบิตั ิ(Deconstruction 

Theory) (กิตติกรณ์ นพอุดมพันธุ์, 2559) ที่ประกอบด้วย  

3 วิธีการ ได้แก่ การลดทอน (Reduction) การสร้างเสริม 

(Construction) และการท�ำลาย (Destruction) 

	 3.	ด้านรูปแบบทางกายภาพและจิตภาพ รสนิยม 

ทัศนคติ การใช้สินค้าเครื่องหนังแฟชั่นของกลุ่มเป้าหมาย 

ผู ้บริโภคสินค้าแฟชั่นเครื่องหนังสตรีที่ได้ข้อมูลจากการ

ทบทวนวรรณกรรม ผู้วิจัยพบว่า ผู้บริโภคสตรีชาวญี่ปุ่น 

เป็นคนรกัธรรมชาต ิสภุาพ อ่อนน้อม และให้ความส�ำคญักบั

การเลือกซื้อสินค้าในเร่ืองคุณภาพ ราคาและรูปแบบของ

สินค้า ไม่นิยมสินค้าที่มีลวดลายมากและโทนสีฉูดฉาด ลาย

ที่นิยมมากที่สุดคือลายดอกไม้และธรรมชาติ จากการแจก

แบบสอบถามผู้บริโภคสตรีญี่ปุ ่นอายุ 20-45 ปี จ�ำนวน  

406 คน ผู้วิจัยพบว่า ส่วนใหญ่อยู่ในช่วงวัยรุ่นตอนปลายถึง

วัยผู้ใหญ่ ซึ่งมีอาชีพต่างๆ ได้แก่ นักศึกษา พนักงานบริษัท 

แม่บ้าน นิยมเลือกซื้อสินค้าเครื่องหนังที่ห้างสรรพสินค้า 

79% เพ่ือใช้ในโอกาสการท�ำงาน 51% มากทีส่ดุ และการท่องเท่ียว

พกัผ่อน 38% รองลงมา สนิค้าเคร่ืองหนงัแต่ละประเภททีไ่ด้

รับความนิยม มีดังนี้ กระเป๋าเป็นสินค้าเคร่ืองหนังที่ได้รับ

ความนิยมสูงสุด กระเป๋าประเภทที่มีรูปทรงใหญ่ปากเปิด

กว้าง (Tote Bag) 31% ส่วนใหญ่มีรูปทรงเรขาคณิต 

(Geometric Form) และรูปทรงหลวมไร้โครงสร้างภายใน 

(Loose Form) รองเท้าส้นเตี้ย 27% เข็มขัดที่มีขนาดกลาง

ไม่กว้างหรอืแคบ (Medium Belt) 53% ถงุมอืท่ีมคีวามยาว

แค่ข้อมอื (Wrist Gloves) 67% เคร่ืองแต่งกายหนงัประเภท

เสื้อหนัง (Tops) 64% โทนสีที่ต ้องการมากที่สุดคือ 

สีโทนเทา ด�ำ น�้ำตาลเข้ม 61% วัสดุหนังท่ีใช้ในการผลิต 

ที่ชอบคือหนังสัตว์แท้ เช่น หนังวัว ลูกวัว แกะ ฯลฯ 51% 

ปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกซื้อมากที่สุดคือด้านรูปแบบ สีสัน 

ความสวยงาม ด้านราคา และด้านประโยชน์ใช้สอย  

ตามล�ำดบั แนวโน้มกระแสแฟช่ันท่ีต้องการมากทีสุ่ดคอื กระแส

โหยหาธรรมชาต ิชนบท ป่าไม้ วสัดกุารผลติแบบดบิๆ ไม่ผ่าน

การสงัเคราะห์ 44% และรปูแบบสนิค้าแฟชัน่เครือ่งหนงัใน

อนาคตที่ต้องการมากที่สุดคือสินค้าที่มีความเรียบง่าย 

หรูหรา น�้ำหนักเบา ขนาดเล็กกะทัดรัด มีความคล่องตัว  

และไม่บ่งบอกเพศชัดเจน (Unisex) 67% และจากการส�ำรวจ

ภาพถ่ายจากเว็บไซต์สไตล์อารีน่าเจแปน จ�ำนวน 1,316 ภาพ 

ผู้วิจัยพบว่ารูปแบบประเภทของสินค้าส่วนใหญ่มีความ

สอดคล ้อง เ ช่ือมโยง กับผลค� ำตอบของข ้ อมู ลจาก

แบบสอบถาม นอกจากนี้ผู้วิจัยพบว่าลักษณะรูปแบบการ

แต่งกายของกลุม่ผูบ้รโิภคสามารถแบ่งออกเป็น 4 กลุม่ใหญ่

ดงันี ้กลุม่ทีม่รูีปแบบเรยีบง่าย สบายๆ (Casual Style) 50% 

กลุ่มที่มีรูปแบบหวานๆโรแมนติค (Romantic Style) 30% 

กลุ่มที่มีรูปแบบตามกระแสแฟช่ัน (Trendy Style) 17% 

และกลุ่มที่มีรูปแบบเป็นทางการอนุรักษ์นิยม (Classic or 

Conservative Style) 3% ตามล�ำดับ ซึ่งกลุ่มที่มีรูปแบบ

เรียบง่าย สบายๆเป็นกลุ่มที่มีจ�ำนวนคนมากที่สุด

	 4.	 ด้านแนวทางการออกแบบสนิค้าแฟชัน่เครือ่งหนัง 

แนวโน้มแฟชั่นกระแสหลักและแนวโน้มแฟชั่นสินค้า 

เครื่องหนัง จากการทบทวนวรรณกรรม งานวิ จัย  

สือ่ออนไลน์ของสถาบนัต่างๆ ผูวิ้จยัพบว่ารปูแบบของสนิค้า

เคร่ืองหนังในแต่ละประเภทมีหลากหลายรูปแบบท้ังแบ่ง

ประเภทตามการใช ้งานและภาพลักษณ์ของสินค ้า  

การออกแบบสนิค้าเคร่ืองหนงัส่วนใหญ่ใช้ทฤษฎกีารออกแบบ

เหมือนกับการออกแบบเสื้อผ้า ได้แก่ ทฤษฎีองค์ประกอบ

การออกแบบ (Design Elements) ทฤษฎีการออกแบบ

แฟชัน่ (Fashion Design) รวมถงึการออกแบบสนิค้าเฉพาะ

ทางต่างๆ ได้แก่ การออกแบบกระเป๋า (Bags Design) 

รองเท้า (Shoes Design) และส่วนประดับตกแต่งอื่นๆ 

(Accessories Design) ซึ่งการออกแบบส่วนใหญ ่

อ้างองิแนวโน้มกระแสแฟชัน่หลกัและรอง รวมถงึแนวโน้ม

แฟชัน่สนิค้าเคร่ืองหนงัโดยตรงท่ีมกีารคาดการณ์ว่าจะนิยม

ในอนาคต ซึ่งแนวโน้มแฟชั่นกระแสหลักได้พูดถึงเรื่อง 

ความหลากหลายของเจ็นเนอเรชั่น (Multi Generation) 

เทคโนโลยีท่ีมีผลต่อจิตใจและร่างกาย ความหลากหลาย

ทางวัฒนธรรม (Cultural Multiplicity) การเชื่อมโยงกับ

ธรรมชาต ิ(Reconnect with Nature) ส่วนแนวโน้มแฟชัน่

สินค ้าเครื่องหนังซึ่ งแบ ่งออกเป ็น 2 ฤดูกาล ดัง น้ี  
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วารสารสถาบันวัฒนธรรมและศิลปะ
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ

ช่วงฤดใูบไม้ผลแิละฤดูร้อนปี 2017 (Spring / Summer Trend 

2017) น�ำเสนอประเด็นเกี่ยวกับความเป็นเมืองแห่ง

เทคโนโลยี ธรรมชาติที่สร้างสรรค์ อารมณ์ความสนุกขี้เล่น

การหวนระลึกถึงความทรงจ�ำวัยเด็ก และวัฒนธรรมที่ 

หลากหลาย แนวโน ้มที่สะท ้อนความเป ็นอนาคต 

(Futuristic) การใช้วสัดหุนงัสังเคราะห์แนวใหม่ หนงัพลาสตกิ 

เทคโนโลยกีารพมิพ์แบบสามมติ ิ(3D Printing) วสัดทุีแ่วววาว 

มนัเงา สะท้อนแสง และความเป็นธรรมชาติ (Naturalia) เช่น 

วสัดจุากธรรมชาติโดยตรง หรอืวสัดุธรรมชาติทีน่�ำมาสงัเคราะห์

กับวัสดุสมัยใหม่ วัสดุที่สะท้อนความเป็นผู้หญิง ลูกไม้  

การใช้ลวดลายผวิสมัผสัแบบชนเผ่า (Ethnic Textures) ช่วงฤดู

ใบไม้ร่วงและฤดูหนาวปี 2017-2018 (Autumn / Winter 

Trend 2017-2018) น�ำเสนอเกี่ยวกับคนรุ ่นใหม ่  

วฒันธรรมอรรถประโยชน์ และความเท่าเทยีมของแนวโน้ม

รปูแบบยคุสมยัเก่าแบบยโุรปทีผ่สมผสานสมยัใหม่ รูปแบบ

เรียบง่าย (Minimalist) ที่อ้างอิงธรรมชาติ งานศิลปะแนว

แฟนตาซเีหนอืจรงิ สตรทีอาร์ต (Street Art) และงานฝีมือ

พื้นบ้าน

	 5.	ด้านแนวทางการตลาดสินค้าแฟชั่น สินค้า

เครื่องหนังคู่แข่ง การส่งออกและเงื่อนไขต่างๆจากการ

ทบทวนวรรณกรรม งานวจัิย สือ่ออนไลน์ และการสมัภาษณ์

ผู ้เชี่ยวชาญ ผู้วิจัยพบว่าตลาดสินค้าแฟชั่นเครื่องหนัง

ประเทศญี่ปุ่นส่วนใหญ่จะมีกลุ่มลูกค้าสตรีอายุ 20-45 ปี  

อยู่ในวัยรุ่นตอนปลายจนถึงวัยท�ำงาน ส่วนมากมีอาชีพเป็น

นักเรียนนักศึกษา พนักงานบริษัท และแม่บ้าน โดยมี

นิตยสารหรือหนังสือแฟชั่น รายการทางโทรทัศน์ สื่อ

อินเตอร์เน็ตเป็นสื่อที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อมากท่ีสุด 

ระดบัตลาดตัง้แต่กลางถงึสูงมาก นิยมซ้ือผ่านห้างสรรพสินค้า

และร้านค้าปลีก สินค้าที่อยู ่ในตลาดส่วนใหญ่ให้ความ 

ส�ำคัญกับเรื่องคุณภาพ การเข้าหาธรรมชาติ นิยมรูปแบบที่

เรียบง่ายและงานศิลปหัตถกรรมที่แสดงถึงศิลปวัฒนธรรม 

กลุม่ลกูค้าญ่ีปุน่ส่วนใหญ่ตดิตามแฟช่ันทางยโุรปและอเมริกา 

(ดุจหทัย วงษ์กะพันธ ์ , 2557) จากการส�ำรวจภาพ 

ภาพถ่ายจากเว็บไซต์ผู้วิจัยพบว่าสินค้าแฟชั่นเครื่องหนัง 

แบรนด์เนมทีม่ช่ืีอเสยีงทีไ่ด้รบัความนยิม 5 อันดบัแรก ได้แก่ 

ยี่ห้อบาโอะบาโอะ (Bao Bao Issey Miyake) เคท สเปด 

(Kate Spade) ทอรี่ เบิร์ช (Tory Burch) ซีลิน (Ce’line) 

และชาเนล (Chanel) ซึ่งผู้วิจัยได้น�ำท้ัง 5 แบรนด์ นี้เป็น

แบรนด์คูแ่ข่งในการศกึษาวเิคราะห์ด้านรปูแบบภาพลกัษณ์สนิค้า 

ส่วนประสมทางการตลาด (7P’s Marketing Mix) และการ

วิเคราะห์สภาวะแวดล้อม (SWOT Analysis) ผู้วิจัยสรุปได้

ว่าสนิค้าเครือ่งหนงัส่งออกประเทศญีปุ่น่มตีลาดสนิค้าระดบั

ราคาปานกลางค่อนข้างสูงถงึราคาสงู (B+ - A) ส่วนมากเป็น

ประเภทแบรนด์สินค้าน�ำเข้าจากต่างประเทศ (Import 

Brand) มีจุดแข็ง (Strength) อยู่ที่รูปแบบภาพลักษณ์ของ

สินค้าท่ีโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของแบรนด์ซึ่งเป็น 

อัตลักษณ์ความจ�ำเพาะของผลิตภัณฑ์ที่ท�ำให้จดจ�ำได้ 

(พัดชา อุทิศวรรณกุล, 2553) และตอบสนองเข้าถึงรูปแบบ

วถิชีีวติการแต่งตวัของสตรญีีปุ่่นในทุกกลุม่ผูบ้รโิภคตามทีไ่ด้

ส�ำรวจพบได้ดี การแบ่งสัดส่วนสินค้าแฟชั่นเป็นแบบทั่วไป 

(Basic Items) และแบบแฟชั่นโดดเด่น (Fashion Items) 

ที่เชื่อมโยงด้านการออกแบบโดยตรง

ภาพที่ 4 ภาพแสดงผลการวิเคราะห์จากด้านหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ แนวทางอาวองท์-การ์ดยุคหลังสมัยใหม่ การออกแบบสินค้า 
เครื่องหนัง กลุ่มเป้าหมาย แนวโน้มกระแสแฟชั่น แบรนด์สินค้าเครื่องหนังคู่แข่ง

ที่มา : ภาพจากผู้วิจัย
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	 ทัง้นีเ้พือ่หาองค์ประกอบหลกัในการสร้างตราสินค้า

และการออกแบบสร้างสรรค์ส�ำหรับแนวทางต้นแบบใน 

งานวิจัยนี้ ในด้านการส่งออกสินค้าและเงื่อนไขต่างๆ ผู้วิจัย

พบว่าการส่งออกสินค้าเคร่ืองหนังโดยอาศัยความสามารถ

ของช่างฝีมือในการผลติและเรือ่งราวของอตัลกัษณ์ไทยจาก

งานหัตถกรรมนั้นเป็นจุดแข็งท่ีสามารถพัฒนาให้เกิดภาพ

ลกัษณ์ของสนิค้าเครือ่งหนงัส่งออกได้ และมคีวามสอดคล้อง

กับทฤษฎีการได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบ (Comparative 

Advantage Theory) ท่ีว่าการส่งออกสินค้าควรมุ่งไปที่

สินค้าที่ตนเองถนัดและเชี่ยวชาญและผลิตได้ด้วยต้นทุน 

ที่ต�่ำกว่าเม่ือเปรียบเทียบกับประเทศอื่น (มหาวิทยาลัย

สุโขทัยธรรมาธิราช, 2553)

สรุปและอภิปรายผล
	 จากวัตถุประสงค์ของการวิจัยที่ต้องการค้นหาค�ำ

ตอบใน 2 ประเดน็หลัก คอื ด้านรูปแบบทีแ่สดงถึงอตัลกัษณ์

ไทยจากงานหัตถกรรมเคร่ืองจักสานไม้ไผ่ และด้านวิธี

สร้างสรรค์ให้เกดิผลงานตามแนวทางอาวองท์-การ์ดหลังยคุ

สมัยใหม่ ซึ่งจากการศึกษางานวิจัยสามารถสรุปได้ ดังนี้

	 1.	องค์ประกอบเพ่ือการออกแบบด้านอัตลักษณ์

ไทยจากงานหัตถกรรมเครื่องจักสานไม้ไผ่ที่พบนั้นมี ดังนี้ 	

		  1)	 รูปแบบทางกายภาพที่สะท้อนถึงรูปทรง

เรขาคณติทีอ้่วนป้อม โครงสร้างของเครือ่งจกัสานไม้ไผ่แบบ

ผสมผสานระหว่างโครงสร้างแข็งภายในและโครงสร้างแบบ

พื้นผิว และความสมดุลของรูปทรงที่เท่ากันแบบ 2 ข้าง 

เท่ากัน ลักษณะของเครื่องจักสานไม้ไผ่พื้นบ้านของไทยนั้น

มีรูปแบบที่เรียบง่ายไม่ยุ่งยากในการผลิต มีรูปทรงที่ชัดเจน

เอื้อต่อการน�ำไปใช้สอย

		  2)	 เทคนิคใช้ในการสร้างเครื่องจักสานไม้ไผ่

ที่สะท้อนผ่านสีสันจากตอกไม้ไผ ่ ท่ีมีโทนสีธรรมชาติ 

ของสนี�ำ้ตาลเป็นหลกั และด้านลวดลายท่ีเน้นลายจกัสานประเภท

ลายแม่บท ได้แก่ ลายหนึง่ ลายสอง ลายสาม ลวดลายทีส่าน

มีไม่มากและไม่เน้นลวดลายที่ซับซ้อนหรือประณีตมาก  

เพื่อให้เหมาะสมต่อการใช้สอย

		  3)	 วัสดุที่ ใช ้ ในการสานเครื่องจักสานที่

สะท้อนถึงรูปร่างของเส้นตอก หรือเส้นไม้ไผ่ธรรมชาติที่มี

ความหนาและผิวสัมผัสที่เป็นข้อ, ปล้อง 

	 จะเหน็ได้ว่าเครือ่งจกัสานแบบไม้ไผ่ส่วนใหญ่ถกูท�ำ

ข้ึนเพ่ือตอบสนองความจ�ำเป็นในการด�ำรงชีวิตมากกว่าเน้น

ด้านความสวยงาม สอดคล้องกบัทีเ่รวตั สุขสิกาญจน์ (2554)

ได้กล่าวไว้ว่ามลูเหตุส�ำคญัทีท่�ำให้เกดิผลติภณัฑ์จกัสานขึน้มา

คอืความจ�ำเป็นในการด�ำรงชวิีต นอกจากน้ีลักษณะทีค้่นพบ

ยังสอดคล้องกับแนวคิดด้านอัตลักษณ์ที่ว่าอัตลักษณ์นั้น 

เป็นผลรวมของลักษณะเฉพาะตวัของส่ิงใดสิง่หน่ึงทีท่�ำให้สิง่

นัน้เป็นสญัลกัษณ์ที่รูจ้กัและจ�ำได้ ซึง่ผูว้จิยัน�ำอตัลกัษณ์นีไ้ป

สังเคราะห์ร่วมกับแนวทางการสร้างสรรค์ให้เกิดผลงานตาม

แนวทางอาวองท์-การ์ดยุคหลังสมัยใหม่ต่อไป 

	 2.	 ด้านแนวทางการสร้างสรรค์ให้เกดิผลงานตาม

แนวทางอาวองท์-การ์ด จากวิธีการสร้างสรรค์ผลงานของ

ศิลปินและนักออกแบบท่ีสะท้อนแนวคิดอาวองท์-การ์ด  

ในช่วงยคุหลงัสมยัใหม่พบว่า มหีลกัการในการสร้างผลงาน

ที่ให้ความส�ำคัญกับ 3 ประเด็น ได้แก่ รูปแบบทางกายภาพ 

เทคนิคและวัสดุท่ีใช้ในการสร้างผลงาน เพื่อให้ได้ผลงาน 

ทีอ่อกมามรีปูแบบอาวองท์-การ์ด ในบรบิทของความแปลก

ใหม่ แหวกแนว แปลกประหลาด ไม่คุ้นเคย ผู้วิจัยพบว่าวิธี

ที่ศิลปินและนักออกแบบน�ำมาใช้ในการสร้างผลงานนั้น

สอดคล้องกับทฤษฎีการรื้อสร้าง (Deconstruction 

Theory) ที่ถูกน�ำมาใช ้ เป ็นวิธีการสร ้างสรรค ์หลัก  

ซึ่งประกอบด้วย 3 วิธีการ ได้แก่ การลดทอน (Reduction) 

การสร้างเสรมิ (Construction) และการท�ำลาย (Destruction) 

เป็นวิธีหลักของการสร้างสรรค์ผลงานแนวทางอาวองท์-

การ์ด ซึ่งผู ้วิจัยได้น�ำทฤษฎีนี้มาสังเคราะห์เชื่อมโยงกับ 

องค์ประกอบการออกแบบที่ได้จากด้านรูปแบบ เทคนิค 

และวสัดจุากอตัลกัษณ์ไทยในงานหตัถกรรมเครือ่งจกัสานไม้ไผ่

เพ่ือท�ำให้เกิดอัตลักษณ์หัตถกรรมไทยแบบใหม่ท่ีแปลก 

สะดุดตา โดดเด่น ทั้งนี้อาจเป็นเพราะอัตลักษณ์ในยุคหลัง

สมยัใหม่นัน้มคีวามเป็นพลวตั ไม่อยูน่ิง่ สามารถเปลีย่นแปลง

ให้เกิดความใหม่ได้ และด้วยวิธีท่ีท�ำให้องค์ประกอบ 

แต่ละด้านเกดิลกัษณะทีเ่กนิจรงิ สดุโต่งน้ันยงัเป็นไปตามแนวคดิ

การร้ือสร้างของฌาคส์ แดร์ริดา (Jacques Derrida) ในช่วง

ยุคหลังสมัยใหม่ที่ ได ้ให ้ความหมายถึงการดึง รื้อทิ้ง  

การยกเลกิ (Undoing) ของสิง่ทีเ่ป็นความคดิหรอืแก่นหลกั

ของสิง่ทีเ่ป็นขนบดัง้เดมิให้แยกออกจากกนัอย่างจงใจ ท�ำให้เหน็

ถงึความใหม่ท่ีเกิดจากความขดัแย้ง ความไม่ปกต ิและความ

ไม่สอดคล้องกันมากขึ้น (วารสารศาสนาและวัฒนธรรม, 

2550) จากแนวทางการสร้างสรรค์นี้ท�ำให้เกิดผลงานการ

ออกแบบทีม่คีวามใหม่ โดดเด่น ละทิง้รปูแบบดัง้เดมิ มคีวาม

เป็นสากลเป็นไปตามสมมติฐานท่ีต้ังไว้ และน�ำไปสู่โจทย ์
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การออกแบบเพื่อด�ำเนินการออกแบบในขั้นต่อไป 

	 เพือ่ให้งานวจิยันีม้คีวามสมบรูณ์และเป็นแนวทาง

ที่ตอบโจทย์ได้จริง ประเด็นที่เป็นตัวแปรอื่น (Extraneous 

Va r i ab le )  ที่ ส� ำ คัญที่ ต ้ อ งน� ำมา เป ็ นข ้ อ กํ าหนด 

ในการออกแบบร่วมด้วย คือ ด้านกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภค 

แนวทางการออกแบบสินค้าแฟชัน่เคร่ืองหนงั แนวโน้มแฟชัน่ 

และด้านแนวทางการตลาดสนิค้าแฟชัน่ส่งออก ในกรอบการวจิยั

นี้ตัวแปรที่เกิดขึ้นนั้นเป็นไปตามขอบเขตที่ผู้วิจัยได้ก�ำหนด

ไว้และผู้วิจัยได้น�ำเสนอบทสรุปของแนวทางการออกแบบนี้

ผ่านคอลเล็กช่ันสินค้าแฟช่ันเคร่ืองหนังต้นแบบจ�ำนวน  

2 คอลเล็กชั่นที่แบ่งไว้ตามฤดูกาลสินค้าแฟชั่น ซึ่งในแต่ละ 

คอลเล็กชั่นประกอบด้วยประเภทของสินค้าเครื่องหนังที่ได้

จากการศึกษาว่าได้รับความนิยมสูงสุด โดยภาพลักษณ ์

และจ�ำนวนของสนิค้าทีอ่อกแบบจะสะท้อนถงึค�ำตอบ เงือ่นไข

และข้อก�ำหนดในการออกแบบที่ได้จากการศึกษาทุก

ประเด็น ผู้วิจัยพบว่ายุคหลังสมัยใหม่นั้นมีมุมมองที่หลาก

หลายและเปิดกว้าง เอ้ือต่อการสร้างสรรค์งานศลิปะและการ

ออกแบบใหม่ๆในทกุมติ ิตัง้แต่การน�ำมติด้ิานอัตลกัษณ์ไทย 

(Thai Identity) ในเรื่องใดเรื่องหนึ่งมาประยุกต์ใช้ในการ

ออกแบบ ไปจนถึงมิติของการสร้างสรรค์ผลงานให้มีความ

โดดเด่น แปลกใหม่ ด้วยแนวคิดแนวทางที่มีอยู่หลากหลาย

ในปัจจุบัน 

ภาพที่ 5 ภาพแสดงสรุปองค์ประกอบการออกแบบ (Design Elements) ที่ได้จากการวิเคราะห์ทุกด้าน
ภาพที่ 6 ภาพแสดงแนวความคิดเพื่อการออกแบบคอลเล็กชั่นต้นแบบตามหัวข้อวิจัย

ที่มา : ภาพจากผู้วิจัย

ภาพที่ 7 ภาพแสดงตัวอย่างผลงานคอลเล็กชั่นต้นแบบที่แสดงถึงองค์ประกอบ
เพื่อการออกแบบที่สรุปได้ในด้าน รูปทรง สีสัน รายละเอียด วัสดุที่ใช้ 

ที่มา : ภาพจากผู้วิจัย
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ข้อเสนอแนะ
	 1.	 งานวิจัยนี้มุ ่งน�ำเสนอหลักการและแนวทาง 

การออกแบบทีส่ามารถน�ำไปประยกุต์ใช้ได้กบัการออกแบบหรอื

สินค้าประเภทอ่ืนๆ โดยในงานวิจัยนี้มีขอบเขตการศึกษา 

ที่ก�ำหนดขึ้นจากการอ้างอิงข้อมูลของกระทรวงพาณิชย์ 

และกระทรวงอุตสาหกรรมเป็นหลัก ซึง่เป็นทีม่าของข้อกาํหนด

ในการออกแบบที่เป็นตัวแปรในงานวิจัย การน�ำไปประยุกต์

ใช ้ ในขอบเขตที่ ไม ่ เหมือนกันจะส ่งผลให ้ เกิดผลงาน 

การออกแบบทีมี่ความแตกต่างและมีความหลากหลายมากขึน้ได้

	 2.	 ในการออกแบบเพื่อพัฒนาภาพลักษณ ์ 

ของสนิค้าส่งออกและท�ำให้สนิค้าเป็นทีต้่องการและขายได้ใน

ที่สุดนั้น จ�ำเป็นต้องมีการศึกษาด้านกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภค

ประเทศที่ต้องการส่งออกให้ละเอียดครบถ้วน เน่ืองจาก 

ในแต่ละประเทศมคีวามแตกต่างทางด้านวฒันธรรม ค่านยิม 

ทศันคตแิละการใช้ชวีติ เพือ่ให้ได้รปูแบบของสนิค้าทีต่รงกบั

ความต้องการของลูกค้ามากที่สุด
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