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บทคัดย่อ
	 ปัจจุบันพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวได้เปล่ียนแปลงไป นักท่องเที่ยวต้องการมีส่วนร่วมกับกิจกรรมการท่องเที่ยว

อย่างลกึซึง้มากขึน้ ประกอบกบัปัญหาด้านการจดัการทรพัยากรการท่องเทีย่วทีม่อียูอ่ย่างจ�ำกัด จงึเกดิรปูแบบการท่องเทีย่ว

เชิงสร้างสรรค์ที่เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวและชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยวร่วมกันอย่างยั่งยืน  

	 บทความนีมี้วตัถุประสงค์เพ่ือให้ทราบถงึแนวคดิทฤษฏีของการท่องเทีย่วเชงิสร้างสรรค์  เพือ่ให้ทราบแนวคดิทฤษฎี

เกีย่วกบัการออกแบบ  และเพือ่น�ำแนวคดิดงักล่าวมาพฒันาผสมผสานให้สอดคล้องกนัผ่านการด�ำเนนิกจิกรรมการท่องเทีย่ว 

ในหัวข้อ ท่องเที่ยวไป สเก็ตไป หัวใจเบิกบาน  ภายใต้จุดขายเชิงคุณค่าของนโยบายการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย  ในเส้นทาง

ภาคเหนือ ภายใต้ธีม 3 กิจกรรม เหนือแรงบันดาลใจ โดยผู้เขียนได้ลงพื้นที่ท่องเที่ยวพร้อมสเก็ตภาพทั้งสามเส้นทาง  

พร้อมทั้งน�ำเสนอแนวคิดทฤษฏีใหม่ที่ว่า การท่องเที่ยวเชิงสเก็ต หมายถึง  การเดินทางท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวสามารถท�ำ

กิจกรรมต่างๆ ในพื้นที่ท่องเที่ยวอย่างลึกซึ้ง  โดยการสเก็ตภาพ  นักท่องเที่ยวจะใช้การวาดภาพในเหตุการณ์  สถานการณ์

นัน้ๆ  ทีเ่ดนิทางไปพบเจอขณะเดนิทางท่องเทีย่วเพ่ือเล่าเร่ืองในการเดนิทางไปยงัทีต่่างๆ  และให้ผู้ท่องเทีย่วและเจ้าของบ้าน

มีความผูกพันระหว่างกัน อีกทั้งยังมีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งทางวัฒนธรรมของพื้นที่ท่องเที่ยว  และจดจ�ำประทับใจ, เข้าใจใน

แหล่งท่องเทีย่วนัน้ๆ อย่างด ีอีกทัง้เป็นการบรูณาการการพฒันากิจกรรมการท่องเทีย่ว และการพัฒนาผลงานทางด้านศลิปะ 

ช่วงเวลาเวลาอันอันประทับใจในการเดินทางท่องเที่ยวช่วยสร้างสรรค์ผลงานศิลปะอันทรงคุณค่าถ่ายทอดร้อยเรียงเรื่องเล่า

ผ่านภาพวาดสเกต็ ส่งผลให้เกิดประโยชน์ทางเศรษฐกิจในอุตสาหกรรมท่องเทีย่วหลงัจากได้น�ำภาพวาดออกสือ่ออนไลน์เพือ่

แนะน�ำแหล่งท่องเที่ยว อีกทั้งภาพวาดสามารถสร้างมูลค่าจากการจ�ำหน่าย และยังเกิดคุณค่าทางใจให้แก่นักท่องเที่ยว 

เชิงสเก็ตอย่างมิรู้ลืม 

Abstract
	 Up to the present, travellers’ behaviors have changed. They prefer to participate in tourism 

activities more profoundly, together with the problems of tourism resource management that is limited. 

This condition, however, leads to creative tourism, allowing travellers and local people to participate in 

setting tourism together with sustainability.

	 The purpose of this article is to study the concepts and theories of creative tourism, to understand 

the concepts and theories as to designing, and to have these concepts merged and developed with 

consistency through ongoing tourism activities in the topic of “Travelling and sketching with exuberance”, 

which is under the selling points concerning values of the policy of Tourism Authority of Thailand in the 

way bound to the north, under the themes of 3 activities above the inspiration. The author went on the 

tourism location together with sketching the pictures of 3 routes while presenting the new concepts and 

theories called Sketching Tourism, meaning travelling that allows the travellers to do many activities at 
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the tourism location closely by sketching the pictures. The travellers would have pictures drawn and 

sketched in any certain events and circumstances in which they came across while travelling so that they 

could account for where they had visited in many places as also to help other travellers and  

the hosts tie good relationship again. This also leads to profoundly understanding the cultures in the tourism 

location as well as to impressing and memorizing and also understanding in those tourism attractions 

very well. This sketching tourism also helps promote the integration in developing tourism activities and 

artworks. Any impressive moments during travelling would help create valuable, pass down and compose 

accounting stories through sketching pictures, which contributes to economy in travel industry after having 

those sketching pictures present in the public online in order to introduce any interesting tourism 

attractions. Moreover, these paintings would help to increase the values from selling as well as to give 

sentimental values to those travellers unforgettably.

บทน�ำ
	 อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมหลัก

ของประเทศ การท่องเท่ียวแห่งประเทศได้ก�ำหนดในแผน

พฒันาการท่องเทีย่วแห่งชาตใิห้ประเทศไทยเป็น แหล่งท่องเทีย่ว

ที่มีคุณภาพ มีขีดความสามารถในการแข ่งขันด ้าน 

การท่องเท่ียวในระดบัโลก สามารถสร้างรายได้และกระจายรายได้

โดยค�ำนึงถึงความเป็นธรรม สมดุล และยั่งยืน (กระทรวง 

การท่องเที่ยวและกีฬา, 2558)  ซึ่งมีทิศทางหลักใน 

การส่งเสริมตลาดต่างประเทศ  โดยมุ่งเน้นให้ประเทศไทย

เป็นแหล่งท่องเทีย่วทีเ่ป็นจดุหมายปลายทางยอดนยิมส�ำหรับ 

นกัท่องเทีย่วทัว่โลก ปรบัโครงสร้างตลาดนกัท่องเทีย่ว สูก่ลุม่ตลาด

ระดับกลาง-บน และสร้างรายได้อย่าง ยั่งยืนจากการเติบโต

ของค่าใช้จ่ายมากกว่าจ�ำนวน ของนักท่องเที่ยว ด้วยการ 

ต่อยอดวิถีไทย ซึ่งเป็น จุดแข็งที่แตกต่าง ลงลึกมากขึ้นสู่

ประสบการณ์วิถี ท้องถิ่นไทย เชิญชวน ให้นักท่องเที่ยว 

ต่างชาติท่ีชื่นชอบความเป็นของแท้ ที่คงเอกลักษณ์ดั้งเดิม

มาชืน่ชม ทกุองค์ประกอบของความเป็นไทย ทัง้ในเมอืงใหญ่ 

และเมืองเล็กที่มีวิถีแตกต่างกัน โดยใช้ น�ำเสนอเร่ืองราว

ประสบการณ์วิถี ท้องถิ่นไทยสู่เวทีโลกอย่างยั่งยืน  

	 การพัฒนาและส่งเสริมการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน 

มิใช่เน้นแต่ด้านกายภาพของแหล่งท่องเที่ยวเพียงเท่านั้น แต่

ยงัหมายรวมถงึผู้คนวถิชีวิีต สังคม วัฒนธรรม และสิง่แวดล้อม

ในบรบิทเหล่านัน้ด้วย การพฒันาและส่งเสรมิในลกัษณะเช่นน้ี 

จึงจะสามารถดึงดูดใจผู้คนได้ เนื่องจากองค์ประกอบเหล่านี้

จะสามารถหยบิยืน่ประสบการณ์ท่ีแท้จรงิให้กบันักท่องเทีย่ว

ผู ้มาเยือนได้ มากกว่าการพิจารณาในเร่ืองการเติบโต 

เพียงประการเดียว อีกท้ังการพัฒนาการท่องเท่ียวท�ำให้เกิด

การขับเคลือ่นกระบวนการเรยีนรูแ้ละการพฒันา และเพือ่ให้

งานบรูณาการด้านการท่องเทีย่ว บรรลตุามเป้าหมาย จงึต้อง

ม ี“การพฒันาคลงัข้อมลูทางด้านพฤตกิรรมการท่องเทีย่วของ

นักท่องเที่ยวเชิงลึก” ควบคู่กันไป เพ่ือให้ประเทศไทย 

ประสบผลส�ำเรจ็ในการวางเป้าหมายการตลาดการท่องเท่ียวยคุใหม่

ในระดบัสากล   ประเทศไทยยงัจ�ำเป็นต้องสร้างความเข้มแขง็

จากภายในให้การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือ ท�ำให้คนไทย 

มองเหน็คณุค่าความเป็นไทย จนเกดิความรกัและความภาคภูมใิจ

ในประเทศ สร้างความรู้สึกการเป็นเจ้าของ (Sense of 

Belonging) ทีจ่ะร่วมกันดแูลรกัษาสิง่แวดล้อม คงเอกลักษณ์

ความเป็นไทย และเป็นเจ้าบ้านทีด่ ีเน้นการส่งเสรมิให้นกัท่องเทีย่ว

ชาวไทยเปิดมุมมองใหม่ทางการท่องเที่ยวจากการสัมผัส  

และมีส่วนร่วมกับประสบการณ์เอกลักษณ์เฉพาะแต่ละ 

ท้องถิ่นของไทย ภายใต้จุดขายเชิงคุณค่าของแต่ละภูมิภาค 

เพือ่ให้เกดิการส่งต่อประสบการณ์ ความรู ้และความประทับใจ

จากการท่องเท่ียวแก่ผู ้อื่น ในรูปแบบ Viral Marketing  

ภายใต้แคมเปญ สื่อสารการตลาด “ท่องเท่ียววิถีไทย เก๋ไก๋

สไตล์ลึกซึ้ง”(การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2560)

	 หากพิจารณาการท่องเท่ียวที่ได้รับประสบการณ์

แบบลกึซึง่ กอ็าจกล่าวได้ว่าสอดคล้องกบัแนวทางการท่องเทีย่ว

เชิงสร้างสรรค์ “(Creative Tourism)”  “การท่องเที่ยว 

เชงิสร้างสรรค์เป็นการท่องเทีย่วทีส่มัพนัธ์กบัประวัตศิาสตร์ 

ศลิปวฒันธรรม วถิชีมุชนและเอกลกัษณ์สถานที ่โดยนกัท่องเทีย่ว

ได ้เรียนรู ้เ พ่ือสร้างประสบการณ์ตรงร ่วมกับเจ ้าของ

วัฒนธรรม และมีโอกาสได้ใช้ชีวิตร่วมกันกับเจ้าของสถานที่ 

และเป็นการสร้างมูลค่าเพิม่ให้กบัประวตัศิาสตร์ ศลิปวฒันธรรม 

วถิชุีมชนและเอกลกัษณ์ของสถานทีไ่ม่ใช่กจิกรรมทีเ่น้นรายได้

ของชุมชน แต่เป็นกิจกรรมที่เน้นคุณค่าของชุมชนเท่านั้น” 

(นาฬิอติภัค  แสงสนิท, 2558)  
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วารสารสถาบันวัฒนธรรมและศิลปะ
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ

	 การท่องเทีย่วเชิงสเกต็ถอืเป็นรูปแบบทีเ่ป็นมติใิหม่

ของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  การท่องเที่ยว 2 เชิงสเก็ต 

ถือเป็นกิจกรรมหนึ่งที่ช่วยดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เดินทางมา

ท่องเที่ยวในพื้นที่ต่างๆ อย่างลึกซึ้งมากขึ้น รวมถึงเพื่อให ้

เกิดประโยชน์ต่อชุมชนแหล่งท่องเที่ยวที่จะสามารถสร้าง

ความตระหนักให้คนในชุมชนได้รับรู ้ถึงคุณค่าทางมรดก

วัฒนธรรมในท้องถิ่นของตนจนเกิดเป็นความรู้สึกหวงแหน

และน�ำไปสูก่ารอนรุกัษ์ทรพัยากร วฒันธรรม ประเพณี หรือ

วิถีชีวิตที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชนเอาไว้ได้ และยังสามารถ

สร้างรายได้จากการให้บริการทางการท่องเที่ยวได้อีกด้วย

	 ในการเขยีนบทความครัง้นี ้ ผูเ้ขยีนได้ศกึษารูปแบบ

การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งพบว่ารูปแบบดังกล่าวเป็น 

การท่องเที่ยวที่มอบโอกาสแก่นักท่องเที่ยว ในการพัฒนา

ศักยภาพกิจการสร้างสรรค์ผ่านกระบวนการมีส่วนร่วมใน

กิจกรรมการเรียนรู ้ด้วยประสบการณ์จริง ที่เป็นไปตาม

ลักษณะเฉพาะของพื้นที่เป้าหมายที่ไปท่องเที่ยว เรียกว่าเรียนรู้ 

ดขูองจรงิ ลงมอืท�ำ เป็นการท่องเทีย่วทีไ่ด้เรยีนรูตั้วตนท่ีแท้จรงิ

ของชุมชน ซ่ึงนักท่องเทียว ได้มีส่วนร่วมลงท�ำกิจกรรมกับ

ชุมชนและแลกเปลี่ยนประสบการณ์กับชุมชนในสถานที่จริง  

ดังนั้นผู้เขียนจึงเกิดแนวคิดท่ีจะน�ำเสนอการใช้ศิลปะมาช่วย

ในการสื่อความหมายในแหล ่งท ่องเ ท่ียว เพื่อสร ้าง

ประสบการณ์อันน่าประทับใจอย่างลึกซ้ึง  โดยวธิกีารวาดภาพ

แบบสเกต็ในแหล่งท่องเทีย่ว ดงันัน้ในบทความนี ้  จงึขอเสนอ

การท่องเทีย่วในรปูแบบใหม่ ภายใต้คอนเซปต์ทีว่่า การท่องเทีย่ว

เชิงสร้างสรรค์ “เที่ยวไป สเก็ตไป หัวใจเบิกบาน” โดย 

ผูเ้ขยีนได้ยดึแนวทางส่งเสรมิการท่องเท่ียวของการท่องเทีย่ว

แห่งประเทศไทย ท่ีสนับสนุนให้เกิดการท่องเที่ยวจาก 

การแลกเปลีย่นข้อมลูระหว่างกัน/ ส่งผ่าน - ส่งต่อประสบการณ์  

นกัท่องเทีย่วสามารถเป็นผู้เข้าร่วมกจิกรรมมากกว่าเป็นผูช้ม  

อีกทั้งมีโอกาสพัฒนาศักยภาพในการสร้างสรรค์ของตนเอง

และมส่ีวนร่วมในการตดัสนิใจ และมีส่วนร่วมกบัประสบการณ์

เอกลักษณ์เฉพาะแต่ละท้องถ่ินของไทย ภายใต้จุดขาย 

เชิงคุณค่าของแต่ละภูมิภาค ดังนี้ 1) ภาคเหนือ-เหนือฝัน  

ล้านแรงบนัดาลใจ และบรกิารพร้อมการท่องเทีย่วแบบสร้างเสรมิ

ประสบการณ์  2) ภาคอสีาน-อสีานแซ่บนวั  3) ภาคกลาง-สขุ

กลางใจ ใกล้แค่เอื้อม 4) ภาคตะวันออก-สีสันตะวันออก   

และ 5) ภาคใต้-ปักษ์ใต้ ปักหมุดหยุดเวลา เพื่อให้เกิด 

การส่งต่อประสบการณ์ ความรู้ และความประทับใจจากการ 

ท่องเที่ยวแก่ผู้อื่น (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2560)

	 1)	แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

	 เมือ่ปี พ.ศ.2547 ได้เกิดโครงการ “เครอืข่ายเมอืง

สร้างสรรค์” เพื่อส่งเสริมการพัฒนาด้านอุตสาหกรรม

สร้างสรรค์ทีจ่ะน�ำไปสูร่ปูแบบใหม่ของความร่วมมอืในระดบั

นานาชาติ ในภาคประชาชน เอกชน สาธารณะและ

ประชาคม  เครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ของยูเนสโก มีทั้งหมด 

7 กลุ่ม เมืองหนึ่งเมืองใดที่จะเข้าร่วมเป็นเมืองสร้างสรรค์  

ภายใต้การประกาศรับรองโดยยูเนสโกจะต้องเลือกเสนอ

ตนเองไดเ้พยีงประเภทเดียวเทา่นัน้จากกลุม่ตา่ง ๆ  ได้แก่ 1) 

วรรณกรรม 2) งานหัตถกรรมและศิลปะพ้ืนบ้าน 3) งาน

ออกแบบ 4) ดนตรี 5) อาหาร 6) ภาพยนตร์ 7) สื่อศิลปะ 

	 ในโครงการเครือข ่ายเมืองสร ้างสรรค ์ของ 

UNESCO นอกจากจะมเีป้าหมายทีจ่ะสนบัสนนุความร่วมมือ

ระหว่างท้องถิ่นเพ่ือการพัฒนาในระดับนานาชาติและ 

เพ่ือตั้งหลักตอบรับกับผลกระทบในระดับโลกโดยความ

พยายามที่จะเชื่อมโยงเมืองต่าง ๆ เข้าด้วยกันแล้ว ยังได้

กล่าวถึงความเป็นไปได้ในการสร้างการท่องเที่ยวรูปแบบ

ใหม่ ท่ีนักท่องเท่ียวจะสามารถรับและเข้าเป็นส่วนหนึ่ง  

ของวฒันธรรมเมืองนัน้ ๆ  ท้ังวฒันธรรมในลกัษณะท่ีจบัต้อง

ได ้และท่ีเป ็นนามธรรม โดยผ่านประสบการณ์ของ 

นักท่องเท่ียวเอง โครงการเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์และ 

การท่องเทีย่วแนวใหม่ของ UNESCO จงึเน้นถงึความผกูพัน 

ความจริงแท้ผ่านประสบการณ์ (Authentic Experience) 

ซึ่งเป ็นการส่งเสริมกิจกรรมที่จะท�ำให้นักท่องเที่ยว 

มีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งในลักษณะทางวัฒนธรรมของ 

เมืองที่ไปเยือน 

	 โดยมีผู ้ให้นิยามความหมายของการท่องเท่ียว 

เชิงสร้างสรรค์ไว้ ดังนี้

	 เกร็ก ริชาร์ด และ คริสปิน เรย์มอนด์ (2000) 

(Richards and Raymond, 2000:18) กล่าวว่า การท่องเทีย่ว 

ซึ่งมอบโอกาสให้กับผู ้ เดินทางในการพัฒนาศักยภาพ   

การสร้างสรรค์ของตน  ผ่านการมีส่วนร่วมในกิจกรรม 

การเรยีนรูด้้วยประสบการณ์จริง  ท่ีเป็นไปตามลกัษณะเฉพาะ

ของพื้นที่เป้าหมายที่ได้ท่องเที่ยว Tourism  which  offer  

visitors  the  opportunities  to  develop  their  

creative  potential  through  active  participation  

in  courses  and  learning  experiences  which  are  

characteristic of the holiday  destination  where  

they  are undertaken
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	 (Wurzburger, 2009) การท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์  

หมายถึง  การท่องเท่ียวท่ีมุ่งไปสู่ความผูกพันและประสบการณ์

อนัแท้จริง  ซ่ึงได้มาจากการเข้าไปมีส่วนร่วมในการเรยีนรูด้้าน

ศลิปะ  มรดกทางวฒันธรรมหรอืคณุลักษณะเฉพาะของพืน้ที่  

(Creative Tourism is a tourism directed toward an 

engaged and authentic experience, with participative 

learning in the arts, heritage or special character of 

a place. (Wurzburger, 2009: 17)

	 องค์กรยูเนสโก (UNESCO) การท่องเที่ยว

สร้างสรรค์เป็นการท่องเที่ยวที่มีจุดประสงค์สอดคล้องกับ

แนวทางการพัฒนาให้ชุมชนนั้นๆ เกิดความย่ังยืน โดยม ี

การจัดกิจกรรมท่องเที่ยวที่สอดคล้องและสัมพันธ์กับ

ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม ตลอดจนวิถีชีวิตในชุมชน ในเชิง

การเรยีนรูแ้ละการทดลองให้ได้มาซึง่ประสบการณ์ทีเ่ป็นอยู่

จริงในชุมชน นอกจากนั้น ชุมชนจะต้องสามารถใช ้

การจดัการท่องเท่ียวสร้างสรรค์เป็นเครือ่งมือในการรกัษาความ

สมดุลระหว่างการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นจากการท่องเที่ยว

ภายในชุมชนและผลประโยชน์ทีช่มุชนจะได้รบั ทัง้ในรูปแบบ

ที่เป็นผลประโยชน์ตอบแทน อิงตามระบอบทุนนิยมและ

ความยั่งยืนของการพัฒนาในชุมชน

	 นาฬิกอัติภัค แสงสนิท (2558) กล่าวไว้ว ่า  

“การท่องเท่ียวที่สัมพันธ์กับประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรม 

วิถีชุมชนและเอกลักษณ์สถานที่ โดยนักท่องเที่ยวได้เรียนรู้

เพื่อสร้างประสบการณ์ตรงร่วมกับเจ้าของวัฒนธรรม และ 

มโีอกาสได้ใช้ชีวติร่วมกนักบัเจ้าของสถานท่ี และเป็นการสร้าง

มลูค่าเพิม่ให้กบัประวตัศิาสตร์ ศลิปวฒันธรรม วถิชีมุชนและ

เอกลักษณ์ของสถานที่ไม่ใช่กิจกรรมที่เน้นรายได้ของชุมชน 

แต่เป็นกิจกรรมที่เน้นคุณค่าของชุมชนเท่านั้น”

	 สดุแดน วิสทุธลิกัษณ์ (2554) กล่าวว่า  “การท่องเทีย่ว

เชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) ถือได้ว ่าเป็น 

กระบวนทศัน์ใหม่ (New Travel Paradigm) และทศิทางใหม่

ในการท่องเที่ยวปัจจุบัน ซึ่งแตกต่างไปจากการท่องเที่ยว

แบบมวลชน (Mass Tourism) แบบเดมิ โดยเฉพาะการท่องเทีย่ว

เชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) ที่ผู ้ท่องเที่ยวเป็น 

ผู้ชมและถ่ายรูปอยู่ห่างๆ  กล่าวคือ การไปเรียนรู้ การนวด 

การท�ำอาหารไทย หรอืการท�ำผ้าบาตกิ นัน่คอื การท่องเทีย่ว

เชิงสร้างสรรค์ คือพัฒนาศักยภาพของผู้ท่องเที่ยวเองด้วย 

นั่นอาจจะเกี่ยวข้องกับงานด้วยเช่นกัน เป็นการพัฒนา

ศักยภาพของตนเอง เพ่ือน�ำไปพัฒนาองค์ความรู ้ของ 

งานตนเอง ในกจิกรรมดงักล่าวนกัท่องเทีย่วได้รบัประสบการณ์

พิเศษ และท�ำให้เข้าถึงจิตวิญญาณของพื้นที่นั้นๆ”

	 การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มีรายละเอียดดังนี้ 

(องค์การบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพื่อการท่องเที่ยว

อย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน), 2556

	 1)	 ผู ้ท่องเที่ยวและเจ้าของบ้านมีความผูกพัน

ระหว่างกัน 

	 2)	 การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม 

	 3)	 มีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งทางวัฒนธรรมของ

พื้นที่ท่องเที่ยว 

	 4)	 ประสบการณ์จากการมีส่วนร่วม 

	 5)	 มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างกัน/ส่งผ่าน - 

ส่งต่อประสบการณ์ 

	 6)	 เป็นผู้เข้าร่วมกิจกรรมมากกว่าเป็นผู้ชม 

	 7)	 นักท่องเที่ยวมีโอกาสพัฒนาศักยภาพใน 

การสร้างสรรค์ของตนเองและมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ 

	 8)	 ความจริงแท้ทั้งในกระบวนการการผลิตและ

ผลิตภัณฑ์, ประสบการณ์จริง 

	 9)	 จดจ�ำประทับใจ, เข้าใจ 

	 10)	การท่องเที่ยวแบบจ�ำเพาะเจาะจง 

	 ผูเ้ขยีนขอสรปุว่า  การท่องเทีย่วเชงิสร้างสรรค์เป็น

รูปแบบการท่องเที่ยวที่เน้นให้นักท่องเที่ยวได้เข้ามามีส่วน

ร่วมในการสร้างประสบการณ์การท่องเที่ยวผ่านกิจกรรม 

การท่องเที่ยวตามความสนใจขอแต่ละบุคคล  เพื่อซึมซับ

เอกลักษณ์ของแต่ละพื้นที่ ท�ำให้กิจกรรมการท่องเที่ยวเพิ่ม

สีสัน เพิ่มความน่าสนใจ และสร้างความหลงจ�ำอย่างมิรู้ลืม  

ในคร้ังนี้  ผู ้เขียนจะน�ำเอาการท่องเที่ยวผสมผสานกับ

กิจกรรมการสเก็ตภาพในแหล่งท่องเที่ยว ภายใต้เครือข่าย

เมืองสร้างสรรค์ของยูเนสโก ในกลุ่มงานออกแบบสร้างเป็น

กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์รูปแบบใหม่ ได้แก่  

การท่องเที่ยวเชิงสเก็ต

	 2)	แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับการออกแบบ

	 การออกแบบ เป็นความคิดสร้างสรรค์ข้ึนเพื่อ

ต้องการสร้างผลิตภณัฑ์ชิน้น้ันๆ โดยการสเกต็ หรือเขยีนแบบ

แล้วท�ำการอ่านแบบต่อไป เนื่องจากการอ่านแบบ เป็น 

การศึกษาถงึรปูร่างลักษณะรายละเอยีดของช้ินงาน เพ่ือต้องการ

ทราบความสัมพันธ์และวัสดุ ตลอดจนการประมาณราคา

	 การออกแบบ  หมายถงึ การถ่ายทอดรปูแบบจาก

ความคิดออกมาเป็นผลงาน ที่ผู้อื่นสามารถมองเห็น รับรู้ 
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วารสารสถาบันวัฒนธรรมและศิลปะ
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ

หรือสัมผัสได้  เพื่อให้มีความเข้าใจในผลงานร่วมกัน แบบที่

คดิออกมาอาจเป็นส่ิงท่ีเป็นไปได้จริง หรือแบบท่ีเป็นลกัษณะ

เพ้อฝัน เป็นเพียงนามธรรมก็ได้

	 มีผู้ให้นิยามความหมายของการสเก็ตภาพไว้ ดังนี้

	 มานนท์ กองแดง (2558) การสเกตภาพ หมายถึง 

การเขยีนภาพโดยไม่ใช้เคร่ืองมือเขียนแบบช่วย จะเขยีนภาพ

โดยใช้ มือเปล่า (FREE HAND) โดยการลากเส้นขึ้นเป็นชิ้น

งานอย่างหยาบ ๆ จากความคิดหรือจินตนาการ ของ 

ผู้ออกแบบ เพื่อน�ำไปใช้เขียนแบบที่มีรายละเอียดต่าง ๆ 

สมบูรณ์ตามมาตรฐานต่อไป

	 การเขียนภาพสเก็ต (Sketches) เป็นลักษณะ 

การเขยีนภาพร่างหยาบๆ เพือ่ก�ำหนดโครงสร้างขนาดสดัส่วน

คร่าวๆ ของการเขียนภาพทุกชนิด เช่น การเขียนภาพสเก็ต

หุ่นนิ่ง ภาพสเก็ตทิวทัศน์ ภาพสเก็ตคนเหมือน ภาพสเก็ต 

งานออกแบบตกแต่ง เป็นต้น 

	 วิธีการเขียนภาพสเก็ต  มีขั้นตอน คือ ร่างเส้น 

รอบนอกของวตัถุทีม่อียูท่ัง้หมดของในภาพ หรอืในแบบ ต่อมา

ร่างเส้นรอบนอกของวัตถุที่เด่นที่สุดในภาพ เขียนเส้น 

รอบนอกของวัตถุทุกชิ้นที่มีอยู่ในภาพหรือในแบบ ลบเส้น

รอบนอกแล้วเน้นขนาด สัดส่วน รายละเอียดความคมชัด

	 การวาดเส้นรายละเอียดเป็นการวาดเส้นที่เน้น

ความคมชัด แสดงรายเส้นท่ีเด็ดขาด ชัดเจน สวยงามให้

อารมณ์ ความรูส้กึเป็นส�ำคญั อาศยัความประณตีบรรจง สุขมุ

เยือกเย็น และมีสมาธิสูง การวาดเส้นรายละเอียดมีขั้นตอน

เหมือนกับการเขียนภาพสเก็ต หรือการเขียนภาพทั่วๆ ไป

	 การสเก็ตภาพหยาบ เป็นการสเก็ตภาพแบบ

รวดเร็ว โดยไม่ต้องค�ำนึงถึงรูปร่าง รูปทรงให้มากนัก แต่

ค�ำนงึถงึความคมชัด ความสมดลุ ความเดด็ขาด แม่นย�ำ และ

อารมณ์ความรูส้กึของเส้น รวมถงึการแสดงเรือ่งราวได้อย่าง

กลมกลืน การสเกตซ์ภาพหยาบ สามารถท�ำได้ทุกเวลาและ

สถานที ่แม้กระทัง่เวลาทีจ่�ำกัด  ดงัน้ันหากคุณเป็นนกัท่องเทีย่ว

ก็สามารถท�ำได้ ขอเพียงให้มีความมั่นใจเท่านั้น 

	 การท่องเที่ยวเชิงสเก็ต ยังเป ็นการอนุรักษ์

ภูมิปัญญาท้องถ่ินของไทย มีความหลากหลาย มีเรื่องราว

และคุณค่าที่เป็นทั้งรูปธรรม(Tangible) และนามธรรม

(Intangible) อย่างมากมาย 

	 วัสดุและอุปกรณ์ส�ำหรับร่างภาพ (อรัญ วานิชกร, 

2557)

	 1.	อุปกรณ ์ส� ำหรับการขูดขีดลากวาดเส ้น 

ประกอบด้วยปากกาดนิสอสดี�ำในลกัษณะต่างๆ 

เพื่อวาดทัศนียภาพขาวด�ำ

	 2.	 อุปกรณ์ส�ำหรับการขูดขีดลากวาดเส ้นสี

ประกอบด้วยปากกาส ีและสไีม้ สไีม้ระบายน�ำ้

เพื่อใช้ในการระบายสีแบบฝนเส้น

	 3.	อุปกรณ์ส�ำหรับการระบายสีน�้ำใช้พู ่กันใน 

การระบายเพือ่สะดวกรวดเร็วและได้บรรยากาศ

ของภาพการไหลของน�้ำ

	 4.	 อุปกรณ์ส�ำหรบัการสเกต็ภาพด้วยคอมพวิเตอร์

	 ผู้เขียนได้เดินทางท่องเที่ยวในเส้นทางภาคเหนือ 

ในรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ : เท่ียวไป สเก็ตไป 

หวัใจเบกิบาน ผูเ้ขยีนได้มปีระสบการณ์ร่วมในการท่องเทีย่ว

เชิงสร้างสรรค์ ใน 3 เส้นทาง ภายใต้ทฤษฏีการท่องเทีย่วเชงิ

สร้างสรรค์ และการใช้เทคนิคการสเก็ตภาพ  ผู้เขียนจึงขอ

น�ำเสนอเป็นผลงานอันน่าประทับใจในการเดินทาง  ดังนี้

	 1. เส้นทางวิถีเหนือ วิถีชุมชน สัมผัสกับวิถีชีวิต 

วัฒนธรรมและประเพณีทั้งของชาวพื้นเมืองและชาวเขาอัน

เป็นเอกลักษณ์ของชาวเหนือ
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	 ที่มา : ภาพวาดโดย  อรัญ วานิชกร
	 ถ่ายภาพโดย จุฑาธิปต์  จันทร์เอียด
	 ชื่อภาพ ร่มบ่อสร้าง เที่ยวสร้างสรรค์
	 สถานที่ : บ้านบ่อสร้าง  จังหวัดเชียงใหม่
	 พิกัด GPS : 18.76935,99.08412

	 ความประทับใจต่อสถานที่ ในกิจกรรมดังกล่าว 

ผู้เขียนได้เดินทางมาท่องเที่ยว ณ ศูนย์หัตถกรรมบ่อสร้าง 

เพ่ือผู้เขียนได้เดินทางเข้าร่วมท�ำกิจกรรมท�ำร่มกระดาษสา

ท�ำให้เกิดความผูกพันระหว่างผู้ท่องเที่ยวและเจ้าของบ้าน  

มีโอกาสได้ร่วมสนทนาเกี่ยวกับการท�ำร่มกระดาษสากับ 

คณุยายผูเ้ป็นช่างฝีมอืชัน้ยอดของทีน่ี ่ แต่น่าเสยีดายเป็นอย่างยิง่ 

คุณยายกล่าวว่า  “หมดรุ่นยายก็คงไม่มีใครท�ำแล้ว เพราะ

ลกูหลานไปเรยีนหนงัสอืหนังหากนั ไม่มใีครมารบัท�ำต่อเลย” 

ผู ้เขียนฟังแล้วก็น่าเสียใจอย่างยิ่ง เสียดายองค์ความรู ้

ที่มาจากภูมิปัญญาล้านนาก�ำลังจะเลือนหาย ท�ำให้ผู้เขียน 

มีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งทางวัฒนธรรมของพ้ืนที่ท่องเที่ยว 

เป็นอย่างดีมากข้ึน ผ่านการมีประสบการณ์จากการมีส่วน

ร่วม และการแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างกัน/ ส่งผ่าน - ส่งต่อ

ประสบการณ ์  สุ ดท ้ ายในกิจกรรมการท ่อง เที่ ยว 

เชิงสร้างสรรค์  ณ  ศูนย์หัตถกรรมบ่อสร้าง ผู้เขียนยังได้รับ

ความประทบัใจจากกจิกรรม  เท่ียวไปสเกต็ไป  หวัใจเบิกบาน  

ท�ำให้จดจ�ำประทับใจ, เข้าใจ ในกิจกรรมการท�ำร่วม 

กระดาษสามากยิ่งขึ้น

	 ช่วงเวลาสร้างความทรงจ�ำในกิจกรรม วาดภาพ 

34 นาที และผู้เขียนได้ใช้ช่วงเวลาที่ซึมซับประสบการณ์ใน

แหล่งท่องเที่ยว ประพันธ์บทร้อยกรอง ดังนี้ 

		  ณ บ่อสร้างเที่ยวสร้างสรรค์ 	

	 ต่างช่วยกันเตรียมกระดาษสา

	 ลุงป้าและน้าอา

	 ล้วนเป็นผู้มีฝีมือ

	 ได้ฝึกปรือมาแสนนาน

	 แลลูกหลานเรียนหนังสือ

	 งานฝีมือก็เลือนหาย

	 ผู้เขียนก็เสียดายไม่อยากให้ต้องหมดไป

ประพันธ์โดย จุฑาธิปต์ จันทร์เอียด

	 2.	 เส้นทางอร่อยล�้ำ น�ำแรงบันดาลใจ ลิ้มรส

อาหารถิ่นขึ้นชื่อ และผลิตภัณฑ์สดใหม่จากไร่บนดอยสูง 

อาทิ แกงโฮะ ไส้อั่ว แคบหมู น�้ำพริกหนุ่ม น�้ำพริกอ่อง 

	 ที่มา : ภาพวาดโดย  อรัญ  วานิชกร
        	 ถ่ายภาพโดย จุฑาธิปต์  จันทร์เอียด
	 ชื่อภาพ ต๋อง เต็ม โต๊ะ อาหารล้านนา
	 สถานที่ : ร้านต๋องเต็มโต๊ะ ถนนนิมมาห์เหมินทร์ ซอย13 
จังหวัดเชียงใหม่
	 พิกัด GPS : 18.7966307,98.9675054

	 ความประทับใจต่อสถานที่ : การเดินทางมา 

ท่องเทีย่วทีจ่งัหวดัเชยีงใหม่ครัง้นีข้องผูเ้ขยีน ผูเ้ขยีนได้ศกึษา

รปูแบบอาหารล้านนามาเป็นทนุเดมิ  ประกอบการการได้มา

รับประทานอาหารที่  ร้านต๋องเต็มโต๊ะ ซึ่งเป็นร้านอาหาร 

ล้านนาชื่อดังของจังหวัดเชียงใหม่ (วงใน, 2560)  ผู้เขียนได้มี
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		  พระธาตุดอยค�ำเลิศล�้ำงานศิลป์	

	 วัดในท้องถิ่นราวพันกว่าปี

	 สมัยจามเทวีแห่งหริภุญชัย 

	 ชาวบ้านเลื่อมใสสักการะศรัทธา

	 พระพุทธองค์โตช่างงามสะดุตา

	 พระสถูปเกศาแลหลวงพ่อทันใจ

	 ท่องเที่ยวเชียงใหม่เชิญแวะบูชา

	 จับดินสอปากกาสเก็ตภาพประทับใจ

บทสรุป
	 การท่องเที่ยวเชิงสเก็ตเป็นรูปแบบการท่องเที่ยว

ที่พัฒนามาจากกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่ 

นักท่องเท่ียวสามารถท�ำกิจกรรมต่างๆ ในพื้นที่ท่องเที่ยว

อย่างลกึซึง้ โดยการสเก็ตภาพ นักท่องเทีย่วจะใช้การวาดภาพ

ในเหตุการณ์สถานการณ์นั้นๆ ที่เดินทางไปพบเจอขณะ 

เดินทางท่องเที่ยวเพื่อเล่าเรื่องในการเดินทางไปยังที่ต่างๆ  

และให้ผูท่้องเทีย่วและเจ้าของบ้านมีความผูกพันระหว่างกนั 

อีกทั้งยังมีความเข้าใจอย่างลึกซึ้งทางวัฒนธรรมของพื้นที่

ท่องเที่ยว  และจดจ�ำประทับใจ, เข้าใจในแหล่งท่องเที่ยว

นั้นๆ  อย่างดี

	 ในปัจจุบันจะเห็นได้ว่าการวาดภาพลายเส้นใน 

แนวนี้ ศิลปินหรือผู้วาด จะออกเดินทางไปท่องเที่ยว ตาม

สถานที่ต่างๆ ที่ตนเองชอบ และเปลี่ยนจากการบันทึกภาพ

สิ่งแวดล้อม หรือสถานที่ ในมุมมองของการวาดภาพแทน  

โดยนักท่องเที่ยวแต่ละคนจะอาศัยความคล่องแคล่ว  

ความแม่นย�ำของการใช้ข้อมือ ตลอดจนมอีปุกรณ์ในการวาดภาพ

แล้วแต่ตนเองถนดั เช่น ปากกาลกูลืน่ ปากกาหมกึซมึ ดนิสอ

ร่างภาพ หรือดินสอที่มีน�้ำหนักดีอาจมีสีที่ตนเองถนัด เช่น  

สหีลมุ สไีม้  สนี�ำ้มนั ฯลฯ เพือ่ใช้ในการตกแต่งภาพวาดลาย

เส้นของตนเองให้น่าสนใจยิ่งขึ้น  นักท่องเท่ียวที่นิยม

กิจกรรมประเภทน้ีแต่ละคนยังต้องฝึกสมาธิในการเพ่งมอง

สภาพแวดล้อมที่อยู่ตรงหน้าด้วยสมุดบันทึกที่ไม่มีเส้น หรือ

มีเส้นก็ได้แล้วแต่ความชอบของผู้วาด ส่วนใหญ่มัก จะไม่มี

การร่างภาพและเขียนสดๆ ทันทีที่มองเห็น ก�ำหนดมุมมอง

ของภาพด้วยสายตา และใช้ความรู้สึกในการสเก็ตภาพ 

ออกมา ส่วนใหญ่มักจะไม่ใช้เวลานานเกินไป หากเป็นภาพที่มี

รายละเอียดมากๆ นักท่องเที่ยวอาจหาสถานที่ที่ เหมาะสม 

เช่น  ร้านกาแฟ ห้องรับรอง  ที่พัก ใต้ร่มเงาต้นไม้ จะท�ำให้

นั่งวาดภาพได้ในเวลาที่ยาวนานมากขึ้น
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