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บทคัดย่อ
	 ชมุชนมสุลิมบ้านฮ่อ เกดิจากการตัง้ถิน่ฐานโดยชาวมสุลมิจนียนูนานทีเ่ดนิทางเข้ามาค้าขายและด�ำเนนิชวิีตภายใต้

บทบัญญัติของศาสนาอิสลาม โดยปัจจุบันมีตลาดชุมชนที่ถือเป็นกาดมุสลิมเก่าแก่ที่ใหญ่ที่สุดของจังหวัดเชียงใหม่ท่ีควรค่า

แก่การอนุรักษ์เพื่อการท่องเที่ยว การวิจัยเชิงคุณภาพนี้จึงมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาลักษณะทางกายภาพ ทุนวัฒนธรรมของ

ชมุชนมสุลมิบ้านฮ่อ พฤตกิรรมการใช้พืน้ทีบ่รเิวณกาดชุมชน และภมูทิศัน์วัฒนธรรมในชุมชน เพือ่น�ำมาออกแบบการจดัการ

ภูมิทัศน์วัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยวที่เหมาะสม กลุ่มประชากร คือ ชาวจีนมุสลิมยูนนานในชุมชนบ้านฮ่อ และนักท่องเที่ยว

ที่มาเยือนกาดชุมชน โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง และวิธีการวิเคราะห์เอกสารร่วมกับการส�ำรวจ การสังเกตการณ์

แบบไม่มส่ีวนร่วม และวเิคราะห์ข้อมลูเชงิเนือ้หาเพือ่เช่ือมโยงสูก่ารจดัการภมูทิศัน์วัฒนธรรมเพือ่การท่องเทีย่ว ผลการศึกษา

พบว่า 1) ชมุชนมสุลิมบ้านฮ่อมลัีกษณะทางกายภาพแบบชมุชนเมอืง มสีงัคมแบบพหวัุฒนธรรม โดยชาวมสุลมิจนียนูนานใน

ชุมชนยังคงมีการสืบทอดอัตลักษณ์และทุนวัฒนธรรมบางประการของชาติพันธุ์มาจนปัจจุบัน 2) กาดบ้านฮ่อ มีบริบทของ

พืน้ทีจ่ดัอยูใ่นประเภทระยะวฒันธรรมน�ำภมูทิศัน์ ปัจจบุนัพบว่า มกีารปรับปรุงเพือ่ตอบสนองการใช้ประโยชน์ในเชงิเศรษฐกจิ

และการท่องเที่ยว โดยขาดการค�ำนึงถึงคุณค่าที่แท้จริงของพ้ืนที่ต่ออัตลักษณ์ของชุมชน 3) จึงท�ำให้ชุมชนสามารถน�ำผล 

การศกึษานีไ้ปใช้ในการจดัการพ้ืนทีภ่ายในกาด โดยบรูณาการร่วมกับการพฒันาการท่องเทีย่วเชงิวัฒนธรรมทีช่มุชนเข้ามามี

ส่วนร่วมในการด�ำเนินงานการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนได้ โดยไม่ขัดต่อบทบัญญัติของศาสนาอิสลาม

ค�ำส�ำคัญ: การจัดการภูมิทัศน์, ภูมิทัศน์วัฒนธรรม, การท่องเที่ยว, ชุมชนมุสลิมบ้านฮ่อ, กาดบ้านฮ่อ, เชียงใหม่

Abstract
	 Muslim’s Ban Ho community was settled by Muslims Yunnan from China who had traveled into 

trading and lives under the provisions of the Islamic religion. At present, they have established the 

community market in every Friday. The market is an oldest and the largest Muslim market of Chiang Mai, 

is worthy of conservation for tourism. The qualitative research aims to study the physical characteristics, 
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วารสารสถาบันวัฒนธรรมและศิลปะ
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ

the local community’s behavior of using the area in the market and cultural capital of Muslim’s Ban Ho 

community to design the cultural landscape management for tourism. The populations are Chinese 

Muslim Yunnan in community and tourists who travelled into KAD BAN HO. The study was using Purposive 

Sampling, document analysis, survey research and non-participation observation. The data was analyzed 

and linked to the cultural landscape management for tourism. The result indicates that 1) Muslim’s Ban 

Ho community has urban community and multicultural-society. At present, Yunnan’s Muslims Chinese 

in the community have inherited some nationalist identity and the cultural capital. 2) Kad Ban Ho is 

considered as a culture leading landscape. At present, there are improvements for the utilization of 

economic and tourism, and without considering the real value of the area to the identity of the community. 

3) The community can use these results to manage area within the market and be uses integrate with 

sustainable tourism development, which is not contrary to the provisions of Islam.

Keywords:	 Cultural Landscape Management, Cultural Landscape, Tourism, Muslim Community, Kad Ban Ho, 

Chiang Mai

บทน�ำ 
	 ชมุชนมสุลมิบา้นฮ่ออยูบ่รเิวณถนนเจรญิประเทศ 

ซอย 1 ต�ำบลช้างคลาน อ�ำเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่ ผู้น�ำ

ในการตั้งถิ่นฐานที่ส�ำคัญ คือ เจิ้งฉงหลิง (Zheng Chong 

Lin) อนชุนรุน่ที ่15 ของเจิง้เหอนกัเดนิเรอืผูย้ิง่ใหญ่ (ปริวัตร 

จนัทร, 2548) และเป็นหนึง่ในชาวจีนยนูนานกลุ่มแรกๆ หรอื 

กลุ่มจีนฮ่อท่ีเข้ามาในสังคมล้านนาในฐานะพ่อค้าทางไกล

เดนิทางด้วยกองคาราวาน ข้ามพรมแดนจากมณฑลยนูนาน 

ประเทศจีนผ่านมาทางรัฐฉาน ประเทศพม่า ผ่านเชียงตุง 

และเข้าสู่เชียงใหม่ราวปี พ.ศ. 2448 โดยชาวจีนกลุ่มนี้จะ

แตกต่างจากกลุม่ชาวจนีโพ้นทะเลทัว่ไป คอื เป็นกลุ่มชาวจนี

ทีน่บัถอืศาสนาอสิลาม และมบีทบาททางการค้าขายในภาค

เหนือของไทยก่อนชาวจีนโพ้นทะเลจะเข้ามาภายหลัง  

(พลวัฒ ประพัฒน์ทอง, 2553)

	 การเข้าเฝ้าถวายรบัใช้เจ้าแก้วนวรฐั เจิง้ฉงหลงิจงึ

ได้รับพระราชทานบรรดาศกัดิเ์ป็น “ขนุชวงเลียงฦาเกียรต”ิ 

และประทานนามสกุล “วงศ์ลือเกียรติ” ให้แก่วงศ์ตระกูล 

อีกทัง้พระราชทานทีด่นิบรเิวณถนนช้างคลานและถนนเจรญิ

ประเทศติดน�้ำปิงจ�ำนวน 5 ไร่ ให้สร้างเรือนลงหลักปักฐาน 

ซึ่งแล้วเสร็จราวปี พ.ศ. 2453 บริเวณเรือนจึงถือเป็นจุด

ก�ำเนิดของชุมชนมุสลิมบ้านฮ่อ โดยชาวชุมชนเรียกบริเวณ

นี้ว่า “เฮือนหลวง” และได้ใช้บริเวณเรือนท�ำละหมาดร่วม

กัน คล้ายเป็นศูนย์กลางของชุมชน (สุชาติ เศรษฐมาลินี, 

2540)

ภาพที่ 1 กาดบ้านฮ่อในอดีต บริเวณหลังเรือนหลวง
ที่มา : จีริจันทร์ วงศ์ลือเกียรติ ประทีปะเสน. (2548)
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	 ในอดีต ณ ลานกว้างด้านหลังของเรือนหลวงทุก

วันศุกร์เวลา 6.00 – 14.00 น. จะปรากฏการตั้ง “กาด” 

หรือ ตลาดโบราณดังแสดงในภาพที่ 1 ซึ่งเรียกว่า กาดจีน

ยนูนาน หรอื กาดนดัจนีฮ่อ (ชมุพลศร ีสมบัต,ิ 2557) มลีกัษณะ

ของกาดพืน้บ้านแบบล้านนาไทย เป็นกาดกลางแจ้งทีพ่่อค้า

แม่ค้ามักใช้เสื่อหรือผ้าใบปูกับพื้นโต๊ะที่ท�ำจากไม้ไผ่ หรือ  

ม้านั่งน�ำมาวางขายสินค้าและกางร่มตลาดขนาดใหญ่เพ่ือ

แสดงขอบเขตแผงขายสินค้าของตน ซึ่งต่อมาพื้นที่บริเวณ

หลังเรือนหลวงได้มีการสร้างเพิงขนาดเล็กจากไม้ไผ่ มุง

หลังคาจาก และล้อมรอบด้วยสังกะสี 3 ด้าน เพื่ออ�ำนวย

ความสะดวกให้แก่พ่อค้าแม่ค้ารวมถงึคนเดนิกาด (จรีะจนัทร์ 

วงศ์ลือเกียรติ ประทีปะเสน, 2548)

	 กาดชุมชนในอดีตเป็นที่ซ้ือขายแลกเปลี่ยนซึ่ง

ปราศจากพ่อค้าแม่ค้าคนกลาง (อรศริ ิปาณนิท์, 2526) กลุ่ม

ของพ่อค้าแม่ค้าส่วนใหญ่ ประกอบด้วยชาวไทยเชื้อสายจีน

ยนูนานทัง้ทีเ่ป็นและไม่เป็นมสุลมิ รวมไปถงึคนเมอืง ชาวไท

ภเูขา ทีเ่ดนิทางมาจากอ�ำเภอฝาง อ�ำเภอเชยีงดาว และดอย

วาว ีจงัหวดัเชยีงราย (จรีะจันทร์ วงศ์ลอืเกยีรติ ประทีปะเสน, 

2548) สินค้าจะถูกน�ำมาขายในกาดโดยเกษตรกรผู้ผลิต

โดยตรง กาดชุมชนจึงเปรียบเสมือนย่านกลางเพื่อการแลก

เปล่ียนสินค้าอุปโภคบริโภค และยังเป็นพ้ืนท่ีสาธารณะที่

เชื่อมโยงสังคมชนบทเข้าด้วยกัน ท�ำให้ชาวมุสลิมในชุมชน

บ้านฮ่อได้มีโอกาสพบปะสานสัมพันธ์และแลกเปลี่ยน

ข่าวสารความรู้กับคนนอกชุมชน สังคมของกาดชุมชนสมัย

อดตีจงึแสดงลกัษณะความสมัพนัธ์ทีอ่บอุน่ เป็นกนัเอง และ

มีความใกล้ชิดแบบพี่น้อง (แผ่นดิน อุนจะน�ำ, 2552) 

	 ปัจจบุนัชาวจนีมสุลมิในตวัเมอืงเชยีงใหม่ต่างได้รบั

อิทธิพลจากความซับซ้อนในอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่

ผันแปรตามเวลา แต่ส่ิงหนึ่งท่ียังคงอยู่ในชีวิตของคนเหล่านี้

คือ การแสดงออกทางด้านความเชื่อ ซึ่งแสดงออกในรูปแบบ

ของการด�ำเนนิชวีติ โดยเฉพาะชมุชนมสุลมิบ้านฮ่อทีม่ปีระวตัิ

ความเป็นมาอันยาวนาน มีประเพณีวัฒนธรรมแบบชาวจีน 

และมีหลักค�ำสอนทางศาสนาอิสลามเป็นแนวทางให้คนจีน

กลุ่มนี้ได้ยึดถือปฏิบัติ นอกจากนี้ยังประกอบด้วยอัตลักษณ์

ทางทนุวฒันธรรมท่ีท�ำให้ชมุชนมุสลมิบ้านฮ่อมีความแตกต่าง

จากชุมชนมุสลิมอื่นๆ ในตัวเมืองเชียงใหม่ เช่น การพูดและ

ใช้ภาษาจีนยนูนาน แต่ปัจจุบนัการต้องใช้ภาษาไทยและภาษา

ท้องถิน่ (ค�ำเมือง) มากกว่า ท�ำให้โอกาสในการพฒันาภาษาจนี

ของชาติพันธุ ์ตนเองลดน้อยลง วัฒนธรรมการแต่งกาย 

วัฒนธรรมการกินและภูมิปัญญาด้านอาหาร เช่น บุก ผักดอง 

เนื้อน�้ำค้าง ปาปาซอย ชิเตาเฟส ปาปาซือ ขนมจีนยูนนาน 

ข้าวฟืน ข้าวปุ๊ก ข้าวซอย (อัคราชัย เสมมณี, 2558)

	 ตามแนวคดิของปิแอร์ บดูเิยอร์ (Pierre Bourdieu 

1930-2002) นักสังคมวิทยาชาวฝรั่งเศสนั้น ทุนวัฒนธรรม 

(Cultural Capital) หมายถึง สิ่งที่บุคคลได้รับผ่านการหล่อ

หลอมทางสังคมจนกลายเป็นคุณสมบัติ หรือคุณลักษณะ

ติดตัวบุคคลที่สามารถน�ำไปเพ่ิมมูลค่าได้ และรวมถึง

ทรัพย์สินต่างๆ ที่มีคุณค่าในด้านที่ไม่สัมพันธ์กับเศรษฐกิจ 

แต่สามารถน�ำมาแปรรูปเพื่อสร้างมูลค่าในเชิงเศรษฐกิจได้ 

โดยปิแอร์ได้แบ่งทนุวฒันธรรมออกเป็น 3 รปูแบบ ได้แก่ ทนุ

ที่แฝงฝังอยู่ภายในตัวคน (Embodied as state of mind 

or body) เป็นสิ่งที่จับต้องไม่ได้ มักปรากฏในรูปของ

วัฒนธรรมความรู ้และภมูปัิญญาทีไ่ด้รบัการถ่ายทอดต่อกนั

มาจากบรรพบุรุษ ซึ่งในบางกรณีทุนวัฒนธรรมที่แฝงฝังนี้

สามารถถ่ายทอดผ่านบุคคลจนก่อให้เกิดรูปธรรม หรือทุน 

ทีส่ามารถจบัต้องได้ในรูปของวตัถ ุ(Objectified Form) เช่น 

งานหตัถกรรม งานศลิปะ งานเขยีน และอนุสาวรย์ี นอกจาก

นี้การท�ำให้ทุนทั้งที่ เป ็นนามธรรมและรูปธรรมได้รับ 

การยอมรบัจงึมทีนุด้านสถาบนั (Institutionalized) เข้ามา

เก่ียวข้องเพ่ืออ้างอิงถึงที่มา คุณสมบัติ และการรับประกัน

คณุภาพ เช่น การก่อตัง้ การสถาปนา (ต่อสิต กลบีบัว, 2553)

	 ทุนวัฒนธรรม (Cultural Capital) นั้น มีความ

เช่ือมโยงกับภูมิทัศน์วัฒนธรรม (Cultural Landscape)  

โดยองค์การยูเนสโก ได้ให้นิยามว่าภูมิทัศน์วัฒนธรรม คือ 

ทรัพย์สินทางวัฒนธรรม ซ่ึงก็คือทุนวัฒนธรรมที่แสดง 

การผสมผสานเชือ่งโยงระหว่างมนษุย์และธรรมชาต ิก่อให้เกดิ

พฒันาการของสงัคมมนษุย์ผ่านกาลเวลาภายใต้ข้อจ�ำกัดทาง

กายภาพ สามารถเห็นได้จากสิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติและ

แรงขับเคลือ่นทางวฒันธรรม เศรษฐกจิ และสงัคมท่ีสบืเน่ือง

กันมา โดยมรดกโลกประเภทภูมิทัศน์วัฒนธรรมแบ่งเป็น 3 

ประเภท ได้แก่ ภมูทิศัน์ทีไ่ด้รบัการออกแบบและสร้างสรรค์

อย่างตั้งใจโดยมนุษย์ เช่น สวนสาธารณะ ภูมิทัศน์ที่มี

วิวัฒนาการอันเป็นผลมาจากการเปลี่ยนแปลงทางสังคม 

เศรษฐกิจ การปกครอง ศาสนา และความเชื่อ เช่น พื้นที่ที่

ปรากฏร่องรอยของภูมิทัศน์โบราณ รวมทั้งสถานที่ซึ่งยังคง

มีวิวัฒนาการอยู่อย่างต่อเน่ือง และสุดท้ายคือ ภูมิทัศน์ที่มี

ความเช่ือมโยงกับวัฒนธรรมในพืน้ที ่เช่น ศาสนา ลทัธคิวาม

เชื่อต่างๆ (หัทยา สิริพัฒนากุล, 2550)	 
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วารสารสถาบันวัฒนธรรมและศิลปะ
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ

	 นอกจากนี้การศึกษาภูมิทัศน์วัฒนธรรมสามารถ

อธิบายได้ด้วยมิติทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม ซึ่ง

แสดงออกมาในรปูของภมูทิศัน์ทีม่องเหน็ ซึง่มวีฒันธรรมเป็น

ผูก้ระท�ำ และมธีรรมชาตเิป็นส่ือกลาง โดยการศกึษาภมูทัิศน์

วัฒนธรรมในประเทศไทยเริ่มต ้นพร้อมกับการศึกษา 

ด้านสถาปัตยกรรมพ้ืนถิ่น มักให้ความส�ำคัญกับมิติทาง

วัฒนธรรม คติ ความเชื่อ ต�ำนาน และเรื่องเล่าของท้องถิ่น

นัน้ๆ ขณะทีก่ารศกึษาในต่างประเทศจะมุง่เน้นไปทีก่ารแปล

ความหมายและคุณค่าของภูมิทัศน์วัฒนธรรมเป็นหลัก  

(อนุวัฒน์ การถัก และ ทรงยศ วีระทวีมาศ, 2558) 

	 ปัจจุบันในประเทศไทยมีการน�ำแนวคิดภูมิทัศน์

วฒันธรรมมาบรูณาการร่วมกบัทฤษฎขีองศาสตร์แขนงอ่ืนๆ 

อาทิ การพัฒนาชุมชนและการท่องเที่ยว (สรรค์ เวสสุนทร

เทพ, 2557) การจัดการภูมิทัศน์วัฒนธรรมจึงเปรียบเสมือน

ศาสตร์และศลิป์แห่งการด�ำเนนิการต่อทกุสิง่ทกุอย่าง หวัใจ

หลักคือการจัดการให้การด�ำรงอยู่ของมนุษย์สอดคล้องกับ

สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติและวัฒนธรรมของสังคมใน

ปัจจุบัน ท�ำให้เกิดการรักษาหรือใช้ภูมิทัศน์วัฒนธรรมได้

อย่างยั่งยืน โดยการจัดการภูมิทัศน์วัฒนธรรมจะขึ้นอยู่กับ

ลักษณะทางกายภาพของพ้ืนที่นั้นๆ ความต้องการใน 

การใช้สอยร่วมสมยั และคณุค่าด้านต่างๆ ซ่ึงสามารถแบ่งได้ 

6 ประเภท คือ 1) การดูแลรักษา 2) การรักษาให้คงสภาพ 

3) การบูรณปฏิสังขรณ์ 4) การสร้างขึ้นใหม่ในรูปแบบเดิม 

5) การปรับประโยชน์ใช้สอยใหม่ และ 6) การพัฒนาและ

สร้างสรรค์ใหม่ (เกรียงไกร เกิดศิริ, 2551)

	 การจัดการภูมิทัศน์วัฒนธรรมร่วมกับการจัดการ

การท่องเที่ยวภายในชุมชนที่มีเอกลักษณ์ด้านประเพณี

วัฒนธรรมของตนเอง จะส่งผลให้เกิดการทบทวนความ

หมายในคณุค่าของมรดกทางวฒันธรรม ชมุชนจะเกดิความ

รูส้กึเป็นเจ้าของและพร้อมทีจ่ะปกป้อง อนรัุกษ์ พฒันามรดก

วัฒนธรรม (สุวิชาน พัฒนาไพวัลย์, 2560) ในการศึกษาจึง

จ�ำเป็นต้องท�ำความเข้าใจกับวัฒนธรรมของชุมชน เพื่อ

จัดการให้อยู่ในกรอบของวัฒนธรรมดั้งเดิมสอดคล้องกับ

สภาพเศรษฐกิจ สังคม ส่ิงแวดล้อม คนในท้องถิ่นสามารถ

ด�ำเนินการเอง ซึ่งจะช่วยสร้างให้เกิดการมีส่วนร่วมและน�ำ

ความเข้มแข็งมาสู่ชุมชนได้ (ภาสกร ค�ำภูแสน, 2552) การมี

ส่วนร่วมจะเป็นการเปิดโอกาสให้นกัท่องเทีย่วได้ท�ำกจิกรรม

การท่องเท่ียวกับคนในชุมชน เพื่อให้เกิดประโยชน์ด้าน 

การสมัผสัเรยีนรู ้และช่วยเสรมิสร้างประสบการณ์ต่างวัฒนธรรม

ระหว่างกัน (อาภาวดี ทับสิรักษ์, 2555) ซึ่งการเรียนรู้เกิด

ขึ้นได้จากการรับรู้ผ่านประสาทสัมผัสทั้ง 5 โดยธรรมชาติ

ของมนุษย์ ได้แก่ การมองเห็นด้วยตา การได้ยินด้วยหู  

การชมิรสด้วยลิน้ การดมกลิน่ด้วยจมกู และการสมัผสัด้วยกาย 

ดงันัน้หากกจิกรรมใดๆ  สามารถท�ำให้การรบัรูผ่้านประสาท

สัมผัสทั้ง 5 เชื่อมโยงกัน ก็จะช่วยส่งเสริมความทรงจ�ำ เกิด

เป็นการเรียนรู้ที่มีประสิทธิภาพ น�ำไปสู่ความคิดสร้างสรรค์

และการพัฒนาศักยภาพที่ดีในอนาคต (Sousa, 2000 อ้าง

ใน อาทิตย์ แฮมเมอรี่, 2552)

	 โดยการศึกษาภูมิทัศน์วัฒนธรรมเพื่อการพัฒนา

ชุมชน ซ่ึงมีลักษณะเป็นย่านการค้าและตลาดเพ่ือการท่อง

เที่ยวที่ผ่านมา เช่น ชุมชนริมน�้ำจันทบูร จังหวัดจันทบุรี 

(ภาสกร ค�ำภูแสน, 2552) ตลาดน�้ำคลองลัดมะยม (จิตรา 

อนุสาสนนันท์, 2555) และ ชุมชนปากคลองสวนหมาก (รัฐ

พงศ์ ปิ่นแก้ว, 2556) ได้น�ำเสนอแนวทางการพัฒนาที่เรียก

ว่า “รูปแบบวิถีชีวิตน�ำการค้า” เน้นให้ความส�ำคัญกับ 

การแสดงออกทางวฒันธรรมและภมิูปัญญาดัง้เดมิทีมี่ในท้องถ่ิน 

โดยใช้การท่องเทีย่วเป็นเครือ่งมอืทีท่�ำให้เกดิการมส่ีวนร่วม

ระหว่างคนในชุมชนด้วยกันเอง และคนในชุมชนกบัคนนอก

ชุมชน แนวทางนี้จะท�ำให้ชุมชนผู้เป็นเจ้าของท้องถิ่นเกิด 

การตระหนกัรูค้ณุค่าในมรดกทางวฒันธรรม น�ำมาซึง่ความร่วมมอื

ในการฟื้นฟูและรักษาอัตลักษณ์ทั้งรูปธรรมและนามธรรม 

ที่สมดุลกับสภาพเศรษฐกิจ สังคม สิ่งแวดล้อมในปัจจุบันได้

อย่างยั่งยืน

	 ในทางกลับกันการผสมผสานทางวัฒนธรรมในโลก

สมยัใหม่ รวมถงึการอพยพย้ายถิน่ฐานด้วยบริบทของหน้าที่

การงานหรือการแต่งงานที่เข้าสู่ชุมชนมุสลิมจีนบ้านฮ่อ 

ท�ำให้ชาวมุสลิมจีนต้องเกิดการปรับตัวเพื่ออยู่กับสิ่งเหล่าน้ี 

ส่งผลให้อตัลกัษณ์ทีบ่่งบอกความเป็นตวัตนถกูสัน่คลอนและ

สิง่ทีเ่คยสบืทอดต่อมาจากรุน่บรรพบรุุษเริม่เลอืนหาย อกีทัง้

ความภาคภมูใิจเพือ่สบืทอดวัฒนธรรมของกลุม่ชาตพินัธุข์อง

คนรุ่นใหม่ภายในชุมชนเริ่มลดลง (อัคราชัย เสมมณี, 2558) 

และจากการทบทวนวรรณกรรมตามที่ได้กล่าวมาพบว่า  

การศกึษาด้านการจดัการภูมทิศัน์วฒันธรรมส่วนใหญ่ น�ำเสนอ

แนวทางการจัดการภูมิทัศน์วัฒนธรรมชุมชนท่ีมีลักษณะกึ่ง

ย่านการค้าผสมผสานกับท่ีพักอาศัย ซึ่งเห็นได้ว่ายังขาด 

การศึกษาในเชิงการจัดการภูมิทัศน์วัฒนธรรมชุมชนมุสลิม

เชือ้สายจนียนูนานในประเทศไทย ผ่านทางกาดท้องถิน่ของ

ชุมชน
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	 ดังนัน้จากสภาพปัญหาข้างต้น จงึเหน็ความจ�ำเป็น

ทีต้่องศกึษาเพือ่ค้นหาค�ำตอบว่าชมุชนต้องท�ำอย่างไร จงึจะ

สามารถอนุรักษ์ประเพณีและวัฒนธรรมของตนให้ม ี

การสบืทอดสูล่กูหลาน โดยน�ำเอาวฒันธรรมทีค่งอยูเ่หล่านัน้ 

น�ำมาใช้ให้เกดิการท่องเทีย่วอย่างยัง่ยนืขึน้ภายในชมุชน ผู้วจิยั

จึงต้องการสร้างแนวทางเพ่ือส่งเสริมให้เกิดการฟื ้นฟ ู

อัตลักษณ์และการสืบทอดวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ชาว

มสุลมิจนียนูนานในชมุชนมสุลมิบ้านฮ่อ ด้วยการจดัการภมิูทศัน์

วฒันธรรมเพือ่การท่องเทีย่วผ่านกาดชมุชน โดยผลการวิจยั

นี้เป็นเพียงการเสนอแนะแนวทางให้แก่ชุมชนสามารถ 

น�ำไปปฏิบัติได้ในอนาคต

วัตถุประสงค์การวิจัย
	 1.	 เ พ่ือศึกษาลักษณะทางกายภาพและทุน

วัฒนธรรมของชุมชนมุสลิมบ้านฮ่อ 

	 2.	 เพื่อส�ำรวจพฤติกรรมการใช้พื้นที่และลักษณะ

ภูมิทัศน์วัฒนธรรมในชุมชนมุสลิมบ้านฮ่อ

	 3.	 เพื่อเสนอแนะแนวทางการจัดการภูมิทัศน์

วัฒนธรรมบริเวณกาดบ้านฮ่อเพื่อการท่องเที่ยว

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ
	 1.	ชาวชุมชนมุสลิมบ้านฮ่อตระหนักถึงคุณค่าใน

การรักษาเอกลักษณ์ของชุมชนจากการจัดการภูมิทัศน์

วัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยวผ่านทางกาดท้องถิ่น

	 2.	 สถาบันศึกษาและผู้ท่ีสนใจสามารถน�ำข้อมูล

และผลการศกึษาไปใช้ประโยชน์ส�ำหรบัการศกึษาค้นคว้าและ

วิจัยเกี่ยวกับการจัดการภูมิทัศน์วัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยว 	

	 3.	หน่วยงานภาครัฐท้องถิ่นสามารถน�ำข้อมูลไป

ประยุกต์ใช้ส�ำหรับเป็นแนวทางในการจัดการภูมิทัศน์

วัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยว

อุปกรณ์และวิธีด�ำเนินการวิจัย
	 การศกึษานีเ้ป็นการวจิยัเชงิคณุภาพ ใช้วิธีการเชิง

ส�ำรวจและเชิงสังเกตการณ์แบบไม่มีส่วนร่วม รวมทั้งวิธี 

การสัมภาษณ์แบบไม่เป็นทางการด้วยค�ำถามปลายเปิด  

ในลักษณะไม่เจาะจงตัวบุคคลผู้ให้ข้อมูลในชุมชน 

	 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง

	 กลุ่มตัวอย่างผู้ให้ข้อมูลจ�ำนวน 14 คน ใช้วิธีการ

สุม่ตวัอย่างแบบเจาะจงแต่ไม่ระบตุวับคุคล ได้แก่ ผูอ้ยูอ่าศยั

ในชมุชนบ้านฮ่อทีเ่ป็นชาวจนีมสุลิม ผูค้้าขายในกาดบ้านฮ่อ

ที่เป็นชาวจีนมุสลิมทั้งในและนอกชุมชน นักท่องเที่ยวชาว

ไทย – ชาวต่างชาติที่มาท่องเที่ยวกาดบ้านฮ่อ 

	 การเก็บรวบรวมข้อมูล 

	 ข้อมูลเอกสาร ได้แก่ บทความวิชาการ งานวิจัย 

วทิยานพินธ์ทีเ่กีย่วข้อง หนงัสอื ภาพถ่าย การวเิคราะห์พืน้ที่

ผ่านแผนที่ทางอากาศ และข้อมูลหรือส่ือสาธารณะจาก

เว็บไซต์ เพื่อศึกษาข้อมูลด้านประวัติศาสตร์ความเป็นมาใน

การก่อตั้งชุมชน ทุนวัฒนธรรม และวิถีชีวิต

	 ข้อมูลภาคสนาม ได้แก่ วิธีการเชิงส�ำรวจ เชิง

สงัเกตการณ์แบบไม่มส่ีวนร่วม เช่น มสัยดิเฮดายาตลุอสิลาม 

ร้านค้า และกาดบ้านฮ่อในวันศุกร์ เพ่ือศึกษาลักษณะทาง

กายภาพ และภูมิทัศน์วัฒนธรรมในชุมชนมุสลิมบ้านฮ่อ  

การมปีฏสัิมพนัธ์ของคนในชมุชนต่อนกัท่องเทีย่ว และพฤตกิรรม

การใช้พื้นที่กาดบริเวณเรือนหลวง วิธีการสัมภาษณ์แบบไม่

เป็นทางการแบบไม่เจาะจงตัวบุคคล ด้วยค�ำถามปลายเปิด 

จากนั้นจึงน�ำไปคัดเลือกส่วนที่ส�ำคัญเพื่อวิเคราะห์ร่วมกับ

ข้อมูลเอกสารต่อไป 

	 การตรวจสอบข้อมูล

	 การตรวจสอบข้อมูลผู้ศึกษาได้ท�ำการตรวจสอบ

พร้อมการเกบ็ข้อมลูในพืน้ที ่และตรวจสอบอกีครัง้เมือ่ออก

จากพื้นที่ เพื่อพิจารณาความเพียงพอ ความน่าเชื่อถือของ

ข้อมลู และได้ท�ำการตรวจสอบตลอดการวเิคราะห์จนถงึขัน้

ตอนการสรุปผล เพือ่ให้ได้ข้อมลูท่ีถกูต้องมากท่ีสดุ ครบถ้วน

ตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยที่ได้ตั้งไว้ โดยใช้เทคนิค 

การตรวจสอบสามเส้า (Triangulation Method) ด้านข้อมลู 

เพื่อตรวจสอบแหล่งที่มาของข้อมูลด้านเวลา สถานที่  

และบุคคล ซึ่งหากมีการเปลี่ยนแปลง ข้อมูลจะเหมือนเดิม

หรือไม่

	 การวิเคราะห์ข้อมูล

	 งานวิจัยช้ินนี้เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ ดังน้ัน 

การวเิคราะห์ข้อมลูจึงไม่มีการใช้สถติิ แต่ได้ใช้วธิกีารวเิคราะห์

เชิงเนือ้หา จากการศกึษาข้อมลูเอกสาร แนวคดิ ทฤษฎ ีร่วม

กับข้อมูลจากการลงภาคสนามที่ได้ท�ำการคัดเลือกความ

ส�ำคัญและตรวจสอบความถูกต้องแล้ว พร้อมน�ำเสนอ

บทความด้วยวิธีการเชิงพรรณนา

	 ผู้วิจัยได้วางแนวทางการศึกษา โดยเริ่มต้นจาก 

การศึกษาลักษณะเชิงพื้นที่ เพื่อเก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับ

ประวตัศิาสตร์ของชมุชนมสุลิมบ้านฮ่อและกาดชมุชน ข้อมลู

ด้านทุนทรัพยากรและข้อมูลด้านทุนวัฒนธรรมของชุมชน
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มุสลมิบ้านฮ่อตัง้แต่อดตีจนถงึปัจจบุนั รวมท้ังศกึษากฎหมาย 

ข้อห้าม ข้อบัญญตัต่ิางๆ ทีเ่กีย่วข้องกบัพ้ืนทีแ่ละชมุชนมสุลิม 

จากนั้นจึงน�ำมาวิเคราะห์ข้อมูลความสัมพันธ์ระหว่างทุน

วัฒนธรรมด้ังเดิมและกาดชุมชนเพ่ือระบุปัญหาที่ควรได้รับ

การแก้ไขด้วยแนวทางการจัดการภูมทิศัน์วฒันธรรม โดยน�ำ

เสนอเป็นแนวทางการออกแบบภูมิทัศน์วัฒนธรรมเพื่อ 

การท่องเทีย่วทีส่อดคล้องกบับริบทของชมุชนในด้านเศรษฐกจิ 

สังคม วัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อม

ผลการวิจัย
	 การศกึษาเรือ่ง การจดัการภมูทิศัน์วฒันธรรมเพ่ือ

การท่องเที่ยว กรณีศึกษากาดบ้านฮ่อ ชุมชนมุสลิมบ้านฮ่อ 

จังหวัดเชียงใหม่ มีรายละเอียด ดังนี้

1) ลกัษณะทางกายภาพ ทนุทรัพยากร และทนุวฒันธรรม 

ชุมชนมุสลิมบ้านฮ่อ

	 ลักษณะทางกายภาพ

	 ปัจจุบนั ชมุชนมุสลมิบ้านฮ่อ (ภาพที ่2) มลีกัษณะ

ภูมิทัศน์แบบชุมชนเมือง โดยชุมชนตั้งอยู่บริเวณย่านไนท์

บาร์ซาร์ ซึ่งมีชื่อเสียงเป็นที่รู ้จักในการเป็นย่านการค้า

พาณิชย์และมีถนนคนเดินฮาลาลที่ใหญ่ที่สุดของจังหวัด

เชยีงใหม่ ภายในชมุชนประกอบด้วยทีพั่กอาศยัซึง่มลีกัษณะ

เป็นตึกแถว หรืออาคารก่ออิฐถือปูน 3 ชั้น เรียงติดกันไป 

ตามความยาวของถนนคอนกรตีทีเ่ป็นถนนสายหลกัผ่ากลาง

ชมุชน โดยหนัด้านหน้าของอาคารออกสูถ่นนและใช้พืน้ทีช่ัน้

ล่างส�ำหรับท�ำมาหากิน เช่น การเปิดร้านขายของช�ำ,  

การเปิดร้านขายอาหารอิสลาม 

	 ภายในชุมชนมผีูค้นหลากหลายชาตพัินธ์ุอาศยัอยู่

ร่วมกัน ได้แก่ มุสลิมจีนยูนนาน มุสลิมเชื้อสายอาหรับ  

มุสลิมไทย-จีน (ย้ายมาอยู่ในชุมชนจากภาคเหนือ และ  

ภาคใต้) และชาวไทย-เชียงใหม่ที่ไม่ได้นับถือศาสนาอิสลาม

	 ทุนทรัพยากรในปัจจุบัน

	 ทุนทรัพยากรที่มีในปัจจุบันของชุมชนมุสลิมบ้าน

ฮ่อสามารถอธิบายได้ ดังนี้ 

	 ทุนทรัพยากรด้านเศรษฐกิจ ได้แก่ การเป็นย่าน

การค้าพาณิชย์ กาดบ้านฮ่อ ถนนคนเดินฮาลาล และร้าน

ขายอาหารมุสลิมในชุมชน

	 ทุนทรัพยากรด้านสังคมและวัฒนธรรม ได้แก่ 

ชาติพันธุ์ต่างๆ ในชุมชน (จีนยูนนาน อาหรับ-ปากีสถาน 

ไทย) ซึ่งทั้งล้วนด�ำเนินชีวิตอยู่ภายใต้กรอบของศาสนาที่ตน

นับถือโดยไม่เบียดเบียนหรือดูหมิ่นกัน และอยู่ร่วมกันอย่าง

รักใคร่สามัคคี

	 ทุนทรัพยากรด้านสิ่งแวดล้อม ได้แก่ ชุมชนมุสลิม

บ้านฮ่อมลัีกษณะภูมิทศัน์แบบชุมชนเมือง มีส่ิงปลูกสร้างเป็น

อาคารก่ออฐิถอืปูนแบบสมยัปัจจบัุน เช่น มสัยดิเฮดายาตลุอสิลาม 

ที่อยู่อาศัยกึ่งร้านค้าของคนในชุมชน และอะพาร์ตเมนต์

ภาพที่ 2 ภาพชุมชนมุสลิมบ้านฮ่อ จังหวัดเชียงใหม่
ที่มา : ผู้วิจัย วันที่ 15 กันยายน 2559
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	 ทุนวัฒนธรรมชุมชนมุสลิมบ้านฮ่อ

ทุนวัฒนธรรม

ประเภท อดีต ปัจจุบัน

1) แฝงฝัง

ในกาย หรือ 

ภูมิปัญญา

• การค้าขายแบบกองคาราวาน เดินทางครั้งละ 6 เดือน 

(2ครั้ง/ปี)

• การค้าขายอยู่กับที่ ไม่มีการเดินทางอพยพ

• ชาวมุสลิมจีนยูนนานด�ำเนินชีวิตภายใต้กรอบศาสนา

อิสลามและมีประเพณีวัฒนธรรมแบบชาวจีน สามารถ

ร่วมประเพณีวัฒนธรรมในศาสนาอื่นได้ (แต่ต้องไม่มี 

การเคารพสัญลักษณ์ หรือรูปปั ้นใดๆ นอกจาก 

องค์อัลเลาะห์)

• การด�ำเนินชีวิตเหมือนในอดีต

2) วัตถุ • ใช้ม้า วัว ล่อ เป็นพาหนะในการเดินทางค้าขาย • เปิดร้านค้าช้ันล่างของทีอ่ยูอ่าศยัหรอืตัง้แผงขายสนิค้าใน

กาดบ้านฮ่อทุกวันศุกร์ 

• ชาวมุสลิมจีนยูนนาน ชาติพันธุ์กลุ่มแรกของชุมชน • มุสลิมจีนยูนนาน มุสลิมอาหรับ มุสลิมไทย ชาวพุทธ 

ไทย-จีน

• แต่งกายตามบัญญัติศาสนาอิสลาม

ช - สวมหมวกกะปิเยาะห์ เสื้อแขนยาวสีพื้นหรือสีขาว  

นุ่งโสร่งลายตารางความยาวระดับเข่า

ญ – สวมฮญิาบ แต่งกายด้วยชดุสภุาพตามบญัญตัศิาสนา

• บริเวณเรือนหลวง คือ พื้นที่ประกอบพิธีกรรมทาง

ศาสนาอิสลามแห่งแรกของชุมชน

• แต่งกายตามบัญญัติศาสนาอิสลามตามชาติพันธุ์

ช - สวมหมวกกะปิเยาะห์ เสื้อแขนยาวสีพื้นหรือสีขาว 

กางเกงขายาวสีสุภาพ 

ญ – สวมฮิญาบ แต่งกายด้วยชุดสุภาพตามบัญญัติศาสนา 

หรือเสื้อผ้าแบบพื้นเมือง

• มัสยิสเฮดายาตุลอิสลาม (ตั้งอยู่ฝั่งตรงข้ามเรือนหลวง)

3) สถาปนา • เจ้ิงฉงหลงิ พ่อค้าเร่ชาวจนียนูนาน นบัถือศาสนาอสิลาม 

เดินทางค้าขายด้วยกองคาราวานวัวต่างสู ่เชียงใหม่  

พ.ศ.2448

• ได้รับพระราชทานบรรดาศักดิ์ยศขุน

	 (ขุนชวงเลียงฦาเกียรติ) และได้รับพระราชทานที่ดิน 

ปลูกสร้างบ้าน 5 ไร่บริเวณถนนช้างคลาน ต่อมากลาย

เป็นชุมชนมุสลิมบ้านฮ่อ

ตารางที่ 2 ทุนวัฒนธรรมภายในชุมชนมุสลิมบ้านฮ่อ จังหวัดเชียงใหม่

	 ด้านทนุวฒันธรรม ดงัทีร่ะบใุนตารางที ่2 แสดงให้

เห็นว ่าชาวมุสลิมบ ้านฮ ่อยังคงมีวิถีชีวิตที่ผูกพันกับ 

การค้าขาย ปัจจบุนัเป็นการค้าแบบยดึติดอยูก่บัท่ี และใช้พืน้ที่

ช้ันล่างของบ้านเปิดร้านขายของช�ำหรือร้านขายอาหาร

มุสลิมภายในชุมชน ในขณะท่ีชาวมุสลิมจีนยูนนานคือ

ชาตพินัธุก์ลุม่แรกทีมี่บทบาทต่อการสถาปนาเป็นชมุชนและ

ท�ำให้ชุมชนมุสลิมบ้านฮ่อมีอัตลักษณ์ที่แตกต่างจากชุมชน 

มสุลมิอืน่ๆ ในจังหวดัเชยีงใหม่ ปัจจุบนัวฒันธรรมชาวมสุลมิ

จีนยูนนานได้แสดงให้เห็นชัดเจนมากที่สุดผ่านทางอาหาร 

ซ่ึงมีทั้งอาหารแบบมุสลิมจีนยูนนานดั้งเดิมและที่ได้รับ 

การผสมผสานกับอาหารพื้นเมืองรวมทั้งอาหารของมุสลิม

ชาตพินัธุอ่ื์นๆ การผสมผสานของวฒันธรรมทางอาหารจงึกลาย

เป็นจดุขายอย่างหนึง่ของชุมชนในปัจจบุนั สร้างความดงึดดู

แก่นกัท่องเทีย่วและท�ำให้เกิดการแลกเปลีย่นทางเศรษฐกจิ

ในชุมชน โดยเฉพาะอย่างยิ่งทุกวันศุกร์ ชาวชุมชนจะน�ำ

อาหารและสนิค้า ทีเ่ก่ียวข้องกับวิถชีีวิตของชาวมสุลมิไปขาย

ทีก่าดชมุชน หรอื กาดบ้านฮ่อ ซึง่ตัง้อยูฝ่ั่งตรงข้ามกับมสัยดิ

เฮดายาตุลอสิลาม ภายในบรเิวณพืน้ทีข่องเรอืนหลวงขนุชวง

เลียงฦาเกียรติ
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2) พฤตกิรรมการใช้พืน้ท่ีบริเวณกาดบ้านฮ่อ และภมูทิศัน์

วัฒนธรรมชุมชนมุสลิมบ้านฮ่อ

	 กาดบ้านฮ่อในปัจจบุนั (ภาพที ่3) มกีารตัง้กาดทกุ

วันศุกร์เริ่มตั้งแต่เวลา 04.00-10.00 น. โดยกลุ่มของพ่อค้า

แม่ค้ายงัคงมาจากหลากหลายพ้ืนทีแ่ละหลากหลายชาตพินัธ์ุ

รวมทั้งพ่อค้าแม่ค้าที่เป็นคนในชุมชนมุสลิมบ้านฮ่อเอง 

ลักษณะทางกายภาพของกาดมีการผสมผสานระหว่าง

บรรยากาศของกาดพื้นบ้านแบบล้านนาไทยและกาดคน

เมืองแบบสมัยปัจจุบัน กล่าวคือ ยังคงมีการวางขายสินค้า

โดยการปเูสือ่ หรือวางบนแผงท่ีท�ำจากไม้และไม้ไผ่ตามแบบ

กาดจีนยูนนานในอดีต บางส่วนมีการใช้รถเข็น แผงขาย

อาหารส�ำเรจ็รปูแบบสมยัใหม่ โดยแสดงขอบเขตร้านค้าและ

บงัแดดบงัฝนด้วยร่มตลาดหรอืเตน็ท์ผ้าใบทีส่ามารถพับเก็บ

ได้ ผู้ค้าขายจึงมีความรับผิดชอบในบริเวณที่ค้าขายร่วมกัน 

คือ เก็บสินค้าที่เอามาขาย เก็บกวาดขยะ และเก็บร่มและ

เตน็ท์กลบัไปเม่ือเสร็จส้ินการขาย บริเวณพ้ืนทีเ่รือนหลวงจงึ

กลับเป็นพื้นที่โล่งดังเดิมและใช้ส�ำหรับเป็นลานจอดรถ

สาธารณะในวันที่ไม่มีกาด

	 ด้านการขายสนิค้าในกาด มกีารขายสนิค้าทกุชนดิ

ร่วมกันตั้งแต่ผลผลิตทางการเกษตร อาหารสด สินค้า

ส�ำเร็จรูป อาหารแห้ง อาหารกระป๋อง เครื่องอุปโภคต่างๆ 

ให้แก่คนเดินกาดทั้งที่นับถือและไม่ได้นับถือศาสนาอิสลาม 

โดยสินค้ามีการน�ำมาขายผ่านพ่อค้าแม่ค้าคนกลางมากยิ่ง

ขึน้ ซึง่แตกต่างจากในอดตีท่ีสนิค้าส่วนใหญ่มกัถกูน�ำมาขาย

โดยพ่อค้าแม่ค้าที่เป็นผู้ผลิตโดยตรง 

	 ด้านการบรหิารจดัการพืน้ทีภ่ายในกาด การตัง้แผง

ขายของมีการจัดเรียงแบบแถวตอนกระจายแน่นเต็มพ้ืนที่ 

และเว้นช่องว่างระหว่างแถวส�ำหรับทางเดิน แต่ไม่พบ 

การจัดระเบียบการวางแผงขายของตามประเภทของสินค้า 

และขาดการจดัการภมิูทศัน์ภายในกาดทีช่่วยส่งเสรมิเอกลกัษณ์

ของชุมชนมุสลิมบ้านฮ่อให้โดดเด่น

	 ดังนั้น จากการวิเคราะห์ลักษณะของภูมิทัศน์

วัฒนธรรมกาดชุมชน กาดบ้านฮ่อจึงถูกจัดอยู่ในประเภท

ระยะวัฒนธรรมน�ำภูมิทัศน์ กล่าวคือ เมื่อความต้องการเชิง

เศรษฐกิจของคนหลากหลายชาติพันธุ ์ทั้งภายในและ

ภายนอกชมุชนมเีพิม่มากขึน้จงึมกีารจดัการพืน้ทีเ่พือ่ใช้สอย

ตามบรบิทของเมอืงและชมุชนทีเ่ปลีย่นแปลงไป มกีารขยาย

และปรับปรุงลักษณะทางกายภาพของพ้ืนที่เพื่อตอบสนอง

การใช้ประโยชน์ในปัจจุบัน โดยละเลยการค�ำนึงถึงคุณค่า

ที่แท้จริงของพ้ืนที่ต่ออัตลักษณ์ของชุมชนท้องถิ่นผู ้เป็น

เจ้าของพ้ืนที่และมีวิถีชีวิตที่เกี่ยวพันอยู่กับกาดตั้งแต่อดีต

จนถึงปัจจุบัน

ภาพที่ 3 กาดบ้านฮ่อ ชุมชนมุสลิมบ้านฮ่อ จังหวัดเชียงใหม่
ที่มา : https://www.technologychaoban.com และ http://ed.files-media.com
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3) แนวทางการจัดการภูมิทัศน์วัฒนธรรมบริเวณกาดบ้านฮ่อเพื่อการท่องเที่ยว

	 การออกแบบภูมิทัศน์วัฒนธรรมกาดบ้านฮ่อ 

ชุมชนมุสลิมบ้านฮ่อ มีรายละเอียดดังต่อไปนี้

	 ประยุกต์ใช ้แนวทางการบริหารจัดการพื้นที่ 

(Zoning) เพื่อผลักดันเอกลักษณ์ของชุมชนให้มีความโดด

เด่นท่ามกลางทนุวัฒนธรรมของชาตพินัธ์ุต่างๆ โดยแบ่งพืน้ที่

กาดบริเวณเรือนหลวงเป็น 3 โซน น�ำเสนอทุนวัฒนธรรม

ได้แก่ วิถีชีวิตของคนในชุมชนและภูมิปัญญาด้านอาหาร

มุสลิมจีนยูนนาน ภาษาจีนยูนนาน สอดแทรกความรู้ด้าน

ภาษาควบคู่ไปกับกิจกรรมในแต่ละโซน การแต่งกายแบบ

มุสลิมจีนยูนนาน บรรยากาศของกาดบ้านฮ่อผสมกาดพื้น

ทุนวัฒนธรรมชุมชนมุสลิมบ้านฮ่อ

• วิถีชีวิตชาวมุสลิมจีนยูนนาน

• วัฒนธรรมด้านอาหาร

• วัฒนธรรมด้านภาษา

• วัฒนธรรมด้านการแต่งกาย

การจัดการภูมิทัศน์

วัฒนธรรมเพื่อการ

ท่องเที่ยวกาดชุมชน 

มุสลิมบ้านฮ่อ

จังหวัดเชียงใหม่

ลักษณะของกาดชุมชน

• กาดบ้านฮ่อในอดีต

• กาดพื้นเมืองภาคเหนือ

• การตกแต่งในวัฒนธรรมจีน

การปฏิสังขรณ์ หรือ การสร้างขึ้นใหม่ในรูปแบบเดิม (Reconstruction)

ภาพที่ 4 แผนภาพจ�ำลองแนวความคิดในการจัดการภูมิทัศน์วัฒนธรรมกาดบ้านฮ่อ

S

N
EW

โซนที่ 3

โซนที่ 2

โซนที่ 1

ภาพที่ 5 ภาพมุมมอง Top View การออกแบบบริหารจัดการพื้นที่ (Zoning) กาดบ้านฮ่อ
ที่มา : ภาพ ( ซ้าย ) ผู้วิจัย วันที่ 15 กันยายน 2559

	 จากผลการวิจัย โดยผ่านการวิเคราะห์อัตลักษณ์

ด้านทนุวฒันธรรมของชมุชน ร่วมกบัลักษณะและพฤตกิรรม

การใช้พืน้ทีก่าดบ้านฮ่อในปัจจบุนั ผูวิ้จยัจงึระบแุนวทางการ

จดัการภมูทิศัน์วฒันธรรมทีเ่หมาะสมส�ำหรบักาดบ้านฮ่อ คอื 

การปฏิสังขรณ์หรือการสร ้างขึ้นใหม ่ในรูปแบบเดิม 

(Reconstruction) ซึ่งได้เลือกทุนวัฒนธรรมดั้งเดิม (ซ้าย) 

และลกัษณะของกาดชมุชนในอดตี (ขวา) และองค์ประกอบ

ที่จะช่วยส่งเสริมเอกลักษณ์ของชุมชนให้เด่นชัด (ขวา) โดย

มีรายละเอียดตามแผนภาพจ�ำลองแนวความคิดใน 

การออกแบบภูมิทัศน์วัฒนธรรมกาดบ้านฮ่อ ดังภาพที่ 4
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เมืองในอดีต เน้นการใช้อุปกรณ์ที่สามารถจัดเก็บได้ง่าย ไม่

กระทบต่อลักษณะกายภาพดั้งเดิมและคงประโยชน์ 

การใช้สอยพื้นที่ร่วมกันในวันที่ไม่มีกาดชุมชน

	 การออกแบบกจิกรรมในกาดแต่ละโซน จะมผีลให้

นักท่องเท่ียวได้เกิดกระบวนการแลกเปลี่ยนประสบการณ์

ผ่านประสาทสัมผัสทั้ง 5 ท�ำให้เกิดแรงจูงใจและความ

ต้องการ น�ำมาซ่ึงความพึงพอใจและการอยากกลับมาซ�ำ้ ซึง่

เป็นกระบวนการทีจ่ะเกดิเก่ียวเนือ่งกันไปในแต่ละโซน ตาม

รายละเอียดในแผนภาพจ�ำลองที่ 6 ดังนี้

เรียนรู้

ผ่านประสาท

สัมผัส 5

เกิดแรงจูงใจ และ

ความต้องการซื้อจากการได้

เห็น และเรียนรู้ในโซนที่ 1

ตอบสนองความพึงพอใจ 

ในล�ำดับที่สูงขึ้น

แปรเปลี่ยนเป็น

ประสบการณ์เชิงบวก

และการอยากกลับมาซ�้ำ

เรียนรู้ ทุนวัฒนธรรมวิถีชีวิต 

ภูมิปัญญาด้านอาหารของ 

ชาวมุสลิมจีนยูนนาน  

ด้วยการทดลองเรียนท�ำอาหาร 

จากชาวมุสลิมจีนยูนนาน 

ในชุมชน

โซนที่ 1

เรียนรู้ และทดลอง

โซนที่ 2

แลกเปลี่ยน

กาดซื้อ-ขาย ผลผลิต

วัตถุดิบ และอาหาร 

ในวัฒนธรรม 

ของชาวมุสลิมจีนยูนนาน 

เกิดการแลกเปลี่ยนทาง

เศรษฐกิจ

โซนที่ 3

ซึมซับ

สัมผัส ซึมซับ

บรรยากาศ วิถีชีวิต

วัฒนธรรมของ

ชาวมุสลีมจีนยูนนาน

ในกาดบ้านฮ่อ ทั้งที่เป็น 

รูปธรรม และนามธรรม

เรียนรู้

ผ่านประสาท

สัมผัส 5

	 นกัท่องเทีย่วจะสามารถรบัรูท้นุวฒันธรรมจากการ

จัดการภูมิทัศน์วัฒนธรรม ผ่านประสาทสัมผัสทั้ง 5 ภายใน

โซนต่างๆ เช่น การได้ความรูด้้านวถิชีวีติและวฒันธรรมของ

ชาวมุสลิมจีนยูนนานผ่านประสาทสัมผัส คือ ตา ด้วยวิธี 

การมองเหน็ การได้เรยีนรูภ้าษาจนียนูนานผ่านประสาทสมัผสั 

คอื ห ูด้วยวธิกีารฟัง การได้เรยีนรู ้แลกเปลีย่นประสบการณ์

ด้านอาหารจีนยูนนาน จากประสาทสัมผัส คือ จมูกและลิ้น 

ด้วยวธีีการดมกลิน่และรบัประทาน การได้ซมึซบัทัง้สิง่ท่ีเป็น

นามธรรมและรูปธรรมภายในกาด ผ่านประสาทสัมผัสคือ 

กาย ด้วยวิธีการหยิบ จับ ซึ่งจะท�ำให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้

ประสบการณ์ต่างวัฒนธรรม และเกิดความประทับใจ รวม

ทั้งปฏิสัมพันธ์เชิงบวกกับชาวชุมชนมุสลิมบ้านฮ่อ 

ภาพที่ 6 แผนภาพจ�ำลองกระบวนการการแลกเปลี่ยนประสบการณ์
ที่เกิดจากการจัดภูมิทัศน์วัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยว
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โซนที่ 1 : เรียนรู้ และ ทดลอง (ภาพที่ 7)

ภาพที่ 7 มุมมอง Perspective โซนที่ 1

ต�ำแหน่ง : ทิศเหนือ ด้านหน้าเรือนหลวง 

วัตถุประสงค์ : น�ำเสนอทุนวัฒนธรรม วิถีชีวิต และ ถ่ายทอดภูมิปัญญาที่เกี่ยวข้องกับอาหารของชาวมุสลิมจีนยูนนาน ใน

ชุมชนมุสลิมบ้านฮ่อ 

แนวทางปฏิบัติ 

	 1) 	ประชุมร่วมกันภายในชุมชน เพื่อค้นหาและศึกษารายละเอียดของอาหารในวัฒนธรรมมุสลิมจีนยูนนาน

	 2) 	สืบค้น รวบรวมสูตรอาหาร วิธีการท�ำ จากผู้เฒ่าผู้แก่ชาวจีนยูนนานในชุมชน

	 3) 	จัดตั้งกลุ่มรับผิดชอบงานในโซนที่ 1 เช่น กลุ่มแม่บ้านมุสลิมจีนยูนนาน (ชุมชนมุสลิมบ้านฮ่อ) เพื่อเป็นผู้สอนท�ำ

อาหารให้แก่บุคคล / นักท่องเที่ยวที่สนใจ และ สามารถท�ำหน้าที่หมุนเวียนกันไป

	 4) 	ร่วมกันคิดค้นสูตรอาหารใหม่ๆ จากทุนภูมิปัญญาดั้งเดิม เพื่อให้เกิดการน�ำภูมิปัญญามาใช้ พัฒนาต่อยอด และ

สร้างแรงกระตุ้นในการสืบทอดภูมิปัญญา

โซนที่ 2 : แลกเปลี่ยน (ภาพที่ 8)

ภาพที่ 8 ภาพมุมมอง Perspective และ Side View โซนที่ 2

ต�ำแหน่ง : ทิศตะวันตก และ ทิศใต้ (ด้านข้างและด้านหลังเรือนหลวง)

วตัถปุระสงค์ : น�ำเสนอวถิชีวีติและวฒันธรรมของชาวมสุลมิจนียนูนานในชมุชนมสุลมิบ้านฮ่อ ผ่านผลผลติวตัถุดบิ และอาหาร

เพือ่ให้เกดิกจิกรรมการแลกเปลีย่นทางเศรษฐกจิ ผ่านรปูแบบและบรรยากาศของกาดชุมชนในอดตี ผสมผสานการตกแต่งใน

วัฒนธรรมจีนที่ไม่ขัดต่อหลักศาสนาอิสลาม 
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แนวทางปฏิบัติ : น�ำผลผลิต วัตถุดิบ และอาหารในวัฒนธรรมอาหารมุสลิมจีนยูนนาน จากพ่อค้าแม่ค้าทั้งในและนอกชุมชน

มาจ�ำหน่ายแก่คนเดินตลาด รวมทั้งนักท่องเที่ยวในโซนที่ 2 เพื่อให้เกิดการเชื่อมต่อทางประสาทสัมผัสจากโซนที่ 1

โซนที่ 3 : ซึมซับ (ภาพที่ 9)

ภาพที่ 9 ภาพมุมมอง Perspective โซนที่ 3

ต�ำแหน่ง : ทิศตะวันตก (ด้านข้างเรือนหลวง)

วัตถุประสงค์ : น�ำเสนอ บรรยากาศวิถีชีวิต วัฒนธรรม ของชาวมุสลิมจีนยูนนานในชุมชนมุสลิมบ้านฮ่อให้นักท่องเที่ยวได้

สัมผัสและซึมซับทั้งที่เป็นรูปธรรมและนามธรรม

แนวทางปฏิบัติ : จัดสรรพื้นที่บริเวณข้างเรือนเพื่อเป็นที่นั่งพักผ่อน และรับประทานอาหาร โดยเลือกวางต�ำแหน่งให้อยู่ด้าน

ในของกาด ท�ำให้จากโซนที่ 3 จะสามารถมองเห็นบรรยากาศของกาดโดยรอบคือโซนที่ 1 และ 2 ได้

สรุปและอภิปรายผล
	 1)	ชาวมุสลิมจีนยูนนาน (หุย) คือ ชาติพันธุ์กลุ่ม

แรกที่มีบทบาทต่อการก่อตั้งชุมชนมุสลิมบ้านฮ่อ ซึ่งใน

ปัจจุบันชุมชนมีลักษณะทางกายภาพแบบชุมชนเมือง มี

สังคมพหุวัฒนธรรม ชาวมุสลิมจีนยูนนานในชุมชนยังคง

สืบทอดอัตลักษณ์และทุนวัฒนธรรมบางประการของ

ชาติพันธุ์มาจนปัจจุบัน เช่น ภาษาจีนยูนนาน การค้าขาย 

การนับถือและการประกอบพิธีกรรมทางศาสนาอิสลาม  

การแต่งกาย และภมูปัิญญาด้านอาหาร โดยมกีารปรบัตามบริบท

สังคม ยุคสมัย และผสมผสานกับวัฒนธรรมชาติพันธุ์ที่อยู่

อาศยัร่วมกนั จนมลีกัษณะของวฒันธรรมลกูผสมสอดคล้อง

กับผลงานวิจัยของ รินรดา พันธ์น้อย (2552) ซึ่งการผสม

ผสานทางวัฒนธรรมภายในสังคมพหุวัฒนธรรม แม้จะมี 

การปรับเปลี่ยนแต่ยังถือเป็นการพยายามสืบทอดและด�ำรง 

อัตลักษณ์ความมีตัวตนของชาติพันธุ์ไว้ ควรส่งเสริมให้มี 

การฟ้ืนฟวูฒันธรรมทีเ่ป็นเอกลกัษณ์ให้เหน็เป็นรปูธรรมชดัเจน 

ซึ่งจะท�ำให้เกิดประโยชน์และคุณค่ามากมายต่อกลุ่มชาติ

พันธุ์นั้นๆ

	 2)	กาดบ้านฮ่อ มคีวามเก่ียวเนือ่งกบัประวตัศิาสตร์ 

อัตลักษณ์และทุนวัฒนธรรมของชาวมุสลิมจีนยูนนานใน

ชุมชนผ่านการค้าขายมาอย่างยาวนาน ปัจจุบันบริบทของ

พ้ืนที่จัดอยู่ในประเภทระยะวัฒนธรรมน�ำภูมิทัศน์ สอดรับ

กบัแนวคดิของวนดิา พึง่สนุทร (2549) เพราะภายในพืน้ทีม่ี

การปรับสภาพเพื่อตอบสนองการใช้ประโยชน์ในเชิง

เศรษฐกิจและการท่องเท่ียวโดยภาคเอกชน เพื่อเพิ่มขีด

จ�ำกัดในการรองรับของพื้นที่ ให ้หลากหลายมากกว่า 

การค�ำนงึถงึคณุค่าอันแท้จริงและความสัมพันธ์ทีม่ต่ีอชมุชน

	 3)	แนวทางในการออกแบบภมูทิศัน์วฒันธรรมเพือ่

การท่องเที่ยวกาดบ้านฮ่อที่เหมาะสม คือ การปฏิสังขรณ์

หรอืการสร้างขึน้ใหม่ในรปูแบบเดมิ (Reconstruction) เน้น

การรื้อฟื้นวิถีชีวิต วัฒนธรรม และบรรยากาศความเป็น

มุสลิมจีนยูนนาน โดยไม่กระทบต่อลักษณะทางกายภาพ 

และสถาปัตยกรรมเดิมของท้องถิ่น อีกทั้งสามารถปรับ

เปล่ียนเพ่ือตอบสนองต่อการใช้สอยพ้ืนทีร่่วมกันได้ (ภาสกร 

ค�ำภแูสน, 2552) นอกจากนีย้งัใช้แนวทางร่วมกบัการจดัการ

บริหารพื้นที่ภายในกาดซึ่งแบ่งเป็น 3 โซน ได้แก่ พื้นที่เรียน
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รูท้ดลอง พืน้ทีแ่ลกเปลีย่น และพืน้ทีซึ่มซบั ควบคูก่ารพฒันา

รปูแบบการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรมทีค่นในชมุชนด�ำเนนิการ

ได้เอง ซึ่งการที่เจ้าของท้องถิ่นได้เป็นผู้ถ่ายทอดประเพณี

วัฒนธรรมแก่นักท่องเที่ยวโดยตรง จะช่วยเพิ่มคุณค่าของ

แหล่งท่องเที่ยวได้มากยิ่งขึ้น (Anna Pollock, 2012) และ

สอดรับกับผลการวิจัยของ สุวิชาน พัฒนาไพวัลย์ (2560) ที่

กล่าวว่า การมีส่วนร่วมจะท�ำให้คนในชุมชนเกิดความภาค

ภูมิใจ น�ำไปสู่การเห็นคุณค่า และเกิดการอนุรักษ์ พัฒนา

มรดกวัฒนธรรมของตนเองอย่างยั่งยืน

ข้อเสนอแนะ
	 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย

	 การน�ำแนวทางไปปรับใช้ ผู้บริหารของทุกภาค

ส่วนทีเ่กีย่วข้องในการวางนโยบายและพัฒนาการท่องเทีย่ว

บริเวณกาดบ้านฮ่อ ควรสร้างการมีส่วนร่วมระหว่างภาครัฐ 

ภาคเอกชน และภาคประชาชนในทุกระดับ โดยควรเน้น

ท�ำความเข้าใจกับอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม ลักษณะสังคม

พหวุฒันธรรม และความต้องการของชมุชนให้มากทีส่ดุ เพือ่

การวางแนวทางปฏิบัติร่วมกัน โดยส่งเสริมให้เกิดการท่อง

เที่ยวที่ค�ำนึงถึงความยั่งยืนของสิ่งแวดล้อม สังคม และ

วฒันธรรม ทีช่มุชนมบีทบาทเป็นเจ้าของมสีทิธใินการจดัการ

ดูแลร่วมกัน

	 ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป

	 1)	ควรท�ำการศึกษาวิจัยโดยปฏิบัติการลงภาค

สนามแบบมีส่วนร่วมเชิงสังเกตการณ์ เพื่อให้เข้าใจแนวคิด

และวิถีปฏิบัติต่อทุนวัฒนธรรมของชาวมุสลิมจีนยูนนาน

	 2)	ควรท�ำการศึกษาเพิ่มเติมเกี่ยวกับ ประเพณี

วัฒนธรรม และอัตลักษณ์ของชาติพันธุ์อื่นๆ ที่อาศัยอยู่ร่วม

กันในชุมชน รวมทั้งชาวมุสลิมจีน (ชาวหุย) ในประเทศจีน 

เพือ่การระบอุตัลกัษณ์ทางทนุวฒันธรรมได้ชดัเจนมากยิง่ข้ึน
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