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บทคัดย่อ
	 บทความนี้ผู้เขียนมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษารูปแบบและวิเคราะห์แนวคิดการออกแบบเรขศิลป์เพ่ือส่ือความหมาย

ด้วยระบบป้ายสัญลกัษณ์ โดยพิจารณาลงลึกในดา้น เครื่องหมายสญัลกัษณ ์เครือ่งหมายภาพ และเครือ่งหมายอักษร รวมไป

ถึงต�ำแหน่งการจัดวางในพ้ืนที่สาธารณะบนภูมิทัศน์เมืองของประเทศญ่ีปุ่น โดยศึกษาจากการลงพื้นที่จริงที่ประเทศญี่ปุ่น 

ทั้งหมด 3 เมือง ได้แก่ โตเกียว เกียวโต โอซาก้า ตามสถานที่ท่องเที่ยวในสภาพแวดล้อมต่างๆ กัน ทั้งในเชิงศิลปวัฒนธรรม

และแหล่งท่องเที่ยวสมัยใหม่ ได้แก่ 1.พิพิธภัณฑ์เอโดะ โตเกียว 2.พิพิธภัณฑ์แห่งชาติโตเกียว 3.วัดพระใหญ่ไดบุตซึ และ 

4.แหล่งการค้าชินไซบาช ิร่วมกบัการทบทวนวรรณกรรม การสบืค้นจากสือ่สารสนเทศ เพือ่วเิคราะห์การออกแบบโดยเช่ือมโยง

กับทฤษฎีสีในการแบ่งกลุ่มบุคลิกภาพ ตามทฤษฎีสเกลภาพ ของซิเคนโนบุ โคบายาชิ และแนวคิดด้านการออกแบบเรขศิลป์

สิ่งเเวดล้อม

	 ผลการศกึษาพบว่า 1.พิพธิภัณฑ์เอโดะโตเกียว มบีคุลิกภาพแบบรูปแบบดัง้เดมิ ส่ือสารด้านการอนรัุกษ์นยิม ประเพณี

โบราณ 2.พพิิธภัณฑ์แห่งชาตโิตเกียว บริเวณป้ายสญัลกัษณ์ภายนอกอาคารมบีคุลกิภาพแบบชดัเจน ดสูบายตา และสญัลกัษณ์

น�ำโชคมีบุคลิกภาพแบบน่ารัก ส่ือสารด้านความเป็นมิตร น่ารัก อ่อนหวาน 3.วัดพระใหญ่ไดบุตซึ มีบุคลิกภาพแบบเป็น

ธรรมชาติ สื่อสารด้านความอุดมสมบูรณ์ อบอุ่น สุภาพ และเรียบง่าย 4.แหล่งการค้าชินไซบาชิ มีบุคลิกภาพแบบมีพลวัต 

แสดงถงึการเคล่ือนไหวไม่หยดุนิง่ กระฉบักระเฉง ลกัษณะป้ายสญัลกัษณ์หน้าร้านมคีวามโดดเด่นด้วยขนาดและโทนสทีีร้่อน

แรง ท�ำให้ภมูทิศัน์โดยรอบดนู่าตืน่เต้นต่ืนตวัตลอดเวลา รปูแบบการจดัวางสามารถสือ่สารได้ชดัเจน โดดเด่นมอีตัลกัษณ์ และ

เป็นเอกภาพ รูปแบบเด่นสะดุดตา ติดตั้งในต�ำแหน่งที่เหมาะสม มีความเป็นสากลง่ายต่อการเข้าใจของนักท่องเที่ยวตรงตาม

แนวคิดด้านการออกแบบเรขศิลป์สิ่งเเวดล้อม และสามารถส่งเสริมภาพลักษณ์ให้กับประเทศญี่ปุ่นได้เป็นอย่างดี

ค�ำส�ำคัญ: เรขศิลป์สัญลักษณ์, ภูมิทัศน์เมือง, พื้นที่สาธารณะ, เรขศิลป์สิ่งเเวดล้อม

Abstract
	 This research aims to study the styles and analyzes the graphic design concepts of Japan’s signage 

system.  The researcher focuses on the use of symbols, pictograms and letter marks, and how they are 

displayed in the public spaces of urban landscapes in Japan.  The researcher had surveyed four different 

tourist attractions that are either cultural attractions or modern attractions in Tokyo, Kyoto, and Osaka 

1. Edo-Tokyo Museum 2. Tokyo National Museum 3. Kotokuin Temple and 4. Shinsaibashi district. The 

researcher had also conducted a literature review and a research through information media to analyze 

the design concepts using Shigenobu Kobayashi’s color image scale and environmental graphic design 

concepts.
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วารสารสถาบันวัฒนธรรมและศิลปะ
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ

	 It is found that Edo-Tokyo Museum portrays traditional-oriented personality.  It represents the 

conservation of old customs.  For Tokyo National Museum, the signs outside the building portray clear 

and comfortable personality while the cute good luck symbols represent friendliness and sweetness.  

Kotokuin Temple portrays natural personality.  It represents the ideas of prosperity, warmth, politeness, 

and simplicity.  Shinsaibashi district has dynamic personality.  It represents movement and enthusiasm.  

The signs in front of the shops are striking by their sizes and the use of warm color, which make the place 

look alert all the time.  The positioning of the signs makes the messages clear and understandable.  The 

signs are striking, unique and cohesive.  The styles are outstanding.  The signs are installed in proper 

places and they are universal, which makes it easy for the tourists to understand.  These comply with 

the idea of environmental graphic design and help promote a good image of Japan.

Key words: Graphic symbols, Urban landscapes, Public spaces, Environmental graphic design.

บทน�ำ 
	 ดินแดนแห่งอาทิตย์อุทัยช่ือที่คนไทยคุ้นเคยใช้

เรยีกขานประเทศญีปุ่น่ ประเทศหมู่เกาะท่ีตัง้อยูท่างฝ่ังตะวัน

ออกเฉียงเหนือของทวีปเอเชีย หรือทางตอนเหนือของ

มหาสมุทรแปซิฟิกทางด้านตะวันออก ติดกับคาบสมุทร

เกาหลีและสาธารณรัฐประชาชนจีน ท�ำให้ในอดีตประเทศ

ญี่ปุ่นได้รับอิทธิพลทางต่างๆ  ไม่ว่าจะเป็น ภาษา ศาสนา 

วฒันธรรมจากประเทศจนีและประเทศเกาหลีเป็นส่วนใหญ่ 

แต่ในเวลาต่อมาได้มีการปฏิรูปประเทศ มีการปรับปรุง

พัฒนา สร้างสรรค์ศิลปะวิชาการใหม่ๆ ให้มีเอกลักษณ ์

โดดเด่นน่าสนใจในแต่ละภูมิภาคกลายเป็นอารยธรรมที่

แข็งแกร่งของตนเอง มเีส่นห์น่าหลงไหล จนปัจจบุนัประเทศ

ญี่ปุ่นได้รับการยอมรับในระดับสากลว่าเป็นประเทศท่ีมี

วิทยาการก้าวไกล และเป็นเมืองแห่งการออกแบบดีไซน์ที่

ใส่ใจในทุกรายละเอียด มุ่งเน้นการออกแบบเพื่อสังคม 

(Universal Design) เป็นส�ำคัญ ทั้งยังสามารถถ่ายทอดวิถี

ชีวิต อัตลักษณ์ และศิลปวัฒนธรรมของชาวญี่ปุ่นผ่านงาน

ออกแบบในแขนงต่างๆ มีบทบาทในการสร้างภาพลักษณ์

ประเทศดงึดดูนกัท่องเทีย่วนบัไม่ถ้วนจากทัว่โลก สร้างรายได้ 

อาชีพ ท�ำให้เศรฐกิจประเทศญี่ปุ ่นเจริญเติบโตขึ้นอย่าง 

ก้าวกระโดดมีเสถียรภาพมั่นคง 

	 ประเทศญี่ปุ ่นยังได ้ขึ้นชื่อว ่าเป ็นประเทศที่

ประชากรมรีะเบยีบวนิยัสงู ได้รบัการปลกูฝังมาต้ังแต่ยงัเล็ก

ฝึกฝนจนเป็นนสิยัประจ�ำของชาวญ่ีปุน่ เช่น การคดัแยกขยะ 

วินัยจราจร การปฏิบัติตามกฏข้อห้ามต่างๆ การเข้าแถว 

รอขึ้นรถสาธารณะหรือการต่อแถวรับสิ่งของบรรเทาทุกข์

ยามเกิดภัยพิบัติก็ตาม มีกฏระเบียบและข้อบังคับอีก

มากมายทีเ่ป็นมาตรฐานภายในประเทศ ส่งผลให้สภาพบ้าน

เมอืงโดยรวมมคีวามสะอาดเรียบร้อย ดงัจะเหน็ได้ทัว่ทกุมมุ

เมอืงของประเทศญ่ีปุน่ ดังนัน้ระบบป้ายสัญลักษณ์ (Signage 

System) จึงมีบทบาทส�ำคัญเพ่ือลดช่องว่างระหว่างภาษา 

ส�ำหรับนักท่องเที่ยว ท�ำหน้าที่เป็นส่ือกลางและช้ีแจง

วตัถปุระสงค์ อ�ำนวยความสะดวก รวมไปถงึป้องกนัภยัพบิตัิ

ยามฉกุเฉนิให้เกดิความเข้าใจตรงกนัได้อย่างถกูต้อง และถือ

ปฏิบัติไปในทิศทางเดียวกัน

	 ณัฐนันทน์ แนวมาลี (2557) กล่าวไว้ว่า ค�ำจ�ำกัด

ความของการออกแบบเรขศิลป์เชิงข้อมูลนั้น หมายถึง 

การสื่อสารด้วยภาพที่แสดงผลด้วยอักษร เส้น สี เป็นองค์

ประกอบ โดยมีการแสดงเนื้อหาในเชิงข้อมูลต่างๆ ทั้ง

ปริมาณ จ�ำนวน พื้นที่หรือเวลา และอีกหลายๆ ปัจจัย โดย

ให้ผู้รับสารสามารถเข้าใจในส่ิงที่ค�ำพูดและกริยาท่าทางใน

การส่ือสารไม่สามารถท�ำหน้าทีอ่ธิบายได้ รวมทัง้องค์ความรู้

ต่างๆ ที่ไม่สามารถแสดงด้วยภาพทั่วไปได้ ซึ่งปัจจุบันได้

กลายเป็นสาขาหนึ่งของการออกแบบนิเทศศิลป์และเข้ามา

มีบทบาทในยุคที่สังคมมีเสรีภาพของการส่ือสารทั้งภาค

ประชาชนเองที่มีข่าวสารให้บริโภคอยู่มากมายเพ่ิมขึ้นและ

อีกทั้งการเติบโตของเทคโนโลยีต่างๆ ที่รองรับทั้งการให้

ข ้อมูลและสร้างข้อมูลอย่างอิสระและรวดเร็ว ดังนั้น 

การออกแบบเรขศิลป์เชิงข้อมูลจึงเป็นอีกวิธีของการสื่อสาร

ด้วยภาพ เพื่อรองรับข้อมูลมหาศาลต่างๆ ในปัจจุบัน

	 กฤษณะ ธนะธนิต (2557) กล่าวถึงการออกแบบ

เรขศิลป์สิ่งเเวดล้อม (Environmental Graphics Design) 

หรือ EGD ว่าต้องประกอบด้วยเนื้อหาการออกแบบ 3 ด้าน 

คือ 1.การช้ีน�ำทาง (Signage Wayfinding System)  
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การท�ำให้ใช้งานได้เกิดการรับรู้ทิศทางและสามารถก�ำหนด

ทิศทางของตัวเองในสภาพแวดล้อมต่างๆ ได้ดี 2.การส่ือ

ความหมาย (Interpretation) ของสถานที่นั้นๆ ที่ต้องการ

จะบอกไปยังผู้รับอย่างกระชับและเข้าใจได้ง่าย 3.การสร้าง

เอกลกัษณ์ให้กบัสถานที ่(Placemaking) การสร้างเร่ืองราว

และความพิเศษให้กับสภาพแวดล้อมนั้นๆ คุณสมบัติของผู้

ท่ีจะท�ำงาน EGD ได้ดีนั้นจะต้องท�ำงานผสมผสานระหว่าง

งาน 2 มิติและงาน 3 มิติได้เป็นอย่างดี มีความเข้าใจในเรื่อง

ของ form space scale และสนใจในเรื่องข้อมูลเชิงพื้นที่

อย่างละเอียด

	 ศุภยาดา ประดิษฐ์ไวทยากร (2555) ผู้วิจัยเรื่อง 

“พื้นที่สาธารณะ” ได้กล่าวไว้ว่า สาธารณะ (Public) คือค�ำ

ที่มีความหมายในเชิงสังคมโดยการที่คนหรือกลุ ่มคนมี

ปฏิสัมพันธ์กันและมีการยินยอมให้คนอื่น (กลุ่มคนอื่น) เข้า

มาร่วมในการปฏิสัมพันธ์นัน้ ได้มากกว่าการทีม่ไีว้เฉพาะคน

ใดคนหนึ่งหรือการสงวนไว้ส�ำหรับส่วนบุคคล (ส่วนตัว)

	 จากที่กล่าวมาข้างต้น ผู้เขียนเล็งเห็นความส�ำคัญ

ในการศึกษาเรขศิลป์สัญลักษณ์ส�ำหรับภูมิทัศน์เมืองญี่ปุ่น 

เพื่อน�ำมาวิเคราะห์รูปแบบและแนวคิด ด้วยระบบป้าย

สัญลักษณ์ (Signage System) ที่ใช้ส่ือสารเป็นมาตรฐาน

การรบัรูห้รอืมโนคตเิดยีวกนัด้วยการออกแบบป้ายต่างๆ โดย

พิจารณาด้าน 

	 1.	 เครือ่งหมายสญัลกัษณ์ (Symbol) การออกแบบ

โดยใช้ภาพเพียงอย่างเดียว ไม่มีตัวอักษร ลักษณะเรียบง่าย 

ใช้แสดงความเป็นเจ้าของหรือสื่อความหมายสิ่งหนึ่งสิ่งใด 

เช่น สัญลักษณ์ของธนาคาร บริษัท ห้างร้าน สัญลักษณ ์

นกพิราบเพื่อสื่อความแทนสันติภาพ

	 2.	 เครือ่งหมายภาพ (Pictogram) ภาพทีใ่ช้แสดง

สาธารณะประโยชน์ขจัดปัญหาด้านการสื่อความหมาย 

ชี้แนะวัตถุประสงค์และอ�ำนวยความสะดวก เลียนแบบมา

จากสิ่งที่เห็นตามจริง วัตถุ กริยาท่าทาง เช่น เครื่องหมาย

จราจร เครื่องหมายเตือนหรือข้อห้ามใดๆ 

	 3.	 เคร่ืองหมายอกัษร (Letter mark) เครือ่งหมาย

สญัลกัษณ์ทีใ่ช้อกัษรย่อไม่อ่านออกเสียงเป็นค�ำ เครือ่งหมาย

ของบริษัท หน่วยงาน หรือองค์กร นิยมออกแบบเป็นอักษร

ย่อมาจากค�ำเต็มโดยประดิษฐ์ให้เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว  

เช่น อักษรตัว BBC ย่อมาจาก British Broadcasting 

Copporation

	 โดยค�ำนงึถงึต�ำแหน่งการจดัวางในพืน้ทีส่าธารณะ

(Public Space) บนภูมิทัศน์เมือง (Landscape) ของ

ประเทศญี่ปุ่น ทั้งหมด 3 เมือง ได้แก่ โตเกียว เกียวโต  

โอซาก้า ตามสถานที่ในสภาพแวดล้อมต่างๆ กัน วิเคราะห์

การออกแบบโดยเชือ่มโยงกบัทฤษฎสีใีนการแบ่งกลุม่บคุลกิภาพ 

ตามทฤษฎีสเกลภาพ (Would Image Scale) ของซิเคนโนบ ุ

โคบายาช ิ(Shigenobu Kobayashi) ด้วยค�ำศัพท์ทีส่ือ่ความ

หมายด้านอารมณ์ความรู้สึก 180 ค�ำ ร่วมกับแนวคิดด้าน

การออกแบบเรขศิลป์สิ่งเเวดล้อม (Environmental 

Graphics Design) เพื่อจัดรวบรวมเป็นแนวทางที่ส�ำคัญ

ส�ำหรับนักออกแบบ นักสร้างสรรค์ผลงานได้น�ำไปใช้ศึกษา

และบูรณาการในรูปแบบของตนเอง 

เรขศิลป์สัญลักษณ์ ภูมิทัศน์วัฒนธรรม
	 พพิธิภณัฑ์เอโดะ โตเกยีว (Edo-Tokyo Museum)

	 เริ่มต้นการเดินทางจากสนามบินนาริตะ (Narita 

Airport) ประตูสู ่กรุงโตเกียว ประเทศญ่ีปุ ่น มุ ่งหน้าสู ่

พิพิธภัณฑ์เอโดะ โตเกียว (Edo-Tokyo Museum) รูปทรง

สถาปัตยกรรมภายนอกอาคารเป็นแบบสมัยเก่าขนาดใหญ่

ภายในจัดแสดงเร่ืองราวในอดีตของกรุงโตเกียวตั้งแต่สมัย 

เอโดะ รวบรวมงานด้านศลิปวฒันธรรม สถาปัตยกรรมโบราณ 

รวมถึงจ�ำลองภาพเมืองในอดีตให้นักท่องเที่ยวดื่มด�่ำกับ

บรรยากาศยุคโบราณ

	 เริ่มจากเรขศิลป์ป้ายสัญลักษณ์เพ่ือบอกทิศทาง 

และอ�ำนวยความสะดวกให้แก่นักท่องเที่ยวภายนอกตัว

อาคาร มีการจัดวางเครื่องหมายสัญลักษณ์ (Symbol) ชื่อ

พิพิธภัณฑ์เอโดะ โตเกียว (Edo-Tokyo Museum) ไว้ด้าน

บนสุด บอกวันเวลาเปิด ปิด ตวัอักษรเป็นภาษาญ่ีปุน่ชดัเจน 

มีภาษาอังกฤษขนาดเล็กเพื่ออ�ำนวยความสะดวกส�ำหรับ 

นกัท่องเทีย่วต่างชาต ิในส่วนของเครือ่งหมายภาพ (Pictogram) 

มลีกัษณะกลมกลนื เข้าใจง่าย แฝงวถิชีีวติคนญีปุ่น่ เช่น ภาพ

การจัดวางร่ม เนื่องจากคนญี่ปุ่นพกร่มติดตัวเป็นส่วนใหญ่

ตามลักษณะภูมิอากาศของประเทศ หรือป้ายบอกทาง

ส�ำหรับพื้นที่ จัด เ ก็บจักรยานซึ่ ง เป ็นพาหนะประจ�ำ 

ของชาวญี่ปุ่น กลุ่มโทนสีที่ใช้เรียบง่าย สีเดียวกับสัญลักษณ์

ของพิพิธภัณฑ์ คือ สีแดงอิฐ (Brick color) ขาว ด�ำ รูปแบบ

การจัดวางมีความเป็นเอกภาพ บอกทิศทาง สื่อความหมาย

เข้าใจง่ายเหมาะสมกับภูมิทัศน์โดยรอบ
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ภาพที่ 1 ป้ายสัญลักษณ์ภายนอกอาคารพิพิธภัณฑ์เอโดะ โตเกียว
(Edo-Tokyo Museum)

ที่มา : ผู้วิจัย วันที่ 24 มิถุนายน 2559

	 หลงัได้บตัรผ่านเข้าชมนทิรรศการกถ็งึเวลาเข้าชม

ภายในอาคารพิพิธภัณฑ์เอโดะ โตเกียว (Edo-Tokyo 

Museum) เดินผ่านประตูทางเข้าก็จะเจอกับป้ายบอกราย

ละเอียด (Information Sign) เพ่ือบอกต�ำแหน่งที่ตั้งส่วน

ต่างๆ ภายในอาคารแสดงด้วยภาพบ่งชีข้้อมลู (Infographic) 

ลักษณะเป็นการจ�ำลองสถานที่จริงภายในอาคาร โดยแบ่ง

เขตพืน้ทีก่ารจดัแสดงด้วยโทนสต่ีางๆ ให้ง่ายต่อการประมวล

ข้อมูล จัดวางเครือ่งหมายสญัลกัษณ์ (Symbol) ในต�ำแหน่ง

ท่ีส�ำคัญเพื่อสร้างจุดเด่นให้ง่ายต่อการจดจ�ำ เช่น ต�ำแหน่ง

ทางเข้าทางออก ต�ำแหน่งห้องน�้ำในชั้นต่างๆ จัดวางบนพื้น

สีขาวซ่อนไฟส่องสว่างด้านบนกรอบเพื่อเพิ่มความเด่นชัด

เนือ่งจากภายในตวัอาคารจะมแีสงสลวัเพือ่สร้างบรรยากาศ

ให้คล้ายเมอืงเก่า กรอบด้านนอกยงัคงใช้โทนสแีดงอฐิ (Brick 

color) สีเดียวกับสัญลักษณ์พิพิธภัณฑ์ ดูกลมกลืนกับ 

ภูมิทัศน์โดยรอบ 

ภาพที่ 2 ป้ายบอกรายละเอียด (Information Sign) ภายในอาคาร
พิพิธภัณฑ์เอโดะ โตเกียว (Edo-Tokyo Museum)

ที่มา : ผู้วิจัย วันที่ 24 มิถุนายน 2559

	 เมื่อรู ้ต�ำแหน่งทิศทางจากป้ายเรขศิลป์ทางเข้า

ภายในอาคารแล้ว ผู้เขียนก็เริ่มส�ำรวจนิทรรศการภายในตัว

อาคาร สิ่งหนึ่งที่สังเกตได้ คือ ผู้เข้าชมชาวญี่ปุ่น นักเรียน 

นกัศกึษา มากพอๆ กับชาวต่างชาต ิทกุคนต่างให้ความสนใจ 

อ่านเนือ้หา ประวัต ิตามป้ายบอกข้อมลูต่างๆ อย่างละเอยีด 

แสดงให้เห็นว่า ชาวญี่ปุ่นเป็นประเทศที่ให้ความส�ำคัญกับ

ประวัติศาสตร์ของชาติเป็นอย่างมาก และนี่เองที่ท�ำให้

ประชาชนในประเทศญ่ีปุน่มีความเป็นชาตนิยิมสงู ป้ายแสดง

ข้อมลูจงึมภีาษาญ่ีปุน่เป็นหลักและภาษาอังกฤษอธิบายบ้าง

เป็นบางส่วนเท่านั้น เช่นในส่วนของการจ�ำลองโรงละคร

นาคามุระซะ โรงละครที่จัดแสดงคาบูกิซึ่งแสดงให้เห็นถึง

ความรุง่เรอืงทางศลิปวัฒนธรรมในยุคเอโดะ ในส่วนของป้าย

สญัลกัษณ์นัน้อธบิายเป็นภาษาองักฤษในบางส่วนเท่าน้ัน ใน

ส่วนนีผู้เ้ขยีนเหน็ว่าควรเพิม่เตมิในรายละเอียดปลกีย่อยอืน่ๆ 

เป็นภาษาอังกฤษลงไปด้วย เพราะผู้เขียนก็มีความใคร่อยากรู้

ในรายละเอียดเช่นกัน

ภาพที่ 3 ป้ายบอกรายละเอียด (Information Sign) 
การแสดงเรื่องราวสุเคโรคุ (Summary Sukeroku’s story)

ที่มา : ผู้วิจัย วันที่ 24 มิถุนายน 2559

	 เมือ่กล่าวถงึการแสดงคาบกิู ท�ำให้นกึถงึงานวจิติร

ศิลป์อันเล่ืองช่ือไปทั่วโลกอย่างเทคนิคภาพอุคิโยะเอะ 

(Ukiyoe) หรือภาพพิมพ์แกะไม้อันประณีต ที่มีสีสันสวยสด

งดงาม งานพาณชิย์ศลิป์สมยัเอโดะ ซึง่ส่วนใหญ่จะเป็นภาพ

นักแสดงผู้โด่งดังคาบูกิ ภาพภูตผีปีศาจ ภาพวิวทิวทัศน์และ

ทศันยีภาพทีส่วยงามในญีปุ่่น และยงัเชือ่กนัว่ายคุเอโดะเป็น

ยคุทีร่อยสกัได้รบัความนิยมสงูสดุ ลวดลายตลอดจนเทคนิค

การสักได้รับการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง ค่านิยมวัฒนธรรม 

ความเชื่อของคนในยุคนั้นสะท้อนผ่านรอยสักที่ เป ็น
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เอกลักษณ์ ดังจะเห็นได้จากภาพอุคิโยะเอะ (ukiyoe) ที่

ปรากฏรอยสักบนเรือนร่างของบุรุษเพศ (ธนิส พูนวงศ์

ประเสริฐ, 2560) แสดงให้เห็นว่าภาพอุคิโยะเอะ (ukiyoe) 

เป็นเสมือนเรขศิลป์สัญลักษณ์หนึ่งของสมัยเอโดะในอดีต 

ภาพอุคิโยะเอะ (ukiyoe) ถูกตกแต่งท่ัวไปในพิพิธภัณฑ ์

เอโดะ โตเกยีว (Edo-Tokyo Museum) และน�ำมาเป็นภาพ

ประกอบในป้ายสัญลักษณ์ต่างๆ สร้างเอกลักษณ์ให้กับสถานที ่

(Placemaking) ตรงตามแนวคิดการออกแบบเรขศิลป์ 

สิ่งเเวดล้อม (Environmental Graphics Design) 

สอดคล ้ อ งกั บ เ ร่ื อ ง ร าวและ มีความ เหมาะสม กับ 

สภาพแวดล้อมภายในพิพิธภัณฑ์ได้อย่างลงตัว

ภาพที่ 4 หนังสือและป้ายสัญลักษณ์ ที่น�ำลักษณะภาพอุคิโยะเอะ
(ukiyoe) มาใช้เป็นภาพประกอบ

ที่มา : ผู้วิจัย วันที่ 24 มิถุนายน 2559

	 ถ้าสังเกตให้ดีจะเห็นว่าเครื่องหมายสัญลักษณ์

(Symbol) ของพิพิธภัณฑ์เอโดะ โตเกียว (Edo-Tokyo 

Museum) มีลกัษณะคล้ายดวงตาข้างซ้ายของนกัแสดงคาบกูิ 

ที่ช่ือว่า Ichikawa Ebizo no Takemura Sadanoshin  

บนภาพอุคิโยะเอะ (ukiyoe) เป็นตัวแทนความหลงใหลใคร่

รูข้องผูท้ีเ่ข้าชมพิพิธภัณฑ์แห่งนี ้และเปรียบได้กับดวงตาจาก

สมัยเอโดะทีเ่ฝ้ามองดโูตเกยีวทัง้ในอดตีและปัจจบุนัอยูไ่กลๆ 

ออกแบบโดย โคอิจิ ซาโต (Koichi Sato) (Edo-Tokyo 

Museum, 2559 : ออนไลน์)

ภาพที่ 5 เครื่องหมายสัญลักษณ์ (Symbol) พิพิธภัณฑ์เอโดะ 
โตเกียว (Edo-Tokyo Museum)

ที่มา : https://www.edo-tokyo-museum.or.jp/en/about

ภาพที่ 6 นักแสดงคาบูกิ Ichikawa Ebizo no Takemura 
Sadanoshin บนภาพอุคิโยะเอะ (ukiyoe)

ที่มา : http://nekoarena.blog31.fc2.com/blog-

date-201401-1.html

	 ถดัมาทีส่่วนจดัแสดงเครือ่งมอืเครือ่งใช้สมยัเอโดะ  

เป็นการจ�ำลองข้าวของเครื่องใช้ในอดีตขนาดเท่าของจริง 

โดยในส่วนนีจ้ะมเีดก็นกัเรยีนให้ความสนใจเป็นจ�ำนวนมาก 

เพราะสามารถทดลองใช้งานได้จรงิ โดยมป้ีายสญัลกัษณ์สือ่

ความหมายด้วยเครือ่งหมายภาพ (Pictogram) ตามลกัษณะ

ท่าทางการใช้งานอยู่ข้างๆ มีค�ำอธิบายทั้งภาษาญี่ปุ่นและ

ภาษาอังกฤษ ส�ำหรับบริการนักท่องเที่ยว

ภาพที่ 7 เครื่องหมายภาพ (Pictogram) แสดงลักษณะการใช้งานส�ำหรับเครื่องใช้สมัยเอโดะ
ที่มา : โดยผู้วิจัย วันที่ 24 มิถุนายน 2559
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พพิธิภณัฑ์แห่งชาตโิตเกยีว (Tokyo National Museum 

: TNM)

	 สถานทีต่่อไปเป็นพพิิธภณัฑ์ทีเ่ก่าแก่และใหญ่ทีส่ดุ

ในโลก พิพิธภัณฑ์แห่งชาติโตเกียว (Tokyo National 

Museum : TNM) สถานที่เก็บรักษา บูรณะซ่อมแซม วัตถุ

โบราณนับแสนชิ้น เป็นอีกหนึ่งสถานที่ท่ีนักท่องเท่ียวนิยม

เข้าชม เมือ่มาถงึด้านหน้าพพิธิภณัฑ์กต้็องสะดดุกบัป้ายบอก

ทางโดยต�ำแหน่งที่จัดวางนั้นอยู่บนทางเดินท�ำให้ไม่บดบัง

ทัศนียภาพ ตัวอักษรด�ำบนพ้ืนขาว มีภาพถ่ายสถานที่จริง

พร้อมค�ำอธิบายภาษาญี่ปุ่นและภาษาอังกฤษเนื่องจากเป็น

สถานที่ท่องเที่ยวมีชาวต่างชาติเป็นจ�ำนวนมาก

ภาพที่ 8 ป้ายสัญลักษณ์บอกทิศทางบนทางเท้า
ที่มา : ผู้วิจัย วันที่ 24 มิถุนายน 2559

	 สัญลักษณ์พิพิธภัณฑ์แห่งชาติโตเกียว (Tokyo 

National Museum : TNM) มีลักษณะแบบเครื่องหมาย

อักษร (Letter mark) ใช้อักษรย่อ TNM ไม่อ่านออกเสียง

เป็นค�ำประดิษฐ์เป็นตัวอักษรที่ประกอบไปด้วยลักษณะ

คล้ายอาคารพิพิธภัณฑ์

ภาพที่ 9 สัญลักษณ์พิพิธภัณฑ์แห่งชาติโตเกียว 
(Tokyo National Museum : TNM)

ที่มา : http://www.tnm.jp

	 ป้ายสัญลักษณ์ในบริเวณพิพิธภัณฑ์แห่งนี้จะมีตัว

การ์ตูนน่ารักๆ ท�ำให้เกิดความรู้สึกเป็นกันเอง และเป็นมิตร

โดยมีสัญลักษณ์น�ำโชค (mascots) ที่ชื่อว่า Tohaku-Kun 

ตุก๊ตาเต้นร�ำจากเคร่ืองป้ันดินเผา และ Yurinoki-chan สาว

น้อยจากใบต้นทิวลิปหน้าอาคาร Honkan (Tokyo 

National Museum, 2559 : ออนไลน์) ความน่ารักน่าชัง

กลายเป็นวัฒนธรรมส่วนหนึ่งของชาวญี่ปุ ่น เรียกว่า 

วัฒนธรรมคะวะอี (kawaii bunka) เป็นค�ำในภาษาญี่ปุ่น 

แปลว่าน่ารกั ท�ำให้การออกแบบเรขศลิป์ต่างๆ ได้รับอทิธิพล

เพื่อถ่ายทอดตัวตน ลักษณะนิสัยของคนญี่ปุ่นด้วยเช่นกัน

ภาพที่ 10  สัญลักษณ์น�ำโชค (mascots) Tohaku-Kun 
และ Yurinoki-chan

ที่มา : http://www.tnm.jp

ภาพที่ 11 ป้ายบอกรายละเอียด (Information Sign)
ที่มา : ผู้วิจัย วันที่ 24 มิถุนายน 2559

	 ถัดมาที่ป ้ ายสัญลักษณ ์บริ เวณหน ้าอาคาร  

Hyokeikan ผู้เขียนสังเกตเห็นว่าใช้กลุ่มโทนสีฟ้าลักษณะ

ใกล้เคียงกับบริเวณยอดของตัวอาคาร ท�ำให้ดูกลมกลืนกับ

สภาพแวดล้อมโดยรอบ

ภาพที่ 12 ป้ายสัญลักษณ์บริเวณหน้าอาคาร  Hyokeikan
ที่มา : ผู้วิจัย วันที่ 24 มิถุนายน 2559
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	 วัดพระใหญ่ไดบุตซึ (Kamakura Daibutsu) 

	 วัดต่างๆ ในญี่ปุ่นเป็นอีกสถานท่ีหนึ่งที่นักท่อง

เทีย่วแวะเวยีนไปจ�ำนวนมาก ผูเ้ขยีนเริม่สงัเกตป้ายเรขศลิป์

สัญลักษณ์ต่างๆ ตามสถานที่ศักดิ์สิทธิ์อย่างวัดพระใหญ ่

ไดบุตซึ (Kamakura Daibutsu) พระพุทธรูปขนาดใหญ ่

ที่ต้ังอยู่กลางแจ้งหลังจากได้รับความเสียหายจากพายุและ

แผ่นดินไหวในอดีต จนไม่มีตัวอาคารของวัดปกคลุมอยู่ 

ลกัษณะป้ายสญัลกัษณ์ต่างๆ จะใช้วัสดุธรรมชาติหรอืเลยีนแบบ

ธรรมชาติ เช่น หิน ไม้ ท�ำให้ดูกลมกลืนกับสิ่งแวดล้อมโดย

รอบ เพิม่บรรยากาศ ให้ความรูสึ้กสงบ กลุม่โทนสทีีใ่ช้จะเป็น

ลกัษณะการเลยีนแบบโทนสธีรรมชาติ ตวัอกัษรเป็นลกัษณะ

คล้ายการเขียนด้วยลายมือ และเป็นอักษรภาษาญ่ีปุ่นเป็น

ส่วนใหญ่ ส่งเสริมเอกลักษณ์มีความสัมพันธ์กันทั้งสภาพ

แวดล้อมทั้งภายในและภายนอก

ภาพที่ 13 ป้ายสัญลักษณ์ต่างๆ ในวัดพระใหญ่ไดบุตซึ (Kamakura 
Daibutsu) 

ที่มา : ผู้วิจัย วันที่ 25 มิถุนายน 2559

เรขศิลป์เปลี่ยนต่าง ภูมิทัศน์สมัยใหม่
	 แหล่งการค้า ชินไซบาชิ (Shinsaibashi)

	 ป้ายสญัลกัษณ์สถานการณ์จ�ำลอง (Simulation) 

	 ป้ายกูลิโกะ (Glico Man Sign) บนถนนโดะทน

โบะร ิ(Doutonbori, 道頓堀) หนึง่ในป้ายไฟทีโ่ด่งดงัมาก

ที่สุดในโลกย่านแหล่งการค้า ชินไซบาชิ (Shinsaibashi) 

เปรียบเสมือนสัญลักษณ์อย่างหนึ่งของเมืองโอซาก้า ที่ 

นกัท่องเทีย่วต้องแวะเวียนมาโพสต์ท่าถ่ายรปู ป้ายไฟนีออน

รูปนักกรีฑาวิ่งบนลู่วิ่งติดตั้งเมื่อปี ค.ศ. 1935 ป้ายโฆษณา

ขนมช่ือดังนี้มีการพัฒนามาหลายรุ่นจนในปัจจุบัน (2016) 

พฒันาฉากหลงัแบบสถานการณ์จ�ำลอง (Simulation) เสมอืน

นกัวิง่วิง่ไปในหลายๆ ทีบ่นโลกนี ้เพิม่ความน่าสนใจ สร้างสสีนั

ให้กบัสภาพแวดล้อมโดยรอบ น่าตืน่ตาตาใจแก่นกัท่องเทีย่ว

	 ป้ายสัญลักษณ์ 3 มิติ (3D)

	 เสน่ห์ของถนนโดะทนโบะร ิ(Doutonbori, 道頓堀) 

ไม่ได้มีแค่ป้ายไฟกูลิโกะ (Glico Man Sign) เท่านั้น ตลอด 

ทางเดินถนนแห่งนี้ เต็มไปด้วยป้ายสัญลักษณ์หน้าร้าน 

ที่ดูแตกต่างและมีเอกลักษณ์ไม่แพ้กัน อย่างป้ายสัญลักษณ์

ปูยักษ์คะนิโดระกุ (Kani Doraku) ขนาดใหญ่ 6.5 เมตร  

ตั้งอยู่หน้าร้านดึงดูดลูกค้าด้วยแขนและลูกตาที่ขยับได้  

ป้ายสัญลักษณ์ปลาปักเป้าแห่งร้านซุโบะระ (Zubora)  

ปลาปักเป้ายักษ์ที่ส่ือถึงร้านอาหารที่มีพ่อครัวฝีมือดีได้รับ

ภาพที่ 14 ป้ายกูลิโกะ(Glico Man Sign) พัฒนาฉากหลังแบบสถานการณ์จ�ำลอง (Simulation)
ที่มา : ผู้วิจัย วันที่ 27 มิถุนายน 2559

ภาพที่ 15 ป้ายสัญลักษณ์ปูยักษ์คะนิโดระกุ (Kani Doraku) และ 
ป้ายสัญลักษณ์ปลาปักเป้าแห่งร้านซุโบะระ(Zubora)

ที่มา : ผู้วิจัย วันที่ 27 มิถุนายน 2559
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ใบรบัรองให้มกีารประกอบอาหารจากปลาปักเป้า รวมไปถงึ

ป้ายร้านอื่นๆ ที่แข่งขัน สร้างเอกลักษณ์โดดเด่น สนุกสนาน

เชิญชวนนักท่องเที่ยวเข้าไป ชิม ชม แชะ ด้วยป้ายสามมิติ

ขนาดใหญ่ ดแูปลกตาแตกต่างจากทีอ่ื่นๆ เหมาะกับย่านการค้า

ทีม่ผีูค้นพลุกพล่าน กลุ่มโทนสทีีใ่ช้ส่วนใหญ่เป็นวรรณะร้อน 

ท�ำให้รู้สึกตื่นตัว กระฉับกระเฉง

	 ป้ายไฟ LED

	 ตามสถานทีท่ีน่ยิมส�ำหรบันกัท่องเทีย่วจะสามารถ

พบเห็นป้ายสาธารณะที่น�ำเทคโนโลยีที่มีความทันสมัยเพ่ือ

ประยุกต์ใช้เพิ่มความสะดวกสบาย อย่างป้ายไฟ LED ที่

สามารถเปล่งแสงได้เมือ่มกีารจ่ายกระแสไฟฟ้าเข้าเพยีงเลก็

น้อย จึงท�ำให้กินไฟน้อย แต่มีความโดดเด่นสะดุดตาได้ทั้ง

กลางวันและกลางคืน สามารถพบเห็นได้ทั่วไปในป้าย

ประชาสัมพันธ ์และป้ายไฟฉุกเฉินต่างๆ ดังเช ่นป้าย

สัญลักษณ์ห้องน�้ำบอกสถานะการใช้งาน ด้วยสีไฟ LED ไฟ

สีฟ้าแสดงสถานะว่างพร้อมใช้งาน ไฟสีแดงแสดงสถานะไม่

พร้อม และแสดงส่วนต่างๆ ภายในอาคารห้องน�้ำสาธารณะ 

ตามต�ำแหน่งแผนภูมิภาพ มีความเป็นสากล สื่อความหมาย

เข้าใจง่าย

	 ป้ายหนีไฟเพ่ือการชีน้�ำทาง (Signage Wayfinding 

System) เป็นอีกป้ายสัญลักษณ์หนึ่งที่นิยมใช้หลอด LED  

มักพบเห็นได้ในที่พัก อาคาร สถานที่ต่างๆ มักจะวาง 

บริเวณพืน้ทางเดนิ และมแีสงส่องสว่างเวลากลางคนื รวมถึง

เมื่อเกิดเหตุฉุกเฉินจะใช้ไฟส�ำรองให้ความสว่างเพ่ืออ�ำนวย

ความสะดวกกับการใช้งาน เช่น กรณีแผ่นดินไหว ไฟไหม้

ภาพที่ 18 ป้ายหนีไฟ LED
ที่มา : ภาพถ่าย โดย อฏฐม สาริบุตร

	 ป้ายสื่อประชาสัมพันธ์ทางจอภาพ (Digital 

Signage)

	 ป้ายดิจิทัลเป็นส่ือประชาสัมพันธ์ทางจอภาพ 

รูปแบบใหม่ เพื่อเพิ่มสีสันและความโดดเด่นให้กับงาน

ประชาสัมพันธ์ ทั้งภาพนิ่งและภาพเคลื่อนไหว โดยผสม

ผสานเทคโนโลยีคอมพิวเตอร์ ระบบเน็ตเวิร์ก (Network) 

และมัลติมีเดีย สามารถดึงดูดความสนใจ ใช้งานได้ง่าย และ

ประหยดัพ้ืนทีใ่นการใช้สือ่ประชาสมัพนัธ์ ซึง่สามารถพบเห็น

ได้ทัว่ไปในย่านธรุกจิและแหล่งการค้าทนัสมยั ประเทศญ่ีปุน่

เองก็น�ำเทคโนโลยีประเภทนี้มาใช้พบเห็นได้ท่ัวไป ดังเช่น

ภาพที่ 16 ป้ายสัญลักษณ์ 3 มิติ ย่านถนนโดะทนโบะริ (Doutonbori, 道頓堀)
ที่มา : ผู้วิจัย วันที่ 27 มิถุนายน 2559

ภาพที่ 17 ป้ายไฟห้องน�้ำ LED
ที่มา : ผู้วิจัย วันที่ 27 มิถุนายน 2559
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ป้ายบอกทางในสถานที่ต่างๆ ซึ่งสามารถโต้ตอบและสร้าง

ปฏสิมัพนัธ์ให้กบัผูใ้ช้ โดยมกีารประยกุต์ใช้ เล่นเกม หรอืถ่าย

รูป เพื่อเพิ่มความเพลิดเพลินใจแก่ผู้ใช้งาน

ภาพที่ 19 ป้ายสื่อประชาสัมพันธ์ทางจอภาพ (Digital Signage)
ที่มา : ภาพถ่าย โดย อฏฐม สาริบุตร

โรโจคันซัทสึ (路上観察) เรขศิลป์บนพื้นถนน
	 บริเวณทั่วไปในพ้ืนที่สาธารณะของญ่ีปุ่นจะเห็น

ป้ายสญัลกัษณ์อยูเ่ตม็ไปหมด แต่จะเหน็ได้ถงึความเรยีบร้อย

ในการจัดวาง การใช้ส ีและภาพประกอบน่ารกัๆ สาเหตหุนึง่

ที่ป้ายสัญลักษณ์เตือนต่างๆ วางอยู่บนพ้ืนทางเดิน ผู้เขียน

เห็นว่าน่าจะเกิดจากการจัดระเบียบ ไม่ให้ดูรกหูรกตามาก

เกินไป สามารถมองเห็นได้ง่าย โดยเฉพาะสภาพปัจจุบันที่

คนเมอืงเร่งรีบ กลายเป็นสงัคมก้มหน้า ป้ายสญัลักษณ์เตอืน

ต่างๆ ทีว่างต�ำแหน่งบนทางเดนิถอืเป็นความคดิท่ีไม่เลวเลย 

ทัง้ยงัส่งเสรมิให้ภูมทิศัน์โดยรวมดเูป็นระเบียบ เรียบร้อย ดงั

เช่นภาพเตือนไม่ให้สูบบุหรี่ขณะก�ำลังเดิน การใช้ภาพ

ประกอบท่ีดูไม่ดุดัน รุนเเรง เป็นลายเส้นการ์ตูนก็ท�ำให้ 

ผูพ้บเห็นรู้สกึผ่อนคลาย มจีติส�ำนกึได้ด้วยตนเองไม่เหมอืนถกู

กฎระเบียบบังคับมากจนเกินไปอีกด้วย

ภาพที่ 20 ป้ายสัญลักษณ์ เตือนห้ามสูบบุหรี่ขณะเดิน
ที่มา : ผู้วิจัย วันที่ 27 มิถุนายน 2559

	 การสร้างเอกลกัษณ์ให้กบัสถานที ่(Placemaking) 

ของประเทศญ่ีปุ่นอีกส่ิงหนึ่งที่จะสามารถพบเห็นได้ทั่วไปก็

คือ ลวดลายเรขศิลป์ 3 มิติบนฝาท่อระบายน�้ำตามสถานที่

ต่างๆ ที่ท�ำให้นักท่องเที่ยวอย่างเราๆ รู้จักสถานที่นั้นได้โดย

ง่าย ไม่ว่าจะเป็นสถานที่ส�ำคัญ สถานที่ยอดนิยม ภูมิ

สัญลักษณ์หรือจุดหมายตา (Landmarks) ของเมือง หรือ

แม้แต่พืชพรรณ อาหารการกินประจ�ำเมือง แสดงให้เห็นถึง

ความใส่ใจในรายละเอียดของสิ่งแวดล้อมเล็กๆ น้อยๆ จน

ท�ำให้ฝาท่อระบายน�้ำกลายเป็นเอกลักษณ์ของเมืองญี่ปุ่นที่

นักท่องเที่ยวต้องบันทึกภาพเก็บไว้เป็นที่ระลึก

	 ที่มาของศิลปะลวดลายบนฝาท่อระบายน�้ำของ

ญี่ปุ่นมาจากที่รัฐบาลมีนโยบายขยายการวางท่อระบายน�้ำ

ออกไปในเมืองต่างๆ ตั้งแต่ปี ค.ศ. 1980 แต่เกิดการต่อต้าน

จากประชาชนในท้องที่ไม่ต้องการฝาท่อระบายน�้ำท่ีดูน่า

รังเกียจนี้ จึงเกิดเป็นกุศโลบายออกแบบลวดลายที่เป็น

เอกลักษณ์ประจ�ำท้องถิ่นเพื่อเอาใจกลุ่มผู้ที่ต่อต้าน จน

กระทั่งกลายเป็นสัญลักษณ์ของญี่ปุ่นอย่างที่เห็นในปัจจุบัน 

(Mchhgroup, 2559 : ออนไลน์) เกิดเป็นปรากฏการณ์ระดับ

โลกทีเ่รียกว่า Drainspotting หรอืศลิปะบนฝาท่อระบายน�ำ้ 

มีวลีติดปากว่า โรโจคันซัทสึ (路上観察 แปลว่า  

การสงัเกตพืน้ถนน) (Matcha Japan travel magazine, 2559 

: ออนไลน์) ซึ่งถือได้ว่าประเทศญี่ปุ่นมี “ศิลปะสาธารณะ” 

อยู่ทุกหนทุกแห่งแม้แต่ต�ำแหน่งต�่ำสุดอย่างพื้นถนนก็ตาม

ภาพที่ 21 สัญลักษณ์บนฝาท่อระบายน�้ำในเมืองต่างๆ
ที่มา : ผู้วิจัย วันที่ 25-29 มิถุนายน 2559
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	 ทฤษฎีสเกลภาพ (Would Image Scale) ของ 

ซิเคนโนบุ โคบายาชิ (Shigenobu Kobayashi) คือการจัด

กลุ่มบุคลิกภาพในการออกแบบโดยแบ่งตามสเกลสี ซึ่งมี

ทั้งหมด 15 หมวดหลัก ด้วยค�ำศัพท์ที่สื่อความหมายด้าน

อารมณ์ความรูส้กึ 180 ค�ำ (Shigenobu Kobayashi, 1992)

ภาพที่ 22 Color Combination Image Scale
ที่มา : http://www.teacher.ssru.ac.th/nichanan_se/
pluginfile.php/102/block_html/content/COLOR% 

20IMAGE%20SCALE.pdf

	 ผู้เขียนทดลองจัดกลุ่มสีตามที่ได้จากการสังเกต

ป้ายสัญลักษณ์ในสภาพแวดล้อมต่างๆ ของประเทศญี่ปุ่น

ตามสถานที่ข้างต้น ผลการวิเคราะห์บุคลิกภาพ ดังนี้

ภาพที่ 23 ภาพวิเคราะห์บุคลิกภาพจากชุดสีในสถานที่ต่างๆ บน
สภาพแวดล้อมในเมืองญี่ปุ่น

ที่มา : ภาพการวิเคราะห์จากผู้วิจัย

	 1. พิพิธภัณฑ์เอโดะ โตเกียว (Edo-Tokyo 

Museum) มลีกัษณะบคุลกิภาพแบบรปูแบบดัง้เดิม (Classis 

Style) รปูทรงอาคารแบบโบราณ และการจ�ำลองสภาพบ้าน

เมอืงในสมยัเอโดะ ใช้กลุม่โทนสนี�ำ้ตาลหรอืแดงอฐิ ให้ความ

รู้สึกแข็งแรง ทนทาน ประณีตบรรจง แสดงถึงการอนุรักษ์

นิยม ประเพณีดั้งเดิม

	 2.	พิพิธภัณฑ์แห่งชาติโตเกียว บริเวณป้าย

สัญลักษณ์ภายนอกอาคารมีลักษณะบุคลิกภาพแบบชัดเจน 

(Clear Style)  แสดงถึง ความสว่างสุกใส ไร้ที่ติ ดูสดชื่น 

สะอาดหมดจด กลุม่โทนสท่ีีใช้เรยีบง่าย ดสูบายตา ดเูหมาะ

สมกับป้ายสญัลกัษณ์ทีจ่ดัตัง้ไว้บนสถานทีท่ีก่ว้างขวาง ร่มร่ืน

ภายนอกอาคาร ให้ความรูส้กึสบายใจ และสญัลกัษณ์น�ำโชค

มีลักษณะบุคลิกภาพแบบน่ารัก (Pretty Style) แสดงถึง

ความเป็นมิตร น่ารักอ่อนหวาน ตามวัฒนธรรมคะวะอี 

(kawaii bunka) ของชาวญี่ปุ่นที่ต้องการสื่อสารถึงอุปนิสัย 

ใจคอของคนญี่ปุ่น กลุ่มโทนสีที่ใช้ให้ความรู้สึกเป็นกันเอง  

น่าเอ็นดู 

	 3.	 วัดพระใหญ่ไดบุตซึ มีลักษณะบุคลิกภาพแบบ

เป็นธรรมชาติ (Natural Style) แสดงถึงความอุดมสมบูรณ์

จากวัสดุธรรมชาติ อบอุ่น สุภาพ สบายๆ และเรียบง่าย มี

การใช้สีเลียนแบบธรรมชาติแต่ไม่สดใสมาก มีสีเทาผสมอยู่

บ้างในบางครั้ง ซึ่งเป็นกลุ่มโทนสีที่ใช้กับป้ายสัญลักษณ์

ภายในอาณาเขตวัดซึง่มีพืน้ทีโ่ล่งแจ้ง ธรรมชาตร่ิมรืน่ ท�ำให้

รูส้กึเหมอืนได้พกัผ่อน รูส้กึผ่อนคลาย เข้ากบับรรยากาศโดย

รอบได้เหมาะสม

	 4.	แหล่งการค้าชินไซบาชิ มีลักษณะบุคลิกภาพ

แบบมีพลวัต (Dynamic Style) แสดงถึงการเคลื่อนไหวไม่

หยุดนิ่ง กระฉับกระเฉง ว่องไว กลุ่มโทนสีที่ใช้ส่วนใหญ่เป็น

วรรณะร้อน สะดุดตา ชัดเจน เข้ากับแหล่งการค้าชินไซบาชิ 

(Shinsaibashi) ที่มีผู ้คนพลุกพล่าน และการแข่งขันสูง  

ป้ายสัญลักษณ์หน้าร้านที่โดดเด่นด้วยขนาดและโทนสีที่ 

ร้อนแรง ท�ำให้ภมูทิศัน์โดยรอบดนู่าตืน่เต้นต่ืนตวั ตลอดเวลา

สรุปและอภิปรายผล 
	 บทความนีผู้เ้ขยีนมวัีตถปุระสงค์เพ่ือศกึษารปูแบบ

และวิเคราะห์แนวคิดการออกแบบเรขศิลป์เพื่อสื่อความ

หมายด้วยระบบป้ายสัญลักษณ์ (Signage System) รวมไป

ถึงต�ำแหน่งการจัดวางในพื้นที่สาธารณะ (Public Space) 

บนภูมิทัศน์เมือง (Landscape) ของประเทศญี่ปุ่น ผลการ

ศึกษาพบว่า 

	 1. เครื่องหมายสัญลักษณ์ (Symbol) สื่อสารด้วย

เอกลักษณ์องค์กร ใส่ใจในรายละเอียดเล็กน้อย สอดคล้อง



34

ลงตัว มีการใช้เทคโนโลยีดิจิตอลและรูปแบบสามมิติ เพิ่ม

ความน่าสนใจให้กับสถานที่ และสร้างสีสันให้กับสภาพ

แวดล้อมโดยรอบ

	 2. เครื่องหมายภาพ (Pictogram) เข้าใจง่ายเป็น

สากล แต่ยังคงเลียนแบบ กริยา ท่าทาง รวมถึงบุคลิกภาพ

ของคนญี่ปุ่น สอดแทรกเอกลักษณ์ วิถีชีวิต มีการใช้ภาพ

ประกอบลายเส้นการ์ตูนท�ำให้รู้สึกเป็นมิตร ไม่กดดัน

	 3. เคร่ืองหมายอกัษร (Letter mark) เครือ่งหมาย

สญัลกัษณ์ทีใ่ช้อกัษรย่อถกูต้องตามหลักการออกแบบสากล 

ใช้ส�ำหรับชื่อสถานที่ที่ค่อนข้างยาวและจดจ�ำยาก

	 ป้ายสัญลักษณ์เลือกใช้วัสดุเหมาะสมตามสถานที่

กับภูมิทัศน์โดยรอบ ใช้ตัวอักษรภาษาญี่ปุ่นเป็นหลัก แต่

สามารถช้ีแจงวัตถุประสงค์และอ�ำนวยความสะดวกได้เป็น

อย่างดี จากการวิเคราะห์กลุ่มบุคลิกภาพตามทฤษฎีสีของ 

โคบายาช ิ(Shigenobu Kobayashi) สอดคล้องกบับคุลกิภาพ

ตรงตามวัตถุประสงค์ของสถานที่และสัญลักษณ์ สามารถ

สื่อสารได้ชัดเจน โดดเด่นมีอัตลักษณ์ และเป็นเอกภาพ รูป

แบบเด่นสะดุดตา ติดตั้งในต�ำแหน่งที่เหมาะสม มีความเป็น

สากล ชี้แจงวัตถุประสงค์ได้ดี ง่ายต่อการเข้าใจของนักท่อง

เทีย่วตรงตามแนวคดิด้านการออกแบบเรขศลิป์สิง่เเวดล้อม 

(Environmental Graphics) 

ข้อเสนอแนะ
	 ในการเทยีบสเกลสีจากภาพถ่าย อาจท�ำให้เกิดการ

ผิดเพี้ยนของโทนสีจากแสง เวลา และเทคนิคการถ่ายภาพ 

ผู้ศึกษาแนะน�ำว่าถ้าต้องการให้ค่าสีถูกต้องแม่นย�ำ และ

ต้องการศึกษาโดยถ่องแท้ควรใช้อุปกรณ์เสริมในการตรวจ

สอบค่าสี เช่น กระดาษสีแพนโทน (Pantone) หรืออุปกรณ์

ตรวจสอบค่าสีแบบพกพา (Handheld Color Meter) เพื่อ

เทียบค่าสีจากสถานที่และวัตถุจริง ก็จะท�ำให้ได้ค่าสีที่ใกล้

เคยีงและสามารถบ่งบอกบคุลกิภาพของสถานทีน่ัน้ๆ ได้ถกู

ต้องแม่นย�ำมากยิ่งขึ้น
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