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บทคัดย่อ
 การศึกษาเพื่อสร้างสรรค์ทัศนศิลป์และการออกแบบผลิตภัณฑ์ส�าหรับแสดงภาพลักษณ์แหล่งท่องเที่ยวกรุงเก่า 

อโยธยาในครัง้นี ้มวีตัถปุระสงค์เพือ่ศกึษาอตัลกัษณ์เรือ่งราวของแหล่งท่องเทีย่วจงัหวัดพระนครศรอียธุยา และออกแบบเสนอ

แนะแนวคิดแบรนด์ ตลอดจนผลิตภัณฑ์ที่ระลึก/ของฝาก

 การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยในรูปแบบสหวิทยาการ (Interdisciplinary Research) ที่บูรณาการร่วมกัน 3 ศาสตร์

ได้แก่ 1.ทัศนศิลป์ (Visual Art) ด้วยเครื่องมือการร่างภาพ 2.การต่อยอดสู่การออกแบบตราสัญลักษณ์ (LOGO) 3.การสร้าง

ภาพลักษณ์การท่องเที่ยว (Travel Image) จังหวัดพระนครศรีอยุธยาด้วยการต่อยอดสู่การออกแบบรูปแบบผลิตภัณฑ์

 ผลของการศึกษาแบ่งเป็น 2 ส่วนดังต่อไปนี้ ส่วนที่ 1 ผลการศึกษาอัตลักษณ์เรื่องราวของแหล่งท่องเที่ยวจังหวัด

พระนครศรีอยุธยา ได้อัตลักษณ์ส�าหรับแสดงภาพลักษณ์แหล่งท่องเที่ยวกรุงเก่าอโยธยาทั้งหมด 7 อัตลักษณ์ได้แก่  

1. อัตลักษณ์จากโบราณสถาน วัดใหญ่ชัยมงคล 2. อัตลักษณ์จากโบราณสถาน พระศรีสรรเพชญ์ 3. อัตลักษณ์การปลูกข้าว

จากวฒันธรรมวถิกีารปลกูข้าว 4. อตัลกัษณ์จากช้าง สตัว์คูบ้่านคูเ่มอืง 5. อัตลกัษณ์จากวิถชีีวิต รถตุก๊ๆ หน้ากบ 6. อัตลกัษณ์

จากวัฒนธรรมการสานปลาตะเพียนใบลาน 7. อัตลักษณ์จากแหล่งท่องเที่ยวตลาดน�้า อโยธยา ส่วนที่ 2 ผลการออกแบบ

แบรนด์ภาพลักษณ์ ตลอดจนผลิตภัณฑ์ที่ระลึก/ของฝาก และผลิตภัณฑ์จากแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือแสดงภาพลักษณ์อโยธยา  

ได้ตราสัญลักษณ์ส�าหรับแบรนด์ผลิตภัณฑ์อโยธยา และรูปแบบแบรนด์ภาพลักษณ์ ผลิตภัณฑ์ส�าหรับแสดงภาพลักษณ์

ผลิตภัณฑ์ที่ระลึก/ของฝาก ที่เป็นผลิตภัณฑ์เพื่อแสดงภาพลักษณ์แหล่งท่องเที่ยวกรุงเก่า อโยธยาทั้งหมด 7 รูปแบบดังนี้  

1. เสื้อยืดอัตลักษณ์อโยธยา 2. พวงกุญแจอัตลักษณ์อโยธยา 3. แม่เหล็กติดตู้เย็นอัตลักษณ์อโยธยา 4. ที่ทับกระดาษอะคริลิก 

อัตลักษณ์อโยธยา 5. บรรจุภัณฑ์ขนมโรตีสายไหมอัตลักษณ์อโยธยา 6. นาฬิกาติดผนังอัตลักษณ์อโยธยา 7. เคสโทรศัพท์มือถือ

อัตลักษณ์อโยธยา

คําสําคัญ: อโยธยา, ทัศนศิลป์ , วาดภาพระบายสีน�้า, การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึก, การท่องเที่ยว

Abstract
 The study visual arts and creative product design for display the image of tourist attraction in 

the old capital Ayothaya was aim to study identity then design brand image of tourism products as well 

as gift souvenir to display the image of Ayothaya.

 This research is research in interdisciplinary integrated together 3 of sciences 1. Visual Arts with 

a watercolor painting 2. Continue to design the logo 3. Make the travel image by continuing to design 

product model. The study is divided into two parts following the first study about the Identity of the 
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tourism area story of Ayothaya province that can display images attraction in the old city of Ayothaya all 

seven identities 1. Identity of archaeological site : Wat Yai Chaimongkol (Temple) 2. Identity of archaeological 

site : Wat phra sri sanpetch (Temple) 3. Identity of rice culture, way of growing rice. 4. Cultural identity 

of elephants. 5. The identity of local people lifestyle vehicles (Frog face Tuk Tuk) 6. Cultural identity of 

the Cyprinidae weave from palm leaves 7. Identity of attraction Ayothaya floating market The second 

part found the brand image of tourism products as well as gift / souvenir to display the image of Ayothaya. 

The logo for the Ayothaya brand. The product image shows the attractions in the old city of Ayothaya 

all seven themes: 1. T shirt designed from Ayothaya identity 2. Keychain designed form Ayothaya identity 

3. Magnets designed form identity Ayothaya 4. acrylic paperweight designed form Ayothaya identity. 5. 

Roti Saimai (Cotton Candy) of Ayothaya designed form Ayothaya identity 6. Wall clock designed form 

Ayothaya identity 7. Mobile case designed form Ayothaya identity. 

Keywords: Ayothaya, Visual Art , Water Color Painting , Souvenir Design, Travel

วัตถุประสงค์
 เพื่อศึกษาอัตลักษณ์เรื่องราวของแหล่งท่องเที่ยว

จังหวัดพระนครศรีอยุธยา และออกแบบเสนอแนะแนวคิด

แบรนด์ ตลอดจนผลิตภัณฑ์ที่ระลึก/ของฝาก

นิยามศัพท์เฉพาะ
 สร้างสรรค์ทัศนศิลป์ หมายถึง การวาดภาพลาย

เส้นและวาดภาพระบายสีน�้าเพื่อแสดงอัตลักษณ์ของแหล่ง

ท่องเที่ยวต่างๆ ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

 การออกแบบผลิตภัณฑ์ หมายถึง การต่อยอด

ทัศนศิลป์สู่การออกแบบภาพลักษณ์ LOGO กราฟิกหรือ 

องค์ประกอบการออกแบบผลติภณัฑ์และบรรจภุณัฑ์ทีร่ะลกึ/

ของฝากที่ส่งเสริมคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยว และสามารถ

ออกแบบประยุกต์ได้กับภูมิปัญญาและวัสดุท้องถิ่นต่อไป

 ภาพลักษณ์แหล่งท่องเที่ยวกรุงเก่า หมายถึง  

องค์ประกอบต่างๆ ของงานวิจัยที่แสดงภาพหวนระลึกถึง 

(Nostalgia) กรงุเก่าอโยธยา หรือ จังหวดัพระนครศรอียธุยา

ในปัจจุบัน

ที่มาและความสําคัญ
 จงัหวดัพระนครศรอียธุยา หรอืชือ่เดมิ อโยธยานัน้ 

เป็นราชธานีเก่าที่ยาวนานท่ีสุดของประเทศไทยถึง 417 ปี 

และยังเป็นดินแดนส�าคัญทางประวัติศาสตร์ที่มีอัตลักษณ์ 

โด่ดเด่นทางด้านกายภาพประวตัศิาสตร์อารยะธรรม โบราณ

สถานที่ และสถาปัตยกรรมบ่งบอกถึงความเจริญรุ่งเรือง 

องค์กรทางวิทยาศาสตร์และวัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติ 

(UNESCO) จึงได้รบัอทุยานประวตัศิาสตร์พระนครศรีอยธุยา

ไว้เป็นมรดกโลกทางวัฒนธรรมในวันที่ 13 ธันวาคม 2534 

เป็นผลให้จังหวัดพระนครศรีอยุธยามีนักท่องเที่ยวทั้งไทย

และและต่างชาติเข้าเยี่ยมชมอยู่ตลอดทั้งปี (แผนพัฒนา

จังหวัดพระนครศรีอยุธยา2557-2560) ถือได้ว่าจังหวัด

พระนครศรีอยุธยา เป็นอีกแหล่งเพื่อการท่องเที่ยวชม

วัฒนธรรม (Culture tourism) และการท่องเท่ียวเพ่ือชม

ประวัติศาสตร์ (Historical tourism) โดยการท่องเที่ยวดัง

กล่าวเป็นการท่องเที่ยวที่เน้นชมพิพิธภัณฑ์และโบสถ์เก่าๆ 

ที่แสดงให้เห็นถึงความรุ่งเรืองในอดีต อาจเป็นการเยือน

อนุสาวรีย์ โบสถ์ วิหาร วัด วังต่างๆ ที่นักท่องเที่ยวต้องการ 

และการท่องเที่ยวชมวัฒนธรรม (Culture tourism)  

ยังเป็นการเดินทางเพ่ือสัมผัสกับบรรยากาศหวนคืนอดีต 

(Nostalgia) และเข้าร่วมทดลองการใช้วิถีชีวิตเก่าๆ ที่หาได้

ยากเพราะความเจริญทางวัตถุท�าให้คนในเมืองโหยหาสิ่งที่

ขาดหายไปจากในอดตี เช่น สถานทีเ่คยคุน้เคย ท้องถิน่เก่าๆ 

ที่มีความน่าสนใจเป็นที่ดึงดูดความสนใจ (อุดม เชยกีวงศ์; 

และคณะ. 2548: 42-49) นอกจากนี้จากการท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมยังน�ามาซึ่งประโยชน์ คือ 1.ประโยชน์ทาง

เศรษฐกิจ ซ่ึงการด�าเนินการท่องเที่ยวที่ผ่านมาก่อให้เกิด

ประโยชน์ต่อการพัฒนาเศรษฐกิจของชาติเป็นอย่างมาก  

สามารถน�าเงินเข้าประเทศมากที่สุดเมื่อเทียบกับรายได้ที่

เป็นเงินตราต่างประเทศที่ได้รับจากหน่วยงานอ่ืน ปัจจุบัน

การท่องเทีย่วแห่งประเทศไทยได้วางแผนพัฒนาแหล่งท่องเทีย่ว

ในภมูภิาคต่างๆ เพ่ือรองรบัการเตบิโตของการท่องเทีย่วเชงิ

วัฒนธรรม โดยเฉพาะการเดนิทางของนกัท่องเทีย่วชาวไทย 

โดยมีการประชาสัมพันธ์ไปสู่นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ
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วารสารสถาบันวัฒนธรรมและศิลปะ
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ

เพิ่มมากขึ้น 2. ประโยชน์ทางสังคมและวัฒนธรรม การ 

ท่องเทีย่วจะช่วยเผยแพร่เอกลกัษณ์ของท้องถิน่ให้เป็นทีรู่จ้กั

กว้างขวางขึ้นทั้งภายในประเทศและต่างประเทศ การที ่

นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติกับผู้คนในท้องถิ่นได้มีโอกาสรู้จัก

กันนั้น ผลก็คือ เกิดความสามัคคีสมานฉันท์ของคนในชาติ 

และการท่องเที่ยวระหว่างประเทศก็ชวยเสริมสร้างความ

เข้าใจอันดีที่จะน�าไปสู ่ความเป็นเพ่ือนรวมโลกและเกิด

สันติภาพขึ้นแก่โลก (ชนัญ วงษ์วิภาค, 2545: 271) 

 โดยองค์ประกอบท่ีส�าคัญของแหล่งท่องเที่ยวใน

เมืองส�าคัญของโลก ล้วนให้ความส�าคัญกับคุณค่าและภาพ

ลักษณ์ของอาคารสถาปัตยกรรมเก่า เนื่องจากมีพลังในการ

ดงึดดูและแสดงถึงความมอีารยธรรมมาอย่างยาวนาน แต่ละ

ประเทศมุ่งหวังที่จะใช้สถาปัตยกรรมและการออกแบบของ

เมือง (Urban Design) เป็นส่ือในการประชาสัมพันธ์เพ่ือ

ดงึดดูการนกัท่องเทีย่วจากทัว่โลก และจากการประชมุกลุม่

ในวันที่ 19 พ.ย. 2558 ในเร่ืองปัจจัยท่ีส่งผลต่อความ

สามารถในการแข่งขันของธรุกจิของฝากส�าหรบันกัท่องเทีย่ว

ต่างชาติ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผู้วิจัยได้พบต้นทุนทาง

สถาปัตยกรรม ซึ่งเป็นองค์ประกอบส�าคัญของการเป็น 

กรุงเก่าซึ่งจังหวัดพระนครศรีอยุธยามีมากมาย ได้แก่ 

พระราชวัง วัด บ้าน พิพิธภัณฑ์ และตลาดน�้าต่างๆ โดย 

องค์ประกอบเหล่านี้มีมากพอจะใช้เคร่ืองมือทางทัศนศิลป์

ในการชุบชีวิตบรรยากาศดั้งเดิมกลับมา ด้วยการสร้างและ

สะท้อนรูปความหมาย ดังที่สุชาติ เถาทองได้อธิบายถึง 

หลักการสร้างและสะท้อนรูปความหมายไว้ว่า การพัฒนา

จนิตภาพสมมุต ิและกรอบแนวคดิ แบบความคดิให้เหน็เป็น

ประจักษ์นั้นต้องอาศัยภาพร่างทางความคิด (Sketch)  

แบบจ�าลอง (Model) ศลิปินใช้ภาพร่างเพือ่ทดลองสร้างงาน

หรือจัดองค์ประกอบสี จัดสัดส่วนมิติต่างๆ ที่วางแผนจะใช้

ในผลงานตัวจริง (สุชาติ เถาทอง,2559) 

 โดยการศึกษาวจิยัในคร้ังนี ้ผูว้จิยัต้องการร่างภาพ

ทางความคิดและทัศนศิลป์ จึงใช้หลักการนี้เพ่ือต่อยอดใน

การพัฒนารูปแบบแนวคิดผลิตภัณฑ์เสนอแนะ เพื่อเพิ่มพูน

องค์ความรูแ้ละต้นทุนทางเศรษฐกจิสร้างสรรค์ ส�าหรบัแสดง

ภาพลักษณ์แหล่งท่องเที่ยวจังหวัดพระนครศรีอยุธยาเมือง

กรุงเก่าต่อไป

วิธีการดําเนินการวิจัย
 การวิจยัครัง้นีเ้ป็นการวจิยัในรูปแบบสหวทิยาการ 

(Interdisciplinary Research) ที่บูรณาการร่วมกัน  

3 ศาสตร์ได้แก่ 1.ทัศนศิลป์ (Visual Art) ด้วยเครื่องมือการ

วาดภาพระบายสีน�้า 2.การต่อยอดสู ่การออกแบบตรา

สัญลักษณ์ (LOGO) 3.การสร้างภาพลักษณ์การท่องเที่ยว 

(Travel Image) จังหวัดพระนครศรีอยุธยาด้วยการต่อยอด

สูก่ารออกแบบรปูแบบผลติภณัฑ์ โดยกระบวนการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญา โดยการสร้างแรงบันดาลใจจาก

ภูมิป ัญญาท้องถิ่น (Inspiration & Appreciation)  

ซึ่งเป็นการศึกษาคุณค่าเชิงรูปธรรม(Tangible)ได้แก่  

เส้นสาย ลวดลายรูปลักษณ์รูปทรง สีสัน ตลอด จนพื้นผิว

และวัสดแุละคณุค่าเชงินามธรรมของผลิตภณัฑ์ (Intangible) 

ได้แก่ ความซาบซึ้งในเรื่องราว คุณค่าและ ความหมาย  

จิตวิญญาณที่แฝงอยู่ในภูมิปัญญา ปรัชญาแนวคิด (อรัญ 

วานิชกร, 2557) โดยกระบวนการวิจัยดังนี้

 1. การศกึษาภาคเอกสารเพือ่ค้นหาอัตลกัษณ์ของ 

อโยธยา (จังหวัดพระนครศรีอยุธยา) ด้วยวิธีการสืบค้นสิ่งที่

เป ็นอัตลักษณ์ทางการท่องเที่ยวของอโยธยา (จังหวัด

พระนครศรอียธุยา) ทีไ่ด้รับการกล่าวซ�า้มากทีส่ดุตามล�าดบัจาก

  1.1 ข้อมูลเอกสารประกอบด้วยข้อมูลทฤษฎี 

งานวิจัย และบทความที่เกี่ยวข้องกับ อัตลักษณ์

ทางการท่องเที่ยวของอโยธยา (จังหวัดพระนครศรีอยุธยา) 

และการออกแบบสินค้าที่ระลึก

  1.2 ข้อมูลจากการสังเกตการณ์ (Observe) 

โดยใช้ประสบการณ์ของผู้วิจัยที่เก่ียวข้องกับการออกแบบ

สินค้าที่ระลึกองค์กรต่างๆ

 2. วเิคราะห์อตัลกัษณ์ หรอืสิง่ทีค่าดว่าเป็นตวัแทน

แสดงภาพลกัษณ์การท่องเท่ียวของจงัหวัดพระนครศรีอยธุยา 

โดยน�าค�าท่ีได้รับการกล่าวซ�้ามากที่สุด จากข้อมูลปฐมภูมิ

และข้อมูลทุติยภูมิ เพื่อเป็นตัวแทนอัตลักษณ์ของอโยธยา

 3. สรุปข้อมลูอัตลักษณ์ของอโยธยา และสร้างเป็น

ข้อก�าหนดการออกแบบตราสัญลักษณ์ (LOGO) 

 4. ใช้กระบวนการทางทศันศลิป์ (Visual Art) ด้วย

เครื่องมือการวาดภาพเพื่อการออกแบบ เพื่อออกแบบตรา

สัญลักษณ์ทางการท ่องเ ท่ียวของอโยธยา (จังหวัด

พระนครศรีอยุธยา)

 5. ต่อยอดผลการวิจัยสู ่การออกแบบรูปแบบ

ผลิตภัณฑ์ และผลิตต้นแบบแสดงภาพลักษณ์ของแหล่งท่อง

เที่ยวจ�านวน 5 ชิ้น

 6. คดัเลือกผลงาน 1 เพ่ือทดลองผลิตต้นแบบ โดย

กระบวนการทั้งหมดมีรายละเอียดดังแผนภาพดังต่อไปนี้
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ศึ

รถตุ๊กๆ

รูปแบบเฉพาะ

สัตว์สัญลักษณ์

ช้าง ปลาตะเพียน

โบราณสถาน

อัตลักษณ์

อยุธยา

วัฒนธรรม

การปลูกข้าว

ตลาดน�้า

คัดเลือก

ออกแบบ 

ตราสัญลักษณ์

ลายเส้น สีน�้า
สร้างสรรค์

ผลงานทัศนศิลป์

ออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ที่ระลึก
ออกแบบ

กราฟิก
สร้างต้นแบบ

Research

Development

ภาพประกอบที่ 1 กระบวนการวิจัย

ผลการวิจัย 
 ผลการวิจัยในครั้งนี้แบ่งเป็น 2 ส่วนได้แก่ ส่วนที่ 

1 องค์ความรูจ้ากการศกึษาผลจากศกึษาอตัลกัษณ์เรือ่งราว

ของแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดพระนครศรีอยุธยา โดยบันทึก

ด้วยรปูแบบการวาดภาพระบายวาดภาพระบายสนี�า้ ส่วนที ่2 

ได้ตราสญัลกัษณ์ส�าหรบัแบรนด์ผลติภณัฑ์อโยธยา และรูปแบบ

ผลิตภัณฑ์ที่ได้จากการสร้างสรรค์ทางศิลปกรรมที่มีแรง

บันดาลใจจากแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดพระนครศรีอยุธยา

ส่วนที่ 1 ผลการศึกษาอัตลักษณ์เรื่องราวของแหล่งท่อง

เที่ยวจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

 แสงสุข พิทยานุกุล และ ดาวรุ่ง ชะระอ�่า (2558) 

ได้ท�าการศกึษาวิจยัเร่ือง กลยทุธ์การแข่งขนัของธรุกจิสินค้า

ที่  ระลึ กส� าหรับนั กท ่ อ ง เที่ ย วต ่ า งชาติ ในจั งหวั ด

พระนครศรีอยุธยา ผลการวิจัยพบว่า 1) สถานที่ ท่องเที่ยว

ส�าคัญที่นักท่องเท่ียวต่างชาตินิยมไปเยี่ยมชมในจังหวัด

พระนครศรีอยุธยาเรียงล�าดับได้ดังนี้ คือ วัดที มีชื่อเสียงใน

จังหวัด เช่น วัดใหญ่ชัยมงคล และวัดพนัญเชิงฯ พระราชวัง

โบราณ ตลาดน�้าอโยธยาและตลาดอ่ืนๆ เรือนไทยโบราณ

และหมู่บ้านชาวต่างประเทศ 

จากนั้นผู ้วิจัยได้ท�าการวิเคราะห์อัตลักษณ์ของจังหวัด

พระนครศรีอยุธยาเพื่อใช้ในการสร้างสรรค์งานออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ครั้งนี้เพิ่มเติมจากงานวิจัยข้างต้น โดยค้นคว้า

ข้อมูลค�าส�าคัญของจังหวัดอยุธยาในด้านประวัติศาสตร์ 

โบราณสถาน สัตว์คู่บ้านคู่เมือง วิถีชีวิตของคนในพื้นถิ่นทั้ง

ในอดีตและปัจจุบัน จากการลงพ้ืนที่สังเกตการณ์ ค้นคว้า

เอกสาร ต�ารา สื่อสังคมออนไลน์จากนั้นรวบรวมค�าส�าคัญ

จัดหมวดหมู่ เพ่ือคัดเลือกค�าส�าคัญที่เป็นตัวแทนอัตลักษณ์ 

ของอโยธยาหรือจังหวัดพระนครศรีอยุธยานั้น ได้อัตลักษณ์
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ภาพประกอบที่ 2 ภาพวาดระบายวาดภาพระบายสีน�้าแหล่งท่องเที่ยวส�าคัญในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา

ทั้งหมด 7 อัตลักษณ์ดังต่อไปนี้

1. อัตลักษณ์ วัดใหญ่ชัยมงคล

2. อัตลักษณ์ วัดพระศรีสรรเพชญ์ 

3. อัตลักษณ์การปลูกข้าว

4. อัตลักษณ์ช้าง

5. อัตลักษณ์รถตุ๊ก ตุ๊ก หน้ากบ

6. อัตลักษณ์ปลาตะเพียนสานใบลาน

7. อัตลักษณ์ตลาดน�้าอโยธยา

จากการลงพื้นที่เพื่อสังเกตการณ์ แหล่งท่องเที่ยวในจังหวัด

พระนครศรอียุธยาทัง้ชาวไทยและชาวต่างชาตนิยิมเดนิทาง

ไป ผู้วิจัยได้ใช้การร่างภาพระบายวาดภาพระบายสีน�้าเพื่อ

เกบ็บนัทกึข้อมลู และยงัสามารถน�าภาพวาดนีม้าต่อยอดเป็น

ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกได้



128

ภาพประกอบที่ 3 ภาพวาดวังช้างแลเพนียด ภาพประกอบที่ 4 ภาพวาดรถตุ๊ก ตุ๊ก หน้ากบ

ภาพประกอบที่ 5 ภาพร่างการออกแบบตราสัญลักษณ์

ภาพประกอบที่ 6 ภาพร่างสรุปรูปแบบตราสัญลักษณ์

ส่วนที่ 2 ผลการศึกษาอัตลักษณ์เรื่องราวของแหล่งท่อง

เที่ยวจังหวัดพระนครศรีอยุธยาได้รูปแบบผลิตภัณฑ์

สําหรับแสดงภาพลักษณ์อโยธยา

 จากภาพวาดวาดภาพระบายสีน�้าถ่ายทอดด้วย

กระบวนการทัศนศิลป ์ สู ่กระบวนการออกแบบตรา

สัญลักษณ์ส�าหรับแบรนด์ผลิตภัณฑ์อโยธยา และการ

ออกแบบรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ระลึกเพื่อแสดงภาพลักษณ์

แหล่งท่องเที่ยวของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ดังราย

ละเอียดต่อไปนี้

การสังเคราะห์อัตลักษณ์สู่การออกแบบตราสัญลักษณ์

สําหรับแบรนด์ผลิตภัณฑ์อโยธยา 

 อัตลักษณ์ที่ผู้วิจัยคัดเลือกเพื่อสร้างสรรค์ผลงาน

ทัศนศิลป์

 1. อัตลักษณ์จากอาคารโบราณสถาน ได้แก่ วัด

พระศรีสรรเพชร 

 2. อัตลักษณ์จากสัตว์สัญลักษณ์ และสัตว์มงคล 

ได้แก่ ปลาตะเพียนสาน

 3. อัตลักษณ์จากรถตุ๊ก ตุ๊กหน้ากบอยุธยา

 คัดเลือกอัตลักษณ์ส�าหรับการออกแบบตรา

สัญลักษณ์
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ภาพประกอบที่ 7 ออกแบบด้วยคอมพิวเตอร์กราฟิก

ภาพประกอบที่ 8 ท�าตราประทับเพื่อใช้ประกอบงานสร้างสรรค์ 
งานทัศนศิลป์

การสังเคราะห์อัตลักษณ์สู่การออกแบบรูปแบบผลติภณัฑ์

ที่ระลึกเพื่อแสดงภาพลักษณ์แหล่งท่องเที่ยวของจังหวัด

พระนครศรีอยุธยา

 1. เสื้อยืดอัตลักษณ์อโยธยา

 แนวความคิดการออกแบบ 

 การน�าลายเส้นอัตลักษณ์ช้าง ปลาตะเพียนสาน 

ช้างผสมผสานกับวิถีชาวนา และตราสัญลักษณ์แบรนด์  

อโยธยามาสกรีนลงเสื้อยืด หรือเสื้อโปโล

 ประโยชน์ใช้สอย

 หน่วยงานภาครัฐของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา

สามารถน�าไปใช้เป็นชุดประจ�าหน่วยงานตามต้องการ เพื่อ

ความมีอตัลกัษณ์ และเป็นอกีช่องทางในการประชาสมัพนัธ์

ภาพลักษณ์สถานที่ท่องเที่ยวของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา

ให้เป็นที่รู้จัก และจดจ�าได้มากขึ้น

ภาพประกอบที่ 9 เสื้อยืดอัตลักษณ์อโยธยา

 2. พวงกุญแจอัตลักษณ์อโยธยา

 แนวความคิดการออกแบบ 

 การน�าลายเส ้นสัญลักษณ์แบรนด ์อโยธยา  

อัตลักษณ์วิถีชาวนา ช้าง วัดใหญ่ชัยมงคล ตลาดน�้าอโยธยา 

และปลาตะเพียนสาน ถ่ายทอดลงบนวัสดุอะคริลิกด้วยกา

รสกรีน และพื้นผิวไม้ด้วยเทคนิคเลเซอร์คัท

 ประโยชน์ใช้สอย

 เป็นพวงกญุแจ และของทีร่ะลกึส�าหรบันกัท่องเทีย่ว 

มีขนาดเล็กเหมาะแก่การพกพาและซื้อเป็นของฝากได้

สะดวกกว่าของฝากประเภทอื่น 

ภาพประกอบที่ 10 พวงกุญแจอัตลักษณ์อโยธยา

 3. แม่เหล็กติดตู้เย็นลักษณ์อโยธยา

 แนวความคิดการออกแบบ 

 การน�าลายเส ้นสัญลักษณ์แบรนด ์อโยธยา  

อัตลักษณ์วิถีชาวนา ช้าง วัดใหญ่ชัยมงคล ตลาดน�้าอโยธยา 

และปลาตะเพียนสาน ถ่ายทอดลงบนวัสดุพื้นผิวไม้ด้วย 

เทคนิคเลเซอร์คัท

 ประโยชน์ใช้สอย

 เป็นแม่เหล็กติดตู้เย็น และของที่ระลึกส�าหรับนัก

ท่องเทีย่ว เพือ่แสดงอตัลกัษณ์ และสามารถสร้างความจดจ�า

เกี่ยวภาพลักษณ์สถานที่ท ่องเที่ยวของจังหวัพระนคร

ศรีอยุธยาได้

ภาพประกอบที่ 11 แม่เหล็กติดตู้เย็นอัตลักษณ์อโยธยา
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 4. ที่ทับกระดาษอะคริลิกอัตลักษณ์อโยธยา

 แนวความคิดการออกแบบ 

 การน�าลายเส้นสญัลกัษณ์แบรนด์อโยธยา อตัลกัษณ์

วิถีชาวนา ช้าง วัดใหญ่ชัยมงคล ตลาดน�้าอโยธยา และปลา

ตะเพียนสาน ถ่ายทอดลงบนวัสดุอะคริลิกด้วยการสกรีน 

 ประโยชน์ใช้สอย

 เป็นที่ทับกระดาษ หน่วยงานภาครัฐของจังหวัด

พระนครศรีอยุธยาสามารถน�าไปใช้เป็นเคร่ืองใช้ส�านักงาน

และจ�าหน่ายเป็นของทีร่ะลกึส�าหรบันกัท่องเทีย่ว เพ่ือแสดง

อัตลักษณ์ และเป็นอีกช่องทางในการประชาสัมพันธ์ภาพ

ลักษณ์สถานที่ท่องเที่ยวของจังหวัดพระนครศรีอยุธยาให้

เป็นที่รู้จัก และจดจ�าได้มากขึ้น

ภาพประกอบที่ 12 ที่ทับกระดาษอะคริลิกอัตลักษณ์อโยธยา

 5. บรรจภุณัฑ์ขนมโรตสีายไหมอตัลักษณ์อโยธยา

 แนวความคิดการออกแบบ 

 การน�าลายเส้นอัตลักษณ์ช้าง ปลาตะเพียนสาน 

ช้างผสมผสานกับวถิชีาวนา และตราสญัลกัษณ์แบรนด์อโยธยา 

มาสกรีนลงซองพลาสติกที่บรรจุแป้งโรตี และสายไหม และ

บรรจุภัณฑ์ที่เป็นกล่องกระดาษ

 ประโยชน์ใช้สอย

บรรจุภณัฑ์โรตีสายไหมรปูแบบใหม่ทีส่ามารถรบัประทานได้

สะดวกและรับประทานคร้ังละน้อยได้ โดยในหน่ึงซองแยก

บรรจแุป้งโรต ีและเส้นสายไหมออกจากกนัเพือ่ความสดใหม่ 

อกีท้ังยงัสวยงามมอัีตลกัษณ์เมือ่พบเจอทีใ่ดกร็ูไ้ด้ทนัทว่ีาเป็น

โรตีสายไหมอยุธยา เป็นอีกช่องทางในการประชาสัมพันธ์

ภาพลักษณ์สถานที่ท่องเที่ยวของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา

ให้เป็นที่รู้จัก และจดจ�าได้มากขึ้น

ภาพประกอบที่ 13 บรรจุภัณฑ์ขนมโรตีสายไหมอัตลักษณ์อโยธยา

 6. นาฬิกาติดผนังอัตลักษณ์อโยธยา

 แนวความคิดการออกแบบ 

 การน�าลายเส้นตราสัญลักษณ์แบรนด์อโยธยา  

วิถีชาวนา ปลาตะเพียนสาน ช้างผสมผสานกับวิถีชาวนา  

มาพิมพ์ลงบนหน้าปัดนาฬิกา

 ประโยชน์ใช้สอย

 นาฬิกาติดผนัง เป็นของที่ระลึกได้ และหน่วยงานภาครัฐ

ของจงัหวัดพระนครศรีอยธุยาสามารถน�าไปประยกุต์ใช้เป็น

นาฬิกาตดิผนงัประดบัตกแต่งประจ�าหน่วยงานตามต้องการ 

ภาพประกอบที่ 14 นาฬิกาติดผนังอัตลักษณ์อโยธยา

 7. เคสซิลิโคนอัตลักษณ์อโยธยา

 แนวความคิดการออกแบบ 

  เคสโทรศพัท์มอืถอืเคล่ือนทีเ่ป็นสินค้าทีไ่ด้รับความ

นิยมมากในปัจจุบัน การน�าลายเส้นอัตลักษณ์ช้าง ปลา

ตะเพียนสาน ช้างผสมผสานกับวิถชีาวนา และตราสัญลักษณ์ 

แบรนด์อโยธยามาสกรนีลงซลิโิคนเป็นเคสใส่โทรศพัท์มอืถือ

ที่เพ่ือแสดงอัตลักษณ์เป็นอีกช่องทางในการประชาสัมพันธ์

ภาพลักษณ์สถานที่ท่องเที่ยวของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา

ให้เป็นที่รู้จัก และจดจ�าได้มากขึ้น

 ประโยชน์ใช้สอย

 ใช้สวมใส่ป้องกันรอยขีดข่วนบน และลดแรง

กระแทกโทรศัพท์ สามารถซื้อเป็นของฝากของที่ระลึก
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วารสารสถาบันวัฒนธรรมและศิลปะ
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ

ภาพประกอบที่ 15 เคสซิลิโคนอัตลักษณ์อโยธยา

อภิปรายผล
 ผลการวิจัยเร่ือง ศึกษาเพื่อสร้างสรรค์ทัศนศิลป์

และการออกแบบผลิตภัณฑ์ส�าหรับแสดงภาพลักษณ์แหล่ง

ท่องเที่ยวกรุงเก่าอโยธยา มีความสอดคล้องกับการศึกษา

ของสมสกุล จีระศิลป์ และคณะได้ศึกษาแนวทางการ

ออกแบบร้านค้าและของที่ระลึกเพ่ือการพัฒนานคร

ประวตัศิาสตร์ พระนครศรอียธุยา : กรณศีกึษาเปรยีบเทียบ

เมืองเก่าพระนครศรีอยุธยา ประเทศไทยและ เมืองเก่า 

เกียวโต ประเทศญีปุ่น่ โดยมข้ีอเสนอแนะแนวทางการออกแบบ

ร้านค้าและของที่ระลึก และการวางโซนร้านค้าของที่ระลึก

ของเมอืงเก่าพระนครศรีอยธุยา ให้สอดคล้องกับการพัฒนา

แบบบูรณาการเชิงอนุรักษ์และเชิงพาณิชย์ ผลการวิจัยด้าน

ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกพบว่า หมวดรูปแบบที่ได้รับความ

พอใจ/นยิมสงูสดุ 3 อนัดบัแรก ได้แก่ หมวดขนมและอาหาร 

หมวดรูปแบบจากสัตว์สัญลักษณ์และหมวดรูปแบบจาก

สถาปัตยกรรมและยวดยาน และการศึกษาเพื่อสร้างสรรค์

ทัศนศิลป์และการออกแบบผลิตภัณฑ์ส�าหรับแสดงภาพ

ลักษณ์แหล่งท่องเที่ยวกรุงเก่าอโยธยาในคร้ังนี้ได้ค้นพบ 

อตัลกัษณ์หมวดขนมและอาหาร คอื การออกแบบบรรจภุณัฑ์

ขนมโรตีสายไหมอัตลักษณ์อโยธยา หมวดรูปแบบจากสัตว์

สัญลักษณ์ คืออัตลักษณ์จากช้าง สัตว์คู่บ้านคู่เมือง และ

หมวดรูปแบบจากสถาปัตยกรรม คืออัตลักษณ์วัดใหญ่

ชัยมงคล วัดพระศรีสรรเพชญ์ และยวดยาน คืออัตลักษณ์

จากรถตุ๊กๆ หน้ากบ

ข้อเสนอแนะที่ได้จากการวิจัย
 1. ควรมกีารต่อยอดการวจิยัและพฒันาผลติภณัฑ์

ที่ระลึก และผลิตภัณฑ์ส�าหรับแสดงภาพลักษณ์แหล่งท่อง

เที่ยวอโยธยาโดยใช้วัสดุที่ได้จากธรรมชาติและมีอยู ่ใน 

ท้องถิ่นต่อไป

 2. ควรมีการต่อยอดการวิจัยสร้างสรรค์ทัศนศิลป์

และการออกแบบผลิตภัณฑ์ส�าหรับแสดงภาพลักษณ์แหล่ง

ท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวอื่นๆต่อไป

 3. ควรมีมุมขายและดิสเพลย์ที่เป็นส่วนของ

ผลิตภัณฑ์ที่ระลึกผลิตภัณฑ์ส�าหรับแสดงภาพลักษณ์แหล่ง

ท่องเที่ยวอโยธยา ในร้านค้าขององค์กรที่ให้ข้อมูลด้านการ

ท่องเที่ยวของจังหวัดพระนครศรีอยุธยาเพื่อเป็นการ

ประชาสัมพันธ์ ย�้าเตือนอัตลักษณ์แหล่งท่องเที่ยวของ

พระนครศรีอยุธยาเอง

 5. ควรมีการวิจัยต่อยอด ด้านข้อมูลพฤติกรรม 

ผู้บริโภค ข้อมูลการตลาด เพื่อการจัดจ�าหน่ายจริงและ 

ส่งเสริมความยั่งยืนของการท่องเที่ยว

 6. บรรจุภัณฑ์โรตีสายไหมหากต้องการผลิตเพื่อ

ใช้จ�าหน่ายจริง ต้องบูรณาการกับวิทยาศาสตร์การอาหาร

เพิ่มเติมเรื่องการยืดอายุของขนมโรตีสายไหมต่อไป
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