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บทคัดย่่อ

	 การวิิจััยครั้้�งนี้้�มีีวััตถุุประสงค์์เพ่ื่�อ 1. ศึึกษาผลิิตภััณฑ์์ อััตลัักษณ์์ และข้้อมููลของกลุ่่�มสตรีีตำำ�บล

บางขะแยง อำำ�เภอเมืือง จัังหวััดปทุุมธานีี 2. ศึึกษาความต้้องการของกลุ่่�มสมาชิิกและกลุ่่�มเป้้าหมายต่่อ

ภาพลัักษณ์์ของผลิติภััณฑ์์ Eco Print และ 3. ออกแบบตราสินิค้้าและบรรจุภัุัณฑ์์ของผลิติภััณฑ์์ Eco Print 

ของกลุ่่�มสตรีีตำำ�บลบางขะแยง อำำ�เภอเมืือง จัังหวััดปทุุมธานีี โดยใช้้กระบวนการมีีส่่วนร่่วมของชุุมชน  

การวิิจััยนี้้�เป็็นการวิิจััยแบบผสมผสาน โดยใช้้วิิธีีการสััมภาษณ์์เชิิงลึึก การสนทนากลุ่่�ม และการทำำ�

แบบสอบถามออนไลน์ กลุ่่�มตััวอย่่างประกอบด้้วย สมาชิิกกลุ่่�มสตรีีตำำ�บลบางขะแยง จำำ�นวน 10 คน และ

กลุ่่�มผู้้�บริิโภคเป้้าหมาย จำำ�นวน 30 คน เคร่ื่�องมืือที่่�ใช้้ในการวิิจััย ได้้แก่่ แบบสััมภาษณ์์กึ่่�งโครงสร้้าง และ

แบบสอบถามออนไลน์ การเก็็บรวบรวมข้้อมููลดำำ�เนิินการผ่่านการสััมภาษณ์์เชิิงลึึก การสนทนากลุ่่�ม  

การจััดกิิจกรรมการออกแบบร่่วม และแบบสอบถาม การวิิเคราะห์์ข้้อมููลใช้้การวิิเคราะห์์เชิิงเนื้้�อหา และ

การวิิเคราะห์์เชิิงสถิิติิเชิิงพรรณนา 

	 ผลการวิิจััยพบว่่า 

	 1) กลุ่่�มสตรีีตำำ�บลบางขะแยง ในช่่วงเริ่่�มต้้นได้้ผลิิตผ้้ามััดย้้อมด้้วยสีี ต่่อมามีีการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์

เป็็นผ้้าย้อ้มสีีด้้วยเทคนิิค Eco Print และเห็็นว่่าตราสิินค้้าเดิิมไม่่สามารถสื่�อสารภาพลัักษณ์์ของผลิิตภััณฑ์์

ได้้ชััดเจน 

	 2) สมาชิิกกลุ่่�มและกลุ่่�มผู้้�บริิโภคเป้้าหมายมีีความเห็็นสอดคล้้องกัันว่่าภาพลัักษณ์์ของผลิิตภััณฑ์์

ควรเน้้นความเป็็นธรรมชาติิ เรีียบง่่าย และควรรัักษาช่ื่�อแบรนด์์เดิิมไว้้ แต่่ปรัับปรุุงตราสิินค้้าให้้ทัันสมััย

และชััดเจนขึ้้�น

*  ได้้รัับบทความ: 7 สิิงหาคม 2568; แก้้ไขบทความ: 29 สิิงหาคม 2568รัับตีีพิิมพ์์: 26 มีีนาคม 2569      
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	 3) ตราสิินค้้าที่่�ได้้รัับคััดเลืือก ได้้นำำ�ไปเป็็นต้้นแบบเพื่่�อใช้้ในการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ ป้้ายห้้อย

สิินค้้า และสติ๊๊�กเกอร์์ โดยใช้้วััสดุุที่่�เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม 

คำำ�สำำ�คัญ: การออกแบบ; ตราสิินค้้า; บรรจุุภััณฑ์์; อีีโคพริ้้�นท์์; กลุ่่�มสตรีี

Abstract  

	 This research aims to 1) study the products, identity, and information of the 

women's group in Bang Khayaeng Subdistrict, Mueang District, Pathum Thani Province.  

2) study the needs of group members and target groups regarding the image of Eco Print 

products and 3) design brand identity and develop packaging for Eco Print products of 

the women's group in Bang Khayaeng Subdistrict, Mueang District, Pathum Thani Province, 

by using a participatory community process. This research is a mixed-methods study, 

employing in-depth interviews, focus group discussions, and online questionnaires. 

The sample consists of 10 members of the women's group in Bang Khayaeng Subdistrict 

and 30 target consumers. The research instruments used include semi-structured  

interviews and online questionnaires. Data collection was carried out through in-depth 

interviews, focus group discussions, participatory design activities, and questionnaires. 

Data analysis employed content analysis and descriptive statistical analysis.

	 The research findings revealed that:

	 1) At the beginning, the women's group in Bang Khayaeng Subdistrict produced 

tie-dyed fabrics using chemical dyes; later, they developed products with Eco Print  

dyeing techniques and found that the existing brand identity could not clearly  

communicate the product image.

	 2) Both group members and target consumers agreed that the product image 

should emphasize naturalness and simplicity; the original brand name should be retained 

but the brand identity should be modernized and clarified.

	 3) The selected brand identity was used as a prototype for designing packaging, 

hang tags, and stickers, using environmentally friendly materials.

Keywords: Design; Brand; Packaging; Eco-Print; Women Group
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บทนำำ�
	 ผลิิตภััณฑ์์ผ้้าย้้อมสีีธรรมชาติิแบบอีีโคพริ้้�นท์์ (Eco Print) ในประเทศไทยกำำ�ลัังเติิบโตอย่่าง 
ต่่อเน่ื่�องตามกระแสการใส่่ใจสิ่่�งแวดล้้อมสนัับสนุุนสิินค้้ายั่่�งยืืน จากการสำำ�รวจของ ศููนย์์กลางข่่าวสาร 
การพััฒนาอย่่างยั่่�งยืืน (2567) พบว่่า ผู้้�บริิโภคกว่่า 96% ให้้ความสนใจสินค้้าที่่�มีีความยั่่�งยืืน โดยเฉพาะ
ผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีีการออกแบบเชิิงนิิเวศน์ (Eco-design) โดยเฉพาะกลุ่่�มผลิิตภััณฑ์์ที่่�ผลิิตจากธรรมชาติิ  
แรงจููงใจที่่�ทำำ�ให้้ผู้้�บริิโภคสนใจสินค้้าที่่�มีีความยั่่�งยืืนคืือ การตระหนัักถึึงปััญหาสิ่่�งแวดล้้อมถึึง 47% อย่่างไร
ก็็ตาม มีีเพีียง 13% เท่่านั้้�นที่่�ซ้ื้�อสิินค้้ายั่่�งยืืนอย่่างสม่ำำ��เสมอ ขณะที่่� 62% ซ้ื้�อในบางครั้้�ง เน่ื่�องจากราคา 
ที่่�สููงกว่่าสิินค้้าทั่่�วไปและตััวเลืือกสิินค้้ามีีจำำ�นวนน้้อย Milad Farzin et al., (2023) กล่่าวว่่า ปััจจััยทาง
สัังคม สิ่่�งแวดล้้อมและการเห็็นประโยชน์์ส่่วนรวม มีีผลกระทบต่่อการซ้ื้�อสิินค้้าเชิิงนิิเวศน์ และผู้้�บริิโภค 
ที่่�ตั้้�งใจซ้ื้�อสิินค้้าเชิิงนิิเวศน์จะนิิยมเข้้าร่่วมการส่ื่�อสารแบบปากต่่อปากบนส่ื่�อออนไลน์และยอมจ่่าย 
ในราคาแพง ในปััจจุบัันนี้้� ผู้้�บริิโภคมีีความตระหนัักถึึงสิ่่�งแวดล้้อมมากขึ้้�น ผ้้า Eco Print กลายเป็็นตััวเลืือก
ที่่�น่่าสนใจในวงการแฟชั่่�น ตกแต่่งบ้้าน และงานประดิษิฐ์์ เนื่่�องจากเน้น้การใช้้วััตถุุดิิบธรรมชาติ ิปราศจาก
สารเคมีี (ชอบไหม, 2568) ผ้้าแต่่ละผืืนจะมีีความเป็็นเอกลัักษณ์์ สีีใบไม้้จะแตกต่่างกััน เพราะคืือธรรมชาติิ
ลวดลายสีีสัันแต่่ละผืืนจะมีีผืืนเดีียวในโลก (ไทยพีีบีีเอส, 2565)
	 บริิบทของกลุ่่�มสตรีีตำำ�บลบางขะแยง จัังหวััดปทุุมธานีี เด่่นชััดในฐานะตััวอย่่างกลุ่่�มแม่่บ้าน 
ที่่�รวมตััวสร้้างอาชีีพเสริิม (สำำ�นักงานพััฒนาชุุมชนอำำ�เภอเมืืองปทุุมธานีี, 2022)  โดยเริ่่�มจากการผลิิตและ
จำำ�หน่่ายผ้้ามััดย้้อมผ่่านหน้้าร้้านชุุมชนและช่่องทางออนไลน์ ภายใต้้ช่ื่�อ “มััดย้้อมมััดยิ้้�ม” กลุ่่�มได้้พััฒนา
ผลิิตภััณฑ์์จากเทคนิคิมััดย้อ้มเคมี ีไปสู่่�การใช้้เทคนิคิ Eco Print โดยใช้้วััสดุุธรรมชาติจิากใบไม้แ้ละดอกไม้้
ในท้้องถิ่่�น ถืือเป็็นจุุดเด่่นที่่�แสดงถึึงอััตลัักษณ์์และคุุณค่่าท้้องถิ่่�นอย่่างแท้้จริง ผลิิตภััณฑ์์ของกลุ่่�ม 
ประกอบด้้วยเสื้้�อยืืด ผ้้าคลุุมไหล่่ หมวก และกระเป๋๋า โดยมีีราคาจำำ�หน่่ายตั้้�งแต่่ 50 ถึึง 400 บาท และ 
มีีการออกแบบแบบใหม่่อย่่างต่่อเน่ื่�อง สร้้างเสริิมบทบาทผู้้�หญิิงในชุุมชนพร้้อมผ่่านช่่องทางธุุรกิิจ 
ที่่�หลากหลาย 
	 แม้้ว่่าตลาดผลิิตภััณฑ์์ Eco print จะได้้รัับความนิิยมอย่่างมาก แต่่ยังมีีช่่องว่่างสำำ�คัญทาง 
การตลาดและงานวิิจััย โดยเฉพาะในเร่ื่�องการออกแบบตราสิินค้้าและบรรจุุภััณฑ์์เพ่ื่�อเพิ่่�มมููลค่่าและ 
ขยายตลาดในประเทศไทย งานวิิจััยก่่อนหน้้านี้้�ส่่วนใหญ่่ยัังมุ่่�งเน้้นที่่�เทคนิิคการผลิิตและความเป็็นมิิตร 
ต่่อสิ่่�งแวดล้้อม มากกว่่าจะลงลึึกในประเด็็นภาพลัักษณ์์ตราสิินค้้าและการวางตำำ�แหน่่งแบรนด์์ ข้้อมููล 
จากการศึึกษาพฤติกิรรมผู้้�บริิโภคพบว่่า หนึ่่�งในสามของผู้้�บริิโภคมองว่่าบรรจุภัุัณฑ์์เป็็นปััจจััยสำำ�คัญที่่�มีีผล
ตััดสิินใจซ้ื้�อสิินค้้า ขณะที่่�ราคาเป็็นอุุปสรรคสำำ�คัญสำำ�หรัับการเลืือกซ้ื้�อ (ศููนย์์กลางข่่าวสารการพััฒนา 
อย่่างยั่่�งยืืน, 2567) ดัังนั้้�น การวิิจััยเร่ื่�องการออกแบบตราสิินค้้าและบรรจุุภััณฑ์์สำำ�หรัับผลิิตภััณฑ์์  
Eco Print ของกลุ่่�มสตรีีตำำ�บลบางขะแยงจึึงเป็็นเร่ื่�องสำำ�คัญที่่�ช่่วยยกระดัับผลิิตภััณฑ์์ให้้สามารถแข่่งขััน 

ในตลาดทั้้�งในประเทศและต่่างประเทศได้้อย่่างยั่่�งยืืน
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วััตถุุประสงค์์ของการวิิจััย
	 1. เพ่ื่�อศึึกษาผลิิตภััณฑ์์ อััตลัักษณ์์ และข้้อมููลของกลุ่่�มสตรีีตำำ�บลบางขะแยง อำำ�เภอเมืือง จัังหวััด

ปทุุมธานีี

	 2. เพ่ื่�อศึึกษาความต้้องการของกลุ่่�มสมาชิิกและกลุ่่�มเป้้าหมายต่่อภาพลัักษณ์์ของผลิิตภััณฑ์์  

Eco Print

	 3. เพ่ื่�อออกแบบตราสิินค้้าและพััฒนาบรรจุุภััณฑ์์ของผลิิตภััณฑ์์ Eco Print ของกลุ่่�มสตรีีตำำ�บล

บางขะแยง อำำ�เภอเมืือง จัังหวััดปทุุมธานีี

วิิธีีดำำ�เนิินการวิิจััย
	 การวิิจััยในครั้้�งนี้้�เป็็นการวิิจััยแบบผสมผสาน ประกอบด้้วย การวิิจััยเชิิงคุุณภาพ การวิิจััยเชิิงปริิมาณ

และการวิิจััยเชิิงปฏิิบััติิการแบบมีีส่่วนร่่วม มีีวิิธีีดำำ�เนิินการวิิจััย ดัังนี้้�

	ขั้้ �นตอนที่่� 1 ศึึกษาผลิิตภััณฑ์์ อััตลัักษณ์์ และข้้อมููลของกลุ่่�มสตรีีตำำ�บลบางขะแยง เก็็บข้้อมููล 

ด้้วยการสััมภาษณ์์เชิิงลึึก หััวหน้้ากลุ่่�มและตััวแทนกลุ่่�มสตรีีตำำ�บลบางขะแยง โดยใช้้วิิธีีการคััดเลืือก 

แบบเฉพาะเจาะจง จำำ�นวน 3 คน ใช้้แบบสััมภาษณ์์กึ่่�งโครงสร้้าง เพื่่�อเก็็บข้้อมููลเกี่่�ยวกับ ข้้อมููลทั่่�วไป 

ของกลุ่่�มอาชีีพ พััฒนาการของผลิิตภััณฑ์์ อััตลัักษณ์์และความเป็็นตััวตนของกลุ่่�ม การใช้้ตราสิินค้้าและ

บรรจุุภััณฑ์์ในปััจจุบััน และวิิสััยทััศน์และแนวทางพััฒนาภาพลัักษณ์์ในอนาคต วิิเคราะห์์ข้้อมููลแบบ  

Content Analysis เพ่ื่�อนำำ�ผลการวิิจััยไปใช้้เป็็นแนวทางในการต่่อยอดสู่่�การพััฒนาตราสิินค้้าและบรรจุุภััณฑ์์

ในขั้้�นตอนต่่อไป

	ขั้้ �นตอนที่่� 2 ศึึกษาความต้้องการของกลุ่่�มสมาชิิกและกลุ่่�มผู้้�เป้้าหมายต่่อภาพลัักษณ์์ของผลิิตภััณฑ์์ 

Eco Print ประกอบด้้วย 1) การเก็็บข้้อมููลเชิิงคุุณภาพ ด้้วยการสนทนากลุ่่�ม สมาชิิกกลุ่่�มสตรีีตำำ�บล 

บางขะแยง โดยใช้้วิิธีีการคััดเลืือกแบบเฉพาะเจาะจง จำำ�นวน 7 คน ใช้้แบบสััมภาษณ์์กึ่่�งโครงสร้้าง เพ่ื่�อเก็็บ

ข้้อมููลเกี่่�ยวกับ ความรู้้�สึกต่่อตราสิินค้้าเดิิม ภาพลัักษณ์์ที่่�ต้้องการ และความหมายของแบรนด์์ วิิเคราะห์์

ข้้อมููลด้วย Content Analysis และ 2) การเก็็บข้้อมููลเชิิงปริิมาณ กลุ่่�มเป้้าหมายคืือผู้้�ติดตามในเพจ 

ร้้านมััดย้้อมมััดยิ้้�ม จำำ�นวน 30 คน เก็็บข้้อมููลด้วยแบบสอบถามออนไลน์ เพ่ื่�อสำำ�รวจความพึึงพอใจและ

ความคิิดเห็็นต่่อภาพลัักษณ์์ของผลิิตภััณฑ์์ วิิเคราะห์์ข้้อมููลด้วยสถิิติิเชิิงพรรณนา ได้้แก่่ จำำ�นวน และ 

ร้้อยละ 

	ขั้้ �นตอนที่่� 3 การออกแบบตราสิินค้้าและพััฒนาบรรจุุภััณฑ์์ของผลิิตภััณฑ์์ Eco Print 

ใช้้กระบวนการออกแบบแบบมีีส่่วนร่่วม กลุ่่�มเป้้าหมายคืือสมาชิิกกลุ่่�มสตรีีตำำ�บลบางขะแยงจำำ�นวน 10 คน

ซึ่่�งเป็็นตััวแทนที่่�มีีความรู้้�เกี่่�ยวกับผลิิตภััณฑ์์และมีีความสนใจในการพััฒนาภาพลัักษณ์์ของกลุ่่�ม โดยใช้้วิิธีี

การคััดเลืือกแบบเฉพาะเจาะจง โดยนัักวิิจััยและสมาชิิกกลุ่่�มร่่วมกัันออกแบบกำำ�หนดองค์์ประกอบและ
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เขีียนภาพร่่างความคิิด (Sketch Design) และผู้้�วิิจััยรวบรวมข้้อมููลเพ่ื่�อไปพััฒนาเป็็นภาพร่่างต้้นแบบ 

ตราสิินค้้า ป้้ายห้้อยสิินค้้า สติ๊๊�กเกอร์์ และบรรจุุภััณฑ์์ของผลิิตภััณฑ์์ Eco Print จำำ�นวน 3 รููปแบบ และ

นำำ�ภาพร่่างต้้นแบบที่่�ออกแบบไว้้เสนอแก่่ผู้้�เชี่่�ยวชาญจำำ�นวน 3 ท่่าน ประกอบด้้วย ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้าน 

การจััดการธุุรกิิจ ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการตลาด และผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านธุุรกิิจผลิิตภััณฑ์์ Eco Print เพื่่�อให้้ 

ข้้อเสนอแนะเกี่่�ยวกับความเหมาะสม ความสอดคล้้องกัับอััตลัักษณ์์และความเป็็นไปได้้ทางการตลาด

ผลการวิิจััย 
	ผู้้� วิิจััยได้้สรุุปผลการวิิจััย ตามลำำ�ดับวััตถุุประสงค์์ของการวิิจััย 3 ข้้อ ดัังนี้้�

	 1. วััตถุุประสงค์์ที่่� 1 เพ่ื่�อศึึกษาผลิิตภััณฑ์์ อััตลัักษณ์์ และข้้อมููลของกลุ่่�มสตรีีตำำ�บลบางขะแยง 

จากการเก็็บรวบรวมข้้อมููลด้วยวิิธีีการสััมภาษณ์์เชิิงลึึก พบว่่า กลุ่่�มสตรีีตำำ�บลบางขะแยง ก่่อตั้้�งขึ้้�นจาก

ความร่่วมมืือของกลุ่่�มแม่่บ้านในชุุมชนตำำ�บลบางขะแยง จัังหวััดปทุุมธานีี โดยมีีจุุดเริ่่�มต้้นจากความสนใจ

ในการสร้้างรายได้้เสริิม และความรัักในงานผ้้าของสมาชิิกกลุ่่�ม โดยมีีการขายผ่่านหน้้าร้้านในชุุมชนและ

มีีช่่องทางออนไลน์ในช่ื่�อเพจ มััดย้้อมมััดยิ้้�ม 

	 ในระยะแรก กลุ่่�มได้้ผลิิตผ้้ามััดย้้อมโดยใช้้สีีย้้อมเคมีี ต่่อมาเม่ื่�อได้้เข้้ารัับการอบรมและศึึกษา 

เรีียนรู้้�เกี่่�ยวกับเทคนิิค Eco Print ซึ่่�งเป็็นการพิิมพ์์ลายผ้้าด้้วยวััสดุุธรรมชาติิ เช่่น ใบไม้้ ดอกไม้้ จึึงได้้เกิิด

แรงบัันดาลใจในการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์จากวััสดุุที่่�หาได้้ในท้้องถิ่่�น สมาชิิกกลุ่่�มได้้ตระหนัักถึึงคุุณค่่าของ

ธรรมชาติิ และโอกาสในการสร้้างความแตกต่่างของผลิิตภััณฑ์์ จึึงเริ่่�มนำำ�เทคนิิค Eco Print มาใช้้ และ

พััฒนาต่่อเน่ื่�อง จนกลายเป็็นจุุดเด่่นของกลุ่่�มในปััจจุบััน ผลิิตภััณฑ์์ของกลุ่่�มมีีหลากหลาย เช่่น เสื้้�อยืืด  

ผ้้าคลุุมไหล่่ หมวก และกระเป๋๋า โดยมีีช่่วงราคาจำำ�หน่่ายอยู่่�ระหว่่าง 70–400 บาท และมีีการพััฒนา 

แบบใหม่่ ๆ อยู่่�เสมอ

	อั ตลัักษณ์์ของกลุ่่�มคืือกระบวนการผลิิตที่่�ใช้้วััสดุุธรรมชาติิ ได้้แก่่ ดอกไม้้ ใบไม้้ ที่่�มีีในท้้องถิ่่�น  

ผสมผสานกัับเทคนิิค Eco Print ทำำ�ให้้ผลิิตภััณฑ์์แต่่ละชิ้้�น มีีสีีและลวดลายไม่่ซ้ำำ��กัน เป็็นลัักษณะเฉพาะ

ของแต่่ละชิ้้�น ผลิิตภััณฑ์์มีีลัักษณะเรีียบง่่าย ส่ื่�อถึึงธรรมชาติิ  ความเป็็นมิิตร อ่่อนโยน อบอุ่่�น ความใส่่ใจ

ต่่อสิ่่�งแวดล้้อม และความตั้้�งใจของกลุ่่�มสตรีีตำำ�บลบางขะแยง 

	 กลุ่่�มมีีการใช้้ช่ื่�อแบรนด์ ์“มััดย้อ้มมััดยิ้้�ม” ซึ่่�งส่ื่�อถึึงความเป็น็กัันเอง ความสุขุในการทำำ�งานร่่วมกันั

ของสมาชิิก การทำำ�ผลิิตภััณฑ์์แบบย้้อมไปยิ้้�มไป และมีีการส่ื่�อสารผ่่านเพจออนไลน์์ช่ื่�อเดีียวกัน โดยมีี 

ตราสิินค้้าเดิิมที่่�ออกแบบเป็็นรููปดอกไม้้สีีสัันสดใสหลายสีี อย่่างไรก็็ตาม จากการสััมภาษณ์์พบว่่า สมาชิิก

ส่่วนใหญ่่เห็็นว่่าตราสิินค้้าเดิิมยัังไม่่สามารถสะท้้อนภาพลัักษณ์์ของผลิิตภััณฑ์์และอััตลัักษณ์์ของกลุ่่�ม 

ได้้อย่่างชััดเจน โดยเฉพาะเม่ื่�อใช้้งานในขนาดเล็็ก เช่่น ป้้ายห้้อยสิินค้้าสิินค้้าซึ่่�งทำำ�ให้้ข้้อความหรืือภาพเบลอ

ไม่่ชัดเจน ในด้้านบรรจุุภััณฑ์์ทางกลุ่่�มใช้้ซองพลาสติิกธรรมดา ซึ่่�งยังัไม่่มีความโดดเด่่นเพีียงพอในการสร้้าง

การจดจำำ�หรืือสร้้างมููลค่่าเพิ่่�มแก่่ผลิิตภััณฑ์์



125 วารสารบััณฑิิตศึึกษามหาจุุฬาขอนแก่่น
ปีีท่ี่� 13 ฉบัับท่ี่� 1 ประจำำ�เดืือนมกราคม-มีีนาคม 2569

	 สมาชิิกกลุ่่�มมีีความเห็็นว่่าการมีีตราสิินค้้าใหม่่ บรรจุุภััณฑ์์ที่่�เหมาะสม มีีป้้ายห้้อยสิินค้้าที่่�ชััดเจน 

เป็็นสิ่่�งสำำ�คัญในการยกระดัับภาพลัักษณ์์ของผลิิตภััณฑ์์ให้้ทัันสมััย และมีีความเป็็นมืืออาชีีพมากยิ่่�งขึ้้�น 

นอกจากนี้้�ยัังต้้องการให้้ภาพลัักษณ์์ใหม่่ของแบรนด์์สะท้้อนแนวคิดธรรมชาติิ และความเรีียบง่่าย ซึ่่�งจะ

ช่่วยส่่งเสริิมการส่ื่�อสารแบรนด์์กัับผู้้�บริิโภค สร้้างการจดจำำ� เพิ่่�มมููลค่่าและสร้้างความแตกต่่างในตลาดได้้ 

ภาพที่่� 1 ผลิิตภััณฑ์์ผ้้า Eco Print

	 2. วััตถุุประสงค์์ที่่� 2 เพ่ื่�อศึึกษาความต้้องการของกลุ่่�มสมาชิิกและกลุ่่�มเป้้าหมาย ต่่อภาพลัักษณ์์

ของผลิิตภััณฑ์์ Eco Print

	 ผลการศึึกษาความต้้องการของสมาชิิกกลุ่่�มสตรีีตำำ�บลบางขะแยงในการออกแบบตราสิินค้้าและ

พััฒนาบรรจุุภััณฑ์์ ดัังนี้้�

ตารางที่่� 1 แสดงข้้อสรุุปความต้้องการของสมาชิิกกลุ่่�ม
ประเด็็น ความคิิดเห็็น ตััวอย่่างคำำ�พูด ข้้อสรุปเพ่ื่�อนำำ�ไปออกแบบ

ตราสิินค้้าเดิิม มองว่่าไม่่ชัดเจน 

ไม่่ทันสมััย

“ตััวอักษรมัันดููไม่่ชัดเจน 

พิิมพ์์ลงป้้ายขนาดเล็็กแล้้วเบลอ”

ควรปรัับแบบให้้ชััด 

มองเห็็นได้้ชััดแม้้ใช้้ในขนาดเล็็ก

ภาพลัักษณ์์แบรนด์์ ต้้องการความเรีียบง่่าย 

อบอุ่่�น ธรรมชาติิ

“อยากให้้เห็็นแล้้ว

รู้้�เลยว่่าใช้้ใบไม้้จริง”

ใช้้โทนสีีธรรมชาติิ มีีลายใบไม้้

ในภาพตราสิินค้้า

ความรู้้�สึกต่่อช่ื่�อแบรนด์์ รู้้�สึกดีี อยากคงไว้้ “ช่ื่�อ มััดย้้อมมััดยิ้้�ม 

ดููน่่ารัักดีี ยิ้้�มแบบบ้้าน ๆ 

ดููเป็็นกัันเอง”

ใช้้ช่ื่�อนี้้�ต่่อได้้ ใช้้ฟอนต์์

ลายมืือเขีียนดููเป็็นมิิตร

	 ผลการศึึกษาด้้วยแบบสอบถามกัับกลุ่่�มลููกค้้าเป้้าหมายผู้้�ติดตามเพจมััดย้้อมมััดยิ้้�มผู้้�ตอบ

แบบสอบถาม 30 คน ผลการศึึกษาพบว่่า ผู้้�ตอบแบบสอบถามส่่วนใหญ่่เป็็นเพศหญิิง จำำ�นวน 21 คน  

(ร้้อยละ 70) ส่่วนใหญ่่มีอายุุระหว่่าง 31 – 40 ปีี จำำ�นวน 17 คน (ร้้อยละ 56.67) ส่่วนใหญ่่นิยมภาพลัักษณ์์
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ที่่�สะท้้อนความเป็็นธรรมชาติิ (ร้้อยละ 80) รองลงมา คืือ ความเรีียบง่่าย และทัันสมััย การเลืือกใช้้สีีเอิิร์์ธโทน

และสีีที่่�ส่ื่�อถึึงธรรมชาติิ เช่่น น้ำำ��ตาล เขีียว เหลืือง เทา ได้้รัับความนิิยมสููง ผู้้�ตอบส่่วนใหญ่่รู้้�สึกเชิิงบวก 

ต่่อช่ื่�อแบรนด์์ มััดย้้อมมััดยิ้้�ม และมีีข้้อเสนอให้้พััฒนาตราสิินค้้าที่่�ส่ื่�อถึึงความอ่่อนโยน อบอุ่่�นเป็็นมิิตร  

น่่าเช่ื่�อถืือ และมีีเอกลัักษณ์์เฉพาะกลุ่่�ม

	จ ากผลการศึึกษากัับกลุ่่�มตััวอย่่างทั้้�ง 2 กลุ่่�ม พบว่่า กลุ่่�มสตรีีตำำ�บลบางขะแยง เจ้้าของแบรนด์์ 

มััดย้้อมมััดยิ้้�ม มีีจุุดเด่่นอยู่่�ที่่�การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์จากภููมิิปััญญาชาวบ้าน โดยใช้้เทคนิิค Eco Print และ 

วััสดุุธรรมชาติิ เช่่น ใบไม้้ ดอกไม้้ ในท้้องถิ่่�น เป็็นสีีย้้อม โดยทั้้�งกลุ่่�มสมาชิิกและกลุ่่�มลููกค้้าเป้้าหมาย 

ต่่างเห็็นตรงกัันว่่าภาพลัักษณ์์ของแบรนด์์ควรส่ื่�อถึึงความเป็็นธรรมชาติิ เรีียบง่่าย และมีีความเป็็นมิิตร  

โดยช่ื่�อ “มััดย้้อมมััดยิ้้�ม” ยัังมีีความเหมาะสมและควรคงไว้้ เน่ื่�องจากให้้ความรู้้�สึกอบอุ่่�นและเป็็นมิิตร  

จากข้้อมููลดังกล่่าว ผู้้�วิิจััยจึึงได้้นำำ�ไปใช้้เป็็นแนวทางสำำ�คัญในการออกแบบตราสิินค้้าและพััฒนาบรรจุุภััณฑ์์

โดยใช้้กระบวนการออกแบบเชิิงมีีส่่วนร่่วมของสมาชิิกกลุ่่�มอาชีีพในขั้้�นตอนถััดไป 

	 3. วััตถุุประสงค์์ข้้อที่่� 3 เพ่ื่�อออกแบบตราสิินค้้าและพััฒนาบรรจุุภััณฑ์์ของผลิิตภััณฑ์์ Eco Print

	 ผลจากการวิิจััยเชิิงปฏิิบััติิการอย่่างมีีส่่วนร่่วม (Participatory Action Research: PAR) ให้้สมาชิิก

กลุ่่�มร่่วมแสดงความคิิดเห็็นและมีีส่่วนร่่วมในการกำำ�หนดทิิศทางการออกแบบ ได้้ร่่วมกัันออกแบบตรา 

สิินค้้า และบรรจุุภััณฑ์์ ดัังนี้้�

	 3.1 การออกแบบตราสินิค้้า จากการศึึกษาความต้อ้งการของกลุ่่�มสมาชิิกและกลุ่่�ม เป้้าหมาย และ

การสััมภาษณ์์ผู้้�นำำ�และตััวแทนกลุ่่�มสตรีีตำำ�บลบางขะแยง ผู้้�วิิจััยได้้วิิเคราะห์์และออกแบบตราสิินค้้า

ผลิิตภััณฑ์์ Eco Print โดยคำำ�นึงถึึงอััตลัักษณ์์ของกลุ่่�มที่่�ใช้้วััสดุุธรรมชาติิ และเทคนิิค Eco Print  

เน้้นภาพลัักษณ์์ธรรมชาติิ เรีียบง่่าย อบอุ่่�น และเป็็นมิิตร องค์์ประกอบของตราสิินค้้า มีีลายใบไม้้ ดอกไม้้ 

ฟอนต์์แบบลายมืือเรีียบง่่าย โทนสีีธรรมชาติิ และยัังคงช่ื่�อเดิิม คืือ มััดย้้อมมััดยิ้้�ม เพ่ื่�อรัักษาการจดจำำ�และ

ความต่่อเน่ื่�องของแบรนด์์ โดยตราสิินค้้าจะต้้องเห็็นได้้ชััดแม้้จะมีีขนาดเล็็กและนำำ�ไปใช้้งานได้้หลากหลาย

กระบวนการออกแบบ นัักวิิจััยและสมาชิิกกลุ่่�มร่่วมกัันออกแบบและเขีียนภาพร่่างความคิิด และผู้้�วิิจััย 

ได้้นำำ�ไปสร้้างเป็็นภาพร่่างต้้นแบบตราสิินค้้าจำำ�นวน 3 รููปแบบ ดัังภาพ

ภาพที่่� 2 ภาพร่่างต้้นแบบตราสิินค้้า



127 วารสารบััณฑิิตศึึกษามหาจุุฬาขอนแก่่น
ปีีท่ี่� 13 ฉบัับท่ี่� 1 ประจำำ�เดืือนมกราคม-มีีนาคม 2569

	 ผลการประเมิินภาพร่่างต้้นแบบตราสิินค้้าโดยผู้้�เชี่่�ยวชาญจำำ�นวน 3 ท่่าน เพ่ื่�อประเมิินความเหมาะสม 

การส่ื่�อความหมาย และความเป็็นไปได้้ในการนำำ�ไปใช้้จริง จากผลการประเมิิน พบว่่า ภาพต้้นแบบตรา 

สิินค้้าแบบที่่� 2 ได้้รัับคะแนนความเหมาะสมสููงสุุด ทั้้�งในด้้านการสะท้้อนอััตลัักษณ์์ ความเรีียบง่่าย  

ความชััดเจนในการส่ื่�อสาร และความเหมาะสมกัับขนาดของป้้ายห้้อยสิินค้้าและสติ๊๊�กเกอร์์ โดยผู้้�เชี่่�ยวชาญ

แนะนำำ�เพิ่่�มเติิมให้้ปรัับโทนสีีบางส่่วนเพ่ื่�อเพิ่่�มความโดดเด่่นเม่ื่�อพิิมพ์์บนวััสดุุต่่าง ๆ  ซึ่่�งทางสมาชิิกกลุ่่�มสตรีี

ตำำ�บลบางขะแยงเห็็นด้้วย จึึงได้้นำำ�ภาพร่่างต้้นแบบตราสิินค้้าที่่� 2 เป็็นต้้นแบบตราสิินค้้า และใช้้ในการ

ออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ในขั้้�นตอนต่่อไป

	 3.2 การออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ จากการศึึกษาข้้อมููลพบว่่า บรรจุุภััณฑ์์สำำ�หรัับผลิิตภััณฑ์์ของ 

กลุ่่�ม ได้้แก่่ เสื้้�อยืืด ผ้้าคลุุมไหล่่ หมวก และกระเป๋๋า บรรจุุภััณฑ์์เดิิมใช้้ถุุงพลาสติิกใส ไม่่สามารถสื่�อสาร

รายละเอีียดของข้้อมููลผลิิตภััณฑ์์ที่่�บรรจุุ ไม่่ดึงดููดความสนใจ และไม่่สามารถสร้้างมููลค่่าเพิ่่�มแก่่ 

ผลิิตภััณฑ์์ได้้ ผู้้�วิิจััยได้้ออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ชั้้�นนอก โดยคำำ�นึงถึึงองค์์ประกอบด้้านรููปแบบ วััสดุุ และ 

ความเหมาะสมในการใช้้งานจริง โดยยึดึหลัักธรรมชาติิและความเรีียบง่่าย ใช้้วััสดุุที่่�เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม

เช่่น กล่่องกระดาษคราฟต์ ์ถุุงกระดาษคราฟต์ ์ซึ่่�งมีีความยืืดหยุ่่�นในการใช้้งาน ใช้้ร่่วมกัันได้้หลายผลิติภััณฑ์์

และใส่่ผลิิตภััณฑ์์ได้้หลากหลาย สามารถใช้้สติ๊๊�กเกอร์์หรืือป้้ายห้้อยสิินค้้าติิดห้้อยกัับผลิิตภััณฑ์์ เช่่น เสื้้�อยืืด

ผ้้าคลุุมไหล่่ หมวก ทำำ�ให้้ประหยััดต้้นทุุนในการผลิิต สำำ�หรัับการส่ื่�อสารภาพลัักษณ์์แบรนด์์ มััดย้้อมมััดยิ้้�ม

ผ่่านภาพตราสิินค้้า มีีภาพลัักษณ์์เป็็นธรรมชาติิ เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม  เรีียบง่่าย ทัันสมััย และเป็็นกัันเอง

ได้้มีีการเพิ่่�มรายละเอีียดของผู้้�ผลิิต เช่่น ผลิิตภััณฑ์์จากชุุมชนกลุ่่�มสตรีีตำำ�บลบางขะแยง ข้้อมููลการติิดต่่อ 

รายละเอีียดของผลิิตภััณฑ์์ เช่่น ชนิิด ขนาด ราคา ดัังนี้้�

	 3.2.1 บรรจุภัุัณฑ์์ชั้้�นนอกสำำ�หรับัผลิิตภััณฑ์์ Eco Print ประเภท เสื้้�อยืืด ผ้้าคลุุมไหล่่ หมวก กระเป๋า๋

ได้้ออกแบบเป็็นถุุงกระดาษคราฟต์์ สามารถบรรจุุผลิิตภััณฑ์์ได้้หลายขนาดหลายรููปทรง สามารถปกป้้อง

ผลิิตภััณฑ์์จากการเคล่ื่�อนย้้าย โดยใส่่ตราสิินค้้า ช่ื่�อกลุ่่�มสตรีีตำำ�บลบางขะแยง ดัังภาพ

ภาพที่่� 3 ภาพร่่างต้้นแบบบรรจุุภััณฑ์์ 3 รููปแบบ
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		  3.2.2 ป้้ายห้้อยสิินค้้า และสติ๊๊�กเกอร์์ เพ่ื่�อใช้้สำำ�หรัับห้้อยหรืือติิดที่่�ผลิิตภััณฑ์์ มีีข้้อมููลแสดง

รายละเอีียดของผลิิตภััณฑ์์ เช่่น ตราสินิค้้า และวิิธีีการดููแลรักษาผลิิตภััณฑ์์ ซึ่่�งจะช่่วยยกระดับัภาพลัักษณ์์

เพิ่่�มมููลค่่า สร้้างความน่่าเช่ื่�อถืือ และสร้า้งการจดจำำ�ได้ ้การออกแบบป้า้ยห้้อยสิินค้้าและสติ๊๊�กเกอร์ ์ออกแบบ

ให้้ไปในทิิศทางเดีียวกันกัับตราสิินค้้าต้้นแบบที่่�เลืือกไว้้ มีีขนาดกะทััดรััด อ่่านง่่าย มีีองค์์ประกอบบน 

ป้้ายห้้อยสิินค้้า เช่่น ตราสิินค้้า ช่ื่�อกลุ่่�มสตรีีตำำ�บลบางขะแยง มีี QR code เพจมัดย้้อมมััดยิ้้�ม ชนิิด ขนาด

ราคา มีีรายละเอีียดอธิิบายการดููแลรักษาผลิิตภััณฑ์์ Eco Print มีีรายละเอีียดผลิิตภััณฑ์์สั้้�น ๆ เช่่น  

ย้อ้มด้้วยสีธีรรมชาติิ วััสดุุสำำ�หรัับทำำ�ป้ายห้อ้ยสินิค้้า เช่่น กระดาษคราฟต์์ กระดาษรีีไซเคิิล มีีรูปูทรงโค้้งมน

เช่่น สี่่�เหลี่่�ยมมุุมมน ทรงรีี ทรงใบไม้้ สำำ�หรัับการออกแบบสติ๊๊�กเกอร์์เพ่ื่�อติิดบนซองบรรจุุภััณฑ์์ หรืือ 

ห่่อสิินค้้า ควรใช้้สติ๊๊�กเกอร์์เนื้้�อกระดาษแบบไม่่เคลืือบเงา หรืือสติิกเกอร์์กระดาษคราฟต์์ ดัังภาพ 

ภาพที่่� 4 แสดงภาพร่่างต้้นแบบป้้ายห้้อยสิินค้้าและสติ๊๊�กเกอร์์

	 ผลการประเมิินภาพร่่างต้้นแบบบรรจุุภััณฑ์์ โดยผู้้�เชี่่�ยวชาญจำำ�นวน 3 ท่่าน เพ่ื่�อประเมิินความ

เหมาะสม ความส่ื่�อความหมาย และความเป็็นไปได้้ในการนำำ�ไปใช้้จริงจากผลการประเมิิน พบว่่า ภาพต้้นแบบ

บรรจุุภััณฑ์์แบบที่่� 1 ภาพต้้นแบบป้้ายห้้อยสิินค้้าแบบที่่� 2 และภาพต้้นแบบสติ๊๊�กเกอร์์แบบที่่� 1 ได้้รัับคะแนน

ความเหมาะสมสููงสุุด สำำ�หรัับผลการประเมิิน ทั้้�งในด้้านการสะท้้อนอััตลัักษณ์์ ความเรีียบง่่าย ความชััดเจน

ในการส่ื่�อสาร โดยผู้้�เชี่่�ยวชาญแนะนำำ�เพิ่่�มเติิมเกี่่�ยวกับการผลิิต เช่่น ถุุงสำำ�หรัับใส่่ผลิิตภััณฑ์์อาจมีได้้หลาย

ขนาดเพ่ื่�อความเหมาะสมในการบรรจุุผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีีหลายขนาดหรืือหลายชิ้้�น ส่่วนสติ๊๊�กเกอร์์อาจมี 2 ขนาด

ขนาดใหญ่่สำำ�หรัับกล่่อง และขนาดเล็็กสำำ�หรัับถุุงหรืือแปะห่่อ 
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อภิิปรายผลการวิิจััย 
	จ ากวััตถุุประสงค์์ที่่� 1 เพ่ื่�อศึึกษาผลิิตภััณฑ์์ อััตลัักษณ์์และข้้อมููลของกลุ่่�มสตรีีตำำ�บลบางขะแยง 

ผลการศึึกษาพบว่่า กลุ่่�มสตรีีตำำ�บลบางขะแยงมีีพััฒนาการในการผลิิตผลิิตภััณฑ์์งานผ้้าจากผ้้ามััดย้้อม 

สู่่�การใช้้เทคนิิค Eco Print ในการพิิมพ์์ลายผ้้าด้้วยวััสดุุธรรมชาติิ เช่่น ใบไม้้ ดอกไม้้ ที่่�หาได้้ในท้้องถิ่่�น 

ผลิิตภััณฑ์์แต่่ละชิ้้�นมีีลัักษณะเฉพาะ มีีสีีและลวดลายไม่่ซ้ำำ��กัน เป็็นลัักษณะเฉพาะของแต่่ละชิ้้�น ผลิิตภััณฑ์์

ส่ื่�อถึึงธรรมชาติิ และความเรีียบง่่าย จากการแสดงความคิดิเห็็น การให้้ข้้อมููลอัตลัักษณ์์ของชุุมชนเพ่ื่�อเป็็น

แนวทางในการออกแบบและพััฒนาบรรจุุภััณฑ์์ สอดคล้้องกัับ วิิภาวดี พรมพุุทธา และ ขาม จาตุุรงคกุุล 

(2565) มีีแนวคิดในการออกแบบอััตลัักษณ์์ตราสิินค้้า ด้้วยการถอดอััตลัักษณ์์ของชุุมชนจากการลงพื้้�นที่่�

นำำ�ไปสู่่�การออกแบบและวิิเคราะห์์องค์์ประกอบที่่�เกี่่�ยวข้้อง เช่่น สีี สไตล์์ เทคนิิคการวางลาย เพ่ื่�อออกแบบ

ตราสิินค้้าที่่�สามารถเพิ่่�มมููลค่่าให้้กัับผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน เพ่ื่�อให้้ผู้้�บริิโภคเข้้าใจและจดจำำ�ได้้ง่่าย

	จ ากวััตถุุประสงค์์ที่่� 2 เพ่ื่�อศึึกษาความต้้องการของกลุ่่�มสมาชิิกและกลุ่่�มเป้้าหมายต่่อภาพลัักษณ์์

ของผลิิตภััณฑ์์ Eco Print ผลการศึึกษาพบว่่า สมาชิิกกลุ่่�มเห็็นว่่า ช่ื่�อแบรนด์์ มััดย้้อมมััดยิ้้�ม มีีคุุณค่่า 

ในเชิิงอารมณ์์ ส่ื่�อถึึงความสุุขในการทำำ�งานของสมาชิิกกลุ่่�ม ความเป็็นกัันเองและเป็็นมิิตร จึึงควรคงช่ื่�อเดิิมไว้้

ซึ่่�งเป็็นการคงความต่่อเน่ื่�องของแบรนด์์ โดยเน้้นการพััฒนาองค์์ประกอบด้้านภาพลัักษณ์์ เช่่น การออกแบบ

ตราสิินค้้าและบรรจุุภััณฑ์์ให้้สอดคล้้องกัับความรู้้�สึกที่่�แบรนด์์ต้้องการส่ื่�อสาร การใช้้โทนสีีธรรมชาติิ มีีลาย

ใบไม้้ ดอกไม้้ หรืือเส้้นโค้้ง ใช้้ฟอนต์์ที่่�เป็็นลายมืือเขีียน และปรัับแบบให้้มองเห็็นได้้ชััดแม้้มีีขนาดเล็็ก 

สอดคล้้องกัับ นิิอร ดาวเจริญพร และรุ่่�งฤทััย รำำ�พึงจิิต (2566) ใช้้ช่ื่�อวิิสาหกิิจชุมชนกลุ่่�มเย็็บผ้้าและศิิลปะ

ประดิิษฐ์์ เน้้นขนาดและสีีให้้มีีความโดดเด่่น จดจาง่่าย ใช้้รููปภาพหลอดด้้ายและเข็็มเย็็บผ้้าปรากฏอยู่่�บน

ตราสินิค้้าเป็็นสััญลัักษณ์์ที่่�สามารถสะท้อ้นให้้เห็็นถึึงวิิสาหกิจิชุมชนกลุ่่�มเย็บ็ผ้้าและศิลิปะประดิษิฐ์์ได้้อย่่าง

ชััดเจน และส่ื่�อถึึงการเย็็บผ้้าหรืือผลิิตภััณฑ์์จากผ้้าที่่�เป็็นงานหััตถกรรม ผู้้�บริิโภครายเก่่าจดจำำ�สัญลัักษณ์์

เดิิมได้้ ปรัับรููปแบบหลอดด้้ายให้้ทัันสมััยขึ้้�น และปรัับตััวอักษรให้้อ่่านง่่ายขึ้้�น

	จ ากวััตถุุประสงค์์ที่่� 3 เพ่ื่�อออกแบบตราสิินค้้าและบรรจุุภััณฑ์์ของผลิิตภััณฑ์์ Eco Print ผลการวิิจััย

พบว่่า ตราสิินค้้าที่่�ได้้รัับการคััดเลืือกเป็็นต้้นแบบสามารถสื่�อสารภาพลัักษณ์์ของผลิิตภััณฑ์์ได้้อย่่างชััดเจน

ทั้้�งในด้้านความเป็็นธรรมชาติิ ความเรีียบง่่าย และความเป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม ทั้้�งนี้้� การออกแบบ 

บรรจุุภััณฑ์์ ได้้คำำ�นึงถึึงการใช้้งานจริง ความคุ้้�มค่่าในการผลิิต และการยกระดัับภาพลัักษณ์์ของผลิิตภััณฑ์์

ในระดัับตลาด สอดคล้้องกัับ อััรฮาจีี เจ๊๊ะสะแม และยอดนภา เกษเมืือง (2564) ได้้กล่่าวว่่า บรรจุุภััณฑ์์

และตราสิินค้้าที่่�มีีคุุณค่่า สามารถเพิ่่�มมููลค่่าให้้กัับผลิิตภััณฑ์์ และทาให้้เกิิดต้้นแบบผลิิตภััณฑ์์ของชุุมชนที่่�

สามารถสร้้างรายได้้ให้้กัับชุุมชน สามารถนาแนวคิดการวิิจััยไปพััฒนาผลิิตภััณฑ์์อ่ื่�น ๆ ของชุุมชนต่่อไป 

รวมถึึงสามารถเป็็นผลิิตภััณฑ์์เพ่ื่�อสร้้างให้้เกิิดความเช่ื่�อมโยงในการท่่องเที่่�ยวเชิิงวััฒนธรรมและสามารถ

สร้้างความยั่่�งยืืนให้้กัับชุุมชนในอนาคต อีีกทั้้�งการแสดงข้้อมููลรายละเอีียดบนบรรจุุภััณฑ์์ได้้ครบถ้้วน เช่่น 
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ช่่องทาง Facebook เบอร์์โทรศััพท์์และที่่�อยู่่�ทาให้้ดึึงดููดความสนใจและมีีส่่วนในการตััดสิินใจซ้ื้�อของ 

ผู้้�บริิโภค สอดคล้้องกัับการศึึกษาของ กษมา สุุรเดชา และคณะ (2563) ได้้กล่่าวว่่า การออกแบบบรรจุุ

ภััณฑ์์และตราสิินค้้า ส่่งผลให้้กลุ่่�มวิิสาหกิิจสามารถขายสิินค้้าได้้ หลากหลายกลุ่่�มมากขึ้้�นและสามารถนา

ไปขายได้้ตามร้้านขายของฝากด้้วยรููปแบบบรรจุุภััณฑ์์ที่่�มีีความสวยงามประกอบด้้วยการระบุุรายละเอีียด

ของสิินค้้า ทาให้้ผู้้�บริิโภคมีีความมั่่�นใจใจกระบวนการผลิิตมากขึ้้�น สอดคล้้องกัับการศึึกษาของ Alicia Rihn 

etal., (2019) พบว่่า รููปแบบฉลากสิ่่�งแวดล้้อมมีีอิิทธิิพลต่่อความต้้องการของผู้้�บริิโภคและความเต็็มใจ 

ที่่�จะจ่่ายเงิิน ป้้ายที่่�มีีโลโก้้ดึึงดููดความสนใจได้้ดีีกว่่าป้้ายข้้อความเชิิงนิิเวศน์์ และโลโก้้จะช่่วยเพิ่่�มมููลค่่า

ผลิิตภััณฑ์์ และยัังสอดคล้้องกัับการศึึกษาของ Tai Nguyen Quoc et al., (2025) พบว่่า การติิดฉลาก 

สิ่่�งแวดล้้อมเป็็นเคร่ื่�องมืือทางการตลาดที่่�ทรงพลัังสำำ�หรัับธุุรกิิจต่่าง ๆ ที่่�จะใช้้กัับผลิิตภััณฑ์์ของตน 

ข้้อเสนอแนะ
	 1. สามารถนำำ�ผลจากการวิิจััยไปพััฒนาบรรจุุภััณฑ์์แยกตามประเภทผลิิตภััณฑ์์ ได้้แก่่ เสื้้�อ ผ้้าคลุุม

ไหล่่ หมวก กระเป๋๋า ที่่�มีีรููปแบบหลากหลาย หรืือมีีขนาดแตกต่่างกัันเพ่ื่�อเพิ่่�มมููลค่่าของผลิิตภััณฑ์์

	 2. ควรมีีการส่่งเสริิมให้้นำำ�ความรู้้�ด้านเทคโนโลยีมาใช้้ในการเสริิมภาพลัักษณ์์บรรจุุภััณฑ์์และ 

การตลาด เช่่น การออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ให้้มีี QR Code การบอกเล่่าเนื้้�อหาเร่ื่�องราวผลิิตภััณฑ์์ (Story 

telling) เพ่ื่�อเพิ่่�มคุุณค่่าด้้านประสบการณ์์ของแบรนด์์

องค์์ความรู้้�ใหม่่

	จ ากผลการวิิจััยเชิิงปฏิิบััติิการและกระบวนการมีีส่่วนร่่วมของชุุมชนในการออกแบบตราสิินค้้า

และบรรจุุภััณฑ์์ของผลิิตภััณฑ์์ Eco Print แบรนด์์มััดย้้อมมััดยิ้้�ม ผู้้�วิิจััยได้้สัังเคราะห์์องค์์ความรู้้�เป็็น  SMILE 

Model ประกอบด้้วย 1) S – Social Context เข้้าใจบริิบททางสัังคมและแรงจููงใจของกลุ่่�มอาชีีพ  

2) M – Meaningful Brand ส่ื่�อสารสิ่่�งที่่�มีีคุุณค่่าต่่อกลุ่่�มและลููกค้้า 3) I – Identity Design สร้้างอััตลัักษณ์์

ด้้วยการออกแบบตราสิินค้้าที่่�ชััดเจน 4) L – Local Wisdom Integration เช่ื่�อมโยงภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�น 

สู่่�องค์์ประกอบของแบรนด์์ และ 5) E – Eco- Packaging บรรจุุภััณฑ์์ที่่�เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม

ภาพที่่� 5 ตราสิินค้้าและบรรจุุภััณฑ์์ของผลิิตภััณฑ์์ Eco Print แบรนด์์มััดย้้อมมััดยิ้้�ม
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