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บทคััดย่่อ

	 การวิิจััยครั้้�งน้ี้�มีีวัตถุุประสงค์ ์1) เพ่ื่�อศึึกษาสภาพปัจัจุบัันและความต้อ้งการเกี่่�ยวกับการเรีียนการ

สอนตามสมรรถนะรายวิิชาหลัักการตลาด 2) เพ่ื่�อพััฒนารููปแบบการเรีียนการสอน MARKET MODEL 

เพ่ื่�อเสริิมสร้า้งสมรรถนะรายวิิชาหลัักการตลาด 3) เพ่ื่�อทดลองใช้้รููปแบบ 4) เพ่ื่�อประเมินิผลการใช้้รููปแบบ

กลุ่่�มเป้้าหมาย ได้้แก่่ ผู้้�บริหารสถานศึึกษา ครููผู้้�สอน ผู้้�ประกอบการ นักัศึึกษาระดัับประกาศนีียบััตรวิิชาชีีพ

ชั้้�นสูง (ปวส.) ของวิิทยาลััยเทคนิิคกำำ�แพงเพชร และวิิทยาลััยอาชีีวศึึกษาอุุตรดิิตถ์์ ในการศึึกษาครั้้�งน้ี้�  

ใช้้รููปแบบการศึึกษาแบบผสมผสานในเชิิงคุุณภาพและเชิิงปริิมาณ เคร่ื่�องมืือที่่�ใช้้ในการศึึกษาเชิิงคุุณภาพ 

ได้้แก่่  แบบบัันทึกการวิิเคราะห์์เอกสาร ก ารสนทนากลุ่่�ม ก ารประชุุมเชิิงปฏิิบััติิการ และแบบสัมภาษณ์์ 

เคร่ื่�องมืือที่่�ใช้้ในการศึึกษาเชิิงปริิมาณ ได้้แก่่ แบบสอบถามและแบบประเมิิน การวิิเคราะห์์ข้้อมููลคุณภาพ

ใช้้การวิิเคราะห์์เชิิงเนื้้�อหา และการวิิเคราะห์์ข้้อมููลเชิิงปริิมาณ ใช้้สถิิติิ ค่่ าร้้อยละ ค่่ าความถี่่� ค่่ าเฉลี่่�ย  

ค่่าส่่วนเบี่่�ยงเบนมาตรฐานการทดสอบค่่าทีี 
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103 วารสารบััณฑิิตศึึกษามหาจุุฬาขอนแก่่น
ปีีท่ี่� 11 ฉบัับท่ี่� 1 ประจำำ�เดืือนมกราคม - มีีนาคม 2567

	 ผลการวิิจััยพบว่่า        

	 1. สภาพปััจจุบัันและความต้้องการการจััดการเรีียนการสอน  พบว่่า ควรจััดการเรีียนการสอน 

ที่่�เน้้นสมรรถนะรายวิิชาหลัักการตลาดเป็น็แกนหลักั โดยครููผู้้�สอนวางแผนการจััดการเรีียนรู้้�ที่่�เช่ื่�อมโยงกัับ

อาชีีพและตรงกัับสาขาวิิชาของผู้้�เรีียน มุ่่�งเน้้นบทบาทสำำ�คัญของผู้้�เรีียน ซ่ึ่�งมีีครููเป็็นผู้้�แนะนำำ� มีีการร่่วมมืือกััน

จััดกิิจกรรมการเรีียนรู้้�ที่่�เสริิมสร้้างสมรรถนะรายวิิชา ด้านความรู้้� ทักษะ และเจตคติิของผู้้�เรีียน มีีการวััด

และประเมิินผล  โดยวััดจากพฤติิกรรมการปฏิิบััติิจริงเชิิงประจัักษ์ ซ่ึ่�งสอดคล้้องกัับความต้องการของ 

สถานประกอบการที่่�ต้้องการนัักศึึกษาที่่�สามารถนำำ�ความรู้้�มาประยุุกต์ใช้้ในการประกอบอาชีีพที่่�เหมาะสม

กัับยุุคปััจจุบััน 

	 2. รูปแบบการเรีียนการสอนที่่�พััฒนาขึ้้�นมีี 2 องค์์ประกอบ ได้้แก่่ 1) องค์์ประกอบด้านการวางแผน

ประกอบด้วย ผลิิตภััณฑ์์ (Product) ราคา (Price) การจััดจำำ�หน่่าย (Place) การส่่งเสริิมการตลาด (Promotion) 

บุุคลากร (People) กระบวนการ (Process) และลัักษณะทางกายภาพ (Physical Evidence) 2) องค์์

ประกอบด้านกิจกรรมการเรีียนการสอนมีี  6 ขั้้ �นตอน  ได้้แก่่ ขั้้ �นสร้้างแรงจููงใจ  (M-Motivation) ขั้้ �นคิด

วิิเคราะห์์ (A-Analysis) ขั้้ �นผลการเรีียนรู้้�  (R-Result) ขั้้ �นแลกเปลี่่�ยนเรีียนรู้้�  (K-Knowledge Sharing)  

ขั้้�นประเมิินผล  (E-Evaluation) และขั้้�นคิดอย่่างสร้้างสรรค์์ (T-Thinking to Create) โดยใช้้ช่ื่�อว่่า  

MARKET MODEL ซ่ึ่�งมีีผลการประเมิินจากผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิ ด้านความสอดคล้้อง ความเหมาะสม ความเป็็นไปได้้

และความเป็็นประโยชน์์ อยู่่�ในระดัับมาก

	  3. นักศึึกษาที่่�ได้้รัับการจััดการเรีียนการสอนตามรูปแบบที่่�พััฒนาขึ้้�น มีีผลสัมฤทธ์ิ์�ทางการเรีียน

รายวิิชาหลัักการตลาดสููงขึ้้�นอย่่างมีีนัยสำำ�คัญทางสถิิติิที่่�ระดัับ  0.01 มีีสมรรถนะรายวิิชาหลัักการตลาด 

และมีีเจตคติิในรายวิิชาหลัักการตลาด ทั้้�ง 3 ด้าน ผ่่านเกณฑ์์ ร้อยละ 80 คิดเป็็นร้อยละ 100 

	  4. นั กศึึกษาที่่�ได้้รัับการเรีียนการสอนตามรูปแบบที่่�พััฒนาขึ้้�น  มีีการนำำ�สมรรถนะรายวิิชา 

หลัักการตลาด ด้ วยการใช้้เคร่ื่�องมืือการตลาดดิิจิิทััลสำำ�หรัับการขายสิินค้าหรืือบริการเพ่ื่�อหารายได้้ 

ระหว่่างเรีียน คิดเป็็นร้อยละ 100 และมีีความพึงพอใจในการเรีียน อยู่่�ในระดัับมากที่่�สุุด

คำำ�สำำ�คัญ: รููปแบบการเรีียนการสอน; เสริิมสร้้างสมรรถนะรายวิิชาหลัักการตลาด; วิ ทยาลััยเทคนิิค

กำำ�แพงเพชร
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Abstract  

	 Abstract The objectives of this research are 1) to study the current teaching and 

the need for learning condition using the current principles of Marketing 2) to develop 

the teaching model: Market MODEL to enhance the competency of the principles of 

Marketing 3) to run trials on the model 4) to evaluate the use of the model. The target 

groups were educational administrators, instructors, entrepreneurs, and higher vocational 

certificate students at Kamphaeng Phet Technical College and Uttaradit Vocational College. 

A mixed study design was used in this study, including qualitative and quantitative.  

Tools used in qualitative studies were questionnaires and assessments, qualitative data 

analysis using content analysis, and quantitative data analysis using statistics, percentage, 

frequency, mean, and standard deviation from t-tests. 

	 The research findings showed: 

	 1. The current teaching and the need for learning condition should be changed 

to emphasize the competency of the principles of Marketing. Instructors should: plan 

learning arrangements that are linked to students’ jobs and their fields of study; focus 

on the important role of students using instructors as a guide; cooperate in organizing 

learning activities that enhance the students’ competency in knowledge, skills, and  

attitudes; and evaluate results by observing real-life empirical behaviors, which are  

consistent with the needs of the establishments who want students who can apply their 

knowledge to the job in today’s world. 

	 2. The developed teaching and learning model consisted of 2 components:

	 1) the planning component, which includes Product, Price, Place, Promotion, 

People, Process and Physical Evidence. 2) The teaching and learning activity component, 

which includes 6 steps as follows: M-Motivation, A-Analysis, R-Result, K-Knowledge  

Sharing, E-Evaluation, and T-Thinking to Create, or MARKET Model for short. Experts agreed 

that the model has high relevancy, appropriation, possibility, and usability. 

	 3. The students who were taught by the developed teaching and learning model 

had significantly statistically higher learning scores in Marketing at 0.01. Their competency 

and attitude in the Principles of Marketing course passed the criteria in all 3 aspects with 

80 percent, accounting for 100 percent. 
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	 4. The students who were taught by the developed teaching and learning model 

could utilize the competency of the principles of Marketing by using digital marketing 

tools to sell products and services to earn money while studying, accounting for 100 

percent. Also, the students had the highest satisfaction in learning. 

Keywords: Teaching and Learning Model; Enhancing the Competency of the Principles

บทนำำ�
	 สัังคมโลกในปัจจุบัันต้องเผชิิญกัับความผันผวนและเปลี่่�ยนแปลงอย่่างรวดเร็็ว รวมทั้้�งความเจริญ

ก้้าวหน้้าของเทคโนโลยีีและการติิดต่่อส่ื่�อสารที่่�ไร้้พรมแดนส่่งผลให้้เกิิดวิิทยาการและความรู้้�ใหม่่  ๆ ขึ้้ �น

มากมาย มนุษย์ใ์นยุคุปััจจุบัันจึงต้้องมีีความพร้้อมในรับมืือกัับความผันผวนเปลี่่�ยนแปลงเหล่่าน้ี้� การศึึกษา

ในศตวรรษที่่� 21 ครููจะต้้องปรัับวิธีีคิิดเปลี่่�ยนการสอน  ปรัับบทบาทจากเดิิมที่่�ครููเป็็นศูนย์์กลางของ 

ความรู้้�มาเป็็นผู้้�อำำ�นวยความสะดวกคอยช้ี้�แนะเพ่ื่�อส่่งเสริิมให้้ผู้้�เรีียนเกิิดองค์์ความรู้้�ด้วยตนเอง สอนเนื้้�อหา

น้้อยลงให้้ผู้้�เรีียนศึึกษาเรีียนรู้้�มากขึ้้�น  เน่ื่�องจากเมื่่�อผู้้�เรีียนเป็็นผู้้�รับฟัังจากครููฝ่่ายเดีียว ผู้้� เรีียนจะเกิิด 

การเรีียนรู้้�น้อย แต่่ถ้าผู้้�เรีียนได้้ปฏิิบััติิลงมืือทำำ�ด้วยตนเองผู้้�เรีียนจะเกิิดการเรีียนรู้้�แบบคงทนถาวร วิธีีการ

จััดการเรีียนการสอนที่่�เป็็นที่่�นิิยมแพร่่หลายในปััจจุบััน คืื อ ก ารเรีียนรู้้�แบบลงมืือปฏิิบััติิและการนำำ�

เทคโนโลยีีเข้้ามาประยุุกต์ใช้้ด้้วย ดั งนั้้�น จึ งเป็็นความท้้าทายการทำำ�งานในวิิชาชีีพครูู ที่่ �จะพััฒนาการจััด 

การเรีียนการสอนให้้เกิิดประสิิทธิิภาพสููงสุุด มีีความทันยุุคทัันสมััยอยู่่�เสมอและสามารถตอบสนองผู้้�เรีียน

ในศตวรรษที่่� 21 และจะต้้องส่่งเสริิมผู้้�เรีียนเกิิดการเรีียนด้านความรู้้� ทั กษะหรืือกระบวนการ และ

คุุณลัักษณะหรืือเจตคติิ จน ผสมผสานกันออกมาเป็็นสมรรถนะของผู้้�เรีียนและพััฒนาผู้้�เรีียนอย่่างเต็็มที่่� 

ตามศักยภาพของแต่่ละบุุคคล โดยยึึดผู้้�เรีียนเป็็นสำำ�คัญ (สถาพร สมอุทััย, 2565)

	 ปััจจุบัันประเทศไทยได้้มีีการเตรีียมความพร้้อมในการพััฒนากำำ�ลังคนของประเทศให้้สามารถ

รองรัับกระแสการเปลี่่�ยนแปลงทางสัังคมที่่�เกิิดขึ้้�นในศตวรรษที่่� 21 และมุ่่�งเสนอแนวคิดการพััฒนาสัังคม

ตามทิศทางการขัับเคล่ื่�อนแผนปฏิิบััติิราชการภาครััฐ โดยอธิิบายถึึงการขัับเคล่ื่�อนพัฒนาศัักยภาพและ

โอกาสของคนรุ่่�นใหม่่ สร้้างความรู้้� ทักษะ ความสามารถ และขัับเคล่ื่�อนการสร้้างความเข้้มแข็็งของสถาบััน

ครอบครััว ก ารสร้้างโอกาสและยกระดัับการคุ้้�มครองทางสัังคมสำำ�หรัับคนทุกช่่วงวััย ก ารพััฒนาทุุน 

ทางสัังคม  มีีการสร้้างกระบวนการมีีส่่วนร่่วม  เสริิมเศรษฐกิิจฐานรากสู่่�การเป็็นหุ้้�นส่่วนการพััฒนาสัังคม 

ที่่�ยั่่�งยืืน ส่่งเสริิมการลงทุุนทางสัังคมในรูปแบบใหม่่ ปรัับกลไกการขัับเคล่ื่�อนงานเชิิงพื้้�นที่่�ที่่�มุ่่�งเน้้นการพััฒนา

สัังคมแบบองค์์รวม  เสริิมสร้้างพลเมืืองที่่�มีีส่่วนร่่วม  พลเมืืองต่ื่�นรู้้�  และสัังคมที่่�ยั่่�งยืืน มุ่่ �งพััฒนาองค์์กร 

ให้้มีีสมรรถนะและผลสัมฤทธ์ิ์�สููงเพ่ื่�อรองรัับการเปลี่่�ยนแปลงในยุคดิิจิิทััล ขั บคล่ื่�อนการพััฒนาหลัักสูตร

สมรรถนะด้้านดิจิิทััล สำำ�หรัับข้าราชการและบุุคลากรภาครััฐให้้เข้้าสู่่�กรอบมาตรฐานหลัักสูตรในยุุคดิิจิิทััล 
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เร่่งรััดการดำำ�เนิินกิจกรรมโครงการต่่าง ๆ  ให้้ครอบคลุุมทุกกลุ่่�มเป้้าหมาย และมุ่่�งเน้้นส่่งเสริิมให้้ทุุกช่่วงวััย

มีีศักยภาพอย่่างเหมาะสม  (ธีีระพงษ์์ ทศวัฒน์์, 2566) สอดคล้้องกัับแนวคิดของสำำ�นักมาตรฐาน 

การอาชีีวศึึกษาและวิิชาชีีพ สำ ำ�นักงานคณะกรรมการการอาชีีวศึึกษา ที่่ �ได้้กล่่าวถึงคำำ�ว่่า สมรรถนะ  

ในความหมายของงานอาชีีพหรืือวิิชาชีีพว่่าหมายถึึงความสามารถในการปฏิิบััติิงานอาชีีพ โดยใช้้้ความรู 

ทัักษะ และเจตคติทิี่่�บููรณาการกัันอย่่างแนบแน่่น เพ่ื่�อให้้เกิิดผลลัพธ์์ได้้อย่่างมีีประสิทิธิิภาพ (สำำ�นักมาตรฐาน

การอาชีีวศึึกษาและวิิชาชีีพ, 2565)

	 สำำ�หรัับการปฏิิรููปอาชีีวศึึกษาของประเทศไทยที่่�ผ่่านมามีีข้อมููลจากรายงานการวิิจััย จากสถาบัันวิจััย

เพ่ื่�อการพััฒนาประเทศ  (Thailand Development Research Institute : TDRI) พบว่่า อาจารย์์

อาชีีวศึึกษาเกืือบทั้้�งหมดไม่่มีีประสบการณ์์การทำำ�งานในภาคเอกชน ทำำ�ให้้หลัักสูตรอาชีีวศึึกษาเต็็มไปด้้วย

เนื้้�อหาที่่�กำำ�หนดโดยอาจารย์อ์าชีีวศึึกษาผู้้�ซ่ึ่�งไม่่มีีความรู้้�ความเข้้าใจโลกของสถานประกอบการจริงิ เนื้้�อหา

หลัักสูตรที่่�ได้้มาจึึงมีีลักษณะเป็็น “เชิิงวิิชาการ” มากกว่่า “เชิิงปฏิิบััติิ” และไม่่สามารถตอบสนองความต้องการ

ของสถานประกอบการได้้และพบว่่ามีีกลุ่่�มจัังหวััดซ่ึ่�งมีีผลคะแนนระดัับต่ำำ��กว่่ามาตรฐานจำำ�นวน 33 จัังหวััดนั้้�น

ส่่วนใหญ่่อยู่่�ในภาคอีีสานและภาคกลางตอนบน  เช่่น อุ บลราชธานีี ชั ยภููมิิ หนองบััวลำำ�ภู กำำ�แพงเพชร 

แม่่ฮ่่องสอน รวมทั้้�ง 3 จัังหวััดชายแดนภาคใต้้ เป็็นต้น (ณััฐสิิฏ รักษ์เกีียรติิวงศ์์, 2563)

	 จากการศึึกษาข้้อมููลด้านเอกสารและข้้อมููลภาคสนามที่่�ผู้้�วิจััยได้้สัังเกตการเรีียนการสอน  และ

สััมภาษณ์ค์รููผู้้�สอนและผู้้�เรีียนได้ข้้้อค้้นพบเกี่่�ยวกับการจััดการเรีียนการสอนรายวิิชาหลัักการตลาดในระดับั

ประกาศนีียบััตรวิิชาชีีพชั้้�นสูง (ปวส.) พบว่่า สภาพการจััดการเรีียนการสอนโดยทั่่�วไป เป็็นการสอน 

รวมกลุ่่�มใหญ่่ทั้้�งชั้้�นเรีียน  โดยครููจะสอนโดยใช้้วิิธีีการบรรยายตามเนื้้�อหาในแบบเรีียนเป็็นหลััก  ครููเน้้น 

การสอนเนื้้�อหาที่่�เป็็นข้อเท็็จจริงต่่าง ๆ  มากกว่่ากระบวนการเรีียนรู้้� ผู้้�เรีียนต้องจำำ�ความรู้้�ที่่�ครููสอนให้้ได้้มากที่่�สุุด

เพ่ื่�อนำำ�ไปใช้้ในการสอบ  ครููขาดทัักษะและประสบการณ์์ในการจััดการเรีียนการสอนที่่�เน้้นกระบวนการ

จััดการเรีียนรู้้�ให้้กัับผู้้�เรีียนที่่�มีีประสิิทธิิภาพและประสิิทธิิผล ผู้้� เรีียนส่่วนใหญ่่ยัังไม่่เคยชิินกับบริบทของ 

การเรีียนที่่�จะต้้องทำำ�งานร่่วมกันเป็็นกลุ่่�ม และแสวงหาความรู้้�ด้วยตนเอง

	 จากปัญหาดัังกล่่าวข้างตน ผู้้�วิจััยจึึงมีีความสนใจที่่�จะสร้้างรููปแบบการเรีียนการสอนเพ่ื่�อเสริิมสร้้าง

สมรรถนะรายวิิชาหลัักการตลาด เพ่ื่�อใช้้เป็็นเคร่ื่�องมืือในการจััดการเรีียนการสอนแบบมีีส่่วนร่่วมระหว่่าง

ครููกัับนักศึึกษา ในอัันที่่�จะช่่วยกัันเสริิมสร้้างทัักษะเด่่นที่่�มีีอยู่่�ในนักศึึกษาให้้มีีความโดดเด่่นและนำำ�ไปสู่่� 

การพััฒนาสมรรถนะทางวิิชาชีีพการตลาดอย่่างสร้้างสรรค์์ต่่อไป นอกจากนี้�รููปแบบการเรีียนการสอนที่่�ผู้้�

วิิจััยพััฒนาขึ้้�นในครั้้�งน้ี้� ยั ังจะเป็็นต้นแบบให้้กัับสถานศึึกษาในสำำ�นักงานคณะกรรมการการอาชีีวศึึกษา  

เพ่ื่�อนำำ�ไปจััดกิิจกรรมการเรีียนการสอนได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ ส่่ งผลให้้ผู้้�เรีียนมีีสมรรถนะรายวิิชาและ

สมรรถนะทางวิิชาชีีพตามมาตรฐานที่่�กำำ�หนด 
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วััตถุุประสงค์์ของการวิิจััย
	 1. เพ่ื่�อศึึกษาสภาพปััจจุบัันและความต้องการเกี่่�ยวกับการเรีียนการสอน เพ่ื่�อเสริิมสร้้างสมรรถนะ

รายวิิชาหลัักการตลาด สำ ำ�หรัับนักศึึกษาระดัับประกาศนีียบััตรวิิชาชีีพชั้้�นสูง (ปวส.) วิ ทยาลััยเทคนิิค

กำำ�แพงเพชร

	 2. เพ่ื่�อสร้้างรููปแบบการเรีียนการสอน  เพ่ื่�อเสริิมสร้้างสมรรถนะรายวิิชาหลัักการตลาด สำ ำ�หรัับ

นัักศึึกษาระดัับประกาศนีียบััตรวิิชาชีีพชั้้�นสูง (ปวส.) วิทยาลััยเทคนิิคกำำ�แพงเพชร

	 3. เพ่ื่�อทดลองใช้้และยืืนยันการใช้้รููปแบบการเรีียนการสอน  เพ่ื่�อเสริิมสร้้างสมรรถนะรายวิิชา 

หลัักการตลาด สำำ�หรัับนักศึึกษาระดัับประกาศนีียบััตรวิิชาชีีพชั้้�นสูง (ปวส.) วิทยาลััยเทคนิิคกำำ�แพงเพชร	

	 4. เพ่ื่�อประเมิินผลการใช้้รููปแบบการเรีียนการสอน เพ่ื่�อเสริิมสร้้างสมรรถนะรายวิิชาหลัักการตลาด

สำำ�หรัับนักศึึกษาระดัับประกาศนีียบััตรวิิชาชีีพชั้้�นสูง (ปวส.) วิทยาลััยเทคนิิคกำำ�แพงเพชร

วิิธีีดำำ�เนิินการวิิจััย
	 การพััฒนารููปแบบการเรีียนการสอน  เพ่ื่�อเสริิมสร้้างสมรรถนะรายวิิชาหลัักการตลาด สำ ำ�หรัับ

นัักศึึกษาระดัับประกาศนีียบััตรวิิชาชีีพชั้้�นสูง (ปวส.) วิทยาลััยเทคนิิคกำำ�แพงเพชร ผู้้�วิจััยได้้ดำำ�เนิินการวิิจััย

แบ่่งออกเป็็น 4 ขั้้�นตอน ดังน้ี้�

	 ขั้้�นตอนที่่� 1 การศึึกษาสภาพปัจจุุบัันและความต้้องการเกี่่�ยวกับการเรีียนการสอนตาม

สมรรถนะรายวิิชาหลัักการตลาด สำำ�หรัับนัักศึึกษาระดัับประกาศนียบััตรวิิชาชีีพชั้้�นสููง (ปวส.) วิิทยาลััย

เทคนิิคกำำ�แพงเพชร

	 	 ขั้้�นตอนที่่� 1.1 ก ารศึึกษาเอกสารแนวคิิด ทฤษฎีี  และงานวิิจััยที่่�เกี่่�ยวกับการเรีียนการสอน

ตามสมรรถนะรายวิิชาหลัักการตลาด โดยการศึึกษาเอกสาร

	 	 ขั้้�นตอนที่่� 1.2 ก ารศึึกษาสภาพปััจจุบัันเกี่่�ยวกับการเรีียนการสอน  โดยใช้้แบบสอบถาม  

ผู้้�ให้้ข้้อมููล ได้้แก่่ ครููผู้้�สอนสาขาวิิชาการตลาด จำำ�นวน 215 คน ที่่�สอนในสถานศึึกษากลุ่่�มภาคกลาง สังกััด

สำำ�นักงานคณะกรรมการการอาชีีวศึึกษา (สอศ.) จำำ�นวน 121 แห่่ง

	 	 ขั้้�นตอนที่่� 1.3 ก ารศึึกษาความต้องการของสถานประกอบการเกี่่�ยวกับการเรีียนการสอน  

โดยการสััมภาษณ์์ผู้้�ประกอบประเภทการผลิิต ก ารค้้าและการบริิการ ที่่ �มีีความรู้้�  ความเข้้าใจ  และ

ประสบการณ์์ด้้านการตลาดดิิจิิทััล จำำ�นวน 18 คน

	 	 ขั้้�นตอนที่่� 1.4 ก ารยืืนยัันผลการศึึกษาสภาพปััจจุบัันและความต้้องการเกี่่�ยวกับการเรีียน 

การสอน  โดยการสนทนากลุ่่�ม ผู้้� ให้้ข้้อมููล  ประกอบด้วย 1) ผู้้�บริ หารสถานศึึกษาของวิิทยาลััยเทคนิิค

กำำ�แพงเพชรจำำ�นวน 2 คน 2) ครููผู้้�สอนที่่�เป็็นผู้้�ที่่�มีีอิสระในความคิด มีีความคิดริิเริ่่�มสร้้างสรรค์์ กล้าแสดง

ความคิดเห็็นและยอมรับฟัังความคิดเห็็นของผู้้�อื่�น จำำ�นวน 8 คน 3) ผู้้�ประกอบการที่่�มีีความรู้้� ความเข้้าใจ
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และประสบการณ์์ด้้านการตลาดดิิจิิทััล จำ ำ�นวน  5 คน  และ 4) นั กศึึกษาที่่�เรีียนรายวิิชาหลัักการตลาด  

ในภาคเรีียนที่่� 2 ปีการศึึกษา 2565 ได้้มาจากการเลืือกแบบเจาะจง โดยเลืือกนักศึึกษากลุ่่�มที่่�มีีลักษณะ

เป็็นผู้้�นำำ�และมีีลักษณะเป็็นผู้้�ตาม จำำ�นวน 8 คน รวมทั้้�งสิ้้�น 23 คน

	 ขั้้�นตอนที่่� 2 การสร้า้งรููปแบบการเรีียนการสอน MARKET MODEL เพื่่�อเสริิมสร้้างสมรรถนะ

รายวิิชาหลัักการตลาด สำำ�หรัับนัักศึึกษาระดัับประกาศนียบััตรวิิชาชีีพชั้้�นสููง (ปวส.) วิิทยาลััยเทคนิิค

กำำ�แพงเพชร   

	 	 ขั้้�นตอนที่่� 2.1 การสร้้างรููปแบบการเรีียนการสอน MARKET MODEL เพ่ื่�อเสริิมสร้้างสมรรถนะ

รายวิิชาหลัักการตลาด โดยการประชุุมเชิิงปฏิิบััติิการ ผู้้�ให้้ข้้อมููล เป็็นผู้้�เชี่่�ยวชาญ จำำ�นวน 11 คน 

	 	 ขั้้�นตอนที่่� 2.2 การตรวจสอบและประเมิินคุณภาพรููปแบบและคู่่�มืือการใช้้รููปแบบที่่�พััฒนาขึ้้�น

โดยใช้้เทคนิิคเดลฟาย ผู้้�ให้้ข้้อมููล เป็็นผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิ จำำ�นวน 17 คน

	ขั้้ �นตอนที่่� 3 การทดลองใช้้รููปแบบการเรีียนการสอน MARKET MODEL เพ่ื่�อเสริิมสร้้าง

สมรรถนะรายวิิชาหลัักการตลาด สำำ�หรัับนัักศึึกษาระดัับประกาศนียบััตรวิิชาชีีพชั้้�นสููง (ปวส.) วิิทยาลััย

เทคนิิคกำำ�แพงเพชร

	 	 ขั้้�นตอนที่่� 3.1 การทดลองใช้้รููปแบบการเรีียนการสอน MARKET MODEL กับนักศึึกษาระดัับ

ประกาศนีียบััตรวิิชาชีีพชั้้�นสูง (ปวส.1) ภาคเรีียนที่่� 1 ปีการศึึกษา 2566 ณ วิทยาลััยเทคนิิคกำำ�แพงเพชร 

จำำ�นวน 98 คน

	 	 ขั้้�นตอนที่่� 3.2 การยืืนยันัผลการใช้้รููปแบบการเรีียนการสอน MARKET MODEL กับันักศึึกษา

ระดัับประกาศนีียบััตรวิิชาชีีพชั้้�นสูง (ปวส.1) ภาคเรีียนที่่� 1 ปีการศึึกษา 2566 ณ วิทยาลััยอาชีีวศึึกษา

อุุตรดิิตถ์์ จำำ�นวน 59 คน

	 ขั้้�นตอนที่่� 4 การประเมิินผลการใช้้รููปแบบการเรีียนการสอน MARKET MODEL เพ่ื่�อเสริิมสร้้าง

สมรรถนะรายวิิชาหลัักการตลาด สำำ�หรัับนัักศึึกษาระดัับประกาศนียบััตรวิิชาชีีพชั้้�นสููง (ปวส.) วิิทยาลััย

เทคนิิคกำำ�แพงเพชร

	 	 ขั้้�นตอนที่่� 4.1 การประเมิินผลการนำำ�สมรรถนะรายวิิชาหลัักการตลาด ด้วยการใช้้เคร่ื่�องมืือ

การตลาดดิจิิิทััลสำำ�หรัับการขายสิินค้าหรืือบริการ เพ่ื่�อหารายได้้ระหว่่างเรีียนของนัักศึึกษา จำำ�นวน 98 คน

 	 	 ขั้้�นตอนที่่� 4.2 ก ารประเมิินผลความพึงพอใจของนัักศึึกษาที่่�มีีต่่อการเรีียนรู้้�ด้วยรููปแบบ                

ที่่�พััฒนาขึ้้�น จำำ�นวน 98 คน 
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ผลการวิิจััย 
	 การวิิจััยเร่ื่�อง การพััฒนารููปแบบการเรีียนการสอน MARKET MODEL เพ่ื่�อเสริิมสร้้างสมรรถนะ

รายวิิชาหลัักการตลาด สำ ำ�หรัับนักศึึกษาระดัับประกาศนีียบััตรวิิชาชีีพชั้้�นสูง (ปวส.) วิ ทยาลััยเทคนิิค

กำำ�แพงเพชร สรุุปผลการวิิจััย ไดดังน้ี้�

	 1. ผลการศึึกษาสภาพปััจจุบัันและความต้องการเกี่่�ยวกับการเรีียนการสอนเพ่ื่�อเสริิมสร้้าง

สมรรถนะรายวิิชาหลัักการตลาด สำ ำ�หรัับนักศึึกษาระดัับประกาศนีียบััตรวิิชาชีีพชั้้�นสูง (ปวส.) วิ ทยาลััย

เทคนิิคกำำ�แพงเพชร พบว่่า สภาพปััจจุบััน มีีการจััดการเรีียนรู้้�ไม่่เอื้้�อต่่อการเรีียนรู้้�ของผู้้�เรีียนในศตวรรษที่่� 21 

และความต้้องการ คืื อ ควรจััดการเรีียนการสอนที่่�เน้้นสมรรถนะรายวิิชาหลัักการตลาดเป็็นแกนหลััก   

ควรมีีการวางแผนการจััดการเรีียนรู้้�ที่่�เช่ื่�อมโยงกัับอาชีีพที่่�ตรงกัับสาขาวิิชาของผู้้�เรีียน โดยมุ่่�งเน้้นบทบาท

สำำ�คัญของผู้้�เรีียน มีีครููเป็็นผู้้�แนะนำำ� มีีการร่่วมมืือกัันจััดกิิจกรรมการเรีียนรู้้�ที่่�เสริิมสร้้างสมรรถนะรายวิิชา

ด้้านความรู้้� ทั ักษะและเจตคติิของผู้้�เรีียน มิ ิใช่่การพััฒนาเนื้้�อหาเป็็นหลััก  มีีสื่่�อการสอนที่่�ทัันสมััยและ

กิิจกรรมการเรีียนการสอนโดยการมีีส่่วนร่่วมของผู้้�เรีียน บ รรยากาศในชั้้�นเรีียนมีีความสนุุกสนาน  และ 

การเข้้าใจได้้ง่่าย ผู้้�เรีียนได้้รัับการพััฒนาสมรรถนะหลััก ที่่�สำำ�คัญต่่อการเรีียนรู้้� การใช้้ชีีวิต และการทำำ�งาน

ส่่งผลให้้มีีเวลาในการพััฒนาตนเองและวางแผนอาชีีพที่่�เหมาะสมกับตนเอง วิ ถีีชีีวิตและชุุมชนได้้มากขึ้้�น 

อีีกทั้้�งมีีการวััดและประเมิินผล  ที่่�มีีความสอดคล้้องกััน โดยวััดจากพฤติิกรรม การปฏิิบััติิจริงและตรวจสอบได้้

ซ่ึ่�งสอดคล้้องกัับความต้้องการของสถานประกอบการที่่�ต้้องการนัักศึึกษาที่่�สามารถนำำ�ความรู้้�มาประยุุกต์

ใช้้ให้้เกิิดประโยชน์์กัับตัวเองในการประกอบอาชีีพที่่�เหมาะสมกับยุุค	 	 	 	 	

	 2. ผลการสร้้างรููปแบบการเรีียนการสอน MARKET MODEL เพ่ื่�อเสริิมสร้้างสมรรถนะรายวิิชา

หลัักการตลาด สำำ�หรัับนักศึึกษาระดัับประกาศนีียบััตรวิิชาชีีพชั้้�นสูง (ปวส.) วิทยาลััยเทคนิิคกำำ�แพงเพชร 

พบว่่า 

	 	 2.1 ผลการสร้้างรููปแบบการเรีียนการสอน MARKET MODEL มีี 2 องค์์ประกอบ ดังน้ี้� 1) 

องค์์ประกอบด้านการวางแผน มีี 7 ข้อ ได้้แก่่ ผลิิตภััณฑ์์ (Product) ราคา (Price) การจััดจำำ�หน่่าย (Place) 

การส่่งเสริิมการตลาด (Promotion) บุคลากร (People) กระบวนการ (Process) และลัักษณะทางกายภาพ

(Physical Evidence) 2) องค์์ประกอบด้านกิจกรรมการเรีียนการสอน  มีี  6 ขั้้ �นตอน  ได้้แก่่ ขั้้ �นสร้้าง 

แรงจููงใจ  (M-Motivation) ขั้้ �นคิดวิิเคราะห์์ (A-Analysis) ขั้้ �นผลการเรีียนรู้้�  (R-Result) ขั้้ �นแลกเปลี่่�ยน

เรีียนรู้้�(K-Knowledge Sharing) ขั้้�นประเมินิผล (E-Evaluation) และขั้้�นคิดอย่่างสร้้างสรรค์์ (T-Thinking 

to Create) 

	 	 2.2 ผลการตรวจสอบรูปแบบการเรีียนการสอน MARKET MODEL เพ่ื่�อเสริิมสร้้างสมรรถนะ

รายวิิชาหลัักการตลาด สำ ำ�หรัับนักศึึกษาระดัับประกาศนีียบััตรวิิชาชีีพชั้้�นสูง (ปวส.) วิ ทยาลััยเทคนิิค

กำำ�แพงเพชร มีีผลการประเมิินจากผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิ ด้านความสอดคล้้อง ความเหมาะสม ความเป็็นไปได้้ และ

ความเป็็นประโยชน์์ อยู่่�ในระดัับมาก



110Journal of Graduate MCU KhonKaen Campus
Vol.11 No.1 January - March 2024

	 3. ผลการทดลองใช้้รููปแบบการเรีียนการสอน MARKET MODEL เพ่ื่�อเสริิมสร้้างสมรรถนะรายวิิชา

หลัักการตลาด สำำ�หรัับนักศึึกษาระดัับประกาศนีียบััตรวิิชาชีีพชั้้�นสูง (ปวส.) วิทยาลััยเทคนิิคกำำ�แพงเพชร 

และวิิทยาลััยอาชีีวศึึกษาอุุตรดิิตถ์์ พบว่่า

	 	 3.1 นั กศึึกษาที่่�ได้้รัับการจััดการเรีียนการสอนตามรูปแบบที่่�พััฒนาขึ้้�น ทั้้ �งมีีผลสัมฤทธ์ิ์�ทาง 

การเรีียนรายวิิชาหลัักการตลาดสููงขึ้้�น อย่่างมีีนัยสำำ�คัญทางสถิิติิที่่�ระดัับ 0.01  

	 	 3.2 นั กศึึกษาที่่�ได้้รัับการจััดการเรีียนการสอนตามรููปแบบที่่�พััฒนาขึ้้�น  มีีสมรรถนะรายวิิชา

หลัักการตลาด ผ่่านเกณฑ์์ ร้อยละ 80 คิดเป็็นร้อยละ 100

	 	 3. 3 นักศึึกษาที่่�ได้้รัับการจััดการเรีียนการสอนตามรูปแบบที่่�พััฒนาขึ้้�น มีีเจตคติิ ในรายวิิชา

หลัักการตลาด ผ่่านเกณฑ์์ ร้อยละ 80 คิดเป็็นร้อยละ 100 

	 4. ผลประเมิินผลการใช้้รููปแบบการเรีียนการสอน MARKET MODEL เพ่ื่�อเสริิมสร้้างสมรรถนะ

รายวิิชาหลัักการตลาด สำ ำ�หรัับนักศึึกษาระดัับประกาศนีียบััตรวิิชาชีีพชั้้�นสูง (ปวส.) วิ ทยาลััยเทคนิิค

กำำ�แพงเพชร พบว่่า 

	 	 4.1 นักศึึกษาที่่�ได้้รัับการเรีียนการสอนตามรูปแบบที่่�พััฒนาขึ้้�น มีีการนำำ�สมรรถนะในรายวิิชา

หลัักการตลาดไปใช้้ในการหารายได้้ระหว่่างเรีียน คิดเป็็นร้อยละ 100 

	 	 4.2 นักศึึกษาที่่�ได้้รัับการเรีียนการสอนตามรูปแบบที่่�พััฒนาขึ้้�น มีีความพึงพอใจในการเรีียน 

อยู่่�ในระดัับมากที่่�สุุด

อภิิปรายผลการวิิจััย 
	 1. ผลการศึึกษาสภาพปััจจุบัันและความต้องการเกี่่�ยวกับการเรีียนการสอนเพ่ื่�อเสริิมสร้้าง

สมรรถนะรายวิิชาหลัักการตลาด สำ ำ�หรัับนักศึึกษาระดัับประกาศนีียบััตรวิิชาชีีพชั้้�นสูง (ปวส.) วิ ทยาลััย

เทคนิิคกำำ�แพงเพชร พบว่่า สภาพปััจจุบััน มีีการจััดการเรีียนรู้้�ไม่่เอื้้�อต่่อการเรีียนรู้้�ของผู้้�เรีียนในศตวรรษที่่� 21 

และความต้้องการของสถานประกอบการและการจััดการสอนของครููยัังมุ่่�งเน้้นเนื้้�อหามากกว่่าการเน้้น

สมรรถนะรายวิิชาเป็็นแกนหลััก ทั้้ �งน้ี้�อาจเป็็นเพราะว่่า ครููผู้้�สอนยัังไม่่ค่่อยมีีความรู้้�ความเข้้าใจเกี่่�ยวกับ 

การจััดการเรีียนการสอนและการวัดัประเมิินผลที่่�มุ่่�งเน้้นการพัฒันาสมรรถนะของผู้้�เรีียน ซ่ึ่�งสอดคล้้องกัับ

งานวิจััยของ พิ ไลวรรณ มาตเลิิง และ ธั ชชััย จิ ตรนัันท์ (2565) ที่่ �ได้้ทำำ�การพััฒนาโปรแกรมเสริิมสร้้าง

สมรรถนะครููด้้านการบริหารหลัักสูตรและการจััดการเรีียนรู้้�ในสถานศึึกษา สั งกััดสำำ�นักงานอาชีีวศึึกษา

จัังหวััดมหาสารคาม พบว่่า ครููมีีความต้องการจำำ�เป็็นในการเสริิมสร้้างสมรรถนะครููด้้านการบริหารหลัักสูตร

และการจััดการเรีียนรู้้�ในสถานศึึกษา โดยเรีียงลำำ�ดับจากความต้องการจากมากไปหาความต้องการน้้อย 

ได้้แก่่ 1) ด้านการใช้้ส่ื่�อ นวัตกรรม เทคโนโลยีีเพ่ื่�อการจััดการเรีียนรู้้� 2) ด้านการสร้้างและพััฒนาหลัักสูตร  

3) ด้านการออกแบบการเรีียนรู้้�  4) ด้านการวััดและประเมิินผลการเรีียนรู้้�  และ 5) ด้านการจััดการเรีียน

การสอนที่่�เน้้นผู้้�เรีียนเป็็นสำำ�คัญ 
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	 2. ผลการสร้้างรููปแบบการเรีียนการสอน MARKET MODEL เพ่ื่�อเสริิมสร้้างสมรรถนะรายวิิชา

หลัักการตลาด สำำ�หรัับนักศึึกษาระดัับประกาศนีียบััตรวิิชาชีีพชั้้�นสูง (ปวส.) วิทยาลััยเทคนิิคกำำ�แพงเพชร 

พบว่่า ผลการตรวจสอบรูปแบบการเรีียนการสอน MARKET MODEL เพ่ื่�อเสริิมสร้้างสมรรถนะรายวิิชา

หลัักการตลาด สำำ�หรัับนักศึึกษาระดัับประกาศนีียบััตรวิิชาชีีพชั้้�นสูง (ปวส.) วิทยาลััยเทคนิิคกำำ�แพงเพชร 

มีีผลการประเมิินจากผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิ ด้ านความสอดคล้้อง ความเหมาะสม  ความเป็็นไปได้้ และความเป็็น

ประโยชน์์ อยู่่�ในระดัับมาก ทั้้�งน้ี้�อาจเป็็นเพราะว่่ารููปแบบการเรีียนการสอนที่่�พััฒนาขึ้้�น ได้้พััฒนาจากทฤษฎีี

แนวความคิด และรููปแบบการเรีียนการสอนที่่�มุ่่�งเน้้นการพััฒนาสมรรถนะของผู้้�เรีียน ที่่�ผ่่านการตรวจสอบ

จากผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิ และแก้้ไขตามข้อเสนอแนะ เม่ื่�อนำำ�ไปทดลองใช้้พบว่่ารููปแบบการเรีียนการสอนที่่� 

พััฒนาขึ้้�นนี้�มีีประสิิทธิิภาพ สอดคล้้องกัับจุดมุ่่�งหมายของรููปแบบ คืื อ ก ารจััดกิิจกรรมการเรีียนการสอน 

ที่่�เสริิมสร้้างสมรรถนะรายวิิชาด้้านความรู้้� ทั กษะ และเจตคติิของผู้้�เรีียน  และสอดคล้้องกัับแนวคิดของ 

จอยส์์และเวล (Joyce and Weil, 1986) ซ่ึ่�งสรุุปแนวทางการพััฒนารููปแบบการเรีียนการสอน คืือ ควรมีี

ทฤษฎีีรองรัับ ออกแบบให้้เป็็นกลาง ๆ ใช้้สอนได้้หลายเนื้้�อหาหรืืออาจออกแบบเพ่ื่�อจุุดมุ่่�งหมายการเรีียน

การสอนเฉพาะ มีีจุดมุ่่�งหมายหลัักเสมอและเมื่่�อสร้้างรููปแบบการเรีียนการสอนแล้้วควรนำำ�ไปทดลองใช้้

เพ่ื่�อตรวจสอบคุณภาพในเชิิงการใช้้ในสถานการณ์์จริงก่่อนนำำ�ไปเผยแพร่่

	 3. ผลการทดลองใช้้รููปแบบการเรีียนการสอน MARKET MODEL เพ่ื่�อเสริิมสร้้างสมรรถนะรายวิิชา

หลัักการตลาด สำำ�หรัับนักศึึกษาระดัับประกาศนีียบััตรวิิชาชีีพชั้้�นสูง (ปวส.) วิทยาลััยเทคนิิคกำำ�แพงเพชร 

และวิิทยาลััยอาชีีวศึึกษาอุุตรดิิตถ์์ พบว่่า นักศึึกษาที่่�ได้้รัับการจััดการเรีียนการสอนตามรูปแบบที่่�พััฒนาขึ้้�น

มีีผลสัมัฤทธิ์์�ทางการเรีียนรายวิิชาหลักัการตลาดสูงูขึ้้�น อย่่างมีีนัยสำำ�คัญทางสถิติิิที่่�ระดัับ 0.01 มีีสมรรถนะ

รายวิิชาหลัักการตลาด และมีีเจตคติิในรายวิิชาหลัักการตลาด ผ่่านเกณฑ์์ ร้อยละ 80 คิดเป็็นร้อยละ 100 

ทั้้�ง ๆ  ที่่�ในระยะแรกของการทดลองใช้้รููปแบบการเรีียนการสอน นักศึึกษาส่่วนใหญ่่ไม่่กล้าแสดงพฤติิกรรม

การแสวงหาและการสร้้างความรู้้�ต่่าง ๆ ทั้้�งน้ี้�อาจเกิิดจากการขาดความมั่่�นใจในตัวเองและเป็็นเร่ื่�องใหม่่ที่่�

นัักศึึกษาต้้องคิิดและแสดงออกด้วยตนเอง แต่่จากผลการวิิจััยกลับพบว่่า นักศึึกษาที่่�ได้้รัับการจััดการเรีียน

การสอนตามรูปแบบที่่�พััฒนาขึ้้�น  สามารถมีีผลการเรีียนรู้้�สูงกว่่าเกณฑ์์ที่่�กำำ�หนด ทั้้ �งน้ี้�อาจเป็็นเพราะว่่า  

เม่ื่�อครููผู้้�สอนได้้ทำำ�ความเข้้าใจและปฏิิบััติิตามองค์์ประกอบของรููปแบบทั้้�ง 2 องค์์ประกอบ คืือ องค์์ประกอบ

ด้้านการวางแผน ทั้้�ง 7 ข้อ โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�ง ข้อที่่�กำำ�หนดให้้การจััดการเรีียนการสอนที่่�เน้้นบทบาทสำำ�คัญ

ของครููผู้้�สอนและบทบาทสำำ�คัญของผู้้�เรีียนในการร่่วมมืือกัันจััดกิิจกรรมการเรีียนรู้้� และครููผู้้�สอนต้องเปลี่่�ยน

จุุดเน้้นจากการถ่่ายทอดความรู้้�ตามเนื้้�อหารายวิิชามาเป็็นการพััฒนาทัักษะการคิิด และเปิิดโอกาสให้้ 

ผู้้�เรีียนได้คิ้ิดด้้วยตนเองผ่่านการแก้ปั้ัญหาของเขาเอง และครููผู้้�สอนได้้ปฏิิบััติิตามองค์ป์ระกอบของรูปูแบบ

ด้้านการจััดกิิจกรรมการเรีียนการสอนทั้้�ง 6 ขั้้ �นตอน  ได้้แก่่ ขั้้ �นสร้้างแรงจููงใจ ขั้้ �นคิดวิิเคราะห์์ ขั้้ �นผล 

การเรีียนรู้้� ขั้้�นแลกเปลี่่�ยนเรีียนรู้้� ขั้้�นประเมิินผล และขั้้�นคิดอย่่างสร้้างสรรค์์  
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โดยในทุก ๆ ขั้้�นการสอนครููจะคอยให้้แรงจููงใจกับนักศึึกษาได้้แสดงออกอย่่างเต็็มที่่� และมีีโอกาสประเมิิน

ผลงานของตนเอง ทำ ำ�ให้้นัักศึึกษาทุุกคนได้้พบความสำำ�เร็็จ  ได้้รัับการยอมรับจากกลุ่่�มและครููจึึงทำำ�ให้้

นัักศึึกษามีีความ สามารถสร้้างความรู้้�ด้วยตนเองได้้ทำำ�ให้้นัักศึึกษาเกิิดความมั่่�นใจในตัวเอง มีีข้อมููลความรู้้�

และได้้สรุุปผลการเรีียนรู้้�เกิิดองค์์ความรู้้� นำ ำ�ไปประยุุกต์ใช้้ในการฝึึกคิดวิิเคราะห์์ตามใบงานได้้อย่่างมั่่�นใจ 

สอดคล้้องกัับผลการวิิจััยของ กิ่่�งแก้้ว พรอภิิรัักษสกุุล (2564) ที่่�ได้้ทำำ�การศึึกษาเร่ื่�อง รูปแบบการจััดการ

เรีียนรู้้�เชิิงรุุกที่่�มีีผลต่่อผลสัมฤทธ์ิ์�ทางการเรีียนของนัักศึึกษาใน รายวิิชา MKT392 การจััดการโฆษณาและ

ส่ื่�อโฆษณาทางดิิจิิทััล มหาวิิทยาลััยศรีีปทุุม พบว่่า รูปแบบการเรีียนรู้้�เชิิงรุุกมีีความสัมพันธ์กัับผลสัมฤทธ์ิ์�

ทางการเรีียนโดยรวม  ในทิศทางบวกอยู่่�ในระดัับปานกลางโดยมีีค่่าสหสััมพันธ์เท่่ากัับ  0.75 และรููปแบบ

การเรีียนรู้้�เชิิงรุุกมีีอิทธิิพลต่่อผลสัมฤทธ์ิ์�ทางการเรีียน ร้ ้อยละ 59.6 โดยพบว่่าด้้านประสบการณ์์ (AE)  

มีีอิทธิิพลต่่อผลสัมฤทธ์ิ์�ทางการเรีียนสูงสุุด รองลงมาคืือ ด้ านการปฏิิบััติิหรืือประยุุกต์แนวคิด (AP) และ

ด้้านเขาใจและเกิิดความคิดรวบยอด (AC) ตามลำำ�ดับ	

	 4. ผลประเมิินผลการใช้้รููปแบบการเรีียนการสอน MARKET MODEL เพ่ื่�อเสริิมสร้้างสมรรถนะ

รายวิิชาหลัักการตลาด สำ ำ�หรัับนักศึึกษาระดัับประกาศนีียบััตรวิิชาชีีพชั้้�นสูง (ปวส.) วิ ทยาลััยเทคนิิค

กำำ�แพงเพชร พบว่่า ผลการประเมิินการนำำ�สมรรถนะในรายวิิชาหลัักการตลาดไปใช้้ในการหารายได้้ 

ระหว่่างเรีียน คิ ดเป็็นร้อยละ 100 และนัักศึึกษามีีความพึงพอใจในการเรีียน  อยู่่�ในระดัับมากที่่�สุุด ทั้้ �งน้ี้�

อาจเป็็นเพราะครููผู้้�สอนเปลี่่�ยนจุดเน้้นจากการถ่่ายทอดความรู้้�ตามเนื้้�อหารายวิิชามาเป็็นการพััฒนาทัักษะ

ตามสมรรถนะรายวิิชา และเปิิดโอกาสให้้ผู้้�เรีียนได้้ปฏิิบััติิงานด้านการตลาดดิิจิิทััลเพ่ื่�อเป็็นการหารายได้้

ระหว่่างเรีียน ด้ วยการคิิดด้้วยตนเองผ่่านการแก้้ปััญหาของเขาเองจากกิจกรรมในขั้้�นคิดอย่่างสร้้างสรรค์์ 

รวมถึงการจััดกิิจกรรมการเรีียนในขั้้�นตอนการคิิดอย่่างสร้้างสรรค์์ (T-Thinking to Create) ที่่ �มีีการนำำ�

แนวคิิดการจััดการเรีียนการสอนแบบมีีส่่วนร่่วมระหว่่างครููในสาขาวิิชาการตลาดได้้เข้้ามาช่่วยส่่งเสริิม

สนัับสนุุนสมรรถนะรายวิิชาหลัักการตลาดของนัักศึึกษาให้้บรรลุุวััตถุุประสงค์์ที่่�กำำ�หนดไว้้ สอดคล้้องกัับ

ผลงานวิจััยของ มิตรชััย สมสำำ�ราญกุุล (2565) ที่่�ได้้พััฒนารููปแบบการบริหารแบบมีีส่่วนร่่วมเพ่ื่�อยกระดัับ

กระบวนการจััดการเรีียนการสอนของครูู พบว่่าพบว่่ากระบวนการจััดการเรีียนการสอนของครููอยู่่�ใน 

ระดัับมาก  ซ่ึ่�งมีีความแตกต่่างกัันอย่่างมีีนัยสำำ�คัญทางสถิิติิที่่�ระดัับ  .05 โดยกระบวนการจััดการเรีียน 

การสอนของครููหลัังใช้้รููปแบบ  มีีค่่าเฉลี่่�ยสููงกว่่าก่่อนใช้้รููปแบบ  และสอดคล้้องกัับงานวิิจััยของ จิ รััฏฐ์  

สวััสดิิพััชรกุุล  และ สั ญชััย พั ัฒนสิทธ์ิ์� (2560) ที่่ �ได้้ศึึกษาเกี่่�ยวกัับผลการใช้้รููปแบบการเรีียนการสอน 

ตามแนวคอนสตรััคชั่่�นนิซึึมเพ่ื่�อพััฒนาความคิดสร้้างสรรค์์ ของนัักศึึกษาอาชีีวะเกษตรของไทย พบว่่า  

การพัฒันาด้า้นความคิดิสร้้างสรรค์ข์องนักัศึึกษาแต่่ละภาคของไทยมีคีะแนนความคิดิสร้้างสรรค์ห์ลัังเรีียน

สููงกว่่าก่่อนเรีียน  อย่่างมีีนัยสำำ�คัญทางสถิิติิที่่�ระดัับ  .05 และนัักศึึกษาอาชีีวะเกษตรทั้้�ง 4 ภาคของไทย  

มีีความพึงพอใจต่่อรููปแบบการเรีียนการสอนบนเว็็บตามแนวคอนสตรััคชั่่�นนิซึึม  เพ่ื่�อพััฒนาความคิด

สร้้างสรรค์์อยู่่�ในระดัับมาก 
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ข้้อเสนอแนะ
	 1. ข้อเสนอแนะสำำ�หรัับการนำำ�ผลการวิิจััยไปใช้้

	 	 1.1 รู ูปแบบการเรีียนการสอนแบบ MARKET MODEL เหมาะสำำ�หรัับครููผู้้�สอนที่่�ต้้องการ

เปลี่่�ยนกิจกรรมการเรีียนการสอนที่่�เน้้นจากการถ่่ายทอดความรู้้�ตามเนื้้�อหารายวิิชา ม าเป็็นการพััฒนา

ทัักษะตามสมรรถนะรายวิิชา

	 	 1.2 การจััดกิจิกรรมการเรีียนการสอนตามรูปูแบบการเรีียนการสอนแบบ MARKET MODEL 

ควรเป็็นลักษณะเป็็น  Active Learning โดยให้้ผู้้�เรีียนได้้ลงมืือกระทำำ�และได้้ใช้้กระบวนการคิิดเกี่่�ยวกับ 

สิ่่�งที่่�ผู้้�เรีียนได้้กระทำำ�ลงมืือปฏิิบััติิให้้มากที่่�สุุด สื่�อและแหล่่งเรีียนรู้้�อย่่างหลากหลายใบมอบหมายงานหรืือ

ใบงาน และเตรีียมการวััดผลและประเมิินผลตามสภาพจริงให้้พร้้อม	

	 	 1.3 การจััดกิจิกรรมการเรีียนการสอนตามรูปูแบบการเรีียนการสอนแบบ MARKET MODEL 

ให้้ดำำ�เนิินการตามลำำ�ดับขั้้�นตอนการเรีียนรู้้�ทั้้�ง 6 ขั้้�นตอน จะข้้ามขั้้�นตอนหรืือขาดขั้้�นตอนใดขั้้�นตอนหนึ่่�ง

ไม่่ได้้ เพราะเป็็นการจััดการเรีียนรู้้�ที่่�แต่่ละขั้้�นตอนมีีความสัมพันธ์เช่ื่�อมโยงกัันอย่่างต่่อเน่ื่�อง มีีลักษณะ 

เป็็นวงจร M-A-R-K-E-T

	 	 1.4 รู ปแบบการเรีียนการสอนแบบ MARKET MODEL ครููต้้องมีีลักษณะเป็็นกัลยาณมิิตร 

ยอมรับความคิดเห็็นที่่�หลากหลายและแตกต่่าง ทำ ำ�หน้้าที่่�สร้้างแรงจููงใจให้้คำำ�ปรึึกษาแนะนำำ�วิธีีการเรีียน

ต่่าง ๆ เป็็นผู้้�คอยส่่งเสริิมและช่่วยเหลืือให้้เกิิดกระบวนการเรีียนรู้้�  โดยครููจะต้้องมีีความยืืดหยุ่่�น  เพราะ 

ในการเรีียนการสอนบางครั้้�งครููอาจไม่่สามารถดำำ�เนิินการตามแผนการเรีียนรู้้�ที่่�วางไว้้ได้้ทั้้�งหมด

	 2. ข้อเสนอแนะในการวิิจััยครั้้�งต่่อไป

	 	 2.1 ควรวิิจััยเพ่ื่�อศึึกษาเปรีียบเทีียบประสิิทธิิภาพของรููปแบบการเรีียนการสอนแบบ MARKET 

MODEL ระหว่่างการเรีียนในระดัับประกาศนีียบััตรวิิชาชีีพกัับการเรีียนระดัับประกาศนีียบััตรวิิชาชีีพชั้้�นสูง

 	 	 2.2 ควรวิิจััยเพ่ื่�อศึึกษาประสิิทธิิภาพของรููปแบบการเรีียนการสอนแบบ MARKET MODEL 

เพ่ื่�อเสริิมสร้้างสมรรถนะรายวิิชาอ่ื่�น ๆ ทั้้�งในระดัับการศึึกษาขั้้�นพื้้�นฐาน อาชีีวศึึกษาและอุุดมศึึกษา 
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องค์์ความรู้้�ใหม่่

	 จากการศึึกษา การพััฒนารููปแบบการเรีียนการสอน MARKET MODEL เพ่ื่�อเสริิมสร้้างสมรรถนะ

รายวิิชาหลัักการตลาด สำ ำ�หรัับนักศึึกษาระดัับประกาศนีียบััตรวิิชาชีีพชั้้�นสูง (ปวส.) วิ ทยาลััยเทคนิิค

กำำ�แพงเพชร ผู้้�วิจััยเขีียนภาพรููปแบบที่่�พััฒนาขึ้้�น แสดงดัังภาพที่่� 2

ภาพที่่� 2 รูปแบบการเรีียนการสอน MARKET MODEL เพ่ื่�อเสริิมสร้้างสมรรถนะรายวิิชาหลัักการตลาด
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