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บทคัดย่อ
	 บทความนี้มีวัตถุประสงค์การวิจัย เพื่อศึกษาความเชื่อเรื่อง 12 ปีนักษัตรควบคู่ไปกับภูมิปัญญา

ผ้าทออำ�เภอฟากท่า จังหวัดอุตรดิตถ์ เพื่อออกแบบลวดลายผ้าทอ ผลิตภัณฑ์ ตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ 

และเพื่อพัฒนาต้นแบบของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ วิธีดำ�เนินการวิจัยใช้ วิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 

Research) เริ่มจากการทบทวนวรรณกรรม และการสัมภาษณ์แบบเฉพาะเจาะจงกับช่างทอผ้า ผู้ประกอบ

การ และอาจารย์ผู้เชี่ยวชาญด้านผ้าทอในพื้นที่ และออกแบบพัฒนาจากข้อเสนอแนะจากผู้เชี่ยวชาญก่อน

การผลิตต้นแบบ ผลการวิจัย พบว่า ความเชื่อเรื่อง 12 นักษัตรมาจากอารยธรรมจีนโบราณที่ใช้สัตว์ใกล้

ชิดมนุษย์เป็นสัญลักษณ์แทนปีเกิด เพื่อจำ�แนกบุคคลและทำ�นายชีวิต แพร่หลายในภูมิภาคอาเซียน โดย

เฉพาะประเทศที่นับถือศาสนาพุทธ นับปีนักษัตร คือ ชวด ฉลู ขาล เถาะ มะโรง มะเส็ง มะเมีย มะแม วอก 

ระกา จอ และกุน ในส่วนผ้าทอพื้นเมืองอำ�เภอฟากท่าเกิดจากบรรพบุรุษที่อพยพจากหลวงพระบาง มาตั้ง

ถิ่นฐานริมแม่น้ำ�ปาด ทอผ้าเป็นเครื่องนุ่งห่มประจำ�วันและงานประเพณี ใช้เทคนิคจกและขิดจากวัสดุด้าย

และไหม มีจุดเด่นคือผ้าซิ่นตีนจกลาย “ข้าวพันก้อน” จากนั้น กำ�หนดกลุ่มเป้าหมายคือผู้หญิงอายุ 30-40 ปี 

ในเขตเมืองใหญ่ที่มีกำ�ลังซื้อสูงและให้ความสำ�คัญกับคุณค่าทางใจของผลิตภัณฑ์มากกว่าราคา จึงออกแบบ 

ลวดลายผ้า 12 ปีนักษัตรร่วมกับ "ลายข้าวพันก้อน" แนวคิด "Wear Your Star…Define Your Style"  

สื่อถึงความร่วมสมัย (Contemporary) และ ความเชื่อ (Belief) บนสีพื้นที่มีความหมายมงคล คือ สีขาว

ฝ้ายสื่อถึงความบริสุทธิ์และความสมบูรณ์ สีครั่ง สะท้อนถึงพลังอำ�นาจและความรุ่งเรือง และสีฮ่อมสื่อถึง

ความสุขุมและความสงบ จากนั้นผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์ 5 ชนิด ได้แก่ ปลอกหมอน หน้ากากกันฝุ่น ผ้าคลุม

ไหล่ กระเป๋าใส่ของ และกระเป๋าใส่เหรียญ ชนิดละ 3 ชิ้น ตามลวดลายที่ออกแบบ นอกจากนี้ยังกำ�หนด

ชื่อตราสินค้า 1 แบบ ชื่อ "สิริวัตถา (Siriwattha)" ที่สะท้อนถึงเครื่องนุ่งห่มที่เป็นมงคล ออกแบบตรา

สัญลักษณ์สื่อถึงลายข้าวพันก้อน ที่เป็นลายทอที่นิยมของอำ�เภอฟากท่า สะท้อนถึงการปั้นก้อนข้าวเหนียว 

เพื่อใส่บาตรพระสงฆ์ สีตราสินค้าคือ ขาวครีมและฮ่อม ผลิตต้นแบบบรรจุภัณฑ์ที่ใช้ได้กับสินค้าทุกชนิด 

ได้แก่ ป้ายห้อยสินค้า ฉลาก กระดาษห่อและถุงหิ้วกระดาษ

คำ�สำ�คัญ: การออกแบบสิ่งทอ, ลวดลายผ้าทอพื้นเมือง, 12 นักษัตร, สิริมงคล, อำ�เภอฟากท่า จังหวัด
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Abstract
	 This research aimed to investigate the belief in the 12 zodiac signs alongside the  

traditional textile wisdom of Fak Tha District, Uttaradit Province, in order to design textile patterns, 

products, a brand identity, and packaging, as well as to develop their physical prototypes. The 

study employed a qualitative research methodology, commencing with a literature review and 

purposive interviews with local weavers, entrepreneurs, and regional textile experts. The design 

and development processes were subsequently refined based on expert recommendations prior 

to prototype production. The findings revealed that the belief in the 12 zodiac signs originated 

from ancient Chinese civilization, utilizing animals closely associated with humans as birth-year 

symbols to categorize individuals and predict their destinies. This belief is widely prevalent in the 

ASEAN region, particularly in Buddhist countries, and comprises the Rat, Ox, Tiger, Rabbit, Dragon, 

Snake, Horse, Goat, Monkey, Rooster, Dog, and Pig. Regarding the traditional woven fabrics of  

Fak Tha District, their origins trace back to ancestors who migrated from Luang Prabang to settle 

along the Pat River. Fabrics were traditionally woven for daily wear and cultural ceremonies using 

Jok and Khit techniques with cotton and silk yarns. A highly distinctive feature is the Teen Jok  

(woven hem) tube skirt featuring the "Khao Phan Kon" (a thousand lumps of rice) pattern. Based 

on these insights, the target demographic was defined as urban women aged 30-40 with high  

purchasing power who prioritize the emotional value of products over their price. Consequently, 

textile patterns integrating the 12 zodiac signs with the "Khao Phan Kon" motif were designed  

under the concept "Wear Your Star…Define Your Style." This concept merges contemporary aesthetics 

with traditional beliefs, utilizing auspicious background colors: cotton white for purity and  

completeness, lac red for power and prosperity, and indigo (Hom) for calmness and tranquillity 

Subsequently, five types of product prototypes were produced based on the designed patterns, 

with three items per category: pillowcases, dust masks, shawls, tote bags, and coin purses.  

Additionally, the brand name "Siriwattha" was established to signify auspicious clothing. The logo 

was designed to reflect the popular "Khao Phan Kon" pattern of Fak Tha District, symbolizing the 

molding of sticky rice balls for offering food to monks, utilizing creamy white and indigo as the 

primary brand colors. Finally, versatile packaging prototypes applicable to all product lines were 

developed, including hang tags, labels, wrapping paper, and paper shopping bags.

Keywords: Textile Design, Traditional local woven patterns, 12 Chinese zodiac signs, 

Auspiciousness, Fak Tha District, Uttaradit Province.
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บทนำ�

	 ประเทศไทยมีรากฐานวัฒนธรรมสิ่งทอที่เข้มแข็งและสืบทอดมายาวนาน สะท้อนผ่านภูมิปัญญา

หลากหลายตามปัจจัย 4 ในการดำ�รงชีวิต ดังนั้นภูมิปัญญาการทอผ้าก็เป็นเอกลักษณ์เด่นเฉพาะถิ่นของ 

ชาวไทยในแตล่ะภมูภิาคในเรือ่งของเครือ่งนุง่หม่ ตัง้แตง่านจกทีม่คีวามประณตีของภาคเหนอื ผา้มดัหมีข่อง

ภาคอีสาน ผา้ยกของภาคกลาง จนถงึผา้บาตกิของภาคใต้ สำ�หรับภาคเหนือหน่ึงในพ้ืนท่ีซ่ึงมคีวามโดดเด่นการ

ภูมิปัญญาทอผ้า คือ อำ�เภอฟากท่า จังหวัดอุตรดิตถ์ ซึ่งมีพื้นที่ติดต่อกับ สปป.ลาว ทำ�ให้เกิดลักษณะสังคม

พหุวัฒนธรรมและความร่วมมือในชุมชนที่เข้มแข็ง โดยเฉพาะกลุ่มสตรีตำ�บลฟากท่าที่ได้สืบสานภูมิปัญญา

ผ่านลวดลายเอกลักษณ์ เช่น ลายข้าวพันก้อน หรือ ลายน้ำ�ไหลบายศรี ผู้ผลิตผ้าทอฟากท่าหลายราย ที่มี

ลวดลายสวยงามและประณตีโดดเดน่จนไดร้บัการคดัสรรเปน็ผลิตภัณฑ ์OTOP ระดบั 5 ดาว อยา่งตอ่เนือ่ง 

(องค์การบริหารส่วนจังหวัดอุตรดิตถ์, 2565) ในหลายชุมชนจึงเกิดการรวมกลุ่มที่เข้มแข็งนี้สอดคล้องกับ

ปจัจัยความสำ�เรจ็ของวสิาหกจิชมุชนทีต่อ้งอาศยัการมส่ีวนรว่มของสมาชกิและการสรา้งสรรคผ์ลงานทีเ่ปน็

เอกลักษณ์ คุณภาพดี เพื่อให้เกิดการยอมรับในระดับสากล (เพ็ญศิริ ไพจิตร, 2568) แสดงถึงศักยภาพใน

การอนุรักษ์ควบคู่กับการปรับประยุกต์ลวดลายให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด

	 นอกจากตน้ทนุทางวฒันธรรมดา้นหตัถกรรมแลว้ คตคิวามเชือ่เรือ่ง "ป ี12 นกัษตัร" นบัเปน็อารยธรรม

ร่วมที่แพร่หลายในภูมิภาคอาเซียนและกลุ่มประเทศที่นับถือศาสนาพุทธ เช่น ไทย ลาว พม่า โดยปรากฏ

ในรูปแบบของการนับเวลาและความเชื่อเรื่องโชคลางที่เชื่อมโยงถึงรากเหง้าทางชาติพันธุ์ (พระมหายงยุทธ  

ธรีธมฺโม, 2559) ซ่ึงมรีากฐานจากจนีโบราณทีใ่ชส้ตัว ์12 ชนดิเปน็สญัลกัษณแ์ทนปเีกดิเพือ่ทำ�นายโชคชะตา

และจำ�แนกอปุนิสยับุคคล เชน่ ความเชือ่วา่ผูเ้กดิปหีนเูปน็สตัวน์ำ�โชค หรอืปีฉลมูคีวามมานะอดทน (พระครู

วรวิริยคุณ, 2553) สำ�หรับคนไทย ความเชื่อนี้มีความผูกพันลึกซึ้งต่อวิถีชีวิตและการเสริมสิริมงคล ดังนั้น 

การนำ�แนวคดิ 12 นกัษตัรมาผสมผสานกบัภมูปิญัญาผา้ทอ จงึเปน็กลยทุธห์นึง่ทีส่ามารถสร้างอตัลกัษณใ์หม่

ทีเ่ชือ่มโยงสนิคา้เขา้กบัความเช่ือเรือ่งโชคลางให้เปน็คณุคา่ทางจติใจของผูบ้รโิภคยคุใหม ่ทัง้นี ้การบรูณาการ

ดงักลา่วมเีปา้หมายเพือ่ออกแบบลวดลายผา้ทอรปูแบบใหมอ่ยา่งรว่มสมยั ทีผ่สานความงดงามเปน็เอกลกัษณ์

ของผา้ทอฟากทา่ ความเชือ่ความศรทัธาเขา้กบัวถิชีวีติร่วมสมยั เพ่ือดึงดูดกลุ่มผู้บริโภคทีใ่หค้วามสำ�คญักบั

การเสริมดวงชะตาและคุณค่าทางใจ การเปลี่ยนผ่านจากผ้าผืนสู่ผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ (Lifestyle Product) 

เช่นนี้ เป็นแนวทางสำ�คัญในการสร้างนวัตกรรมจากทุนวัฒนธรรม (อรรถพนธ์ พงษ์เลาหพันธุ์ และคณะ, 

2563) ซึง่ไม่เพยีงแตส่รา้งความแปลกใหมใ่หก้บัผา้ทอฟากทา่ แตย่งัชว่ยยกระดบัมลูคา่ผลติภณัฑแ์ละขยาย

โอกาสทางการตลาด ซึง่จะสง่ผลโดยตรงตอ่การสร้างรายได้ทีเ่พ่ิมขึน้ใหก้บัเศรษฐกจิฐานราก สอดคล้องกบั

แนวทางการพัฒนาผู้ประกอบการ OTOP ยุคใหม่ที่ต้องขับเคลื่อนด้วยความคิดสร้างสรรค์เพื่อก้าวข้ามกับ

ดักสินค้าแบบดั้งเดิม (กรมประชาสัมพันธ์, 2567)
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วัตถุประสงค์ของงานวิจัย

1.	 เพือ่ศกึษาความเชือ่ตามปนีกัษตัร 12 นักษตัรและลวดลายเอกลักษณผ์า้ทอ พ้ืนเมอืงอำ�เภอ

ฟากท่า จังหวัดอุตรดิตถ์

2.	 เพื่อออกแบบลวดลายผ้าทอพื้นเมืองอำ�เภอฟากท่า จังหวัดอุตรดิตถ์ ตามความเชื่อเสริมสิริ

มงคล 12 ปีนักษัตร ออกแบบผลิตภัณฑ์จากลายผ้า ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์

3.	 เพื่อผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์จากลายผ้าทอ ตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ ที่สะท้อนเอกลักษณ์

ของอำ�เภอฟากท่า จังหวัดอุตรดิตถ์

วิธีดำ�เนินการวิจัย

	 การดำ�เนนิการวจิยัครัง้นีแ้บง่ออกเปน็ 3 ข้ันตอนหลัก ได้แก ่การศกึษาความเชือ่และภมูปิญัญาทอ้ง

ถิ่น การออกแบบลวดลายและผลิตภัณฑ์ และการพัฒนาผลติภัณฑ์ตน้แบบ ตราสนิคา้ และบรรจภุัณฑ์ โดย

มีรายละเอียดดังต่อไปนี้

ขั้นตอนที่ 1 การศึกษาความเชื่อและภูมิปัญญาผ้าทอพ้ืนเมืองอำ�เภอฟากท่า จังหวัดอุตรดิตถ์ 
	 ในขั้นแรก ผู้วิจัยได้ศึกษาความเชื่อเกี่ยวกับปีนักษัตรทั้ง 12 นักษัตร รวมถึงการสืบทอดความเชื่อ 

ดงักลา่วในสังคมไทย โดยรวบรวมขอ้มูลจากเอกสาร งานวจัิยท่ีเกีย่วข้อง และการสืบค้นข้อมลูจากส่ือออนไลน ์

นอกจากนี ้ยงัไดศ้กึษาเรือ่งราวประวตั ิความเปน็มา และความสำ�คญัของภมูปิญัญาการทอผา้พืน้เมอืงอำ�เภอ

ฟากท่า โดยเฉพาะลวดลายเอกลักษณ์ท้องถิ่น ผ่านการศึกษาจากงานวิจัย เอกสาร และการสัมภาษณ์ โดย

มีการเลอืกกลุม่ตวัอยา่งแบบเฉพาะเจาะจง สมัภาษณช์า่งทอผา้ ผูป้ระกอบการในรา้นทอผา้ รวมถงึอาจารย์

ผู้เชี่ยวชาญด้านการศึกษาวิจัยผ้าทอฟากท่าในพื้นที่จังหวัดอุตรดิตถ์

ขั้นตอนที่ 2 การออกแบบลวดลายและผลิตภัณฑ์ตามความเชื่อเสริมสิริมงคล 12 นักษัตร 
	 การออกแบบลวดลายผ้าทอพ้ืนเมืองในข้ันตอนนี้มุ่งเน้นการผสมผสานความเชื่อเร่ืองปีนักษัตรกับ

ลวดลายเอกลักษณ์ของอำ�เภอฟากท่า โดยมีลายหลักคือลาย “ข้าวพันก้อน” ร่วมกับแนวคิดการออกแบบ 

เชิงร่วมสมัย (Contemporary) ท่ีใช้โทนสีธรรมชาติ (Earth Tone) เพื่อสะท้อนอัตลักษณ์ของท้องถิ่น 

สำ�หรับการกำ�หนดแนวคิดการออกแบบ (Design Concept and Mood tone) ได้แบ่งกลุ่มปีนักษัตรออก

เป็น 3 กลุ่มตามความหมายเชิงสัญลักษณ์ของสี ได้แก่ กลุ่มที่ 1 สี Soft White (สีผ้าฝ้ายดิบ) สื่อถึงความดี 

ความสมบูรณ์ และการมองโลกในแง่ดี ได้แก่ ปีระกา ปีมะแม ปีฉลู และปีกุน กลุ่มที่ 2 สี Sangria (สีครั่ง/

เปลือกประดู่) สื่อถึงความแข็งแรง อำ�นาจ และลาภยศ ได้แก่ ปีขาล ปีมะเมีย ปีมะโรง และปีมะเส็ง กลุ่มที่ 

3 สี Pageant Blue (สีฮ่อม/มะเดื่อ) สื่อถึงความจงรักภักดี ความสุขุม และความสงบ ได้แก่ ปีชวด ปีวอก 

ปีจอ และปีเถาะ



61 Sopita Jojan et al.

ขั้นตอนที่ 3 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ 
	 เมือ่ไดแ้นวทางการออกแบบแลว้จงึเข้าสูก่ระบวนการสรา้งแบบรา่ง หลังจากไดแ้บบรา่งเบือ้งตน้แล้ว 

ผู้วิจัยได้สอบถามจากผู้เชี่ยวชาญเพื่อทำ�การประเมิน ก่อนเข้าสู่การปรับแก้และพัฒนาแบบร่างให้สมบูรณ์ 

(Final Sketch) เมื่อผ่านการปรับปรุงแล้วจึงได้สร้างผลิตภัณฑ์ต้นแบบ (Mockup) ตามที่กำ�หนดไว้ และ

นำ�เสนอต่อผู้เช่ียวชาญอีกครั้งเพื่อประเมินความเหมาะสม ความถูกต้อง และข้อบกพร่อง ก่อนปรับแก้ให้

เป็นไปตามกรอบแนวคิดที่ตั้งไว้

การทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง

1. ความเชื่อตามปีนักษัตร 12 นักษัตร
	 การศึกษาว่าด้วยนักษัตรในภูมิภาคอาเซียนสะท้อนให้เห็นความเชื่อและรากฐานทางวัฒนธรรมที่

แตกตา่งกนั โดย พระมหายงยทุธ ธรีธมโฺม (2559) อธบิายว่ากำ�เนดินกัษตัรมีทีม่าจากสองแนวคดิหลกั ได้แก ่

แนวคิดของกรกี–ตรุก ีและแนวคดิของนกัปราชญจ์นี อยา่งไรกต็าม ประเทศในเอเชยีตะวนัออกเฉยีงใตส้ว่น

ใหญ่ได้รับอิทธิพลจากระบบนักษัตรแบบจีนมากกว่า ทั้งนี้ ประเทศที่นับถือพุทธศาสนามักให้ความสำ�คัญ

กับการใช้นักษัตรในการนับเวลาและความเชื่อเรื่องโชคลาง เช่น ไทย ลาว พม่า เวียดนาม และกัมพูชา ส่วน

ประเทศมุสลมิ เชน่ มาเลเซยี อนิโดนเีซยี และบรไูน มกีารรบัความเชือ่บางสว่นผา่นชาวจนี ขณะทีฟ่ลิปิปนิส์

ซึง่นบัถอืครสิตเ์ปน็หลกัไมป่รากฏการใชน้กัษตัร ความเชือ่เหลา่นีย้งัเปน็หลกัฐานถึงรอ่งรอยความสมัพนัธท์าง

วัฒนธรรมและศาสนาที่หล่อหลอมภูมิภาคมาอย่างยาวนาน (พระมหายงยุทธ ธีรธมฺโม, 2559) นอกจากนี้  

งานวิจัย “The Evolution of Local Southeast Asian Astronomy and the Influence of China,  

India, the Islamic World and the West” โดย Ôhashi & Orchiston (2021) ให้ข้อสรุปว่าระบบ

ดาราศาสตร์และตารางเวลาในอาเซียนมีการปะปนของอิทธิพลทั้งจีน อินเดีย อิสลาม และตะวันตก ซึ่งช่วย

ขยายความเข้าใจเร่ืองมากกวา่นกัษตัรเพยีงอยา่งเดยีว แตร่วมถงึวธินีบัวนั เดือน ป ีและการใช้ปฏทินิท้องถิน่ท่ี

สบืทอดมาจากหลายแหลง่ อกีท้ังบทความ Astrological and Divinatory Practices in Burma: Mapping 

the Beidin Category (Ferguson & Candier, 2022) ศึกษาในเมียนมาร์ พบว่าความเชื่อดวงดาว โชคลาง 

และการพยากรณ์ (Divination) ถูกผสมผสานเข้ากบัความเชือ่ทางพทุธศาสนาและการเมอืงอยา่งลกึซ้ึง โดย

ใช้แนวคิดว่าเวลา (Time) และจังหวะโหราศาสตร์น้ันมีบทบาทต่อชีวิตประจำ�วันและเหตุการณ์ทางสังคม 

ซึ่งมีความคล้ายคลึงกับความเชื่อเรื่องตุงนักษัตรในล้านนา ที่ผู้คนเชื่อว่าการถวายตุงและปีเกิดสัมพันธ์กับ

บุญกุศลและโชคลาภ (Ferguson & Candier, 2022; พระปลัดพงศ์ศิริ พุทฺธิวํโส และพิงพร ศรีแก้ว, 2566)

	 สำ�หรับประเทศไทย ในมิติของท้องถิ่นทางเหนือ พระปลัดพงศ์ศิริ พุทฺธิวํโส และพิงพร ศรีแก้ว 

(2566) ไดท้ำ�การศกึษาความเปน็มาและชือ่นกัษตัรทีป่รากฏบนตุงล้านนา โดยผลการศกึษาพบวา่ ชาวล้าน

นามีความเชื่อว่าการถวายตุงเป็นพุทธบูชาถือเป็นส่ิงสูงสุด และมักนำ�ตุงไปถวายเพ่ือประดับวัดวาอาราม

ในงานพิธีสำ�คัญต่าง ๆ ทั้งนี้มีความเชื่อว่าการถวายตุงจะก่อให้เกิดบุญกุศลอันยิ่งใหญ่ อันนำ�ไปสู่การได้ขึ้น

สวรรค์ เนื่องจากตุงถูกเปรียบเสมือนบันไดที่นำ�ไปสู่พระเกษแก้วจุฬามณีเจดีย์บนสวรรค์ชั้นดาวดึงส์ ดังนั้น 
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ชาวล้านนาจึงนิยมทำ�ตุงเป็นขั้น ๆ คล้ายบันได โดยเฉพาะอย่างยิ่งการถวายตุงประจำ�ปีเกิดหรือพระธาตุ

ประจำ�ปเีกดิ ซึง่ถอืเปน็เครือ่งยดึเหนีย่วจิตใจและเปน็แบบอยา่งทีป่ฏบิติัสืบต่อกันมา นอกจากนี ้ตุงนกัษตัร

หรอืตงุตวัเสง็ ซึง่นำ�สญัลกัษณป์นีกัษตัรมาใช้เปน็องคป์ระกอบสำ�คญัในงานสร้างสรรค ์ถกูใชเ้พ่ือเสริมสรา้ง

ความเชื่อมั่นและความเป็นสิริมงคล รวมทั้งเป็นการสร้างบุญกุศลแก่ตนเองและครอบครัวในการดำ�รงชีวิต 

อีกทั้งยังมีบทบาทในการอนุรักษ์และสืบสานวัฒนธรรมประเพณีล้านนาให้คงอยู่สืบไป ตลอดจนทำ�หน้าท่ี

เป็นศูนย์กลางในการถ่ายทอดภูมิปัญญาท้องถิ่นแก่ชุมชน เพื่อให้การใช้ตุงในลักษณะต่าง ๆ เป็นไปอย่าง 

ถกูตอ้งและเหมาะสมสำ�หรบัชนรุน่หลงั การศกึษาตุงล้านนาในคร้ังนีจึ้งสะท้อนใหเ้หน็ถึงมติิด้านคติชนวทิยา

ที่เชื่อมโยงกับวิถีชีวิตของชาวล้านนาอย่างชัดเจน (พระปลัดพงศ์ศิริ พุทฺธิวํโส และพิงพร ศรีแก้ว, 2566)

2. ลวดลายเอกลักษณ์ ผ้าทอพ้ืนเมือง อำ�เภอฟากท่า จังหวัดอุตรดิตถ์
	 ผ้าทออำ�เภอฟากท่า จังหวัดอุตรดิตถ์ มีประวัติความเป็นมายาวนานกว่า 200 ปี อันสืบเนื่องจาก

การอพยพของบรรพบุรุษจากเมืองหลวงพระบางมาตั้งถิ่นฐานบริเวณลุ่มน้ำ�ปาด ภูมิปัญญาการทอผ้าถูก

พัฒนาขึ้นเพื่อใช้ในครัวเรือน และได้รับแรงบันดาลใจจากภูมิประเทศและสิ่งแวดล้อมท้องถิ่น เช่น “ผ้าซิ่น

ตนีจกลายภเูขา” ทีส่ะทอ้นภมิูทศันภ์เูขาสลบัซบัซอ้น (องักาบ บญุสงู, 2552) วิถวีฒันธรรมดงักลา่วยงัคงอยู่

ในกลุม่ชาตพินัธุไ์ทยวนและไทยลาว เชน่ พวน โซง่ ผูไ้ท และครัง่ ซ่ึงสบืทอดเทคนคิการทอผา้ดว้ยวธิจีกและ

ขดิเพือ่ตกแตง่ผา้ใหม้คีวามวจิติร ใชท้ัง้ในชวีติประจำ�วนัและในงานประเพณสีำ�คญั (รจนา และคณะ, 2553) 

ในการศกึษาหลกัการออกแบบลวดลายผ้าทอของไทย พบวา่กระบวนการสรา้งสรรคล์วดลายมรีากฐานผูกพนั

กับคติความเชื่ออย่างลึกซึ้ง เฉกเช่นเดียวกับการรังสรรค์งานจิตรกรรมฝาผนัง ดังจะเห็นได้จากศิลปะการ 

ทอผา้ของลา้นนาท่ีมกันำ�สญัลกัษณ์ของสตัวม์งคล อาท ินาค นก หงส ์ตลอดจนลวดลาย 12 นกัษตัร มาผา่น

กระบวนการลดทอนรูปทรงและจัดระเบียบองค์ประกอบศิลป์ใหม่ให้กลายเป็นลวดลายเรขาคณิตท่ีงดงาม 

ควบคู่ไปกับเอกลักษณ์เชิงช่างของพื้นท่ีภาคเหนือตอนล่าง ท่ีโดดเด่นด้านการจัดวางตำ�แหน่งลวดลายโดย

เน้นความวิจิตรบรรจงบริเวณชายผ้าหรือ "ตีนซิ่น" ผ่านเทคนิคการทอขั้นสูงอย่างการทำ� "ตีนจก" และ "ขิด" 

ซึ่งการผสานคติสัญลักษณ์ทางความเชื่อเข้ากับเทคนิคการทออันซับซ้อนนี้ ถือเป็นกุศโลบายสำ�คัญในการ

เพิม่มลูคา่ทางศลิปะและตอกย้ำ�อตัลกัษณข์องงานหตัถกรรมสิง่ทอในภมูภิาคใหท้รงคณุคา่มาอยา่งยาวนาน 

(เกษม มานะรุ่งวิทย์, 2564) นอกจากนั้น จากผลงานวิจัยเรื่อง Potential Areas for Design and Its 

Implementation to Enable the Future Viability of Weaving Practices in Northern Thailand 

โดย Chudasri, Walker, และ Evans (2020) เสนอกรอบแนวทางออกแบบในการสนับสนุนความยั่งยืน

ด้านการทอผ้าของช่างทอในชนบทภาคเหนือ โดยเน้นทั้งการพัฒนาการผลิต รูปแบบผลิตภัณฑ์ การตลาด 

และการถา่ยทอดองคค์วามรูร้ะหวา่งรุ่น ซ่ึงสามารถนำ�มาปรับใชก้บัผ้าทอฟากทา่เพ่ือรักษาความเปน็ต้นแบบ

และขยายตลาด (Chudasri et al., 2020) อีกทั้งงานวิจัย Increasing the Economic Value-added of 

Mekong Basin Woven Textiles โดย ชฎาพร แนบชิด และคณะ (2567) ศึกษาชุมชนผ้าทอลุ่มน้ำ�โขง  

พบว่า การใช้ทรัพยากรชีวภาพท้องถิ่นและภูมิปัญญาโบราณในการย้อมสีธรรมชาติและออกแบบลวดลาย

ใหม่สามารถเพิ่มมูลค่าเชิงเศรษฐกิจให้ผลิตภัณฑ์ผ้าได้ (ชฎาพร และคณะ, 2567) ซึ่งสอดคล้องกับการยก

ระดับคุณภาพและตัวแบบของอังกาบ บุญสูง (2552) ที่ใช้สีแดงเป็นสีที่นิยมและออกแบบบรรจุภัณฑ์ร่วม

กับการออกแบบลวดลายตามประเพณีแห่ข้าวพันก้อน (อังกาบ, 2552)
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	 วัสดุหลักที่ใช้ผลิตผ้าทอฟากท่า คือ ด้ายและไหม มีการใช้เครื่องมือพื้นบ้าน เช่น กี่ทอผ้า กระสวย 

กวัก เฟือย เถาเก็บลาย เป็นต้น (สรัญญา ภักดีสุวรรณ, 2552) กระบวนการผลิตแบบดั้งเดิมเริ่มตั้งแต่การ

ปลูกฝ้าย เก็บปุยฝ้าย ปั่นด้าย ย้อมด้ายด้วยวัสดุธรรมชาติ เช่น มะเกลือ ประดู่ ครั่ง และต่อด้วยการทอด้วย

เทคนิคจก ขิด และมัดหมี่ เพื่อสร้างลวดลายอันประณีตและร่วมสมัย ดังผลงานวิจัยของ พัดชา อุทิศวรรณ

กุล (2561) ที่เน้นว่าการผสมผสานการออกแบบร่วมสมัยกับเทคนิคโบราณเป็นแนวทางสำ�คัญที่จะช่วยให้

ทอผ้าพื้นบ้านยั่งยืนไม่ถูกทดแทนโดยสินค้าอุตสาหกรรม ในขณะเดยีวกันตลาดผูบ้ริโภคที่เปลีย่นแปลงโดย

มีแนวโน้มต้องการสินค้าที่มีเรื่องเล่า และที่มาของผลิตภัณฑ์ที่ชัดเจน เช่น สีธรรมชาติ ลวดลายประจำ�ถิ่น

	 ปัจจุบันผ้าทอฟากท่าไม่เพียงแต่ใช้ในเครื่องนุ่งห่ม เช่น ผ้าถุง ผ้าคลุมไหล่ ผ้าพันคอ แต่ยังถูกนำ�

มาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์พื้นเมือง และบรรจุภัณฑ์เพื่อจำ�หน่ายในตลาดทั้งในระดับท้องถิ่นและขยายออก

ไป โดยลวดลายร่วมสมัย เช่น ข้าวพันก้อน ดาวคู่ พญานาค และลายน้ำ�ไหล ยังคงมีบทบาทเป็นสัญลักษณ์

ของภูมิปัญญาและอัตลักษณ์ที่เชื่อมต่ออดีตกับปัจจุบัน การวิจัยเพิ่มเติมโดย Chudasri et al. (2020) และ 

ชฎาพร และคณะ (2567) ชี้ให้เห็นว่าการสนับสนุนองค์ความรู้แบบมีส่วนร่วม (Participatory Design) 

นโยบายสนับสนุนชุมชน และการตลาดท่ีให้เห็นคุณค่าเชิงวัฒนธรรมของผลิตภัณฑ์ เป็นปัจจัยที่สำ�คัญต่อ

การอนุรักษ์และพัฒนาให้ผ้าทอฟากท่าอยู่ได้ในบริบทร่วมสมัย
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ผลการวิจัย

1. ความเชือ่ตามปนัีกษตัร 12 นักษตัรและลวดลายเอกลักษณ์ผา้ทอ พ้ืนเมอืงอำ�เภอฟากทา่ จงัหวดั
อุตรดิตถ์
	 ความเชือ่เรือ่ง 12 นกัษตัรมรีากฐานจากอารยธรรมจนีโบราณทีใ่ช้สตัวใ์กลช้ดิกบัมนษุยเ์ปน็สญัลกัษณ์

แทนปเีกดิ เพือ่จำ�แนกบคุคลและทำ�นายชวีติ ซึง่แพร่หลายในภมูภิาคอาเซียน โดยเฉพาะในประเทศท่ีนบัถอื

พระพุทธศาสนา เช่น ไทย ลาว เมียนมาร์ เวียดนาม กัมพูชา และสิงคโปร์ ซึ่งรับอิทธิพลด้านศาสนาและ

วัฒนธรรมร่วมกัน โดยมีมาตรฐานการนับปีนักษัตรและสัญลักษณ์แทนในปัจจุบัน คือ ชวด ฉลู ขาล เถาะ 

มะโรง มะเส็ง มะเมีย มะแม วอก ระกา จอ และกุน ในส่วนผ้าทอพื้นเมืองอำ�เภอฟากท่าเกิดจากบรรพบุรุษ

ทีอ่พยพจากเมอืงหลวงพระบาง มาตัง้ถิน่ฐานริมแมน่้ำ�ปาด และใช้ภมูปิญัญาทอ้งถิน่ทอผ้าเปน็เคร่ืองนุง่หม่

ในชีวิตประจำ�วันและงานประเพณี โดยอาศัยเทคนิคจกและขิด ใช้วัสดุด้ายและไหม ผลิตผ้าที่มีสีสันสดใส

และคงทน เอกลักษณ์สำ�คัญคือผ้าซิ่นตีนจกลาย “ข้าวพันก้อน” ซึ่งยังคงสืบทอดเป็นผลิตภัณฑ์พื้นเมืองที่

สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่นได้อย่างโดดเด่น

2. การออกแบบลวดลายผ้าทอพ้ืนเมืองอำ�เภอฟากท่า จังหวัดอุตรดิตถ์ ตามความเช่ือเสริมสิริ
มงคล 12 ปีนักษัตร ออกแบบผลิตภัณฑ์จากลายผ้า ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์

	 2.1 ออกแบบลวดลายผ้าและผลิตภัณฑ์ จากการเก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับความเช่ือเรื่อง 

ปนีกัษัตร และผลิตภัณฑ์ผา้ทอพืน้เมอืงในพืน้ทีอ่ำ�เภอฟากทา่ จงัหวดัอตุรดิตถ ์โดยขัน้ตอนการออกแบบเริม่

ต้นจากการวิเคราะห์ Customer Persona เพื่อใช้เป็นแนวทางในการกำ�หนดและวิเคราะห์ลักษณะทั่วไป

ของกลุ่มเป้าหมายหลัก ทั้งในด้านพฤติกรรม ความต้องการ และบริบททางสังคมวัฒนธรรม อันนำ�ไปสู่การ

กำ�หนดแนวคิดการออกแบบ (Design Concept) อารมณ์และโทนของงาน (Mood & Tone Personality) 

ให้มีความเหมาะสมและสอดคลอ้งกบักลุม่เปา้หมายอยา่งมปีระสทิธภิาพ โดยรายละเอยีดจากการวเิคราะห์

ดังกล่าวแสดงไว้ในตารางที่ 1
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ข้อมูลประชากร

เพศ หญิง รายได้ 30,000 - 45,000 บาท/เดือน

ช่วงอายุ 30 - 40 ปี สถานภาพ โสด หรือมีคู่

อาชีพ พนักงานบริษัท, นักออกแบบกราฟิก

อิสระ, คอนเทนต์ครีเอเตอร์

ที่พักอาศัย กรุงเทพมหานคร หรือเมืองใหญ่ในต่างจังหวัด

ข้อมูลทางจิตวิทยาและค่านิยม (Psychographics and Values) และส่วนวิเคราะห์

ค่านิยมหลัก ชอบงานฝีมือ ผลิตภัณฑ์ที่มีการเล่าเรื่อง ให้ความสำ�คัญกับเอกลักษณ์มากกว่ากระแส จึงแสวงหาสินค้าที่ไม่ได้เป็นเพียง

แค่ของใช้สอย แต่มีการเล่าเรื่องราวและความหมายซ่อนอยู่ในการสร้างสรรค์ของศิลปิน

วิถีชีวิต ชื่นชอบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่น, นิทรรศการศิลปะ, และคาเฟ่ที่มีเอกลักษณ์ตกแต่งร้านเฉพาะตัว

ความสนใจ มีความสนใจศิลปะ งานออกแบบ งานหัตถกรรม การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและสุขภาวะ (Wellness) สอดคล้องกับ

ผลิตภัณฑ์ที่ผสมผสานระหว่างงานฝีมือดั้งเดิมและความร่วมสมัย มีเรื่องราว สร้างความประทับใจและความสุขทาง

จิตใจ

สไตล์ แต่งตัวเรียบง่ายแต่มีลูกเล่น เพิ่มเอกลักษณ์ด้วยเครื่องประดับหรืออุปกรณ์ตกแต่งที่มีเอกลักษณ์สะท้อนตัวตน

ความเชื่อ เชื่อในพลังงานเชิงบวก การคิดบวก และโชคชะตาเฉพาะบุคคล แต่ไม่ได้มากจนงมงาย แต่รู้สึกสบายใจและมั่นใจจาก

การได้ใช้สิ่งที่สอดคล้องกับความเชื่อส่วนตัว เช่น สีมงคล สัญลักษณ์ปีนักษัตร สร้อยหินที่เป็นสีที่ชอบและแฝงความ

หมายที่ดี

เป้าหมาย การแต่งตัวบอกถึงเอกลักษณ์ ต้องการสนับสนุนช่างฝีมือและผลิตภัณฑ์ไทยแท้ การซื้อสะท้อนค่านิยมและมีส่วนช่วย

ขับเคลื่อนสังคม

ปัญหา ความท้าทายในการมุ่งหาสินค้าที่มีคุณภาพสูงและมีเอกลักษณ์ซึ่งไม่ได้ผลิตในปริมาณมาก และสินค้าที่มีสไตล์แต่แฝง

ด้วย เรื่องราวทางวัฒนธรรม หรือบริบทสังคม เบื่อหน่ายกับแฟชั่นที่มาเร็วไปเร็วและสินค้าทั่วไป

แรงจูงใจในการซื้อ (Motivations for Purchasing) และส่วนวิเคราะห์

สุนทรียภาพ ต้องมีความทันสมัยและมีรสนิยม ไม่ดูไม่โบราณหรือล้าสมัยเกินไป นำ�มาผสานลวดลายปีนักษัตรที่มีการลดทอน 

รายละเอียด

การเล่าเรื่อง สร้างเรื่องราวของผลิตภัณฑ์ เพื่อสร้างจุดเด่นและเกิดความผูกพันทางอารมณ์ระหว่างเธอกับผลิตภัณฑ์

ความเชื่อมโยงส่วน

บุคคล

ซื้อสินค้าตามปีนักษัตรของตัวเองเพื่อความเป็นสิริมงคลและความเป็นส่วนตัว และยังซื้อเป็นของขวัญที่มีความหมายให้

เพื่อนด้วยองค์ประกอบของปีนักษัตรเพิ่มความเป็นส่วนตัวและคุณค่าทางอารมณ์

ประโยชน์ใช้สอย ผลิตภัณฑ์ที่งานได้หลากหลาย ทั้งสำ�หรับชุดทำ�งานและชุดลำ�ลอง สามารถเข้ากับการแต่งตัวและไลฟ์สไตล์

สื่อและช่องทาง (Media and Channels) และส่วนวิเคราะห์

สื่อออนไลน์ Instagram และ Pinterest (สำ�หรับสร้างแรงบันดาลใจการใช้ชีวิต), Facebook (สำ�หรับข่าวสารแบรนด์) แพลตฟอร์ม

ที่เน้นภาพเป็นสิ่งจำ�เป็นในการนำ�เสนอดีไซน์และเรื่องราวของผลิตภัณฑ์

สื่อออฟไลน์ ร้านค้างานฝีมือขนาดเล็ก, ตลาดนัดงานคราฟต์ งานแสดงสินค้าดีไซน์, และร้านค้าชั่วคราว (Pop-up shops)  

ซึ่งสามารถสร้างประสบการณ์การได้เห็นและสัมผัสผลิตภัณฑ์จริง

ผู้มีอิทธิพล ไมโครอินฟลูเอนเซอร์และผู้สร้างคอนเทนต์ที่เน้นเรื่องศิลปะ, การใช้ชีวิตอย่างยั่งยืน, หรือการเดินทางที่เน้นความ

แท้จริง เธอเชื่อถือคำ�แนะนำ�จากบุคคลที่มีสุนทรียะและค่านิยมใกล้เคียงกัน

ตารางที่ 1

การวิเคราะห์บุคลิกภาพลูกค้าเป้าหมาย (Customer Persona) สำ�หรับงานออกแบบลายผ้า
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ตารางที่ 2

การกำ�หนดแนวคิดการออกแบบ (Design Concept) อารมณ์และโทนของงาน (Mood & Tone Personality)

Design Concept Wear Your Star…Define Your Style

Mood Tone Personality Contemporary (ร่วมสมัย) Belief (ความเชื่อ)

Design Support ผ้าทอลายฟากท่าที่สามารถสวมใส่

ให้เข้ากับแนวทางการแต่งกายที่มี

เอกลักษณ์เฉพาะตัวได้อย่างร่วมสมัย

ความเชื่อเรื่องปีนักษัตรกับการ

ออกแบบลวดลายผ้าทอฟากท่า เลือก

ลายผ้าให้กับตนเอง หรือของฝากให้

เหมาะกับปีนักษัตรได้

	 หลังจากการกำ�หนดแนวคิดออกแบบ ต่อไปคือขั้นตอนการร่างแบบลวดลายผ้า โดยแบบร่าง 

เบื้องต้น ในภาพที่ 1 ซึ่งผู้เชี่ยวชาญให้ข้อเสนอแนะว่า ลวดลายสัตว์ในแบบร่างนิ่งเกินไป และขาดความ

เป็นธรรมชาติ จึงพัฒนาแบบร่างครั้งที่ 2 ในภาพที่ 2 โดยปรับลักษณะท่าทางของสัตว์ให้เคลื่อนไหวมาก

ขึ้น อย่างไรก็ตามจากการประเมินพบว่า สัตว์บางตัวมีลักษณะเป็นการ์ตูนเกินไป ซึ่งไม่สอดคล้องกับ

แนวทางของงานออกแบบที่ต้องการสะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่นและความงดงามตามธรรมชาติ จึงปรับปรุง

แบบร่างครั้งที่ 3 ในภาพที่ 3 ซึ่งได้รับการพิจารณาว่ามีความเหมาะสมทั้งด้านความงามและบริบทเชิง

วัฒนธรรม และจึงถูกเลือกเพื่อผลิตลวดลายผ้าทอในขั้นตอนถัดไป

ภาพที่ 1

ภาพแบบร่างลวดลายผ้าทอ ครั้งที่ 1

ที่มา: พัชรวัฒน์และ โสภิตา (2567)
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ภาพที่ 2

ภาพแบบร่างลวดลายผ้าทอ ครั้งที่ 2

ที่มา: พัชรวัฒน์และ โสภิตา (2567)

ภาพที่ 3

ภาพแบบร่างลวดลายผ้าทอ ครั้งที่ 3 ซึ่งเป็นแบบที่จะนำ�ไปผลิต

ที่มา: พัชรวัฒน์และ โสภิตา (2567)
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	 หลังจากพัฒนาลวดลายแล้วเสร็จ ได้นำ�ต้นแบบไปให้กลุ่มทอผ้าในชุมชนทดลองทอ ซึ่งสามารถ

ทอได้สำ�เร็จ อย่างไรก็ตาม ผู้เชี่ยวชาญด้านสิ่งทอได้ให้ข้อเสนอแนะว่า หากต้องการประยุกต์ใช้เชิงพาณิชย์ 

ควรปรับเปลี่ยนเป็นการพิมพ์ลายผ้า ซึ่งจะลดเวลาและต้นทุนการผลิตได้ ดังนั้น คณะผู้วิจัยจึงตัดสินใจ 

เลือกใช้เทคนิคการพิมพ์ลายผ้าแทนการทอ ลงบนผ้า 3 สี ได้แก่ สี Soft White (สีผ้าฝ้ายดิบ) สื่อถึง

ความบริสุทธิ์และความสมบูรณ์ เหมาะสำ�หรับปีระกา มะแม ฉลู และกุน กลุ่มที่ 2 สี Sangria (สีครั่ง/

เปลือกประดู่) สะท้อนถึงพลังอำ�นาจและความรุ่งเรืองสำ�หรับปีขาล มะเมีย มะโรง และมะเส็ง และกลุ่ม

ที่ 3 สี Pageant Blue (สีฮ่อม/มะเดื่อ) สื่อถึงความสุขุมและความสงบสำ�หรับปีชวด วอก จอ และเถาะ  

การกำ�หนดโทนสีตามความเชื่อนี้ไม่เพียงช่วยให้ลูกค้าเลือกผลิตภัณฑ์ที่ตรงกับปีเกิดของตนเองเท่านั้น  

แต่ยังเป็นการสร้างเร่ืองราวและคุณค่าให้ผลิตภัณฑ์ ซ่ึงเป็นกลยุทธ์การสร้างความผูกพันทางอารมณ์กับผู้บริโภค 

ท้ังน้ี ผ้าพิมพ์ลายยังสามารถส่งมอบให้แก่ผู้ประกอบการกลุ่มทอผ้าอำ�เภอฟากท่าเพ่ือนำ�ไปตัดเย็บเป็นผลิตภัณฑ์ 

ได้เช่นเดิม
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ภาพที่ 6

ตัวอย่างการวางลวดลายปีชวด สอก จอ และเถาะ ลงบนผ้าพื้นที่ฮ่อม

ที่มา: พัชรวัฒน์และ โสภิตา (2567)

ภาพที่ 4

ตัวอย่างการวางลวดลายปีระกา มะแม ฉลู และกุน ลงบนผ้าพื้นสีขาวหม่น Soft white

ที่มา: พัชรวัฒน์และ โสภิตา (2567)

ภาพที่ 5

ตัวอย่างการวางลวดลายปีขาล มะเมีย มะโรง และมะเส็ง ลงบนผ้าพื้นสีครั่ง

ที่มา: พัชรวัฒน์และ โสภิตา (2567)
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	 เปรียบเทียบลวดลายผ้าทอก่อนและหลังพัฒนา ที่คงเอกลักษณ์ของผ้าทอฟากท่า คือ ลายข้าว

พันก้อน ที่เป็นลวดลายสะท้อนถึงประเพณีถวายข้าวพันก้อน (ข้าวเหนียวปั้น) ของชาวฟากท่า ในการบูชา

พระเวสสันดรชาดก โดยนำ�มาออกแบบร่วมกับลายสิบสองนักษัตร สลับกันไปมา ปิดท้ายด้วยลายตีนจก

บริเวณชายผ้า รายละเอียดการออกแบบแสดงไว้ในตารางที่ 3

ที่มา: ณัชพล (2567) ที่มา: พัชรวัฒน์และ โสภิตา (2567)

1. ลวดลาย 

แบบเดิม เป็นผ้าซิ่นตีนจกลายพญานาคที่ทอลายข้าวพันก้อน ซึ่งเป็นลายที่เป็นเอกลักษณ์และนิยมสูงสุด 

สะท้อนถึงประเพณีการถวายข้าวพันก้อน (ข้าวเหนียวปั้น) อำ�เภอฟากท่า จังหวัดอุตรดิตถ	์

แบบใหม่ ประยุกต์ลวดลายข้าวพันก้อนมาออกแบบร่วมกับลาย 12 นักษัตรให้มีความรว่มสมัยมากขึ้น เลือก

ใช้โทนสีที่มีความเป็นมงคล คือ ขาวหม่น สีแดงครั่ง และสีฮ่อม มีลายตีนจกบริเวณชายผ้า

ที่มา: ฐานิดาผ้าทอ (2565) ที่มา: พัชรวัฒน์และ โสภิตา (2567)

2. ผลิตภัณฑ์ 

แบบเดิม จำ�หน่ายเพื่อตัดเย็บเป็นเสื้อผ้าเครื่องนุ่งห่ม ใช้ห่มไหล่ นุ่งเป็นผ้าถุง

แบบใหม ่พัฒนาผลิตภัณฑ์ไลฟ์สไตล์ เช่น ผ้าคลุมไหล่ หน้ากาก กระเป๋าเงิน ปลอกหมอนอิง กระเป๋าใส่

เหรียญ

ตารางที่ 3

แสดงการเปรียบเทียบผลิตภัณฑ์เดิมกับ ลวดลายและผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบใหม่
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ภาพที่ 7

ภาพรวมการวางแสดงผลิตภัณฑ์ทั้งหมด ตั้งแต่ผ้าพิมพ์ลาย และผลิตภัณฑ์อื่น

ที่มา: พัชรวัฒน์และ โสภิตา (2567)

2.2 ออกแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์

	 2.2.1 ออกแบบตราสินค้า เลือกใช้คำ�ว่า “สิริวัตถา” เป็นชื่อตราสินค้าซึ่งถูกสร้างขึ้นจากการ 

ผสมผสานหลักการทางภาษาศาสตร์และปรัชญาเชิงสัญลักษณ์ โดยเป็นการ สระสนธิ ระหว่างคำ�สันสกฤต

สองคำ� ได้แก่ "สิริ" ซึ่งหมายถึง ความดีงาม ความเป็นมงคล และความรุ่งเรือง และคำ�ว่า "วัตถา" ซึ่งมา

จากคำ�ว่า "วัตถะ" หมายถึง ผ้าหรือเครื่องนุ่งห่ม การสนธิคำ�นี้ก่อให้เกิดคำ�ใหม่ที่มีความหมายอันลึกซึ้งว่า  

"ผา้อันเปน็มงคล" หรอื "เครือ่งนุง่หม่แหง่ความรุง่เรอืง" การเลอืกใชช้ือ่นีส้ะทอ้นเจตจำ�นงของแบรนดใ์นการ 

นำ�เสนอผลติภัณฑส์ิง่ทอทีม่คีณุคา่ทางความงามและคณุภาพสูง ควบคูไ่ปกับการส่ือสารคณุคา่ทางวฒันธรรม

และความเชื่อเชิงบวก ซึ่งเป็นการสร้างความผูกพันทางอารมณ์กับผู้บริโภคและยกระดับภาพลักษณ์ของ

สินค้าให้มีความสง่างามและเป็นที่น่าจดจำ�ในเชิงอัตลักษณ์ 

	 เมือ่ไดช่ื้อตราสนิคา้ จงึนำ�มาใช้ออกแบบตราสญัลกัษณเ์พือ่ใชใ้นการประชาสมัพนัธแ์ละจดัจำ�หนา่ย

ในอนาคต ข้อความภาษาอังกฤษเลือกใช้ตัวอักษรแบบมีเชิง (Serif Style) กลุ่ม Didone แต่เลือกให้มี

บคุลิกภาพรว่มสมยั โดยนำ�มาปรบัรายละเอยีดเพิม่เตมิเพือ่ใหม้ลีกูเลน่มากขึน้ และขอ้ความภาษาไทยเลอืก

ใช้ฟอนต์ Prompt ซึ่งเป็นแบบไม่มีเชิง (Sans-Serif Style) ที่มีบุคลิกภาพทันสมัยมากขึ้น ที่สำ�คัญคืออ่าน

ง่าย สามารถใช้ได้ทั้งในตราสัญลักษณ์และข้อมูลในฉลากบรรจุภัณฑ์ โดยได้ร่างแบบและประเมินแบบร่าง

ตราสญัลกัษณค์รัง้ที ่1 เมือ่วเิคราะหร์ว่มกบัผูเ้ชีย่วชาญ ได้ข้อเสนอแนะวา่ตราสัญลักษณส่ื์อถึงความเปน็งาน

หตัถกรรม แตย่งัไมส่ามารถแสดงเอกลกัษณข์องผลงานและทีม่าของผา้ทอฟากทา่ไดอ้ยา่งชดัเจน ผูอ้อกแบบ
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จงึไดน้ำ�ข้อเสนอแนะดงักลา่วมาปรบัปรงุในแบบรา่งครัง้ที ่2 โดยเพิม่ความละเอยีดของเสน้ใยการทอใหม้าก

ขึ้น แต่ผลการประเมินยังคงชี้ให้เห็นว่าตราสัญลักษณ์ยังขาดอัตลักษณ์ของผลงาน หลังจากนั้น ผู้ออกแบบ

จึงได้นำ�ข้อเสนอแนะจากการประเมินครั้งที่ 2 มาปรับปรุงเป็นแบบร่างครั้งที่ 3 โดยใช้รูปลวดลาย "ข้าวพัน

ก้อน" ซึ่งเป็นลวดลายที่เป็นเอกลักษณ์ของผ้าทอพื้นเมืองอำ�เภอฟากท่าเป็นองค์ประกอบหลัก เพื่อให้ตรา

สญัลกัษณส์ามารถสะทอ้นอตัลกัษณข์องผลิตภณัฑ์ได้อยา่งเด่นชดัและมปีระสิทธภิาพมากขึน้ ตามภาพที ่8

ภาพที่ 8

แสดงขั้นตอนการพัฒนาตราสัญลักษณ์จนได้แบบที่เลือก คือแบบที่ 3 ซึ่งได้แนวคิดจากลายข้าวพันก้อน สื่อถึงผ้าทอ

ฟากท่า จังหวัดอุตรดิตถ์

ที่มา: พัชรวัฒน์และ โสภิตา (2567)

	 2.2.2 ออกแบบบรรจุภัณฑ์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์สำ�หรับตราสินค้าสิริวัตถา (Siriwattha) ยึด

หลกัการสรา้งอตัลกัษณท์ีโ่ดดเดน่และมคีวามยดืหยุน่สงู (Flexible Identity) โดยใช ้"ลวดลายขา้วพนัก้อน" 

เปน็องคป์ระกอบหลกัในการจัดวางกราฟกิบนพืน้หลงัสกีรมท่าเขม้ ซึง่เปน็สทีีส่ะทอ้นถงึความหรหูราและมี

ความเป็นสากล แนวคดิสำ�คัญของการออกแบบนีค้อืการสรา้งสรรคร์ปูแบบที ่ไม่จำ�เพาะเจาะจง กบัชนดิของ

ผลิตภัณฑ์ใดผลิตภัณฑ์หนึ่ง แต่สามารถประยุกต์ใช้ได้กับสินค้าทุกประเภทภายใต้แบรนด์ได้อย่างกลมกลืน 

ทั้งนี้ บรรจุภัณฑ์ทั้งหมดแสดงไว้ในภาพที่ 10 ประกอบด้วย:

•	 ป้ายห้อยสินค้า (Hang Tag): ใช้สำ�หรับระบุข้อมูลสำ�คัญของผลิตภัณฑ์

•	 กระดาษห่อสินค้า (Wrapping Paper): เพ่ือสร้างประสบการณ์พิเศษให้กับลูกค้าตั้งแต่ขั้น

ตอนการเปิดสินค้า

•	 สติกเกอร์ (Sticker): ใช้ปิดผนึกหรือประดับตกแต่ง

•	 ถงุหิว้กระดาษ (Paper Bag): สำ�หรับอำ�นวยความสะดวกในการขนส่งสินคา้และทำ�หนา้ทีเ่ป็น

สื่อประชาสัมพันธ์



73 Sopita Jojan et al.

ภาพที่ 8

บรรจุภัณฑ์ทั้งหมด ได้แก่ ป้ายห้อยสินค้า สติ๊กเกอร์แปะซอง กระดาษห่อสินค้า และถุงหิ้วกระดาษ 

ที่มา: พัชรวัฒน์และ โสภิตา (2567)
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อภิปรายผล

1. ความเชือ่ตามปนัีกษตัร 12 นักษตัรและลวดลายเอกลักษณ์ผา้ทอ พ้ืนเมอืงอำ�เภอฟากทา่ จงัหวดั
อุตรดิตถ์
	 จากผลการวิจัยเก่ียวกับแนวคิดเรื่อง ความเชื่อเรื่องปีนักษัตร ในฐานะวัฒนธรรมร่วม (Shared 

Culture) ท่ีแพรห่ลายในภมูภิาคเอเชยีตะวนัออกเฉียงใต้ ไมไ่ด้ถกูรบัมาโดยตรงจากจนี แต่มกีารปรับเปลีย่น

ให้เข้ากับบริบททางสังคมและคติความเช่ือท้องถิ่นในแต่ละพื้นที่ โดยการศึกษาของ Martin Stuart-Fox 

(1998) และสุริยา สมุทคุปต์ (2550) ได้ให้ความเห็นไว้ว่าการที่ผ้าทออำ�เภอฟากท่ามีรากฐานมาจาก 

หลวงพระบางและนำ�ลวดลายปีนักษัตรมาปรับใช้นั้น สอดคล้องกับกรอบแนวคิดนี้ที่แสดงถึงพลวัตทาง

วัฒนธรรมในระดับภูมิภาค นอกจากนั้น การนำ�ลวดลายปีนักษัตรมาผสมผสานกับลายผ้าพื้นถิ่นอย่างลาย 

"ข้าวพันก้อน" ของอำ�เภอฟากท่า จึงเป็นการสร้าง "ความหมายสองชั้น" ที่สะท้อนทั้งอัตลักษณ์ของชุมชน 

(Community Narrative) และตัวตนของผู้สวมใส่ (Personal Identity) ซึ่งเป็นไปตามแนวคิดของ Helen 

Brown และ Annabelle Berg (2012) ที่ได้ทำ�การศึกษาเกี่ยวกับการตีความสิ่งทอในฐานะเครื่องสะท้อน

ตวัตน การกระทำ�นีไ้มเ่พยีงแตเ่ป็นการอนรุกัษ ์แตย่งัเปน็การตอ่ยอดภมูปิญัญาศลิปหตัถกรรมของพืน้ถิน่ไว้

ดว้ย ในเชงิเศรษฐศาสตรว์ฒันธรรม (Cultural Economics) ซ่ึงเปน็ปจัจัยสำ�คญัในการสร้างมลูคา่เพ่ิมและ

ความยัง่ยนืให้กบัชมุชนฟากท่าตอ่ไปในอนาคต ดังทีง่านวจิยัของ ยงยทุธ ชวูงษ์ (2558) และวรเดช จันทรศร 

(2560) ได้เคยกล่าวไว้ โดยเป็นการขยายฐานลูกค้าจากกลุ่มที่ชื่นชอบงานฝีมือด้ังเดิมไปสู่กลุ่มที่มองหา

ผลติภัณฑ์ท่ีมคีวามหมายเชงิสญัลกัษณ ์การแสดงออกถงึรือ่งราวทีม่าของสนิคา้ และการผสมผสานแนวทาง

การออกแบบที่ร่วมสมัยมากขึ้น

2. บุคลิกภาพของกลุ่มเป้าหมายสำ�หรับออกแบบ
	 ในส่วนการวิเคราะห์บุคลิกภาพลูกค้าเป้าหมาย (Customer Persona) ซึ่งเป็นกลุ่มผู้หญิงอายุ 

30 - 40 ปีในเขตเมืองใหญ่ที่มีกำ�ลังซื้อสูงและให้ความสำ�คัญกับคุณค่าทางจิตใจ (Emotional Value) ของ

ผลิตภัณฑ์มากกว่าปัจจัยด้านราคา โดยมีคุณลักษณะเด่นคือความชื่นชอบงานฝีมือ การเล่าเรื่องราวผ่านตัว

ผลติภณัฑ ์และการแสวงหาเอกลกัษณเ์ฉพาะตวัทีส่ะทอ้นรสนยิมแบบเรียบงา่ยแตม่ลีกูเลน่ นอกจากนีย้งัให้

ความสำ�คญักบัความเชือ่สว่นบคุคลในเชงิสญัลักษณม์งคล ซ่ึงปจัจัยเหล่านีล้้วนเปน็แรงจูงใจสำ�คญัในการตดัสนิ

ใจซ้ือ โดยเฉพาะอยา่งยิง่ในผลติภัณฑ์ทีส่ามารถประยกุตใ์ช้ในชวิีตประจำ�วันไดอ้ยา่งหลากหลาย การกำ�หนด

กลุ่มเป้าหมายนี้สอดคล้องกับแนวโน้มของ เศรษฐศาสตร์เชิงสร้างสรรค์ (Creative Economy) ที่มุ่งเน้น 

ผูบ้รโิภคท่ีมจีติตระหนกัรู้ (Conscious Consumer) โดยในงานวจิยัของ Ray & Rieder (2018) และ Hoyer 

& MacInnis (2008) ชีใ้หเ้หน็วา่ผูบ้รโิภคกลุม่นีใ้ห้ความสำ�คญักับ คณุคา่เชงิจรยิธรรม (Ethical Values) และ

ความยัง่ยนืของผลติภัณฑ์ ทำ�ใหพ้วกเขาเบือ่หนา่ยกบัแฟชัน่ทีม่าเร็วไปเรว็และมองหาสินคา้ทีมี่คณุภาพและ

เรื่องราวมากกว่า นอกจากนั้น ในการซื้อสินค้าของกลุ่มเป้าหมายนี้ยังได้รับอิทธิพลจาก เศรษฐศาสตร์แห่ง

ความหมาย (Meaning Economy) โดยพวกเขาแสวงหาความสุขทางใจและความหมายที่ผลิตภัณฑ์มอบ

ให้ การเลือกซื้อสินค้าที่มีสัญลักษณ์และความเชื่อส่วนบุคคล เช่น ลายปีนักษัตร ตามแนวคิดของ Aron & 



75 Sopita Jojan et al.

Aron (1997) เป็นการสร้างความผูกพันทางอารมณ์ (Emotional Attachment) ซึ่งแสดงให้เห็นว่ามูลค่า

ของสนิคา้ไมไ่ดข้ึน้อยูก่บัวสัดเุพยีงอยา่งเดยีว แตร่วมถึงคณุคา่ทางวฒันธรรมและความเช่ือทีถ่กูถา่ยทอดผา่น

ขัน้ตอนรงัสรรคอี์กดว้ย การเข้าถึงกลุม่เป้าหมายนีผ้า่นชอ่งทางสือ่ออนไลน์ เชน่ Instagram หรอื Pinterest 

รวมถึงช่องทางออฟไลน์อย่างตลาดงานฝีมือหรือแหล่งจำ�หน่ายสินค้าเชิงวัฒนธรรม จึงเป็นการใช้กลยุทธ์

การตลาดทีเ่นน้การสรา้งประสบการณ ์(Experience-based Marketing) และการเล่าเร่ือง (Storytelling) 

เพื่อสร้างความผูกพันธ์ให้กับลูกค้าในยุคที่ผู้บริโภคต้องการมีส่วนร่วมกับแบรนด์มากกว่าแค่การเป็นผู้ซื้อ

3. การกำ�หนดแนวคิดการออกแบบ การออกแบบลวดลาย ต่อยอดสู่ผลิตภัณฑ์ ตราสินค้าและ
บรรจุภัณฑ์
	 จากการวเิคราะห์บคุลกิภาพลกูคา้เป้าหมาย นำ�มาสู่การกำ�หนดแนวคิดหลักของงานออกแบบภายใต้

แนวคิด "Wear Your Star…Define Your Style" ซ่ึงผสานอารมณแ์ละโทนแบบรว่มสมัย (Contemporary) 

และความเชื่อ (Belief) เข้าไว้ด้วยกัน แนวคิดนี้มีจุดประสงค์เพื่อเช่ือมโยงผ้าทอลายโบราณเข้ากับวิถีการ

แต่งกายของกลุ่มเป้าหมายในปัจจุบัน ทำ�ให้ผลิตภัณฑ์สามารถประยุกต์ใช้ในชีวิตประจำ�วันได้ และยังตอบ

สนองต่อแรงจูงใจในการซ้ือท่ีขับเคลื่อนด้วยความเชื่อ โดยเฉพาะความเชื่อเรื่องปีนักษัตร รวมถึงสีมงคล 

ซึ่งเป็นแนวทางท่ีสอดคล้องกับแนวคิดการตลาดแบบ การสร้างความผูกพันทางอารมณ์ (Emotional 

Attachment) ที่มุ่งเน้นการสร้างความรู้สึกเชื่อมโยงระหว่างลูกค้ากับแบรนด์ (Aron & Aron, 1997) ส่วน

ของการออกแบบลวดลายใชก้ารผสมผสานระหวา่งลวดลายป ี12 นกัษัตรแนวกึง่สมจรงิเข้ากบัลาย "ขา้วพนั

ก้อน" ซึ่งเป็นเอกลักษณ์ของผ้าทอฟากท่า โดยจัดวางบนพื้นลงบนผ้า 3 สี ได้แก่ สี Soft White (สีผ้าฝ้าย

ดิบ) สื่อถึงความบริสุทธิ์และความสมบูรณ์ เหมาะสำ�หรับปีระกา มะแม ฉลู และกุน กลุ่มที่ 2 สี Sangria 

(สีครั่ง/เปลือกประดู่) สะท้อนถึงพลังอำ�นาจและความรุ่งเรืองสำ�หรับปีขาล มะเมีย มะโรง และมะเส็ง และ

กลุ่มที่ 3 สี Pageant Blue (สีฮ่อม/มะเดื่อ) สื่อถึงความสุขุมและความสงบสำ�หรับปีชวด วอก จอ และเถาะ 

การกำ�หนดโทนสีตามความเช่ือน้ีไม่เพียงช่วยให้ลูกค้าเลือกผลิตภัณฑ์ที่ตรงกับปีเกิดของตนเองเท่านั้น แต่

ยังเป็นการสร้างเรื่องราวและคุณค่าทางจติใจให้กบัผลติภัณฑ์ ซึง่เปน็กลยุทธส์ำ�คัญในการสร้างความผูกพัน

ทางอารมณก์บัผูบ้รโิภคซึง่เป็นโทนสยีอดนิยมของกลุม่เปา้หมาย อยา่งไรกต็าม แมว้า่การทดลองทอลวดลาย 

ดงักล่าวจะประสบความสำ�เรจ็ แตข้่อเสนอแนะจากผูเ้ชีย่วชาญดา้นแฟชัน่และสิง่ทอระบวุา่ เพือ่ใหส้ามารถ

ผลิตเชิงพาณิชย์และลดต้นทุนได้อย่างมีประสิทธิภาพสูงสุด ควรปรับเปลี่ยนกระบวนการผลิตเป็นการพิมพ์

ลายผ้า ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ Liu, Wang, & Wu (2018) เรื่องการพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอที่เน้น

การประยกุต์ใชเ้ทคโนโลยกีารพมิพด์จิทัิลเพือ่เพิม่ความเรว็ในการผลติและลดต้นทนุเม่ือเทยีบกบักระบวนการ

ทอดัง้เดมิ โดยทีย่งัสามารถคงความแมน่ยำ�ของลวดลายทีซั่บซ้อนไวไ้ด้ การตัดสนิใจเลอืกใชเ้ทคนคิการพมิพ์

ลายผ้าจึงสะท้อนให้เห็นถึงการปรับตัวของงานออกแบบเชิงวัฒนธรรมเข้ากับหลักการทางเศรษฐศาสตร์

และการผลิตสมัยใหม่ ซึ่งไม่เพียงช่วยให้ผลิตภัณฑ์เข้าถึงตลาดได้ง่ายขึ้น แต่ยังสามารถส่งมอบผลิตภัณฑ์

ที่สร้างสรรค์ให้กับกลุ่มทอผ้าในชุมชนเพื่อสร้างรายได้และขับเคล่ือนเศรษฐกิจท้องถิ่นได้อย่างยั่งยืน เพ่ือ

ทดลองศึกษาศักยภาพของผ้าพิมพ์ลายโดยการนำ�มาตัดเย็บเป็นผลิตภัณฑ์ตัวอย่าง เช่น หมอนอิง ผ้าคลุม

ไหล่ กระเป๋าสตางค์ หน้ากากผ้า และกระเป๋าใส่เหรียญ เป็นแนวทางท่ีสอดคล้องกับหลักการสร้างมูลค่า
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เพิม่ (Value-added Creation) ใหแ้กผ่ลติภัณฑส์ิง่ทอ การทีผู่ป้ระกอบการสามารถนำ�วสัดพุืน้ฐานอย่างผา้

มาแปรรูปเป็นสินค้าสำ�เร็จรูปที่มีประโยชน์ใช้สอยหลากหลาย จะช่วยขยายตลาดและเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคที่

กว้างขึ้น และการนำ�เทคนิคการพิมพ์ลายผา้มาใช้แทนการทอ เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการผลติเชิงพาณิชย์

น้ัน โดยมีผลการศึกษาจากหลายแหล่งยืนยันตรงกันว่า เทคโนโลยีการพิมพ์ดิจิทัลช่วยขจัดขั้นตอนการ 

เตรยีมแมพ่มิพ ์(Screen preparation) ซึง่เปน็ตน้ทนุคงที ่(Fixed Cost) หลกัของการพมิพร์ะบบเกา่ สง่ผล

ใหส้ามารถผลติงานจำ�นวนนอ้ยไดใ้นต้นทนุทีต่่ำ�กวา่ (Economies of scale for short runs) และลดระยะ

เวลาตั้งแต่การออกแบบจนถึงได้สินค้าจริง (Lead time) ลงอย่างมาก (Kalwar et al., 2024; Petrak et 

al., 2025) ที่ชี้ให้เห็นว่าเทคโนโลยีการพิมพ์ดิจิทัลบนสิ่งทอเป็นปัจจัยสำ�คัญที่ช่วยลดต้นทุนและระยะเวลา

ในการผลิต โดยเฉพาะอย่างยิ่งสำ�หรับผลิตภัณฑ์ที่มีลวดลายซับซ้อนและมีขนาดเล็ก ซึ่งเหมาะสำ�หรับการ

ผลิตสินค้าแฟชั่นและของใช้ในชีวิตประจำ�วัน

	 การสร้างตราสินค้า "สิริวัตถา" ใช้หลักการผสมผสานองค์ประกอบทางวัฒนธรรมเข้ากับหลักการ

ออกแบบสมัยใหม่ โดยชื่อแบรนด์ที่มาจากคำ�สนธิในภาษาสันสกฤต (สิริ + วัตถา) เพื่อสื่อความหมายถึง 

"ผ้าอันเป็นมงคล" สะท้อนให้เห็นถึงกลยุทธ์การตั้งชื่อที่มุ่งสร้าง คุณค่าทางอารมณ์และจิตวิญญาณ ให้แก่ 

ผู้บริโภค การกระทำ�เช่นนี้สอดคล้องกับแนวคิดของ "การตลาดเชิงความหมาย" (Meaningful Marketing) 

ที่ชี้ให้เห็นว่าผู้บริโภคในยุคปัจจุบันไม่ได้ตัดสินใจซ้ือจากคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์เพียงอย่างเดียว แต่ยังให้

ความสำ�คัญกับเรื่องราว ความเชื่อ และอัตลักษณ์ที่แบรนด์เป็นตัวแทน (Holt, 2004) การเลือกใช้ชื่อที่สละ

สลวยและมีความหมายลึกซึ้งเช่นนี้จึงช่วยยกระดับภาพลักษณ์ของสินค้าหัตถกรรมให้มีความสง่างามและ

น่าจดจำ� การออกแบบตราสัญลักษณ์มีการเลือกใช้ฟอนต์อย่างมีนัยสำ�คัญ โดยฟอนต์ภาษาอังกฤษแบบ

มีเชิง (Serif) สไตล์ Didone สื่อถึงความหรูหราและความคลาสสิก ในขณะที่ฟอนต์ภาษาไทย "Prompt" 

ซึ่งเป็นแบบไม่มีเชิง (Sans-Serif) ช่วยให้ตราสินค้าดูทันสมัยและเข้าถึงง่าย การผสมผสานนี้สร้างความ

สมดุลระหว่าง "ความเป็นสากล" กับ "ความเป็นไทยร่วมสมัย" ซึ่งเป็นการตลาดที่ตรงเป้าหมายสำ�หรับกลุ่ม 

ผูบ้ริโภคในเมอืงใหญท่ีใ่หค้วามสำ�คญักบัการผสมผสานวฒันธรรม นอกจากนี ้การนำ�ลาย "ขา้วพนักอ้น" มา

เป็นลวดลายหลักร่วมกับโทนสีขาวและสีกรมท่า ยังเป็นการสร้าง อัตลักษณ์ทางสายตา (Visual Identity) 

ทีม่คีวามโดดเดน่และเปน็ระบบเดยีวกันในทกุองคป์ระกอบของบรรจุภณัฑ์ ทัง้ปา้ยหอ้ยสินค้า, กระดาษหอ่

สนิคา้, สตกิเกอร์, และถงุหิ้ว ซึง่สอดคลอ้งกบังานวจิยัดา้นการสรา้งแบรนดท์ีเ่น้นย้ำ�ถงึความสำ�คญัของการ

สรา้ง "ระบบอตัลกัษณท์ีค่รบวงจร" (Holistic Brand Identity) เพือ่สรา้งประสบการณท์ีส่อดคลอ้งและเป็น

อันหนึ่งอันเดียวกันให้กับผู้บริโภคในทุกจุดสัมผัส (Keller & Richey, 2006)

4. ผลกระทบเชิงชุมชน
	 ในการพัฒนาลวดลายผ้าทอฟากท่าร่วมกับเร่ืองความเชื่อเร่ืองปีนักษัตร สามารถส่งผลกระทบ

เชิงเศรษฐกิจ การแปรรูปผ้าทอลาย "ข้าวพันก้อน" และ "12 นักษัตร" สู่ผลิตภัณฑ์เชิงไลฟ์สไตล์ของกลุ่ม 

เปา้หมาย ทัง้หมด 5 ชนดิ หรอืสามารถต่อยอดเปน็ผลิตภณัฑ์อืน่ได้ในอนาคต นบัเปน็กลยทุธก์ารสร้างมลูคา่

เพิ่มที่สำ�คัญต่อเศรษฐกิจฐานรากในชุมชน ที่ปรับเปลี่ยนผลิตภัณฑ์รูปแบบการใช้งานเดิม ด้วยการเพิ่มทาง
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เลอืกในการใชง้านให้สอดคลอ้งกบัวถีิชีวติและความชืน่ชอบของกลุม่เปา้หมาย ซ่ึงสอดคลอ้งกับแนวคดิเรือ่ง

เศรษฐกจิสรา้งสรรค ์(Creative Economy) ของ John Howkins (2001) ทีร่ะบวุา่การเปลีย่นสนิทรพัยท์าง

วฒันธรรมใหเ้ปน็สนิคา้ท่ีมคีวามคดิสรา้งสรรคค์อืกญุแจสำ�คญัในการขบัเคลือ่นเศรษฐกจิยคุใหม่ ผลการวจิยั

แสดงใหเ้หน็วา่การขยายไลนส์นิคา้จากผา้ผนืเดมิทีม่รีาคาสูงและซือ้ยาก มาเปน็สินคา้ชิน้เล็ก เชน่ หนา้กาก 

หรือกระเป๋าใส่เหรียญ ช่วยเพิ่ม "ความถี่ในการซื้อ" และขยายฐานลูกค้าไปยังกลุ่มที่มีกำ�ลังซื้อปานกลางได้ 

ซึ่งสอดรับกับงานวิจัยในบริบทไทยของ พัดชา อุทิศวรรณกุล (2561) ที่ได้วิเคราะห์ไว้ในงานวิจัยเรื่อง ว่า 

การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนต้องหนีจากกับดัก "ของฝาก" สู่ "ของใช้ในชีวิตประจำ�วัน" เพื่อสร้างกระแส

เงินสดหมุนเวียนที่ยั่งยืน การมีตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ที่ชัดเจนยังช่วยให้วิสาหกิจชุมชนอำ�เภอฟากท่า

สามารถกำ�หนดราคา (Price Setting) ได้สูงขึ้นจากคุณค่าทางใจ ซึ่งจะส่งผลโดยตรงต่อรายได้ที่เพิ่มขึ้น

ของครัวเรือนสมาชิกผู้ทอผ้า และลดความเส่ียงจากการพ่ึงพาตลาดแบบเดิมเพียงอย่างเดียว นอกจากนั้น 

การผสานแนวคิดเกี่ยวกับความเชื่อของปี 12 นักษัตรที่เปรียบเสมือนตัวแทนของบุคคลหรือกลุ่มเป้าหมาย

นั้นยิ่งมีโอกาสสร้างความผูกพันธ์กับผลิตภัณฑ์และวางตลาดในเศรษฐกิจสายมู (Faith-based Economy) 

ได้อีกด้วย ดังเช่น งานวิจัยของ ยอดดนัย สุขเกษม (2563) ที่รายงานผลศึกษา เกี่ยวกับเศรษฐกิจสายมู ที่

เปน็การนำ�ทนุทางวัฒนธรรมท่ีจบัตอ้งไมไ่ด ้เช่น ความเชือ่ ไสยเวท และตำ�นานทอ้งถิน่ มาถอดรหสัและสรา้ง

เป็นเรื่องราว (Storytelling) เพื่อดึงดูดการท่องเที่ยวและสร้างผลิตภัณฑ์ชุมชน สะท้อนให้เห็นว่าความเชื่อ 

ท้องถิ่นสามารถเปลี่ยนเป็นมูลค่าทางเศรษฐกิจในระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้อย่างไร ตลอดจนต่อยอด

เชิงท่องเท่ียวเป็นเส้นทางท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของอำ�เภอฟากท่าเช่ือมโยงกับอำ�เภออื่นที่มีรากเหง้าและ

แหล่งวัฒนธรรมงดงามของจังหวัดอุตรดิตถ์ในอนาคตได้อีกด้วยเช่นกัน

บทสรุป

	 งานวิจัยชิ้นนี้เริ่มต้นด้วยการวิเคราะห์ แนวคิดเรื่องนักษัตรในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ส่วน

ใหญไ่ดร้บัอทิธพิลจากจนีและมกีารปรบัใชใ้หเ้ข้ากบับรบิททางพทุธศาสนา เชน่ในไทย ลาว และพมา่ ซ่ึงใชเ้พือ่

การนับเวลาและความเชื่อเรื่องโชคลาง งานวจิัยยังชี้ว่าความเชื่อเหลา่นี้เปน็ส่วนหนึ่งของระบบดาราศาสตร์

และปฏิทินที่ซับซ้อน ซึ่งผสานอิทธิพลจากหลายแหล่งวัฒนธรรมในประเทศไทย โดยเฉพาะในวัฒนธรรม

ล้านนา มีความเชื่อว่าการถวาย "ตุงนักษัตร" หรือตุงตามปีเกิด เป็นพุทธบูชาสูงสุดที่นำ�ไปสู่สวรรค์ และถือ

เปน็เครือ่งยดึเหนีย่วจติใจท่ีสบืทอดกนัมา ตงุนกัษัตรยงัถูกใชเ้พ่ือเสรมิความเปน็สริมิงคล สรา้งบญุกศุล และ

เป็นสือ่ในการอนรุกัษแ์ละถา่ยทอดภมูปิญัญาใหค้งอยูกั่บชมุชนอยา่งยัง่ยนื ในส่วนของผ้าทออำ�เภอฟากทา่ 

จงัหวดัอตุรดติถ ์มปีระวตัยิาวนานกวา่ 200 ป ีโดยมต้ีนกำ�เนดิจากการอพยพของบรรพบรุุษจากเมอืงหลวง

พระบางมาตั้งถิ่นฐานริมแม่น้ำ�ปาด ภูมิปัญญาการทอผ้าจึงถูกส่งต่อมารุ่นสู่รุ่นด้วยเทคนิคแบบจกและขิด  

ซึง่สรา้งลวดลายวจิติรบรรจง เชน่ "ผา้ซิน่ตนีจกลายภเูขา" และ "ลายข้าวพนักอ้น" ซ่ึงสะทอ้นเอกลกัษณท์อ้ง

ถิ่นอย่างเด่นชัด การผลิตผ้าจะใช้วัสดุธรรมชาติ ทั้งด้ายและไหมที่ผ่านกระบวนการย้อมสีจากวัสดุท้องถิ่น 

เช่น มะเกลือและครั่ง ผ้าทอนี้ไม่เพียงแต่ใช้ในชีวิตประจำ�วันและงานประเพณีเท่านั้น แต่ปัจจุบันยังถูกนำ�

ไปแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์หลากหลายชนิดเพื่อขยายตลาด การพัฒนาผ้าทอฟากท่าให้ยั่งยืน
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สามารถทำ�ไดโ้ดยการประยกุตใ์ชแ้นวทางจากงานวจัิยทีเ่นน้การพัฒนาการผลิต รูปแบบผลิตภณัฑ์ การตลาด 

และการถ่ายทอดองค์ความรู้ระหว่างรุ่น นอกจากนี้ การผสมผสานการออกแบบร่วมสมัยกับเทคนิคดั้งเดิม

ยังเป็นแนวทางสำ�คัญท่ีจะช่วยให้งานหัตถกรรมพื้นบ้านอยู่รอดในตลาดปัจจุบันที่ไม่ถูกแทนที่ด้วยสินค้า

อุตสาหกรรม โดยเฉพาะอย่างยิ่งในยุคที่ผู้บริโภคให้ความสนใจกับสินค้าที่มีเรื่องเล่าและที่มาที่ชัดเจน การ

สนับสนนุองคค์วามรูแ้บบมีสว่นรว่มและนโยบายทีส่ง่เสรมิคณุคา่เชงิวฒันธรรมของผลติภณัฑ ์จงึเปน็ปัจจยั

สำ�คัญที่จะช่วยรักษาและพัฒนาผ้าทอฟากท่าให้ยั่งยืนในบริบทร่วมสมัย

	 ในกระบวนการออกแบบ เริ่มต้นด้วยการวิเคราะห์บุคลิกภาพลูกค้าเป้าหมาย ซึ่งเป็นกลุ่มผู้หญิง

อาย ุ30-40 ปีในเขตเมอืงใหญท่ีม่กีำ�ลงัซือ้สงูและใหค้วามสำ�คญักบั คณุคา่ทางจติใจ ของผลติภณัฑม์ากกวา่

ราคา งานวิจัยของ Ray & Rieder และ Hoyer & MacInnis ชี้ให้เห็นว่าผู้บริโภคกลุ่มนี้เป็น ผู้มีจิตสำ�นึก ที่

ตอ้งการสนบัสนนุสนิคา้ท่ีมคีณุภาพและเร่ืองราว ซ่ึงสอดคลอ้งกบัแนวคดิ "เศรษฐศาสตรแ์หง่ความหมาย" ที่

ผู้บริโภคแสวงหาความสุขทางใจและความผูกพันทางอารมณ์จากผลิตภัณฑ์ตามแนวคิดของ Aron & Aron 

การเขา้ถงึกลุม่เปา้หมายนีจ้งึเนน้การตลาดทีส่ร้าง ประสบการณ ์และ การเล่าเร่ือง ผ่านชอ่งทางออนไลนแ์ละ 

ออฟไลน์ เพื่อตอบสนองความต้องการของลูกค้าที่อยากมีส่วนร่วมกับแบรนด์ จากนั้น นำ�มาสู่การกำ�หนด

แนวคิดหลักของงานออกแบบคือ "Wear Your Star…Define Your Style" ที่ผสานอารมณ์และโทนแบบ 

ร่วมสมัย (Contemporary) และความเชื่อ (Belief) เข้าไว้ด้วยกัน โดยกำ�หนดชื่อตราสินค้า "สิริวัตถา" จาก 

คำ�สนธิในภาษาสันสกฤตเพื่อสร้างคุณค่าทางอารมณ์ และออกแบบอัตลักษณ์ทางสายตาด้วยการใช้ฟอนต์

ที่ผสมผสานความคลาสสิกและความทันสมัย การใช้ลายข้าวพันก้อนเป็นลายหลักและโทนสีขาว-กรมท่า 

เป็นการสร้างระบบอัตลักษณ์ที่ครบวงจร เพื่อให้เกิดความสอดคล้องกันในทุกองค์ประกอบของบรรจุภัณฑ์ 

เช่น ป้ายห้อย, กระดาษห่อ, สติกเกอร์ และถุงหิ้ว แม้ว่าการทดลองทอผ้าลายดังกล่าวจะสำ�เร็จ แต่เพื่อการ

ผลิตเชิงพาณิชย์และลดต้นทุนตามคำ�แนะนำ�ของผู้เชี่ยวชาญ คณะผู้วิจัยจึงตัดสินใจเปล่ียนกระบวนการ

เป็นการ พิมพ์ลายผ้า ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ Liu, Wang & Wu และ Venkatesan & Anitha ที่

ยืนยันว่าการพิมพ์ช่วยลดต้นทุนและเพิ่มความรวดเร็วในการผลิตผลิตภัณฑ์ ซึ่งสามารถนำ�ไปตัดเย็บเป็น

สินค้าตัวอย่างได้หลากหลาย เช่น หมอนอิงและกระเป๋า เพื่อแสดงให้เห็นถึงศักยภาพในการสร้างมูลค่าเพิ่ม

และการเข้าถึงตลาด

	 ทั้งนี้ ในการศึกษาในระยะต่อไปอาจให้ความสำ�คัญเรื่อง "เทคนิคการผลิตแบบผสมผสาน เช่น 

การใช้เทคโนโลยีพิมพ์ลายดิจิทัลเพื่อควบคุมต้นทุน ควบคู่ไปกับการทอ การปัก หรือการทำ�ลวดลายตีนจก

ด้วยมือในบางจุดประดับ เพื่อยังคงผิวสัมผัสและกลิ่นอายของผ้าทอดั้งเดิมไว้ นอกจากนี้ ควรมีการศึกษา  

รปูแบบการมส่ีวนรว่มและผลกระทบต่อชมุชนทอผา้ฟากทา่ เมือ่ลวดลายถกูนำ�ไปผลติในระบบอตุสาหกรรม 

ว่าชุมชนในฐานะเจ้าของภูมิปัญญาจะสามารถรับผลประโยชน์ร่วมได้อย่างไร เพื่อให้เกิดความย่ังยืนที่แท้

จริงด้านการอนุรักษ์ภูมิปัญญาการทอผ้าและการสร้างอาชีพกับกลุ่มคนหลากหลายกลุ่มในพื้นที่ ท้ายท่ีสุด 

ควรมีการวิจัย พฤติกรรมผู้บริโภคเชิงลึกหลังการผลิตและจัดจำ�หน่ายจริง เพ่ือประเมินว่ากลุ่มเป้าหมาย

ยังคงตระหนักถึงคุณค่าของงานออกแบบท่ีผสานวัฒนธรรมชุมชนกับผู้บริโภคยุคใหม่ รวมถึงเร่ืองราวของ

แบรนด์สิริวัตถาผ่านผลิตภัณฑ์ที่ใช้เทคนิคการพิมพ์ลาย ได้ตรงตามที่ผู้วิจัยตั้งสมมติฐานไว้หรือไม่ อย่างไร
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