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บทคัดย่อ
	 กุ้ยหลินเป็นเมืองท่องเท่ียวระดับโลกท่ีมีช่ือเสียงด้านวัฒนธรรมเชิงภูมิทัศน์ธรรมชาติอันสวยงาม 

ทว่าผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ท่ีมีองค์ประกอบสอดคล้องกับอัตลักษณ์ประจำ�ท้องถ่ินกลับไม่สะท้อนให้

เห็นถึงเสน่ห์อันเป็นเอกลักษณ์ของเมืองกุ้ยหลิน มิหนำ�ซ้ำ�ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ในท้องตลาดกุ้ยหลิน 

ส่วนใหญ่ยังมีความคล้ายคลึงกันอย่างมากถึงขั้นกล่าวได้ว่ากุ้ยหลินกำ�ลังประสบกับปัญหาผลิตภัณฑ์ที่ซื้อ

ขายกันในท้องตลาดมีลักษณะเหมือนกันทุกประการ (Homogeneous Product) ในระดับสูง ตลาดใน

ปัจจุบันจึงมีความต้องการด้านระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่สูงขึ้นอย่างเร่งด่วน ดังนั้น  

อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์จึงเป็นรากฐานที่มีความสำ�คัญต่อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม

สร้างสรรค์ มีเพียงผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่เปี่ยมด้วยนัยแฝงทางวัฒนธรรมและอัตลักษณ์ทาง 

วัฒนธรรมประจำ�ภูมิภาคที่หลากหลายเท่านั้นจึงจะสามารถเปล่งประกายโดดเด่นด้วยเสน่ห์อันเป็น

เอกลักษณ์เฉพาะและมีความสามารถในการแข่งขันทางการตลาดที่แข็งแกร่ง บทความวิจัยนี้จึงมุ่งศึกษา

วิจัยโดยวิเคราะห์กรณีศึกษาแบบอย่างและประสบการณ์สร้างสรรค์เกี่ยวกับการบูรณาการองค์ประกอบ

ภูมิทัศน์วัฒนธรรมของกุ้ยหลินสู่การออกแบบผลงานวัฒนธรรมสร้างสรรค์ วิเคราะห์หลักการออกแบบ 

รวมถึงการสร้างเสริมวิธีการออกแบบวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ในรูปแบบสื่อพหุประสาทสัมผัสและก่อ

ให้เกิดกระแสการทลายกรอบเดิมสู่นวัตกรรมการสร้างสรรค์ด้านการออกแบบวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ 

ของกุ้ยหลิน
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Abstract 
	 Guilin, as a typical world tourist city, is famous for its landscape culture, but 

its corresponding cultural and creative products do not reflect the strong local  

characteristics; their Homogeneous Product is a serious problem. Only creative cultural 

products with rich cultural connotations and characteristic regional culture can stand 

out and have strong market competitiveness. The author analyzes the typical cases of 

Guilin cultural landscape elements into cultural and creative design and its experience,  

summarizes the design principles, innovates multi-sensory cultural and creative design 

methods, stimulating the trend of breaking the traditional framework for creative  

innovation in the design of Guilin's creative culture.

Keywords: Guilin Cultural Landscape / Creative Culture Product / Integration Innovation / 

Case Study / Experience Inspiration
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บทนำ�

	 เนื่องด้วยการพัฒนาทางเศรษฐกิจอย่างรวดเร็วของประเทศจีนในปัจจุบัน ส่งผลให้การพัฒนา

อุตสาหกรรมวัฒนธรรมสร้างสรรค์เริ่มค่อยๆ ได้รับความสนใจจากหน่วยงานต่างๆ ของรัฐบาลจีน อาทิ  

“(ร่าง) กฎหมายส่งเสริมอุตสาหกรรมวัฒนธรรมแห่งสาธารณรัฐประชาชนจีน” ที่ประกาศโดยภาครัฐใน

ช่วงเดือนธันวาคม ปีค.ศ.2019 ซึ่งรวมเน้ือหาเกี่ยวกับการพัฒนาอุตสาหกรรมวัฒนธรรมไว้ในแผนพัฒนา

เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติจนี นโยบายดังกล่าวส่งเสริมทั้งการปรับโครงสร้างและการพัฒนาแผนงานโดย

รวมของอตุสาหกรรมวฒันธรรมจนีอยา่งเหมาะสม นโยบายสนบัสนนุเหล่านีน้ำ�มาซ่ึงโอกาสทีไ่มเ่คยปรากฏ

มากอ่นในประวตัศิาสตรก์ารพฒันาอตุสาหกรรมวฒันธรรมสร้างสรรค์ของจนี กอปรกบัโอกาสทางธุรกจิขนาด

ใหญท่ีช่ว่ยสง่เสรมิการพฒันาในอตุสาหกรรมวฒันธรรมสร้างสรรคจี์นใหเ้ปน็ไปอยา่งรวดเร็ว กอ่ใหเ้กดิกลุ่ม

คณะหรือองค์กรที่มีแนวคิดสร้างสรรค์อันโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์

	 ทว่าในกระบวนการพัฒนานี้เอง อุตสาหกรรมวัฒนธรรมสร้างสรรค์ของจีนยังคงประสบกับปัญหา

สำ�คัญ 3 ประการ ประการที่ 1 วิกฤติการผลิตภัณฑ์ในท้องตลาดมีลักษณะเหมือนกันทุกประการในระดับ

สูง ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ (Creative Culture Product) ที่จัดจำ�หน่ายอยู่ในตลาดวัฒนธรรม

สรา้งสรรคท์ัว่ประเทศจนีในปจัจบุนัมลีกัษณะทีค่ลา้ยหรือเหมือนกนัอยา่งมาก และมอีงคป์ระกอบหรือลักษณะ

บางประการที่แตกต่างกันเพียงเล็กน้อยเท่านั้น ถึงขั้นกล่าวได้ว่าปัญหาผลิตภัณฑ์ในตลาดมีลักษณะเหมือน

กันทุกประการในตลาดจีนนั้นถือว่าอยู่ในระดับสูงมาก มิหนำ�ซ้ำ�ผลิตภัณฑ์ยังขาดองค์ประกอบที่บ่งบอกถึง 

อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมประจำ�ภูมิภาคที่เด่นชัด    

	 ประการที ่2 การออกแบบและสรา้งสรรค์ผลิตภณัฑ์อยา่งไร้แบบแผนท่ีมปีระสิทธภิาพ สบืเนือ่งจาก

อตุสาหกรรมวัฒนธรรมสรา้งสรรคข์องจนียงัขาดแบบแผนชีน้ำ�ทีม่ปีระสิทธภิาพ นกัออกแบบในอตุสาหกรรม

ส่วนใหญ่จึงละเลยความสำ�คัญของผู้บริโภคและการรับรู้ของตลาดที่มีต่อผลิตภัณฑ์ ซ้ำ�ยังขาดการวิเคราะห์

จดุยนืทีถ่กูตอ้งเหมาะสมในกระบวนการพฒันา สง่ผลใหใ้นขัน้ตอนการวางจุดยนืทางการตลาดใหก้บัผลติภณัฑ ์

องค์กรตา่ง ๆ  ในอตุสาหกรรมมกัใหค้วามสำ�คญัเพยีงผลประโยชนท์างธรุกจิระยะสัน้เฉพาะหนา้ นำ�ไปสูก่าร

ตอกย้ำ�ให้เห็นถึงความมืดบอดในการออกแบบและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์อย่างชัดเจน 

ทำ�ให้ผลิตภัณฑ์บางส่วนไม่สามารถแสดงออกถึงอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมประจำ�ภูมิภาค รวมถึงไม่สามารถ

ผลักดันเพื่อเพิ่มมูลค่าทางการค้าในระดับสูงสูดได้

	 และประการที ่3 ปัญหาเกีย่วกบัการนำ�องคป์ระกอบเชงิสญัลกัษณม์าประยกุตใ์ชใ้นการออกแบบและ

สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ การประยุกต์ใช้องค์ประกอบเชิงสัญลักษณ์อย่างไร้ความสร้างสรรค์ถือเป็นจุดสำ�คัญที่

ควรปรบัปรงุของผลติภณัฑ์วฒันธรรมสรา้งสรรคข์องจนี อาท ิผลติภณัฑบ์างสว่นทีน่ำ�องคป์ระกอบสญัลกัษณ์

ความเป็นมาและความสำ�คัญของการวิจัย
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ทีส่ือ่ถงึวัฒนธรรมประจำ�ภูมภิาคมาใชใ้นโดยไมม่กีารปรบัหรอืพลกิแพลงใหเ้หมาะสมกบัตวัผลติภัณฑ ์และที่

ยิง่ไปกวา่นัน้ การประยกุตใ์ชม้กัเอนเอยีงไปทางการคัดลอกหรือลอกเลียนแบบเสียเปน็ส่วนใหญโ่ดยไมค่ำ�นงึ

ว่าส่ิงลอกเลยีนมานัน้จะสอดคลอ้งหรอืเหมาะสมกบัความตอ้งการของตวัผลติภณัฑห์รอืไม ่เปน็เพยีงการนำ�

องค์ประกอบเชิงสญัลักษณม์าประยกุตใ์ชอ้ยา่งตรงไปตรงมาเทา่นัน้ ซึง่ขอ้เท็จจรงิเหลา่น้ีเปน็สาเหตปัุจจยัที่

ทำ�ให้ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ขาดองค์ประกอบนัยแฝงทางวัฒนธรรม ส่งผลให้ผลิตภัณฑ์ไม่มีเสน่ห์

ดึงดูดอันเป็นเอกลักษณ์และไร้ความสามารถด้านการแข่งขันทางการตลาด

	 การออกแบบและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ประจำ�ท้องถิ่นจึงจำ�เป็นต้องพึ่งพา

ทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่มีอัตลักษณ์เฉพาะประจำ�ท้องที่แห่งนั้นๆ เนื่องจากทรัพยากรดังกล่าวล้วนมี 

อัตลักษณ์เฉพาะประจำ�ท้องที่ และอัตลักษณ์ประจำ�ชาติพันธุ์ที่เด่นชัด จึงสามารถชดเชยปัญหาการขาด

นวัตกรรมทางวัฒนธรรมในอุตสาหกรรมวัฒนธรรมสร้างสรรค์ของจีน รวมถึงปัญหาผลิตภัณฑ์ในท้องตลาด

มีลักษณะเหมือนกันทุกประการในระดับสูงในการพัฒนาผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ในระดับภูมิภาค 

การวิจัยนี้จึงมุ่งประเด็นไปที่การศึกษาปัญหาที่กำ�ลังเกิดขึ้นกับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของเมือง 

กุ้ยหลิน โดยสืบค้นและรวบรวมข้อมูลผ่านเอกสารอ้างอิงและการลงสำ�รวจพื้นที่ภาคสนาม เพื่อนำ�ข้อมูลที่

ได้เข้าสู่กระบวนการวิเคราะห์กรณีศึกษาแบบอย่างและประสบการณ์เกี่ยวกับการนำ�องค์ประกอบภูมิทัศน์

วัฒนธรรมของกุ้ยหลินบูรณาการสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ ใช้วิธีออกแบบวัฒนธรรม

สร้างสรรค์ด้วยนวัตกรรมเชิงสร้างสรรค์ในรูปแบบพหุประสาทสัมผัสเพ่ือจำ�แนกและคัดสรรองค์ประกอบ

รปูทรง สสีนั ฯลฯ จากองคป์ระกอบภมูทิศันว์ฒันธรรม แลว้นำ�มาประยกุต์ใชใ้นการออกแบบโดยผสมผสาน

ร่วมกับคุณลักษณะทางวัฒนธรรมประจำ�ท้องถิ่น และบูรณาการร่วมกับผลิตภัณฑ์สมัยใหม่ ซึ่งแนวทางการ

วจัิยนีม้บีทบาทสำ�คญัในการรว่มปลกุกระแสการคดินอกกรอบสูน่วตักรรมการสร้างสรรคด์า้นการออกแบบ

วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ของกุ้ยหลิน

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 บทความวจิยันีใ้ชก้รณศีกึษาแบบอยา่งเกีย่วกับการบูรณาการองคป์ระกอบภมิูทศันว์ฒันธรรมของ 

กุย้หลนิ บรูณาการสูก่ารออกแบบเชิงวฒันธรรมสรา้งสรรคเ์ปน็จุดเริม่ตน้ในการศกึษาวิจยัโมเดลการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของกุ้ยหลิน ดำ�เนินการศึกษาวิเคราะห์และสรุปข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์

วฒันธรรมสรา้งสรรคข์องกุย้หลนิทีม่อียูใ่นตลาดปจัจบัุนเพือ่ใหเ้ขา้ใจถงึแนวคิดการออกแบบไดอ้ยา่งชัดเจน 

การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ในงานวิจัยนี้ต้องออกแบบและสร้างโดยอิงตามทรัพยากร

ทางวัฒนธรรมที่มีอัตลักษณ์เฉพาะประจำ�ท้องท่ีเป็นสำ�คัญ ดังนั้น กระบวนออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม

สร้างสรรค์ของกุ้ยหลินในงานวิจัยนี้จึงเริ่มต้นจากการศึกษาเรียบเรียงข้อมูล สรุปข้อมูลแล้วจำ�แนกประเภท

ข้อมูลให้เป็นหมวดหมู่ เพื่อนำ�เสนอและชี้แจงเงื่อนไขการพัฒนาต่อยอดสำ�หรับการประยุกต์ใช้ทรัพยากร

ทางวัฒนธรรมของกุ้ยหลินในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของกุ้ยหลิน จากนั้นจึงดำ�เนิน

การวิจัยผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของกุ้ยหลินจากมุมมองด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ 
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วิเคราะหแ์ละสรปุอยา่งเป็นระบบ โดยผา่นการวเิคราะหข์อ้มลูทีไ่ดจ้ากการสำ�รวจด้วยการจดัทำ�แบบสอบถาม

สำ�หรับผู้ชมผลงาน วิธีการวิจัย หลักการออกแบบ ตลอดจนการศึกษาด้วยนวัตกรรมการวิจัย และวิธีการ

ออกแบบเชิงสร้างสรรค์จำ�เพาะ แล้วดำ�เนินการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ในรูปแบบสื่อพหุ

ประสาทสมัผสัทีเ่หมาะสมกบัวฒันธรรมของกุ้ยหลิน เพ่ือแสดงให้เหน็วา่รูปแบบการพัฒนาต่อยอดสินคา้ท่อง

เทีย่วผลติภณัฑวั์ฒนธรรมสรา้งสรรคท์ีโ่ดดเดน่ดว้ยอัตลักษณป์ระจำ�ท้องถ่ินของกุย้หลินเปน็เส้นทางแหง่ความ

สำ�เรจ็ท่ีควรคา่แกก่ารสง่เสรมิและผลติซ้ำ�โดยผา่นแนวทางการออกแบบเชิงสร้างสรรคแ์ละการพัฒนาต่อยอด

ทรพัยากรวฒันธรรมของกุย้หลนิในการออกแบบและสร้างสรรคผ์ลิตภณัฑ์วฒันธรรมสร้างสรรคข์องกุย้หลิน

ทบทวนวรรณกรรม

	 การทบทวนวรรณกรรมและสารสนเทศในการวจัิยนีมุ่้งใหค้วามสำ�คญักบังานวิจัยทางวชิาการเกีย่วกบั 

“การบรูณาการและการประยกุต์ใชภ้มูทิศันว์ฒันธรรมกุย้หลินในการออกแบบและสร้างผลิตภณัฑ์วฒันธรรม

สร้างสรรค์” โดยมุ่งศึกษาจากผลสำ�เร็จของงานวิจัย 2 ด้าน ได้แก่

	 1. การวิจัยเทคนิควิธีการประยุกต์ใช้ภูมิทัศน์วัฒนธรรมกุ้ยหลินเพื่อพัฒนาการออกแบบผลิตภัณฑ์

วฒันธรรมสรา้งสรรคใ์นทางปฏบัิต ิผลสำ�เรจ็ในการวจิยัดา้นนีท้ีน่า่สนใจสำ�หรบัการวจิยันี ้อาท ิZhang Yan 

(2021) ได้ศึกษาวิธีผสมผสานองค์ประกอบจากภูมิทัศน์วัฒนธรรมกุ้ยหลินเข้ากับการออกแบบเฟอร์นิเจอร์

สำ�หรับห้องพักในโรงแรมในงานวิจัย “การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จากวัฒนธรรมภูมิทัศน์

ธรรมชาติของกุ้ยหลินด้วยการออกแบบในวิถีทางใหม่ โดยใช้การออกแบบเฟอร์นิเจอร์โรงแรมเป็นกรณี

ศึกษา” การวิจัยของ Zhang Yan ได้นำ�เสนอแนวคิดเกี่ยวกับเทคนิควิธีการประยุกต์ใช้ภูมิทัศน์วัฒนธรรม

กุ้ยหลินในการออกแบบ 3 ประการด้วยกัน 

	 ประการที ่1 ในการออกแบบสามารถเลอืกรปูทรงจากองค์ประกอบภมูทิศันธ์รรมชาตซิึง่เปน็ทีร่บัรู้

โดยทัว่ไปในฐานะภมูทัิศนส์ำ�คญัท่ีมคีวามโดดเดน่สงูมาใช้ไดโ้ดยตรง อาท ิรปูทรงของภเูขารปูงวงชา้งเซีย่งปี๋

ซานของเมืองกุ้ยหลินซึ่งเป็นรูปทรงที่สามารถสื่อถึงนัยแฝงทางวัฒนธรรม “ความสวยสง่า” ของวัฒนธรรม

ภูมิทัศน์ธรรมชาติของกุ้ยหลินได้อย่างเด่นชัด ประการที่ 2 การจำ�แนก คัดสรรและดึงองค์ประกอบการ

ออกแบบออกมาจากวตัถุเป้าหมาย โดยดงึองคป์ระกอบรปูรา่งจากภมูทิศันธ์รรมชาติของกุย้หลนิมาตัดทอน

องคป์ระกอบยอ่ยออกใหก้ลายเปน็รูปทรงเรขาคณตินามธรรมท่ีเรียบง่าย การคดัสรรไมเ่พียงต้องรักษาเสนห่์

จากวตัถตุน้แบบเอาไว ้แตย่งัต้องดงึองคป์ระกอบสนุทรยีภาพทีส่อดคล้องกบัอตัลกัษณต์ามกาลยคุสมยัออก

มาใช้ให้เกิดประโยชน์ และประการที่ 3 การสืบสานวัฒนธรรม ภูมิทัศน์วัฒนธรรมธรรมชาติของกุ้ยหลินมี

รูปแบบท่ีแสดงให้เห็นถึงความเป็นธรรมชาติอันเรียบง่ายทว่าสวยสง่ามีระดับ การออกแบบเฟอร์นิเจอร์ใน

งานวิจัยนี้จึงนำ�แนวคิดการออกแบบ เทคนิค วัสดุ และสไตล์ที่ทันสมัยบูรณาการสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์

รปูแบบใหม ่เพือ่ใชภ้มูทิศันว์ฒันธรรมธรรมชาตขิองกุย้หลินสร้างองคป์ระกอบและรูปแบบผลิตภณัฑ์ใหมที่่

สอดรับกับกาลยุคสมัยปัจจุบัน
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	 ในงานวิจัยเรื่อง “สถานการณ์ปัจจุบันและแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์

จากวัฒนธรรมสีแดงและเมืองท่องเที่ยวกุ้ยหลิน โดยมีการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์จาก

วัฒนธรรมสีแดง ยุทธการเซียงเจียงเป็นกรณีศึกษา” Li Lingyu (2021) ได้นำ�เสนอผลการวิจัยจากการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์โดยใช้วัฒนธรรมการท่องเที่ยวสีแดง (วัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับ

การประชาสัมพันธ์สถานที่ท่องเที่ยวที่มีความเกี่ยวข้องกับประวัติศาสตร์ของ “พรรคคอมมิวนิสต์จีน”)  

“ยทุธการเซยีงเจยีง” เปน็หวัใจสำ�คญัในการออกแบบ แนวคดิสร้างสรรคใ์นผลงานดังกล่าวมทีีม่าจากอตัลกัษณ์

รปูทรงของหอรำ�ลกึเหตกุารณย์ทุธการเซียงเจียงทีต้ั่งอยูใ่นอำ�เภอฉวนโจว เมอืงกุย้หลิน โดยนำ�มาออกแบบ

เป็นผลงานชุดอุปกรณ์การเรียน เช่น สมุด ปากกา และที่คั่นหนังสือ ฯลฯ ผลงานกลายเป็นสื่อที่ทำ�ให้ผู้คน

สามารถแสดงความระลกึถงึผูพ้ลชีพีในสงครามดว้ยวธิทีีง่า่ยทีส่ดุ สบืสานวฒันธรรมการทอ่งเทีย่วสแีดงและ

จิตวิญญาณแห่งการปฏิวัติ ท้ังยังเป็นการระลึกถึงความสำ�เร็จอันยิ่งใหญ่ของผู้พลีชีพในการปฏิวัติประเทศ

จีน โดยสืบสานจิตวิญญาณแห่งการปฏิวัติจากยุทธการเซียงเจียง และทำ�ให้จิตวิญญาณแห่งประวัติศาสตร์

การเดนิทัพทางไกลของกองทัพแดงมปีฏสัิมพนัธใ์กลช้ดิกบัวถีิชวีติประจำ�วนัของประชาชนชาวจนีในปจัจุบนั 

	 2. การวิจัยเกี่ยวกับปัญหาสำ�คัญในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของกุ้ยหลินใน

ปัจจุบัน ผลการวิจัยในด้านนี้ที่น่าสนใจ อาทิ ในงานวิจัยเรื่อง “การประยุกต์ใช้องค์ประกอบวัฒนธรรมจีน

ดั้งเดิมในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์สมัยใหม่” นักวิชาการ Cui Bingqing (2022) ได้

ชี้ให้ว่าในปัจจุบันประเด็นปัญหาที่มีอยู่ในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของกุ้ยหลินก็เป็น

ปัญหาท่ีผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ท้องถิ่นในหลายๆ แห่งกำ�ลังประสบอยู่เช่นกัน เช่น ปัญหาด้าน

การออกแบบเชิงนวัตกรรมสร้างสรรค์เพียงผิวเผิน คิดทำ�อย่างขอไปที ขาดความคิดสร้างสรรค์ กระทั่งเป็น

เพียงการสร้างสรรค์ตามกระแส หรือกล่าวอีกนัยหนึ่งคือการเลียนแบบหรือขโมยแนวคิดจากผลิตภัณฑ์อื่น 

อันเป็นผลมาจากในการออกแบบนักออกแบบหลายท่านไม่ได้คิดว่าความคิดริเริ่มเป็นหัวใจหลักของความ

สร้างสรรค์ การออกแบบของนักออกแบบเหล่านี้จึงเป็นเพียงการหยิบฉวยผลสำ�เร็จจากงานออกแบบของ

ผู้อื่นมาใช้เป็นแนวคิดในการสร้างสรรค์การออกแบบผลงานของตนเอง นอกเหนือจากนี้ ยังมีการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์บางส่วนท่ีนำ�งานออกแบบของผู้อื่นมาปรับเปล่ียนเพียงเล็กน้อย เช่น การ

ออกแบบผลิตภัณฑ์โดยเลือกใช้วัสดุหรือรูปแบบการจับคู่สีที่คล้ายคลึงกับงานต้นแบบ จากนั้นจึงติดฉลาก

เคร่ืองหมายการคา้ของตนเองแลว้เรียกผลงานดังกล่าววา่ “ผลิตภณัฑ์ใหม”่ เหมอืนด่ังสำ�นวนจีนท่ีวา่ “เหลา้

เก่าในขวดใหม่” หมายถึงการนำ�สิ่งเก่ามาดัดแปลงในรูปแบบใหม่ ซึ่ง “ผลิตภัณฑ์ใหม่” ในรูปแบบดังกล่าว

สามารถพบเห็นได้ทั่วไปในท้องตลาดปัจจุบัน
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กรอบแนวคิดการวิจัย

	 การวิจัยเกี่ยวกับประเด็นปัญหาในข้างต้นโดยมุ่งประเด็นไปที่ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของ 

กุย้หลนิ นกัวชิาการ Zhang Kai (2022) ได้ชีใ้หเ้หน็วา่ผลิตภณัฑ์วฒันธรรมสร้างสรรคข์องกุย้หลินมรูีปแบบ

การออกแบบเชิงเดียวท่ีจำ�เจมากเกินไป ซ้ำ�ยังขาดองค์ประกอบที่สะท้อนถึงอัตลักษณ์วัฒนธรรมประจำ� 

ท้องถิ่น ส่งผลให้ไม่สามารถสร้างผลิตภัณฑ์ท่ีแสดงออกถึงอัตลักษณ์วัฒนธรรมประจำ�เมืองกุ้ยหลินได้ 

ดียิ่งขึ้น ทั้งยังไม่สามารถนำ�องค์ประกอบต่างๆ จากวัฒนธรรมกุ้ยหลิน อาทิ รูปทรง ลวดลาย และสีสันมา 

บรูณาการสูก่ารออกแบบไดอ้ยา่งสรา้งสรรค ์งานออกแบบทีไ่ดจ้งึเปน็เพยีงการรวมกลุม่ปะตดิปะตอ่กนัของ

องค์ประกอบวัฒนธรรมที่ไม่มีความเกี่ยวโยงใดๆ ต่อกันเท่านั้น

	 ผลการวิจัยเหล่านี้ไม่เพียงแต่ชี้ให้เห็นถึงประเด็นปัญหาที่มีอยู่ในการนำ�ภูมิทัศน์วัฒนธรรมกุ้ยหลิน

มาใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ในปัจจุบัน แต่ยังช่วยนำ�เสนอมาตรการเชิงนวัตกรรม

สร้างสรรค์ซึ่งเป็นประโยชน์อย่างมากต่อการศึกษาวิจัยของการวิจัยนี้ 

	 การวิจัยนี้เป็นการศึกษาวิจัยเพื่อนำ�องค์ประกอบภูมิทัศน์วัฒนธรรมของกุ้ยหลินบูรณาการสู่ 

การออกแบบทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ ภูมิทัศน์ธรรมชาติของกุ้ยหลินเป็นมรดกความงามที่ตกทอด

มาตั้งแต่สมัยโบราณ เพื่อให้ผู้ชมสามารถสัมผัสได้ถึงห้วงทิวทัศน์งดงามชวนดื่มด่ำ�เพลิดเพลินของกุ้ยหลิน  

ผูวิ้จัยจึงตอ้งดำ�เนนิการออกแบบผลติภณัฑโ์ดยอาศยัประสาทสมัผสัทัง้หา้ การวจิยัในเบือ้งตน้จงึเริม่ตน้จาก

การศกึษาเชิงลกึเกีย่วกบัการออกแบบดว้ยพหุประสาทสมัผสั จากการศกึษาวจัิย วเิคราะหก์ารออกแบบและ

แรงบนัดาลใจจากประสบการณใ์นตวัอยา่งกรณศีกึษา 2 กรณ ีไดแ้ก่ กรณศีกึษาการออกแบบผลติภณัฑก์ลอ่ง

ดนตรีอโรมาเธอราพี (Aroma therapy) รูปทรงเขาเซี่ยงปี๋ซาน และผลิตภัณฑ์โคมไฟดนตรีอโรมาเธอราพี 

รูปทรงที่ได้แรงบันดาลใจจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมและธรรมชาติของกุ้ยหลิน นำ�ไปสู่การสรุปหลักการ

ออกแบบที่พึงปฏิบัติ ท้ังประโยชน์ที่สามารถใช้งานได้จริง ปฏิสัมพันธ์เชิงโต้ตอบระหว่างผลิตภัณฑ์และ 

ผู้บริโภค คุณลักษณะทางวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์เพื่อนำ�หลักการและวิธีการออกแบบที่ได้จาก

การศึกษากรณีศึกษาเหล่านี้มาปรับใช้ในการออกแบบและสร้างสรรค์ผลงานในลำ�ดับต่อไป
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ภาพที่ 1 

แผนภาพกรอบแนวคิดการวิจัย
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วิธีดำ�เนินการวิจัย

	 1. วิธีวิจัยทางเอกสาร ผู้วิจัยสืบค้นและรวบรวมข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับทรัพยากรทางวัฒนธรรมและ

ผลติภัณฑว์ฒันธรรมสรา้งสรรคข์องกุย้หลนิจากแหลง่ขอ้มลูเอกสารอา้งองิหลากหลายรปูแบบ อาท ิการเขา้

เยีย่มชมพพิิธภณัฑข์นาดใหญ่หลายแห่ง คน้คว้าข้อมลูจากวารสารวิชาการ ฐานข้อมลูสถิตทิางประวตัศิาสตร์

ที่เกี่ยวข้อง รวมถึงข้อมูลทางอินเทอร์เน็ต จากนั้นจึงนำ�ข้อมูลที่รวบรวมได้ทั้งหมดมาจัดระเบียบ เรียบเรียง

และสรุปเนื้อหา แล้วจึงดำ�เนินการเปรียบเทียบข้อมูลเพื่อสรุปผลการศึกษาทฤษฎีและวิธีการออกแบบ

ผลติภัณฑว์ฒันธรรมสร้างสรรคข์องกุย้หลนิ โดยทีใ่นขณะเดียวกนัผลการวจัิยนียั้งถือเปน็การนำ�เสนอแนวคดิ

การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ด้วยทฤษฎีดังกล่าวให้กับผลิตภัณฑ์ประเภทเดียวกันในท้องท่ี

อื่นๆ 

	 2. วิธีวิจัยภาคสนาม ผู้วิจัยใช้วิธีสำ�รวจและสืบค้นข้อมูลโดยการลงพื้นที่ภาคสนามเพื่อรวบรวม  

จัดระเบียบ และวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับวัสดุที่ใช้ในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของ 

กุย้หลนิ นอกเหนอืจากนี ้ผูว้จิยัยงัสำ�รวจขอ้มลูดว้ยการจัดทำ�แบบสอบถามเพ่ือทำ�ความเข้าใจความพึงพอใจ

และข้อเสนอแนะที่ประชาชนทั่วไปมีต่อผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของกุ้ยหลินในปัจจุบัน

	 3. วิธีวิจัยเชิงสร้างสรรค์ ผู้วิจัยศึกษาลงลึกถึงนัยแฝงและอัตลักษณ์อันเป็นเอกลักษณ์ของภูมิทัศน์

วฒันธรรมกุน้หลนิเพือ่ซมึซบัปัจจยัทีเ่หมาะสมสำ�หรบัการต่อยอดสูก่ารออกแบบเชงิสรา้งสรรค ์อาทิ แก่นแท้

ของงานหตัถศลิป ์อตัลกัษณท์างวฒันธรรม แนวคดิเกีย่วกบัสุนทรียภาพ ตลอดจนมาตรฐานเชงิคณุคา่ ฯลฯ 

จากนัน้จงึนำ�ปจัจัยเหลา่น้ีเข้าสู่กระบวนการวเิคราะหแ์ละสรปุผลอยา่งเปน็ระบบเพือ่ตอ่ยอดสูน่วตักรรมการ

สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่โดดเด่นด้วยอัตลักษณ์ประจำ�ท้องถิ่น

	 4. วิธีวิจัยแบบสหวิทยาการ บทความวิจัยนี้มุ่งประเด็นไปที่การศึกษาวิจัยการบูรณาการร่วมกัน

ระหว่างผลิตภัณฑ์อนุพันธ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ (Creative Culture Derivative Product) และมรดกทาง

วฒันธรรมทีจ่บัตอ้งไมไ่ดข้องผลติภณัฑแ์ลว้ดำ�เนนิการพัฒนาต่อยอด ซ่ึงในกระบวนการอภปิรายข้อมลูเกีย่ว

กบัอตุสาหกรรมทีเ่กีย่วขอ้งกับพพิธิภัณฑ ์อตุสาหกรรมวฒันธรรมสร้างสรรค์ ตลอดจนมรดกทางวฒันธรรม

ที่จับต้องไม่ได้มีองค์ความรู้จากหลากหลายสาขาวิชาการเข้ามามีส่วนเกี่ยวข้อง ซึ่งการบูรณาการองค์ความ

รูท้างวิชาการนีก้อ่ให้เกดิการเชือ่มโยงทับซอ้นในกระบวนการทางวธิวีจิยัและการแลกเปลีย่นสือ่สารระหวา่ง

มุมมองทางทฤษฎีและทำ�ให้เนื้อหาของบทความวิจัยสมบูรณ์ยิ่งขึ้น
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ผลการวิจัย

	 1. ไดข้อ้สรปุเกีย่วกบัอตัลกัษณข์องผลิตภณัฑ์วฒันธรรมสร้างสรรค์ของกุย้หลิน บทความวจัิยมสีว่น

ช่วยในการนำ�เสนอทรพัยากรและสนบัสนนุทางทฤษฎสีำ�หรบัการออกแบบผลติภณัฑว์ฒันธรรมสร้างสรรค์

ของกุ้ยหลินด้วยวิธีบูรณาการเชิงสร้างสรรค์

	 2. นำ�เสนอแนวคิดใหม่ในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ โดยการวิเคราะห์และสรุป

หลกัการออกแบบ องคป์ระกอบเชงิสรา้งสรรค ์นยัแฝงทางวฒันธรรม ตลอดจนวธิกีารออกแบบเชงิสรา้งสรรค์

จำ�เพาะในการออกแบบอย่างเป็นระบบ

	 3. ผลการวิจัยในส่วนของหลักการออกแบบ เคนยะ ฮาระ (Kenya Hara) ปรมาจารย์ด้านการ

ออกแบบชาวญี่ปุ่นเช่ือว่า “รากฐานของการออกแบบคือการมุ่งเน้นให้ความสำ�คัญกับสังคม และการแก้

ปัญหาที่คนส่วนใหญ่ในสังคมเผชิญคือหัวใจสำ�คัญของการออกแบบ” (Hara, 2010) ดังนั้น แก่นสำ�คัญของ

การออกแบบคือการนำ�เสนอบทบาทหนา้ทีแ่ละความสามารถบางประการเพือ่ชว่ยแกป้ญัหา พรอ้มท้ังตอบ

สนองความต้องการทางวัตถุและจิตวิญญาณของมนุษย์ ซึ่งผู้วิจัยดำ�เนินการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม

สรา้งสรรคข์องกุย้หลนิเชงิบรูณาการในกรณศีกึษาท้ัง 2 รูปแบบตามหลักการออกแบบท่ีได้จากการวิจัย ดงันี้

3.1 หลักการว่าด้วยประโยชน์การใช้งานจริง

	 การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ด้วย “การออกแบบใหม่ (Redesign)” 

คือการสร้างความเปลี่ยนแปลงเพื่อนำ�ไปสู่ “สิ่งที่ดีกว่าเดิม” ผ่านกระบวนการ “ออกแบบใหม่” 

เป็นการปรับปรุงให้สวยงามขึ้น ใช้งานได้สะดวกขึ้นและน่าสนใจยิ่งขึ้นโดยอาศัยองค์ประกอบพื้น

ฐานเดมิ โดยมุง่เน้นสรา้งเสรมิความเพลดิเพลนิทางประสาทสมัผสัใหก้บักลุ่มผูบ้รโิภคเพือ่ยกระดบั

ความสนใจและกำ�ลังซื้อของผู้บริโภคให้เพิ่มสูงขึ้น โดยที่ในขณะเดียวกันการออกแบบดังกล่าวยัง

จำ�เป็นตอ้งมสีว่นรว่มชว่ยสรา้งความยัง่ยนืให้กับทรพัยากรวัฒนธรรมทีเ่ปน็อตัลกัษณเ์ฉพาะประจำ�

ท้องถิ่น 

3.2 หลักปฏิสัมพันธ์เชิงโต้ตอบ

	 หมายถงึการสรา้งเสริมการรับรู้ถงึความเชือ่มโยงทีม่ร่ีวมกนัทัง้ในทางวฒันธรรมและอารมณ์

ความรูส้กึระหวา่งผูส้รา้งสรรค ์ผลติภณัฑ ์และผูบ้รโิภคเพือ่กอ่ใหเ้กดิการปฏสิมัพนัธ์ทีห่ลากหลาย 

สง่เสรมิความผกูพนัทางอารมณค์วามรูส้กึระหวา่งผูบ้รโิภค ผลติภณัฑ ์และวฒันธรรมทีเ่ข้ามามีสว่น

รว่มในผลติภณัฑเ์พือ่ใหผู้บ้ริโภคเกดิความตระหนกัรู้ในอตัลักษณท์างวฒันธรรม และได้รับการเตมิ

เต็มความต้องการในการบริโภคทางวัฒนธรรม
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3.3 หลักการว่าด้วยอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม

	 ในการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์นักออกแบบต้องยึดถือการแสวงหา

จดุยนืในสนุทรยีะขัน้สงูและการแสดงออกถงึคณุคา่ในเชงิบวกเป็นหลกัสำ�คญั คดัสรรนยัแฝงและ

บรรยากาศทางวฒันธรรมจากทรพัยากรวฒันธรรมโดยผ่านการดัดแปลงองคป์ระกอบวฒันธรรม

ด้วยกลวิธีเชิงสร้างสรรค์ เพื่อให้ผลิตภัณฑ์สะท้อนถึง “ความงามสง่า ทรงภูมิ และสไตล์อัน 

โดดเด่นอย่างมีระดับ” เพื่อสร้างสรรค์แนวคิดใหม่และคุณค่าที่สามารถใช้เป็นข้ออ้างอิงเชิง

สนับสนุนในการศึกษาค้นคว้าเพื่อพัฒนาต่อยอดอุตสาหกรรมวัฒนธรรมสร้างสรรค์และกระตุ้น 

“ความมีชีวิตชีวา” ให้กับทรัพยากรทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม

3.4 หลักนวัตกรรมสร้างสรรค์

	 กญุแจสำ�คญัในการออกแบบผลติภณัฑว์ฒันธรรมสรา้งสรรค ์คอืนวตักรรมการสรา้งสรรค์

ซึง่มอียูด้่วยกนั 3 ประการ ไดแ้ก ่นวตักรรมสรา้งสรรคด์า้นรปูลกัษณ์ภายนอก นวตักรรมสรา้งสรรค์

ดา้นฟงักช์นัและนวตักรรมสรา้งสรรคด์า้นเทคนคิทางศลิปะ ซึง่กญุแจสำ�คญันีย้งัเปน็วิธีการสำ�คญั

ทีส่ามารถชว่ยแกไ้ขปัญหา “ผลติภณัฑท์ีซ่ือ้ขายกนัในทอ้งตลาดมลีกัษณะเหมอืนกนัทกุประการ 

(Homogeneous Product)” ได้เป็นอย่างดี	

กรณีศึกษาการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ 
ด้วยพหุประสาทสัมผัสโดยบูรณาการร่วมกับองค์ประกอบภูมิทัศน์

	 วถิชีวีติทีย่ดึถอืความจรงิแทอ้นัเรยีบงา่ยเปน็นยิามท่ีมคีวามหมาย เชน่เดียวกบัแนวคดิการออกแบบ

ของนกัออกแบบชาวญีปุ่น่ เคนยะ ฮาระ ยดึถอืเปน็วถีิทางในการออกแบบผลงานมาโดยตลอด การออกแบบ

ไมจ่ำ�เป็นต้องมุง่ใหป้ระสบการณด้์านการมองเห็นทีแ่ขง็แกรง่และโดดเดน่เสมอไป แตย่งัสามารถออกแบบให้

องคป์ระกอบของผลงานคอ่ย ๆ  แทรกซมึสูส่ือ่ประสาทสัมผัสทัง้ 5 อย่างชา้ๆ ไมจ่ำ�เปน็ต้องใหป้ระสบการณ์

ดา้นส่ือภาพทีชั่ดเจน ในขณะทีผู่ค้นยงัไมส่งัเกตเหน็ถงึการแทรกซมึและดำ�รงอยูข่องผลงาน การสือ่สารผา่น

ผลงานก็ค่อย ๆ เสร็จสิ้นลงอย่างเงียบเชียบ แยบยล แม่นยำ� และทรงพลัง (Hara, 2010) โดยใช้การตอบ

สนองความปรารถนารูปแบบใหม่เพื่อชีวิตที่ดียิ่งขึ้นของผู้คนยุคสมัยใหม่เป็นรากฐาน และใช้การตลาดเป็น

ปัจจัยชี้นำ�แนวทาง ศึกษาค้นคว้าและออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่สามารถตอบสนองความ

ต้องการเชิงสุนทรียภาพของผู้คนในยุคสมัยใหม่

	 4. พฒันาตอ่ยอดเพือ่สรา้งสรรคผ์ลติภณัฑว์ฒันธรรมสรา้งสรรค์ของกุย้หลนิในรปูแบบสือ่พหปุระสาท

สัมผัสที่โดดเด่นด้วยอัตลักษณ์วัฒนธรรมประจำ�ภูมิภาคและมีคุณค่าด้านประโยชน์การใช้งานสูง
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	 นวัตกรรมการสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรมด้วยพหุประสาทสัมผัสเป็นการศึกษาค้นคว้าในขอบเขต

ใหม่ที่ผสมผสานองค์ความรู้ระหว่างสาขาวิชาวัสดุศาสตร์ ชีววิทยา การออกแบบ และจิตวิทยาเข้าด้วยกัน 

ใช้เทคโนโลยีและวัสดุใหม่ๆ เพื่อทลายกรอบสื่อสายตารูปแบบด้ังเดิมที่จำ�เจ ซ่ึงนวัตกรรมการสร้างสรรค์

เชิงวัฒนธรรมด้วยพหุประสาทสัมผัสต้องประยุกต์ให้สอดรับกับคุณลักษณะทางประสาทสัมผัสของมนุษย์ 

ออกแบบโดยให้ความสำ�คัญกับความต้องการทางจิตใจของผู้บริโภคซึ่งเป็นเป้าหมายการวิจัยให้มากยิ่งขึ้น 

ดังนั้น การประยุกต์ใช้พหุประสาทสัมผัสในนวัตกรรมการสร้างสรรค์เชิงวัฒนธรรมจึงเริ่มต้นจากประสาท

สมัผสัในการมองเหน็ การไดย้นิ การสมัผัส การรับกลิน่ และรสชาติของมนษุย ์นำ�องคป์ระกอบการออกแบบ

ประยกุตส์ูต่วัผลิตภณัฑ์ เพือ่ใหผู้บ้ริโภคมปีฏิสมัพนัธท์างประสาทสมัผสักับผลติภณัฑ์ และรูส้กึเชือ่มโยงอยา่ง

ใกล้ชิดยิ่งขึ้น

	

	 การศกึษาวจิยัโครงสรา้งและอตัลกัษณข์องกลุม่ผูบ้รโิภคผลติภณัฑว์ฒันธรรมสรา้งสรรค์จากขอบเขต

ภูมภิาคและความตอ้งการของกลุม่ผูบ้ริโภคเอือ้ประโยชนใ์ห้นกัออกแบบผลิตภณัฑ์วฒันธรรมสร้างสรรค์ได้

เริ่มต้นศึกษาจากโครงสร้างและอัตลักษณ์ของผู้บริโภค โดยมุ่งเน้นไปที่ความเชื่อมโยงและอัตลักษณ์ที่โดด

เด่นและแปลกใหม่ของผลิตภัณฑ์ เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ตอบสนองความต้องการของตลาด

1. กรณีศึกษาแบบอย่างที่ 1: การออกแบบกล่องดนตรีอโรมาเธอราพี
รูปทรงเขาเซี่ยงปี๋ ซานของกุ้ยหลิน

	 1.1 ความเป็นมาและแนวคิดการออกแบบ

	 ภูมิทัศน์ทางธรรมชาติที่โดดเด่นของกุ้ยหลินคือ เขาเซี่ยงปี๋ซานหรือเขางวงช้าง เนื่องจากภูเขาลูกนี้

มีรูปร่างคล้ายช้างยักษ์กำ�ลังใช้งวงตักน้ำ�จากแม่น้ำ�จึงเป็นที่มาของชื่อเขาเซี่ยงปี๋ซาน แรกเริ่มเดิมทีชื่อว่าเขา

หลีซาน มีชื่อเรียกสั้น ๆ ว่า เขาเซี่ยงซาน (ตั้งแต่นี้เป็นต้นไป ผู้วิจัยขอเรียกโดยย่อว่าเขาเซี่ยงซาน) ภูเขาลูก

นี้ตั้งอยู่ที่จุดบรรจบของแม่น้ำ�หลีเจียงและแม่น้ำ�เถาฮวาเจียง อยู่เหนือระดับน้ำ�ทะเลราว 200 เมตร สูงจาก

แม่น้ำ� 50 เมตร ความยาวโดยรวม 108 เมตร กว้าง 100 เมตร ครอบคลุมพื้นที่ 13,000 ตารางเมตร เขา 

เซีย่งซานประกอบดว้ยหนิปูนบรสิทุธิท์ีท่บัถมอยูบ่รเิวณกน้ทะเลมาตัง้แตเ่มือ่ 360 ล้านปกีอ่น ทัง้ยงัมชีือ่เสยีง

ดา้นความมหศัจรรยต์ำ�นานเรือ่งเลา่เกีย่วกบัเทพไทพ้ยาดา ดว้ยเหตนุี ้เขาเซีย่งซานจงึกลายเปน็ตวัแทนของ

ภูมิทัศน์ธรรมชาติและสัญลักษณ์ของเมืองกุ้ยหลิน ทำ�ให้มีผลิตภัณฑ์ของกุ้ยหลินหรือกระทั่งผลิตภัณฑ์ท้อง

ถิ่นของมณฑลกว่างซีจำ�นวนมากใช้เขาเซี่ยงซานเป็นสัญลักษณ์สร้างภาพจำ�ให้กับผู้บริโภค

	 ผลงานในกรณศึีกษานีเ้ป็นการใชเ้ขาเซีย่งซานเปน็ธมีหลกัในการออกแบบและสรา้งสรรคก์ลอ่งดนตรี

อโรมาเธอราพีรูปทรงเขาเซ่ียงซานของกุ้ยหลิน โดยบูรณาการร่วมกับปัจจัยวัฒนธรรมอันเป็นเอกลักษณ์

เฉพาะของกุ้ยหลินเพื่อออกแบบผลงานผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่แสดงให้เห็นถึงเสน่ห์ทางศิลปะ

ของกุ้ยหลิน ตัวผลิตภัณฑ์ไม่เพียงมีรูปลักษณ์ที่สวยสง่า แต่ยังแฝงเร้นด้วยมนต์เสน่ห์จากนัยแฝงของ 
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วฒันธรรมกุย้หลนิ โดยเป็นการสรา้งสรรคจ์ากการเลียนแบบรูปลักษณข์องทิวทัศน์เขาเซ่ียงซานยามพระจันทร์

ส่องสะท้อนเหนือน่านน้ำ� นักออกแบบพยายามให้ผลงานมีรูปทรงใกล้เคียงกับเขาเซี่ยงซาน เป็นธรรมชาติ 

เรียบง่ายไม่ซับซ้อน ช้างเป็นสัญลักษณ์ที่สื่อถึงความเอื้ออารีเห็นอกเห็นใจผู้อื่น ความวิริยะอุตสาหะ ความ

เฉลียวฉลาด และจิตวิญญาณ อีกทั้งเสียงของตัวอักษรจีน “象” ที่แปลว่า ช้าง ยังพ้องกับเสียงของตัวอักษร

จีน “祥” ที่แปลว่าสิริมงคลในวัฒนธรรมจีนดั้งเดิม ดังนั้น ในแง่หนึ่งเขาเซ่ียงซานจึงมีนัยแฝงส่ือถึงความ

เป็นสิริมงคล ส่งผลให้ในสายตาของชาวจีนชนเผ่าไต่ (Dai) เขาเซี่ยงซานเป็นสัญลักษณ์ที่สื่อถึงโชคมิ่งมงคล 

และความแข็งแกร่งในเวลาเดียวกัน

	 1.2 กลุ่มเป้าหมาย

	 เนือ่งจากวสัดทุีน่ำ�มาใชมี้ราคาสงู อาท ิองคป์ระกอบสว่นทีเ่ปน็ไมน้ัน้ทำ�จากไมพ้ระยงูแดง (Dalbergia 

Cochinchinensis Pierre) คุณภาพสูง ท้ังยังไม่เพียงใช้เทคนิคทางประติมากรรมและเทคนิคแกะสลัก

ไม้แบบจีนดั้งเดิม แต่ยังผสมผสานด้วยการดัดแปลงเชิงบูรณาการร่วมกับเทคโนโลยีลำ�โพงสมาร์ทการ์ด  

สง่ผลให้กระบวนการออกแบบและสรา้งสรรคจ์งึมคีวามซบัซอ้นอยา่งมาก ผลติภณัฑช์ิน้นีจ้งึมุ่งเปา้ไปทีก่ลุ่ม

ผู้บริโภคระดับสูง ประกอบด้วยลูกค้าระดับบนและกลุ่มผู้มีรายได้สูง โดยวางจุดยืนผลิตภัณฑ์ในฐานะงาน

สร้างสรรค์อันวิจิตรประณีตที่เหมาะนำ�ไปเป็นของขวัญ

	 1.3 การจำ�แนกและคัดสรรองค์ประกอบสำ�หรับการออกแบบ

	 องค์ประกอบจากภูมิทัศน์ธรรมชาติ: ทิวทัศน์ธรรมชาติของแม่น้ำ�หลีเจียง ทิวทัศน์ภูเขา-แม่น้ำ�ที่

ทอดยาวขนานกันสุดลูกหูลูกตาของกุ้ยหลิน และกลิ่นดอกกุ้ยฮวา ดอกไม้ประจำ�เมืองกุ้ยหลิน (ตัวแทน 

อัตลักษณ์ประจำ�ภูมิภาคของกุ้ยหลิน)

ภาพที่ 2	

ผลงานกล่องดนตรีอโรมาเธอราพีรูปทรงเขาเซี่ยงซานของกุ้ยหลิน

หมายเหตุ. จาก Elephant Trunk Hill - Landmark of Guilin Landscape, by China Discovery, n.d.  (https://

www.chinadiscovery.com/guangxi/guilin/elephant-trunk-hill.html). Copyright by China Discovery
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	 1.4 การเลือกวัสดุ

	 ผลติภณัฑก์ลอ่งดนตรอีโรมาเธอราพีรูปทรงเขาเซ่ียงซานของกุย้หลินมกีารเลือกใชว้สัดุในแต่ละสว่น 

ดังนี้

	 องค์ประกอบหลักของผลิตภัณฑ์: งานประติมากรรมรูปช้างแกะสลักจากไม้พะยูงแดง

	 ส่วนฐาน: ฐานสร้างจากไม้พะยูงแดงฝังลำ�โพงสมาร์ทการ์ด

	 เทคนคิเชงิบรูณาการ: การบูรณาการระหวา่งเทคนคิศลิปะแกะสลกัไมแ้บบจนีดัง้เดิมและเทคโนโลยี

ลำ�โพงสมาร์ทการ์ด

	 1.5 แนวคิดและกระบวนการออกแบบ

	 การออกแบบโดยนำ�เขาเซี่ยงซานผสมผสานร่วมกับเทคโนโลยีลำ�โพงอิเล็กทรอนิกส์ โดยใช้รูปทรง

ช้างท่ีมีภาพลักษณ์สื่อถึงความม่ันคงและจิตใจอันสงบในการสร้างแนวคิดเชิงศิลปะท่ีมีนัยแฝงถึงประเทศ

อันสงบที่นำ�พาปวงประชาร่มเย็น คลอเคล้าไปกับบทเพลงพื้นเมืองของกุ้ยหลินภายใต้บรรยากาศกรุ่นกลิ่น

หอมละมุนลอยละล่องอบอวลทั่วบริเวณ เนื่องจากในวัฒนธรรมจีนดั้งเดิม ตัวอักษรจีน “象” ที่แปลว่า ช้าง 

พ้องเสียงกับตัวอักษรจีน “祥” ท่ีหมายถึง สิริมงคล ดังนั้น ช้างในที่นี้จึงเป็นองค์ประกอบที่สื่อความได้ดี

และให้ความรู้สึกเป็นมงคลมากยิ่งขึ้น คำ�พ้องเสียงกับอักษรจีนท่ีหมายถึงช้างท่ีสื่อถึงความเป็นมงคลเช่นนี้

เป็นปัจจัยที่ถูกเลือกนำ�ไปใช้ออกแบบและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์มงคลจำ�นวนมาก เช่น การเล่นคำ�พ้องเสียง

ในคำ�มงคล 太平有象, 吉祥如意 และ 万象更新 นอกจากนี้ เนื่องจากช้างเป็นสัตว์ที่ใช้งวงดูดน้ำ� ตาม

หลักฮวงจุ้ยมีคำ�กล่าวที่ว่าน้ำ�เป็นบ่อเกิดของความมั่งมี ดังนั้น ช้างจึงมีความหมายมงคลในฐานะสัญลักษณ์

ดึงดูดความมั่งคั่งและเรียกโชคลาภด้วยเช่นกัน
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ประเภทของ

ประสาทสัมผัส

ฟังก์ชันสร้างเสริมประสบการณ์ 

ในแต่ละส่วนของผลิตภัณฑ์

บทบาทการทำ�งาน

การมองเห็น ฟังก์ชันทั่วไป:  

องค์ประกอบหลักด้านรูปทรงของผลิตภัณฑ์

สร้างจากไม้พะยูงแดงโดยออกแบบและ

สร้างสรรค์ให้เป็นรูปทรงช้างที่มีลักษณะน่า

รักน่าเอ็นดู เป็นมิตร อ่อนโยน ซื่อสัตย์และ

นอบน้อม บนหลังช้างมีส่วนเว้าทรงกลมซึ่ง

สามารถใช้วางขดธูปหอมได้ ตกแต่งเพิ่มเติม

ด้วยฝาปิดทรงดอกบัวที่ทำ�จากทองแดง ช้าง

เป็นสัตว์พาหนะของพระสมันตภัทรโพธิสัตว์ 

(SAMANTABHADRA BODHISATTVA) ตาม

ตำ�นานช้างจึงเป็นสัญลักษณ์สื่อถึงนิมิตหมาย

อันเป็นสิริมงคล

ฟังก์ชันไดนามิก:  

เมื่อจุดธูปหอมตรงส่วนเว้าบริเวณหลังช้าง

จะมีกลิ่นหอมลอยขึ้นจากช่องบนฝาปิดทรง

ดอกบัวแกะสลักฉลุลายดั่งภาพวาดอันวิจิตร

เสมือนล่องลอยบนแดนสวรรค์อันงดงามที่

ห้อมล้อมไปด้วยหมู่เมฆหมอก 

รูปทรงของช้างถูกออกแบบและแกะสลักให้มี

ลักษณะอวบอ้วน ให้ความรู้สึกมั่นคง แสดงให้เห็น

ถึงอัตลักษณ์ของสิ่งมงคลชนิดนี้ ซึ่งมีนัยแฝงเปรียบ

ได้กับคำ�อวยพรให้ผู้เป็นเจ้าของมีรากฐานที่มั่นคง 

เจริญรุ่งเรืองดั่งใจหวัง  

การได้ยิน ติดตั้งลำ�โพงสมาร์ทการ์ดไว้ที่ฐาน:  

ผู้ใช้งานสามารถเสียบการ์ดในช่องการ์ดที่อยู่

ตรงส่วนฐาน เชื่อมต่อกับ Bluetooth เพื่อสั่ง

เล่นการระบบเล่นดนตรีผ่านโทรศัพท์มือถือ

บรรเลงเพลงพื้นบ้านของกุ้ยหลิน

การรับกลิ่น กลิ่นหอมระเหยรูปแบบต่างๆ กลิ่นดอกกุ้ยฮวา ดอกไม้ประจำ�เมืองกุ้ยหลินที่ส่ง

กลิ่นอบอวลไปทั่วเมือง เมื่อได้กลิ่นดอกไม้ชนิดนี้ก็

ราวกับได้ออกเดินไปตามท้องถนนของเมืองกุ้ยหลิน 

อีกทั้งการเสริมด้วยกลิ่นหอมนานารูปแบบยังช่วย

ให้ผู้ใช้งานรู้สึกสดชื่นและผ่อนคลาย

การสัมผัส ผิวสัมผัสที่ให้ความรู้สึกอบอุ่นตามธรรมชาติ 

ของไม้พะยูงแดง

สัมผัสธรรมชาติที่ชวนให้รู้สึกถึงความผ่อนคลายอัน

บริสุทธิ์และการปล่อยวางจากความขุ่นข้องเหนื่อย

หน่าย สร้างการส่งเสริมสุนทรียภาพซึ่งกันและกัน

กับพื้นที่ที่ใช้ผลงานวางตกแต่ง สร้างความกลมกลืน

เป็นธรรมชาติ รวมถึงความสบายทางสายตา

ตารางที่ 2 

ตารางอธิบายบทบาทการทำ�งานและฟังก์ชันสร้างเสริมประสบการณ์ทางประสาทสัมผัสของกล่องดนตรีอโรมาเธอราพี 

รูปทรงเขาเซี่ยงซานของกุ้ยหลิน
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	 1.6 ภาพผลงานกรณีศึกษาแบบอย่าง: ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ออกแบบด้วย 

พหุประสาทสัมผัส

ภาพที่ 3

ผลงานกล่องดนตรีอโรมาเธอราพีรูปทรงเขาเซี่ยงซานของกุ้ยหลิน

หมายเหตุ. จาก Elephant Trunk Hill - Landmark of Guilin Landscape, by China Discovery, n.d.  (https://

www.chinadiscovery.com/guangxi/guilin/elephant-trunk-hill.html). Copyright by China Discovery

	 2.1 ความเป็นมาและแนวคิดการออกแบบ

	 แมน่้ำ�หลเีจยีงไดร้บัการขนานว่าเป็นแดนสวรรค์บนดนิมาตัง้แต่ในสมยัโบราณ ภูมทิศันธ์รรมชาตขิอง

แม่น้ำ�สายน้ีเป็นปัจจัยท่ีมักถูกนำ�ไปขยายความให้กลายเป็นแนวคิดเชิงศิลปะของศิลปะภาพวาดจีนดั้งเดิม 

แนวคิดเชิงศิลปะในลักษณะนี้ถือเป็นหมวดหมู่แนวคิดทางสุนทรีภาพขั้นพื้นฐานที่สุดและสำ�คัญท่ีสุดใน

หลักทฤษฎีสุนทรียะแบบจีนดั้งเดิม และเป็นหลักเกณฑ์ทางสุนทรียะของงานจิตรกรรมจีนด้ังเดิมที่รุ่มรวย

อัตลักษณ์ประจำ�ชนชาติมากที่สุดอีกด้วย ศิลปินสร้างเขตแดนทางศิลปะดังกล่าวสร้างขึ้นโดยใช้เทคนิคทาง

ศิลปะ เป็นเขตแดนแห่งเอกภาพที่รูปร่างและจิตวิญญาณ ความลวงและความจริง การเคลื่อนไหวและการ

หยุดนิ่ง การดำ�รงอยู่และการไม่มีอยู่กลมกลืนเป็นหนึ่งเดียว หรืออีกนัยหนึ่งคือการผสมผสานที่ยอดเยี่ยม

ระหว่างอุดมคติและความเป็นจริง ภูมิทัศน์ของแม่น้ำ�หลีเจียงคือทิวทัศน์ซึ่งโอบล้อมด้วยขุนเขาและสายน้ำ�

ก่อเกิดเสน่ห์อันเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว 

2. กรณีศึกษาแบบอย่างที่ 2: การออกแบบกล่องดนตรีอโรมาเธอราพี 
รูปทรงที่ได้แรงบันดาลใจจากอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมและธรรมชาติ 
ของกุ้ยหลิน
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	 หัวข้อหลักของผลงานนี้ คือการเฝ้าติดตามเพ่ือสดับฟังเร่ืองราวความรักอันงดงามชวนอิ่มเอม

ท่ามกลางทิวทัศน์ธรรมชาติของกุ้ยหลิน ดังนั้น ผู้ออกแบบจึงหวังให้เหล่าผู้ชมผลงานได้สัมผัสถึงอารมณ์

และแนวคิดเชิงศิลปะจากทิวทัศน์ธรรมชาติและวัฒนธรรมของกุ้ยหลินที่งดงามราวกลอนกวีและภาพวาด

อันวิจิตรโดยผ่านพหุประสาทสัมผัส อาทิ การมองเห็น การได้ยิน การรับกลิ่น ตลอดจนการสัมผัส ฯลฯ  

ผู้ออกแบบจึงนำ�ปัจจัยภูมิทัศน์วัฒนธรรมและจิตวิญญาณทางวัฒนธรรมมาบูรณาการสู่การออกแบบผล

งานในรปูแบบองคป์ระกอบการออกแบบ เพือ่ใหผู้้ชมสามารถสัมผัสได้ถงึโลกแหง่วฒันธรรมประจำ�ภมูภิาค 

ของกุ้ยหลินด้วยประสาทสัมผัสที่หลากหลายในเวลาเดียวกัน 

	 2.2 กลุ่มเป้าหมาย

	 เนื่องจากวัสดุท่ีใช้มีมูลค่าสูง องค์ประกอบส่วนงานไม้สร้างจากไม้พะยูงแดงคุณภาพสูง กอปรกับ

ไม่เพียงใช้เทคนิคการแกะสลักไม้และเทคนิคประติมากรรมแบบจีนด้ังเดิม ยังบูรณาการร่วมกับเทคโนโลยี

ลำ�โพงสมารท์การด์ กระบวนการสรา้งสรรคผ์ลติภณัฑช์ิน้นีจ้งึมคีวามซบัซอ้นอยา่งมาก ดงันัน้ กลุม่ผูบ้รโิภค

ระดบัสงู ประกอบดว้ยลกูคา้ระดบับนและกลุม่ผูม้รีายไดส้งู โดยวางจดุยนืผลติภณัฑใ์นฐานะงานสรา้งสรรค์

อันวิจิตรประณีตที่เหมาะนำ�ไปเป็นของขวัญ

		

	 2.3 การจำ�แนกและคัดสรรองค์ประกอบสำ�หรับการออกแบบ

	 องค์ประกอบจากภูมิทัศน์ธรรมชาติ: ทิวทัศน์ธรรมชาติของแม่น้ำ�หลีเจียง ทิวทัศน์ภูเขา-แม่น้ำ�ที่

ทอดยาวขนานกันสุดลูกหูลูกตาของกุ้ยหลิน (ตัวแทนอัตลักษณ์ประจำ�ภูมิภาคของกุ้ยหลิน) ผู้วิจัยจัดทำ� 

ตารางแสดงข้อมูลการจำ�แนก ดึงและคัดสรรองค์ประกอบการออกแบบของผลิตภัณฑ์ตัวอย่างกรณีศึกษา

ไว้ ดังนี้
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องค์ประกอบของกุ้ยหลิน 

(องค์ประกอบภูมิทัศน์ธรรมชาติและ

วัฒนธรรมของกุ้ยหลิน

การจำ�แนกและดึงอัตลักษณ์ 

ขององค์ประกอบออกมา 

ในรูปแบบงานลายเส้น

การจำ�แนกและดึง

อัตลักษณ์ขององค์ประกอบด้านสีสัน

ทิวทัศน์แม่น้ำ�หลีเจียง

  

ดอกไม้ประจำ�เมืองกุ้ยหลิน: ดอกกุ้ยฮวา

   

ภาพนิ่งจากบทละครพื้นบ้าน

ของกุ้ยหลินเรื่องหลิวซานเจี่ย

ตารางที่ 2 

ตารางแสดงข้อมูลการจำ�แนก ดึงและคัดสรรองค์ประกอบการออกแบบของผลิตภัณฑ์ตัวอย่างกรณีศึกษา

C0	 M20 C58	 M1

C0	 M20 C58	 M1

C0	 M20 C58	 M1

C61	 M19 C61	 M19

หมายเหตุ. ภาพ “ทิวทัศน์แม่น้ำ�หลีเจียง” จาก Top 12 most beautiful national parks in the world_China 

Guilin Lijiang Scenic Area on the list, by Fantastic Beasts Science, 2019, Sohu (https://www.sohu.

com/a/304342872_120092195). Copyright by Sohu; ภาพ “ดอกไม้ประจำ�เมืองกุ้ยหลิน: ดอกกุ้ยฮวา” จาก 

Three odes to Osmanthus, by Tarleisio, 2019, The Genie Alembicated (https://thealembicatedgenie.

com/2019/04/18/three-odes-to-osmanthus/). Copyright 2019 by Tarleisio; ภาพ “นิ่งจากบทละครพื้นบ้านขอ

งกุ้ยหลินเรื่องหลิวซานเจี่ย” จาก Guangxi's magic Big Banyan Tree: From Matchmaker to Cash Cow, by Y. 

Wu, 2018, CGTN,  (https://news.cgtn.com/news/3d3d674e7759544d31457a6333566d54/share_p.html). 

Copyright 2018 by Wu Yan

C28	 M76 C37	 M72



43 Qin Junhui et al.

	 2.4 การเลือกวัสดุ

	 องค์ประกอบสว่นฉากหลงั: ไฟ LED ทรงกลมตกแตง่เพิม่เตมิดว้ยดอกกุย้ฮวา สว่นดา้นลา่งเปน็แนว

ทิวเขาของกุ้ยหลินตั้งตะหง่าน 

	 องค์ประกอบส่วนงานประติมากรรมดินปั้น: งานประติมากรรมรูปตัวละคร “หลิวซานเจี่ย” และ 

“อาหนิว” จากบทละครพื้นบ้านของกุ้ยหลินเรื่องหลิวซานเจี่ย

	 ส่วนฐาน: ฐานสร้างจากไม้พะยูงแดงฝังลำ�โพงสมาร์ทการ์ด

	 เทคนิคเชิงบูรณาการ: การบูรณาการระหว่างเทคนิคศิลปะแกะสลักไม้ เทคนิคงานประติมากรรม

แบบจีนดั้งเดิมร่วมกับเทคโนโลยีสมัยใหม่ทั้งลำ�โพงสมาร์ทการ์ดและไฟ LED 

	 2.5 แนวคิดและกระบวนการออกแบบ

	 แนวคิดสร้างสรรค์ของผลิตภัณฑ์ชิ้นนี้เกิดจากการผสมผสานระหว่างทิวทัศน์ธรรมชาติของแม่น้ำ� 

หลเีจยีงและจนัทรเ์พญ็ แลว้สร้างสรรคอ์อกมาเป็นแนวคดิเชงิศลิปะทีง่ดงามชวนใหรู้ส้กึอิม่เอมใจ หวัขอ้หลกั

ของการออกแบบและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชิ้นนี้ คือการใช้วิธีการออกแบบเชิงนามธรรมและการอุปมาเพื่อ

สร้างฉากทัศน์องค์ประกอบพื้นหลังที่สวยงามและโดดเด่นด้วยปัจจัยวัฒนธรรมประจำ�ภูมิภาคของกุ้ยหลิน 

เสริมแต่งด้วยไฟ LED ทรงกลมเสมือนจันทร์เพ็ญดวงโต เป็นองค์ประกอบท่ีช่วยสร้างฉากทัศน์ท่ีแตกต่าง

ระหว่างกลางวันและกลางคืน กอปรกับกลิ่นหอมที่แผ่ซ่านลอยอ้อยอิ่งรอบผลิตภัณฑ์คลอเคล้าเสียงเพลง

พืน้บา้นของกุ้ยหลนิอนัไพเราะ ดัง่เสยีงเสนาะแวว่หวานมจีงัหวะจะโคนเลือ่นลอยขบักลอ่มจากภเูขาอนัหา่ง

ไกล ทวิทศัน์พระจนัทรเ์ตม็ดวงกลมโตและองคป์ระกอบทีส่ือ่ถงึความรูส้กึหวานซึง้ระหวา่งหลวิซานเจีย่และ

อาหนิวราวกับวาดหวังให้คำ�มั่นสัญญาในรักประทับตรึงอยู่คู่กับผลิตภัณฑ์ตลอดไป 
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ประเภทของ

ประสาทสัมผัส

ฟังก์ชั่นสร้างเสริมประสบการณ์

ในแต่ละส่วนของผลิตภัณฑ์

บทบาทการทำ�งาน

การมองเห็น ฟังก์ชั่นทั่วไป: 

ไฟ LED ทรงจันทร์เพ็ญ คู่รักสองคนแสดง

ความรักต่อกันใต้ต้นกุ้ยฮวาสีทองอร่าม

ฟังก์ชันไดนามิก: 

ม่านหมอกระคนกลิ่นหอมที่ลอยอวลจาก

ทิวเขาที่เป็นฉากหลัง

องค์ประกอบดอกกุ้ยฮวา ทิวเขาและงานประติมากรรม

ดินปั้นคู่รักที่สื่อถึงเรื่องราวของหลิวซานเจี่ย บุคคล

ตามตำ�นานพื้นบ้านของกุ้ยหลินเป็นปัจจัยสร้างเสริม

บรรยากาศทางอารมณ์ที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะภูมิภาค

ของกุ้ยหลินในรูปแบบสื่อเชิงทัศนมิติ

การได้ยิน ติดตั้งลำ�โพงสมาร์ทการ์ดที่ส่วนฐาน:  

ผู้ใช้งานสามารถเสียบการ์ดในช่องการ์ด

ที่อยู่ตรงส่วนฐาน เชื่อมต่อกับ Bluetooth 

เพื่อสั่งเล่นการระบบเล่นดนตรีผ่าน

โทรศัพท์มือถือ

บรรเลงบทเพลงพื้นบ้านของกุ้ยหลินที่เล่าถึงเรื่องราว

ตามตำ�นานของหลิวซานเจี่ย โดยผู้ใช้งานสามารถ

สั่งการได้ผ่านระบบ Bluetooth ที่เชื่อมต่อเข้ากับ

โทรศัพท์มือถือ ให้ผู้ใช้งานได้สัมผัสกับวัฒนธรรม

ประจำ�ภูมิภาคของกุ้ยหลินและได้รับรู้เรื่องราวของ

ตำ�นานหลิวซานเจี่ยผ่านสื่อการมองเห็นและการได้ยิน

การรับกลิ่น กลิ่นหอมดอกกุ้ยฮวาและกลิ่นควันอโรมา กลิ่นดอกกุ้ยฮวา ดอกไม้ประจำ�เมืองกุ้ยหลินที่ส่งกลิ่น

อบอวลไปทั่วเมือง เมื่อได้กลิ่นดอกไม้ชนิดนี้ก็ราวกับได้

ออกเดินไปตามท้องถนนของเมืองกุ้ยหลิน อีกทั้งการ

เสริมด้วยกลิ่นหอมนานารูปแบบยังช่วยให้ผู้ใช้งานรู้สึก

สดชื่นและผ่อนคลาย

การสัมผัส ผิวสัมผัสที่ให้ความรู้สึกอบอุ่นตาม

ธรรมชาติของไม้พะยูงแดง

สัมผัสธรรมชาติที่ชวนให้รู้สึกถึงความผ่อนคลายอัน

บริสุทธิ์และการปล่อยวางจากความขุ่นข้องเหนื่อย

หน่าย สร้างการส่งเสริมสุนทรียภาพซึ่งกันและกันกับ

พื้นที่ที่ใช้ผลงานวางตกแต่ง สร้างความกลมกลืนเป็น

ธรรมชาติ รวมถึงความสบายทางสายตา

ตารางที่ 2 

ตารางอธิบายบทบาทการทำ�งานและฟังก์ชันสร้างเสริมประสบการณ์ทางประสาทสัมผัสของโคมไฟดนตรีอโรมาเธอราพี

หลิวซานเจี่ย
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	 2.6 ภาพผลงานกรณีศึกษาแบบอย่าง: ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่ออกแบบด้วย 

พหุประสาทสัมผัส 

ภาพที่ 4 

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของกุ้ยหลิน “โคมไฟดนตรีอโรมาเธอราพีหลิวซานเจี่ย”

	 ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ท่ีดีไม่เพียงควรตอบสนองความต้องการขั้นพื้นฐานของมนุษย์ใน

ด้านการใช้งานได้อย่างมีประสิทธิภาพเท่านั้น แต่ยังควรสามารถสร้างอารมณ์ร่วมทางจิตวิญญาณได้ด้วย

เช่นกัน ซึ่งการนำ�ปัจจัยวัฒนธรรมประจำ�ภูมิภาคบูรณาการสู่การออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์

สามารถช่วยสร้างเสริมให้ตัวผลิตภัณฑ์มีผลการแสดงออกเชิงสร้างสรรค์ที่เป็นเอกลักษณ์และได้เผยให้

เห็นถึงอัตลักษณ์เฉพาะตัวท่ีขับเน้นให้ผลิตภัณฑ์มีความโดดเด่นเฉพาะตัว ช่วยยกระดับทั้งประสิทธิผลใน 

เชิงศิลปะและคุณค่าด้านการใช้งานจริง 

	 การสรา้งสรรคน์ีไ้มเ่พียงเอ้ือประโยชนต่์อการพฒันาอตุสาหกรรมวฒันธรรมสรา้งสรรคแ์ละสง่เสรมิ

การประชาสัมพันธว์ฒันธรรมในระดบัภมูภิาคเทา่นัน้ แตย่งัสามารถเรง่การยกระดบัอตุสาหกรรมวฒันธรรม

ในท้องที่ต่างๆ ได้ในระดับหนึ่ง รวมถึงช่วยเพิ่มขีดความสามารถด้านการแข่งขันให้กับวัฒนธรรมประจำ�

ท้องถิ่นอื่นๆ ซึ่งการวิจัยส่วนใหญ่มุ่งประเด็นไปที่การศึกษาค้นคว้าโดยใช้ภูเขาเซ่ียงซานและตำ�นาน 

หลวิซานเจีย่ซึง่เปน็สัญลกัษณต์วัแทนท่ีสือ่ถงึอตัลกัษณข์องเมอืงกุย้หลนิเปน็ตวัอยา่งกรณศึีกษา โดยวเิคราะห ์

องค์ประกอบวัฒนธรรมระดับภูมิภาคที่โดดเด่นและนำ�องค์ประกอบดังกล่าวบูรณาการสู่การออกแบบ

ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ประจำ�ท้องถิ่นด้วยพหุประสาทสัมผัสอย่างสร้างสรรค์

แรงบันดาลใจจากประสบการณ์การวิจัย
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1. ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ “กล่องดนตรีอโรมาเธอราพีรูปทรง
เขาเซี่ยงซาน”

	 รูปร่างของผลิตภัณฑ์ชิ้นนี้ออกแบบและสร้างสรรค์โดยประยุกต์ใช้รูปร่างของ “เขาเซ่ียงซาน” 

สญัลกัษณต์วัแทนของกุย้หลนิ ดว้ยภาพลกัษณเ์ชงิบวกทีส่ือ่ถงึความซ่ือสตัยแ์ละความภกัด ีชา้งจงึกลายเป็น

สัญลักษณ์นำ�โชคซึ่งเป็นที่รู้จักทั่วโลก กอปรกับในวัฒนธรรมจีนดั้งเดิมดั้งเดิม ตัวอักษรจีน “象” ที่แปลว่า 

ช้าง พ้องเสียงกับตัวอักษรจีน “祥” ที่หมายถึง สิริมงคล ส่งผลให้ช้างยิ่งมีนัยแฝงที่สื่อถึงโชคชะตาอันเป็น

มงคลมากยิง่ขึน้ อกีทัง้ชาวจนีโบราณยงัมคีำ�กล่าวท่ีวา่ “太平有象” ซ่ึงมนียัแฝงส่ือถึงคำ�มงคล “吉祥如意 

(สุขสมปรารถนา)” และ “出将入相 (อวยพรให้มีทายาทผู้มีความสามารถรอบด้าน)” ด้วยเหตุนี้ ช้างจึง

เป็นสัญลักษณ์มงคลที่ได้รับความนิยมอย่างมากในกุ้ยหลิน ช้างในผลิตภัณฑ์ชิ้นดังกล่าวมีรูปร่างอวบอ้วน 

ใหค้วามรูสึ้กนา่รกันา่เอน็ด ูบรเิวณหลงัชา้งเปน็ทีต่ัง้ของกระถางธปูหอมทรงกลมทีช่ว่ยสรา้งบรรยากาศทาง

จิตวิญญาณเป่ียมด้วยมนต์เสน่ห์อันลึกลับ คลอเคล้าด้วยเสียงบรรเลงเพลงพ้ืนบ้านอันไพเราะของกุ้ยหลิน 

เป็นการออกแบบเชิงบูรณาการที่ผสมผสานพหุประสาทสัมผัส อาทิ การมองเห็น การได้ยินและการสัมผัส 

ฯลฯ เข้าด้วยกัน ทำ�ให้ผู้ใช้งานได้สัมผัสประสบการณ์จากวัฒนธรรมอันเป็นเอกลักษณ์ประจำ�ท้องถิ่นของ 

กุ้ยหลินจากมุมมองในแต่ละประสาทสัมผัส 

	 ในฐานะผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ เนื่องจากช้างเป็นสัตว์ที่มีความแสนรู้และนอบน้อมโดย

ธรรมชาติ ทั้งยังเป็นสัญลักษณ์ที่มีนัยแฝงสื่อถึงการเรียกโชคลาภให้กับผู้เป็นเจ้าของ ผลิตภัณฑ์รูปทรงช้าง

จึงเป็นสัญลักษณ์มงคลที่เชื่อกันว่าช่วยดูดซับความมั่งคั่งจากทุกสารทิศ ในขณะเดียวกันก็สามารถช่วยลด

แรงต้านและขจัดอุปสรรคทั้งปวงที่ขวางหน้า เพื่อช่วยเปิดช่องทางธุรกิจและก้าวสู่จุดสูงสุดของความสำ�เร็จ 

สง่ผลให้ผลติภณัฑ์รปูทรงชา้งกลายเปน็ทีน่ยิมในหมูส่าธารณชนจำ�นวนมาก ผลติภัณฑว์ฒันธรรมสร้างสรรค์

ที่ผู้วิจัยใช้เป็นตัวอย่างกรณีศึกษาใช้ “ช้าง” เป็นหัวข้อหลักในการออกแบบและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ ทั้งยัง

สามารถพัฒนาตอ่ยอดการสร้างสรรคด้์วยประสบการณพ์หุประสาทสัมผัสท่ีมีความหลากหลายเปน็เอกลกัษณ์

เฉพาะ วฒันธรรมอนัเปน็เอกลกัษณป์ระจำ�ภมูภิาคของกุย้หลินเปน็ปจัจัยท่ีเปีย่มด้วยเนือ้หาท่ีหลากหลายจงึ

ยังมีอัตลักษณ์อีกมากมายที่สามารถดึงมาใช้เป็นองค์ประกอบในการออกแบบได้เช่นกัน 

	 การออกแบบในปจัจบุนัในทางปฏบิติั เนือ่งจากพลังและศกัยภาพการวจัิยส่วนบคุคลท่ีจำ�กดั กอปร

กบัความจำ�เป็นในการคำ�นึงถึงสไตลโ์ดยภาพรวมของผลติภณัฑ ์ผลติภณัฑน์ีจ้งึเพยีงดงึองคป์ระกอบวฒันธรรม

ทวิทศันธ์รรมชาตมิาประยุกตใ์ชง้าน ซึง่ข้อมลูจากการสร้างสรรคผ์ลิตภณัฑ์ดังกล่าวสามารถนำ�มาบรูณาการใน

การพฒันาตอ่ยอดเพือ่ประยกุตใ์ชอ้อกแบบและสรา้งสรรคผ์ลงานอืน่ๆ ในภายหลงั อกีทัง้วฒันธรรมพืน้บา้น

ของกุ้ยหลินมีนัยแฝงทางวัฒนธรรมและอัตลักษณ์ประจำ�ภูมิภาคท่ีแข็งแกร่งซ่ึงสามารถสร้างแรงบันดาลใจ 

และหัวข้อสร้างสรรค์สำ�หรับการออกแบบผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ได้อย่างหลากหลาย



47 Qin Junhui et al.

2. ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ “โคมไฟดนตรีอโรมาเธอราพี 
หลิวซานเจี่ย”

	 สาวสวยชาวจีนจ้วง แสงตกกระทบจากไฟ LED กลิ่นไม้หอมธรรมชาติของดอกกุ้ยฮวา และดอก

กุ้ยฮวาสีสันสวยสดใส องค์ประกอบเหล่านี้ล้วนเกิดจากการออกแบบเชิงบูรณาการที่รวมองค์ประกอบ 

พหุประสาทสัมผัสท้ังการมองเห็น การได้ยิน การรับกลิ่นและการสัมผัสเข้าด้วยกันเพื่อสร้างประสบการณ์

สัมผัสอัตลักษณ์วัฒนธรรมประจำ�ภูมิภาคกุ้ยหลินผ่านพหุประสาทสัมผัส ภาพลักษณ์เทพธิดาแห่งบทเพลง

ของตัวละครหลิวซานเจี่ยซึ่งท่ีรับรู้และนิยมโดยแพร่หลายไม่เพียงช่วยสร้างเสริมเสน่ห์จากวัฒนธรรม

เพลงกลอนพื้นบ้านของกุ้ยหลิน ยิ่งไปกว่านั้นยังถือเป็นการแสดงออกถึงประวัติศาสตร์การต่อสู้ของสตรีที่ 

ยืนหยัดต่อต้านอำ�นาจ มุ่งมั่นเพื่ออิสรภาพในรัก และกล้าที่จะแสวงหาการปลดปล่อยตนเองสู่ชีวิตที่เป่ียม

ด้วยเจตจำ�นงเสรี รวมถึงความพยายามในการอยู่ร่วมกัน อย่างปรองดองระหว่างชายและหญิง

	 กลา่วไดว่้าภาพลกัษณ์ของหลวิซานเจ่ียเปรยีบเสมอืนแสงนำ�ทางใหก้บัผู้หญงิและเปน็ปัจจยัทีย่นืยนั

ให้ผู้หญิงเข้าใจถึงความหมายในการดำ�รงอยู่ของตนเอง การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ชิ้นนี้จึงเป็นการนำ�กระแส

อุดมการณ์ในยุคนั้นมาใช้เป็นแรงพลังทางจิตวิญญาณอันไม่มีที่สิ้นสุดให้กับผู้หญิงทุกคน เชิดชูพลังแห่งสตรี

และเกียรติในฐานะประชาชนผู้เป็นแรงงานขับเคล่ือนประเทศเฉกเช่นเดียวกัน เพ่ือก่อให้เกิดความเสมอ

ภาคในสังคม กระบวนการสร้างสรรค์ในลักษณะดังกล่าวทำ�ให้ความตระหนักรู้และความรู้สึกเป็นเจ้าของ

อัตลักษณ์ประจำ�ชนชาติของผู้คนยิ่งแข็งแกร่ง ส่งผลให้ความเชื่อในสายใยเชื่อมโยงระหว่างผู้คนยิ่งทวี 

ความลึกซึ้งยิ่งขึ้น ซึ่งมีส่วนช่วยในการก่อร่างลู่ทางแห่ง “ความสามัคคี” ของเหล่าประชาชน

	 ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ชิ้นนี้เป็นงานสร้างสรรค์ท่ีเกิดจากการผสมผสานระหว่างภูมิทัศน์

ธรรมชาตแิละภมูทิศันว์ฒันธรรม แลว้จงึบรูณาการร่วมกบัหวัขอ้สร้างสรรค ์“ตำ�นานพ้ืนบา้นหลิวซานเจ่ีย” 

เพื่อพัฒนาต่อยอดสู่ผลิตภัณฑ์ท่ีมอบประสบการณ์ทางพหุประสาทสัมผัสหลากหลายรูปแบบ ในปัจจุบันนี้

ที่มีวัสดุรูปแบบใหม่ทยอยปรากฏข้ึนอย่างไม่ขาดสายและเกิดการเปล่ียนแปลงอยู่ตลอดเวลา นักออกแบบ

จึงจำ�เป็นต้องปรับปรุงพัฒนาและเสริมสร้างความหลากหลายด้านวัสดุในการสร้างสรรค์ผลงานวัฒนธรรม

สร้างสรรค์ โดยที่ในขณะเดียวกันยังให้ความสำ�คัญกับวัสดุที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ควบคุมปริมาณการใช้

วัสดุอย่างประหยัด ใช้อย่างคุ้มค่าและเหมาะสม ควบคู่ไปกับการคำ�นึงกระบวนการรีไซเคิลและปฏิบัติตาม

หลัก “วิธีการออกแบบและผลิตท่ีเรียบง่าย เหมาะสม เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมและสร้างคาร์บอนในระดับ

ต่ำ�” โดยใช้วิธีการออกแบบที่สร้างสรรค์ในการพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ที่มีเอกลักษณ์

โดดเด่นเปี่ยมด้วยชีวิตชีวาและน่าสนใจเพื่อเผยแพร่แนวคิดนิเวศวิทยาวัฒนธรรม (Ecological Culture)  
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	 จากข้อมูลทั้งหมดในข้างต้น จึงกล่าวได้ว่าการสร้างผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์ของกุ้ยหลิน

อย่างไรก็ไม่อาจแยกขาดจากการบ่มเพาะวัฒนธรรมในท้องถิ่น และถือเป็นกระบวนการหนึ่งที่กำ�ลังอยู่ใน

ช่วงดำ�เนนิการและพฒันาอยา่งคอ่ยเปน็คอ่ยไป เนือ่งดว้ยการพฒันาตามกระแสกาลสมัยเหลา่ทายาทเลอืด

ใหม่ที่เข้ามาช่วยอนุรักษ์และสืบสานมรดกวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้จึงเพิ่มจำ�นวนขึ้นอย่างไม่ขาดสาย ช่วย

เป็นแรงกำ�ลังสำ�คัญในการสร้างเสริมแบรนด์ดิ้ง “มรดกวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้” ของกุ้ยหลิน แน่นอนว่า

หนทางสายนี้ยังอีกยาวไกล และต้องการความช่วยเหลือจากการร่วมมือกันของทุกสาขาวิชาชีพที่เกี่ยวข้อง

	

	 กุย้หลนิมนียัแฝงทางวฒันธรรมระดบัภมูภิาคอนัลุม่ลกึและเขม้ขน้ องค์ประกอบทางวฒันธรรมแตล่ะ

รปูแบบลว้นมนียัแฝงท่ีลกึซึง้หลากหลายระดับ แมว้า่การออกแบบในยคุปจัจุบนัมกีารประยกุต์ใชอ้งคป์ระกอบ

ทางวัฒนธรรมทีห่ลากหลาย ทวา่การคดัสรรและกลวธิใีนการประยกุตใ์ชอ้งคป์ระกอบทางวฒันธรรมเหล่านี้

ลว้นยงัอยูเ่พยีงในระดบัผวิเผนิ ซึง่ในการวจิยัหลงัจากนี ้เหลา่นกัวจิยัสามารถศกึษาคน้ควา้หวัขอ้ทีเ่ก่ียวขอ้ง

ในระดบัทีเ่จาะลกึยิง่ขึน้ ใชแ้กน่แทท้างวฒันธรรมระดับภมูภิาคในการออกแบบและสร้างสรรคเ์พ่ือแสดงให้

เห็นถึงเสน่ห์เฉพาะตัวของวัฒนธรรมกุ้ยหลินโดยผ่านศิลปะการตกแต่งในผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมสร้างสรรค์
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