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	 บทความนีเ้ป็นสว่นหนึง่จากวทิยานพินธร์ะดบัปรญิญาเอกเรือ่ง “ศิลปะและการออกแบบกจิกรรม

การมสีว่นรว่มเพือ่แหลง่ทอ่งเทีย่วชนบท” โดยทดลองสรา้งแหลง่ทอ่งเทีย่วชนบทสมยัใหมด่ว้ยกจิกรรมทีอ่าศยั

ศลิปะและการออกแบบขับเคลือ่นโดยแนวคดิเศรษฐกจิสรา้งสรรคแ์ละแนวคดิการแบง่ปนัคณุคา่รว่มกนัเพือ่

สรา้งการมสีว่นรว่มจากผูม้สีว่นไดเ้สยีทีเ่กีย่วขอ้ง สะทอ้นการแก้ปญัหาภาวะเศรษฐกจิและประชากรทีห่ดตวั

ลงของพืน้ท่ีกรณีศกึษาจงัหวดัชัยนาท โดยสร้างการมสีว่นรว่มตอบแบบประเมนิทัง้ออนไลนแ์ละบนกระดาน

สอบถามผูช้มนทิรรศการศลิปะการออกแบบชยันาท โดยมผีลงานวาดเส้น ผลงานภาพสีน้ำ�ท่ีสะทอ้นถงึสถาน

ทีท่อ่งเทีย่วในชยันาท และผลงานออกแบบประติมากรรมด้วยวสัดุทอ้งถิน่เปน็ส่วนประกอบ วเิคราะหแ์บบ

ประเมนิรว่มกบัการสงัเกตและสอบถาม สามารถสรปุได้วา่ผูต้อบแบบประเมนิ ชืน่ชอบประตมิากรรม 3 มิติ

ที่ใช้วัสดุสะท้อนบริบทท้องถิ่นมากที่สุด โดยผลงานศิลปะและการออกแบบทำ�ให้อยากไปท่องเที่ยวสถานที่ 

นั้นมากที่สด และต้องการเห็นศิลปะการออกแบบพื้นท่ีสาธารณะของชุมชนเป็นแหล่งท่องเท่ียวมากที่สุด  

ผลที่ได้จากข้อสรุปนำ�มาสู่ความสำ�เร็จในกิจกรรมศิลปะและการออกแบบแหล่งท่องเที่ยวชนบทสมัยใหม่

ของผู้วิจัยและคณะ
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	 This article is part of a doctoral thesis on “Art and Design Engagement Activities for 

Rural Attractions.” The research aims to experiment with creating modern rural tourism 

sites that incorporate art and design activities. These activities are driven by the concept 

of creative economy and the idea of value sharing to engage relevant stakeholders. The 

study reflects a solution to the economic and population shrinking conditions in the case 

study area of Chainat province. The research involves soliciting participation in online 

and on-site assessments, which include surveying visitors of the Chainat Art & Design  

Exhibition. The exhibition included drawings, watercolor paintings depicting Chainat’s 

tourist attractions, and sculpture designs using local materials. The collected data is  

analyzed through observation and inquiry. The assessment reveals that respondents were 

most interested in 3D sculptures that incorporated materials reflecting the local context. 

The art and design aspects made visitors eager to visit the place and experience the art 

of designing public spaces within the community. The study concludes that incorporating 

such art and design activities into rural tourist attractions can be highly appealing. These 

findings contribute to the success of the researcher and the team’s efforts in developing 

modern rural attractions.

Keywords: Analysis of Art and Design Activities / Modern Rural Attractions / Sawasdee  

Chainat Fair
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	 การศึกษาในปัจจุบันพบว่าความหมายของชนบทเปล่ียนแปลงไปเนื่องจากเทคโนโลยีการเข้าถึง

ขอ้มลู ความรูแ้ละขา่วสารทางสงัคม เพือ่การแลกเปล่ียนและแบง่ปนัความรู้ ทำ�ใหช้นบท มวีถิชีวีติสมยัใหม่

ที่เปลี่ยนแปลงไปจากเดิมมาก จากบทความที่พีระ ทรงคุณธรรม (2561) กล่าวถึง “กันดารคือสินทรัพย์” 

ประโยคที่ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ TCDC ใช้เป็นช่ือนิทรรศการซึ่งจัดขึ้นปลายปีพ.ศ.2548 สะท้อน 

มุมมองแรกท่ีมีต่อผู้คนชนบทที่เคลื่อนย้ายออกมาแสวงหาโอกาสและสร้างรายได้ส่งกลับภูมิลำ�เนา โดย

ปัจจุบันศูนย์สร้างสรรค์การออกแบบได้เกิดข้ึนในจังหวัดภูมิภาค ภาคเหนือ อีสาน และภาคใต้ เพ่ือ

ขยายโอกาสให้ประชาชนเข้าถึงและกระตุ้นผู้คนเกิดความคิดสร้างสรรค์ใหม่ๆ สู่กระบวนการสร้างนักคิด  

นักออกแบบ ตลอดจนสรา้งผูป้ระกอบการรุน่ใหมท่ีน่ำ� “ทนุ” มาบวกกบั “ความคดิสรา้งสรรค”์ เพือ่พฒันา

และสร้างมูลค่าให้แก่สินค้าและบริการที่ผลิตในประเทศเพื่อขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์

	 เศรษฐกจิสรา้งสรรค ์จากความหมายของสำ�นกังานสง่เสรมิเศรษฐกจิสรา้งสรรค ์(ม.ป.ป.) เปน็รปูแบบ

การพัฒนาทางเศรษฐกิจที่ใช้ปัจจัยการผลิตที่สำ�คัญคือความคิดสร้างสรรค์ ซึ่งมาจากองค์ความรู้ ทรัพย์สิน

ทางปัญญา และการศึกษาวิจัย และนำ�ไปประยุกต์ใช้กับวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ ความรู้ของสังคม และ

เทคโนโลยแีละนวตักรรม ท่ีเกีย่วข้องกับการพฒันาธรุกจิ การผลติสนิคา้และบรกิารใหม่ๆ  ทีม่กีารตอบสนอง

ต่อความต้องการของผู้บริโภคหรือสังคม และสามารถสร้างผลตอบแทนทางเศรษฐกิจหรือสังคมได้ ในขณะ

ที่ความคิดสร้างสรรค์ โดยสำ�นักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (ม.ป.ป.) เป็นการใช้ความสามารถในการ

เชื่อมโยงองค์ความรู้ สหวิทยาการและประสบการณ์ท่ีหลากหลาย เพื่อหาแนวทางใหม่ในการแก้ไขปัญหา

หรือเพิ่มประสิทธิภาพในการดำ�เนินงาน หรือเพื่อสร้างสิ่งใหม่ที่ไม่เคยมีมาก่อน ที่มีคุณค่าหรือดีขึ้นกว่าสิ่ง

เดิม 

	 คำ�ถามสำ�คัญคือความคิดสร้างสรรค์และเศรษฐกิจสร้างสรรค์เพ่ือใช้พัฒนาธุรกิจ ผลิตสินค้าและ

บรกิารในรูปแบบทีส่รา้งมลูคา่เพิม่ทางเศรษฐกจิหรอืคณุคา่ทางสงัคมจะเกดิขึน้อยา่งไรหากเมอืงและชนบท

ในประเทศไทยมีความแตกตา่งกันมากในดา้นรายได้ ผูค้น การเขา้ถงึโอกาสความหลากหลายของการศกึษา

และงาน จังหวัดชัยนาท เป็นจังหวัดภาคกลางตอนบน มีรายได้หลักมาจากภาคการเกษตร ปัจจุบันประสบ

ปญัหาภาพรวมประชากรมลีกัษณะหดตวั แมม้กีารพฒันาการขยายถนนทางหลวงแผน่ดนิ ทางหลวงชนบท

และสะพานข้ามแม่น้ำ�หลายแห่ง แต่ด้วยปัญหาที่ยาวนานเกี่ยวกับจำ�นวนประขากรน้อย ในจังหวัดมีภาวะ

ความเปน็เมอืงสงูข้ึนจากสดัสว่นประชากรเขตเทศบาลมากกวา่นอกเขตเทศบาล สะทอ้นปญัหาแรงงานภาค

บริการในอนาคตด้วยปรากฏการณ์ชนบทสมัยใหม่ การขาดแคลนกำ�ลังการผลิตภาคการเกษตรนอกเขต

เทศบาล ตลอดจนปญัหากลุม่แรงงานภาคการเกษตรเขา้สูก่ลุม่สงูวยั ทัง้แรงจงูใจจากรายไดภ้าคเกษตรไมใ่ช่

รายไดห้ลักของครัวเรอืนชนบทสมยัใหมอี่กตอ่ไป เนือ่งดว้ยเกษตรกรสงูวัยจะมรีายรบัจากแหลง่อืน่ประกอบ

ด้วยเช่นจากรัฐสวัสดิการ บำ�นาญ การออม สหกรณ์และจากลูกหลาน เศรษฐกิจและสังคมโดยภาพรวม

ความคิดและเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในศิลปะการออกแบบงาน
เทศกาลสวัสดีชัยนาท
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จังหวัดจึงมีลักษณะปรากฏการณ์เมืองหดด้วยตัวเลขพัฒนาด้านประชากรและเศรษฐกิจที่เติบโตช้า จึงเป็น

ที่มาของผู้วิจัยและคณะท่ีได้ริเริ่มโครงการเชิงทดลองสร้างจุดสนใจด้วยกิจกรรมตลาดนัดสวัสดีชัยนาทเพื่อ

ชักชวนใหเ้กดิการมสีว่นรว่มโดยมกีารจดันทิรรศการศลิปะและการออกแบบทีเ่กีย่วขอ้งกบัจงัหวดัชยันาทท่ี

นำ�ผลการวิเคราะหข์อ้มลูไปสูก่ารพฒันาเปน็กจิกรรมสรา้งจุดดึงดูดใหเ้กดิการมส่ีวนร่วมในจังหวดัและนำ�ไป

สูก่ารสรา้งธรุกจิเชิงคณุคา่ ซึง่ Normann และ Ramirez (1998) เผยวา่ธรุกจิทกุวนันีไ้มส่ามารถสร้างมูลค่า

เพิม่ทีเ่กิดขึน้ดว้ยวธิเีดมิไดอี้กตอ่ไป ต้องสร้างมลูคา่และเก็บเกีย่วคณุคา่ของกจิกรรมทีเ่กดิขึน้กบัผูเ้กีย่วขอ้ง

เหล่านั้นร่วมกันทั้งหมดด้วย ดังนั้นกลยุทธ์ทางธุรกิจรูปแบบใหม่ในเชิงการร่วมกันสร้าง Co-creation, 

ร่วมกันผลิต Co-production, สร้างคุณค่าร่วม Value-creation ตามแนวคิดห่วงโซ่อุปทานหลายชั้น  

(Multi-level supply chain) ดังการเปรียบเทียบการส่งมอบคุณค่าสู่ผู้บริโภคแบบเดิมและแบบเชิงรุกใน

ภาพที่ 1

ภาพที่ 1  

แสดงการส่งมอบมูลค่าผ่านการผลิตสินค้าและบริการกับการแลกเปลี่ยนความรู้ที่ขับเคลื่อนการ

ผลิตสินค้าและบริการเชิงรุก

หมายเหตุ. จาก Supply chain and value webs: Part of the business trend series, โดย 

E. Kelly & K. Marchese, 2015, Deloitte University Press (https://www2.deloitte.com/

xe/en/insights/focus/business-trends/2015/supply-chains-to-value-webs-business-

trends.html) Copyright 2015 by Deloitte University Press.
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	 ทำ�ให้บทบาทแต่ละส่วนในห่วงโซ่อุปทานเปล่ียนไป และเกิดรูปแบบความสัมพันธ์เชิงคุณค่าจาก 

ผู้สนับสนุน ลูกค้า หุ้นส่วน Supplier, Customer, Partner ของกระบวนการธุรกิจนั้น โดยลูกค้า สามารถ

สร้างคุณค่าได้จากการได้รับความรู้ ประสบการณ์ ภูมิปัญญา และทรัพยากรของสมาชิกที่อยู่ในห่วงโซ่

อุปทาน จนเกิดเป็นคุณค่าใหม่ และความสัมพันธ์นี้มีความเชื่อมโยงที่ซับซ้อน เกิดการดำ�เนินธุรกิจแบบ

ชนะได้ประโยชน์ร่วมกัน win-win เป็นไปตามความหมายที่ Porter และ Kramer (2011) ให้การสนับสนุน

กิจกรรมทางเศรษฐกิจที่เรียกว่าแนวคิดคุณค่าร่วมเชิงแบ่งปัน Creating Shared Valued (CSV) โดย

สร้างระบบเศรษฐกิจหมุนเวียนแบบตลาดนัดที่ซื้อขาย แลกเปลี่ยน แบบแบ่งปันคุณค่าร่วมกัน โดยให้ผู้มา 

ท่องเที่ยว เป็นท้ังผู้ซื้อ ผู้ขาย ผู้แลกเปลี่ยน ในตลาดที่สร้างสรรค์ขึ้นได้ในเวลาเดียวกัน กระตุ้นเศรษฐกิจ

และการจับจ่ายใช้สอยกันและกัน หมุนเวียนในพื้นที่ โดยอาศัยศิลปินและทีมงาน สร้างบุคลิกให้ตลาดนัด 

ให้เกิดความร่วมมือ เกิดการทำ�ความรู้จักของผู้คนและธุรกิจใหม่ ตอบโจทย์ธุรกิจบริการ อาหารและเครื่อง

ดืม่ใหมใ่นจงัหวดัท่ีตอ้งการฐานลกูคา้ทีย่งัไมรู่จ้กั สินคา้จากวสิาหกจิชมุชนและผูป้ระกอบการทีต้่องการสรา้ง 

ความรู้จักสู่ตลาดภายนอกได้ออกร้านเพื่อทดลอง กลุ่มนอกกระแสรุ่นใหม่ต่างๆ ที่ทราบและสนใจเข้าร่วม 

ตลอดจนเปน็พืน้ทีท่ดลองกจิกรรมแสดงนทิรรศการผลงานศลิปะและการออกแบบชยันาทเพือ่นำ�ผลประเมนิ

มาพัฒนาแนวทางสร้างสรรค์แหล่งท่องเที่ยวที่ตอบโจทย์ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องที่เปิดในช่วงปลายปีพ.ศ.2562  

สังคมชนบทสมัยใหม่กับการมีส่วนร่วมด้านศิลปะและการออกแบบ
เพ่ืองาน “สวัสดีชัยนาท”
	 ชนบทในปัจจุบันนี้คือชนบทสมัยใหม่ซ่ึงเป็นสังคมชนบทที่มีการเปลี่ยนแปลงในทัศนคติและ

พฤติกรรมของผู้อยู่ในชุมชน ซึ่งส่งผลต่อการเลือกประกอบอาชีพ การมีส่วนร่วมในกิจกรรมต่างๆ และ

การแสดงออกความคิดเห็นของผู้คนในพื้นที่ในเรื่องที่เก่ียวข้องกับชีวิตประจำ�วัน การเปลี่ยนแปลงเหล่านี้ 

ล้วนได้รับอิทธิพลจากปัจจัยต่างๆ ดังที่ กนกวรา พวงประยงค์ และ สานิตย์ หนูนิล (2561) ได้จำ�แนกไว้ 

ได้แก่ 1.ปัจจัยด้านบุคคล เช่น จำ�นวน ชาติพันธุ์ การศึกษา อาชีพ และขนาดครอบครัวของผู้อยู่ในชุมชน  

2.ปัจจัยด้านจิตวิทยา เช่น แรงบันดาลใจ ความสนใจ บุคลิกภาพ ค่านิยม ความเชื่อ การปรับตัวเข้ากับ

สังคม การเรียนรู้จากผู้อื่น 3.ปัจจัยด้านเศรษฐกิจ เช่น ฐานะหรือลำ�ดับช้ันทางสังคมของผู้อยู่ในชุมชน 

4.ปจัจัยดา้นสังคม เชน่ การเปน็สว่นหนึง่ของกลุม่หรอืองคก์รใดๆในชมุชนหรอืในสงัคมขา้งนอก การสือ่สาร

และรับ-ส่งข้อมูลกับผู้อื่น 5.ปัจจัยด้านวัฒนธรรม เช่น ศาสนา วัฒนธรรมย่อยที่ผู้อยู่ในชุมชนถือปฏิบัติหรือ

ไม่ถือปฏิบัติ เช่น ขนบธรรมเนียมประเพณี เพลง การเต้น เสื้อผ้าและเครื่องประดับ เครื่องใช้ เครื่องหมาย 

เหตุการณ์ เทศกาล เป็นต้น ตลอดจนการได้รับผลกระทบจากวัฒนธรรมของสังคมข้างนอกที่ถูกถ่ายทอด

ผ่านสื่อต่างๆ 6.ปัจจัยด้านเทคโนโลยี ซึ่งเป็นการใช้สื่อสารที่ทันสมัย เช่น วิทยุกระจายเสียง โทรศัพท์มือถือ 

อินเทอร์เน็ต และคอมพิวเตอร์ เพื่อรับส่งข้อมูล ข่าวสาร และความรู้ 7.ปัจจัยด้านความเป็นสมัยใหม่และ

ระบบทุนนิยมสมัยใหม่ ซึ่งเป็นการยอมรับและปรับตัวตามแนวคิดการพัฒนา การประกอบอาชีพ การใช้

สินค้าและบริการตามตลาดการปฏิวัติเขียว การศึกษาตามหลักสูตรที่เหมาะสม และ 8.ปัจจัยด้านนโยบาย

ของรัฐและแนวคิดการพัฒนาจากบุคคลหรือองค์กรอิสระ ซ่ึงเป็นการปฏิบัติตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและ
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สังคมแห่งชาติ หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง นโยบายการพัฒนาชุมชน และบทบาทของภาคเอกชนใน

การพัฒนาชนบท จนอาจกล่าวได้ว่าปฏิสัมพันธ์ของปัจจัยที่มีความซับซ้อนเหล่านี้มีผลต่อการดำ�เนินชีวิต

ทั้งในสังคมชนบทสมัยใหม่และสังคมเมือง มีผลต่อการเลือกทำ�กิจกรรมตามความสนใจรวมถึงมีผลต่อการ

แสดงความคิดเห็นในเรื่องต่างๆ

	 ในด้านทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว โดย Dickman (1996) มีความเห็นที่

สอดคลอ้งกบั Middleton (1994) วา่องคป์ระกอบท่ีสำ�คญัท่ีสุดท่ีทำ�ใหน้กัท่องเทีย่วตัดสินใจมาท่องเทีย่วยงั

แหล่งท่องเที่ยวคือองค์ประกอบด้านสิ่งดึงดูดใจ (attractions) ซึ่งในประเด็นของการใช้พื้นที่สาธารณะเพื่อ

จัดกิจกรรมทางเศรษฐกิจเช่นตลาดนัดในสังคมไทยมีมานานแล้ว แต่การทำ�พื้นที่สาธารณะให้มีบรรยากาศ

น่าดึงดูดใจแบบถนนคนเดินต่างประเทศ จากการศึกษาประวัติการใช้พื้นที่สาธารณะเป็นถนนคนเดินแบบ

ตลาดนัดในเมืองของไทย โดย ระวิวรรณ โอฬารรัตน์มณี และ วีระ สัจกุล (2555)  เผยให้เห็นว่าการจัด

ตลาดนัดแบบถนนคนเดินในประเทศไทยมีการพัฒนามาตั้งแต่ปีพ.ศ.2545 เมื่อได้มีการปิดถนนสีลมให้เป็น

ถนนคนเดินเพื่อบรรเทาความยากลำ�บากทางเศรษฐกิจที่เกิดขึ้นหลังจากเกิดวิกฤตต้มยำ�กุ้ง ปีพ.ศ.2540 

โดยจากการศึกษาจุดเด่นของถนนคนเดินในแต่ละภูมิภาคของไทย พบว่า ถนนคนเดินในแต่ละภูมิภาคของ

ประเทศไทยมคีณุสมบัตติา่งกนัไปในหลายดา้น เชน่ ขนาดของพืน้ที ่องคป์ระกอบทีส่ง่ผลตอ่สภาพแวดลอ้ม 

สังคม วัฒนธรรม การจัดการและใช้ประโยชน์จากพื้นที่ และการบริหารจัดการโครงการ โดยถือว่าได้รับ

อทิธพิลจากการแลกเปลีย่นประสบการณแ์ละการใชแ้บบอยา่งกนัและกนัเพ่ือการพัฒนา โดยถนนคนเดนิใน

ประเทศไทยนั้นมีจุดประสงค์หลักเพื่อการส่งเสริมการท่องเที่ยว กระตุ้นเศรษฐกิจชุมชน สังคม วัฒนธรรม

ของไทยเปน็สำ�คญั โดยไมไ่ดเ้นน้ใหค้วามสำ�คญัตอ่สขุภาพและสทิธทิีเ่ทา่เทยีมของการใชพ้ืน้ทีถ่นนตอ่ผู้เดนิ

ที่แตกต่างหลากหลายบนทางเท้าสาธารณะ ผลการอภิปรายเผยให้เห็นว่าถนนคนเดินประเทศไทยสะท้อน

ถงึการใชถ้นนสาธารณะทีเ่นน้ประโยชนข์องผูม้สีว่นไดเ้สยีอนัไดแ้กผู่ซ้ือ้และผูข้ายบนพืน้ทีส่าธารณะทีเ่ช่ือม

โยงกจิกรรมทางสงัคมของผูค้น ทำ�หนา้ท่ีเชือ่มโยงความเปน็ตลาดและความเปน็ชมุชนท่ีผสมผสานกบัการใช้

พื้นที่สาธารณะและวิถีชีวิตเข้าด้วยกัน ในด้านกรอบแนวคิดแบบ CSV (Creative Shared Valued) 

ภาพที่ 2   

แสดงบรรยากาศสวนจามจุรีของเอกชนที่ไม่คิดค่าเช่าจัดงาน “สวัสดีชัยนาท”
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	 เพือ่ใหเ้ปน็จดุหมายการแวะเยีย่มชมแหลง่ทอ่งเทีย่วชนบทสมยัใหมท่ีม่จุีดดึงดูดใจจากความเขา้ใจ

ความต้องการของผู้มีส่วนร่วม (Feedback) ทุกภาคส่วนและจากการทบทวนวรรณกรรม ผู้วิจัยและคณะ

ทำ�งานหลายภาคส่วน จึงสร้างสรรค์กิจกรรมตลาด “สวัสดีชัยนาท” โดยอาศัยเครือข่ายการมีส่วนร่วม

หลายภาคส่วนบนแนวคิดแบ่งปันคุณค่าร่วมกัน ตั้งแต่การใช้พื้นที่จัดงานของเอกชนขนาด 4 ไร่ บริเวณ

ตรงขา้มสวนนกชยันาทแหลง่ทอ่งเทีย่วสำ�คญัของจงัหวดั ออกแบบวางผงัการใชพ้ื้นที ่ระบบไฟฟา้แสงสวา่ง 

เวทีการจัดแสดง และเสวนา และสร้างห้องน้ำ�เพิ่มเติม โดยมีการออกบูธจำ�หน่ายสินค้า อาหารเครื่องดื่ม 

บรกิารของกลุม่คนตา่งๆรุน่ใหมใ่นจงัหวดัชยันาท โดยมฟีูด้ทรคัรับเชญิ และกลุม่ของสะสมนำ�รถโบราณรว่ม 

จัดแสดง ไดรั้บการสนบัสนนุจากสภาหอการคา้จงัหวดั มลูนธิบิรูณะชนบท และสโมสรโรตารีจ่งัหวดัชยันาท 

รวมถึงนิทรรศการศิลปะและการออกแบบที่เป็นเร่ืองราวของสถานที่ท่องเที่ยวในจังหวัด เพื่อเรียกความ

สนใจต่อสังคมชนบทสมัยใหม่ที่หลากหลายของชัยนาท โดยในส่วนนิทรรศการ ผู้วิจัยให้ทุนสนับสนุนกลุ่ม

ผู้เรียนจิตอาสาชั้นปีที่ 1 ภาควิชาออกแบบภายใน คณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร จำ�นวน 70 คน 

ที่ผ่านรายวิชาแกนของคณะมัณฑนศิลป์ในภาคต้นมาแล้ว โดยบรรยายศิลปะและการออกแบบเพื่อแหล่ง

ท่องเที่ยวชนบทจากกรณีศึกษางานวิจัยสร้างสรรค์ที่ผู้วิจัยลงพื้นที่ทำ�ร่วมกับบัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัย

ศิลปากร ในโครงการสร้างแหล่งท่องเที่ยวทางศิลปะและวัฒนธรรม เพื่อสร้างชุมชนต้นแบบและเสริมสร้าง

ความเข้มแข็งให้กับชุมชนในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวทางศิลปะและวัฒนธรรมและการออกแบบพัฒนา

ผลติภัณฑ์ ในพืน้ทีจ่งัหวดันครพนม จงัหวดัหนองคาย จงัหวดับงึกาฬ และจงัหวดัมกุดาหาร โดยยกตวัอยา่ง

ผลงานสร้างสรรค์ออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ในกรณีศึกษา และมอบโจทย์ให้ค้นคว้าและปฏิบัติงาน 3 ชิ้น 

แบ่งเป็นผลงาน 2 มิติ และ 3 มิติ โดยผลงาน 2 มิติ มี 2 ประเภท ได้แก่ งานวาดเส้นทิวทัศน์ และงานเขียน

สีน้ำ�แหล่งท่องเที่ยวในอำ�เภอต่างๆของจังหวัดชัยนาทจากต้นแบบที่ค้นได้จากอินเตอร์เน็ตในมุมมองของ 

ผู้เรียน ส่วนผลงาน 3 มิติ ได้แก่ผลงานออกแบบปะติดด้วยวัสดุท้องถิ่น (Collage Art) บนฐานขนาดไม่เกิน 

1 ตารางฟุต โดยใช้วัสดุทางการเกษตรในท้องถิ่นเป็นส่วนประกอบให้สื่อถึงจังหวัดชัยนาท ภายหลังผู้เรียน

ไดร้บัคำ�ปรกึษาและผลประเมนิ ผา่นไประยะหน่ึงในหลักสูตร พบวา่มผู้ีเรียนสามารถนำ�ไปประยกุต์ต่อยอด

ใช้ประโยชน์กับโครงการออกแบบภายในพื้นที่สาธารณะในชั้นปีสูงขึ้น 

การใช้ศิลปะและการออกแบบเพ่ือสร้างกระบวนการวิจัย
เพ่ือวิเคราะห์การมีส่วนร่วมของผู้ชมนิทรรศการศิลปะ
และการออกแบบชัยนาท
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ภาพที่ 3  

งานวาดเส้นทิวทัศน์และสีน้ำ�แหล่งท่องเที่ยวจังหวัดชัยนาทพิมพ์แสดงบนไวนิล

ภาพที่ 4

ผลงานออกแบบปะติด (Collage Art) ด้วยวัสดุท้องถิ่น สื่อถึงจังหวัดชัยนาท
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	 จากนั้นได้ออกแบบวิธีการประเมิน 2 วิธี วิธีแรกด้วยการติดตั้งภาพ QR code ในพื้นที่นิทรรศการ 

เพื่อใช้แสกนเข้าระบบด้วยกล้องในโทรศัพท์มือถือ เพื่อทำ�แบบประเมิน 3 ข้อ และออกแบบวิธีที่ 2 โดย

ใช้ภาพผลงานลายเส้นต้นส้มโอขาวแตงกวาของผู้วิจัยพิมพ์บนแผ่นไวนิลขนาดใหญ่เป็นจุดดึงดูดสายตาให้ 

นา่สนใจรว่มกบัแผน่ไวนลิขนาดใหญ่ทีพ่มิพแ์บบประเมนิ 3 ขอ้ โดยมลูีกเล่นในการประเมนิโดยใชส้ติกเกอร์

ให้เลือกแปะตามอัธยาศัย พร้อมกับปากกาหลากสีสันเพื่อใช้สร้างบรรยากาศของกิจกรรมการมีส่วนร่วม 

วาดภาพระบายสสีำ�หรับเยาวชน โดยใชพ้ืน้ทีบ่รเิวณซุม้ทางผา่นเขา้-ออกงานสวสัดชียันาทเปน็พืน้ทีท่ดลอง

ทำ�แบบประเมิน โดยแบบประเมินออนไลน์และแบบประเมินที่พิมพ์ติดต้ังในงานสวัสดีชัยนาทเป็นคำ�ถาม

แบบเดียวกัน เพื่อให้สะดวกผู้มีส่วนร่วมเข้าใช้งาน ทั้งนี้มีผู้ร่วมกิจกรรมในงานสวัสดีชัยนาทมาก จนต้อง

เปลี่ยนแผ่นไวนิลให้ผู้มีส่วนร่วมกิจกรรมวาดภาพระบายสีหลายครั้ง

ภาพที่ 5

แสดงการพิมพ์ไวนิลภาพลายเส้นต้นส้มโอขาวแตงกวาวาดโดยผู้วิจัย

ภาพที่ 6

ภาพต้นส้มโอขาวแตงกวา และการทำ�แบบประเมินโดยติดสติกเกอร์
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ภาพที่ 7

แสดงบรรยากาศวาดภาพระบายสีต้นส้มโอและติดสติกเกอร์แบบประเมิน

กระบวนวิธีการวัดผลและประเมินผลนิทรรศการศิลปะการออกแบบ
ชัยนาทโดยเน้นการมีส่วนร่วม
	 ผู้วิจัยนำ�เสนอนิทรรศการศิลปะและการออกแบบชัยนาทเพ่ือให้ผู้มีส่วนได้เสียทำ�การประเมิน

กิจกรรมในนิทรรศการศิลปะและการออกแบบชัยนาท โดยออกแบบวิธีวัดผลประเมินโดยเน้นการมี 

ส่วนร่วมโดยอาศัยศิลปะและการออกแบบ ในส่วนการประเมินนิทรรศการศิลปะการออกแบบชัยนาทที่ 

จัดขึ้นระหว่างวันท่ี 27-31 ธันวาคม 2562 เป็นการนำ�ผลของข้อมูลไปสู่การวิเคราะห์แนวทางนำ�เสนอ

ศิลปะการออกแบบในชุมชนเพื่อพัฒนาต่อไป โดยมีคำ�ถาม 3 ข้อ ได้แก่ 1.ความชื่นชอบศิลปะการออกแบบ

ชัยนาท โดยแยกประเภทผลงานจดัแสดง 3 ประเภทไดแ้ก ่ผลงานภาพวาดลายเสน้ทวิทศัน ์ผลงานภาพวาด

ระบายสทีวิทศันส์นี้ำ� และผลงานออกแบบฉบัพลนัแหลง่ทอ่งเทีย่วชยันาท ข้อ 2. ศลิปะการออกแบบมผีลต่อ 

ผู้ชมในด้านใดมากที่สุดหลังจากรับชมนิทรรศการ โดยเลือกเพียงคำ�ตอบเดียว จาก 3 กิจกรรม ได้แก่ ทำ�ให้

อยากรูจ้กัสถานทีน่ัน้ ทำ�ใหอ้ยากไปทอ่งเทีย่วสถานทีน่ัน้มากขึน้ หรอืทำ�ใหอ้ยากซือ้ของทีร่ะลกึจากสถานที่

นัน้ โดยเลอืกคำ�ตอบเดยีวทีค่ดิวา่มผีลมากทีสุ่ด และขอ้ 3. ทา่นอยากเหน็ศลิปะการออกแบบสามารถทำ�ให้

เกิดแหล่งท่องเที่ยวใหม่ในชัยนาทเพิ่มขึ้นในที่ใดมากที่สุด หลังจากชมนิทรรศการ โดยให้ท่านเลือก เพื่อจัด

ลำ�ดบัการทำ�ให้ชัยนาทเกดิการจดจำ�ทีโ่ดดเดน่มากทีส่ดุ 3 อนัดบั อนัดบั 1 ทำ�ใหช้ยันาทโดดเด่น/นา่จดจำ�ได้

มากที่สุด อันดับ 2 ทำ�ให้ชัยนาทโดดเด่น/ น่าจดจำ�ได้ และอันดับ 3 สร้างความจดจำ�ให้ชัยนาทได้ ประกอบ

ด้วย 1.ในพื้นที่สาธารณะ ในชุมชน 2. ในวัด ศาสนสถาน 3. ในพื้นที่ทางการเกษตร 4. ในที่พัก เช่นโรงแรม  

โฮมสเตย์ ฯลฯ 5. ในการออกแบบ-สร้างของที่ระลึก 6. ในการสร้างสรรค์อาหาร ขนม 7.ในการสร้างสรรค์

การแสดง ดนตรี การละเล่น  โดยคำ�ถามทั้ง 3 ข้อนี้ ได้นำ�มาออกแบบวิธีประเมินโดยใช้การสังเกตและ

สอบถามจากผูม้สีว่นรว่มโดยการแปะสติกเกอร์และร่วมกจิกรรมวาดภาพระบายสีบนแผ่นกระดานสอบถาม

พมิพไ์วนลิขนาดใหญเ่พือ่นำ�มาวเิคราะหป์ระกอบไปใชพั้ฒนาแนวทางการออกแบบกจิกรรมเพ่ือใหเ้กิดการ

มีส่วนร่วมต่อไป 
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ภาพที่ 8

แสดงการเขียนในแผ่นกระดานสอบถามโดยระบายสี เขียนภาพ แปะสติกเกอร์ 

ผลประเมินและสรุปประเด็นสำ�คัญในนิทรรศการศิลปะการออกแบบ
ชัยนาทโดยเน้นการมีส่วนร่วม

	 จากผลการศึกษาและทบทวนวรรณกรรมแม้จะพบว่าจังหวัดชัยนาท เป็นเมืองที่มีภาวะหดตัวของ

เศรษฐกิจและประชากร ที่มีภาวะความเป็นเมืองมากกว่าชนบท แต่ผู้คนโดยเฉพาะเด็กและวัยรุ่นให้การมี 

สว่นร่วมประเมนิด้วยการตดิสตกิเกอรแ์ละวาดภาพบนกระดานสอบถามมากกวา่การสแกน QR code อยา่ง

เห็นได้ชัด ผลของข้อมูลท่ีตรวจสอบท้ัง 2 วิธี (แบบประเมินออนไลน์ และแบบติดสติกเกอร์บนกระดาน

สอบถาม) โดยเป็นไปในทิศทางเดียวกัน โดยกิจกรรมวาดรูประบายสีบนแผ่นไวนิลขาวท่ีนำ�มาเติม มีผู้ให้

ความสนใจมีส่วนร่วมกิจกรรมด้วยมากท่ีสุด รองลงมาคือกิจกรรมมีส่วนร่วมวาดรูประบายสีบนแผ่นไวนิล

ภาพลายเส้นต้นส้มโอขาวแตงกวาแผ่นแรกโดยผู้วิจัย โดยผู้ร่วมกิจกรรมวาดรูปส่วนใหญ่เป็นเด็กและวัยรุ่น 

ภาพที่ 9

แสดงการรายงานผลการประเมินจากกิจกรรมการทดลองในงานสวัสดีชัยนาท  
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	 จากภาพที่ 9 การวิเคราะห์แบบประเมินออนไลน์และสังเกตจากกระดานสอบถามภายในงาน  

พบว่า นักท่องเที่ยวผู้ชมนิทรรศการสนใจผลงานศิลปะ ชื่นชอบผลงานประติมากรรมวัสดุทางการเกษตรที่

สื่อถึงจังหวัดชัยนาทมากท่ีสุด (47.4%) รองลงมาได้แก่ชื่นชอบนิทรรศการวาดภาพลายเส้นทิวทัศน์แหล่ง

ทอ่งเทีย่วในจงัหวดัชยันาท (31.6%) และช่ืนชอบนทิรรศการวาดภาพทวิทศันส์นี้ำ�แหล่งทอ่งเทีย่วในจงัหวดั

ชัยนาท (21.2%) เผยให้เห็นถึงจำ�นวนผู้ชมนิทรรศการเกือบครึ่ง สนใจรูปแบบและการเปลี่ยนหน้าที่ของ

วัสดุทางการเกษตรมาเป็นทัศนธาตุทางศิลปะของผลงานออกแบบประติมากรรมนูนต่ำ�เพื่อสื่อถึงจังหวัด

ชัยนาทมากที่สุด

	 จากการสัมภาษณ์และสอบถามเพ่ิมเติมเพ่ือหาสาเหตุ พบว่าผู้คนที่รับชมนิทรรศการส่วนใหญ่

ทราบ คุน้เคยและรูจ้กัสถานทีเ่ปน็แบบในภาพวาดลายเสน้ทวิทศันแ์ละภาพสนี้ำ�อยูแ่ลว้เชน่ สวนนกชยันาท  

บึงกระจับใหญ่ หรือวัดที่มีชื่อเสียงต่างๆ ในภาพวาดเส้นทิวทัศน์และภาพสีน้ำ� โดยแนะนำ�ว่าหากเป็นการ

วาดภาพสถานท่ียงัไมรู่จ้กัหรอืเป็นภาพในมมุมองอืน่เชน่ภาพวิถีชวีติในชมุชนกจ็ะนา่สนใจมากยิง่ขึน้ รวมถงึ

ผลงานวาดเสน้และผลงานสนี้ำ�นัน้เป็นการจดัแสดงผลงานพมิพ์จากชิน้งานจรงิ เนือ่งจากไมม่พีืน้ทีแ่สดงผล

งานศลิปะเปน็มาตรฐาน ทำ�ใหล้ดความนา่สนใจลงไปมาก เผยใหเ้หน็ถงึความต้องการรับชมผลงานศลิปะ 2 

และ 3 มติิของผูค้นชนบทสมยัใหมท่ี่ตอ้งการความแตกต่างไปจากการรบัรูแ้ละความคุน้เคยทีพ่บเหน็อยูเ่ดมิ

ภาพที่ 10

แสดงผลสรุประดับความชื่นชมผลงานศิลปะการออกแบบชัยนาททางกูเกิ้ลฟอร์ม 
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	 ด้านความสนใจการนำ�ศิลปะการออกแบบไปใช้ประโยชน์กับชุมชนในภาพที่ 10 ผู้มาชมงานตอบ

ในด้านที่ทำ�ให้เกิดความอยากไปเยี่ยมชมสถานที่นั้นๆมากที่สุด (63.2%) รองมาคือการทำ�ให้อยากรู้จัก

สถานทีแ่หง่นัน้ (36.8%) สว่นดา้นความตอ้งการซือ้เปน็ของทีร่ะลึกไมม่ผู้ีตอบแบบประเมนิ สะท้อนถงึผู้ชม

นิทรรศการที่ยังไม่เห็นความสัมพันธ์ระหว่างผลงานในนิทรรศการกับการประยุกต์ไปสู่รูปแบบของที่ระลึก 

เพือ่นกัทอ่งเทีย่วทีอ่าจตอ้งแสดงใหเ้หน็ชดัขึน้ในการจดันทิรรศการครัง้ตอ่ไป หรอือาจสะทอ้นถงึภาวะทาง

เศรษฐกิจหรือการใช้จ่ายในเมืองเล็กที่ประชากรน้อย ภาวะเศรษฐกิจหดตัว 

ภาพที่ 11

แสดงสรุปการนำ�ศิลปะการออกแบบชัยนาทมาใช้ประโยชน์ทางกูเกิ้ลฟอร์ม 

ภาพที่ 12

แสดงผลสรุปศิลปะการออกแบบมาทำ�ให้เกิดการท่องเที่ยวชัยนาททางกูเกิ้ลฟอร์ม
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ภาพที่ 13

แสดงผลสรุปศิลปะการออกแบบมาทำ�ให้เกิดการท่องเที่ยวชัยนาททางกูเกิ้ลฟอร์ม 

	 คำ�ถามที ่3 ผูต้อบแบบประเมนิทีม่าเทีย่วงานอยากเหน็ศลิปะการออกแบบใหเ้กิดขึน้ในพืน้ทีส่าธารณะ

ภายในชมุชน มากท่ีสดุ (78.94%) รองลงมาคอืวดั ศาสนสถาน (52.63%) อนัดับสามมผู้ีเลือกจำ�นวนเทา่กนั 

2 ดา้นคอืงานสรา้งสรรคท์างดนตรแีละการละเล่น การแสดง หรือละครต่างๆ กบัการสร้างสรรคอ์าหาร ขนม 

(48.36%) ลำ�ดับถัดมาได้แก่พื้นที่ทางการเกษตร (36.84%) ส่วนการทำ�เป็นของที่ระลึก (21.05%) อันดับ

สุดท้ายคือการนำ�มาใช้ตกแต่งสถานที่พัก โรงแรม โฮสเทล (15%) ประเด็นที่น่าสนใจคือคำ�ตอบที่มีผู้เลือก

ตอบน้อยท่ีสุดเผยให้เห็นถึงโอกาสในการพัฒนาเพื่อนำ�ศิลปะและการออกแบบมาปรับปรุงประสบการณ์

เข้าพักในชัยนาทให้หลากหลายและตอบความต้องการเบื้องลึกของนักท่องเที่ยวหรือผู้เข้าพักที่แตกต่างกัน

ได้เป็นอย่างดี

	 นอกจากกระบวนการทดลองออกแบบสอบถาม การออกแบบวธิปีระเมนิและสงัเกตการณโ์ดยเนน้

กระบวนการมีส่วนร่วมของผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง โดยผู้วิจัยยังได้ทำ�การวิเคราะห์องค์ประกอบและรายละเอียด

เพิ่มเติมในภาพผลงานศิลปะระบายสีและวาดภาพของเด็กและผู้คนที่มาเที่ยวงานสวัสดีชัยนาทเพ่ือค้นหา 

รูปแบบท่ีมีความน่าสนใจศึกษาต่อไปด้วยการสังเกตประกอบกับการสอบถามสัมภาษณ์ เปิดเผยให้รับรู้ว่า

เด็กและเยาวชนท่ีมาเท่ียวภายในงานมีทั้งที่มีภูมิลำ�เนาอยูในจังหวัดชัยนาทโดยเดินทางมากับผู้ปกครอง

โดยรถส่วนตัว มีท้ังจากในอำ�เภอและต่างอำ�เภอ บางส่วนมาจากต่างจังหวัด โดยมาเที่ยวในงานกับ

ครอบครัว โดยกลับภูมิลำ�เนาเฉพาะช่วงเทศกาลวันหยุดยาว ทั้งแบบพักค้างแรมที่บ้านญาติในตัวจังหวัด

และอำ�เภอ อกีบางสว่นเปน็ลกูหลานของผู้ค้าทีม่าออกร้าน ทีพั่กอยูภ่ายในงานและละแวกใกล้เคยีง ผลงาน

ที่สื่อสารในภาพที่เขียนเพิ่มเติมนั้น สะท้อนถึงความต้องการกิจกรรมศิลปะที่ทำ�ด้วยกันในพื้นที่สาธารณะ 

รายงานการวิเคราะห์ทางศิลปะและการออกแบบเชิงคุณภาพ 
ที่ประเมินโดยผู้วิจัย 
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จากการสังเกตถึงรูปแบบและเนื้อหาที่ผู้นิยมเขียนเติมในภาพลายเส้นต้นส้มโอขาวแตงกวาที่เป็นต้นแบบ  

เปรียบเทียบกับที่เขียนเติมบนผืนไวนิลแผ่นเปล่าที่นำ�มาเปลี่ยนในแต่ละวันนั้นพบว่าสำ�หรับภาพลายเส้น

ตน้สม้โอขาวแตงกวาทีผู่ว้จิยัวาดภาพเอาไวเ้ปรยีบเสมอืนพืน้ทีส่าธารณะทีม่เีคา้โครงรปูแบบสถาปตัยกรรม

อาคารเบื้องต้นให้ผู้ร่วมกิจกรรมได้เข้ามาแต่งเติม โดยพบว่าเยาวชนมีส่วนร่วมในการประดับประดาเพิ่ม

เติมสีสันลงไปในรายละเอียดของเส้นใบและก่ิงก้านเดิมที่มีน้ำ�หนักเข้มอ่อนเป็นเค้าโครงอยู่ โดยมีการเว้น

ระยะหา่งกนัและกนั มกีารใชส้สีนัและแสดงค่าน้ำ�หนกัเขม้และออ่นแตกต่างกนั สะทอ้นถงึความพยายามให ้

ภาพรวมมีที่ว่างสำ�หรับทุกคนให้เข้ามาเพิ่มเติมสีสันสดใสสวยงามให้โดดเด่นมากยิ่งขึ้น 

	 ในขณะเดียวกันมีผู้ร่วมกิจกรรมวาดภาพบางส่วนเพิ่มเติมภาพให้เป็นภาพสัตว์เล็กๆ แทรกอยู่ใน

ภาพเช่น กระรอก นก หุ่นยนต์ ขับเน้นให้ภาพลายเส้นเดิมมีเรื่องราวที่มีรายละเอียดที่น่าสนใจมากขึ้น ซึ่ง

ผูว้จิยัสามารถวเิคราะหไ์ดว้า่เยาวชนผูร้ว่มกจิกรรมวาดภาพระบายสีเติมบนภาพลายเส้นเคา้โครงเดิมนัน้ มี

ความเขา้ใจถงึรปูลกัษณะเดมิของภาพและตอ้งการเพิม่เตมิเคา้โครงใหม้คีวามสมบูรณ ์โดดเด่น มชีวีติชวีา ม ี

รายละเอียดเรื่องราวที่สะท้อนรายละเอียดที่สัมพันธ์กันมากยิ่งขึ้น ซึ่งเผยให้เห็นถึงความต้องการประดับ

ตกแต่งพื้นที่สาธารณะให้มีเอกลักษณ์ที่สัมพันธ์กลมกลืนกัน 

	 สว่นการเขียนเติมบนผนืไวนิลแผน่เปลา่ทีน่ำ�มาเปลีย่นในแตล่ะวนันัน้ มกีารระบายสแีละเสน้ทบักัน

ไปมาจำ�นวนมากทำ�ให้ดูซับซ้อน ไม่ชัดเจน ให้ความรู้สึกสับสน คลุมเครือและทำ�ความเข้าใจได้ยาก ทั้งนี้ ได้

ค้นพบสิง่ทีน่่าสนใจคอืการเขยีนตวัหนงัสอื ตวัเลข ตัวอกัษรลงไปในทีว่า่งจำ�นวนมากกวา่ทีเ่ขยีนเตมิลงไปใน

ภาพลายเส้นต้นส้มโอ จากการสังเกตพฤติกรรมพบว่าเยาวชนจำ�นวนหน่ึงเลือกเขียนเป็นตัวเลขและอักษร

มากกว่ารูปภาพ ส่วนที่เขียนรูปภาพได้มักเป็นลายเส้นตัวการ์ตูน ภาพสัญลักษณ์เครื่องหมาย เช่น โลโก้  

ประกอบกับตัวหนังสือ วิเคราะห์ได้ว่าเพื่อสื่อสารถึงทักษะที่ถนัดต่อผู้อื่นได้รับรู้และเข้าใจความต้องการ มี

การเขียนชื่อตนเอง ชื่อเฟสบุ๊ค ไลน์ไอดี หรือไอจีของตนเอง เบอร์โทรศัพท์มือถือ ลงไปในภาพ วิเคราะห์

ได้ว่าเพื่อแนะนำ�ตนเองให้เป็นที่รู้จัก เผยให้เห็นถึงความต้องการพื้นที่สาธารณะที่สามารถสร้างความรู้จัก

แนะนำ�ตนเองได้ เพื่อสร้างการช่องทางการติดต่อปฏิสัมพันธ์ทางสังคมให้ตอบโจทย์ความต้องการเบื้องลึก

ที่หลากหลายของแต่ละกลุ่มผู้ใช้พื้นที่ 
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ภาพที่ 14

แสดงรายละเอียดภาพวาด ระบายสี และรายละเอียดในแผ่นกระดานสอบถาม

	 ผู้วิจัยได้นำ�ผลประเมินและบทวิเคราะห์มาพิจารณาร่วมกับแนวทางพัฒนากิจกรรมที่จัดต่อเนื่อง

ในลักษณะเทศกาลกิจกรรมสร้างสรรค์ศิลปะสตรีตอาร์ตในชุมชน และแนวทางพัฒนารูปแบบของกิจกรรม

ภายในตลาดเพือ่สรา้งจดุดงึดดูทีต่อบโจทยค์วามตอ้งการเบือ้งลกึ (Unmet Needs) ของกลุ่มเยาวชนผูค้า้ขาย

ใหม่ไดร้บัการแบง่ปนัคณุคา่จากบรรยากาศของสถานทีเ่กา่แกท่ีม่คีวามหมาย โดยพจิารณาอาคารและทำ�เล

ที่ตั้งเพื่อจัดกิจกรรมอย่างพิถีพิถัน โดยได้รับการอนุเคราะห์พื้นที่จากทายาทเจ้าของตลาดสดภาษีซุง ตลาด

เชา้เกา่แกท่ีม่โีครงสรา้งหลงัคายกจัว่ดา้นบนระบายอากาศรับแสงจากภายนอกทำ�ใหม้รูีปทรงและพ้ืนทีว่า่ง

ภายในสวยงามน่าสนใจเกิดเอกลักษณ์สถาปัตยกรรมสอดคล้องกับคุณค่าในพ้ืนที่สาธารณะตามข้อสรุป 

การศึกษาที่ตอบโจทย์วัยรุ่นและวัยทำ�งานกลุ่มเฉพาะที่อาศัยใช้ชีวิตแบบเนิบช้า (Slow Life) ในจังหวัด

ชยันาทและพืน้ทีใ่กลเ้คยีง ผลของคณุคา่ความสำ�คญัและความงามแบง่ปนัไปยงักลุม่นอกกระแสหลายกลุม่ที่

สนใจมสีว่นรว่ม เชน่การออกร้านตัดผมวนิเทจของกลุ่มพงัค ์การออกรา้นของสะสมของกลุม่ผูนิ้ยมรถโบราณ 

สรา้งกระแสการท่องเท่ียวเยีย่มชมงานและจับจา่ยใชส้อยในพืน้ทีเ่พือ่ใชจ้า่ยกระตุ้นเศรษฐกจิและผูค้นในตวั

เมอืงชัยนาท ใช้พืน้ท่ีในช่วงสายถึงค่ำ�ของตลาดเพือ่ออกรา้นของกลุม่ธรุกจิกาแฟทัง้ในและนอกพืน้ที ่ตกแตง่

บธูออกรา้นและนำ�เสนอประสบการณก์าแฟในบรรยากาศใหมใ่ห้กบัผูค้นทัง้ในและตา่งชมุชนทีช่ืน่ชอบการ 

ท่องเที่ยวเนิบช้าพิถีพิถันแนวใส่ใจ ร่วมกับกิจกรรมจัดแสดงภาพผลงานสเก็ตช์ในพื้นที่โดยศิลปินที่มา 

ท่องเที่ยวและเขียนภาพจากกลุ่มบางกอกสเก็ตเชอร์ซึ่งเป็นเพจวาดภาพและท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียง

การนำ�ผลการศึกษาวิจัยโดยอาศัยศิลปะและการออกแบบกับการมี
ส่วนร่วมมาใช้ประโยชน์ต่อสังคมและชุมชน
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ภาพที่ 15

แสดงบรรยากาศชัยนาทตลาดกาแฟและคราฟท์ที่นำ�ผลประเมินมาพัฒนา

ภาพที่ 16

แสดงบรรยากาศแสดงผลงานสเก็ตช์ของนักท่องเที่ยวที่นำ�ผลประเมินมาพัฒนา
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	 ทำ�ใหเ้กิดการขบัเคลือ่นเศรษฐกจิหมุนเวยีนท่ีได้รับประโยชนเ์ชงิคุณคา่ร่วมกนัโดยประมาณการนบั

ล้านบาทในแต่ละคร้ังท่ีจัดงาน ในบรรยากาศทางเข้าตลาดสไตล์เรโทร วินเทจ ด้วยสิ่งของประดับตกแต่ง 

ยอ้นยคุ มพีืน้ท่ีกนิดืม่ท่ีมกีารออกรา้นอาหาร-เครือ่งดืม่และฟูด้ทรคั หรอืรถจำ�หนา่ยอาหารแบบลานสาธารณะ 

พร้อมกิจกรรมดนตรีสด ตั้งแต่เวลา 10.00-23.00 น. 

	 กิจกรรมเหล่านี้ไม่ได้จัดขึ้นเพ่ือการท่องเท่ียวกระตุ้นเศรษฐกิจและคาดหวังจำ�นวนนักทัศนาจร 

ผูม้าเยอืนชัว่ครัง้ชัว่คราวเท่านัน้ แตห่มายรวมถงึการเพิม่คุณคา่และความหมายของการใชชี้วติใหก้บัจำ�นวน

วันที่มากขึ้นเพื่อการกลับมาทำ�ธุระ มาเที่ยวเยี่ยมบ้านเรือนของญาติสนิท บุตรหลาน มิตรสหาย หรือญาติ

ผูใ้หญ่ท่ีจากไปนาน ให้ไดก้ลบัมาเยีย่มเยอืนภมูลิำ�เนาทีเ่คยไดใ้ชช้วีติชว่งหนึง่ ใหม้กีจิกรรมและประสบการณ์

เต็มไปด้วยคุณค่า ความหมาย ความทรงจำ�ที่น่าสนใจ ทำ�ให้อยากกลับมาใช้ชีวิตในพื้นที่ชุมชนบ่อยขึ้น เพื่อ

ประโยชน์กับระบบเศรษฐกิจหมุนเวียน ผู้มีส่วนได้เสียทั้งภายในและภายนอก สู่การพัฒนาสภาพแวดล้อม

บรรยากาศและสิ่งดึงดูดใจท่ีได้แวะเวียนเยี่ยมเยือนให้เป็นการพัฒนาอสังหาริมทรัพย์ชนบทและเทศกาล

ต่างๆ ในชนบทสมัยใหม่ระยะยาวอย่างยั่งยืนต่อไป 
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