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ปจจัยที่มีอิทธพิลตอพฤตกิรรมการบริโภคนิยมของนักเรียนช้ันมัธยมศกึษาตอนปลาย  
สังกดัสํานกังานเขตพื้นที่การศกึษามัธยมศึกษา เขต 33  : วิเคราะหกลุมพห ุ

The Factors Influencing of Consumptionism Behaviors of High school 
Students  belong to The secondary Education Service Area  

office 33 : Multiple Group Analysis 
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บทคัดยอ 
 พฤติกรรมของบุคคลจะเกิดข้ึนเมื่อบุคคลน้ันเขามาอยูในสังคม โดยมีฐานคติมาจากการ
อบรมเลี้ยงดู ความเช่ือมั่นในตนเอง  ซึ่งเปนองคประกอบสวนหน่ึง การอยูรวมกันในสังคมที่เปน
แนวคิดเดียวกับโครงสรางของสังคม หนาที่บทบาททางวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณีและ
ตลอดจนคานิยมเดียวกันที่เปนองคประกอบเบื้องตน สามารถผลักดันใหเกิดพฤติกรรมของบุคคลที่
หลากหลายและกลายมาเปนตัวแบบของพฤติกรรม การวิจัยในครั้งน้ีมีความมุงหมายเพื่อ 1)  
พัฒนาและตรวจสอบความตรงของโมเดลปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการบริโภคนิยม ของ
นักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลาย  สังกัดสํานักงานเขตพื้นที่การศึกษามัธยมศึกษา เขต 33 2)  
ทดสอบความไมแปรเปลี่ยนของรูปแบบและพารามิเตอรในโมเดลปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรม
การบริโภคนิยมของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลาย  สังกัด  สํานักงานเขตพื้นที่การศึกษา
มัธยมศึกษา  เขต  33 ระหวางเพศชายและเพศหญิง กลุมตัวอยาง คือ นักเรียนช้ันมัธยมศึกษา
ตอนปลาย ปการศึกษา 2556  สังกัด  สํานักงานเขตพื้นที่การศึกษามัธยมศึกษา  เขต 33 จํานวน
นักเรียน  572  คน ไดมาโดยการสุมแบบหลายข้ันตอน เครื่องมือที่ใชในการวิจัยประกอบดวย 
แบบวัดพฤติกรรมบริโภคนิยม แบบวัดการอบรมเลี้ยงดู แบบวัดความเช่ือมั่นในตนเอง  และแบบ
วัดการบริโภคสื่อ มีคาอํานาจจําแนกรายขอ (rxy)  ต้ังแต  0.271 ถึง 0.708,  0.238 ถึง 0.810, 
0.382 ถึง 0.648 และ 0.243 ถึง 0.760 ตามลําดับ คาความเช่ือมั่นทั้งฉบับ (α) เทากับ 0.883,  
0.858, 0.939 และ 0.960  ตามลําดับ  การวิเคราะหขอมูลใชสถิติเชิงพรรณนา การวิเคราะห
โมเดลสมการเชิงโครงสราง (SEM) และการวิเคราะหกลุมพหุ (Multiple Group Analysis)  
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 ผลการวิจัยปรากฏ ดังน้ี   
  1.  ผลการพัฒนาและตรวจสอบความตรงของโมเดล  พบวา  โมเดลมีความ
สอดคลองกลมกลืนกับขอมูลเชิงประจักษในระดับดีดวยสถิติวัดระดับความกลมกลืน  (คา 2 =  

153.503 , df = 102 , 2 /df  = 1.505,  P = 0.0007 ,  CFI = 0.990 , TLI = 0.985 , SRMR = 0.027 , 
RMSEA = 0.030)  ตัวแปรเชิงสาเหตุทั้งหมดสามารถรวมอธิบายความแปรปรวนของพฤติกรรมการ
บริโภคนิยม  ไดรอยละ  74.90   
  2.  ผลการทดสอบความไมแปรเปลี่ยนของรูปแบบและพารามิเตอรในโมเดลปจจัยที่
มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการบริโภคนิยมของนักเรียน  พบวา  โมเดลไมมีความแปรเปลี่ยนดาน
รูปแบบแตมีความเปลี่ยนในคาพารามิเตอรระหวางเพศชายและเพศหญิง 
 โดยสรุป  ปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการบริโภคนิยมของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษา
ตอนปลาย  ซึ่งไดแก การอบรมเลี้ยงดู ความเช่ือมั่นในตนเอง และการบริโภคสื่อ ซึ่งในแตละปจจัย
น้ันมีความสัมพันธเช่ือมโยงกันทั้งสิ้น ดังน้ันผูที่เกี่ยวของ ครูผูสอน ผูบริหาร พอแมหรือผูปกครอง
และ ตัวนักเรียนเอง ควรสงเสริมสนับสนุนและพัฒนาปจจัยดังกลาว เพื่อปรับเปลี่ยนพฤติกรรมการ
บริโภคนิยมใหดีข้ึนตอไป 
  
คําสําคัญ : พฤติกรรมบริโภคนิยม, วิเคราะหกลุมพห ุ
 
ABSTRACT 
 A person’s behavior will occur when that person come to live in society 
by having status of beliefs from Parenting, Self-confidence which are partly factors. 
Living together in society which is the sane concept as the structure of society, 
cultural duties and roles, customs, traditions and norms as well as the same 
values which are primary factors can push them to originate a variety of behaviors 
of persons and can become the model of behaviors The purposes of this study 
were to : 1) to analysis classify students of Consumptionism Behaviors of High 
school Students belong to The secondary Education Service Area office 33, 2) to 
develop  model of Structural equation mixture Model of Factors Influencing 
Consumptionism Behaviors of High school Students belong to The secondary 
Education Service Area office 33.  The sample consisted of 572  High school 
Students belong to The secondary Education Service Area office 33 year of 2013, 
obtained  using  the muti-stage  random sampling technique.  The instruments  
used  in  the study  were : a scale on Consumptionism Behaviors ; a scale on 
Parenting  ;  a  scale  on  Self-confidence;  and  a  scale  on  Media consumption 
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with  discriminating  powers (rxy)  ranging 0.217 to 0.708, 0.218 to 0.810, 0.382 to 
0.648 and  0.203 to 0.760 respectively and  reliabilities (α) of 0.883,  0.858, 0.939 
and 0.960  respectively. The data were  employed descriptive statistics, model  
validation and multiple group. 
 The study findings could be summarized as follows:   
  1. The development and goodness of fit test result of the model 
revealed that the model was consistent with the empirical data at a good level 
tested by the statistic test of the consistency ( 2 = 153.503 , df = 102 , 2 /df = 1.505,  

P = 0.0007 ,  CFI = 0.990 , TLI = 0.985 , SRMR = 0.027 , RMSEA = 0.030)  All causal factors 
could explain the variance of Consumptionism Behaviors at 74.90 per cent. 
  2.  The invariance text of the model and parameter result of the factor 
model influencing the Consumptionism Behaviors of the students showed that 
there was na invariance in the structure but there were variances in the 
parameters among the male and female. 
 In conclusion, there were several factors influencing the Consumptionism 
Behaviors of High school Students such as Self-Confidence, Parenting and Media  
Consumption.  Thus, all concerned parties i.e. teachers, administration, parents 
and students should support, encourage and develop these factors in order to 
create the students. To modify Consumptionism Behaviors to improve further. 
 
Keywords : Consumptionism Behaviors, Multiple Group Analysis 
 
บทนํา 
 ความกาวหนาทางดานเทคโนโลยีการสื่อสารและการคมนาคมภายใตระบบทุนนิยมโลก 
ไดสงผลถึงคานิยมทางการบริโภคของคนในสังคม สังคมอุตสาหกรรมที่มีความสะดวกรวดเร็วใน
การผลิตสินคา การซื้อหา และการบริโภคใชสอย จนทําใหคานิยมของคนในสังคมเปนสังคมชอบ
บริโภค ชอบใชจายเงินในการซื้อหาสินคาและบริการ ใหความสําคัญกับวัตถุนิยมมากข้ึน กอใหเกิด
หน้ีสิน (สุขุมาล เกษมสุข. 2549 : 60) เมื่อวัยรุนรับเอาวัฒนธรรมตางชาติเขามาก็เกิด การเรียนรู 
และเลียนแบบอยางรวดเร็วไมวาจะเปน การแตงกาย การคบเพื่อน การเที่ยวเตรตามสถานเริงรมย
ตาง ๆ ตลอดจนการประพฤติปฏิบัติทางเพศ ที่ไมเหมาะสม วัยรุนจึงเปนวัยที่รับเอาความทันสมัย
จากกระแสโลกาภิวัตนตลอดจน ความเจริญทางวัตถุตาง ๆ ที่ไดสรางคานิยมอันฟุงเฟอ ฟุมเฟอย
ใหกับวัยรุน จนสงผลกระทบใหวัยรุนมีการใชจายฟุมเฟอย ทั้งที่ยังตองพึ่งพาพอแมผูปกครอง
ทางดานเศรษฐกิจอยู พฤติกรรมวัยรุนจึงถูกหลอหลอมมาจากระบบทุนนิยมจากอารยธรรม
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ตะวันตก เปนผลใหวัยรุนของไทยเราตกเปนทาสของสิ่งเหลาน้ันไปโดยไมรูตัว  (เต็มศิริ บุณยสิงห. 
2544 : 33) โดยเฉพาะเรื่องของบริโภคนิยม เปนเรื่องบริโภควัตถุ โฆษณาเรื่องขายสินคา การ
บริโภคในทุกวันน้ีเพื่อตอบสนองความจําเปนพื้นฐาน แตเปนการบริโภคเพื่อความรูสึกทางจิตใจ 
อารมณ คานิยมที่มีความเปลี่ยนแปลง แปรผันไปตามกาลสมัย ดังน้ันการโฆษณาจึงตองขาย
อารมณความรูสึกทางจิตใจไปพรอม ๆ กับสินคาใหแก ผูบริโภค ปรากฏการณดังกลาวน้ีเปนเรื่องที่
นาสนใจศึกษาเปนอยางย่ิง จึงทําใหสังคมไทยตกอยูในกระแสวัตถุนิยม ขาดการกลั่นกรอง และ
เลือกใชวัฒนธรรมสมัยใหมจากตางประเทศ จึงกอใหเกิดปญหาทางดานศีลธรรม และสังคมมากข้ึน 
โดยปจจุบันคานิยม ของสังคมไทยไดเบี่ยงเบนจากเอกลักษณวัฒนธรรมที่ดีงาม และคุณคาชีวิตที่
เรียบงายแบบด้ังเดิม มายึดติดกับอํานาจนิยมความร่ํารวย และระบบอุปถัมภ เกิดกระแสวัตถุนิยม 
และบริโภคนิยม คํานึงถึงประโยชนสวนตนมากกวาสวนรวม (ถวัลย ภูถวัลย. 2548 : 224) 

ครอบครัวเปนหนวยทางสังคมที่มีความสําคัญที่สุด มีหนาที่ในการเลี้ยงดู ซึ่งเปนการ
ถายทอดทางสังคม (Socialization) ที่ชวยปลูกฝง กลอมเกลา และสงเสริมลักษณะนิสัย 
พฤติกรรมใหแกเด็ก ตลอดจนความรูสึกนึกคิดตามระเบียบ แบบแผนวัฒนธรรมของสังคม เปนการ
ปนมนุษยใหเปนผูใหญที่ดีมีคุณธรรม และเปนประโยชนตอสังคม ซึ่งเปาหมายของการถายทอด
ทางสังคมที่เดนชัดอีกประการหน่ึงคือ การสอนทักษะความรู ความคิดแกเด็ก เพื่อใหเด็กสามารถ
ทําหนาที่ของตนเองในสังคมไดสําเร็จ (งามตา  วนินทานนท. 2547: 13)  พัฒนาการดานการคิด
ของเด็กจะถูกกําหนดมาจากการอบรมสั่งสอนที่เด็กไดรับมาจากครอบครัวที่แรก เด็กจะเกิดการ
เรียนรูและเลียนแบบพฤติกรรมจากบุคคลในครอบครัว สําหรับเด็กที่ไดรับการอบรมที่ดี จะ
เจริญเติบโตเปนผูที่มีพฤติกรรมที่เปนที่ยอมรับของสังคม มีเหตุผล มีการตัดสินใจที่ดี มีการปรับตัว
ดี ทําใหสามารถดํารงชีวิตอยูในสังคมไดอยางมีความสุข (วราภรณ  ตระกูลสฤษด์ิ. 2543: 167) 
นอกจากน้ีความเช่ือมั่นในตนเองเปนสิ่งที่แสดงวาบุคคลเปนสวนหน่ึงของสังคม และมีความหมาย
ตอสังคม ถาบุคคลมีความเช่ือมั่นในตนเองแลวก็จะไมเฉยเมยตอสภาวการณตางๆ ในสังคมของตน 
แตจะเขาไปมีสวนรวมตามสิทธิและหนาที่อยางถูกตอง ดังน้ันความเช่ือมั่นในตนเองจึงเปนสิง่สาํคัญ
ที่จะกระตุนใหทุกคนกลาแสดงออก ซึ่งความคิดเห็นและการกระทําในทุกๆ สิ่งที่เกี่ยวกับชีวิตตน
และความอยูรอดของสังคม คนทุกคนในสังคมมีความปรารถนาที่จะไดรับความสําเร็จ ความ
ภาคภูมิใจในตนเองและตองการใหคนอื่นยอมรับนับถือในความสําเร็จของตนดวยถาความตองการ
น้ีไดรับการตอบสนอง อยางเพียงพอจะทําใหบุคคลน้ันมีความเช่ือมั่นในตนเอง  รูสึกวาตนเองมีคา
มีความสามารถและมีประโยชนตอสังคม แตถาความตองการน้ีถูกขัดขวางจะทําใหเกิดความรูสึกวา
มีปมดอยหรือเสียความภาคภูมิใจในตนเอง (วิทยา นาควัชระ. 2549 : 53) การแสวงหาปจจัยสี่ที่มี
คุณภาพดีสําหรับการบริโภคดวยการเปดรับขอมูลขาวสารจากสื่อแบบด้ังเดิมโดยผานทางสื่อ
สิ่งพิมพ สื่อวิทยุกระจายเสียง และสื่อวิทยุ โทรทัศน  เปนตน แตในปจจุบันมนุษยสามารถเปดรับ
ขอมูลขาวสารไดอยางรวดเร็วย่ิงข้ึนจากการคนหาขอมูลขาวสารผานชองทางหลายรูปแบบดวยกัน 
(สมเกียรติ เหลืองศักด์ิชัย. 2553 : 125-126)  
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จากสภาพปญหาและขอเท็จจริงดังกลาว  นักเรียนระดับช้ันมัธยมศึกษาตอนปลายใน
จังหวัดสุรินทร  ซึ่งถือเปนชวงวัยรุน กําลังแสวงหาและใชจายหรือซื้อสินคาเพื่ออุปโภคและบริโภค
เปนจํานวนมาก กําลังเผชิญกับสภาพสังคมที่เปลี่ยนแปลงไปอยางรวดเร็ว  ตองอยูทามกลางการ
โฆษณาชวนเช่ือจากสื่อรอบตัว จนเปลี่ยนแปลงดานพฤติกรรมเปนผูบริโภคนิยม  นอกจากน้ี ปจจัย
ภายนอกเปนสิ่งที่ดึงดูดใจทั้งจากสื่อประเภทตาง ๆ กลายเปนสิ่งจําเปนที่ขาดไมได  ซึ่งนักเรียน
ไมไดคํานึงถึงประโยชนใชสอยหรือความจําเปนของสิ่งเหลาน้ัน  แตกลับนึกเพียงวาถามีสิ่งของ
เหลาน้ันจะไดรับการยอมรับจากเพื่อน ๆ วาเปนคนทันสมัยหรือดูดีซึ่งก็คือพฤติกรรมการบริโภค
นิยมน่ันเอง  ปญหาที่เกิดข้ึนในลักษณะดังกลาว ทําใหผูวิจัยตระหนักในปญหาพฤติกรรมการ
บริโภคนิยม ผูวิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษาวิจัยถึงปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการบริโภคนิยม
ของนักเรียนระดับช้ันมัธยมศึกษาตอนปลาย  โดยสนใจศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการ
บริโภคนิยม คือ การอบรมเลี้ยงดู ความเช่ือมั่นในตัวเอง และการบริโภคสื่อตาง ๆ ซึ่งผลการวิจัย
ครั้งน้ีจะเปนประโยชนอยางย่ิง เปนขอมูลและสารสนเทศสําหรับบิดา มารดา ผูปกครอง  รวมทั้ง
ครู  อาจารย  เพื่อใชเปนขอมูลและแนวทางในการวางแผน การอบรมสั่งสอน หรือการจัดกิจกรรม
การเรียนการสอนที่สอดคลองกับความตองการของนักเรียนและปลูกฝงการดําเนินชีวิตที่เหมาะสม 
สงผลใหนักเรียนมีพฤติกรรมที่พึงประสงค  ระมัดระวังการดําเนินชีวิตใหอยูบนพื้นฐานความ
พอเพียงไมใชตามกระแสบริโภคนิยมเทาน้ัน ควรทํากิจกรรมในสิ่งที่ตนถนัด จําเปน  ซึ่งจะทําใหไม
เปนเหย่ือสังคมบริโภคนิยม  ทําใหสามารถใชชีวิตอยูแบบพอเพียง  และรูจักการปรับตัวและการ
ดําเนินชีวิตที่มีเหตุผลกับสังคมในยุคโลกาภิวัตนไดอยางปลอดภัยและมีความสุขตอไป 
 

ความมุงหมายของการวิจัย 
1.  เพื่อพัฒนาและตรวจสอบความตรงของโมเดลปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการ

บริโภคนิยม ของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลาย  สังกัดสํานักงานเขตพื้นที่การศึกษา
มัธยมศึกษา เขต 33 

2.  เพื่อทดสอบความไมแปรเปลี่ยนของรูปแบบและพารามิเตอรในโมเดลปจจัยที่มี
อิทธิพลตอพฤติกรรมการบริโภคนิยมของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลาย  สังกัด  สํานักงานเขต
พื้นที่การศึกษามัธยมศึกษา  เขต  33 ระหวางเพศชายและเพศหญิง  

 

สมมติฐานของการวิจัย 
 1.  โมเดลปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการบริโภคนิยม ของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษา
ตอนปลาย  สังกัดสํานักงานเขตพื้นที่การศึกษามัธยมศึกษา  เขต  33 มีความสอดคลองกลมกลืน
กับขอมูลเชิงประจักษ 
 2.  โมเดลปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการบริโภคนิยม ของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษา
ตอนปลาย  สังกัด สํานักงานเขตพ้ืนที่การศึกษามัธยมศึกษา เขต 33 ไมแปรเปลี่ยนดานรูปแบบ
และพารามิเตอรในโมเดล ระหวางเพศชายและเพศหญิง   
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สัญลักษณที่ใชแทนตัวแปร 
BEH  แทน พฤติกรรมบริโภคนิยม , EAT แทน การกิน, HEA แทน  ดูแลรักษาสุขภาพ ความงาม, FUR  แทน  
เครื่องอํานวยความสะดวก, ENT แทน เสพความบันเทิง, PAR แทน การอบรมเล้ียงดู, DEM แทน การอบรม
เล้ียงดูแบบประชาธิปไตย, AUT แทน การอบรมเล้ียงดูแบบเขมงวดกวดขัน, LAI  แทน  การอบรมเล้ียงดูแบบ
ปลอยปละละเลย, SEC แทน ความเชื่อม่ันในตนเอง , ASS แทน ยืนยันความคิด ตนเอง, SER แทน ความเชื่อถือ
ตนเอง AUO แทน ความเปนตัวของตัวเอง , RES แทน ความรับผิดชอบ, ADA แทน ความสามารถในการปรับตัว
, MED แทน การบริโภคส่ือ, TV แทน โทรทัศน, RAD แทน วิทยุ, NEW แทน หนังสือพิมพ, FLA แทน แผนพับ, 
ใบปลิว, MAG แทน  นิตยสาร, วารสาร, NET แทน อินเตอรเน็ต, DEM แทน การอบรมเล้ียงดูแบบประชาธิปไตย 

 

ภาพประกอบ  1  โมเดลปจจัยที่มีอทิธิพลตอพฤติกรรมการบริโภคนิยมของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษา 
     ตอนปลาย  สังกัดสํานักงานเขตพื้นที่การศึกษามัธยมศึกษา เขต 33  
     ตามสมมุติฐานการวิจัย 
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วิธีดําเนินการวิจัย 
 ประชากรและกลุมตัวอยาง 

     ประชากรที่ใชในการวิจัยครั้งน้ี เปนนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลาย  ปการศึกษา 
2555 สังกัดสํานักงานเขตพื้นที่การศึกษามัธยมศึกษา เขต 33 (จังหวัดสุรินทร) จํานวนโรงเรียน  
85 โรงเรียน จํานวนนักเรียน 29,628 คน 

     กลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาครั้งน้ี เปนนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลาย ป
การศึกษา 2555 สังกัดสํานักงานเขตพ้ืนที่การศึกษามัธยมศึกษา เขต 33 จํานวน 26 โรงเรียน  
จํานวนนักเรียน 572 คน ไดมาโดย การสุมแบบหลายข้ันตอน (Multi-Stage Random 
Sampling)  
 เครื่องมือท่ีใชในการศึกษาวิจัย 
     เครื่องมือที่ใชในการศึกษาวิจัยครั้งน้ี มี 1 ชนิด มี 1 ฉบับ เปนแบบวัดปจจัยทั้งหมด 
มี  5 ตอน ดังน้ี 
   ตอนที่  1  ขอมูลสวนตัว  จํานวน    6  ขอ 
   ตอนที่  2  แบบวัดพฤติกรรมบริโภคนิยม  เปนชนิดแบบมาตราสวนประมาณคา  
จํานวน 20 ขอ มีคาอํานาจจําแนกต้ังแต .271 ถึง .708 และคาความเช่ือมั่นทั้งฉบับ .883 
   ตอนที่  3  แบบวัดการอบรมเลี้ยงดู เปนชนิดแบบมาตราสวนประมาณคา  
จํานวน 15 ขอ  มีคาอํานาจจําแนกต้ังแต .238 ถึง .810 และคาความเช่ือมั่นทั้งฉบับ .858 
   ตอนที่  4  แบบวัดความเช่ือมั่นในตนเอง เปนชนิดแบบมาตราสวนประมาณคา  
จํานวน 40 ขอ มีคาอํานาจจําแนกต้ังแต .382 ถึง .648 และคาความเช่ือมั่นทั้งฉบับ .939 
   ตอนที่  5  แบบวัดการบริโภคสื่อ  เปนชนิดแบบมาตราสวนประมาณคา จํานวน  
10 ขอ มีคาอํานาจจําแนกต้ังแต .243 ถึง .760 และคาความเช่ือมั่นทัง้ฉบบั .960  
 การวิเคราะหขอมูล 
     1. การวิเคราะหขอมลูเพื่อพัฒนาและตรวจสอบเครื่องมือเครื่องมอืวิจัยเน่ืองจากการ
วิจัยครั้งน้ีเปนการวิจัยเชิงสํารวจทีเ่นนการรวบรวมขอมูลจากตัวแปร จํานวนมากเพื่อตอบคําถาม
วิจัย ผูวิจัยใชการวิเคราะหเพื่อพฒันาและตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ โดยแบงตามลักษณะ
ของเครื่องมือ ดังน้ี 
   1.1 แบบวัดปจจัย ใชโปรแกรมสําเรจ็รูปวิเคราะหหาคุณภาพเครื่องมือ ดังน้ี 
    1.1.1 ความตรงเชิงเน้ือหา (Content Validity) ของขอคําถามแตละขอ    
กับวัตถุประสงคที่ตองการถามหรือวัด โดยใชสูตร IOC หาคาเฉลี่ยดัชนีความสอดคลองของ
ผูเช่ียวชาญทั้งหมด 
    1.1.2 ความเช่ือมั่น (Reliability)ของเครื่องมือทั้งฉบับ โดยใชสูตรสัมประสิทธ์ิ
แอลฟา (Alpha Coefficient)  ของครอนบาค (Cronbach) 
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    1.1.3  อํานาจจําแนก (Discrimination) โดยใชวิธีการหาคาสหสัมพันธ
ระหวางคะแนนรายขอกับคะแนนรวมของขออื่นๆ ที่เหลือทั้งหมด (Item Total Correlation) โดย
ใชสูตรสหสัมพันธแบบเพียรสัน (Pearson Product Moment Correlation) 
  2.  การวิเคราะหขอมูลเบื้องตน เปนการวิเคราะหเพ่ือศึกษาลักษณะของขอมูลตัว
แปรแตละตัวและตรวจสอบขอตกลงเบื้องตน โดยใชสถิติเชิงบรรยาย (Descriptive Statistics)  
ดังน้ี 
   2.1  วิเคราะหสถิติเบื้องตนเกี่ยวกับจํานวนกลุมตัวอยางในแตละอําเภอ และ
ขนาดของกลุมนักเรียนชายและนักเรียนหญิงในการวิเคราะหความถ่ี  รอยละ 
   2.2 วิเคราะหเพื่อศึกษาขอมูลของตัวแปรในการวิจัย ใชการวิเคราะหความถ่ี  
รอยละ สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน คาสูงสุด คาตํ่าสุด คาเฉลี่ย สัมประสิทธ์ิการกระจาย คาความเบ  
และคาความโดง เพื่อศึกษาลักษณะการแจกแจงและการกระจายของตัวแปร 
  3. การวิเคราะหเพื่อตอบคําถามวิจัย เปนการวิเคราะหขอมูลเพื่อตอบคําถามวิจัยแต
ละขอดวยโมเดลสมมติฐานการวิจัย การวิเคราะหขอมูลที่ใช มีดังน้ี 
   3.1  การวิเคราะหสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธของเพียรสัน เพื่อศึกษาวาพฤติกรรมแต
ละดาน มีความสัมพันธกันอยางไร และวิเคราะหคาสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธระหวางตัวแปรสังเกตได
ดวยโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS   
   3.2  การวิเคราะหเพ่ือพัฒนาและตรวจสอบความตรงของโมเดลกับขอมูลเชิง
ประจักษ ผูวิจัยใชการวิเคราะหโมเดลสมการเชิงโครงสราง (Structural Equation Modeling : 
SEM) ดวยโปรแกรมสําเร็จรูป Mplus โดยใชสถิติที่ใชในการทดสอบสมมุติฐานดังน้ี  
      3.2.1  คาสถิติไค-สแควร (Chi-Square Statistic : 2 ) คาสถิติไค – สแควร 
เปนคาสถิติที่ใชทดสอบสมมติฐานทางสถิติวา  ฟงกชันความกลมกลืนมีคาเปนศูนยหรือคาใกลเคียง
กับจํานวนองศาแหงความเปนอิสระ (degree of freedom : df)  แสดงวาโมเดลทางทฤษฏีมี
ความสอดคลองกับขอมูลเชิงประจักษ   
      3.2.2 ดัชนีวัดความกลมกลืนเปรียบเทียบ CFI (comparative fit index)  
ดัชนี CFI มีพิสัยอยูระหวาง 0 ถึง 1 หากมีคาสูงถึง  0.9 แปลไดวาโมเดลตามสมมุติฐานมีความ
สอดคลองกับขอมูลเชิงประจักษ  
           3.2.3  ดัชนีวัดระดับความเหมาะสมพอดีไมอิงเกณฑ TLI (Tucker-Lewis 
Index) ดัชนี  TLI  มีคาต้ังแต 0  ข้ึนไปหากมีคาสูงถึง  0.9  แปลไดวาโมเดลตามสมมุติฐานมีความ
สอดคลองกับขอมูลเชิงประจักษ 
          3.2.4  ดัชนีคารากกําลังสองเฉลี่ยของความคลาดเคลื่อนในการประมาณคา  
(Root Mean Square  Error of Approximation : RMSEA) มีคาอยูระหวาง 0 ถึง 1 ถาคาดัชนี  
RMSEA  มีคาตํ่ากวา 0.06 แสดงวา โมเดลตามสมมุติฐานมีความสอดคลองกับขอมูลเชิงประจักษ   
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         3.2.5  ดัชนีรากของคาเฉลี่ยกําลังสองของสวนเหลือมาตรฐาน (Standardized 
Root Mean Square Residual : SRMR) เปนคาดัชนีบอกความคลาดเคลื่อนจากการเปรียบเทียบ
ระดับความกลมกลืนของโมเดลกับขอมูลเชิงประจักษ คาดัชนี SRMR มีคาอยูระหวาง 0 ถึง 1 ถามี
คาตํ่ากวา .05 แสดงวา  โมเดลตามสมมุติฐานมีความสอดคลองกับขอมูลเชิงประจักษ  
         3.2.6 ดัชนีคารากของสวนที่เหลือของคาเฉลี่ยกําลังสองถวงนํ้าหนัก 
(Weighted Root Mean Square Residual : WRMR) เปนคาดัชนีบอกความคลาดเคลื่อนจาก
การเปรียบเทียบระดับความกลมกลืนของโมเดลกับขอมูลเชิงประจักษที่มีการกระจายความ
แปรปรวนมาก   

ผลการวิจัย 
 1.  ผลการพัฒนาและตรวจสอบความตรงของโมเดล พบวา โมเดลมีความสอดคลอง
กลมกลืนกับขอมูลเชิงประจักษในระดับดีดวยสถิติวัดระดับความกลมกลืน  (คา 2 = 153.503,    
df = 102, 2 /df  = 1.505,  P = 0.0007,  CFI = 0.990, TLI = 0.985, SRMR = 0.027, RMSEA = 

0.030) ตัวแปรเชิงสาเหตุทั้งหมดสามารถรวมอธิบายความแปรปรวนของพฤติกรรมการบริโภคนิยม  
ไดรอยละ  74.90  ดังภาพประกอบ 2  
 

PAR

MED

TV RAD NEW FLA MEG NET

SEC

AUORES SER ASS

BEH

ENT

FUR

HEA

EAT
DEM

AUT

LAI

ADA

0.594**

0.211**

0.345**

0.210**

0.6
37
**

0.89
9**

0.608**
0.889**

0.2
55

0.886** 0.547** 0.469** 0.392** 0.524**

0.774** 0.492** 0.556** 0.470** 0.679** 0.917**

0.502**

0.383**

0.436**

0.262

0.303

0.7
06

**

0.786*
*

0.751** 0.
83

5*
*

0.374**

0.
52

2*
*

0.265**

0.749**

0.744*
*

0.34
9**

0.71
3**

0.6
66

**

0.7
28

**

0.5
66
**

0.28
8**

0.338**

0.673** 0.
72

9*
*

0.7
79
**

0.64
0**

(R
2
=0.697**)

(R2=0.738**)

(R2=0.745**)

 
 

ภาพประกอบ 2  โมเดลปจจัยที่มอีิทธิพลตอพฤติกรรมการบริโภคนิยมของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษา 
    ตอนปลาย  สังกัดสํานักงานเขตพื้นที่การศึกษามัธยมศึกษา เขต 33  
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 2. ผลการทดสอบความไมแปรเปลี่ยนของรูปแบบและพารามิเตอรในโมเดลปจจัยที่มี
อิทธิพลตอพฤติกรรมการบริโภคนิยมของนักเรียน  ดังตาราง 1  
 
ตาราง  1 การวิเคราะหคาพารามเิตอรของตัวแปรแฝงในโมเดลปจจัยทีม่ีอิทธิพลตอพฤติกรรมการ 
 บริโภคนิยมระหวางเพศชายและเพศหญิง 
 

ตัวแปร
สาเหตุ 

ตัวแปร
ตาม 

โมเดลหลัก 
โมเดลเปรียบเทียบเพศ ความแปรเปลี่ยน 

ชาย หญิง ขนาด ทิศทาง 

PAR 
MED 0.374** 0.510** 0.463** /  
SEC 0.835** 0.912** 0.883** /  
BEH 0.749** 0.752** 0.776** /  

SEC 
MED 0.522** 0.732** 0.691** /  
BEH 0.265** 0.531** 0.883** /  

MED BEH 0.744** 0.771** 0.813** /  

** p < .01  
 
 จากตาราง 1 พบวา  โมเดลไมมีความแปรเปลี่ยนดานรูปแบบ โดยคานํ้าหนัก
องคประกอบของตัวแปรสังเกตไดมีคาอยูระหวาง 0.288 – 0.899 อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ .01 ผลการทดสอบความไมแปรเปลี่ยนของพารามิเตอรในโมเดลปจจัยที่มีอิทธิพลตอ
พฤติกรรมการบริโภคนิยมของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลาย  สังกัดสํานักงานเขตพื้นที่
การศึกษามัธยมศึกษา เขต 33 ระหวางเพศชายและเพศหญิง  พบวา  ตัวแปรแฝงการอบรมเลี้ยงดู 
การบริโภคสื่อ และความเช่ือมั่นในตนเอง ตางมีความแปรเปลี่ยนในดานขนาดนํ้าหนักอิทธิพล 
 
อภิปรายผล 
 จากการวิเคราะหผลการพัฒนาและตรวจสอบความตรงของโมเดลปจจัยที่มีอิทธิพลตอ
พฤติกรรมบริโภคนิยมของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลาย สังกัด  สํานักงานเขตพื้นที่การศึกษา
มัธยมศึกษา เขต 33 นํามาอภิปรายผลไดดังน้ี 
  1. ผลการพัฒนาและตรวจสอบความตรงของโมเดล ในการวิเคราะหสมการ
โครงสรางปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการบริโภคนิยมของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลาย  
สังกัด สํานักงานเขตพื้นที่การศึกษามัธยมศึกษา  เขต 33 พบวา  โมเดลมีความสอดคลองกลมกลืน
กับขอมูลเชิงประจักษ  ตัวแปรแฝงภายในโมเดลสามารถอธิบายความแปรปรวนตัวแปรพฤติกรรม
บริโภคนิยมไดรอยละ 74.50 ในขณะที่คารอยละของการอธิบายความแปรปรวนของตัวแปรความ
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เช่ือมั่นในตนเอง และการบริโภคสื่อ สามารถอธิบายไดรอยละ 69.70 และ 73.80 ตามลําดับ 
โมเดลปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการบริโภคนิยมของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลาย สังกัด 
สํานักงานเขตพื้นที่การศึกษามัธยมศึกษา เขต 33 สามารถนํามาอธิบายไดดังน้ี   
   1.1 การอบรมเลี้ยงดู   
    ผลการวิจัย พบวา การอบรมเลี้ยงดู เปนตัวแปรที่สงอิทธิพลทางตรงในทิศ
ทางบวกและทางออมตอพฤติกรรมบริโภคนิยม  โดยสงอิทธิพลทางออมผานตัวแปรความเช่ือมั่นใน
ตนเอง  ตัวแปรการบริโภคสื่อ และเปนตัวแปรที่มีคานํ้าหนักอิทธิพลสูงสุด  จึงทําใหนักเรียนเปน
คนที่มีเหตุผลในการตัดสินใจทําสิ่งตางๆ และพอแมมีสวนรวมในการใหคําปรึกษา ตัดสินปญหา
ตางๆ เน่ืองจากการอบรมเลี้ยงดูครอบคลุมถึงการแนะนําสั่งสอนฝกฝน  ที่มุงใหเด็กประพฤติดี  มี
ระเบียบวินัย  รูจักควบคุมตนเอง  มีความรับผิดชอบ  และการดูแลเพื่อตอบสนองความตองการ
ของเด็ก ทั้งกายและใจ ศิริกุล  อิศรานุรักษ  และปราณี  สุทธิสุคนธ (2550 : 105)  และสอดคลอง
ทฤษฎีความผูกพันซึ่งเปนสายสัมพันธทางอารมณที่มั่นคง John Bowlby (1990 : 23) และ Mary 
Ainsworth (1999 : 34) อีกทั้งเมื่อพิจารณาถึงรายไดพบวา รายไดของผูปกครองของกลุมตัวอยาง
สวนใหญมีรายไดคอนขางตํ่า จึงอาจทําใหการตัดสินใจในการซื้อหรือใชบริการในสิ่งที่ไมมีความ
จําเปนหรือการซื้อสินคาแบรนดเนม ลดนอยลง  ซึ่งสอดคลองกับวิจัยของ ภควดี อาจวิชัย (2551 : 
65-57) ไดศึกษาระดับพฤติกรรมการบริโภคนิยม จําแนกตามตัวแปรการอบรมเลี้ยงดูและความ
เช่ือมั่นในตนเอง พบวา นักเรียนที่มีความเช่ือมั่นในตนเองสูงและไดรับการอบรมเลี้ยงดูแบบ
ประชาธิปไตย แบบเขมงวดกวดขัน และแบบปลอยปละละเลยมีพฤติกรรมบริโภคนิยมและมีเจต
คติตอการมีเพศสัมพันธในวัยเรียนอยูในระดับตํ่า และปานกลางตามลําดับ และนักเรียนที่มีความ
เช่ือมั่นในตนเองตํ่าและไดรับการอบรมเลี้ยงดูแบบประชาธิปไตยแบบเขมงวดกวดขัน และแบบ
ปลอยปละละเลยมีพฤติกรรมบริโภคนิยมและมีเจตคติตอการมีเพศสัมพันธในวัยเรียนอยูในระดับ
ตํ่า สอดคลองกับวิจัยของมาริสา จันทรฉาย  (2551 : 176-184) คือ สวนใหญมีพฤติกรรมบริโภค
นิยม  โดยรวมอยูในระดับปานกลาง  ปจจัยที่มีความสัมพันธตอพฤติกรรมบริโภคนิยมพบวา  เพศ  
รายไดที่นักศึกษาไดรับตอเดือน  คานิยมแฟช่ัน  การอบรมเลี้ยงดู (แบบประชาธิปไตย  แบบปลอย
ปละละเลย  และแบบเผด็จการ) มีความสัมพันธตอพฤติกรรมบริโภคนิยม 
        1.2 ความเช่ือมั่นในตนเอง    
    ผลการวิจัย พบวา ความเช่ือมั่นในตนเองเปนปจจัยที่มีอิทธิพลทางตรงและ
ทางออมตอพฤติกรรมการบริโภคของนักเรียน  โดยสงอิทธิพลทางออมผานตัวแปรการบริโภคสื่อ  
ทั้งน้ีเน่ืองจากความเช่ือมั่นในตนเองเปนบุคลิกภาพสวนหน่ึงที่สะทอนใหเห็นถึงความรูสึกนึกคิดที่
บุคคลมีตอตนเอง บุคคลที่มีความเช่ือมั่นในตนเองจะกลาที่จะติดตอสัมพันธกับบุคคลอื่นกอน กลา
แสดงความคิดเห็น กลาที่จะกระทําอยางใดอยางหน่ึงดวยตนเอง การกลาตัดสินใจทําใหเด็กไมตอง
คอยฟงความคิดเห็นของผูอื่นอยูตลอดเวลา มีความเปดเผย สามารถรับฟงความคิดเห็นและคานิยม 
(เลขา ปยะอัจฉริยะ. 2539 : 584 ; อางอิงมาจาก Felsenthal. 1972)  ซึ่งสอดคลองกับแนวคิด
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ของ Maslow (1954 : 411) ที่กลาววาถาความตองการน้ีไดรับการตอบสนองอยางเพียงพอจะทํา
ใหบุคคลน้ันมีความเช่ือมั่นในตนเองรูสึกวาตนเองมีคามีความสามารถและมีประโยชนตอสังคมแต
ถาความตองการน้ีถูกขัดขวางจะทําใหเกิดความรูสึกวามีปมดอยหรือเสียความภาคภูมิใจในตนเอง
ได สอดคลองกับงานวิจัยของ ศิรินรา บุดดานอก (2552 : 99-101) พบวา นักศึกษาเพศหญิงมี
พฤติกรรมบริโภคนิยมสูงกวานักศึกษาเพศชาย และนักศึกษาที่มีความเช่ือมั่นในตนเองสูงมี
พฤติกรรมการบริโคนิยมมากกวานักศึกษาที่มีความเช่ือมั่นในตนเองตํ่า 
        1.3  การบริโภคสื่อ 
    ผลการวิจัย พบวา การบริโภคสื่อเปนปจจัยที่มีอิทธิพลทางตรงในทิศทางบวก
ตอพฤติกรรมบริโภคนิยมของนักเรียน ทั้งน้ี เน่ืองจาก ปจจุบันสื่อมีบทบาทสําคัญอยางย่ิงทั้งสิ่งที่
เปนสาระความรู และบันเทิงไปสูประชาชนทุก เพศ ทุกวัย ทุกฐานะ ทุกโอกาสและทุกหนทุกแหง
จนกลายเปนสวนหน่ึงในชีวิตประจําวัน สื่อจึงมีอิทธิพลตอการดําเนินชีวิตของผูคนสมัยใหม ทําให
บางสิ่งบางอยางเลือนหายไปจากจิตสํานึกของบุคคล อาทิ ความรูสึกสงบ ความผูกพันกับสถานที่
และเวลา การเปลี่ยนแปลงวิธีคิด เปลี่ยนวิธีการมองความจริงและแบบแผนการใชชีวิตประจําวัน
ของปจเจกบุคคลที่เคยปฏิบัติสบืทอดกันมา ทําใหคุณคาตาง ๆ ที่เคยยึดถือเปลี่ยนไป (กระทรวง
วัฒนธรรม.  2550-2559 : 49)  ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ ชิณารัศมิ์ คุณพิทักษ (2553 : 122– 
129) พบวา สื่อมีอิทธิพลตอกลุมตัวอยางที่ไมมีพฤติกรรมบริโภคและกลุมที่มีพฤติกรรมบริโภคนิยม  
เมื่อเปรียบเทียบองคประกอบของสื่อ  โดยในดานการบริโภคอาหาร ไมมีผลตอพฤติกรรมบริโภค
นิยม สวนดานเครื่องมือสื่อสาร พบวาองคประกอบของสื่อมีผลตอพฤติกรรมบริโภคนิยม คือ  
นักแสดง พิธีกร ผูรวมรายการ พรีเซนเตอร 
  2. ผลการทดสอบความไมแปรเปลี่ยนของรูปแบบและพารามิเตอรในโมเดลปจจัยที่มี
อิทธิพลตอพฤติกรรมการบริโภคนิยมของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลาย สังกัด สํานักงานเขต
พื้นที่การศึกษามัธยมศึกษา เขต 33 ระหวางเพศชายและเพศหญิง พบวา ไมมีความแปรเปลี่ยนใน
ดานรูปแบบของโมเดล ตัวแปรเพศ ไมมีผลตอความแตกตางของโมเดลปจจัยที่มีอิทธิพลตอ
พฤติกรรมการบริโภคนิยมของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลาย สังกัด สํานักงานเขตพื้นที่
การศึกษามัธยมศึกษา เขต 33 ขอคนพบสําคัญ พบวา เพศชายและเพศหญิง มีคาพารามิเตอรใน
สมการโครงสรางแปรเปลี่ยนที่ไมแตกตางกัน ตัวแปรการอบรมเลี้ยงดู ความเช่ือมั่นในตนเอง และ
การบริโภคสื่อ มีความแปรเปลี่ยนเปลี่ยนดานขนาดนํ้าหนักของพารามิเตอรในโมเดลปจจัยที่มี
อิทธิพลตอพฤติกรรมการบริโภคนิยมของนักเรียนระหวางเพศชายและเพศหญิง ซึ่งสอดคลองกับ 
นงลักษณ วิรัชชัย (2542 : 244-245) กลาววา การทดสอบความไมแปรเปลี่ยนของรูปแบบโมเดล
เปนการทดสอบวาโมเดลตามสมมติฐานที่สอดคลองกับขอมูลเชิงประจักษในแตละกลุมน้ัน
ประกอบดวยจํานวนตัวแปรและรูปแบบลักษณะโครงสรางแบบเดียวกันทุกกลุม หรืออาจกลาวได
วาเมทริกซพารามิเตอรในเมทริกซเปนพารามิเตอรเหมือนกัน และการทดสอบความไมแปรเปลี่ยน
ของพารามิเตอรในโมเดล เปนการทดสอบตอเน่ืองจากการทดสอบความไมแปรเปลี่ยนรูปแบบของ
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โมเดล เมื่อทราบวากลุมตัวอยางทุกกลุมมีรูปแบบโมเดลเดียวกัน จึงทดสอบตอวาพารามิเตอรใน
แตละเมทริกซมีคาเทากันทุกกลุมประชากร  
 
ขอเสนอแนะ 
 1. ขอเสนอแนะในการนําผลการวิจัยไปใช 
  1.1 การวิเคราะหการจัดกลุมแฝงนักเรียนมัธยมศึกษาตอนปลาย เปนแนวทางในการ
พิจารณาวาตัวแปรใดที่ทําใหเกิดความแตกตางในอิทธิพลตอพฤติกรรมการบริโภคนิยม ซึ่งสามารถ
นําผลจากจัดกลุมไปใชในการพิจารณาวานักเรียนจะจัดอยูในกลุ มใด เพื่อที่จะสามารถพัฒนา
นักเรียนในแตละกลุมจัดกิจกรรมในกลุมเสี่ยงตอไป          
  1.2 ผูปกครองควรใหความสําคัญกับพฤติกรรมการบริโภคของบุตรหลาน โดยการ
ควบคุมดูแล สังเกตพฤติกรรม บนพื้นฐานการอบรมเลี้ยงดู เน่ืองจากพฤติกรรมการบริโภคที่ขาด
ความย้ังคิดจะกาวไปสูพฤติกรรมแหงการบริโภคนิยม ซึ่งเปนพฤติกรรมเชิงลบที่สงผลเสียตอ
ครอบครัว สภาพเศรษฐกิจ และอาจก็ใหเกิดปญหาในอนาคตได  
  1.3 ครูผูสอน ควรพิจารณานําตัวแปรดานความเช่ือมั่นในตนเองไปสงเสริมใน
กิจกรรมการเรียนรู แตควรควบคูไปกับตัวแปรดานคุณธรรม จริยธรรม ความมีเหตุผล รูจักคิด
วิเคราะห ซึ่งจะชวยลดคุณลักษณะพฤติกรรมของการบริโภคนิยมได   
 2.  ขอเสนอแนะเพือ่การวิจัยครั้งตอไป 
  2.1 การวิจัยครั้งน้ีเปนการวิจัยเชิงสํารวจเพียงบางตัวแปร เพราะฉะน้ันขอคนพบที่ได
อาจนอยเกินไปสําหรับการขยายขอบเขตแหงองคความรูของพฤติกรรมการบริโภคนิยม ดังน้ัน ควร
ทําการศึกษาตัวแปรอ่ืนรวมดวย เชน การคิดวิเคราะห ความฉลาดทางอารมณ ความสามารถใน
การเผชิญปญหาและฝาฟนอุปสรรค ซึ่งตัวแปรเหลาน้ี อาจไดขอคนพบที่นาสนใจและสามารถ
นําไปประยุกตใชไดแมในกิจกรรมการเรียนการสอน 
  2.2 กลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาคือนักเรียนในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย ซึ่งสวน
ใหญเปนโรงเรียนในเขตเมือง ดังน้ัน ในการวิจัยครั้งตอไปอาจพิจารณากลุมตัวอยางในหลาย
ลักษณะ เพื่อใหไดขอคนพบที่แตกตางออกไป เชน นักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนตน โดยอาจ
แบงเปนในเขตเมือง นอกเขตเมือง หรือมัธยมศึกษาตอนปลายในเขตเมือง นอกเขตเมือง หรืออาจ
ทําการวิเคราะหกลุมแฝง (latent class analysis) เฉพาะรูปแบบการอบรมเลี้ยงดู 
  2.3 ควรทําการศึกษาในรูปแบบของการศึกษาพัฒนาการ เชน อาจศึกษาพัฒนาการ
ของพฤติกรรมการบริโภคนิยมที่มีตัวแปรอ่ืนรวมดวย โดยประยุกตใชโมเดลโคงพัฒนาการที่มีตัว
แปรแฝง (Latent Growth Curve Model) เพื่อใหไดสารสนเทศที่มีความลุมลึกและสามารถนําไป
ประยุกตใชในอนาคตไดตอไป 
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