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บทคัดย่อ 

		  การเพิ่มจ�ำนวนของอาคารแถวอย่างรวดเร็วนั้น มีสาเหตุหลักจากการที่อาคารแถวเป็น

สถาปัตยกรรมทีต่อบสนองต่อพ้ืนท่ีเชงิพาณชิย์ และสามารถปรบัเปลีย่นรปูแบบการใช้พืน้ทีไ่ด้ง่าย ซึง่การปรบั

เปลี่ยนเหล่านี้ส่งผลต่อการปรับเปลี่ยนรูปด้านหน้า (façade) ของอาคารแถวด้วย เนื่องจากอาคารแถวมักตั้ง

อยู่ในพื้นท่ีย่านเศรษฐกิจของเมือง หรือริมถนนสาธารณะ จึงท�ำให้ผู้คนมองเห็นรูปด้านหน้าของอาคารแถว

ได้ จึงอาจกล่าวได้ว่ารูปด้านของอาคารแถวนั้นเป็นส่วนหนึ่งของภาพลักษณ์เมืองหรือย่าน ซึ่งเป็นส่วนส�ำคัญ

ในการรับรู้ถึงความงามของเมือง ในการศึกษาความชื่นชอบรูปด้านหน้าอาคารแถวนี้ ใช้แนวทางการศึกษา

การรับรู้จากความชื่นชอบ (preference study) โดยให้ประชากร ให้ค่าน�้ำหนักความชื่นชอบ (preference 

rating) โดยการวเิคราะห์ลกัษณะร่วมทางกายภาพของภาพร่าง ซึง่จะสามารถเชือ่มโยงเกีย่วกบัความชืน่ชอบ

ทีม่ต่ีอองค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมบนรปูด้านหน้าอาคารตึกแถว รวมไปถงึผลทีไ่ด้จากการวเิคราะห์สามารถ

ท�ำเป็นข้อเสนอแนะเพื่อการออกแบบรูปด้านหน้าอาคารแถวต่อไป

ค�ำส�ำคัญ: ความชื่นชอบ รูปด้านหน้า อาคารแถว เขตเมืองเก่าล�ำปาง องค์ประกอบทางสถาปัตยกรรม
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Abstract 

	 Currently, the number of shophouse had increased dramatically due to its archi-

tectural benefits such as its worthy space utilization in limited area as well as its functional 

flexibility. Besides, existence of shophouses also implied the image of the city particularly 

their facades since their location mostly was along sides of visible public streets with a 

plenty amount of traffic volume. That made those facades became an image of the district 

or even the city in people’s mind inevitably. To preference of townspeople, this study used 

methodology of preference study. With this kind of study, the data were differed in various 

depths and analyzed their correlations to define people’s general preference in architec-

tural elements of shophouse in Lampang. In the latter part of the study, the result of this 

questionnaire was also applied to a design by using people’s preferable architectural ele-

ments to create an example of shophouse prototype. This might help guiding people in 

Lampang city to ameliorate or preserve their shophouses in the same direction. 

Keywords: Preference, Façade, Shophouse, Lampang old city , Architectural ornaments  
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บทน�ำ 

ปัจจุบันตึกแถวเป็นสิ่งปลูกสร้างที่เพิ่มจ�ำนวนอย่างรวดเร็ว เน่ืองจากตึกแถวเป็นสถาปัตยกรรม

ที่ตอบสนองต่อการใช้พื้นท่ีอย่างคุ้มค่าและสามารถปรับเปล่ียนรูปแบบการใช้พื้นท่ีได้ง่ายและไม่ยุ่งยาก ใน

ขณะเดียวกัน ตึกแถวส่งผลต่อหน้าตาของเมือง โดยเฉพาะรูปด้านหน้า (façade) ของตึกแถว เนื่องจาก

ตึกแถวมักตั้งอยู่ริมถนนสาธารณะท่ีมีผู้คนมองเห็นได้เป็นจ�ำนวนมากและกระจายอยู่ทั่วไปในเมือง และรูป

ด้านหน้าของตึกแถวเป็นส่วนที่ผู้คนมองเห็นได้มากที่สุด (ชูวิทย์ สุจฉายา, 2542) ความหลากหลายที่เกิดขึ้น

ของสถาปัตยกรรมเป็นผลจากการปรับตัวและการยอมรับทางวัฒนธรรม สังคม เศรษฐกิจ การเมืองและการ

ปกครอง ตึกแถวก็เช่นเดียวกัน เนื่องจากเมืองล�ำปางมีประวัติศาสตร์ที่ยาวนานและมีการตั้งถิ่นฐานอย่างต่อ

เนื่องมากกว่า 1,200 ปี ท�ำให้เมืองล�ำปางมีรูปแบบของอาคารที่หลากหลายรวมไปถึงอาคารประเภทตึกแถว 

ซึ่งเมื่อตึกแถวน้ันเปรียบเสมือนหน้าตาของเมือง จึงท�ำให้เป็นอาคารที่มีความส�ำคัญต่อภาพลักษณ์ของเมือง

ล�ำปางโดยเฉพาะในเขตเมืองเก่า (พื้นที่ที่ถูกก�ำหนดโดยคณะกรรมการอนุรักษ์และพัฒนากรุงรัตนโกสินทร์

และเมืองเก่า) ด้วยเป็นประเภทอาคารที่สามารถสร้างได้โดยไม่ผิดข้อบังคับ อีกทั้งยังให้ผลตอบแทนสูง ท�ำให้

เป็นทีน่ยิมสร้าง ตกึแถวจึงกระจายตวัอยูท่ัว่ไป ซึง่ด้วยเหตผุลเหล่านีเ้องทีท่�ำให้ภาพลักษณ์ของสถาปัตยกรรม

ในเขตเมอืงเก่าล�ำปางไม่ชดัเจน การศกึษานีจ้งึต้องการทราบถงึความชืน่ชอบรปูด้านหน้า เพือ่เป็นแนวทางใน

การออกแบบรปูด้านของอาคารตกึแถวให้มภีาพลกัษณ์ตรงตามความชืน่ชอบของประชากรในเมอืงล�ำปาง และ

ยังสามารถท�ำให้เกิดภาพลักษณ์การอนุรักษ์สถาปัตยกรรมพื้นถิ่นของเขตเมืองเก่าล�ำปางต่อไป 

ในการศึกษาความชื่นชอบรูปด้านหน้าอาคารตึกแถวของประชาชนนี้ ใช้แนวทางการศึกษาการ

รับรู้จากความชื่นชอบ (preference study) และการวิเคราะห์ลักษณะร่วมทางกายภาพของภาพร่างซึ่งจะ

สามารถเชือ่มโยงเกีย่วกบัความชืน่ชอบทีมี่ต่อองค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมบนรปูด้านหน้าอาคารตกึแถวได้   

วัตถุประสงค์ของการศึกษา  

1.		 เพื่อประเมินความชื่นชอบของประชากรเมืองล�ำปางต่อรูปด้านหน้าอาคารตึกแถว

2.		 เพื่อหาองค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมบนรูปด้านหน้าอาคารตึกแถว ที่ส่งผลต่อความชื่นชอบ

ของประชากรเมืองล�ำปาง

3.		 เพือ่สร้างค�ำแนะน�ำในการออกแบบรปูด้านหน้าอาคารตกึแถว ในเขตเมอืงเก่าล�ำปางจากความ

ชื่นชอบของประชากร
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ขั้นตอนการวิจัย (sequences of method)  

ภาพที่ 1 แสดงขั้นตอนการวิจัย

พื้นที่ในการวิจัย (observation area)

ภาพที่ 2 แสดงขอบเขตพื้นที่วิจัย ซึ่งอยู่ภายในเขตพื้นที่เมืองเก่าล�ำปาง

ขอบเขตพื้นท่ีในการศึกษาวิจัย อ้างอิงจากประกาศจากคณะกรรมการอนุรักษ์และพัฒนากรุง

รัตนโกสินทร์และเมืองเก่า เรื่อง ประกาศเขตพื้นที่เมืองเก่าล�ำปางขอบเขตพื้นที่เมืองเก่าล�ำปาง โดยมีเนื้อที่

รวมประมาณ 3.804 ตารางกิโลเมตร (2,377.5 ไร่) (โครงการวิจัยและพัฒนาชีวิตสาธารณะ-ท้องถิ่นน่าอยู่ 

จ.ล�ำปาง, 2548) โดยแบ่งเขตเมืองเก่าออกเป็น 3 รุ่นตามการตั้งถิ่นฐานและการขยายตัวของเขตเมือง

รูปแบบอาคารตึกแถวที่เลือกวิจัย 

จากการเข้าไปสงัเกตการณ์บนพืน้ทีว่จิยั พบว่ามอีาคารตกึแถวอยูห่ลากหลายรปูแบบ โดยการศกึษา

ต้องการศึกษาอาคารตึกแถว (บัณฑิต จุลาสัย, 2540) อาคารตึกแถวเป็นสถาปัตยกรรมพื้นถิ่นรูปแบบหนึ่ง 
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ท�ำให้การคัดเลือกอาคารตึกแถวน้ันมีขอบเขตที่กว้างมากขึ้น ทั้งนี้จากการเข้าไปศึกษาเบื้องต้น ในงานวิจัย

ที่เกี่ยวข้องพบว่า (ชดา ร่มไทรย์, 2550) การรับรู้ถึงอาคารตึกแถวซึ่งมีลักษณะเข้าถึงสถาปัตยกรรมพื้นถิ่นได้ 

มากทีส่ดุนัน้ มลีกัษณะของขนาดและจ�ำนวนชัน้ โดยรบัรูข้นาดอาคารทีเ่ลก็ว่าเป็นรปูแบบพืน้ถิน่มากกว่าขนาด

ใหญ่ และเมือ่พจิารณาถงึจ�ำนวนชัน้ พบว่าประชาชนจะรบัรูว่้ามรีปูแบบโบราณหรอืพืน้ถิน่กบัอาคารช้ันเดยีว

และ 2 ชั้น มากกว่าอาคารขนาด 3 ชั้นขึ้นไป ท�ำให้สามารถเลือกภาพมาได้จ�ำนวนหนึ่งซึ่งเป็นกลุ่มอาคารที่มี

ลักษณะสองชั้น แต่มีจ�ำนวนคูหาที่หลากหลาย ซึ่งจากการคัดเลือกพบว่า จ�ำนวนสามคูหานั้นมีจ�ำนวนเพียง

พอที่จะน�ำมาเพ่ือใช้ในการทดสอบ จึงเลือกรูปแบบอาคารตึกแถวแบบสามคูหาสองช้ัน ซ่ึงสามารถคัดเลือก

อาคารตัวอย่างมาได้ 14 อาคาร โดยในแต่ละภาพจะต้องแสดงออกถึงองค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมอย่าง

ชัดเจน มีมลภาวะทางสายตาบนรูปภาพน้อย เช่น ขยะหรือยานพาหนะ เป็นต้น 

ตารางที่ 1 แสดงรูปภาพ ภาพถ่ายอาคารที่ถูกคัดเลือกเพื่อใช้ในการวิจัย 14 ภาพ
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วธิกีารสังเกต (observation) และการใช้วธิภีาพจรงิ (theoretical perspective) (Kaplan, 

S. & Kaplan,  R., 1983)

	 การใช้ภาพลายเส้น (graphic) มี 2 แบบ คือการใช้ภาพลายเส้นในลักษณะภาพร่าง (sketch) และ

การใช้ภาพร่างในลกัษณะภาพวาด (drawing) ทัง้นีก้ารเลอืกใช้ชนดิภาพร่างน่าจะขึน้อยูกั่บวตัถปุระสงค์และ

ข้อมลูทีต้่องการน�ำเสนอ เช่น หากต้องการให้ข้อมลูภาพร่างเพือ่ทดแทนภาพถ่ายกค็วรเลอืกใช้ภาพลายเส้นที่

ให้ข้อมูลที่ใกล้เคียงกับภาพถ่าย กล่าวคือควรเป็นภาพที่แสดงพื้นผิวมากกว่าลายเส้น เช่น ภาพร่าง (sketch) 

เป็นต้น การน�ำเสนอภาพร่างควรใช้ทฤษฎีและวิธีการว่าด้วยการเขียนภาพให้ได้สัดส่วน เช่นเดียวกับการเห็น

ด้วยตาจริง หรือการใช้วิธีภาพจริง (theoretical perspective) โดยมีวิธีการตรวจสอบ พรรณนา วาดภาพ  

(Malhis Shatha, 2003) และวเิคราะห์จากทฤษฎแีละวธิกีารว่าด้วยการใช้วิธสัีงเกตและแบ่งแยกตามรปูแบบ

อาคาร และช่วงเวลาของอาคาร เพื่อหาล�ำดับพัฒนาการของรูปด้านหน้าอาคาร (Tze Ling Li, 2007) ซึ่งการ

แยกองค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมตามยุคสมัยน้ัน สามารถอธิบายถึงวัฒนธรรมและการรับซึ่งวัฒนธรรม

ของอาคารตึกแถวในสิงคโปร์ได้ ท�ำให้เข้าใจถึงวิธีการและทฤษฎีที่น�ำมาประกอบเพื่อใช้ค้นหาองค์ประกอบ

ทางสถาปัตยกรรมบนรูปด้านหน้าอาคาร เพื่อที่จะสามารถน�ำไปวิเคราะห์หาความชื่นชอบต่อไป

ตารางที่ 2 แสดงรูปภาพภาพถ่ายอาคารที่ถูกคัดเลือกเพื่อใช้ในการวิจัย 14 ภาพ ถูกเปลี่ยนให้เป็นภาพร่าง
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วิธีการศึกษา (methodology)

	 การทดสอบความชื่นชอบ (preference study) ในการศึกษานั้นจะทดสอบถึงความชื่นชอบ

ระหว่างภาพถ่ายสีและภาพร่าง จากภาพที่ถูกคัดเลือกทั้ง 14 ภาพ โดยก�ำหนดประชากรเป็นนักศึกษาคณะ

สถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ จ�ำนวน 40 คน ซึ่งการเลือกกลุ่มประชากรเป็นนักศึกษาคณะ

สถาปัตยกรรมศาสตร์น้ัน เนื่องจาก การรับรู้ถึงความงามของนักออกแบบน้ันจะมีความน่าเช่ือถือกว่ากลุ่ม

บุคคลทั่วไป ซึ่งผลการศึกษาพบว่า ภาพร่างได้รับความนิยมมากกว่าภาพถ่ายสี เมื่อได้ภาพร่างส�ำหรับการใช้

ในการทดสอบแล้ว การศึกษาถึงความชื่นชอบรูปด้านหน้าอาคารตึกแถว จะเริ่มจากการให้ประชากร จ�ำนวน 

400 คน เป็นตวัแทนของประชาชนในเขตเทศบาลล�ำปางดภูาพรปูด้านหน้าอาคารตกึแถว ซึง่เป็นตวัแทนของ

อาคารตกึแถวทีม่อียูใ่นล�ำปาง ตามลกัษณะทางกายภาพ จ�ำนวน 14 ภาพ  ในแต่ละภาพทีด่ปูระชากรให้ค่าน�ำ้

หนักความชื่นชอบ (preference rating) โดยใช้วิธี likert scale ซึ่งมีค่าน�้ำหนักคะแนนจาก 1-5 คะแนน 

โดยความชื่นชอบมากที่สุด คือ 5 คะแนน และไล่ล�ำดับกันลงไปจนกระทั่งถึง ไม่ชอบเลย คือ 1 คะแนน ทั้งนี้

ค่าน�้ำหนักคะแนนจะน�ำไปวิเคราะห์ เพื่อจ�ำแนกข้อมูลเป็นการรับรู้ของประชากร และน�ำไปอธิบายด้วยการ

วเิคราะหล์ักษณะรว่มทางกายภาพของภาพซึง่จะสามารถเชือ่มโยงเกีย่วกบัความชื่นชอบที่มตีอ่องค์ประกอบ

ทางสถาปัตยกรรมได้

ในการศึกษาถึงเรื่ององค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมนั้น จะใช้วิธีการพิจารณาภาพร่าง โดยการ

พิจารณาข้อมูลจะพิจารณาในสองระดับ (Raksawin K. and Kana K, 2009) ล�ำดับที่ 1 คือ ผนังด้านใน 

ล�ำดับที่ 2 คือ ผนังด้านนอก  โดยมีล�ำดับการพิจารณาดังนี้

ภาพที่ 4 แสดงพื้นที่ผนังด้านนอกของรูปด้านหน้า

อาคารตึกแถวของภาพตัวแทน 

ภาพที่ 3 แสดงพื้นที่ผนังด้านในของรูปด้านหน้า

อาคารตึกแถวของภาพตัวแทน
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ผลการศึกษา (results)

ตารางที ่3 แสดงรูปภาพทีม่คีวามช่ืนชอบเรยีงตามล�ำดับจากมากท่ีสดุไปยงัน้อยทีส่ดุตามค่าเฉลีย่ความชืน่ชอบ

จากการประมวลผลของข้อมูลจากชุดแบบสอบถามทั้ง 400 ชุด พบว่า ภาพที่ได้รับค่าเฉลี่ยความ

ชื่นชอบมากที่สุดคือ ภาพ Sk09  ซึ่งมีค่าเฉลี่ยที่ 4.54 โดยมีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ 0.73 ซึ่งเป็นค่าเบี่ยงเบน

มาตรฐานน้อยที่สุด



9
ความชื่นชอบรูปด้านหน้าอาคารแถวในเขตเมืองเก่าล�ำปาง

Preference Study of Lampang Old City Shophouses’ Façades 

ผลการศึกษาการเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมตามความ

ชื่นชอบของประชากรต่อรูปด้านหน้าอาคารตึกแถว

ตารางที่ 4 ตารางแสดงองค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมในภาพตัวอย่าง 14 ภาพ



10
วารสารวิชาการ การออกแบบสภาพแวดล้อม    ปีที่ 1 ฉบับที่ 1 (มกราคม - มิถุนายน 2557)
JOURNAL OF ENVIRONTMENT DESIGN      VOL.1  NO.1 (JANUARY - JUNE 2014)

จากการสรปุข้อมูลการแบ่งแยกองค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมพบว่า รปูภาพทีม่ค่ีาเฉลีย่ความช่ืน

ชอบมากทีส่ดุนัน้เป็นรปูภาพทีม่จี�ำนวนองค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมมากทีส่ดุ และรปูภาพทีม่ค่ีาเฉล่ียความ

ชืน่ชอบมากทีส่ดุในล�ำดบัทีส่อง พบว่า เป็นรปูภาพทีมี่จ�ำนวนองค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมรองลงมา แต่เมือ่

พจิารณาข้อมลู หลงัจากนัน้พบว่า ปริมาณขององค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมไมส่ามารถอธบิายความความ

ชืน่ชอบได้ แต่สามารถอธบิายถงึองค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมทีม่ร่ีวมกนัหรอืต่างกันของรปูภาพทัง้ 14 รปู 

เพื่อเปรียบเทียบหาองค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมที่มีความชื่นชอบเหมือนกัน หรือต่างกันได้

การพิจารณาถึงองค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมนั้น แบ่งการพิจารณาออกเป็น 4 กลุ่มใหญ่ๆ ตาม

ระดับความชื่นชอบ โดยกลุ่มที่ 1 คือ กลุ่มที่มีความชื่นชอบมากที่สุด คือภาพร่างที่ได้อันดับที่ 1 และ 2 กลุ่ม

ที่ 2 คือกลุ่มที่มีความชื่นชอบ คือภาพร่างที่ได้อันดับที่ 3 - 6 กลุ่มที่ 3 คือกลุ่มที่มีความชื่นชอบปานกลาง คือ

ภาพร่างที่ได้อันดับที่ 7 - 12  และกลุ่มที่ 4 คือกลุ่มที่มีความชื่นชอบน้อย คือภาพร่างที่ได้อันดับที่ 13 และ 

14 ตามล�ำดับ เพื่อหาองค์ประกอบร่วมของความชื่นชอบที่มีต่อองค์ประกอบสถาปัตยกรรมในแต่ละภาพ

รูปภาพ Sk09  เป็นรูปภาพที่ได้คะแนนความชื่นชอบอันดับที่ 1 และ รูปภาพ Sk12  เป็นรูปภาพที่

ได้ค่าเฉลี่ยความชื่นชอบอันดับที่ 2 พบว่ามีองค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมที่มีร่วมกันคือ ประตูไม้ ช่องลมไม้ 

เสา ปูนปั้นตกแต่ง เสาลอย แป้นน�้ำย้อย บังแสงฉลุลาย และระเบียงไม้ฉลุลาย  สามารถสรุปได้ว่า ประชากร

มีความชื่นชอบต่อองค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมอันได้แก่ ประตูไม้ ช่องลมไม้ เสา ปูนปั้นตกแต่ง เสาลอย 

แป้นน�้ำย้อย บังแสงฉลุลาย และระเบียงไม้ฉลุลาย

ภาพที่ 5 ภาพแสดงรูปภาพในกลุ่มที่มีค่าเฉลี่ยความชื่นชอบมากที่สุด

รูปภาพ Sk10  Sk08  Sk 14 และ Sk07 เป็นรูปภาพที่ได้ค่าเฉลี่ยความชื่นชอบอันดับที่ 3 - 6 ตาม

ล�ำดับ พบว่ามีองค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมที่มีร่วมกันคือ ประตูไม้ หน้าต่าง ช่องแสงกระจก ค�้ำยัน และ

กันสาด
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ภาพที่ 6 ภาพแสดงรูปภาพในกลุ่มมีค่าเฉลี่ยความชื่นชอบมาก

ภาพที่ 7 ภาพแสดงรูปภาพในกลุ่มมีค่าเฉลี่ยความชื่นชอบปานกลาง
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รูปภาพ Sk13  Sk01  Sk03 Sk11 Sk02 และ Sk06 เป็นรูปภาพที่ได้ค่าเฉลี่ยความชื่นชอบอันดับ

ที่ 7-12 ตามล�ำดับ พบว่ามีองค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมที่มีร่วมกันคือ ประตูไม้ ประตูเหล็กม้วน  ประตู

บานเหล็ก หน้าต่าง และกันสาด

รูปภาพ Sk04 และ Sk05 เป็นรูปภาพที่ได้ค่าเฉลี่ยความชื่นชอบอันดับที่ 13 และ 14 ตามล�ำดับ 

พบว่ามีองค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมที่มีร่วมกันคือ ประตูบานเหล็ก อาจสรุปได้ว่า กลุ่มตัวอย่างไม่นิยม

ประตูบานเหล็ก

ภาพที่ 8 ภาพแสดงรูปภาพในกลุ่มที่ชื่นชอบน้อยที่สุด

จากการพิจารณาตามกลุ่มล�ำดับความชื่นชอบมากที่สุดไปยังกลุ่มที่มีความชื่นชอบน้อยที่สุดแล้ว  

ท�ำให้เห็นถึงสิ่งที่มีองค์ประกอบร่วมกัน เพื่อความชัดเจนของการเปรียบเทียบ จึงน�ำเอารูปภาพที่มีค่าเฉล่ีย

ความชื่นชอบมากที่สุด มาเปรียบเทียบกับรูปภาพที่มีค่าเฉลี่ยความชื่นชอบน้อยที่สุด เพื่อหาข้อแตกต่าง

ระหว่างกัน

สรุป (conclusion)

จากการศึกษานี้สามารถสร้างข้อเสนอแนะเพื่อน�ำไปออกแบบรูปด้านหน้าอาคารตึกแถวได้ ดังน้ี 

จากผลการศึกษาพบว่ารูปภาพ Sk09 เป็นรูปท่ีได้รับความนิยมมากที่สุด และเป็นรูปภาพที่มีองค์ประกอบ

ทางสถาปัตยกรรมมากท่ีสุด โดยรูปภาพ Sk09 เป็นรูปภาพที่มีการแสดงถึงความละเอียดขององค์ประกอบ

ทางสถาปัตยกรรมมากท่ีสุด ซ่ึงอาจกล่าวได้ว่า ประชาชนมีความชื่นชอบรูปด้านหน้าอาคารตึกแถวที่มีองค์

ประกอบทางสถาปัตยกรรมมาก อันประกอบไปด้วย ประตูไม้ หน้าต่าง ช่องลมไม้ ช่องลมไม้ฉลุ เสา ปูนปั้น

ตกแต่ง บัวหัวเสา เสา เสาลอย แป้นน�้ำย้อย บัวหัวเสา ค�้ำยันฉลุไม้ บังแสงฉลุไม้ ระเบียงไม้ฉลุลาย และเชิง

ชายไม้ เมื่อพิจารณาถึงผลที่ได้ จึงทดลองตกแต่งรูปภาพ ซ่ึงผลจากการทดลองพบว่าเม่ือภาพที่ได้รับความ

ชื่นชอบน้อยที่สุดถูกตกแต่งด้วยองค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมที่ได้รับความชื่นชอบมากที่สุดแล้ว ท�ำให้มี

ลักษณะคล้ายคลึงกับรูปภาพที่ได้รับความชื่นชอบมากที่สุด อาจกล่าวได้ว่าองค์ประกอบทางสถาปัตยกรรม

เป็นองค์ประกอบที่ท�ำให้เกิดความชื่นชอบของประชากร  
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ภาพที่ 9 แสดงการเปรียบเทียบภาพ Sk05 ที่อยู่ในกลุ่มที่ 4 กลุ่มที่ได้รับความชื่นชอบน้อยที่สุด กับภาพ Sk05 ที่ได้รับการ

ตกแต่งด้วยองค์ประกอบที่ได้รับความชื่นชอบมากที่สุด

ภาพที่ 10 แสดงการเปรียบเทียบภาพ Sk06 ที่อยู่ในกลุ่มที่ 3 กลุ่มที่ได้รับความชื่นชอบปานกลางกับภาพ Sk06 ที่ได้รับการ

ตกแต่งด้วยองค์ประกอบที่ได้รับความชื่นชอบมากที่สุด

ภาพที่ 11 แสดงการเปรียบเทียบภาพ Sk07 ที่อยู่ในกลุ่มที่ 2 กลุ่มที่ได้รับความชื่นชอบมากกับภาพ Sk07 ที่ได้รับการตกแต่ง

ด้วยองค์ประกอบที่ได้รับความชื่นชอบมากที่สุด

จากการทดลองพบว่าภาพร่างทีถ่กูตกแต่งให้มคีวามคล้ายคลงึกบัภาพร่าง Sk09 ซึง่เป็นรปูภาพทีไ่ด้

รับความช่ืนชอบมากท่ีสดุ มคีวามคล้ายคลงึกบัภาพร่าง Sk 09 อาจกล่าวได้ว่า องค์ประกอบทางสถาปัตยกรรม



14
วารสารวิชาการ การออกแบบสภาพแวดล้อม    ปีที่ 1 ฉบับที่ 1 (มกราคม - มิถุนายน 2557)
JOURNAL OF ENVIRONTMENT DESIGN      VOL.1  NO.1 (JANUARY - JUNE 2014)

บนรูปด้านหน้าอาคารตึกแถวนั้นสามารถตกแต่งบนรูปด้านอาคารตึกแถวได้ทุกอาคาร ซึ่งเกิดความสวยงาม

ตามภาพร่าง Sk09 ได้ และสามารถก�ำหนดใช้องค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมตกแต่งเพื่อให้รูปด้านหน้า

สวยงามเป็นรูปแบบเดียวกันต่อไป 

การใช้องค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมบนรูปด้านหน้าอาคารนั้น นอกจากจะใช้องค์ประกอบต่างๆ 

ตามท่ีกล่าวมาแล้ว ยังต้องค�ำนึงถึงวัสดุที่ใช้ ซึ่งจากผลการวิจัย พบว่า ประชากรจะนิยมองค์ประกอบทาง

สถาปัตยกรรมท่ีเป็นธรรมชาตมิากกว่า ซ่ึงหากจะมีการน�ำองค์ประกอบมาใช้เพ่ือให้รปูด้านหน้าอาคารตกึแถว

มีความชื่นชอบมากแล้ว จะต้องค�ำนึงถึงวัสดุที่ใช้ การเลือกใช้นั้นจะต้องมีความกลมกลืนกัน ระหว่างวัสดุของ

องค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมและตวัอาคารตกึแถว นอกเหนอืจากนีพ้บว่า ประชากรนยิมองค์ประกอบทีม่ี

ลวดลายมากกว่าองค์ประกอบเรียบๆ  ข้อเสนอแนะของผู้วิจัยเห็นว่า การท�ำลวดลายให้เป็น พรรณพฤกษา 

ดอกไม้ ลวดลายสัตว์ เช่น นกยูง นักษัตร หรือลวดลายเรขาคณิต จะท�ำให้เป็นการส่งเสริมความชื่นชอบที่มี

ต่อรปูด้านหน้าอาคารตึกแถวได้  และการใช้องค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมนีย้งัสามารถเป็นการแสดงถงึการ

อนุรักษ์รูปแบบของสถาปัตยกรรมพื้นถิ่นอันเป็นมรดกวัฒนธรรมของเมืองไว้ได้อีกด้วย
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แนวทางการพฒันาองคป์ระกอบเชงิพืน้ทีแ่ละสงัคม
เพือ่สง่เสรมิสภาพแวดลอ้มกายภาพ ตลาดดอกไม ้
ตน้ล�ำไย เชยีงใหม่
Guidelines of Physical and Social Elements 
for Promoting the Physical Environment 
of Tonlamyai Flower Market, Chiang Mai 

เกศรินทร์ อิทธิพันธุ์กุล1 

Kedsarin Ittipunkul 

บทคัดย่อ 

	 บทความนีม้วีตัถุประสงค์เพ่ือค้นหาลกัษณะทางกายภาพและสังคมภายในตลาดดอกไม้ต้นล�ำไยเมอืง

เชียงใหม่ และเพื่อหาแนวทางพัฒนาสภาพแวดล้อมของตลาด ให้คงเป็นตลาดกลางที่ส�ำคัญไปพร้อมกับการ

เป็นสภาพแวดล้อมรมิน�ำ้หน้าเมอืงเพือ่ส่งเสรมิภมูทิศัน์เมอืงเชยีงใหม่ มวีธิวีจิยัโดยศกึษาและเกบ็ข้อมลู สงัเกต

อย่างมีส่วนร่วม และสัมภาษณ์เชิงลึก กับกลุ่มตัวอย่างประกอบด้วย เจ้าของตลาด ผู้ค้า และผู้ซื้อ ในประเด็น

ความสัมพันธ์ระหว่างคน พื้นที่ และกิจกรรมในตลาด มีพื้นที่ศึกษาอยู่ที่ตลาดดอกไม้ริมน�้ำแม่ปิง หรือ ตลาด

ต้นล�ำไย จงัหวดัเชยีงใหม่ ผลการศกึษาพบว่า ลกัษณะเชงิกายภาพและสงัคมของตลาดต้นล�ำไยทีส่�ำคญัได้แก่ 

การเป็นตลาดเฉพาะอย่าง มที�ำเลทีต่ัง้ทีด่เีปรยีบเสมอืนศูนย์กลางของเมอืง มปีระวตัศิาสตร์ความเป็นมาทีเ่ก่า

แก่ เป็นตลาดที่มีช่วงเวลาด�ำเนินการตลอดเวลา และมีพื้นที่ร่วมภายในร้านค้าที่ส่งเสริมปฏิสัมพันธ์ แนวทาง

1  สถาปัตยกรรมศาสตรมหาบัณฑิต คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่

Master of Architecture, Faculty of Architecture, Chiang Mai University : Little-Giant_kp@hotmail.com
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ความสะดวกให้มากขึน้ องค์ความรูน้ีส้ามารถน�ำไปใช้ประโยชน์ในการเป็นแนวทางในการส่งเสรมิภูมทิศัน์การ

ส่งเสริมองค์ประกอบกายภาพและสังคมนี้ได้แก่ สร้างอัตลักษณ์ที่ชัดเจนขึ้นกับตลาด อ�ำนวยความสะดวกแก่

ผูใ้ช้บรกิาร เสรมิแหล่งเช่ือมต่อผูซ้ือ้และผูข้าย ให้เกดิความสะดวกในการค้าขาย สือ่สารเพือ่บอกเล่าความเก่า

แก่ของตลาดและประวตัศิาสตร์การซ้ือขายทีถ่่ายทอดรุน่ต่อรุน่ ส่งเสรมิการค้าขาย โดยสร้างส่ิงอ�ำนวยส�ำหรับ

ตลาดเฉพาะอย่างแห่งอื่นๆ เพื่อส่งเสริมภูมิทัศน์ตลาดให้มีความเด่นชัดยิ่งขึ้น เพื่อส่งเสริมเศรษฐกิจและการ

ท่องเที่ยวชุมชนของตลาดพื้นที่อื่นต่อไป

ค�ำส�ำคัญ: ตลาด ตลาดดอกไม้ ภูมิทัศน์เมือง ลักษณะทางกายภาพและสังคม เชียงใหม่

Abstract 

	 This article aimed to find out the physical and social elements of Tonlamyai 

Flower market and so as to provided the guidelines for improvement the flower market and 

city environment. The research methods included physical survey, participant observations, 

in-depth interviews with market owner, sellers and buyers. Regarding the relationship be-

tween people, space and activities in flower markets, the study area was in the flower 

market along the Ping River or Tonlamyai Flower Market in Chiang Mai.

	 The findings showed that the physical and social elements of the market including 

the specificity, location, history, duration, and existence of social space. The guidelines to 

promote these physical and social elements were to enhance the unique identity, to make 

convenience to customers, to build community network, and to communicate the history 

of trading transmitted through generations to visitors.  The knowledge can be used for pro-

moting traditional markets and other urban landscape to enhance economy and tourism. 

Keywords: market, flower market, urban landscape, physical and social elements, Chiangmai
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บทน�ำ ตลาดกับวิถีสังคมเกษตรกรรมไทย

ตลาดเป็นสถานท่ีแลกเปลี่ยนค้าขายสิ่งของ และพบปะสังสรรค์เพ่ือแลกเปลี่ยนข่าวสาร ความรู้ 

ความคิดและสานสัมพันธ์ของคน ตลาดจึงเป็นพื้นที่สะท้อนให้เห็นสภาพทางเศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม

ของชุมชนและเป็นพื้นที่สาธารณะที่เชื่อมโยงสังคมชนบทเข้าด้วยกัน (กิตติพร ใจบุญ, 2541)

ตลาดเฉพาะอย่างวิวัฒนาการมาจากตลาดขนาดเล็ก เพื่อรองรับสินค้าเกษตรกรรมที่คนในชนบท

น�ำเข้ามาขายภายในเมือง ท�ำหน้าที่เป็นจุดเชื่อมต่อระหว่างสังคมเมืองและชนบท ปัจจุบันตลาดเฉพาะอย่าง

มีหลงเหลืออยู่ไม่มากนัก ก�ำลังประสบกับการเปล่ียนแปลงไปสู่กระแสสมัยใหม่ การเปลี่ยนแปลงจากระบบ

การผลิตเพ่ือการเกษตรกรรมเป็นการผลิตเพื่ออุปโภคบริโภค ท�ำให้ตลาดดอกไม้เปล่ียนแปลงบทบาทไป

ตลอดจนปิดตัวถาวร ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไยนี้ถือเป็นตลาดเฉพาะอย่างขนาดใหญ่แห่งเดียวในภาคเหนือ ที่มี

ศักยภาพความเป็นศูนย์กลางทางเศรษฐกิจภายในท้องถิ่นมีเงินหมุนเวียนสูง สามารถหมุนเวียนรายได้ให้แก่

ชนบทและเมอืงอย่างทัว่ถึง ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไยเมอืงเชยีงใหม่ ตัง้อยูร่มิน�ำ้ปิงซึง่เป็นพืน้ทีห่น้าเมอืงเชยีงใหม่ 

มีบทบาทส�ำคัญในการเอื้อประโยชน์แก่ทั้งเมืองและชนบท สามารถเชื่อมต่อผลิตผลที่ชุมชนชนบทเป็นผู้ผลิต

และชุมชนเมืองเป็นผู้บริโภค 

สุภาภรณ์ อาภาวัชรุตม์ (2548) กล่าวถึง ประวัติความเป็นมาของตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย โดยแบ่ง

ช่วงระยะเวลาการพัฒนาของตลาดออกเป็น 4 ส่วนได้แก่ ช่วงที่ 1 พัฒนาการช่วง พ.ศ. 1839 – 2442 (แรก

สร้างเมือง) ช่วงที่ 2 พัฒนาการช่วง พ.ศ. 2443 - 2500 (การค้าของชาวจีน) ช่วงที่ 3 พัฒนาการช่วง พ.ศ. 

2501 - 2542 (การเปลี่ยนแปลงย่านการค้า) และช่วงที่ 4 พัฒนาการช่วง พ.ศ. 2543 - ปัจจุบัน ตลาดวโรรส

และต้นล�ำไยครั้งที่ 2 มีพัฒนาการโดยรวมดังภาพ

รูปที่  1 ช่วงเวลาการพัฒนาตลาดต้นล�ำไย

พื้นที่ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไยยังประกอบด้วยสินค้าหลากหลายของพ่อค้าแม่ค้า ที่น�ำสินค้าเหลือผลิต

จากชนบท มากระจายให้ชุมชนเมืองได้ใช้ในราคาไม่แพง อีกทั้งผู้ใช้ปัจจุบันมิได้มีแต่คนในเมืองแต่ยังมีนัก

ท่องเที่ยวต่างถิ่นจ�ำนวนมาก หากตลาดแห่งนี้ได้รับการสร้างเสริมให้เป็นพื้นที่ท่องเที่ยวมากขึ้น ย่อมสามารถ

ที่จะดึงดูดผู้คนจากภายในอ�ำเภอใกล้เคียงและจังหวัดที่ใกล้เคียงมาท่องเที่ยวตลาดได้ 

แนวทางการพฒันาองค์ประกอบเชงิพืน้ท่ีและสังคม เพือ่ส่งเสริมสภาพแวดล้อมกายภาพ ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย เชยีงใหม่
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จะเหน็ได้ว่าตลาดต้นล�ำไยเป็นเสมอืนศนูย์กลางของตลาดเฉพาะอย่างทีข่ายดอกไม้ท�ำหน้าทีเ่สมือน

คนกลางเชื่อม ผู้ส่ง ผู้ขาย ไปหาผู้ซ้ือหรือผู้บริโภค เป็นศูนย์กลางการเช่ือมโยงสังคมชนบทและสังคมเมือง

เข้าด้วยกัน มีความสัมพันธ์ทางสังคมระหว่างผู้ค้าและผู้ซ้ือในลักษณะพึ่งพากันและกันในชุมชนท้ังทางด้าน

เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม แต่สภาพแวดล้อมของตลาดดอกไม้ในปัจจุบันมีความรกรุงรังไม่เป็นระเบียบ ได้

ลดทอนความสวยงามของสภาพแวดล้อมหน้าเมืองเชียงใหม่ลงอย่างน่าเสียดาย  เทศบาลนครเชียงใหม่ได้มีน

โยบายแก้ไขปัญหาและพฒันาสภาพแวดล้อมในตลาดดอกไม้ต้นล�ำไยโดยเฉพาะบรเิวณรมิน�ำ้ทีม่กีารบุกรกุ โดย

มีแผนพัฒนาพื้นที่ตลาดดอกไม้มาอย่างต่อเนื่อง มีเป้าหมายให้เกิดความเป็นระเบียบสวยงาม

กรอบแนวคิดในการวิจัย

จากการทบทวนงานวจิยัตลาดดอกไม้ต้นล�ำไยท่ีมีอยูส่่วนมากพบว่าเป็นประเดน็เศรษฐกิจและสงัคม 

อาทิ เพชรี จงก�ำโชค (2528) ได้ศึกษาการกระจายตัวของตลาดอาหารสดหรือตลาดสดถึง 220 แห่ง เกียรติ 

จิวะกุล (2525) เกี่ยวกับตลาดสินค้าเฉพาะอย่าง สาริยา ศรีเชื้อ (2540) ศึกษา ซึ่งได้รวบรวมแนวคิดทฤษฏี

ต่างๆ เกี่ยวกับการเป็นศูนย์กลางของย่านการค้า และชมชวน บุณระหงส์ (2543) ศึกษาตลาดทางเลือกทาง

เกษตรกรรม จารุณี จันทรลักษณ์ (2548) ได้ศึกษาเรื่องภูมิทัศน์กาด (ตลาด) ในจังหวัดเชียงใหม่ และ สุชาดา 

กัมมารเจษฎากุล (2546) ได้ศึกษาผลกระทบด้านการจราจรของกิจกรรมการค้าในพื้นที่ปากคลองตลาด แต่

ขาดการศึกษาในมิติกายภาพ ที่มีความส�ำคัญยิ่งต่อการสร้างแนวทางการพัฒนาสภาพแวดล้อมและส่งเสริม

ภมูทิศัน์เมอืง งานวจิยันีจ้งึมุง่ศกึษาช่องว่างทีไ่ม่มกีารศึกษามาก่อน เกีย่วกบัลักษณะในเชงิกายภาพและสังคม

ภายในตลาดดอกไม้ เพื่อสร้างแนวทางการพัฒนาสภาพแวดล้อมและภูมิทัศน์ของตลาดดอกไม้ต้นล�ำไยให้มี

ภูมิทัศน์ที่ดีแก่เมือง 

จากการศกึษาทางกายภาพและทางสงัคมทีพ่บทัง้หมดทีแ่สดงคุณสมบตัเิฉพาะทีท่�ำใหต้ลาดเป น็ตลาด

ทีม่คีวามส�ำคญัตอ่ระบบเศรษฐกจิและสงัคมในชมชนุ ซึ่งพบว่ามิติภายนอกเกี่ยวกับความสัมพันธ์ระหว่างสังคม

เมอืงและชนบท ตลอดจนความต้องการพฒันาสภาพแวดล้อมทางกายภาพทีต่ลาดนัน้ตัง้อยูไ่ปพร้อมกบัความ

เข้าใจมติภิายในตลาดทีเ่กีย่วกบัความสมัพนัธ์ของคน พืน้ที ่กจิกรรม ในตลาดดอกไม้ต้นล�ำไยนัน้ มผีลสอดคล้อง

กับวรรณกรรมที่กล่าวไว้ในหัวข้อความสัมพันธ์เชิงกายภาพ-สังคม ของ Rawiwan  Oranratmanee (2008) 

ที่กล่าวว่าพื้นที่เกิดจากความสัมพันธ์เชิงกายภาพกับสังคมภายใต้ สังคม วัฒนธรรม พื้นที่น้ันตั้งอยู่ ความ

สัมพันธ์นี้ได้สร้างความหมายเฉพาะท�ำให้พื้นที่นั้นต่างจากพื้นที่อื่น งานวิจัยแนวทางการพัฒนาองค์ประกอบ

เชิงพื้นที่และสังคม เพื่อส่งเสริมสภาพแวดล้อมกายภาพ ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย เชียงใหม่ ได้เชื่อมโยงมิติทาง

สังคม เศรษฐกิจ ในการศึกษาเชิงกายภาพและสังคมที่ก่อให้เกิดความสัมพันธ์ระหว่างกายภาพของตลาด

ดอกไม้ต้นล�ำไย และมติทิางสงัคมทีก่่อให้เกดิเป็นตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย ซึง่ความสมัพนัธ์ระหว่างกายภาพ สังคม

และเศรษฐกิจที่พบนี้เป็นกลไกส�ำคัญในการก่อให้เกิดเอกลักษณ์ของตลาดที่เกิดขึ้นภายใต้การเปลี่ยนแปลง 

สอดคล้องกับผลของการวิจัยของ Rawiwan Oranratmanee (2008) เรื่องความสัมพันธ์เชิงกายภาพ สังคม 

และเศรษฐกิจ ของสภาพแวดล้อมตลาด
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รูปที่  2 แนวความคิดเรื่องความสัมพันธ์เชิงกายภาพ สังคม และเศรษฐกิจ

นอกจากนีก้รอบแนวความคดิในการออกแบบของ วมิลสิทธ์ หรยางกรู (2532; 2541) ซึง่ได้ให้ความ

หมายว่า แนวความคดิในการออกแบบมคีวามหมายทีก่ว้างมากในลักษณะทีเ่ป็นพสัิยระหว่างความหมายทีเ่ป็น

นามธรรมกับความหมายทีเ่ป็นรปูธรรม ดงันัน้การน�ำเอาความหมายนามธรรมเป็นความคดิเห็น มาแปลงสูร่ปู

ธรรม จึงเป็นการแก้ปัญหาทางพื้นที่และสถาปัตยกรรม ให้ได้ผลลัพธ์ทางกายภาพที่ชัดเจน

จะเหน็ได้ว่าแนวความคิดมลูฐานเป็นส่วนทีม่คีวามเป็นนามธรรม การวางหลกัเกณฑ์หรอืแนวทางใน

การแก้ปัญหา น�ำไปสู่ผลลัพธ์ทางกายภาพ และรูปธรรมของงานออกแบบนั้น การเสนอผลลัพธ์ทางกายภาพ

ที่เหมาะสม

รูปที่  3  แนวความคิดในการออกแบบ

วัตถุประสงค์ของงานวิจัย  

งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาองค์ประกอบในเชิงกายภาพและสังคมภายในของตลาดดอกไม้

ต้นล�ำไย และเพื่อหาแนวทางพัฒนาสภาพแวดล้อมของตลาด เพื่อส่งเสริมภูมิทัศน์เมืองเชียงใหม่ 

วิธีวิจัย  

งานวจัิยนีเ้ป น็งานวจิยัเพือ่มุง่หาขอ้มลูเชิงลึกของลักษณะทางกายภาพและทางสังคมของตลาดดอกไม ้

ตน้ล�ำไย จงัหวดัเชยีงใหม ่เป น็การวจิยัเชงิคณุภาพ  โดยการสงัเกตอยา่งมสีว่นรว่ม และสมัภาษณเ์ชงิลกึกบัเจา้ของ

ตลาด ผูค้า้ และผูซ้ือ้ การคดัเลอืกกลุม่ตวัอยา่งผูค้า้และผูซ้ือ้ใชก้ารสุม่ เกีย่วกบัลกัษณะทางกายภาพและสงัคม

แนวทางการพฒันาองค์ประกอบเชงิพืน้ท่ีและสังคม เพือ่ส่งเสริมสภาพแวดล้อมกายภาพ ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย เชยีงใหม่
Guidelines of Physical and Social Elements for Promoting the Physical Environment

of Tonlamyai Flower Market, Chiang Mai 
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ภายในตลาดแลว้จงึวเิคราะหเ์นือ้หา และสงัเคราะหต์ามแนวคดิการออกแบบสภาพแวดลอ้มเมอืงเป น็แนวทาง

การพัฒนาพ้ืนทีต่ลาดตอ่ไป

ผลการวิจัย  

จากการส�ำรวจกลุ่มตัวอย่างเบื้องต้นพบว่า กลุ่มผู้ค้าส่วนใหญ่เป็นคนในพื้นที่ โดยเฉพาะผู้ค้าจาก

พื้นที่ดอยปุย เวลาที่ท�ำการค้าขายส่วนใหญ่มีช่วงเวลามากกว่า 10 ปี ผู้ค้ามีอายุ 40 ปีขึ้นไป เหตุผลในการมา

ค้าขายที่ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไยที่ส�ำคัญ คือ เป็นแหล่งขายสินค้าเฉพาะ ที่อยู่ศูนย์กลางของเมือง การเดินทาง

ของกลุ่มผู้ค้าส่วนใหญ่จะใช้รถกระบะส่วนตัว

ผู้ซื้อส่วนใหญ่มีอายุ 21-30 ปี เป็นคนในพื้นที่ คือ อ�ำเภอเมืองเชียงใหม่ นักท่องเที่ยว และจังหวัด

ข้างเคียง ผู้ซื้อรู้จักตลาดจากการเป็นตลาดหลักซื้อขายดอกไม้ที่อยู่กลางเมือง นิยมมาใช้บริการทั้งตามหน้า

เทศกาล มาเป็นประจ�ำทุกวัน หรือทุกสัปดาห์ กลุ่มผู้ซื้อหลัก คือ ร้านขายส่งค้าปลีกไม้ตัดดอก และธุรกิจที่

เกี่ยวข้องกับการตกแต่งดอกไม้ การเดินทางของกลุ่มผู้ซื้อส่วนใหญ่ใช้รถจักรยานยนต์ และรถยนต์

การแบ่งพื้นที่และการใช้พื้นที่ของตลาด  

จากการส�ำรวจพบว่าปัจจยัในการแบ่งพืน้ที ่คอื จดัวางสนิค้าประเภทเดยีวกนัอยูใ่กล้กัน เพือ่ง่ายต่อ

การเลือกซื้อโดยสะดวกและมองเห็นสินค้าได้ง่าย สามารถแบ่งประเภทของสินค้าได้ 5 ประเภท ได้แก่ ร้าน

ขายส่งและปลกีไม้ตดัดอก ร้านรบัจัดดอกไม้ ร้านขายอปุกรณ์ส�ำหรับใช้ในการจดัดอกไม้ ร้านขายดอกไม้พวง

มาลัย และร้านขายของช�ำสินค้าเบ็ดเตล็ดและเครื่องดื่ม 

การแบ่งพื้นที่ทางกายภาพของตลาดสามารถแบ่งได้ 3 ส่วน ตามประเภทของพื้นที่ คือ พื้นที่ร้าน

ค้าส่วนต้น พื้นที่ร้านค้าส่วนกลาง และพื้นที่ร้านค้าส่วนท้าย โดยมีส่วนเชื่อม ดังรูปที่ 4

รูปที่ 4  แผนผังการแบ่งพื้นที่และการใช้งานในตลาดดอกไม้
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การใช้พื้นที่การสัญจรภายในตลาดมี 2 ทาง การสัญจรทางรถ และการสัญจรทางเท้า ดังรูปที่ 5

รูปที่ 5 ผังการใช้พื้นที่เส้นทางสัญจรภายในตลาด

ความหนาแน่นของกลุม่ผูใ้ช้บรกิารภายในตลาด จากการเปรยีบเทยีบความหนาแน่นช่วงเวลา 12.00 

- 21.00 น. พบว่าบรเิวณพืน้ที ่13-14 มกีารใช้พืน้ทีก่ระจกุตวัหนาแน่นมาก และมกีารกระจายตวับรเิวณพืน้ที่ 

2-4 ช่วงเวลาที่มีความหนาแน่นมากที่สุดคือช่วงเวลา 18.00 น. ดังรูปที่ 6

รูปที่ 6 ผังการวิเคราะห์เปรียบเทียบการใช้พื้นที่ในช่วงเวลา 12.00 - 21.00 น.

ความหนาแน่นของกลุม่ผูใ้ช้บรกิารภายในตลาด จากการเปรยีบเทยีบความหนาแน่นช่วงเวลา 24.00 

- 9.00 น. พบว่าบริเวณพื้นที่ 13-14 มีการใช้พื้นที่กระจุกตัวหนาแน่นมาก และมีการกระจายตัวบริเวณพื้นที่ 

1-5 ช่วงเวลาที่มีความหนาแน่นมากที่สุดคือช่วงเวลา 6.00 น. ดังรูปที่  7

แนวทางการพฒันาองค์ประกอบเชงิพืน้ท่ีและสังคม เพือ่ส่งเสริมสภาพแวดล้อมกายภาพ ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย เชยีงใหม่
Guidelines of Physical and Social Elements for Promoting the Physical Environment

of Tonlamyai Flower Market, Chiang Mai 
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รูปที่ 7 ผังการวิเคราะห์เปรียบเทียบการใช้พื้นที่ในช่วงเวลา 24.00 - 9.00 น.

สรุปแผนผังการวิเคราะห์การใช้พื้นที่ตามช่วงเวลา เห็นได้ว่าช่วงพื้นที่ระหว่าง 12-14 มีผู้ใช้บริการ

พื้นที่หนาแน่นมาก ซึ่งเป็นบริเวณร้านขายดอกไม้พวงมาลัย และช่วงพื้นที่ระหว่าง 1-6 มีความหนาแน่นรอง

ลงมา เป็นบริเวณร้านค้าขายส่งและปลีกไม้ตัดดอก

รูปที่ 8 แผนผังสรุปแผนผังการวิเคราะห์การใช้พื้นที่ตามช่วงเวลา (สีเข้มคือช่วงเวลาผู้ใช้งานหนาแน่นมาก)

รูปแบบ การจัดวาง และการใช้งานภายในร้านค้า  

รปูแบบร้านค้า มทีัง้หมด 3 รปูแบบ ได้แก่ รปูแบบร้านค้าถาวร รปูแบบร้านค้ากึง่ถาวร และรปูแบบ

ร้านค้าชั่วคราว ดังรูปที่ 9 รูปแบบการค้าขายของร้านค้า ร้านค้าส่วนมากเป็นรูปแบบร้านค้ากึ่งถาวรเป็นส่วน

ใหญ่ เป็นรูปแบบการค้าขายที่เกิดจากมีร้านค้าประเภทนี้จ�ำนวนมากกว่าร้านค้าประเภทอื่น
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รูปที่ 9 รูปแบบร้านค้าถาวร รูปแบบร้านค้ากึ่งถาวร และรูปแบบร้านชั่วคราว

การจัดวางร้านค้า  

ลกัษณะการจดัวางเป็นไปเพือ่ตอบสนองการค้าขาย และพฤตกิรรมการใช้งานพืน้ทีร้่านค้าเพือ่ตอบ

สนองต่อการค้าขายมากที่สุด โดยจัดให้ผู้ซื้อสามารถมองเห็นและเลือกสินค้าภายในร้านค้าได้สะดวกสบาย

มากที่สุด ดังตัวอย่างรูปที่ 10

รูปที่ 10  ตัวอย่างการจัดวางเพื่อการสนองการค้าขาย

แนวทางการพฒันาองค์ประกอบเชงิพืน้ท่ีและสังคม เพือ่ส่งเสริมสภาพแวดล้อมกายภาพ ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย เชยีงใหม่
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การจัดวางเพื่อสนองพฤติกรรมของผู้ใช้ เป็นการจัดแบ่งพื้นที่ตามพฤติกรรมของผู้ค้าที่แบ่งพื้นที่

เป็นสัดส่วน ในส่วนค้าขายและส่วนนั่งพักส�ำหรับผู้ค้าและผู้ซื้อ ดังตัวอย่างรูปที่ 11

รูปที่ 11  ตัวอย่างการจัดวางเพื่อสนองพฤติกรรมของผู้ใช้บริการพื้นที่

การจัดวางและการใช้งานพื้นที่ภายในร้านค้า ประกอบไปด้วย 3 ส่วน พื้นที่ส่วนบุคคล พื้นที่ร่วม 

และ พืน้ทีท่ัว่ไป การใช้งานพืน้ท่ีภายในร้านค้าในแต่ละส่วนขึน้อยูก่บัการใช้งานของผูค้้าและผูซ้ือ้ทีต่อบสนอง

ต่อพฤติกรรมและการค้าขายของผู้ค้าและผู้ซื้อ สรุปการจัดวางและการใช้พื้นที่ดังรูปที่ 12

รูปที่ 12 แผนภูมิสรุปการใช้งานพื้นที่ภายในร้านค้า

ปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้ใช้งาน   

จากการสงัเกตและสมัภาษณ์พบรปูแบบปฏสิมัพนัธ์ในตลาด พบว่ามลีกัษณะความสมัพนัธ์ทีอ่บอุน่ 

เป็นกันเอง ยิ้มแย้มแจ่มใส มีการพูดคุย เอื้อเฟื้อเผื่อแผ่ เหมือนเป็นเพื่อนหรือญาติมีการค้าขายนานจนผูกพัน 
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รูจ้กักันมาก่อนค้าขายภายในตลาด เช่นเป็นญาตกินั มาจากหมูบ้่านเดยีวกนัหรอืเป็นเพือ่นกนั พดูจาภาษาพืน้

ถิ่นเข้าใจกันง่าย สามารถต่อรองราคาสินค้าได้ มีพื้นที่นั่งคุยกันภายในร้านค้า โดยเชื้อเชิญให้ผู้ซื้อสามารถเข้า

มานั่งภายในร้านค้าได้กลายเป็นพื้นที่พบปะกันระหว่างผู้ค้ากับผู้ซื้อประจ�ำ 

สรุปข้อมูลภาคสนาม    

สามารถสรุปองค์ประกอบได้เป็น องค์ประกอบเชิงกายภาพและองค์ประกอบเชิงสังคม ภายในของ

ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย ได้ดังนี้

ผูค้้าส่วนใหญ่ซึง่เป็นเจ้าของสวนซึง่อยูอ่�ำเภอรอบนอก เดนิทางมาค้าขายภายในตลาดโดยรถบรรทกุ

เป็นหลัก ท�ำการค้าขายเป็นระยะเวลายาวนานกว่า 10 ปี และมีความผูกพันกับพื้นที่และเห็นว่าท�ำเลที่ตั้งมี

ความเหมาะสมส�ำหรบัค้าขาย ส่วนผูซ้ือ้มีหลากหลายประเภททัง้จากเชยีงใหม่ พืน้ทีใ่กล้เคยีงและนกัท่องเทีย่ว 

มทีัง้ผูซ้ือ้ประจ�ำและขาจร เหตผุลทีม่าใช้บรกิารเนือ่งจากเป็นตลาดทีม่ชีือ่ด้านการเป็นตลาดเฉพาะส�ำหรบัซือ้

ขายดอกไม้ ซึง่จะเหน็ได้ว่า ประเด็นกายภาพเกีย่วกบัท�ำเลของตลาดทีเ่ป็นศูนย์กลาง และการเป็นแหล่งค้าขาย

เฉพาะอย่าง รวมทั้งประเด็น ประวัติศาสตร์ การค้าขายแต่อดีต เครือข่ายความสัมพันธ์แบบช่วยเหลือซึ่งกัน

และกัน มีความส�ำคัญต่อการพัฒนาตลาด 

การแบ่งพืน้ทีแ่สดงถงึความเป็นตลาดเฉพาะอย่างได้เป็นอย่างด ีโดยมพืีน้ทีเ่ชือ่มต่อทีส่�ำคญั คอื เส้น

ทางสญัจรทัง้ทางถนนและทางเท้า โดยร้านค้าจะขายสนิค้าเลยีบกบัถนน  ซึง่มปัีญหาด้านการจอดรถกดีขวาง

การจราจรบางช่วงเวลาและการขายของล�ำ้ทางเดินเท้า และอกีปัจจัยส�ำคญัทีส่่งเสรมิอตัลกัษณ์ความเป็นตลาด

ดอกไม้ ได้แก่ การเป็นตลาดที่มีช่วงเวลาด�ำเนินการหลากหลายทั้งวัน โดยช่วงที่มีการใช้งานหนาแน่น ได้แก่ 

ช่วงเวลาเช้า เย็นและกลางคืน การใช้งานและจัดวางในร้านค้า ในร้านถาวรจะจัดเพ่ือตอบสนองให้เอื้อการ

ค้าขาย ลูกค้าสามารถเดินเข้ามาเลือกซื้อหยิบจับได้ง่าย และมีสภาพแวดล้อมที่ดี เช่น มีร่มเงา อากาศถ่ายเท

ได้ดี  โดยมีลักษณะเด่นในการจัดวางคือ การเชื่อมพื้นที่ร่วมภายในร้านค้าที่เสริมปฏิสัมพันธ์ ซึ่งเป็นที่ค้าขาย

และทางเดินในร้าน ซึ่งสนับสนุนทั้งการขายและการสร้างปฏิสัมพันธ์ ด้านปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้ใช้งาน พบว่า 

มีการสร้างปฏิสัมพันธ์ระหว่างกันในชุมชนเพื่อสนับสนุนการสร้างเครือข่ายความสัมพันธ์ในการช่วยเหลือซึ่ง

กันและกัน ก็เป็นปัจจัยหนึ่งที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาตลาดเช่นกัน

พบว่าลักษณะเด่นองค์ประกอบที่จะเป็นแนวทางหลักในการพัฒนาตลาดจึงมีลักษณะเฉพาะของ

ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย ซึ่งมีด้วยกัน 5 ประการ ได้แก่

1.)	 ตลาดเฉพาะอย่าง

2.)	 ท�ำเลที่ตั้งที่ดีเปรียบเสมือนศูนย์กลางของเมือง 

3.)	 ประวัติศาสตร์ความเก่าแก่ของตลาด

4.)	 ความเป็นตลาดที่มีช่วงเวลาด�ำเนินการหลากหลาย

5.)	 พื้นที่ร่วมภายในร้านค้าที่ส่งเสริมปฏิสัมพันธ์

แนวทางการพฒันาองค์ประกอบเชงิพืน้ท่ีและสังคม เพือ่ส่งเสริมสภาพแวดล้อมกายภาพ ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย เชยีงใหม่
Guidelines of Physical and Social Elements for Promoting the Physical Environment

of Tonlamyai Flower Market, Chiang Mai 
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จากลักษณะเด่นที่พบภายในตลาด น�ำมาเป็นแนวทางพัฒนาสภาพแวดล้อมตลาดดอกไม้แห่งนี้ให้

คงเป็นตลาดกลางทีส่�ำคญัไปพร้อมกบัการพฒันาให้เป็นสภาพแวดล้อมรมิน�ำ้หน้าเมอืงทีส่่งเสรมิภูมทิศัน์เมอืง

เชียงใหม่ แนวทางการพัฒนาและกรอบการออกแบบสภาพแวดล้อมของ วิมลสิทธ์ หรยางกูร (2532; 2541)  

ได้ดังนี้

รูปที่ 13  สรุปผลแนวทางการพัฒนาตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย
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จากการศึกษาที่พบประเด็นความส�ำคัญของพื้นที่พบว่าการแบ่งออกเป็น 3 ส่วน คือพื้นที่ส่วนหน้า 

พื้นที่ส่วนกลาง พื้นที่ส่วนหลังและพื้นที่ส่วนหลังริมน�้ำปิง ดังนี้

รูปที่ 14  สรุปแผนภูมิจากการวิเคราะห์ความส�ำคัญและการใช้งานพื้นที่ในรายละเอียดของตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย

แนวทางการพัฒนาสภาพแวดล้อมของตลาด   

แนวทางการพฒันาของตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย จากการศกึษาประเดน็ความส�ำคญัของพืน้ทีพ่บว่าแบ่ง

ออกเป็น 3 ส่วน คือ พื้นที่ส่วนหน้า พื้นที่ส่วนกลาง พื้นที่ส่วนหลังและพื้นที่ส่วนหลังริมน�้ำปิง ดังนี้

•	 พื้นที่ส่วนหน้า จัดพื้นที่ร้านค้าให้มีความสวยงาม โดยท�ำการพัฒนาปรับปรุงพื้นที่ให้เกิดความ

สะอาด เป็นระเบียบเรียบร้อย และจัดรูปแบบร้านค้าให้เป็นไปในทิศทางเดียวกัน

แนวทางการพฒันาองค์ประกอบเชงิพืน้ท่ีและสังคม เพือ่ส่งเสริมสภาพแวดล้อมกายภาพ ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย เชยีงใหม่
Guidelines of Physical and Social Elements for Promoting the Physical Environment

of Tonlamyai Flower Market, Chiang Mai 
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รูปที่ 15  ภาพการปรับปรุงพื้นที่ส่วนหน้า

•	 พืน้ทีส่่วนกลาง เพิม่การเชือ่มโยงพืน้ทีภ่ายในร้านค้า การจดัพืน้ทีค้่าขายให้มคีวามต่อเนือ่งในการ

เดนิเลอืกซือ้สนิค้า และสร้างปฏสิมัพนัธ์ของผูใ้ช้บรกิารพืน้ที ่ให้เกดิความรูสึ้กสนทิสนม สร้างการรบัรูจ้ากทาง

มองเหน็ มพีืน้ทีก่ัน้เป็นสดัส่วน สร้างพืน้ทีท่างเข้าออกภายในร้านค้าให้เกดิความคล่องตวั ผู้ใช้บรกิารพืน้ทีเ่กดิ

ความรู้สึกที่เป็นกันเอง รักใคร่ปรองดองกันภายในพื้นที่
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รูปที่ 16  ภาพการปรับปรุงพื้นที่ส่วนกลาง

•	 พื้นที่ส่วนหลังและพื้นที่ส่วนหลังริมน�้ำปิง ปรับปรุงรูปแบบอาคารให้เป็นไปในทิศทางเดียวกัน

สร้างอัตลักษณ์สภาพแวดล้อมให้ชัดเจน จัดระเบียบการจัดวางสินค้าไม่ให้กีดขวางทางสัญจร พัฒนาทาง

เดินเท้าให้สามารถสัญจรได้สะดวก มีพื้นที่ส�ำหรับนั่งพักผ่อนหย่อนใจ เพิ่มบรรยากาศที่ร่มรื่นเพิ่มร่มเงาเพื่อ

แนวทางการพฒันาองค์ประกอบเชงิพืน้ท่ีและสังคม เพือ่ส่งเสริมสภาพแวดล้อมกายภาพ ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย เชยีงใหม่
Guidelines of Physical and Social Elements for Promoting the Physical Environment

of Tonlamyai Flower Market, Chiang Mai 
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ป้องกันแสงแดด  และปรับปรุงพื้นที่บริเวณริมแม่น�้ำปิงเป็นพื้นที่สาธารณะ สามารถออกก�ำลังกาย เดินเล่น 

พกัผ่อนหย่อนใจและสามารถเป็นพืน้ทีจ่ดักจิกรรมต่างๆ ได้ เพือ่ลดความแออดัในพืน้ที ่เพิม่พืน้ทีส่เีขียวให้แก่

ประชาชนและนักท่องเที่ยวภายในชุมชน

รูปที่ 17 ภาพการปรับปรุงพื้นที่ส่วนหลังและส่วนหลังริมน�้ำปิง

บทสังเคราะห์   

การศึกษาเกี่ยวกับตลาดดอกไม้ที่ผ่านมาเป็นประเด็นเศรษฐกิจและสังคมเป็นส่วนใหญ่ โดยยังไม่มี

การศึกษาประเด็นกายภาพและสภาพแวดล้อม ตลอดจนความสัมพันธ์เชิงซ้อนในตลาดที่มีอยู่อย่างเด่นชัด 

การวิจัยเก่ียวกับองค์ประกอบกายภาพและสังคมในพื้นที่ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย ซึ่งเป็นพ้ืนที่เศรษฐกิจส�ำคัญ

จึงเป็นจุดเด่นของงานวิจัยนี้ที่ยังไม่มีการศึกษามาก่อน

ในการทบทวนวรรณกรรมที่กล่าวในบทที่ 2 อ้างถึง เพชรี จงก�ำโชค (2528) เกียรติ จิวะกุล (2525) 

สาริยา ศรีเชื้อ (2540) และชมชวน บุณระหงส์ (2543) นี้ได้ศึกษาเกี่ยวกับสภาพแวดล้อมทางสังคมในระบบ

ความสมัพันธ์ระหว่างผูซ้ือ้ ผูข้าย และผู้ส่ง ความสมัพนัธ์กบัท�ำเลทีต่ัง้ของเมอืง การส่งเสรมิการพึง่พากนัและกนั
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 ในชมุชน สภาพเศรษฐกจิ สงัคม วฒันธรรม โดยขาดการศกึษาเกีย่วกบัสถาปัตยกรรม สภาพแวดล้อมทางภมูิ

ทศัน์ของตลาด ส่วนวรรณกรรมของ จารุณี จนัทรลกัษณ์ (2548) และ สชุาดา กมัมารเจษฎากลุ (2546) ได้ศึกษา

ในเรื่องของงานสถาปัตยกรรมโดยไม่เชื่อมโยงระหว่างประเด็นกายภาพ สังคม และสภาพแวดล้อม 	

งานวิจัยนี้ศึกษาความเชื่อมโยงความสัมพันธ์จากหลายมิติเข้าด้วยกัน เป็นความรู้จากสาขาวิชา

สถาปัตยกรรม และการออกแบบสภาพแวดล้อม โดยน�ำเอาปัจจัยกายภาพและสังคมของตลาดที่มีมิติเชิง

เศรษฐกิจมาเกี่ยวข้อง จึงเป็นประโยชน์ต่อการศึกษาตลาดในมิติกายภาพและสังคมที่มีอยู่ไม่มากนัก

สรุป   

กล่าวโดยสรุป ผลการวิจัยของแนวทางการพัฒนาตลาดดอกไม้ต้นล�ำไยเพื่อส่งเสริมภูมิทัศน์เมือง

เชียงใหม่ มาจากการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างองค์ประกอบเชิงกายภาพและสังคมของตลาด ได้ผลวิจัย

เป็นข้อมูลองค์ประกอบกายภาพและสังคมจากการสังเกตอย่างมีส่วนร่วมที่น�ำมาวิเคราะห์เนื้อหา และการ

สร้างแนวทางการพัฒนาสภาพแวดล้อมเพื่อส่งเสริมภูมิทัศน์ 

จากแนวทางการพัฒนาของตลาดดอกไม้ต้นล�ำไยที่ค้นพบทั้งหมด น�ำมาสร้างความเด่นชัดจาก

แนวทางสภาพแวดล้อม เพื่อส่งเสริมภูมิทัศน์เป็นการน�ำจุดเด่น และการจัดการของพื้นที่สังคม วัฒนธรรม 

ให้ด�ำรงอยู่เพื่อชุมชนเอง และดึงรายได้จากผู้ซื้อ เพื่อใช้เป็นเครื่องมือในการพัฒนาชุมชนอย่างย่ังยืน การ

พฒันาท�ำได้โดยการส่งเสรมิการจดัพืน้ทีส่ถาปัตยกรรมและสภาพแวดล้อม โดยส่งเสรมิภมูทิศัน์ควบคูกั่บการ

ประชาสัมพันธ์ให้ผู้คนในชุมชนและนักท่องเที่ยวให้รับรู้ จดจ�ำและน�ำไปบอกต่อผู้อื่นต่อไป

การสง่เสรมิภมูทิศันข์องตลาดดอกไมต้น้ล�ำไยใหเ้ดน่ชดัยิง่ขึน้ สามารถสนบัสนนุใหเ้กดิการหมนุเวยีน

เศรษฐกจิภายในชมุชนทีเ่หน็ไดช้ดัเจน เป น็พืน้ทีเ่ชือ่มความสมัพนัธร์ะหวา่งระบบการเพาะปลกูดอกไม ้ เพือ่การ

อปุโภคของชมุชนเมอืงและชมุชนชนบท รวมทัง้เป น็แหลง่ระบายสนิคา้อปุโภค บรโิภค จากการผลติในชนบทสู่

สงัคมเมอืง เป น็พืน้ทีศู่นยร์วมทางสงัคมในการพบปะของผูค้นและกจิกรรมตามเทศกาล และวัฒนธรรมของชมุชน 

การเป น็ศนูยร์วมทัง้ทางเศรษฐกจิและสงัคมของชมุชน รวมถงึสภาพแวดลอ้มชมุชนทีม่คีวามโดดเด่นไมเ่หมอืนพืน้ที่

อืน่นี้ นบัเป น็องคป์ระกอบพืน้ฐานทีส่ามารถพฒันาตอ่ เพือ่ใหม้ศีกัยภาพในการเป น็พืน้ทีเ่ศรษฐกจิของชมุชนอนั

เป น็แนวทางในการรกัษาตลาดดอกไมต้น้ล�ำไยใหส้ามารถด�ำรงภายใตก้ารเปล่ียนแปลงไดย้ัง่ยนื

ผลการวิจัยของตลาดดอกไม้ต้นล�ำไยนี้สามารถใช้เป็นแนวทางในการส่งเสริมภูมิทัศน์ส�ำหรับตลาด

เฉพาะอย่างแห่งอื่นๆ โดยควรพัฒนาแบบเศรษฐกิจพอเพียง เพื่อส่งเสริมภูมิทัศน์ให้มีความเด่นชัดยิ่งขึ้น เพื่อ

ดึงดูดบุคคลจากท้องถิ่นอื่นเข้ามาท่องเที่ยวภายในชุมชนของตลาดต่อไป

แนวทางการพฒันาองค์ประกอบเชงิพืน้ท่ีและสังคม เพือ่ส่งเสริมสภาพแวดล้อมกายภาพ ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย เชยีงใหม่
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