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บทคัดย่อ 

	 บทความนีม้วีตัถุประสงค์เพ่ือค้นหาลกัษณะทางกายภาพและสังคมภายในตลาดดอกไม้ต้นล�ำไยเมอืง

เชียงใหม่ และเพื่อหาแนวทางพัฒนาสภาพแวดล้อมของตลาด ให้คงเป็นตลาดกลางที่ส�ำคัญไปพร้อมกับการ

เป็นสภาพแวดล้อมรมิน�ำ้หน้าเมอืงเพือ่ส่งเสรมิภมูทิศัน์เมอืงเชยีงใหม่ มวีธิวีจิยัโดยศกึษาและเกบ็ข้อมลู สงัเกต

อย่างมีส่วนร่วม และสัมภาษณ์เชิงลึก กับกลุ่มตัวอย่างประกอบด้วย เจ้าของตลาด ผู้ค้า และผู้ซื้อ ในประเด็น

ความสัมพันธ์ระหว่างคน พื้นที่ และกิจกรรมในตลาด มีพื้นที่ศึกษาอยู่ที่ตลาดดอกไม้ริมน�้ำแม่ปิง หรือ ตลาด

ต้นล�ำไย จงัหวดัเชยีงใหม่ ผลการศกึษาพบว่า ลกัษณะเชงิกายภาพและสงัคมของตลาดต้นล�ำไยทีส่�ำคญัได้แก่ 

การเป็นตลาดเฉพาะอย่าง มที�ำเลทีต่ัง้ทีด่เีปรียบเสมอืนศูนย์กลางของเมอืง มปีระวตัศิาสตร์ความเป็นมาทีเ่ก่า

แก่ เป็นตลาดที่มีช่วงเวลาด�ำเนินการตลอดเวลา และมีพื้นที่ร่วมภายในร้านค้าที่ส่งเสริมปฏิสัมพันธ์ แนวทาง
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ความสะดวกให้มากขึน้ องค์ความรูน้ีส้ามารถน�ำไปใช้ประโยชน์ในการเป็นแนวทางในการส่งเสรมิภูมทิศัน์การ

ส่งเสริมองค์ประกอบกายภาพและสังคมนี้ได้แก่ สร้างอัตลักษณ์ที่ชัดเจนขึ้นกับตลาด อ�ำนวยความสะดวกแก่

ผูใ้ช้บรกิาร เสรมิแหล่งเช่ือมต่อผูซ้ือ้และผูข้าย ให้เกดิความสะดวกในการค้าขาย สือ่สารเพือ่บอกเล่าความเก่า

แก่ของตลาดและประวตัศิาสตร์การซ้ือขายทีถ่่ายทอดรุน่ต่อรุน่ ส่งเสรมิการค้าขาย โดยสร้างส่ิงอ�ำนวยส�ำหรับ

ตลาดเฉพาะอย่างแห่งอื่นๆ เพื่อส่งเสริมภูมิทัศน์ตลาดให้มีความเด่นชัดยิ่งขึ้น เพื่อส่งเสริมเศรษฐกิจและการ

ท่องเที่ยวชุมชนของตลาดพื้นที่อื่นต่อไป

ค�ำส�ำคัญ: ตลาด ตลาดดอกไม้ ภูมิทัศน์เมือง ลักษณะทางกายภาพและสังคม เชียงใหม่

Abstract 

	 This article aimed to find out the physical and social elements of Tonlamyai 

Flower market and so as to provided the guidelines for improvement the flower market and 

city environment. The research methods included physical survey, participant observations, 

in-depth interviews with market owner, sellers and buyers. Regarding the relationship be-

tween people, space and activities in flower markets, the study area was in the flower 

market along the Ping River or Tonlamyai Flower Market in Chiang Mai.

	 The findings showed that the physical and social elements of the market including 

the specificity, location, history, duration, and existence of social space. The guidelines to 

promote these physical and social elements were to enhance the unique identity, to make 

convenience to customers, to build community network, and to communicate the history 

of trading transmitted through generations to visitors.  The knowledge can be used for pro-

moting traditional markets and other urban landscape to enhance economy and tourism. 

Keywords: market, flower market, urban landscape, physical and social elements, Chiangmai
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บทน�ำ ตลาดกับวิถีสังคมเกษตรกรรมไทย

ตลาดเป็นสถานท่ีแลกเปลี่ยนค้าขายสิ่งของ และพบปะสังสรรค์เพ่ือแลกเปลี่ยนข่าวสาร ความรู้ 

ความคิดและสานสัมพันธ์ของคน ตลาดจึงเป็นพื้นที่สะท้อนให้เห็นสภาพทางเศรษฐกิจ สังคมและวัฒนธรรม

ของชุมชนและเป็นพื้นที่สาธารณะที่เชื่อมโยงสังคมชนบทเข้าด้วยกัน (กิตติพร ใจบุญ, 2541)

ตลาดเฉพาะอย่างวิวัฒนาการมาจากตลาดขนาดเล็ก เพื่อรองรับสินค้าเกษตรกรรมที่คนในชนบท

น�ำเข้ามาขายภายในเมือง ท�ำหน้าที่เป็นจุดเชื่อมต่อระหว่างสังคมเมืองและชนบท ปัจจุบันตลาดเฉพาะอย่าง

มีหลงเหลืออยู่ไม่มากนัก ก�ำลังประสบกับการเปล่ียนแปลงไปสู่กระแสสมัยใหม่ การเปลี่ยนแปลงจากระบบ

การผลิตเพ่ือการเกษตรกรรมเป็นการผลิตเพื่ออุปโภคบริโภค ท�ำให้ตลาดดอกไม้เปล่ียนแปลงบทบาทไป

ตลอดจนปิดตัวถาวร ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไยนี้ถือเป็นตลาดเฉพาะอย่างขนาดใหญ่แห่งเดียวในภาคเหนือ ที่มี

ศักยภาพความเป็นศูนย์กลางทางเศรษฐกิจภายในท้องถิ่นมีเงินหมุนเวียนสูง สามารถหมุนเวียนรายได้ให้แก่

ชนบทและเมอืงอย่างทัว่ถึง ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไยเมอืงเชยีงใหม่ ตัง้อยูร่มิน�ำ้ปิงซึง่เป็นพืน้ทีห่น้าเมอืงเชยีงใหม่ 

มีบทบาทส�ำคัญในการเอื้อประโยชน์แก่ทั้งเมืองและชนบท สามารถเชื่อมต่อผลิตผลที่ชุมชนชนบทเป็นผู้ผลิต

และชุมชนเมืองเป็นผู้บริโภค 

สุภาภรณ์ อาภาวัชรุตม์ (2548) กล่าวถึง ประวัติความเป็นมาของตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย โดยแบ่ง

ช่วงระยะเวลาการพัฒนาของตลาดออกเป็น 4 ส่วนได้แก่ ช่วงที่ 1 พัฒนาการช่วง พ.ศ. 1839 – 2442 (แรก

สร้างเมือง) ช่วงที่ 2 พัฒนาการช่วง พ.ศ. 2443 - 2500 (การค้าของชาวจีน) ช่วงที่ 3 พัฒนาการช่วง พ.ศ. 

2501 - 2542 (การเปลี่ยนแปลงย่านการค้า) และช่วงที่ 4 พัฒนาการช่วง พ.ศ. 2543 - ปัจจุบัน ตลาดวโรรส

และต้นล�ำไยครั้งที่ 2 มีพัฒนาการโดยรวมดังภาพ

รูปที่  1 ช่วงเวลาการพัฒนาตลาดต้นล�ำไย

พื้นที่ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไยยังประกอบด้วยสินค้าหลากหลายของพ่อค้าแม่ค้า ที่น�ำสินค้าเหลือผลิต

จากชนบท มากระจายให้ชุมชนเมืองได้ใช้ในราคาไม่แพง อีกทั้งผู้ใช้ปัจจุบันมิได้มีแต่คนในเมืองแต่ยังมีนัก

ท่องเที่ยวต่างถิ่นจ�ำนวนมาก หากตลาดแห่งนี้ได้รับการสร้างเสริมให้เป็นพื้นที่ท่องเที่ยวมากขึ้น ย่อมสามารถ

ที่จะดึงดูดผู้คนจากภายในอ�ำเภอใกล้เคียงและจังหวัดที่ใกล้เคียงมาท่องเที่ยวตลาดได้ 
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จะเหน็ได้ว่าตลาดต้นล�ำไยเป็นเสมอืนศนูย์กลางของตลาดเฉพาะอย่างทีข่ายดอกไม้ท�ำหน้าทีเ่สมือน

คนกลางเชื่อม ผู้ส่ง ผู้ขาย ไปหาผู้ซ้ือหรือผู้บริโภค เป็นศูนย์กลางการเช่ือมโยงสังคมชนบทและสังคมเมือง

เข้าด้วยกัน มีความสัมพันธ์ทางสังคมระหว่างผู้ค้าและผู้ซ้ือในลักษณะพึ่งพากันและกันในชุมชนท้ังทางด้าน

เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม แต่สภาพแวดล้อมของตลาดดอกไม้ในปัจจุบันมีความรกรุงรังไม่เป็นระเบียบ ได้

ลดทอนความสวยงามของสภาพแวดล้อมหน้าเมืองเชียงใหม่ลงอย่างน่าเสียดาย  เทศบาลนครเชียงใหม่ได้มีน

โยบายแก้ไขปัญหาและพฒันาสภาพแวดล้อมในตลาดดอกไม้ต้นล�ำไยโดยเฉพาะบรเิวณรมิน�ำ้ทีม่กีารบุกรกุ โดย

มีแผนพัฒนาพื้นที่ตลาดดอกไม้มาอย่างต่อเนื่อง มีเป้าหมายให้เกิดความเป็นระเบียบสวยงาม

กรอบแนวคิดในการวิจัย

จากการทบทวนงานวจิยัตลาดดอกไม้ต้นล�ำไยท่ีมีอยูส่่วนมากพบว่าเป็นประเดน็เศรษฐกิจและสงัคม 

อาทิ เพชรี จงก�ำโชค (2528) ได้ศึกษาการกระจายตัวของตลาดอาหารสดหรือตลาดสดถึง 220 แห่ง เกียรติ 

จิวะกุล (2525) เกี่ยวกับตลาดสินค้าเฉพาะอย่าง สาริยา ศรีเชื้อ (2540) ศึกษา ซึ่งได้รวบรวมแนวคิดทฤษฏี

ต่างๆ เกี่ยวกับการเป็นศูนย์กลางของย่านการค้า และชมชวน บุณระหงส์ (2543) ศึกษาตลาดทางเลือกทาง

เกษตรกรรม จารุณี จันทรลักษณ์ (2548) ได้ศึกษาเรื่องภูมิทัศน์กาด (ตลาด) ในจังหวัดเชียงใหม่ และ สุชาดา 

กัมมารเจษฎากุล (2546) ได้ศึกษาผลกระทบด้านการจราจรของกิจกรรมการค้าในพื้นที่ปากคลองตลาด แต่

ขาดการศึกษาในมิติกายภาพ ที่มีความส�ำคัญยิ่งต่อการสร้างแนวทางการพัฒนาสภาพแวดล้อมและส่งเสริม

ภมูทิศัน์เมอืง งานวจิยันีจ้งึมุง่ศกึษาช่องว่างทีไ่ม่มกีารศึกษามาก่อน เกีย่วกบัลักษณะในเชงิกายภาพและสังคม

ภายในตลาดดอกไม้ เพื่อสร้างแนวทางการพัฒนาสภาพแวดล้อมและภูมิทัศน์ของตลาดดอกไม้ต้นล�ำไยให้มี

ภูมิทัศน์ที่ดีแก่เมือง 

จากการศกึษาทางกายภาพและทางสงัคมทีพ่บทัง้หมดทีแ่สดงคุณสมบตัเิฉพาะทีท่�ำใหต้ลาดเป น็ตลาด

ทีม่คีวามส�ำคญัตอ่ระบบเศรษฐกจิและสงัคมในชมชนุ ซึ่งพบว่ามิติภายนอกเกี่ยวกับความสัมพันธ์ระหว่างสังคม

เมอืงและชนบท ตลอดจนความต้องการพฒันาสภาพแวดล้อมทางกายภาพทีต่ลาดนัน้ตัง้อยูไ่ปพร้อมกบัความ

เข้าใจมติภิายในตลาดทีเ่กีย่วกบัความสมัพนัธ์ของคน พืน้ที ่กจิกรรม ในตลาดดอกไม้ต้นล�ำไยนัน้ มผีลสอดคล้อง

กับวรรณกรรมที่กล่าวไว้ในหัวข้อความสัมพันธ์เชิงกายภาพ-สังคม ของ Rawiwan  Oranratmanee (2008) 

ที่กล่าวว่าพื้นที่เกิดจากความสัมพันธ์เชิงกายภาพกับสังคมภายใต้ สังคม วัฒนธรรม พื้นที่น้ันตั้งอยู่ ความ

สัมพันธ์นี้ได้สร้างความหมายเฉพาะท�ำให้พื้นที่นั้นต่างจากพื้นที่อื่น งานวิจัยแนวทางการพัฒนาองค์ประกอบ

เชิงพื้นที่และสังคม เพื่อส่งเสริมสภาพแวดล้อมกายภาพ ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย เชียงใหม่ ได้เชื่อมโยงมิติทาง

สังคม เศรษฐกิจ ในการศึกษาเชิงกายภาพและสังคมที่ก่อให้เกิดความสัมพันธ์ระหว่างกายภาพของตลาด

ดอกไม้ต้นล�ำไย และมติทิางสงัคมทีก่่อให้เกดิเป็นตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย ซึง่ความสมัพนัธ์ระหว่างกายภาพ สังคม

และเศรษฐกิจที่พบนี้เป็นกลไกส�ำคัญในการก่อให้เกิดเอกลักษณ์ของตลาดที่เกิดขึ้นภายใต้การเปลี่ยนแปลง 

สอดคล้องกับผลของการวิจัยของ Rawiwan Oranratmanee (2008) เรื่องความสัมพันธ์เชิงกายภาพ สังคม 

และเศรษฐกิจ ของสภาพแวดล้อมตลาด
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รูปที่  2 แนวความคิดเรื่องความสัมพันธ์เชิงกายภาพ สังคม และเศรษฐกิจ

นอกจากนีก้รอบแนวความคดิในการออกแบบของ วมิลสิทธ์ หรยางกรู (2532; 2541) ซึง่ได้ให้ความ

หมายว่า แนวความคดิในการออกแบบมคีวามหมายทีก่ว้างมากในลักษณะทีเ่ป็นพสัิยระหว่างความหมายทีเ่ป็น

นามธรรมกับความหมายทีเ่ป็นรปูธรรม ดงันัน้การน�ำเอาความหมายนามธรรมเป็นความคดิเห็น มาแปลงสูร่ปู

ธรรม จึงเป็นการแก้ปัญหาทางพื้นที่และสถาปัตยกรรม ให้ได้ผลลัพธ์ทางกายภาพที่ชัดเจน

จะเหน็ได้ว่าแนวความคิดมลูฐานเป็นส่วนทีม่คีวามเป็นนามธรรม การวางหลกัเกณฑ์หรอืแนวทางใน

การแก้ปัญหา น�ำไปสู่ผลลัพธ์ทางกายภาพ และรูปธรรมของงานออกแบบนั้น การเสนอผลลัพธ์ทางกายภาพ

ที่เหมาะสม

รูปที่  3  แนวความคิดในการออกแบบ

วัตถุประสงค์ของงานวิจัย  

งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาองค์ประกอบในเชิงกายภาพและสังคมภายในของตลาดดอกไม้

ต้นล�ำไย และเพื่อหาแนวทางพัฒนาสภาพแวดล้อมของตลาด เพื่อส่งเสริมภูมิทัศน์เมืองเชียงใหม่ 

วิธีวิจัย  

งานวจัิยนีเ้ป น็งานวจิยัเพือ่มุง่หาขอ้มลูเชิงลึกของลักษณะทางกายภาพและทางสังคมของตลาดดอกไม ้

ตน้ล�ำไย จงัหวดัเชยีงใหม ่เป น็การวจิยัเชงิคณุภาพ  โดยการสงัเกตอยา่งมสีว่นรว่ม และสมัภาษณเ์ชงิลกึกบัเจา้ของ

ตลาด ผูค้า้ และผูซ้ือ้ การคดัเลอืกกลุม่ตวัอยา่งผูค้า้และผูซ้ือ้ใชก้ารสุม่ เกีย่วกบัลกัษณะทางกายภาพและสงัคม

แนวทางการพฒันาองค์ประกอบเชงิพืน้ท่ีและสังคม เพือ่ส่งเสริมสภาพแวดล้อมกายภาพ ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย เชยีงใหม่
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ภายในตลาดแลว้จงึวเิคราะหเ์นือ้หา และสงัเคราะหต์ามแนวคดิการออกแบบสภาพแวดลอ้มเมอืงเป น็แนวทาง

การพัฒนาพ้ืนทีต่ลาดตอ่ไป

ผลการวิจัย  

จากการส�ำรวจกลุ่มตัวอย่างเบื้องต้นพบว่า กลุ่มผู้ค้าส่วนใหญ่เป็นคนในพื้นที่ โดยเฉพาะผู้ค้าจาก

พื้นที่ดอยปุย เวลาที่ท�ำการค้าขายส่วนใหญ่มีช่วงเวลามากกว่า 10 ปี ผู้ค้ามีอายุ 40 ปีขึ้นไป เหตุผลในการมา

ค้าขายที่ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไยที่ส�ำคัญ คือ เป็นแหล่งขายสินค้าเฉพาะ ที่อยู่ศูนย์กลางของเมือง การเดินทาง

ของกลุ่มผู้ค้าส่วนใหญ่จะใช้รถกระบะส่วนตัว

ผู้ซื้อส่วนใหญ่มีอายุ 21-30 ปี เป็นคนในพื้นที่ คือ อ�ำเภอเมืองเชียงใหม่ นักท่องเที่ยว และจังหวัด

ข้างเคียง ผู้ซื้อรู้จักตลาดจากการเป็นตลาดหลักซื้อขายดอกไม้ที่อยู่กลางเมือง นิยมมาใช้บริการทั้งตามหน้า

เทศกาล มาเป็นประจ�ำทุกวัน หรือทุกสัปดาห์ กลุ่มผู้ซื้อหลัก คือ ร้านขายส่งค้าปลีกไม้ตัดดอก และธุรกิจที่

เกี่ยวข้องกับการตกแต่งดอกไม้ การเดินทางของกลุ่มผู้ซื้อส่วนใหญ่ใช้รถจักรยานยนต์ และรถยนต์

การแบ่งพื้นที่และการใช้พื้นที่ของตลาด  

จากการส�ำรวจพบว่าปัจจยัในการแบ่งพืน้ที ่คอื จดัวางสนิค้าประเภทเดยีวกนัอยูใ่กล้กัน เพือ่ง่ายต่อ

การเลือกซื้อโดยสะดวกและมองเห็นสินค้าได้ง่าย สามารถแบ่งประเภทของสินค้าได้ 5 ประเภท ได้แก่ ร้าน

ขายส่งและปลกีไม้ตดัดอก ร้านรบัจัดดอกไม้ ร้านขายอปุกรณ์ส�ำหรับใช้ในการจดัดอกไม้ ร้านขายดอกไม้พวง

มาลัย และร้านขายของช�ำสินค้าเบ็ดเตล็ดและเครื่องดื่ม 

การแบ่งพื้นที่ทางกายภาพของตลาดสามารถแบ่งได้ 3 ส่วน ตามประเภทของพื้นที่ คือ พื้นที่ร้าน

ค้าส่วนต้น พื้นที่ร้านค้าส่วนกลาง และพื้นที่ร้านค้าส่วนท้าย โดยมีส่วนเชื่อม ดังรูปที่ 4

รูปที่ 4  แผนผังการแบ่งพื้นที่และการใช้งานในตลาดดอกไม้
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การใช้พื้นที่การสัญจรภายในตลาดมี 2 ทาง การสัญจรทางรถ และการสัญจรทางเท้า ดังรูปที่ 5

รูปที่ 5 ผังการใช้พื้นที่เส้นทางสัญจรภายในตลาด

ความหนาแน่นของกลุม่ผูใ้ช้บรกิารภายในตลาด จากการเปรยีบเทยีบความหนาแน่นช่วงเวลา 12.00 

- 21.00 น. พบว่าบรเิวณพืน้ที ่13-14 มกีารใช้พืน้ทีก่ระจกุตวัหนาแน่นมาก และมกีารกระจายตวับรเิวณพืน้ที่ 

2-4 ช่วงเวลาที่มีความหนาแน่นมากที่สุดคือช่วงเวลา 18.00 น. ดังรูปที่ 6

รูปที่ 6 ผังการวิเคราะห์เปรียบเทียบการใช้พื้นที่ในช่วงเวลา 12.00 - 21.00 น.

ความหนาแน่นของกลุม่ผูใ้ช้บรกิารภายในตลาด จากการเปรยีบเทยีบความหนาแน่นช่วงเวลา 24.00 

- 9.00 น. พบว่าบริเวณพื้นที่ 13-14 มีการใช้พื้นที่กระจุกตัวหนาแน่นมาก และมีการกระจายตัวบริเวณพื้นที่ 

1-5 ช่วงเวลาที่มีความหนาแน่นมากที่สุดคือช่วงเวลา 6.00 น. ดังรูปที่  7

แนวทางการพฒันาองค์ประกอบเชงิพืน้ท่ีและสังคม เพือ่ส่งเสริมสภาพแวดล้อมกายภาพ ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย เชยีงใหม่
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รูปที่ 7 ผังการวิเคราะห์เปรียบเทียบการใช้พื้นที่ในช่วงเวลา 24.00 - 9.00 น.

สรุปแผนผังการวิเคราะห์การใช้พื้นที่ตามช่วงเวลา เห็นได้ว่าช่วงพื้นที่ระหว่าง 12-14 มีผู้ใช้บริการ

พื้นที่หนาแน่นมาก ซึ่งเป็นบริเวณร้านขายดอกไม้พวงมาลัย และช่วงพื้นที่ระหว่าง 1-6 มีความหนาแน่นรอง

ลงมา เป็นบริเวณร้านค้าขายส่งและปลีกไม้ตัดดอก

รูปที่ 8 แผนผังสรุปแผนผังการวิเคราะห์การใช้พื้นที่ตามช่วงเวลา (สีเข้มคือช่วงเวลาผู้ใช้งานหนาแน่นมาก)

รูปแบบ การจัดวาง และการใช้งานภายในร้านค้า  

รปูแบบร้านค้า มทีัง้หมด 3 รปูแบบ ได้แก่ รปูแบบร้านค้าถาวร รปูแบบร้านค้ากึง่ถาวร และรปูแบบ

ร้านค้าชั่วคราว ดังรูปที่ 9 รูปแบบการค้าขายของร้านค้า ร้านค้าส่วนมากเป็นรูปแบบร้านค้ากึ่งถาวรเป็นส่วน

ใหญ่ เป็นรูปแบบการค้าขายที่เกิดจากมีร้านค้าประเภทนี้จ�ำนวนมากกว่าร้านค้าประเภทอื่น
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รูปที่ 9 รูปแบบร้านค้าถาวร รูปแบบร้านค้ากึ่งถาวร และรูปแบบร้านชั่วคราว

การจัดวางร้านค้า  

ลกัษณะการจดัวางเป็นไปเพือ่ตอบสนองการค้าขาย และพฤตกิรรมการใช้งานพืน้ทีร้่านค้าเพือ่ตอบ

สนองต่อการค้าขายมากที่สุด โดยจัดให้ผู้ซื้อสามารถมองเห็นและเลือกสินค้าภายในร้านค้าได้สะดวกสบาย

มากที่สุด ดังตัวอย่างรูปที่ 10

รูปที่ 10  ตัวอย่างการจัดวางเพื่อการสนองการค้าขาย

แนวทางการพฒันาองค์ประกอบเชงิพืน้ท่ีและสังคม เพือ่ส่งเสริมสภาพแวดล้อมกายภาพ ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย เชยีงใหม่
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การจัดวางเพื่อสนองพฤติกรรมของผู้ใช้ เป็นการจัดแบ่งพื้นที่ตามพฤติกรรมของผู้ค้าที่แบ่งพื้นที่

เป็นสัดส่วน ในส่วนค้าขายและส่วนนั่งพักส�ำหรับผู้ค้าและผู้ซื้อ ดังตัวอย่างรูปที่ 11

รูปที่ 11  ตัวอย่างการจัดวางเพื่อสนองพฤติกรรมของผู้ใช้บริการพื้นที่

การจัดวางและการใช้งานพื้นที่ภายในร้านค้า ประกอบไปด้วย 3 ส่วน พื้นที่ส่วนบุคคล พื้นที่ร่วม 

และ พืน้ทีท่ัว่ไป การใช้งานพืน้ท่ีภายในร้านค้าในแต่ละส่วนขึน้อยูก่บัการใช้งานของผูค้้าและผูซ้ือ้ทีต่อบสนอง

ต่อพฤติกรรมและการค้าขายของผู้ค้าและผู้ซื้อ สรุปการจัดวางและการใช้พื้นที่ดังรูปที่ 12

รูปที่ 12 แผนภูมิสรุปการใช้งานพื้นที่ภายในร้านค้า

ปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้ใช้งาน   

จากการสงัเกตและสมัภาษณ์พบรปูแบบปฏสิมัพนัธ์ในตลาด พบว่ามลีกัษณะความสมัพนัธ์ทีอ่บอุน่ 

เป็นกันเอง ยิ้มแย้มแจ่มใส มีการพูดคุย เอื้อเฟื้อเผื่อแผ่ เหมือนเป็นเพื่อนหรือญาติมีการค้าขายนานจนผูกพัน 
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รูจ้กักันมาก่อนค้าขายภายในตลาด เช่นเป็นญาตกินั มาจากหมูบ้่านเดยีวกนัหรอืเป็นเพือ่นกนั พดูจาภาษาพืน้

ถิ่นเข้าใจกันง่าย สามารถต่อรองราคาสินค้าได้ มีพื้นที่นั่งคุยกันภายในร้านค้า โดยเชื้อเชิญให้ผู้ซื้อสามารถเข้า

มานั่งภายในร้านค้าได้กลายเป็นพื้นที่พบปะกันระหว่างผู้ค้ากับผู้ซื้อประจ�ำ 

สรุปข้อมูลภาคสนาม    

สามารถสรุปองค์ประกอบได้เป็น องค์ประกอบเชิงกายภาพและองค์ประกอบเชิงสังคม ภายในของ

ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย ได้ดังนี้

ผูค้้าส่วนใหญ่ซึง่เป็นเจ้าของสวนซึง่อยูอ่�ำเภอรอบนอก เดนิทางมาค้าขายภายในตลาดโดยรถบรรทกุ

เป็นหลัก ท�ำการค้าขายเป็นระยะเวลายาวนานกว่า 10 ปี และมีความผูกพันกับพื้นที่และเห็นว่าท�ำเลที่ตั้งมี

ความเหมาะสมส�ำหรบัค้าขาย ส่วนผูซ้ือ้มีหลากหลายประเภททัง้จากเชยีงใหม่ พืน้ทีใ่กล้เคยีงและนกัท่องเทีย่ว 

มทีัง้ผูซ้ือ้ประจ�ำและขาจร เหตผุลทีม่าใช้บรกิารเนือ่งจากเป็นตลาดทีม่ชีือ่ด้านการเป็นตลาดเฉพาะส�ำหรบัซือ้

ขายดอกไม้ ซึง่จะเหน็ได้ว่า ประเด็นกายภาพเกีย่วกบัท�ำเลของตลาดทีเ่ป็นศูนย์กลาง และการเป็นแหล่งค้าขาย

เฉพาะอย่าง รวมทั้งประเด็น ประวัติศาสตร์ การค้าขายแต่อดีต เครือข่ายความสัมพันธ์แบบช่วยเหลือซึ่งกัน

และกัน มีความส�ำคัญต่อการพัฒนาตลาด 

การแบ่งพืน้ทีแ่สดงถงึความเป็นตลาดเฉพาะอย่างได้เป็นอย่างด ีโดยมพืีน้ทีเ่ชือ่มต่อทีส่�ำคญั คอื เส้น

ทางสญัจรทัง้ทางถนนและทางเท้า โดยร้านค้าจะขายสนิค้าเลยีบกบัถนน  ซึง่มปัีญหาด้านการจอดรถกดีขวาง

การจราจรบางช่วงเวลาและการขายของล�ำ้ทางเดินเท้า และอกีปัจจัยส�ำคญัทีส่่งเสรมิอตัลกัษณ์ความเป็นตลาด

ดอกไม้ ได้แก่ การเป็นตลาดที่มีช่วงเวลาด�ำเนินการหลากหลายทั้งวัน โดยช่วงที่มีการใช้งานหนาแน่น ได้แก่ 

ช่วงเวลาเช้า เย็นและกลางคืน การใช้งานและจัดวางในร้านค้า ในร้านถาวรจะจัดเพ่ือตอบสนองให้เอื้อการ

ค้าขาย ลูกค้าสามารถเดินเข้ามาเลือกซื้อหยิบจับได้ง่าย และมีสภาพแวดล้อมที่ดี เช่น มีร่มเงา อากาศถ่ายเท

ได้ดี  โดยมีลักษณะเด่นในการจัดวางคือ การเชื่อมพื้นที่ร่วมภายในร้านค้าที่เสริมปฏิสัมพันธ์ ซึ่งเป็นที่ค้าขาย

และทางเดินในร้าน ซึ่งสนับสนุนทั้งการขายและการสร้างปฏิสัมพันธ์ ด้านปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้ใช้งาน พบว่า 

มีการสร้างปฏิสัมพันธ์ระหว่างกันในชุมชนเพื่อสนับสนุนการสร้างเครือข่ายความสัมพันธ์ในการช่วยเหลือซึ่ง

กันและกัน ก็เป็นปัจจัยหนึ่งที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาตลาดเช่นกัน

พบว่าลักษณะเด่นองค์ประกอบที่จะเป็นแนวทางหลักในการพัฒนาตลาดจึงมีลักษณะเฉพาะของ

ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย ซึ่งมีด้วยกัน 5 ประการ ได้แก่

1.)	 ตลาดเฉพาะอย่าง

2.)	 ท�ำเลที่ตั้งที่ดีเปรียบเสมือนศูนย์กลางของเมือง 

3.)	 ประวัติศาสตร์ความเก่าแก่ของตลาด

4.)	 ความเป็นตลาดที่มีช่วงเวลาด�ำเนินการหลากหลาย

5.)	 พื้นที่ร่วมภายในร้านค้าที่ส่งเสริมปฏิสัมพันธ์

แนวทางการพฒันาองค์ประกอบเชงิพืน้ท่ีและสังคม เพือ่ส่งเสริมสภาพแวดล้อมกายภาพ ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย เชยีงใหม่
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จากลักษณะเด่นที่พบภายในตลาด น�ำมาเป็นแนวทางพัฒนาสภาพแวดล้อมตลาดดอกไม้แห่งนี้ให้

คงเป็นตลาดกลางทีส่�ำคญัไปพร้อมกบัการพฒันาให้เป็นสภาพแวดล้อมรมิน�ำ้หน้าเมอืงทีส่่งเสรมิภูมทิศัน์เมอืง

เชียงใหม่ แนวทางการพัฒนาและกรอบการออกแบบสภาพแวดล้อมของ วิมลสิทธ์ หรยางกูร (2532; 2541)  

ได้ดังนี้

รูปที่ 13  สรุปผลแนวทางการพัฒนาตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย
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จากการศึกษาที่พบประเด็นความส�ำคัญของพื้นที่พบว่าการแบ่งออกเป็น 3 ส่วน คือพื้นที่ส่วนหน้า 

พื้นที่ส่วนกลาง พื้นที่ส่วนหลังและพื้นที่ส่วนหลังริมน�้ำปิง ดังนี้

รูปที่ 14  สรุปแผนภูมิจากการวิเคราะห์ความส�ำคัญและการใช้งานพื้นที่ในรายละเอียดของตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย

แนวทางการพัฒนาสภาพแวดล้อมของตลาด   

แนวทางการพฒันาของตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย จากการศกึษาประเดน็ความส�ำคญัของพืน้ทีพ่บว่าแบ่ง

ออกเป็น 3 ส่วน คือ พื้นที่ส่วนหน้า พื้นที่ส่วนกลาง พื้นที่ส่วนหลังและพื้นที่ส่วนหลังริมน�้ำปิง ดังนี้

•	 พื้นที่ส่วนหน้า จัดพื้นที่ร้านค้าให้มีความสวยงาม โดยท�ำการพัฒนาปรับปรุงพื้นที่ให้เกิดความ

สะอาด เป็นระเบียบเรียบร้อย และจัดรูปแบบร้านค้าให้เป็นไปในทิศทางเดียวกัน

แนวทางการพฒันาองค์ประกอบเชงิพืน้ท่ีและสังคม เพือ่ส่งเสริมสภาพแวดล้อมกายภาพ ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย เชยีงใหม่
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รูปที่ 15  ภาพการปรับปรุงพื้นที่ส่วนหน้า

•	 พืน้ท่ีส่วนกลาง เพิม่การเชือ่มโยงพืน้ทีภ่ายในร้านค้า การจดัพืน้ทีค้่าขายให้มคีวามต่อเนือ่งในการ

เดนิเลอืกซือ้สนิค้า และสร้างปฏสิมัพนัธ์ของผูใ้ช้บรกิารพืน้ที ่ให้เกดิความรูสึ้กสนทิสนม สร้างการรบัรูจ้ากทาง

มองเหน็ มพีืน้ทีก่ัน้เป็นสดัส่วน สร้างพืน้ทีท่างเข้าออกภายในร้านค้าให้เกดิความคล่องตวั ผู้ใช้บรกิารพืน้ทีเ่กดิ

ความรู้สึกที่เป็นกันเอง รักใคร่ปรองดองกันภายในพื้นที่
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รูปที่ 16  ภาพการปรับปรุงพื้นที่ส่วนกลาง

•	 พื้นที่ส่วนหลังและพื้นที่ส่วนหลังริมน�้ำปิง ปรับปรุงรูปแบบอาคารให้เป็นไปในทิศทางเดียวกัน

สร้างอัตลักษณ์สภาพแวดล้อมให้ชัดเจน จัดระเบียบการจัดวางสินค้าไม่ให้กีดขวางทางสัญจร พัฒนาทาง

เดินเท้าให้สามารถสัญจรได้สะดวก มีพื้นที่ส�ำหรับนั่งพักผ่อนหย่อนใจ เพิ่มบรรยากาศที่ร่มรื่นเพิ่มร่มเงาเพื่อ

แนวทางการพฒันาองค์ประกอบเชงิพืน้ท่ีและสังคม เพือ่ส่งเสริมสภาพแวดล้อมกายภาพ ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย เชยีงใหม่
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ป้องกันแสงแดด  และปรับปรุงพื้นที่บริเวณริมแม่น�้ำปิงเป็นพื้นที่สาธารณะ สามารถออกก�ำลังกาย เดินเล่น 

พกัผ่อนหย่อนใจและสามารถเป็นพืน้ทีจ่ดักจิกรรมต่างๆ ได้ เพือ่ลดความแออดัในพืน้ที ่เพิม่พืน้ทีส่เีขียวให้แก่

ประชาชนและนักท่องเที่ยวภายในชุมชน

รูปที่ 17 ภาพการปรับปรุงพื้นที่ส่วนหลังและส่วนหลังริมน�้ำปิง

บทสังเคราะห์   

การศึกษาเกี่ยวกับตลาดดอกไม้ที่ผ่านมาเป็นประเด็นเศรษฐกิจและสังคมเป็นส่วนใหญ่ โดยยังไม่มี

การศึกษาประเด็นกายภาพและสภาพแวดล้อม ตลอดจนความสัมพันธ์เชิงซ้อนในตลาดที่มีอยู่อย่างเด่นชัด 

การวิจัยเก่ียวกับองค์ประกอบกายภาพและสังคมในพื้นที่ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย ซึ่งเป็นพ้ืนที่เศรษฐกิจส�ำคัญ

จึงเป็นจุดเด่นของงานวิจัยนี้ที่ยังไม่มีการศึกษามาก่อน

ในการทบทวนวรรณกรรมที่กล่าวในบทที่ 2 อ้างถึง เพชรี จงก�ำโชค (2528) เกียรติ จิวะกุล (2525) 

สาริยา ศรีเชื้อ (2540) และชมชวน บุณระหงส์ (2543) นี้ได้ศึกษาเกี่ยวกับสภาพแวดล้อมทางสังคมในระบบ

ความสมัพันธ์ระหว่างผูซ้ือ้ ผูข้าย และผู้ส่ง ความสมัพนัธ์กบัท�ำเลทีต่ัง้ของเมอืง การส่งเสรมิการพึง่พากนัและกนั
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 ในชมุชน สภาพเศรษฐกจิ สงัคม วฒันธรรม โดยขาดการศกึษาเกีย่วกบัสถาปัตยกรรม สภาพแวดล้อมทางภมูิ

ทศัน์ของตลาด ส่วนวรรณกรรมของ จารุณี จนัทรลกัษณ์ (2548) และ สชุาดา กมัมารเจษฎากลุ (2546) ได้ศึกษา

ในเรื่องของงานสถาปัตยกรรมโดยไม่เชื่อมโยงระหว่างประเด็นกายภาพ สังคม และสภาพแวดล้อม 	

งานวิจัยนี้ศึกษาความเชื่อมโยงความสัมพันธ์จากหลายมิติเข้าด้วยกัน เป็นความรู้จากสาขาวิชา

สถาปัตยกรรม และการออกแบบสภาพแวดล้อม โดยน�ำเอาปัจจัยกายภาพและสังคมของตลาดที่มีมิติเชิง

เศรษฐกิจมาเกี่ยวข้อง จึงเป็นประโยชน์ต่อการศึกษาตลาดในมิติกายภาพและสังคมที่มีอยู่ไม่มากนัก

สรุป   

กล่าวโดยสรุป ผลการวิจัยของแนวทางการพัฒนาตลาดดอกไม้ต้นล�ำไยเพื่อส่งเสริมภูมิทัศน์เมือง

เชียงใหม่ มาจากการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างองค์ประกอบเชิงกายภาพและสังคมของตลาด ได้ผลวิจัย

เป็นข้อมูลองค์ประกอบกายภาพและสังคมจากการสังเกตอย่างมีส่วนร่วมที่น�ำมาวิเคราะห์เนื้อหา และการ

สร้างแนวทางการพัฒนาสภาพแวดล้อมเพื่อส่งเสริมภูมิทัศน์ 

จากแนวทางการพัฒนาของตลาดดอกไม้ต้นล�ำไยที่ค้นพบทั้งหมด น�ำมาสร้างความเด่นชัดจาก

แนวทางสภาพแวดล้อม เพื่อส่งเสริมภูมิทัศน์เป็นการน�ำจุดเด่น และการจัดการของพื้นที่สังคม วัฒนธรรม 

ให้ด�ำรงอยู่เพื่อชุมชนเอง และดึงรายได้จากผู้ซื้อ เพื่อใช้เป็นเครื่องมือในการพัฒนาชุมชนอย่างย่ังยืน การ

พฒันาท�ำได้โดยการส่งเสรมิการจดัพืน้ทีส่ถาปัตยกรรมและสภาพแวดล้อม โดยส่งเสรมิภมูทิศัน์ควบคูกั่บการ

ประชาสัมพันธ์ให้ผู้คนในชุมชนและนักท่องเที่ยวให้รับรู้ จดจ�ำและน�ำไปบอกต่อผู้อื่นต่อไป

การสง่เสรมิภมูทิศันข์องตลาดดอกไมต้น้ล�ำไยใหเ้ดน่ชดัยิง่ขึน้ สามารถสนบัสนนุใหเ้กดิการหมนุเวยีน

เศรษฐกจิภายในชมุชนทีเ่หน็ไดช้ดัเจน เป น็พืน้ทีเ่ชือ่มความสมัพนัธร์ะหวา่งระบบการเพาะปลกูดอกไม ้ เพือ่การ

อปุโภคของชมุชนเมอืงและชมุชนชนบท รวมทัง้เป น็แหลง่ระบายสนิคา้อปุโภค บรโิภค จากการผลติในชนบทสู่

สงัคมเมอืง เป น็พืน้ทีศู่นยร์วมทางสงัคมในการพบปะของผูค้นและกจิกรรมตามเทศกาล และวัฒนธรรมของชมุชน 

การเป น็ศนูยร์วมทัง้ทางเศรษฐกจิและสงัคมของชมุชน รวมถงึสภาพแวดลอ้มชมุชนทีม่คีวามโดดเด่นไมเ่หมอืนพืน้ที่

อืน่นี้ นบัเป น็องคป์ระกอบพืน้ฐานทีส่ามารถพฒันาตอ่ เพือ่ใหม้ศีกัยภาพในการเป น็พืน้ทีเ่ศรษฐกจิของชมุชนอนั

เป น็แนวทางในการรกัษาตลาดดอกไมต้น้ล�ำไยใหส้ามารถด�ำรงภายใตก้ารเปล่ียนแปลงไดย้ัง่ยนื

ผลการวิจัยของตลาดดอกไม้ต้นล�ำไยนี้สามารถใช้เป็นแนวทางในการส่งเสริมภูมิทัศน์ส�ำหรับตลาด

เฉพาะอย่างแห่งอื่นๆ โดยควรพัฒนาแบบเศรษฐกิจพอเพียง เพื่อส่งเสริมภูมิทัศน์ให้มีความเด่นชัดยิ่งขึ้น เพื่อ

ดึงดูดบุคคลจากท้องถิ่นอื่นเข้ามาท่องเที่ยวภายในชุมชนของตลาดต่อไป

แนวทางการพฒันาองค์ประกอบเชงิพืน้ท่ีและสังคม เพือ่ส่งเสริมสภาพแวดล้อมกายภาพ ตลาดดอกไม้ต้นล�ำไย เชยีงใหม่
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