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บทคัดยอ 

การทองเท่ียววิถีใหมหลังจากการระบาดของโควิด-19 โดยเฉพาะการทองเท่ียวเชิงวัฒธรรมมีการ
นําเทคโนโลยีความเปนจริงเสริม (Augmented Reality - AR) มาใชเพ่ือใหนักทองเท่ียวสามารถรับขอมูล
วัฒนธรรมผานภาพเคลื่อนไหว 3 มิติ ทําใหขอมูลมีความทันสมัย นาดึงดูดและสรางประสบการณท่ีนาสนใจ
สําหรับนักทองเท่ียวยุคใหม พรอมอนุรักษมรดกทางวัฒนธรรมไทย โดยงานวิจัยน้ีศึกษาการพัฒนาเทคโนโลยี
ความเปนจริงเสริม  เพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของวัดผาลาด จังหวัดเชียงใหม ซึ่งมีวัตถุประสงค
เพ่ือพัฒนาฟลเตอร เปนเทคโนโลยีความเปนจริงเสริมในแพลตฟอรมอินสตาแกรม โดยนําเสนอขอมูลทาง
ประวัติศาสตร และสถาปตยกรรมของวัดผาลาด โดยเนนการออกแบบเน้ือหา 3 มิติ เพ่ือใหผูใชงานสามารถ
สํารวจและไดรับความรูของสถานท่ีสําคัญภายในวัด ไดแก หอพระเจาริมนํ้าตก บอนํ้าทิพย วิหาร และเจดีย 
ซึ่งไดรับการข้ึนทะเบียนอนุรักษจากกรมศิลปากร และประเมินผลรูปแบบการใชงานกลุมตัวอยาง ผลการวิจัย 
พบวากลุมนักทองเท่ียววัยทํางาน ซึ่งเกิดระหวางป พ.ศ. 2523-2540 หรือท่ีเรียกวากลุมคนเจเนอเรชันวาย  
มีความพึงพอใจในประสบการณการใชฟลเตอร เทคโนโลยีความเปนจริงเสริมอยูในระดับสูง โดยมีความ 
พึงพอใจในดานประสบการณผูใชงาน และระบบการใชงานท้ังสองรวมเฉลี่ย 4.19 จากคะแนนเต็ม 5 รวมถึง 
ผลการเรียนรูกอน และหลังใชงานฟลเตอร พบวา ผูใชงานมีความรูในขอมูลสถาปตยกรรมภายในวัดผาลาด
เพ่ิมข้ึนอยางมีนัยสําคัญท่ีระดับความเช่ือมั่นรอยละ 95 นอกจากน้ีผลการศึกษาแสดงใหเห็นวาประสบการณ
การใชงาน มีความสัมพันธอยางมีนัยสําคัญกับความช่ืนชอบฟลเตอรดานแอนิเมชันในพ้ืนท่ีวิหาร และหอพระ
เจาริมนํ้าตก นอกจากน้ีความชัดเจนของขอความในระบบการใชงาน มีความสัมพันธกับแอนิเมชันเชนกัน สรุป
ไดวาเทคโนโลยีความเปนจริงเสริมหรือฟลเตอรมีศักยภาพ ในการเสริมสรางประสบการณทองเท่ียว 
เชิงวัฒนธรรม รวมถึงสามารถใชเปนเครื่องมือในการสอดแทรกความรูเชิงวัฒนธรรมของสถานท่ีทองเท่ียว 
วัดผาลาด  
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Abstract 

The new normal in tourism following the COVID-19 pandemic, especially in cultural 
tourism, has embraced Augmented Reality (AR) technology to allow tourists to access cultural 
information through 3D animations and interact via mobile devices. This innovation makes 
information modern, engaging, and creates compelling experiences for contemporary 
travelers while promoting the preservation of Thailand’s cultural heritage. This study explores 
the development of AR technology to enhance cultural tourism at Wat Pha Lat, Chiang Mai 
province. The objective is to develop an AR filter on the Instagram platform to present 
historical and architectural information of Wat Pha Lat in an engaging manner, focusing on 3D 
content design. This enables users to explore and learn about significant landmarks within 
the temple ground, including Hor Phra Chao at the Waterfall, the Holy Well, the Viharn, and 
the Chedi, which are officially registered as cultural heritage sites by the Fine Arts Department 
of Thailand. The findings reveal that the generation Y (born between 1980-1997) expressed 
high satisfaction with their experience using the AR filter of Wat Pha Lat. Their satisfaction 
with both the User Experience (UX) and User Interface (UI) averaged 4.19 out of 5 total. 
Furthermore, a comparison of pre- and post-filter usage assessments demonstrated a 
statistically significant improvement in users’ knowledge of Wat Pha Lat’s architecture at a 
95% confidence level. The study further revealed a significant correlation between user 
experience (UX) and the preference for animation in the Viharn and Hor Phra Chao at the 
Waterfall. Moreover, the clarity of text in the user interface (UI) was significantly associated 
with users’ perception of the animation These findings suggest that augmented reality (AR) 
technology in the form of Instagram filters, holds strong potential to enhance cultural tourism 
experiences and serve as an effective tool for embedding cultural knowledge about Wat Pha 
Lat. 

Keywords: augmented Reality, cultural tourism, filter Instagram, Wat Pha Lat, generation Y 
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บทนํา  
การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม เปนเครื่องมือสําคัญในการสงเสริมการอนุรักษมรดกทางวัฒนธรรม 

และประวัติศาสตร โดยมีเปาหมายใหนักทองเท่ียวไดสัมผัสและเรียนรูศิลปะและวัฒนธรรมทองถ่ิน 
(Kasempholkoon, 2020) นับตั้งแตการระบาดของโควิด-19 ในป พ.ศ. 2562 รูปแบบการทองเท่ียวเชิง
วัฒนธรรมไดปรับเปลี่ยนไปสูการใชเทคโนโลยีความเปนจริงเสริม (Augmented Reality - AR) 1 เพ่ือชวยลด
การสัมผัส และสรางประสบการณท่ีปลอดภัยตอสุขอนามัยในการทองเท่ียวยิ่งข้ึน เทคโนโลยีความเปนจริง
เสริม ไดกลายเปนเครื่องมือท่ีมีศักยภาพในการผสานองคประกอบดิจิทัลกับสิ่งแวดลอม เพ่ือสราง
ประสบการณการเรยีนรูท่ีนาสนใจ และเขาถึงงายซึ่งสามารถชวยสงเสริม อนุรักษมรดกทางประวัติศาสตรและ
วัฒนธรรม ขณะเดียวกันยังเปดโอกาสในการสรางสรรคสื่อออนไลนท่ีทันสมัย เพ่ือตอบสนองความตองการ
ของนักทองเท่ียวท่ีแสวงหาประสบการณทองเท่ียวรูปแบบใหม (Digital Economy Promotion Agency, 
2022) 

อินสตาแกรม (Instagram)1

2 เปนแพลตฟอรมสังคมออนไลนสําหรับแบงปนประสบการณรูปภาพ
และวิดีโอผานโทรศัพทเคลื่อนท่ี โดยมีการประยุกตใชเทคโนโลยีความเปนจริงเสริม (Augmented Reality - 
AR) เรียกวาฟลเตอร (filter) 2

3 ในการสรางประสบการณเติมแตงใหกับผูใชงานผานรูปภาพและวีดีโอ 
(Business Instagram, 2019) โดย ฟลเตอรสามารถสรางประสบการณการทองเท่ียวท่ีนาดึงดูดใจและมี
ศักยภาพสูงในการทําการตลาดเชิงพาณิชย (Kinko, 2023) นอกจากน้ีการทองเท่ียวแหงประเทศไทย (ททท.) 
และองคกรท่ีเก่ียวของ ไดนําฟลเตอร (Filter) มาใชในการประชาสัมพันธการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมและ
ประวัติศาสตร เพ่ือใหผูเขาชมไดสัมผัสถึงวิถีชีวิต วัฒนธรรม ประเพณี และประวัติศาสตรของแหลงทองเท่ียว
ท้ังสี่ภูมิภาคของไทยผานเทคโนโลยีความเปนจริงเสริม (Thailand Creative & Design Center, 2022) ซึ่ง
สอดคลองกับพฤติกรรมนักทองเท่ียวเจเนอเรชันวายซึ่งเกิดระหวางป พ.ศ. 2523-2540 ท่ีมีความสนใจในการ
ถายรูปและการใชสื่อสังคมออนไลนในการบันทึก เผยแพรประสบการณการทองเท่ียว (Dee-aim et al., 
2021) 

ผลสํารวจของการทองเท่ียวแหงประเทศไทย (ททท.) ระบุวานักทองเท่ียวมีความสนใจสูงในการ
เยี่ยมชมแหลงทองเท่ียวภาคเหนือโดยเฉพาะจังหวัดเชียงใหมท่ีเปนแหลงรวมทรัพยากรการทองเท่ียวทาง
ธรรมชาติ และวัฒนธรรมเชิงประวัติศาสตร (Brand matric research, 2018) และวัดผาลาดเปนหน่ึงในท่ี
หมายท่ีไดรับความนิยม ซึ่งประกอบไปดวยเสนทางศึกษาธรรมชาติ และมีความสําคัญในเชิงพุทธศาสนา
เน่ืองจากตั้งอยูบนเสนทางจาริกบุญของพระธุดงคบนเสนทางดอยสุเทพ-ปุย โดยปรากฏสถานท่ีท่ีเช่ือมโยงกับ
คติความเช่ือในหลักพระอริยบุคคล 4 ข้ัน ตามหลักคิดของพระพุทธศาสนา ไดแก โสดาบัน สกิทาคามี 
อนาคามี และอรหันต (Pattaramoon, 2023) ท่ีสอดคลองกับวัดท้ัง 4 ในเสนทางข้ึนดอยสุเทพ ไดแก วัดศรี
โสดา วัดผาลาด พุทธอุทยานอนาคามี และวัดพระธาตุดอยสุเทพ  โดยวัดผาลาดเปนข้ันท่ี 2 ในการเดินทาง

                                                           
1 เทคโนโลยีที่ผสานขอมูลดิจิทัลกับโลกจริง ทําใหผูใชงานเห็นทั้งสองอยางพรอมกัน กลาวไดวาเปน “ความเปนจริงเสริม”จาก
ขอมูลในโลกแหงความเปนจริง 
2 แพลตฟอรมส่ือสังคมออนไลนที่เนนการแบงปนประสบการณภาพและวิดีโออยางทันทวงที พรอมฟเจอรเสริม เชน ฟลเตอร 
(filter) และสตอร่ี (story) เพื่อสรางประสบการณเชิงโตตอบสําหรับผูใช 
3 เทคโนโลยีความเปนจริงเสริมที่ใชในแพลตฟอรมอินสตาแกรม ที่ใชปรับแตงหรือเพิ่มเอฟเฟกตในภาพและวิดีโอ โดยเฉพาะใน 
ส่ือสังคมออนไลน โดยผสานภาพเสมือนกับภาพจริงเพื่อสรางประสบการณใหม 
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ข้ึนสูดอยสุเทพ และบรรลุธรรม นอกจากน้ีวัดผาลาดยังมีสถาปตยกรรมท่ีไดรับการข้ึนทะเบียนอนุรักษโดย
กรมศิลปากร เชน หอพระเจาริมนํ้าตก บอนํ้าทิพย วิหาร และเจดีย (Kirdsiri et al., 2012) อยางไรก็ตาม 
แมวาวัดผาลาดจะเปนแหลงทองเท่ียวเชิงประวัติศาสตรและศาสนาท่ีสําคัญแตขอมูลเชิงประวัติศาสตร
เก่ียวกับสถานท่ียังไมถูกเผยแพรอยางท่ัวถึง เชน การขาดปายประชาสัมพันธตามจดุตาง ๆ ขาดการบูรณาการ
เทคโนโลยี และขอจํากัดของชองทางการเผยแพรขอมูล เปนตน งานวิจัยน้ีจึงมีวัตถุประสงคในการพัฒนา  
และประยุกตใชเทคโนโลยีความเปนจริงเสริม ฟลเตอรบนแพลตฟอรมอินสตาแกรมเพ่ือเสริมสราง
ประสบการณ การเขาถึงขอมูลทางประวัติศาสตร และวัฒนธรรมของวัดผาลาดตลอดจนประเมินความพอใจ
ในการประยุกตใชเทคโนโลยีความเปนจริงเสริมในการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมวัดผาลาดและสงเสริม
ประสิทธิภาพของการเพ่ิมพูนความรูประวัติศาสตร สถาปตยกรรม โดยใชเทคโนโลยีความเปนจริงเสริม 

วัตถุประสงค  

1. ออกแบบเทคโนโลยีความเปนจริงเสริมเพ่ือสนับสนุนการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมวัดผาลาด 
2. ประเมินความพึงพอใจและประสิทธิภาพสื่อเทคโนโลยีความเปนจริงเสริมในการทองเท่ียวเชิง

วัฒนธรรมวัดผาลาด 

วิธีดําเนินการวิจัย 

   การวิจัยน้ีมุงเนนการพัฒนาเทคโนโลยีความเปนจริงเสริม (AR) บนแพลตฟอรมอินสตาแกรม 
(Instagram) หรือท่ีเรียกวาฟลเตอร ในการสงเสริมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ีวัดผาลาด จังหวัดเชียงใหม ท่ี
มุงเนนศึกษากับกลุมนักทองเท่ียวท่ีเดินทางมายังวัดผาลาด โดยคิดเลือกกลุมตัวอยางเจาะจงเฉพาะชวงอายุ
อยูในเจเนอเรชันวาย (Generation Y) ผูที่เกิดระหวางป พ.ศ. 2523 – 2540 ซึ่งเปนกลุมที่เติบโตมากับ
เทคโนโลยีดิจิทัล และมีแนวโนมสูงในการใชโซเชียลมีเดียเพ่ือแบงปนประสบการณการทองเท่ียว (Dee-aim 
et al., 2021) จํานวน 100 คน จําแนกเปนชาวไทยและชาวตางชาติอยางละ 50 คน โดยฟลเตอรเหลาน้ี
ออกแบบมา เพ่ือเสริมสรางประสบการณการทองเท่ียวใหแกผูเยี่ยมชม ณ สถานท่ีจริง โดยหวังผลใหผูใชงาน
สามารถเขาใจประวัติศาสตร ศิลปะวัฒนธรรมไดดียิ่งข้ึน และสนับสนุนการทองเท่ียว โดยกระบวนการวิจัย
เริ่มตนดวยการทบทวนวรรณกรรมเก่ียวกับประวัติศาสตรและคุณคาทางวัฒนธรรมของวัดผาลาด พัฒนา
ฟลเตอรบนแพลตฟอรมอินสตาแกรม สําหรับการใชงานจริง ทดสอบผลประเมินความพึงพอใจของผูใชงาน 
ตลอดจนประเมินผลการเรียนรู วิเคราะห และสรุปผลการศึกษา โดยมีผังการดําเนินงาน (ดังภาพท่ี 1) และมี
รายละเอียดของการดําเนินงานดังตอไปน้ี 
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ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจยั 

ที่มา: Author 

1. ทบทวนวรรณกรรม การคนควาวรรณกรรมในการดําเ นินการวิจัยเ ก่ียวกับ  ขอมูล 
ประวัติศาสตร สถาปตยกรรมวัดผาลาด ในการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม เปนเน้ือหาในการออกแบบฟลเตอร 
ซึ่งมีรายละเอียดดังน้ี (Kirdsiri et al., 2012)  

 วัดผาลาดเปนวัดฝายเถรวาทหรือวัดปาท่ีอยูในเสนทางจาริกบุญบนเสนทางสุเทพ-ปุย เปน
สถานท่ีท่ีเปนหน่ึงในหมุดหมาย และเปนสื่อแหงสัญญะของการบรรลุพระนิพพานใน 4 ข้ัน ไดแก โสดาบัน 
(วัดศรีโสดา) สกิทาคามี (วัดผาลาด) อนาคามี (พุทธอุทยานอนาคามี) และอรหันต (วัดพระธาตุดอยสุเทพ) ซึ่ง
วัดผาลาดตั้งอยูหางจากทางข้ึนดอยสุเทพประมาณ 4.3 กิโลเมตร โดยช่ือวัดผาลาดมาจากตํานานพระเจา
เลียบโลก เดิมเรียกวัดน้ีวา วัดผะเลิด ซึ่งคําวา ผะเลิด มีความหมายในภาษาถ่ินหมายถึง ลื่นลม เน่ืองจากคน
และชางท่ีเดินตามธารนํ้าตกน้ันพากันลื่นลม ทําใหวัดน้ีมีช่ือวาวัดผะเลิด ตอมาเพ้ียนเสียงเปนวัดผาลาด โดย
วัดผาลาดมีสถาปตยกรรมเกาแกท่ีไดข้ึนทะเบียนอนุรักษโดยกรมศิลปากร ของวัดผาลาด 4 สถานท่ี ไดแก (1) 
วิหาร (2) เจดีย (3) บอนํ้าทิพย และ (4) หอพระเจาริมนํ้าตก (ดังภาพท่ี 2) รายละเอียดดังน้ี (Suthep 
Municipality, 2011) 

 
ภาพที่ 2 ผังตําแหนงของสถาปตยกรรมวัดผาลาด 
ที่มา: Fine Arts Department (2001) 
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1) วิหาร วิหารวัดผาลาดไดรับการกอสรางในสมัยครูบาศรีวิชัยระหวางการสรางทาง
ข้ึนดอยสุเทพ โดยหลวงโยนะการพิจิตร หรือพญาตะกา ชาวพมา ผูเปนลูกศิษยของครูบาโสภาแหงวัดแสน
ฝางและครูบาสิทธิแหงวัดทาสะตอย ลักษณะวิหารเปนอาคารทรงโรงมีแนวแกนยาว หลังคาเดิมมุงดวยใบตอง
ตึง และตอมาบูรณะเปนกระเบ้ืองดินขอ หนาบันแกะสลักเปนรูปนกยูงแทนพระอาทิตย และกระตายแทน
พระจันทร สื่อถึงพระพุทธองคเปนศูนยกลางจักรวาลท่ีมีพระอาทิตยและพระจันทรโคจรรอบ วิหารน้ีสะทอน
ศิลปกรรมไทลื้อและความเช่ือทางศาสนา  

2) เจดีย เจดียวัดผาลาดถูกสรางข้ึนในชวงสงครามโลกครั้งท่ี 2 โดยชางชาวพมา ซึ่ง
เช่ือวาเปนชางในสายเดียวกันกับชางท่ีสรางวิหารวัดมหาวัน ถนนทาแพ จังหวัดเชียงใหม อยางไรก็ตาม เจดีย
ไดรับความเสียหายจากการขุดเจาะเพ่ือขโมยสมบัติในชวงสงครามและหลังสงคราม สงผลใหยอดเจดีย
พังทลาย และไดรับการบูรณะ ซึ่งเริ่มตนโดยกรมศิลปากรในป พ.ศ.2544 และในป พ.ศ.2565 การบูรณะเสรจ็
สมบูรณ และมีพิธียกยอดฉัตรจัดข้ึนอยางยิ่งใหญในวันมาฆบูชา วันท่ี 16 กุมภาพันธ พ.ศ.2565 โดยไดรับ
เกียรติจากพระเจาวรวงศเธอ พระองคเจาสิริภาจุฑาภรณ เสด็จเปนองคประธานในพิธี  

3) บอนํ้าทิพย บอนํ้าวัดผาลาดสันนิษฐานวาสรางข้ึนรวมสมัยกับการอัญเชิญพระ
บรมสารีริกธาตุบนดอยสุเทพในสมัยพระเจากือนา และมีการบูรณะในหลายยุคสมัย ท้ังในสมัยฤๅษี ชาว
สุโขทัย พมาครองเมืองเชียงใหม และครูบาศรีวิชัย การสรางมณฑปครอบบอนํ้าสะทอนประเพณีของชาวไท
ลื้อ ไทเขิน และสิบสองปนนา บอนํ้าน้ียังถูกเรียกในช่ือท่ีหลากหลาย เชน บอนํ้าทิพยและบอฤๅษี แสดงถึง
ความสําคัญทางวัฒนธรรมและประเพณีท่ีเช่ือมโยงกับความเช่ือของคนในแตละยุค  

4) หอพระเจาริมนํ้าตก  หรือซุมพระ ถูกสรางในสมัยรัชกาลท่ี 5 ในป พ.ศ.2441 
สันนิษฐานวาสรางโดยสลาชาวไทใหญเน่ืองจากมีรูปแบบสถาปตยกรรมคลายคลึงกับคูหาวิหารวัดปาเปา ซึ่ง
เปนสถาปตยกรรมและศิลปกรรมพมาสมัยอาณานิคม ตัวอาคารใชการกออิฐเปนโครงสรางหลัก  ดานหนา
อาคารกออิฐข้ึนเปนเสาเอ็นและมีผนังรับน้ําหนักกอประกับติดกับเสาอิงดังกลาว เพ่ือรับโครงสรางวงโคงของ
ชองเปด (void) ดานหนาอาคาร 5 ชองเสา ประดับตกแตงอาคารในสวนตาง ๆ ดวยปูนปนท้ังในลักษณะงาน
ปูนปนนูนสูงและงานปูนปนลอยตวั    

 เน้ือหาดานสถาปตยกรรมภายในวัดผาลาดท่ีกลาวถึง ไดรับการนําไปใชในการพัฒนาเน้ือหาของ
เทคโนโลยีความเปนจริงเสริม ฟลเตอร (AR Filter) เพ่ือทดลองใชงานและประเมินผลทางการเรียนรูของ
ผูใชงานภายหลังการรับชม โดยเนนการประยุกตองคความรูดานสถาปตยกรรม สูการออกแบบสื่อดิจิทัลเพ่ือ
การเรียนรู 

2. การพัฒนาเทคโนโลยีความเปนจริงเสริมผานฟลเตอร บนแพลตฟอรมอินสตาแกรมมี
วิธีดําเนินการสรางเครื่องมือประกอบดวย 3 ข้ันตอน ไดแก (1) ข้ันตอนการพัฒนาผังภาพลําดับข้ันตอนการ
เลาเรื่อง สตอรี่บอรด (Storyboard) (2) การออกแบบหุนจําลอง 3 มิติโดยโปรแกรมเบลนเดอร (Blender) 
และ (3) การสรางเทคโนโลยีความเปนจริงเสริม โปรแกรม เมตาสปารก สตูดิโอ (Meta Spark studio) มี
รายละเอียดตัวอยางการพัฒนาฟลเตอรของวัดผาลาดดังตอไปน้ี 

2.1 ข้ันตอนการพัฒนาผังภาพลําดับข้ันตอนการเลาเรื่อง สตอรี่บอรด (storyboard) สําหรับ
การนําเสนอขอมูลสถานท่ีสําคัญในวัดผาลาดผานเทคโนโลยีความจริงเสริม ประกอบดวย 5 ข้ันตอน (ดังภาพ
ท่ี 3) ไดแก 
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2.1.1  การกําหนดฉากหลัก (scenes) กําหนดจุดถายภาพยอดนิยมของสถาปตยกรรม
ท้ัง 4 แหง (หอพระเจาริมนํ้าตก บอนํ้าทิพย วิหาร และเจดีย) เพ่ือใชเปนฉากหลักในการนําเสนอขอมูล 
เรื่องราวทางวัฒนธรรม และประวัติศาสตร 

2.1.2  กําหนดองคประกอบดานภาพ (visual elements) กําหนดตําแหนงของกราฟก
ภาพเคลื่อนไหว 3 มิติ ใหตรงกับพ้ืนท่ีจริงในวัด  

2.1.3 กําหนดสัญลักษณ และความหมายเชิงวัฒนธรรม (symbolism and cultural 
significance) ท่ีสัมพันธกับประวัติศาสตร เชน เทพคิวปด (cupid) ท่ีบริเวณผนังดานซายของหอพระเจา
ริมนํ้าตก และนกยูง บริเวณหัวเสา 

2.1.4 กําหนดองคประกอบของการโตตอบ (interactive elements) การกําหนดการ
ควบคุมการแสดงผลดวยการกดหยุดและเลน เพ่ือใหสามารถสํารวจและทําความเขาใจขอมูลไดตามจังหวะท่ี
ตองการ 

2.1.5 เน้ือหาเสียงและขอความ (audio and text) ขนาดขอความท่ีพอเหมาะกับการ
เสนอเน้ือหาโดยมีการกําหนดใหมีการใชเสียงนํ้าตกเพ่ือสรางบรรยากาศสถานท่ีจริงกับเช่ือมโยงสังคมออนไลน 
กระตุนใหผูใชงานในสังคมออนไลนอยากมาเยี่ยมชม สัมผัสประสบการณจริง 
 
โดยในการออกแบบผังภาพลําดับข้ันตอนการเลาเรื่อง (storyboard) ไดถูกออกแบบจากการคนควาและ
ทบทวนวรรณกรรมของวัดผาลาดท่ีไดอางอิงมาขางตนของสถานท่ีสําคัญท้ัง 4 สถานท่ี ไดแก (1) วิหาร (2) 
เจดีย (3) บอนํ้าทิพย และ (4) หอพระเจาริมนํ้าตก โดยแสดงตัวอยางกระบวนการเขียนผังภาพลําดับข้ันตอน
การเลาเรื่อง (ดังภาพท่ี 3) 

 
ภาพที่ 3 ตัวอยางกระบวนการเขียนผังภาพลําดับขั้นตอนการเลาเร่ืองของ วิหาร  

ที่มา: Author 
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2.2 การออกแบบหุนจําลอง และภาพเคลื่อนไหว 3 มิติโดยโปรแกรมเบลนเดอร (Blender) 

 การออกแบบและพัฒนาหุนจําลอง และภาพเคลื่อนไหวสามมิติ (3D Animation) สําหรับ
เทคโนโลยีความเปนจริงเสริม (Augmented Reality: AR) ของสถานท่ีสําคัญท้ัง 4 แหงภายในวัดผาลาด 
ไดแก หอพระเจาริมนํ้าตก บอนํ้าทิพย วิหาร และเจดีย ดําเนินการโดยใชโปรแกรมเบลนเดอร (blender) ซึ่ง
เปนซอฟตแวรสําหรับการสรางหุนจําลอง 3 มิติและภาพเคลื่อนไหวท่ีรองรับระบบปฏิบัติการ Windows โดย
มีวัตถุประสงคเพ่ือออกแบบโมเดลเสมือนจริงท่ีสามารถซอนทับกับพ้ืนท่ีจริงไดอยางสมจริงและสอดคลองกับ
บริบทของสถานท่ี ตามกระบวนการวางผังลําดับการเลาเรื่อง (storyboard) 
  กระบวนการพัฒนาหุนจําลองเริ่มตนข้ึนหลังจากข้ันตอนการวางผังลําดับการเลาเรื่อง 
(Storyboard) ซึ่งไดกําหนดองคประกอบหลักของเน้ือหาในแตละจุด จากน้ันจึงทําการสรางหุนจําลอง 3 มิติ
ขององคประกอบทางสถาปตยกรรมตาง ๆ ตามลําดับเน้ือหาในสตอรี่บอรด เชน การจําลองโครงสราง 
ลักษณะของสถาปตยกรรมลานนา จากน้ันกําหนดลําดับภาพเคลื่อนไหวใหสอดคลองกับเน้ือหาท่ีกําหนดไวใน
ผังลําดับการเลาเรื่อง แลวจึงนําหุนจําลอง และภาพเคลื่อนไหว 3 มิติเหลาน้ีไปผสานกับเทคโนโลยีความเปน
จริงเสริม (Augmented Reality: AR) ในโปรแกรมเมตาสปารก สตูดิโอ (Meta Spark Studio) ในข้ันตอน
ถัดไป เพ่ือสรางฟลเตอรท่ีสามารถใชงานบนแพลตฟอรมอินสตาแกรมไดอยางมีประสิทธิภาพ (ดังภาพท่ี 4) 

 

ภาพที่ 4 การออกแบบหุนจําลอง 3 มติิ กรณีวิหารวาดผาลาด โดยโปรแกรมเบลนเดอร (Blender) 
ที่มา: Author 

2.3 การสราง เทคโนโลยีความเปนจริงเสริมดวย โปรแกรม เมตาสปารก สตูดิโอ (Meta 
Spark Studio) 

  ในการศึกษาน้ีไดเลือกใชโปรแกรม Meta Spark Studio ในการพัฒนา เทคโนโลยีความเปน
จริงเสริม ฟลเตอร (AR Filter) สําหรับแพลตฟอรมอินสตาแกรม (Instagram) โดยซอฟตแวรดังกลาวรองรับ
การแสดง หุนจําลองและภาพเคลื่อนไหว 3 มิติ ซอนทับบนโลกจริงผานกลองของอุปกรณพกพา โปรแกรมมี
จุดเดน คือฟเจอร Target Tracking ซึ่งเปนเทคนิคการจดจําภาพ (image recognition) ท่ีสามารถตรวจจับ
รูปภาพของสถาปตยกรรมหรือองคประกอบท่ีกําหนดไวลวงหนา (target image) เพ่ือใชเปนจุดอางอิงในการ
แสดงเน้ือหา AR โดยไมตองพ่ึงพาเซนเซอรเฉพาะทางเพ่ิมเติม 
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  ตัวอยางการใชงานฟลเตอรสําหรับ วิหารวัดผาลาด เริ่มตนดวยการตรวจจับภาพดานหนาของ
วิหาร จากน้ัน โปรแกรมจะแสดงภาพเคลื่อนไหว 3 มิติและขอมูลเชิงสถาปตยกรรม เชน แกนการวางอาคาร 
สัญลักษณหนาบัน และบริบททางประวัติศาสตรของวิหารวัดผาลาด ซึ่งสามารถทดสอบและเผยแพรผาน
แพลตฟอรมอินสตาแกรม ไดอยางสะดวกและทันที ทําใหผูใชงานสามารถเขาถึงขอมูลเชิงลึกของสถานท่ีไดใน
รูปแบบท่ีมีปฏิสัมพันธและสมจริง (ดังภาพท่ี 5) 

 
ภาพที่ 5 ตัวอยางการแสดงผลในการทํางานโปรแกรม เมตาสปารก สตูดิโอ (Meta Spark studio) ของสถานที่ วิหาร  

ที่มา: Author 

3. การทดสอบ และประเมินผลของฟลเตอรอินสตาแกรมกับกลุมผูใชงาน 
ฟลเตอรท่ีพัฒนาสําหรับสถานท่ีสําคัญท้ัง 4 แหง ในวัดผาลาดไดรับการทดสอบกับกลุมตัวอยาง 

โดยกอนใชงาน ผูใชงานทําแบบทดสอบความรูดานสถาปตยกรรมของสถานท่ีท้ัง 4 และประเมินผลดวย
แบบสอบถามความพึงพอใจตอการใชงานฟลเตอรอินสตาแกรม ซึ่งแบงหมวดของการประเมินออกเปน 2 
สวน ไดแก 

3.1 แบบทดสอบความรูกอน และหลังใชงาน ประกอบดวยคําถามเก่ียวกับเน้ือหาของวัดผา
ลาดในท้ัง 4 สถานท่ี ท่ีทดสอบรวม 10 ขอ โดยเรียงลําดับตามความยาก จากงายไปยากมีรายละเอียด (ดัง
ตารางท่ี 1) 
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ตารางที่ 1 คําถามแบบทดสอบกอนและหลังใชงานที่สอดคลองกับฟลเตอร  
คําถามแบบทดสอบกอน และหลังใชงาน หมวดหมู และ 

ระดับความยาก 
ตัวเลือกคําตอบ 

1. วัดผาลาดต้ังอยูที่จังหวัดใด ขอมูลทั่วไป (งาย) ก. เชียงใหม             
ค. ลําพูน 

ข. ลําปาง               
ง. เชียงราย 

2. วัดผาลาดต้ังอยูในเสนทางอะไร ขอมูลทั่วไป (งาย) ก. วัดพระธาตุดอยคํา  
ข. วัดพระธาตุดอยสุเทพ  
ค. วัดสวนดอก  
ง. วัดเจ็ดยอด 

3. วัดผาลาดต้ังอยูในอุทยานแหงชาติใด ขอมูลทั่วไป (กลาง) ก. ดอยอินทนนท      
ค. ดอยสุเทพ 

ข. ออบหลวง          
ง. ผาแตม 

4. ขอใดไมใชจุดเดนของวัดผาลาด ขอมูลทั่วไป (กลาง) ก. น้ําตก                
ค. จุดชมวิว  

ข. เจดียสีทอง       
ง. ธรรมชาติ 

5. คําวา “ผาลาด" มีที่มาจากอะไร เจดีย (ยาก) ก. ล่ืนลม               
ค. น้ําตก   

ข. ภูเขา                  
ง. หินผา 

6. วัดผาลาดเปนสถานทีแ่ทนการบรรลุอรหันต
ในขั้นใด 

เจดีย (ยาก) ก. ขั้นที่ 1 (โสดาบัน)  
ข. ขั้นที่ 2 (สกิทาคามี)  
ค. ขั้นที่ 3 (อนาคามี)  
ง. ขั้นที่ 4 (อรหันต) 

7. เสาของบอน้ําศักด์ิสิทธิ์เรียกวาอะไร บอน้ําศักด์ิสิทธิ ์(ยาก) ก. Doric                   
ค. Composite 

ข. Ionic              
ง. pilaster 

8. หอพระเจาริมน้าํตกไดรับอิทธิพลการ
ออกแบบจากประเทศอะไร 

หอพระเจาริมน้าํตก 
(ยาก) 

ก. อังกฤษ                 
ข. ฝร่ังเศส  

ข. จีน                  
ง. พมา 

9. ประติมากรรม “คิวปด” อยูใน สถานที่ใดใน
วัดผาลาด 

หอพระเจาริมน้าํตก 
(ยาก) 

ก. หอพระเจาริมน้ําตก    
ค. วิหาร  

ข. เจดีย                
ง. บอน้ําทิพย 

10. นกยูงที่ปรากฏในลวดลายของวิหารส่ือถึง
อะไร 

วิหาร (ยาก) ก. พระจันทร             
ค. พระอาทติย 

ข. พระพุทธเจา        
ง. ดวงดาว 

ที่มา: Author 

3.2 แบบสํารวจความพึงพอใจในการใชงานฟลเตอรอินสตาแกรม แบงการประเมินความพึง
พอใจออกเปน 2 ดาน ประกอบดวย 

3.2.1 ดานความพึงพอใจตอประสบการณของผู ใชงาน (User Experience: UX) 
ประกอบดวย 2 ขอ ไดแก ความพึงพอใจหลังใชงานฟลเตอรอินสตาแกรม และความตองการในการ
ทองเท่ียวโดยใชฟลเตอรอินสตาแกรมในสถานท่ีอ่ืน ๆ 

3.2.2 ดานความพึงพอใจตอระบบของผูใชงาน (User Interface: UI): ประกอบดวย 5 ขอ 
ไดแก (1) ความงายในการใชงานฟลเตอร (2) ความงายในการอานขอความ (3) ความเสถียรแอปพลิเคชัน (4) 
ความเสถียรของสัญญาณอินเตอรเน็ต และ (5) ความงายในการคนหาฟลเตอร โดยมีมาตรวัด 5 ระดับ (5 
พอใจมากท่ีสุด 4 = พอใจมาก 3 = พอใจปานกลาง 2 = พอใจนอย 1 = พอใจนอยท่ีสุด) 

 ขั้นตอนการใชงานเริ่มตนโดยดาวนโหลดและติดตั้งแอปพลิเคชันอินสตาแกรม (Instagram) และ
คนหาฟลเตอรวัดผาลาดผานโทรศัพท ซึ่งภายในเน้ือหาฟลเตอรอินสตาแกรมของวัดผาลาดจะประกอบดวย
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กราฟกภาพเคลื่อนไหว 3 มิติ พรอมขอมูลประวัติศาสตร และสถาปตยกรรมของ 4 สถานท่ีสําคัญ ไดแก วิหาร 
บอนํ้าทิพย หอพระเจาริมนํ้าตก และเจดีย (ดังภาพท่ี 6 และภาพท่ี 7) 

 
ภาพที่ 6 กระบวนการการทดสอบผล ของฟลเตอรอินสตาแกรมตามจุดถายรูป หอพระเจาริมน้าํ 

ที่มา: Author 

 
ภาพที่ 7 ฉากการแสดงผลฟลเตอรอินสตาแกรมของ วิหาร บอน้าํทิพย หอพระเจาริมน้ําตก และเจดีย ตามลําดับ 

ที่มา: Author 

ผลการศึกษา 
สัดสวนของผูตอบแบบสอบถาม จํานวน 100 คน ท่ีเกิดระหวางป พ.ศ. 2523-2540 มีสัดสวนของ

เพศท่ีใกลเคียงกัน (รอยละ 57 และรอยละ 43 ตามลําดับ) ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีระดับการศึกษาอยู
ในระดับปริญญาตรี รองลงมา คือ กลุมท่ีสําเร็จการศึกษาสูงกวาระดับปริญญาตรี  

ผลการทดสอบความรูของผูใชงานเก่ียวกับสถานท่ีสําคัญในวัดผาลาดจํานวน 10 ขอ ผานการใช
งานฟลเตอรบนอินสตาแกรม กอนใชงานฟลเตอร (pre-test) และหลังใชงานฟลเตอร (post-test) ท่ี
ครอบคลุมเน้ือหาของสถานท่ีท้ัง 4 แหงภายในวัดผาลาด พบวา คะแนนเฉลี่ยกอนการใชฟลเตอร ไดรับ
คะแนนเฉลี่ย 4.51 จากคะแนนเต็ม 10 คะแนน และหลังการใชงานฟลเตอรมีผลคะแนนเฉลี่ยของผูใชงานอยู
ท่ี 8.82 คะแนน ซึ่งผลการทดสอบความแตกตางของคาเฉลี่ยกอนและหลังการใชงานฟลเตอร บงช้ีวาคะแนน
กอนและหลังการทดสอบมีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญท่ี 0.05 (ดังตารางท่ี 2) 
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ตารางที่ 2 ผลการประเมินความรูของผูใชงานกอนใชงาน และหลังใชงานฟลเตอร  

ที่มา: Author 

 ผลการประเมินการใชงานเทคโนโลยีความเปนจริงเสริมผานฟลเตอรอินสตาแกรม พบวา ผู
ทดลองใชมีความพึงพอใจโดยรวมอยูในระดับสูง โดยเฉพาะในดานประสบการณเทคโนโลยีเสมือนจริงกับ
สถานท่ี รายการท่ีไดรับคะแนนเฉลี่ยสูงสุด คือ ความพึงพอใจตอเทคโนโลยีความเปนจริงเสริมกับหอพระเจา
ริมนํ้าตก รองลงมา คือ ความพึงพอใจตอเทคโนโลยีความเปนจริงเสริมของวิหาร บอนํ้าทิพย และเจดีย 
ตามลําดับ สวนในดานความพึงพอใจตอระบบการใชงาน ผูทดลองใชงานมีความพึงพอใจในเรื่อง ความงายใน
การคนหาฟลเตอรวัดผาลาด รองลงมา คือ ความงายในการอานขอความ ความงายในการใชงาน ความเสถียร
ของแอปพลิเคชัน และความเสถียรของสัญญาณอินเทอรเน็ต ตามลําดับ (ดังตารางท่ี 3) 

ตารางที่ 3 ความพึงพอใจตอการใชงานเทคโนโลยีความเปนจริงเสริม ฟลเตอร (AR Filter) 
รายการประเมิน 𝑥̅𝑥 S.D. ระดับ 

ดานความพึงพอใจประสบการณเทคโนโลยีความเปนจริงเสริมกับสถานที่ ประสบการณผูใชงาน (UX)  
(User Experience) 

1. ความพอใจ เทคโนโลยีความเปนจริงเสริมกับหอพระเจาริมน้ําตก 4.69 0.46 มากที่สุด 

2. ความพอใจ เทคโนโลยคีวามเปนจริงเสริมกับวิหาร 4.56 0.51 มากที่สุด 

3. ความพอใจ เทคโนโลยคีวามเปนจริงเสริมกับบอน้ําทิพย 4.13 0.64 มาก 

4. ความพอใจ เทคโนโลยคีวามเปนจริงเสริมกับเจดีย 4.02 0.82 มาก 

ดานความพึงพอใจตอระบบการใชงาน (UI) (User Interface) 

1. ความงายในการคนหาฟลเตอรวัดผาลาด 4.52 0.55 มากที่สุด 

2. ความงายในการอานขอความในฟลเตอร 4.25 0.77 มาก 

3. ความงายในการใชงานฟลเตอร 4.13 0.64 มาก 

4. ความเสถียรแอปพลิเคชัน 3.99 0.90 มาก 

5. ความเสถียรของสัญญาณอินเตอรเน็ต 2.65 0.71 ปานกลาง 

ผลรวมความพึงพอใจโดยเฉลี่ย 4.19 0.29 มาก 

ที่มา: Author 
หมายเหตุ:   เกณฑการแปลผลคาเฉล่ียระดับความพึงพอใจ 
 1.    4.51 - 5.00 หมายถึง พึงพอใจมากที่สุด 

1. 3.51 - 4.50 หมายถึง พึงพอใจมาก 
2. 2.51 - 3.50 หมายถึง พึงพอใจปานกลาง 
3. 1.51 - 2.50 หมายถึง พึงพอใจนอย 
4. 1.00 - 1.50 หมายถึง พึงพอใจนอยที่สุด 

การประเมิน N 𝑥̅𝑥 S.D t Sig 

กอนใชงานฟลเตอร 100 4.51 1.50 -25.34 0.00 

หลังใชงานฟลเตอร   100 8.82   1.05 
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ผลการทดสอบคาความสัมพันธระหวางประสบการณผูใชงาน (User Experience: UX) และ
ระบบการใชงาน (User Interface: UI) กับปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอความช่ืนชอบของผูใชงานฟลเตอร โดยเฉพาะ
ในมิติของแอนิเมชัน พบวาความพึงพอใจตอการใชงานเทคโนโลยีความเปนจริงเสริมในบริเวณ วิหาร และหอ
พระเจาริมนํ้าตก มีความสัมพันธเชิงบวกกับความช่ืนชอบในแอนิเมชันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติและในดาน
ระบบการใชงาน (User Interface: UI) พบเพียงตัวแปร ความงายในการอานขอความ ท่ีมีความสัมพันธอยาง
มีนัยสําคัญกับการรับรูแอนิเมชัน และอยูในระดับความสัมพันธนอย (r ≈ 0.2) แสดงวาประสบการณผูใชงาน 
และระบบการใชงานบางปจจัยมีความสัมพันธกับปจจัยท่ีช่ืนชอบฟลเตอรอยางมีนัยสําคัญท่ี 0.05 ท่ีระดับ
ความสัมพันธในระดับนอย (ดังตารางท่ี 4) 

ตารางที่ 4 ความสัมพันธระหวางประสบการณ และระบบการใชงานกับปจจัยที่ชื่นชอบฟลเตอร 

รายการประเมิน ความสัมพันธ
ระหวางตวั

แปร 

ปจจัยทีช่ื่นชอบ 

ความรู ความคิดสรางสรรค แอนิเมชัน 

ดานความพึงพอใจประสบการณเทคโนโลยีความเปนจริงเสริมกับสถานที่ ประสบการณผูใชงาน (UX)   
(User Experience) 

1. ความพอใจ เทคโนโลยีความเปนจริง
เสริมกับวิหาร 

คาสหสัมพันธ -.032 -.169 .209 

Sig. (2-tailed) .751 .092 .037 

2. ความพอใจ เทคโนโลยีความเปนจริง
เสริมกับหอพระเจาริมน้าํตก 

คาสหสัมพันธ -.096 -.174 .274 

Sig. (2-tailed) .344 .083 .006 

3. ความพอใจ เทคโนโลยีความเปนจริง
เสริมกับบอน้ําทิพย 

คาสหสัมพันธ .024 -.017 -.005 

Sig. (2-tailed) .813 .867 .964 

4. ความพอใจ เทคโนโลยีความเปนจริง
เสริมกับเจดีย 

คาสหสัมพันธ -.034 -.029 .063 

Sig. (2-tailed) .738 .775 .536 

ดานความพึงพอใจตอระบบการใชงาน (UI) (User Interface) 

1. ความงายในการคนหาฟลเตอรวัดผา
ลาด 

คาสหสัมพันธ .091 -.114 .035 

Sig. (2-tailed) .370 .261 .730 

2. ความงายในการอานขอความใน
ฟลเตอร 

คาสหสัมพันธ -.105 -.127 .233 

Sig. (2-tailed) .300 .208 .020 

3. ความงายในการใชงานฟลเตอร คาสหสัมพันธ -.169 .011 .147 

Sig. (2-tailed) .093 .912 .144 

4. ความเสถียรแอปพลิเคชัน คาสหสัมพันธ .067 -.031 -.030 

Sig. (2-tailed) .506 .756 .767 

5. ความเสถียรของสัญญาณอินเตอรเนต็ คาสหสัมพันธ -.063 -.056 .119 

Sig. (2-tailed) .531 .580 .239 

ที่มา: Author 
หมายเหต:ุ คา Sig คือ คาความแตกตางนัยสําคัญทางสถิติ  
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อภิปรายผลและสรุปผลการศึกษา 

 การวิจัยน้ีแสดงใหเห็นวาเทคโนโลยีความเปนจริงเสริม มีศักยภาพสูงในการสงเสริมการเรียนรู
และสรางประสบการณการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม โดยฟลเตอรอินสตาแกรมท่ีพัฒนาข้ึนสามารถนําเสนอ
ขอมูลประวัติศาสตรและสถาปตยกรรมของวัดผาลาดอยางมีประสิทธิภาพ  

ผลการประเมินความรูสถาปตยกรรมกับประวัติศาสตรของวัดผาลาดกอน และหลังการใชงาน
ฟลเตอรท่ีพัฒนาข้ึน พบวา ผลคะแนนภายหลังการใชงานฟลเตอรท่ีพัฒนาข้ึนมีคาเฉลี่ยท่ีเพ่ิมข้ึน และมี
ความสัมพันธกับการใหความรูของฟลเตอรท่ีพัฒนาข้ึนอยางมีนัยสําคัญ  ท่ีระดับความเช่ือมั่นรอยละ 95 ซึ่ง
สะทอนถึงประสิทธิภาพของเทคโนโลยีความจริงเสริมในการสอดแทรกความรูเชิงวัฒนธรรม  

นอกจากน้ีผลการประเมินความพึงพอใจของผูใชงานตอประสบการณการใชงานฟลเตอร (User 
Experience: UX) สะทอนใหเห็นถึง ศักยภาพของเทคโนโลยีความเปนจริงเสริม (Augmented Reality: AR) 
ในการยกระดับประสบการณการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ของวัดผาลาดอยางมีประสิทธิภาพ พบวา ผูเขารวม
การทดลองมีระดับความพึงพอใจในระดับสูง เชน หอพระเจาริมนํ้าตก และวิหาร ซึ่งบงช้ีถึงความสามารถของ
เทคโนโลยีความเปนจริงเสริม ในการเพ่ิมความนาสนใจและสรางปฏิสัมพันธระหวางนักทองเท่ียวกับแหลง
มรดกทางวัฒนธรรม ผลการวิเคราะหยังแสดงใหเห็นวาเทคโนโลยีความเปนจริงเสริมผานฟลเตอรมีบทบาท
สําคัญในการเพ่ิมการรับรูและเสริมสรางความเขาใจเก่ียวกับมรดกวัฒนธรรมของวัดผาลาด โดยผูใชงาน
สามารถเขาถึงขอมูลเชิงลึกเก่ียวกับสถานท่ีสําคัญผานองคประกอบเสมือนจริงท่ีออกแบบใหสอดคลองกับ
บริบททางประวัติศาสตร และในสวนของ ประสิทธิภาพของระบบการใชงาน (User Interface: UI) ในดาน
ความสะดวกในการคนหาฟลเตอร อินสตาแกรม เปนอีกปจจัยท่ีไดรับความสนใจจากผูใชงาน ซึ่งบงช้ีวาผูใชให
ความสําคัญกับ การเขาถึงขอมูลทางวัฒนธรรม และประวัติศาสตร ของเทคโนโลยีความเปนจริงเสรมิ ฟลเตอร 
อินสตาแกรม 

ในสวนของผลการทดสอบคาความสัมพันธระหวางประสบการณผูใชงาน (User Experience: 
UX) และระบบการใชงาน (User Interface: UI) กับปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอความช่ืนชอบของผูใชงานฟลเตอร 
พบวาแอนิเมชันมีบทบาทสําคัญในการเสริมสรางประสบการณการใชงานฟลเตอร โดยเฉพาะในพ้ืนท่ีวิหาร 
และหอพระเจาริมนํ้าตก ซึ่งผูใชงานแสดงความช่ืนชอบฟลเตอร สะทอนใหเห็นถึงประสิทธิภาพของการ
ออกแบบสื่อท่ีเช่ือมโยงบริบทจริงกับองคประกอบภาพเคลื่อนไหวไดอยางเหมาะสม นอกจากน้ีความชัดเจน
ของขอความยังชวยสนับสนุนการรับรูแอนิเมชันไดดียิ่งข้ึน ทําใหการนําเสนอเน้ือหามีความเขาใจงาย และ
เขาถึงไดมากยิ่งข้ึน ดังน้ันการออกแบบแอนิเมชันควบคูกับขอความท่ีสอดคลองกัน เปนปจจัยสําคัญในการ
สรางประสบการณการเรียนรูเชิงวัฒนธรรมผานเทคโนโลยีความเปนจริงเสริมอยางมีประสิทธิภาพ 

อยางไรก็ตาม ขอจํากัดท่ีพบจากการศึกษาคือ ความเสถียรของแอปพลิเคชันและคุณภาพของ
สัญญาณอินเทอรเน็ต ซึ่งเปนอุปสรรคสําคัญท่ีอาจกระทบตอประสบการณการใชงาน เน่ืองจากฟลเตอร ตอง
อาศัยการประมวลผลแบบเรียลไทมและการเช่ือมตออินเทอรเน็ตเพ่ือแสดงผลโมเดล 3 มิติ หากการเช่ือมตอ
ไมเสถียร อาจเกิดความลาชาในการโหลดหรือการแสดงผลท่ีไมสมบูรณ และระบบการตรวจจับเปาหมาย 
(target tracking) น้ันพ่ึงพาลักษณะทางกายภาพของสถานท่ีจริง เมื่อมีการเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดลอม 
เชน การมีหรือไมมีมอสปกคลุมอาคารตามฤดูกาล หรือความแตกตางของแสงในแตละชวงเวลา อาจทําใหการ
ระบุตําแหนงไมแมนยํา สงผลใหขอมูลดิจิทัลแสดงผิดตําแหนง และลดระดับความพึงพอใจของผูใชงานลง 



46 | JEDI : Journal of Environmental Design and Innovation 
Vol.12 No.2 (July – December 2025) 

สรุปไดว า เทคโนโลยีความเปนจริงเสริม (Augmented Reality: AR) ที ่พัฒนาในรูปแบบ
ฟลเตอรบนแพลตฟอรมอินสตาแกรม (Instagram) มีศักยภาพอยางยิ่งในการสงเสริมการทองเที่ยวเชงิ
วัฒนธรรม ท้ังในดานการเพ่ิมระดับความพึงพอใจของผูใชงาน การเสริมสรางความรูทางประวัติศาสตรและ
สถาปตยกรรม ตลอดจนการสรางประสบการณการเรียนรู ที ่ม ีปฏิสัมพันธกับสถานที่จริงอยางลึกซึ ้ง 
โดยเฉพาะอยางยิ่งในกรณีศึกษาของวัดผาลาด จังหวัดเชียงใหม ซึ่งเปนแหลงมรดกทางวัฒนธรรมท่ีมีบริบท
ทางศิลปกรรมและความเชื่อ นอกจากนี้ ขยายผลการประยุกตใชเทคโนโลยีความเปนจริงเสริม ไปยังแหลง
ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอื่น ๆ ในบริเวณเสนทางดอยสุเทพ–ปุย หรือพื้นที่มรดกอื่นในประเทศไทย ถือเปน
โอกาสสําคัญในการพัฒนากลไกการเรียนรูในระดับภูมิภาคผานการใชสื่อดิจิทัลในเชิงนโยบาย เทคโนโลยี
ความเปนจริงเสริมควรถูกผลักดันใหเปนสวนหนึ่งของกลไกเศรษฐกิจสรางสรรค (creative economy) 
และเปนเครื่องมือใหมในทางวิชาการที่สงเสริมการเรียนรูนอกหองเรียน โดยเฉพาะผาน การเรียนรูจาก
ประสบการณตรง (experiential learning) ซึ่งชวยใหผูใชงานสามารถเขาถึงและเขาใจขอมูลเชิงลึกทาง
วัฒนธรรมไดอยางมีประสิทธิภาพและยั่งยนื การใช เทคโนโลยีความเปนจริงเสรมิในการเลาเรื่อง (Narrative 
AR) จึงไมไดเปนเพียงเทคโนโลยีเพื่อการนําเสนอขอมูล แตยังเปนสื่อกลางที่ผสานความรู ประสบการณ 
และการมีสวนรวมของผูใชงานเขาไวดวยกัน ทําใหสามารถถายทอดองคความรูดานศิลปะ ประวัติศาสตร 
และภูมิปญญาทองถ่ิน ผานสื่อดิจิทัลท่ีเขาถึงไดในวงกวางอยางแทจริง 
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