


167167ลักษณะทางกายภาพของกาดพื้นถิ่นในจังหวัดเชียงใหม่
The physical characteristics of the local markets in Chiang Mai province

ลักษณะทางกายภาพของกาดพื้นถิ่นในจังหวัดเชียงใหม่
The physical characteristics of the local markets in 
Chiang Mai province

ศิรินภา ถาใจ1 และ แผ่นดิน อุนจะน�ำ2

Sirinapa Tajai1 and Pandin Ounchanum2

Received: 2019-11-15	 Revised: 2020-06-10	 Accepted: 2020-06-11

บทคัดย่อ 

“กาด” เป็นภาษาพื้นถิ่นของประเทศไทยทางภาคเหนือ แปลว่า ตลาด ในอดีต กาดเป็นแหล่ง
ศูนย์กลางของการแลกเปลี่ยนสินค้าอุปโภคบริโภคของคนในชุมชนและต่างถิ่น เป็นศูนย์กลางของการพบปะ 
เพื่อแลกเปลี่ยนการรับส่งข้อมูลข่าวสารกันภายในชุมชน และเป็นศูนย์กลางของการเรียนรู้วัฒนธรรมในท้อง
ถิน่ของชมุชนนัน้ๆ บทความนีม้วีตัถปุระสงค์เพือ่ศกึษาลกัษณะทางกายภาพของกาดพ้ืนถิน่ในจงัหวดัเชียงใหม่ 
และการด�ำรงอยู่ภายใต้พลวัตด้านสังคม และวัฒนธรรมในชุมชน เพื่อเข้าใจการด�ำรงอยู่ของลักษณะทาง
กายภาพทางสถาปัตยกรรมจากอดตีจนถงึปัจจบุนั วธิกีารศกึษาใช้วธิกีารวจิยัเชิงคณุภาพ ด้วยการส�ำรวจรงัวดั 
เขยีนแบบสถาปัตยกรรม การสงัเกตการณ์อย่างมส่ีวนร่วม และการสมัภาษณ์เชงิลกึ โดยกาดทีผ่่านเกณฑ์การ
คัดเลือกมีอายุลักษณะทางสถาปัตยกรรมและอยู่บนเส้นทางการค้าในมีทั้งหมด 3 กาด ได้แก่ กาดแม่โป่ง  
กาดมิ่งเมือง และกาดทุ่งเสี้ยว

ผลการศึกษาลักษณะทางกายภาพ พบว่าต�ำแหน่งที่ตั้งอยู่บริเวณกลางชุมชนเป็นหลัก การจัดผัง 
พื้นที่ค้าขายภายในกาด ประกอบด้วย อาคารขนาดใหญ่ ที่มีร้านค้าย่อยตั้งแผงอยู่ภายในเป็นอาคารหลัก  
มีผังการใช้งานภายในอาคารของกาด แบ่งออกเป็นช่องทางเดิน เรียงเป็นแถวแนวยาวในรูปแบบเส้นตาราง 
เป็นระเบยีบและง่ายต่อการแบ่งเช่าและท�ำความสะอาด มร้ีานค้าแผงลอย เรยีงเป็นแถวบรเิวณด้านหน้า หรอื
หลังตลาด พื้นที่ค้าขายของแผงวางสินค้าขึ้นอยู่กับการแสดงสินค้าแต่ละประเภท พฤติกรรมการค้า และการ
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เลือกสินค้าของลูกค้า แบ่งออกเป็นการวางสินค้าเต็มหน้าร้านให้ได้มากที่สุด เช่น ร้านอาหารสด อาหารแห้ง 
และการแบ่งพืน้ทีว่างสนิค้าเพือ่ให้ลกูค้าสามารถเข้าไปเลอืกสนิค้าหรอืเข้าไปนัง่รบัประทานอาหารได้ เช่น ร้าน
ขายเสื้อผ้า ร้านอาหารพื้นเมือง และยังการจัดผังในรูปแบบที่ต่างกันไป เช่น ผังรูปตัวยู ตัวแอล เรียงแถวเดียว 
รูปแบบอาคารโครงสร้างและวัสดุของกาดพื้นถิ่น สามารถแบ่งออกเป็น โครงสร้างไม้เนื้อแข็ง หลังคาทรงจั่ว
คลุมพื้นที่ขนาดใหญ่ และอาคารเพิงขนาดเล็ก ที่ใช้วัสดุที่หาง่ายในท้องถิ่น เช่น ไม้ ไม้ไผ่ ใบตองตึง ส�ำหรับ
วัสดุที่ ในชุมชนเมืองมักเลือกใช้วัสดุที่มีความแข็งแรงและทันสมัยกว่า เช่นหลังคาเมทัลชีท เสาเหล็ก แผงวาง
สินค้าก่อคอนกรีต 

ปัจจัยของการด�ำรงอยู่คือมิติความสัมพันธ์ทางสังคมและวัฒนธรรมของชุมชน ที่สร้างบรรยากาศ
ความเป็นท้องถิ่น ได้แก่ วัฒนธรรมการค้าขายสืบทอดแบบรุ่นสู่รุ่น ภาษาพื้นถิ่นหรือภาษาเมืองที่ยังคงใช้กัน
สื่อสาร พฤติกรรมการอยู่ร่วมกันดั่งญาติมิตร ทั้งผู้ซื้อ ผู้ขาย และเจ้าของกาด ซึ่งก่อให้เกิดความผูกพันในการ
ใช้พื้นที่กาดร่วมกันในมิติท่ีต่างกันไป ท�ำให้ลักษณะของกาดพื้นถิ่นเชียงใหม่สามารถด�ำรงอยู่ภายใต้พลวัตที่
เปลี่ยนแปลงไป และสามารถเป็นแนวทางในการอนุรักษ์ สืบสานให้กาดพื้นถิ่นด�ำรงอยู่ได้

ค�ำส�ำคัญ: ลักษณะทางกายภาพ ตลาดท้องถิ่น สถาปัตยกรรมพื้นถิ่น เชียงใหม่

Abstract

“Kad” is a northern Thai dialect for the word “market”. In the past, the market is 
the center of consumer goods trades for local people. It is a place where people in the 
community can interact, exchange ideas, and practice their knowledge regarding local cultures 
and lifestyles. This article aims to analyze the characteristics of vernacular markets in Chiang 
Mai in order to comprehend the architectural traits of vernacular markets from the past to 
the present. The qualitative research methods used in the study are survey, measurement 
and interviews. Three markets selected by creteria include “Kad Mae Pong”, “Kad Ming 
Muang”, and Kad Thung Siao”. 

The findings of physical characteristics of the local markets in Chiang Mai include 
several aspects. The location of the markets that usually settles in the center of the 
community The plans normally consist of big buildings that have numerous stalls in the 
main building and a long linear walkway with a checkered pattern to make it convenient to 
manage and cleans. The characteristics of the selling area in the market, the way the products 
are displayed are varied. These depend on the preference of the sellers and the behavior 
of customers. The characteristics of the product presentation can be categorized into two 
patterns. The first type is to put everything on the stand to sell as much as possible. The 
second type is to grid the area in the shop to sell the products while allowing customers 
to enter the stall. Plan arragement can be diverse including U-shaped, L-shaped, and single 



169169ลักษณะทางกายภาพของกาดพื้นถิ่นในจังหวัดเชียงใหม่
The physical characteristics of the local markets in Chiang Mai province

lined plans. The structure of the building and the material used for constructing local markets, 
which can be classified into two types. The first type is made of hardwood with a gable roof 
that covered the whole area to support the wooden stalls. The second type is a small shed. 
The construction of this shed is made of local materials while in the urban area metal sheet 
roof, steel poles, and concrete stalls are used. The factors that keep the identity of these 
markets are the relationships between the community and identical local cultures that 
create the local sense of place. There is bonding between sellers, consumers, and market 
owners since they live in the same community and treat each other as families. From the 
factors mentioned above, vernacular markets survive and the lessons from this study can 
be guidelines for further conservation, rehabilitation, and continuation of the local markets.

Keywords: physical characteristics, local markets, vernacular architecture, Chiang Mai
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บทน�ำ

ในอดตีกาดหรอืตลาด เป็นแหล่งศนูย์กลางของการแลกเปลีย่นสนิค้าอปุโภคบรโิภคของคนในชมุชน 
และผู้คนต่างถิ่นที่เข้ามาค้าขายและซื้อสินค้าเป็นสถานที่ที่บ่งบอกถึงวิถีชีวิตความเป็นอยูข่องคนในชุมชน ทาง
ด้านวฒันธรรม ประเพณ ีการแต่งกาย ภาษา ตลอดจนอาชีพของคนในชมุชนอีกด้วย จึงท�ำให้กาดมีความส�ำคัญ
อย่างยิ่งต่อชุมชนนั้นๆ จังหวัดเชียงใหม่ ถือได้ว่าเป็นเมืองศูนย์กลางทางการค้าอีกเมืองหนึ่งของประเทศไทย
มาตัง้แต่อดตีจนถึงปัจจบัุน ในอดตี เมอืงเชยีงใหม่มกีาดเกดิขึน้หลายแห่งทีต่ัง้อยูท่ัง้ในรอบรัว้วัง รอบก�ำแพงวดั 
บริเวณทางเข้าออกเมือง หรือประตูเมือง และยังมีกาดเกิดขึ้นกระจายอยู่ตามชุมชนนอกเมือง ที่เกิดจากการ
พักแรมของเหล่าพ่อค้าต่างเมืองที่เข้ามาติดต่อค้าขายภายในเชียงใหม่และจะเดินทางไปยังเมืองอื่นๆ หรือมา
รอเวลารับสินค้าที่มาจากแหล่งอื่นๆ ที่จะถูกน�ำมาส่ง โดยใช้กาดเป็นจุดนัดพบในแต่ละช่วงเวลาตามที่พ่อค้า 
และชาวเมอืงตกลงนดักนัไว้ (Ruangsri, 2014) จากการเดนิทางเข้ามาค้าขายของกลุม่คาราวานพ่อค้าทางไกล 
จากจีนยูนนาน และพ่อค้าไทใหญ่ ที่เดินทางมาค้าขายยังเมืองต่างๆ ในภาคพื้นทวีปเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ 
ได้เดินทางมาตามเส้นทางสัญจร เพื่อเชื่อมตลาดทางการค้า ตั้งแต่ทางตอนใต้ของจีน มายังพม่าตอนบน  
ลาวตอนบน จนมาถึงล้านช้าง ล้านนา และพม่าตอนล่าง ท�ำให้เกิดความเคลื่อนไหวของผู้คนและสินค้าผ่าน
เรื่องราวของการเข้ากาด หรือวัฒนธรรมการเข้ากาดนัดหมุนเวียน ที่เกิดขึ้นตามหัวเมืองใหญ่ต่างๆ ที่เป็น 
จุดผ่านของคาราวานพ่อค้า ท�ำให้เกิดเส้นทางการค้าในอดีต (ภาพที่ 1)
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ภาพที่ 1 แผนที่สรุปเส้นทางค้าขายจากจีนยูนนานถึงเชียงใหม่ 

โดยการเดินทางของกองคาราวานพ่อค้าทางไกลจากจีนยูนนานถึงเชียงใหม่

ที่มา: ปรับปรุงมาจาก Panin (1983); Chuchat (2002); Ruangsri (2014)
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จากภาพที่ 1 สามารถเห็นเส้นทางการค้าขายหลากหลายเส้นทางจากจีนยูนนานถึงเชียงใหม่ ซึ่งใน
อดีตการเดินทางของกองคาราวานพ่อค้าทางไกล เป็นการเดินทางด้วยเท้าท�ำให้ใช้ระยะเวลาในการเดินทาง
นาน จงึมกีารหยดุพักเป็นจดุ ๆ  ไป โดยการพักในแต่ละหวัเมอืงก็น�ำสนิค้าไปค้าขายในกาดทีมี่อยูใ่นแต่ละเมอืง
หรือชุมชนนั้น ๆ ท�ำให้เกิดการแลกเปลี่ยนสินค้าและวัฒนธรรมตลอดเส้นทางการสัญจร ซึ่งเส้นทางที่เกิดขึ้น
นั้นมีการเชื่อมต่อระหว่างเมืองใหญ่ และจากเมืองใหญ่กระจายลงไปในเมืองรองรอบเมือง เพื่อให้กระจายตัว
ของเส้นทางเชื่อมต่อถึงกันหมด โดยในแต่ละเมืองก็จะมีกาดตั้งเป็นจุดนัดพบปะและค้าขายสินค้าที่มีขนาด
ใหญ่เล็ก สอดคล้องกับขนาดเมืองนั้น ๆ ซึ่งจากภาพที่ 1 จะเห็นเส้นประใหญ่เป็นเส้นที่เชื่อมต่อระหว่างเมือง
ใหญ่ เส้นจุดเป็นเส้นที่เชื่อมต่อระหว่างเมืองเล็กด้วยกันในภาคเหนือของไทย และเส้นทึบเป็นเส้นทางสัญจร
เชื่อมต่อแต่ละเมืองภายในเชียงใหม่ ที่ทางทิศเหนือสามารถเชื่อมต่อขึ้นไป เมืองเชียงตุง และจีนยูนนาน ใน
ขณะที่เส้นทางทิศใต้ เช่ือมต่อไปยัง ล�ำพูน ตาก สุโขทัย จากเส้นทางจะเห็นได้ว่า เมืองเชียงใหม่ ถือเป็น
ศูนย์กลางที่ต้องผ่านของเส้นทางการค้า ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันเช่นเดียวกัน

บนเส้นทางการค้าในอดีตของจังหวัดเชียงใหม่ ได้เกิดตลาดขึ้นมากมายเพื่อรองรับคาราวานพ่อค้า
ทางไกล และชุมชนรอบข้าง โดย Panin (1983) ได้ศึกษาลักษณะตลาดพื้นบ้านลานนาไทย ที่กล่าวถึงจุดเด่น
ของตลาดพื้นบ้าน ว่ามิได้อยู่ท่ีตัวงานสถาปัตยกรรม แต่เป็นลักษณะของวัฒนธรรมท้องถิ่นที่ผสมผสาน
กลมกลืนกับสถาปัตยกรรม ตลาดบางชุมชนไม่มีตัวสถาปัตยกรรมมาเกี่ยวข้องเลย เช่น ตลาดกลางแจ้งที่ใช้
ร่มเป็นการยึดครองที่ว่าง มีแผงขายของเป็นไม้ไผ่ พื้นที่ค้าขายเป็นที่โล่งกว้าง เมื่อค้าขายเสร็จเก็บของ และ
ท�ำความสะอาดบรเิวณทีค้่าขาย ท�ำให้พืน้ทีน่ัน่เป็นพืน้ทีโ่ล่งตามเดมิ ส่วนชมุชนทีใ่หญ่ขึน้ มรีะยะเวลาตดิตลาด
นานขึน้ เริม่มกีารสร้างอาคารเกีย่วกบัการซือ้ขายเป็นลกัษณะสถาปัตยกรรมพืน้บ้านแบบก่ึงถาวรซึง่สร้างแบบ
หยาบ ๆ สร้างด้วยไม้ไผ่ มุงด้วยใบตองตึง หรือหญ้าคา แล้วแต่วัสดุนั้น ๆ จะหาง่ายในท้องถิ่น ซึ่งถือเป็น
บรรยากาศของกาดพื้นถิ่นที่สามารถพบได้ทั่วไปในแต่ละชุมชน

แต่ด้วยพลวัตการเปลี่ยนแปลงที่มีความเจริญก้าวหน้า ทางการใช้ชีวิต เทคโนโลยี การอ�ำนวยความ
สะดวกสบายทัง้หลาย ท�ำให้รูปแบบการใช้ชวีติ สงัคมวฒันธรรม รวมถงึสถาปัตยกรรมในแต่ละประเภทมกีาร
ปรับเปลี่ยนไป (Oliver, 1997; Oranratmanee, 2009; Ounchanum, 2009) กาดพื้นถิ่นในแต่ละชุมชน
บนเส้นทางการค้าในอดีต มีจ�ำนวนลดลง จากวิธีการค้าขายในรูปแบบใหม่ที่เกิดขึ้น เช่น ซุปเปอร์มาเก็ต ร้าน
สะดวกซื้อ รวมไปถึงห้างสรรพสินค้าขนาดใหญ่ ที่รวบรวมสินค้านานาชนิดและครบครัน มีความทันสมัย ส่ง
ผลให้พฤติกรรมการจบัจ่ายใช้สอยของคนในชมุชนมกีารปรบัเปลีย่นไปใช้บริการในรปูแบบใหม่จึงส่งผลให้กาด
ชุมชนบางแห่งมีการใช้งานที่ลดน้องลง จนถึงต้องปิดยกเลิกกาดชุมชนไป บางกาดชุมชน มีการปรับตัวให้
ทดัเทียมพ้ืนท่ีค้าขายรปูแบบใหม่ เช่น การปรบัเปลีย่นวัสดทุีม่คีวามทนทานข้ึน จากโครงสร้างไม้ เป็นโครงสร้าง
เหล็ก การขยายพื้นที่ให้ใหญ่ขึ้น เพื่อรองรับประเภทสินค้าที่หลากหลายขึ้น ซึ่งมีบางกาดสามารถด�ำรงอยู่ได้ 
จากผลกระทบดังกล่าว ส่งผลต่อลักษณะสังคมและวัฒนธรรมของชุมชน ที่พื้นที่พบปะในรูปแบบค้าขายเริ่ม
ลดหายไป
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วัตถุประสงค์ของการศึกษา

1.	 เพื่อศึกษาลักษณะทางกายภาพของกาดพื้นถิ่น ที่ต้ังบนเส้นทางการค้าในอดีตของจังหวัด
เชียงใหม่ ได้แก่ ต�ำแหน่งที่ตั้ง พื้นที่ค้าขาย และรูปแบบสถาปัตยกรรมพื้นถิ่น

2.	 เพื่อศึกษาการปรับเปลี่ยนและด�ำรงอยู่ของลักษณะทางกายภาพของกาดพื้นถิ่น ที่ตั้งบนเส้น
ทางการค้าในอดีตของจังหวัดเชียงใหม่

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

1.	 ได้องค์ความรูเ้กีย่วกบัลกัษณะทางกายภาพของกาดพืน้ถิน่ในจงัหวัดเชยีงใหม่ในด้านการใช้พืน้ที่ 
และรูปลักษณ์ทางสถาปัตยกรรมพื้นถิ่น ที่ตั้งบนเส้นทางการค้าในอดีตของจังหวัดเชียงใหม่

2.	 ได้องค์ความรู้ เกีย่วกบัการปรบัเปลีย่น และด�ำรงอยู ่หรอืเปลีย่นแปลงไปของกาดพืน้ถิน่ เพ่ือเป็น
แนวทางในการพัฒนากาดพื้นถิ่นที่ต้องการสืบสาน และประยุกต์รูปแบบกาดพื้นถิ่นอื่นๆ ในเชียงใหม่ต่อไป

วิธีการศึกษาและเก็บข้อมูล

การศึกษานี้เป็นการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ (qualitative research) โดยการคัดเลือกกรณีศึกษา
กาดพื้นถิ่นบนเส้นทางการค้าอดีตของจังหวัดเชียงใหม่ และท�ำการเปรียบเทียบหาลักษณะทางกายภาพของ
กาดพื้นถิ่น ด้วยวิธีการเก็บข้อมูลทางสถาปัตยกรรม การส�ำรวจรังวัด เขียนแบบ และการเก็บข้อมูลจากผู้ใช้
งาน ผู้ค้า และลูกค้า ด้วยวิธีการสังเกตการณ์อย่างมีส่วนร่วม (participant observation) เพื่อวิเคราะห์
หาความสัมพันธ์ระหว่างลักษณะทางกายภาพ และความคิดในการสร้างลักษณะทางกายภาพของผู้ใช้งานใน
แต่ละรูปแบบ การเก็บข้อมูลจากหลักฐานหลายประเภท ทั้งที่เป็นเอกสารที่ถูกบันทึกในอดีต รวมไปถึงงาน
วิจัยที่น�ำเสนอในรูปแบบต่าง ๆ เช่น วิทยานิพนธ์ต่าง ๆ งานวิจัยค้นคว้าที่เกี่ยวข้อง และการเข้าไปสัมภาษณ์
แบบเชิงลึก (in-depth interview) รายบุคคลจากผู้ใช้ เช่น เจ้าของกาด พ่อค้า แม่ค้า และผู้ซื้อ รวมไปถึง 
ผู้ที่เกี่ยวข้องภายในชุมชน เพื่อให้ได้ข้อมูลที่ถูกต้อง ชัดเจน และเป็นจริงที่สุด 

เกณฑ์ในการเลือกกาดพื้นถิ่นที่ใช้ในการเข้าไปศึกษา เลือกเฉพาะกาดหลักภายในชุมชนที่ตั้งอยูบ่น
เส้นทางการค้าขาย ยกเว้นกาดนดัหมนุเวยีน โดยได้ท�ำการลงส�ำรวจพืน้ทีบ่นเส้นทางการค้าเดมิ จากภาพที ่ 2 
สามารถพบกาดทั้งหมดจ�ำนวน 29 แห่ง โดยแบ่งกลุ่มตามเส้นทางการค้าในอดีตได้จ�ำนวน 5 กลุ่มด้วยกัน คือ 

กลุ่ม 1 เส้นทางการค้า เชียงใหม่-เชียงราย-เชียงตุง 
กลุ่ม 2 จุดศูนย์กลางเส้นทางการค้า ทิศเหนือ-ใต้ 
กลุ่ม 3 เส้นทางการค้า เชียงใหม่-น่าน-หลวงพระบาง 
กลุ่ม 4 เส้นทางการค้า เชียงใหม่-ตาก-มะละแหม่ง, สุโขทัย
กลุ่ม 5 เส้นทางการค้า เชียงใหม่-แม่ฮ่องสอน 
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โดยเกณฑ์ที่ใช้ในการคัดเลือกกรณีศึกษา จากตารางที่ 1 ได้แก่อายุของกาดที่มีอายุมากกว่า 50 ปี
ขึน้ไป ต�ำแหน่งทีต่ัง้ของกาดทีม่รีศัมไีม่เกนิ 40 กโิลเมตร เนือ่งจากยงัอยูใ่นเขตอ�ำเภอเมอืง หรอืสามารถสัญจร
เข้าสูศ่นูย์กลางได้ง่าย โดยเลอืกตวัแทนของลกัษณะชมุชนทีแ่ตกต่างกนัไป ได้แก่ชมุชนชนบทขนาดเลก็ ชมุชน
ชนบทขนาดใหญ่ และชุมชนเมือง มีจ�ำนวนผู้ใช้งานที่มีจ�ำนวนมากอยู่ คือ 200 คนต่อวนัขึน้ไป และมลีกัษณะ
ทางสถาปัตยกรรมทีย่งัคงใช้วสัดุพืน้ถิน่อยู ่เช่น โครงสร้างไม้ 

ภาพที่ 2 แผนที่แสดงการส�ำรวจกาดในจังหวัดเชียงใหม่ระยะทางห่างจากตัวเมืองไม่เกิน 40 กิโลเมตร
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ตารางที่ 1	 แสดงผลสรปุการคัดเลอืกกาดทีเ่ข้าตามเกณฑ์การคดัเลือกทีต่ัง้ไว้ได้ 3 กาด จากกาดทัง้หมด 29 แห่ง

โดยมีกาดที่ผ่านเกณฑ์ทั้งหมดจ�ำนวน 3 กาด (ตารางที่ 1) ได้แก่

1. กาดแม่โป่ง มีอายุประมาณ 100 ปี สถานที่ตั้ง ต�ำบลแม่โป่ง อ�ำเภอดอยสะเก็ด จังหวัดเชียงใหม่ 
ต�ำแหน่งที่ตั้งของกาดอยู่ในชุมชนชนบท ห่างจากตัวเมืองเชียงใหม่ 25 กิโลเมตร มีผู้ใช้มากกว่า 200 คนต่อ
วัน มีรูปแบบอาคารแบบกึ่งถาวรคงสภาพกาดเก่าไว้จากอดีตจนถึงปัจจุบัน ดังนั้น กาดแม่โป่งจึงเป็นกาดที่
เป็นตัวแทนกาดที่ใช้ในการศึกษาที่ตั้งอยู่ในชุมชนชนบท

2. กาดมิง่เมอืง อายปุระมาณ 70 ปี สถานทีต่ัง้ ต�ำบลช้างม่อย อ�ำเภอเมอืงเชยีงใหม่ จงัหวดัเชยีงใหม่ 
ต�ำแหน่งที่ตั้งของกาดอยู่ในชุมชนในตัวเมือง ห่างจากตัวเมืองเชียงใหม่ 450 เมตร มีผู้ใช้มากกว่า 200 คนต่อ
วนั มรีปูแบบอาคารแบบถาวรคงสภาพกาดเก่าไว้จากอดตีจนถงึปัจจุบนั กาดมิง่เมอืงจงึเป็นกาดทีเ่ป็นตวัแทน
กาดที่ใช้ในการศึกษาที่ตั้งอยู่ในชุมชนในตัวเมือง

3. กาดทุ่งเสี้ยว อายุประมาณ 70 ปี สถานที่ตั้ง ต�ำบลบ้านกลาง อ�ำเภอสันป่าตอง จังหวัดเชียงใหม่ 
ต�ำแหน่งที่ตั้งของกาดอยู่ในชุมชนขนาดใหญ่ ห่างจากตัวเมืองเชียงใหม่ 30 กิโลเมตร มีผู้ใช้มากกว่า 200 คน
ต่อวนั มรีปูแบบอาคารแบบถาวร มทีัง้อาคารทีส่ร้างใหม่และอาคารเก่าทีย่งัคงสภาพกาดเก่าไว้จากอดตีจนถงึ
ปัจจุบัน กาดทุ่งเสี้ยวจึงเป็นกาดที่เป็นตัวแทนกาดที่ใช้ในการศึกษาที่ตั้งอยู่ในชุมชนขนาดใหญ่

เมื่อได้กาดที่ผ่านการคัดเลือกแล้ว จึงท�ำการเก็บข้อมูลทั้งหมดในเชิงลักษณะทางกายภาพของกาด 
ได้แก่ ต�ำแหน่งที่ตั้ง พื้นที่ค้าขาย และรูปแบบสถาปัตยกรรมพื้นถิ่น เพื่อให้ได้ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 โดยใช้
วิธีการเก็บข้อมูลทางสถาปัตยกรรม การส�ำรวจรังวัด ถ่ายภาพตลาดทั้งหมด เขียนแบบ เป็นหลัก โดยแบ่ง
เนื้อหาการเก็บข้อมูลเชิงกายภาพ ตามตารางที่ 2 ได้แก่ 1) เส้นทางการสัญจรจากภายนอกเข้าสู่ตลาด และ
เส้นทางสัญจรภายในตลาด 2) ผังบริเวณและผังพื้นของตลาด 3) การจัดการพื้นที่ค้าขาย และ 4) รูปแบบของ
ตลาด โดยตารางที่ 2 แสดงหัวข้อ และวิธีการเก็บข้อมูลในแต่ละหมวด และใช้วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึกเพื่อ
ท�ำความใจในการจัดพื้นที่ในแต่ละรูปแบบ เพื่อน�ำข้อมูลที่ได้ทั้งหมดไปใช้ในการวิเคราะห์ต่อไป
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ตารางท่ี 2	 แสดงหัวข้อการเกบ็ข้อมูลเชงิกายภาพ ของกาดทีท่�ำการศกึษา

ภาพที่ 3 แผนที่ต�ำแหน่งที่ตั้งของ A กาดทุ่งเสี้ยว B กาดมิ่งเมือง C กาดแม่โป่ง
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จากการลงพื้นที่ส�ำรวจ และศึกษาลักษณะทางกายภาพของกาดพื้นถิ่นทั้งสามกาด คือ กาดแม่โป่ง 
กาดมิ่งเมือง และกาดทุ่งเสี้ยว โดยศึกษาตั้งแต่ต�ำแหน่งที่ตั้ง เส้นทางการสัญจร ผังบริเวณของกาด การจัด
พื้นที่ค้าขายของแต่ละร้านค้า และรูปแบบของกาด ทั้งลักษณะของอาคาร โครงสร้าง และวัสดุก่อสร้างที่ใช้ 
และวิเคราะห์ผลสรุปออกมา เพื่อให้เห็นถึงลักษณะทางกายภาพที่เหมือนกันหรือแตกต่างกัน ตามขนาดของ
ชุมชนที่ตั้งกาด เพื่อหาลักษณะทางกายภาพของกาดพื้นถิ่นในเชียงใหม่ต่อไป โดยใช้สัญญาลักษณ์ของตลาด
คือ M1 คือ กาดแม่โป่ง M2 คือ กาดมิ่งเมือง M3 คือ กาดทุ่งเสี้ยว ในการลงเก็บข้อมูลพื้นฐานของลักษณะ
ทางกายภาพของแต่ละกาดต่อไป

M1 กาดแม่โป่ง

กาดแม่โป่งตั้งอยู่บนเส้นทางการค้าในอดีต คือ เส้นเชียงใหม่-เชียงราย-เชียงตุง ปัจจุบันตั้งอยู่บน
เส้นทางเชื่อมระหว่างอ�ำเภอสันก�ำแพง และต�ำบลแม่โป่ง อ�ำเภอดอยสะเก็ด จังหวัดเชียงใหม่ อยู่ห่างจากตัว
เมอืงเชยีงใหม่ประมาณ 25 กโิลเมตร ก่อสร้างมาแล้วประมาณ 100 ปี เปิดเวลา 03.00 น. ปิดเวลา 07.00 น. 
ทุกวัน มีจ�ำนวนร้านค้า 90 ร้านค้า ต�ำแหน่งที่ตั้งภายในชุมชนจะอยู่ตรงข้ามกับวัดแม่โป่ง ท�ำให้เป็นกาด
ศนูย์กลางของหมูบ้่านแม่โป่ง และหมูบ้่านใกล้เคยีง การเข้าถงึกาดแม่โป่งสามารถใช้เส้นทางสญัจรจากภายนอก
เข้าสู่กาดได้ 2 เส้นทาง ได้แก่ จากเส้นทางหลักของหมู่บ้าน เส้นทางย่อยด้านหลังถนนแม่โป่ง โดยประตู 
ทางเข้าหลักจะติดกับถนนใหญ่ คือบริเวณด้านหน้ากาด การจัดผังบริเวณให้ด้านหน้าของกาดติดกับ 
ถนนสายหลักของหมู่บ้าน และมีถนนโดยรอบกาดสามด้าน ตัวกาดเป็นร้านค้าขนาดเล็กสร้างเรียงติดกัน 
ในพื้นที่ลานโล่ง รองรับร้านค้าเป็นแผงได้จ�ำนวนมาก โดยในภาพที่ 4 แสดงผังการจัดวางพื้นที่ค้าขายภายใน
กาด ที่มีการจัดวางผังพื้นภายในเรียงเป็นแถว แบ่งช่องทางเดินออกเป็น 5 ช่อง และแผงขายสินค้าแบ่งช่องที่
เท่ากนั เป็นในรปูแบบระบบตาราง (grid system) ผูซ้ือ้สามารถเดนิเชือ่มหากนัได้ทกุจดุ พืน้ทีโ่ล่งภายในกาด
ที่ไม่มีหลังคาปกคลุม จัดให้เป็นพื้นที่ตั้งร้านขายแบบแผงลอย สินค้ามีหลากหลายประเภท ได้แก่ อาหารแห้ง 
อาหารสด อาหารปรุงส�ำเร็จ เคร่ืองดื่ม สินค้าทั่วไป สินค้าเกษตรกรรมและหัตถกรรม และเคร่ืองแต่งกาย
เครือ่งประดบั ส�ำหรบัพืน้ทีโ่ดยรอบผูใ้ช้สามารถเข้าไปจอดรถได้ทางด้านหลงั และบรเิวณด้านข้าง ซึง่เป็นพืน้ที่
โล่งกว้างจัดไว้ส�ำหรับจอดรถยนต์และจักรยานยนต์ ท�ำให้สะดวกต่อการมากาดของคนในชุมชน
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ภาพที่ 4 ผังบริเวณและผังการจัดวางร้านค้าของกาดแม่โป่ง

M2 กาดมิ่งเมือง

กาดมิง่เมือง ตัง้อยูบ่นเส้นทางการค้าในอดตีคอื จดุศนูย์กลาง เส้นทางการค้าทศิเหนอืใต้ ของจงัหวดั
เชียงใหม่ ปัจจุบันตั้งอยู่ ถนนมูลเมือง ต�ำบลช้างม่อย อ�ำเภอเมืองเชียงใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ อยู่ห่างจากตัว
อ�ำเภอเมืองเชียงใหม่ 450 เมตร ก่อสร้างมาแล้วประมาณ 70 ปี เปิดเวลา 07.00 น. ปิดเวลา 17.00 น. ทุก
วัน มีจ�ำนวนร้านค้า 65 ร้านค้า กาดมิ่งเมืองจึงเป็นกาดเก่าแก่ที่ตั้งอยู่ในย่านเมืองเก่าของเมืองเชียงใหม่ ทาง
ด้านทิศตะวันออกการเข้าถึงกาดมิ่งเมืองสามารถใช้เส้นทางสัญจรจากภายนอกเข้าสู่กาด ได้ 2 เส้นทาง คือ 
เส้นทางหลักจากถนนมูลเมือง และเส้นทางที่ 2 คือ ถนนมูลเมืองซอย 6 ผู้ซื้อส่วนใหญ่จะเข้ากาดโดยใช้ถนน
มูลเมืองซอย 6 เป็นหลัก เนื่องจากเข้าถึงร้านค้าได้สะดวก และรวดเร็วกว่าประตูทางเข้าหลักของกาด ซึ่งอยู่
ติดกับถนนมูลเมือง ส่วนทางสัญจรภายในกาด มีทางสัญจรหลักเป็นแนวนอนอยู่หลัง และด้านข้างสองข้างที่
ยาวขนานกับอาคาร แล้วจึงแยกไปเป็นทางสัญจรย่อยตรงกลางมีการจัดผังบริเวณให้ทางเข้ากาดติดกับถนน
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สายหลักท้ังสองด้าน ท�ำให้สามารถเข้าถึงกาดได้สองด้าน มีการจัดพื้นที่ด้านหลังกาดเป็นที่จอดรถยนต์และ
จักรยานยนต์ เส้นทางการเดินรถทางเดียว เข้าด้านหน้าและออกด้านหลังกาด การจัดแปลนพื้นที่ภายในกาด 
จะจดัตัง้ร้านค้าเป็นแนวตรงแบบเส้นตาราง (grid) และสามารถเดนิทะลกุนัหมด แต่ไม่ได้มกีารจดัผงัเตม็พืน้ที่ 
มีความหนาแน่นเฉพาะทางเข้าที่ติดกับซอย 6 อาจเน่ืองจากติดถนนทางเดินหลักในชุมชน และเข้าถึงง่าย 
สะดวกต่อการค้าขาย ภายในกาดมีการค้าขายไม่เต็มท้ังพื้นที่ ส�ำหรับกาดมิ่งเมืองเป็นกาดที่ต้ังอยู่ในชุมชน
เมืองที่มีความหนาแน่นสูง และเป็นพื้นที่ในเขตเมืองเก่าของเชียงใหม่ มีศักยภาพในการสร้างพื้นที่ค้าขายโดย
รอบ จงึม ีร้านค้าในรปูแบบอาคารพาณชิย์ ตกึแถวโดยรอบทัง้บริเวณด้านหน้าตดิถนนมลูเมอืง และถนนซอย 
6 ที่เป็นอาคารพาณิชย์ 3 ชั้น 8 คูหา 

 

ภาพที่ 5 ผังบริเวณและผังการจัดวางร้านค้าของของกาดมิ่งเมือง
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จากภาพที่ 5 ในประเภทของร้านค้า และโรงแรมส�ำหรับนักท่องเที่ยว ที่ตอบต่อบริเวณย่านที่เป็น
พืน้ทีท่่องเทีย่วส�ำหรบันกัท่องเทีย่วต่างชาต ิจงึเกดิโรงแรมส�ำหรบันกัท่องเทีย่วต่างชาตอิยูห่ลายอาคารภายใน
ชมุชน กาดมิง่เมอืงจงึกลายเป็นตวัแทนกาดพืน้ถิน่กลางเมอืงทีย่งัคงลกัษณะโครงสร้างไม้เดมิอยู ่ให้บรรยากาศ
ตลาดเก่า เจ้าของกาดจึงมีการปรับเปลี่ยนดูแลกาดให้คงบรรยากาศเดิม ประเภทสินค้าท้องถิ่น และกิจกรรม
ที่ส่งเสริมต่อการเรียนรู้ส�ำหรับผู้ซื้อและนักท่องเที่ยวที่เข้ามาแลกเปลี่ยนและเที่ยวในกาดมิ่งเมือง

M3 กาดทุ่งเสี้ยว

กาดทุง่เสีย้ว ตัง้อยูบ่นเส้นทางการค้าในอดตีคอื เส้นทาง เชยีงใหม่-ตาก-มะละแหม่ง, สุโขทยั ปัจจบุนั
ตั้งอยู่ ต�ำบลบ้านกลาง อ�ำเภอสันป่าตอง จังหวัดเชียงใหม่ อยู่ห่างจากตัวเมืองเชียงใหม่ 30 กิโลเมตร (ภาพที่ 
3 M3) ต�ำแหน่งที่ตั้งภายในชุมชนจะอยู่ใกล้กับโรงเรียนบ้านทุ่งเสี้ยว (นวรัฐ) และป้อมต�ำรวจของชุมชน อยู่
ติดกับสี่แยกหลักของหมู่บ้าน เป็นเส้นทางที่เชื่อมไปยังตัวเมืองเชียงใหม่ อ�ำเภอแม่วาง อ�ำเภอดอยหล่อ และ
จังหวัดล�ำพูน บนถนนสายหลักถนนเชียงใหม่-จอมทอง เป็นกาดศูนย์กลางของหมู่บ้านทุ่งเส้ียวและหมู่บ้าน
ใกล้เคียง ก่อสร้างมาแล้วประมาณ 70 ปี เปิดเวลา 01.00 น. ปิดเวลา 09.00 น. ทุกวัน มีจ�ำนวนร้านค้า 250 
ร้านค้า ซึ่งเมื่อเทียบกับ M1 และ M2 จะเห็นได้ว่ากาดทุ่งเสี้ยวมีการรับรองพื้นที่ค้าขายที่ใหญ่กว่าดังภาพที่ 
6 ท่ีแสดงการจดัผงับรเิวณ โดยทางเข้าหลกัคอื จากถนนเชยีงใหม่-จอมทอง และถนนด้านหลงักาด ซึง่สามารถ
เข้ากาดได้ทั้งสองด้าน มีการจัดพื้นท่ีด้านหลังเป็นท่ีจอดรถยนต์และจักรยานยนต์ มีเส้นทางการเดินรถทาง
เดียวตรงบริเวณทางเข้าด้านหลัง และตรงออกด้านหลังทะลุไปยังถนนซอยที่ขนาดกับถนนสาย ทุ่งเสี้ยว-แม่
วาง ท�ำให้มีถนนทั้งสามด้านโดยรอบ การจัดแปลนพื้นที่ภายใน จะจัดตั้งร้านค้าเป็นแนวตรงแบบเส้นตาราง 
(grid) มคีวามยาวเป็นเส้นตรงไปตามอาคาร และสามารถเดนิทะลกุนัหมด พืน้ทีโ่ล่งภายในตลาดทีไ่ม่มหีลงัคา
ปกคลุม จัดให้เป็นพื้นที่ตั้งร้านขายแบบแผงลอย และมีร้านค้าแบบอาคารพาณิชย์โดยรอบ
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 ภาพที่ 6 แสดงผังบริเวณของกาดทุ่งเสี้ยว

จากภาพที ่ 6 แสดงต�ำแหน่งท่ีต้ังของกาด ทีจ่ะสามารถเห็นอาคารพาณชิย์ขนาดใหญ่เรยีงรอบทกุทศิ 
แต่มีส่วนหน่ึงท่ีตัวกาดได้มีพื้นท่ีเช่ือมต่อกับ ถนนเชียงใหม่-จอมทอง คือมีบริเวณที่ขายอาหารโต้รุ่ง ถือเป็น
พื้นที่กลางของกาดในการพบปะ รับประทานอาหารโต้รุ่งได้ ซึ่งจากผังสามารถเห็นได้ว่า กาดถูกแบ่งพ้ืนที ่
การค้าขายออกเป็น 2 ส่วนได้แก่ ร้านค้าแนวตั้งฉากกับถนนเชียงใหม่-จอมทองทางทิศตะวันออกของกาด  
ที่มีการแบ่งเส้นทางตรงกลางขนาดใหญ่เพื่อใช้ในการสัญจรหลัก และร้านค้าแนวขนานติดกับถนนหลังกาด
ทางทิศเหนือ ซึ่งเรียงแผงทางเข้าสินค้าตั้งฉากกับถนน เพื่อสะดวกต่อการเข้าถึงแต่ละช่องจากถนนหลังกาด
ได้ทันที จากการวางผังทั้ง 2 ส่วน จะเห็นได้ว่า ผู้วางผังกาด มีการค�ำนึงถึงการเชื่อมต่อพื้นที่ค้าขายภายใน
กาด กับถนนทางเข้าหลัก เพื่อให้ผู้ซื้อสัญจรเข้าพื้นที่ สะดวกต่อการสัญจร และเลือกซื้อสินค้าภายในกาดได้
อย่างดี ซึ่งกาดทุ่งเสี้ยว มีประเภทของสินค้าที่ใกล้เคียงกับอีกสองกาด ได้แก่ อาหารแห้ง อาหารสด อาหาร
ปรุงส�ำเร็จ เครื่องดื่ม สินค้าเกษตรกรรม เครื่องแต่งกาย และเครื่องประดับ โดยจะเห็นได้ว่า เนื่องจากกาดมี
ขนาดที่ใหญ่ และจ�ำนวนร้านค้าท่ีมากมาย ท�ำให้มีร้านค้าประเภทร้านอาหารและเครื่องดื่มอยู่จ�ำนวนมาก 
เพื่อเป็นพื้นที่นั่งพัก และรับประทานอาหาร ในขณะที่เดินจับจ่ายใช้สอยในบริเวณกาดอีกด้วย



182182
เจ-ดี : วารสารวิชาการ การออกแบบสภาพแวดล้อม	 ปีที่ 7 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2563)
JOURNAL OF ENVIRONMENTAL DESIGN	 VOL.7 NO.2 (JULY - DECEMBER 2020)

ผลการเก็บข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูล

ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เพื่อศึกษาลักษณะทางกายภาพของกาดพื้นถิ่น ที่ตั้งบนเส้นทางการค้าใน
อดีตของจังหวัดเชียงใหม่ ได้แก่ ต�ำแหน่งที่ตั้ง พื้นที่ค้าขาย และรูปแบบสถาปัตยกรรมพื้นถิ่น โดยใช้วิธีการ
เก็บข้อมูลทางสถาปัตยกรรม การส�ำรวจรังวัด ถ่ายภาพตลาดทั้งหมด เขียนแบบ เป็นหลัก โดยแบ่งเนื้อหา
การเก็บข้อมูลเชิงกายภาพ ได้แก่ 1) เส้นทางการสัญจรจากภายนอกเข้าสู่ตลาด และเส้นทางสัญจรภายใน
ตลาด 2) ผังบริเวณและผังพื้นของตลาด 3) การจัดการพื้นที่ค้าขาย และ 4) รูปแบบของตลาด สามารถ
วิเคราะห์ลักษณะทางกายภาพของกาดพื้นถิ่น ได้เป็นประเด็นดังต่อไปนี้คือ

1)	 ต�ำแหน่งที่ตั้งและการจัดผังบริเวณของกาด

จากการศึกษาเปรียบเทียบในส่วนของต�ำแหน่งที่ตั้งและการจัดผังบริเวณของกาดทั้งสาม สามารถ
สรุปการจัดแปลนพื้นภายในกาด จะจัดตั้งร้านค้าเป็นแนวตรงแบบเส้นตาราง (grid) โดยมีความยาวเป็นเส้น
ตรงไปตามอาคาร และสามารถเดินทะลุกันหมด เพื่อสะดวกต่อการจัดพื้นที่และการสัญจรภายในพื้นที่กาด 
ส�ำหรับพื้นที่โล่งภายในบริเวณกาดที่ไม่มีหลังคาปกคลุม จะจัดให้เป็นพื้นที่ตั้งร้านขายแบบแผงลอย ซึ่งขนาด
พื้นที่ตั้งแต่ละแผงลอย ไม่ได้มีขนาดที่ตายตัว สามารถยืดหยุ่นได้จากขอบเขตพ้ืนที่ทางกาดจัดแบ่งไว้ให ้ 
ในส่วนของต�ำแหน่งที่ตั้ง และผังบริเวณสามารถแบ่งได้ 2 รูปแบบ ดังนี้ รูปแบบที่ 1: กาดที่มีอาคารร้านค้า
แบบห้องแถวล้อมรอบ ได้แก่ กาดมิ่งเมือง และกาดทุ่งเสี้ยว ซึ่งเป็นกาดที่อยู่ในชุมชนขนาดใหญ่ และชุมชน
เมือง จะมีร้านค้าในรูปแบบอาคารพาณิชย์โดยรอบ (ภาพที่ 7 และ 8) เนื่องจากกาดเป็นแหล่งศูนย์กลางการ
ค้าของชมุชนขนาดใหญ่ ท�ำให้มปีระเภทของการค้าขายในพืน้ทีเ่กิดขึน้หลายรปูแบบ ทัง้ตวักาดเอง และอาคาร
ร้านค้าทีเ่พิม่ทางเลอืกให้กบัลกูค้าในการจบัจ่ายซือ้ขายสนิค้าในพืน้ทีไ่ด้ ส�ำหรบัรูปแบบที ่2 : กาดทีไ่ม่มอีาคาร
โดยรอบ ได้แก่ กาดแม่โป่ง เป็นกาดที่ตั้งอยู่ในชุมชนชนบท จะมีแผงที่เป็นร้านค้าทั้งหมด (ภาพที่ 9) ภายใน
ตลาดทั้งสาม จะจัดตั้งแบบเส้นตาราง (grid) ไม่มีร้านที่เป็นห้องแถวเลย เนื่องจากเป็นกาดในชุมชนชนบท  
ทีเ่ฉพาะกาดเองกส็ามารถรองรบัการซือ้ขายทีเ่กดิขึน้ในชมุชนได้ และไม่ได้มคีวามต้องการในการจบัจ่ายใช้สอย
สนิค้าเท่าชมุชนทีม่ขีนาดใหญ่กว่า และอยูใ่นเมอืง ท�ำให้ไม่มคีวามจ�ำเป็นในการลงทนุเพิม่พืน้ทีร้่านค้าเกดิขึน้
บรเิวณรอบกาด ผูค้้าสามารถเลอืกรปูแบบในการค้าขายสินค้าในการเช่าพืน้ทีใ่นกาด กเ็พยีงพอต่อการค้าขาย
ภายในชุมชนขนาดเล็กได้ จากทั้งสองรูปแบบของผังกาด จะเห็นได้ว่าขนาดพื้นที่ของชุมชน ส่งผลต่อรูปแบบ
พื้นที่ค้าขายในชุมชน โดยชุมชนที่มีขนาดเล็กไม่ได้มีก�ำลังซื้อขายมาก ใช้เพียงจับจ่ายใช้สอยในชีวิตประจ�ำวัน 
เฉพาะตัวกาดเองก็เพียงพอต่อชุมชน ในขณะน้ีในชุมชนขนาดใหญ่หรือชุมชนเมือง ที่ตัวกาดเองและร้านค้า
โดยรอบ ไม่ได้รับแค่ผู้คนจากชุมชนเดียว ท�ำให้มีความต้องการในการเลือกซื้อสินค้าที่มากกว่า หลากหลาย
กว่า จึงสามารถเพิ่มพื้นที่ในการจับจ่ายใช้สอยได้มากกว่าตัวกาดเอง และขยายพื้นที่โดยรอบกาดในการเป็น
อาคารร้านค้าพาณิชย์เพื่อสร้างรายได้ให้กับชุมชนที่เพิ่มมากขึ้นอีกด้วย 
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ภาพที่ 7 การจัดผังบริเวณในรูปแบบที่ 1ของกาดทุ่งเสี้ยว
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ภาพที่ 8 การจัดผังบริเวณในรูปแบบที่ 1 ของกาดมิ่งเมือง

ภาพที่ 9 การจัดผังบริเวณในรูปแบบที่ 2 ของกาดแม่โป่ง
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ดงันัน้จากการเปรยีบเทยีบต�ำแหน่งทีต่ัง้ของกาดพืน้ถิน่ในชมุชนทัง้สามตลาด จะตัง้อยูบ่รเิวณกลาง
ชุมชนเป็นหลัก และสามารถเห็นรูปแบบความสัมพันธ์ระหว่างกาดและอาคารโดยรอบ โดยสามารถแบ่งออก
เป็น อาคารเดี่ยวโดยไม่มีอาคารอื่นตั้งโดยรอบ จะอยู่ในชุมชนชนบท ที่มีความหนาแน่นของชุมชนน้อย ใน
ขณะที่ชุมชนที่มีขนาดใหญ่และมีความหนาแน่นมากกว่า จะเป็นอาคารตั้งอยู่รอบอาคารพาณิชย์ตึกแถวโดย
รอบ ทีม่พีืน้ทีค้่าขายหลายรปูแบบโดยรอบพ้ืนที ่และการจดัผังพืน้ทีค้่าขายภายในกาด จะประกอบด้วย อาคาร
ขนาดใหญ่ ที่มีร้านค้าย่อยตั้งแผงอยู่ภายในเป็นอาคารหลัก ผังการใช้งานภายในอาคารของกาด จะแบ่งออก
เป็นช่องทางเดิน เรียงเป็นแถวแนวยาวในรูปแบบเส้นตาราง ซึ่งง่ายต่อการแบ่งพื้นที่เช่า เป็นระเบียบและง่าย
ต่อการท�ำความสะอาดและมีร้านค้าแบบแผงลอย เรียงเป็นแถวตั้งอยู่บริเวณด้านหน้า หรือหลังตลาดจัดเรียง
เป็นแถวไป ซึ่งถือเป็นพื้นที่ค้าขายส่วนขยาย โดยในแต่ละกาดจะมีประเภทของสินค้าที่มีความหลากหลาย
และการจัดแบ่งพื้นที่ประเภทสินค้าที่แตกต่างกันไป

2)	 ประเภทของสินค้าและการจัดแบ่งพื้นที่ประเภทสินค้าภายในกาด

ในแต่ละกาดมีลักษณะของสินค้าที่หลากหลายรูปแบบ และมีความเฉพาะของสินค้าในแต่ละท้อง
ถิ่น จากการลงเก็บข้อมูลในประเภทของสินค้า สามารถจัดแบ่งประเภทของสินค้าได้เป็น 7 ประเภท ได้แก่ 
อาหารแห้ง อาหารสด อาหารปรุงส�ำเร็จ เครื่องดื่ม สินค้าเบ็ดเตล็ดทั่วไป สินค้าเกษตรและหัตถกรรม และ
เครื่องแต่งกายประดับ โดยสามารถแบ่งร้อยละของจ�ำนวนร้านค้าแต่ละประเภทตามภาพที่ 10 ซึ่งจะเห็นได้
ว่าประเภทของสินค้าท่ีมีการค้าขายมากท่ีสุดคือ สินค้าประเภท อาหารสด ที่สามารถรองรับชีวิตประจ�ำวัน
ของแต่ละชุมชนได้ 

ภาพที่ 10 จ�ำนวนร้านค้าแต่ละประเภทที่ขายภายในตลาดทั้ง 3 กาด

ส�ำหรับสินค้าที่มีจ�ำนวนร้านค้าเป็นอันดับรองลงมาคือ อาหารปรุงส�ำเร็จ ในกาดแม่โป่ง และ สินค้า
อาหารแห้งในกาดมิ่งเมือง และกาดทุ่งเสี้ยว ซึ่งก็ยังเป็นสินค้าที่เกี่ยวกับการอุปโภคบริโภค ใช้ในชีวิตประจ�ำ
วันเป็นหลัก ดังนั้น ในการจัดบริเวณค้าขายสินค้าใน กาดแม่โป่ง กาดมิ่งเมืองและกาดทุ่งเสี้ยว สินค้าหลักเป็น
สินค้าประเภทขายของสด จากภาพที่ 4, 5 และ 6 ที่แสดงต�ำแหน่งที่ตั้งของประเภทสินค้า จะสามารถเห็น
การจดัแบ่งประเภทของสินค้าที ่ทีท่างเจ้าของกาดมกีารจดัแบ่งกลุม่ประเภทของสนิค้าให้จดัวางอยูใ่นบริเวณ
เดยีวกนั เพือ่ง่ายต่อการเลอืกและเปรยีบเทยีบสนิค้าในแต่ละประเภท และไม่เกดิความสบัสน หลงทางในการ
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จับจ่ายใช้สอยในตลาดอีกด้วย ส�ำหรับประเภทสินค้าที่จะวางแผงติดบริเวณด้านหน้าทุกกาด หรือติดกับถนน
สายหลักของกาด คือ สินค้าประเภทของสด อาหารพื้นถิ่น เนื่องจากเป็นสินค้าที่ใช้ในการบริโภคเป็นหลักทุก
วนั จงึมกีารจดัวางไว้ในพืน้ทีท่ีส่ามารถเข้าถงึได้สะดวกทีส่ดุ ส�ำหรบัสนิค้าประเภทอืน่ จะถกูวางเป็นล�ำดบัถดั
ไปด้านหลัง ขึ้นอยู่กับการจัดพื้นที่ของเจ้าของกาด ประเภทสินค้าที่มีให้เห็นเฉพาะกาดพื้นถิ่นคือ สินค้าทาง
เกษตรกรรมและหตัถกรรม ทีส่นบัสนนุอาชพีและวถิชีวีติทีเ่กดิขึน้ในชมุชนชนบท ได้แก่ กาดแม่โป่ง และกาด
ทุง่เสีย้ว ในขณะทีก่าดมิง่เมอืง ไม่มสีนิค้าประเภทนีเ้นือ่งจากเป็นชมุชนเมอืง ทีม่ไิด้มกีจิกรรมทางเกษตรกรรม
หลักเช่นชมุชนชนบท สนิค้าประเภทเกษตรกรรมและหตัถกรรม จงึเป็นสินค้าทีส่ามารถพบเจอได้ในกาดชนบท
มากกว่ากาดในชุมชนเมือง

จากการจดัแบ่งพืน้ทีป่ระเภทของสนิค้าในแต่ละกาด ทีม่กีารจดัแบ่งพืน้ทีแ่ต่ละประเภทอยูใ่นบริเวณ
เดียวกัน เพื่อสะดวกต่อการเลือกซื้อสินค้า การจัดวางสินค้าในแต่ละประเภทสินค้าก็เป็นส่ิงที่ส�ำคัญที่ทางผู้
ขายมกีารคดิค�ำนงึถงึการแสดงสนิค้า และพฤตกิรรมของผูข้ายและผูซ้ือ้เอง เพือ่ให้ค้าขายสนิค้าได้อย่างด ีและ
สามารถเลือกสินค้าได้ครบถ้วน

3)	 การจัดการพื้นที่ค้าขายภายในกาด

จากการลงพื้นท่ีเก็บข้อมูลการจัดการพ้ืนท่ีค้าขายของร้านค้าทั้งสามกาด โดยท�ำการสุ่มจากแต่ละ
ประเภทสินค้า จ�ำนวน 5 ร้านของทั้งสามตลาด และท�ำการเก็บข้อมูลเพิ่ม ข้อมูลเกิดการซ�้ำ และอิ่มตัวที่สุด 
เพื่อทราบลักษณะทางกายภาพของกาดในการจัดการพื้นที่ค้าขาย โดยใช้วิธีการเก็บข้อมูลผังของแต่ละร้าน
ค้า และจัดท�ำกราฟฟิคเพื่อแสดงความสัมพันธ์ของพื้นที่ค้าขายในแต่ละร้านค้า โดยการแบ่งสัญลักษณ์ S คือ 
ผู้ขาย และ B คือ ผู้ซื้อ ลงบนผังร้านค้า โดยผังของร้านค้าแบ่งลักษณะการใช้พื้นที่ออกเป็น พื้นที่สาธารณะ 
(public) ที่ทุกคนสามารถเข้าถึง พื้นที่กึ่งส่วนตัว (semi-private) ที่ผู้ซื้อสามารถเลือกซื้อสินค้าได้ และพื้นที่
ส่วนตัว (private) ที่เฉพาะผู้ขายสามารถเข้าถึงได้ ตามสัญลักษณ์กราฟฟิคด้านล่างนี้

สัญลักษณ์ที่ใช้ 	(S) = ผู้ขาย	 (B) = ผู้ซื้อ

		   (private) = พื้นที่ส่วนตัว	  (semi-private) =พื้นที่กึ่งส่วนตัว 

		   (public)=พื้นที่สาธารณะ

จากการเก็บข้อมูลร้านค้าทั้งหมดในสามกาด สามารถแบ่ง

การจากแบ่งแยกประเภทของผังร้านค้าตามการแบ่งพื้นที่การใช้งาน สามารถแบ่งการจัดการพื้นที่
ค้าขายออกเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่ม 1 วางสินค้าเต็มหน้าร้าน และ กลุ่ม 2 วางสินค้าไม่เต็มหน้าร้านและแบ่ง
พื้นที่ให้ลูกค้าเข้าไปใช้ได้

กลุ่ม 1 วางสินค้าเต็มหน้าร้าน : ผู้ค้าเลือกจัดวางสินค้าเต็มพื้นที่บริเวณหน้าร้านค้าเพื่อให้มีพื้นที่
ค้าขาย มากที่สุด หรือหากร้านค้าได้พื้นที่บริเวณมุมก็จะท�ำการวางสินค้าเต็มด้านหน้าแผงทั้งสองด้าน และ
พืน้ทีข่องผูข้ายจะอยูด้่านหลงัแผงวางสนิค้า เพือ่สะดวกต่อการให้บรกิารลกูค้า โดยส่วนมากเป็นร้านค้าประเภท 
อาหารสด อาหารแห้ง ที่วางเรียงสินค้าเต็มบนแผง เพื่อให้เห็นและเลือกอาหารแต่ละประเภทได้ง่าย 
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ภาพที่ 11 รูปแบบการจัดวางสินค้าเต็มหน้าร้านของตลาดแม่โป่ง

 

ภาพที่ 12 รูปแบบการจัดวางสินค้าเต็มหน้าร้านของตลาดมิ่งเมือง

 

ภาพที่ 13 รูปแบบการจัดวางสินค้าเต็มหน้าร้านของตลาดทุ่งเสี้ยว

โดยจากภาพท่ี 11-13 เป็นตัวแทนของการจัดวางสินค้าในรูปแบบวางเต็มหน้าร้านค้าของท้ังสาม
กาด ในกรณีของ M302C-3 มีความน่าสนใจคือ ได้พื้นที่วางแผนสินค้าในลักษณะได้พื้นที่โดยรอบ ท�ำให้
สามารถวางสนิค้าได้ทัง้สีท่ศิทางของพืน้ที ่และตวัผูข้ายเองนัง่บรเิวณตรงกลางและท�ำการดแูลสนิค้าโดยรอบ 
ซึ่งจะเห็นได้วางท�ำเลที่ตั้งของแผงวางสินค้า ส่งผลต่อการเพิ่มพื้นที่การจัดวางสินค้าได้อีกด้วย
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กลุ่ม 2 วางสินค้าไม่เต็มหน้าร้านและแบ่งพื้นที่ให้ลูกค้าเข้าไปใช้ได้ : ผู้ค้าได้มีการจัดวางพ้ืนที่
แสดงสนิค้าโดยแบ่งพืน้ทีใ่ห้เกดิทางสญัจรเข้ามาในพืน้ทีร้่านค้า เพือ่เพิม่การใช้พืน้ทีภ่ายใน ทัง้พืน้ทีเ่ลือกสินค้า
ภายในร้านค้า ได้แก่ ร้านค้าขายเสือ้ผ้า หรอืพืน้ทีใ่ห้ลกูค้าสามารถเข้าไปนัง่รับประทานอาหาร ได้แก่ ร้านขาย
อาหารและเครือ่งดืม่ ซึง่จะได้เหน็ว่าในกลุม่ทีส่องปัจจยัทีเ่ปิดพืน้ท่ีภายในให้ลูกค้าสามารถเข้ามาในพืน้ทีส่่วน
ตวัมากขึน้ เพ่ือปรับเป็นพืน้ทีก่ึง่ส่วนตวัให้ได้เหน็สนิค้าทีม่มีากกว่าการวางแผนสนิค้าไว้บริเวณด้านหน้าเท่านัน้ 
และ การเพิม่พืน้ทีใ่นการใช้กจิกรรมนัง่รบัประทานอาหาร พืน้ทีด้่านหน้าร้านไม่เพยีงพอ โดยในภาพที ่14-16 
แสดงการจดัวางพืน้ทีก่ลุม่ที ่2 ทัง้ร้านค้าเดนิเข้าไปเลอืกซือ้สนิค้า และร้านค้าทีจั่ดพืน้ทีน่ัง่รับประทานอาหาร
ภายใน

 

ภาพที่ 14  รูปแบบการจัดวางสินค้าไม่เต็มหน้าร้านและแบ่งพื้นที่ให้ลูกค้าเข้าไปใช้ได้ของตลาดแม่โป่ง

 

ภาพที่ 15 รูปแบบการจัดวางสินค้าไม่เต็มหน้าร้านและแบ่งพื้นที่ให้ลูกค้าเข้าไปใช้ได้ของตลาดมิ่งเมือง

 

ภาพที่ 16 รูปแบบการจัดวางสินค้าไม่เต็มหน้าร้านและแบ่งพื้นที่ให้ลูกค้าเข้าไปใช้ได้ของตลาดทุ่งเสี้ยว
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ภาพที่ 14-16 ทั้งหมดเป็นการจัดวางสินค้าไม่เต็มหน้า และพื้นที่ภายในส�ำหรับนั่ง ที่มีการจัดพื้นที่
นั่ง ทั้งโต๊ะภายในร้านค้าในรูปแบบ 4 ที่นั่ง หรือ 6 ที่นั่งเพื่อนั่งเป็นกลุ่ม และรูปแบบนั่งเรียงเดียวด้านหน้า
ร้านค้าที่เหมาะกับลูกค้าท่ีมาคนเดียว ยกเว้นกรณี M107BCE-1 ที่เป็นร้านค้าเสื้อผ้าที่ให้ผู้ซื้อเดินเข้ามาได้ 
เนือ่งจากเสือ้ผ้ามสีนิค้าจ�ำนวนมากให้เลอืกและมกีารจดัแสดงในรปูแบบ ราวแขวนเสือ้ผ้าให้ลกูค้ามาเดนิเลอืก
ลองใส่ได้ดีกว่า การพับเรียงไว้บริเวณหน้าร้านค้า เนื่องจากเป็นสินค้าประเภทที่ต้องลองสวมใส่ ดังนั้นจะเห็น
ได้ว่า กลุ่มที่ 2 มีการจัดพื้นที่มากขึ้นเพื่อรองรับต่อประเภทสินค้าที่มากมาย และกิจกรรมการนั่งรับประทาน
อาหาร จึงมีการเปิดพื้นที่เพิ่มสู่ภายในร้านค้า

จากการศึกษาการจัดพื้นท่ีค้าขายภายในร้านทั้งสามกาด มีการจัดสินค้าตามวิธีการจัดการพื้นที่
สินค้าภายในร้าน ได้ 2 กลุ่ม ด้วยกัน คือ กลุ่ม 1 วางสินค้าเต็มหน้าร้าน ในรูปแบบ ตัว U ตัว L และตัว I โดย
ผู้ซื้อสามารถเลือกซื้อสินค้าได้จากภายนอกร้านเท่านั้น ในส่วนพื้นที่สาธารณะ (public) ผู้ขายจะมีพื้นที่ส่วน
ตัวอย่าง (private) ชัดเจน กลุ่ม 2 วางสินค้าไม่เต็มหน้าร้านและแบ่งพื้นที่ให้ลูกค้าเข้าไปใช้ได้ การจัดพื้นที่อยู่
ในรูปตัว I และรูปแบบกระจาย ตามภาพที่ 14 ซึ่งการใช้พื้นที่ของร้านค้าแบ่งเป็น 3 ส่วน สัมพันธ์กัน ระหว่าง 
พื้นที่ส่วนตัว (private) พื้นที่กึ่งส่วนตัว (semi-private) และพื้นที่สาธารณะ (public) ผู้ค้า (S) จะอยู่ในส่วน
พืน้ทีส่่วนตวัและกึง่ส่วนตวัโดยมผีูค้้าขายเป็นศูนย์กลางของพืน้ที ่ลูกค้า (B) อยูใ่นส่วนพืน้ทีส่าธารณะสามารถ
เข้าไปในส่วนพืน้ทีก่ึง่ส่วนตวัได้โดยการเลอืกซือ้สินค้าหรอืนัง่รบัประทานอาหารและเครือ่งดืม่ภายใน โดยจาก
การศกึษาพืน้ทีค้่าขายสนิค้าภายในร้านค้า ท�ำให้สามารถเข้าใจในการจดัวางสินค้าทีมี่ความสัมพนัธ์กบัประเภท
ของสินค้าที่ต้องการน�ำเสนอสินค้าให้ลูกค้าได้เลือกมากที่สุด ในรูปแบบเข้ากับกิจกรรมในการเลือกสินค้า
ประเภทนั้นมากที่สุด

ภาพที่ 17 รูปแบบการจัดวางสินค้าของทั้งสามกาดในรูปแบบ ตัว L ตัว U และตัว I

จากผลการศึกษาพื้นที่ค้าขายของแผงวางสินค้าในกาด ขึ้นอยู่กับการจัดวางแสดงสินค้าของผู้ค้าที่
ต้องการแสดงสนิค้าแต่ละประเภท และพฤตกิรรมการค้าและการเลือกสนิค้าของลกูค้า ท�ำให้การจดัวางสินค้า
ทีต่่างกนัไป โดยสามารถแบ่งออกเป็น การวางสินค้าเตม็หน้าร้าน ทีส่ามารถจดัพืน้ทีค้่าขายให้ได้มากทีสุ่ด เช่น 
ร้านอาหารสด และอาหารแห้ง และการแบ่งพืน้ทีว่างสนิค้าส�ำหรบัให้ลกูค้าเข้าร้าน เพือ่ให้ลกูค้าสามารถเข้าไป
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เลือกสินค้าหรือเข้าไปนั่งรับประทานอาหารได้ เช่น ร้านขายเสื้อผ้า ร้านอาหารพื้นเมือง ซึ่งมีการจัดผังในรูป
แบบที่ต่างกันไป เช่น ผังรูปตัวยู ตัวแอล และเรียงแถวเดียว ท�ำให้ได้พื้นที่ค้าขายภายในร้านค้าขนาดเล็กที่
ต่างกันไปขึ้นอยู่กับการจัดวางของเจ้าของร้าน

4)	 รูปแบบอาคารและวัสดุที่ใช้ของกาด

ลักษณะทางกายภาพที่สามารถมองเห็นได้ชัดเจนคือ จากรูปลักษณะของรูปแบบอาคารและวัสดุที่
ใช้ในการก่อสร้าง โดยจากเกณฑ์ที่ใช้ในการคัดเลือกกรณีศึกษา คือลักษณะทางสถาปัตยกรรมที่ยังคงใช้วัสดุ
พื้นถิ่นอยู่ เช่นโครงสร้างไม้ เพื่อค้นหากาดพื้นถิ่นท่ีมีอายุนาน และมีการใช้งานด�ำรงอยู่ และมีลักษณะทาง
สถาปัตยกรรมพืน้ถิน่ ซึง่ได้กรณศีกึษาของทัง้สามกาดนีน้ัน้ จากการเกบ็ข้อมูลในลักษณะทางกายภาพของรปู
แบบอาคารและวัสดุที่ใช้ในกาดของแต่ละกาด จะสามารถแบ่งออกเป็น 2 รูปแบบอาคาร คือ อาคารขนาด
ใหญ่ที่รองรับร้านค้าได้จ�ำนวนมากภายในอาคาร และอาคารขนาดเล็กที่ส�ำคัญ 1-2 ร้านค้าต่ออาคารเท่านั้น 
โดยสามารถอธิบายแต่ละกาดได้ดังนี้

M1 กาดแม่โป่ง มรีปูแบบเป็นร้านค้าหลงัเลก็ทรงเพงิหมาแหงน แบบกึง่ถาวรสร้างเรยีงตดิกนั วสัดุ
ที่ใช้ก่อสร้างเป็นวัสดุที่หาได้ง่ายในท้องถิ่น ราคาถูก รูปแบบหรือเทคนิคในการก่อสร้างที่ง่าย และใช้เวลา
ก่อสร้างรวดเร็ว มีการลงทุนน้อย โดยสรุปวัสดุที่ใช้ก่อสร้างดังนี้ เสา ใช้เหล็กกลม ขนาด 2 นิ้ว หรือ ไม้เนื้อ
แข็งกลม ขนาด 4 นิ้ว คานใช้ไม้ไผ่ หรือ เหล็กกลม ขนาด 2 นิ้ว หรือ ไม้เนื้อแข็ง ไม้โครงสร้างหลังคาใช้ไม้ไผ่ 
หรือ เหล็กกลม ขนาด 2 นิ้ว หรือ ไม้เนื้อแข็ง และหลังคาแผ่นสังกะสี หรือแผ่นเมทัลชีท ซึ่งจากภาพที่ 18 
แสดงรูปตัดของอาคารกาดแม่โป่ง จะเห็นสัดส่วนระหว่างมนุษย์และสถาปัตยกรรมพื้นถิ่น ที่มีความสูงเพียง 
2.20 เมตร ท�ำให้รูส้กึพืน้ทีม่พีอเหมอืนกับสดัส่วนมนษุย์ และบรรยากาศซือ้ขายทีเ่ป็นกนัเอง สิง่ทีด่อีย่างหนึง่
จากขนาดร้านค้าในรูปแบบนี้คือ ผู้ค้าแต่ละร้านค้าสามารถดูแลจัดการซ่อมบ�ำรุงพื้นที่จากวัสดุพื้นถิ่นได้ด้วย
ตวัเอง กาดแม่โป่งถอืเป็นตวัอย่างของกาดพืน้ถิน่ชมุชนชนบท ทีม่ขีนาดเล็กในลักษณะสถาปัตยกรรมแบบเพงิ
หมาแหงน ที่ตอบต่อจ�ำนวนผู้ใช้งานในชุมชน และการเลือกใช้วัสดุจากท�ำธรรมชาติ และมีการจัดเรียงผังที่
เป็นช่องสะดวกต่อการจดัการพืน้ที ่และท�ำความสะอาดภายในพืน้ที ่อกีทัง้จากระดบัความสงูของอาคารทีไ่ม่
ได้สงูมาก ท�ำให้สภาพแวดล้อมทางธรรมชาต ิยังเป็นตวัปกคลมุพืน้ที ่ก่อให้เกดิความร่มร่ืนบรเิวณโดยรอบ ซึง่
ไม่ค่อยพบมากเท่าใดนักในกาดชุมชนเมือง สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติและคนในชุมชนจึงถือเป็นองค์
ประกอบหนึ่งของลักษณะทางกายภาพของกาดพื้นถิ่นในกาดแม่โป่ง
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ภาพที่ 18  รูปตัดอาคารของกาดแม่โป่ง

M2 กาดมิ่งเมือง เป็นกาดชุมชนเมืองที่ตั้งในเมืองเชียงใหม่ ที่ยังคงเป็นโครงสร้างไม้เป็นส่วนใหญ่ 
เป็นอาคารไม้ถาวร มีการใช้วัสดุที่มีความคงทน ถาวร และแข็งแรง เพื่อให้สามารถทนแดดทนฝนได้ดี มีโถง
สูง ขนาดใหญ่เรียงติดกัน 3 อาคาร ใช้โครงสร้างเดิมตั้งแต่เริ่มสร้างมาจนถึงปัจจุบันและปรับปรุงซ่อมแซมมา
เรื่อย ๆ รูปแบบอาคารยังคงเดิม โครงสร้างหลังคาเป็นระบบโครงถัก (truss) ไม้เนื้อแข็ง วัสดุที่ใช้ก่อสร้าง 
แยกออกมาได้ดังนี้ เสาใช้ไม้เนื้อแข็งกลม ขนาด 4 นิ้ว คานใช้ไม้เนื้อแข็งหน้า 2 นิ้ว x 4 นิ้ว และ 2 นิ้ว x 8 
นิ้ว โดยโครงสร้างหลังคา ใช้ไม้เนื้อแข็งหน้า 2 นิ้ว x 4 นิ้ว หลังคา ใช้แผ่นสังกะสี พื้น คอนกรีตเสริมเหล็ก 
เพื่อความคงทนแข็งแรง และป้องกันแดดฝนได้อย่างดี โดยรอบยังคงมีอาคารห้องแถวเรือนไม้ตั้งอยู่ ซึ่งสร้าง
บรรยากาศอาคารท้องถิ่นได้อย่างดี 

 

ภาพที่ 19 รูปตัดอาคารของกาดมิ่งเมือง
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จากภาพที่ 19 แสดงรูปตัดของกาดมิ่งเมือง จะเห็นได้ว่ามีความสูงพื้นที่ภายใน 6.30 ม. ซึ่งมีความ
สูงมากกว่ากาดแม่โป่ง เนื่องจากเป็นกาดในชุมชนเมือง ที่มีความหนาแน่นของผู้คนที่มากกว่า และสามารถ
รองรับร้านค้าจ�ำนวนมากในอดีต ด้วยความสอดคล้องของพ้ืนที่และการใช้งานท�ำให้ต้องมีระดับความสูง 
ทีส่งูกว่า เพ่ือให้มพีืน้ทีส่ดัส่วนของการใช้อาคารทีเ่หมาะสม แต่เนือ่งจากคาดว่ามกีารปรับปรงุอาคาร จงึจะเหน็
รูปแบบหลังคาที่เอียงซ้อนทับกันหลายระดับ ท�ำให้มีระดับความสูงที่แตกต่างกันไป ลักษณะทางกายภาพที่
เด่นที่สุดของกาดมิ่งเมืองคือ การด�ำรงอยู่ของโครงสร้างไม้ ที่เมื่อมองขึ้นไปสามารถเห็นโครงสร้างไม้ทั้งหมด 
ซึง่ไม่สามารถพบเหน็ได้ในเมอืงเชียงใหม่อกีแล้ว จงึมกัเป็นสถานทีท่่องเทีย่วกบันกัท่องเทีย่วต่างชาตทิีต้่องการ
เหน็บรรยากาศของกาดพืน้ถิน่ในชุมชนเมอืง ส�ำหรบัวสัดขุองแผงวางสนิค้ากย็งัคงเป็นแผงไม้บางส่วน ประกอบ
กบัอาคารห้องแถวโดยรอบยงัคงเป็นอาคารไม้อยู ่จงึท�ำให้บรรยากาศจากการด�ำรงอยูค่งวสัดไุม้ แสดงให้เหน็
ถึงลักษณะทางกายภาพของกาดพื้นถิ่นที่ตั้งอยู่กลางเมืองเชียงใหม่

M3 กาดทุง่เสีย้ว เป็นกาดทีร่องรบัหลายชมุชนทางทศิใต้ของเชยีงใหม่ จงึท�ำให้เป็นกาดขนาดใหญ่
ที่มีร้านค้าจ�ำนวนมากถึง 250 ร้านค้าอยู่ในพื้นท่ี และมีการปรับเปลี่ยนพื้นที่ทั้งการด�ำรงอยู่ของอาคารเก่า
และมกีารขยายพืน้ทีส่ร้างอาคารใหม่ตดิกบัอาคารเดมิ เนือ่งจากกาดมกีารปรบัปรงุท�ำให้มกีารค�ำนงึถงึปัจจยั 
ความแข็งแรง และการจัดการพื้นที่อย่างดี ส่งผลให้รูปแบบสถาปัตยกรรมเป็นอาคารถาวรที่มีการใช้วัสดุที่มี
ความคงทน ถาวร และแข็งแรง เพือ่ให้สามารถทนแดดทนฝนได้ด ีมโีถงสูงหลงัคาจัว่เหมอืนกนัทัง้สองหลงั แต่
วัสดุที่ใช้ในการก่อสร้างแตกต่างกัน ตามเวลาที่ก่อสร้าง โดยตลาดหลังแรกเป็นอาคารเก่าที่ก่อสร้างขึ้นก่อน 
ก่อสร้างด้วยโครงสร้างไม้ท้ังหลัง โครงสร้างหลังคาเป็นระบบโครงถัก สร้างจากไม้เนื้อแข็ง ส่วนหลังคาด้าน
หน้าที่ต่อเติมภายหลัง สร้างจากเหล็กทั้งหมด วัสดุที่ใช้ในการก่อสร้าง มีดังนี้ เสา ไม้เนื้อแข็งกลม ขนาด 4 นิ้ว 
คานไม้เนื้อแข็งหน้า 2 นิ้ว x 8 นิ้ว โครงสร้างหลังคาเป็นระบบโครงถัก (truss) ไม้เนื้อแข็ง หน้า 2 นิ้ว x 4 นิ้ว 
หลังคามุงแผ่นสังกะสี พื้น คอนกรีตเสริมเหล็ก ส่วนอาคารหลังที่สองเป็นอาคารที่ก่อสร้างภายหลังที่มีการ
ขยายกาดโครงสร้างอาคารเป็นเหล็กทั้งหมด และหลังคาโครงถัก สร้างจากเหล็กท่อกลม มุงหลังคาด้วยแผ่น
เมทลัชทีทัง้หลงั ซึง่จากภาพท่ี 20 แสดงรปูตดัของอาคารกาดทุง่เสีย้ว จะเหน็หลงัคาทรงจัว่ทีม่รีะดบัความสงู
ใต้คานที่ 4.50 ม. ซึ่งเหมาะสมกับขนาดของพื้นที่ที่รองรับร้านค้าจ�ำนวนมากภายใต้หลังคานี้ ความน่าสนใจ
ของกาดทุ่งเสี้ยวคือ การคงอยู่ของอาคารเดิมโครงสร้างไม้ และอาคารใหม่โครงสร้างเหล็ก ท�ำให้ลักษณะทาง
กายภาพของอาคารเดิมและอาคารใหม่ สร้างบรรยากาศพื้นถิ่นและอาคารสมัยใหม่อยู่ร่วมกันภายในปัจจัย
การใช้งานเป็นหลัก
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ภาพที่ 20 รูปตัดอาคารของกาดทุ่งเสี้ยว

จากการศึกษารูปแบบอาคารของทั้งสามกาด รูปแบบอาคารและวัสดุของกาดพื้นถิ่น สามารถแบ่ง
ออกเป็น 2 รูปแบบอาคาร คือ 1) อาคารถาวรโครงสร้างไม้เนื้อแข็ง หลังคาทรงจั่วคลุมพื้นที่ขนาดใหญ่เพื่อ
รองรับแผงวางสินค้าไม้จ�ำนวนมากภายใน ได้แก่ กาดม่ิงเมือง และกาดทุ่งเส้ียว เน่ืองจากเป็นอาคารถาวร
ขนาดใหญ่ มีโถงสูง โครงสร้างท่ีใช้จะเป็นไม้เนื้อแข็งหน้า 3 นิ้ว เสาไม้กลมขนาดเส้นผ่านศูนย์กลาง 20 
เซนติเมตร โครงหลังคาไม้เนื้อแข็ง ใช้ระบบโครงถัก (truss) เป็นหลักเนื่องจากระยะเสามีความกว้าง 5 เมตร 
ขึ้นไป วัสดุมุงหลังคาจากเดิมเป็นแผ่นสังกะสี และมีบางส่วนเปลี่ยนมาเป็นแผ่นเมทัลชีท เนื่องจากเป็นวัสดุที่
คงทนกว่าและมกีารใช้อย่างแพร่หลาย เป็นวัสดทุีเ่ข้ามาทดแทนวัสดสัุงกะส ีและการเลอืกใช้วสัดทุีม่คีวามแขง็
แรง และทันสมัยกว่า เช่นหลังคาเมทัลชีท เสาเหล็ก แผงวางสินค้าก่อคอนกรีต และ 2) อาคารเพิงขนาดเล็ก 
ที่ใช้วัสดุที่หาง่ายในท้องถิ่น เช่น ไม้ ไม้ไผ่ ใบตองตึงในการก่อสร้าง ส�ำหรับวัสดุที่เลือกใช้ คือ กาดแม่โป่งมีรูป
แบบร้านค้าก่ึงถาวร แบ่งตามการใช้วัสดุท่ีใช้ก่อสร้างยังคงเป็นโครงสร้างไม้ไผ่ และไม้เนื้อแข็งขนาดเล็กเป็น
ส่วนใหญ่ หลังคามุงแผ่นสังกะสี เป็นรูปแบบที่มีมาตั้งแต่เริ่มตั้งกาด ต่อมาบางร้านค้ามีการเปลี่ยนแปลงวัสดุ
มุงจากแผ่นสังกะสีเป็นแผ่นเมทัลชีทเนื่องจากเป็นวัสดุที่คงทนกว่าและหาซื้อได้ง่าย มีการใช้อย่างแพร่หลาย
ส่วน ซึง่ลกัษณะท้ังหมดยงัคงด�ำรงอยูต่ัง้แต่อดตี และมกีารปรบัเปลีย่นตามยคุสมยับ้างจนถงึปัจจบุนัตามการ
ขยายและหดตัวของแต่ละกาด

การปรับเปลี่ยนและด�ำรงอยู่ของลักษณะทางกายภาพของกาดพื้นถิ่น

จากการศึกษาลักษณะทางกายภาพของกาดพื้นถิ่น ในเรื่องของต�ำแหน่งที่ตั้งและการจัดผังบริเวณ
ของกาด ประเภทของสินค้าและการจัดแบ่งพ้ืนที่ประเภทสินค้าภายในกาด การจัดการพื้นที่ค้าขายภายใน
กาด รปูแบบอาคารและวสัดุทีใ่ช้ของกาด ซึง่สามารถแสดงให้เหน็ถึงการปรบัเปลีย่นและด�ำรงอยูข่องลกัษณะ
ทางกายภาพของกาดพืน้ถ่ิน ทีต่ัง้บนเส้นทางการค้าในอดตีของจงัหวัดเชยีงใหม่ ตามวตัถปุระสงค์ข้อที ่2 ภาย
ใต้ปัจจัยของผู้คนในชุมชน จ�ำนวนผู้ซื้อและผู้ขาย และการจัดการของเจ้าของตลาด ที่หากมีผู้คนที่เข้ามาใช้
งานเป็นจ�ำนวนมาก จะเลอืกในการปรบัปรงุและขยายตวัดงัเช่น กาดทุง่เสีย้ว ในขณะทีก่าดมิง่เมอืง มจี�ำนวน
ผูใ้ช้งานทีไ่ม่มาก แต่เป็นกาดเดยีวทีห่ลงเหลอือยูใ่นเมอืงเชยีงใหม่ ทีย่งัคงลกัษณะโครงสร้างไม้ ทีส่ามารถเป็น
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จุดเด่นในการดึงดูดลูกค้า หรือนักท่องเท่ียวมาเยี่ยมชมอยู่ จึงเลือกที่จะด�ำรงไว้ และกาดแม่โป่งที่เป็นกาด
ส�ำหรับชุมชนชนบทสามารถรองรับการใช้งานจากชุมชน และชุมชนโดยรอบ มิได้มีการปรับเปลี่ยนพื้นที่และ
ลกัษณะทางสถาปัตยกรรมพืน้ถิน่จากเดมิ เนือ่งจากสามารถด�ำรงอยูไ่ด้ภายใต้สภาพรปูแบบดัง่เดมิและมกีาร
จัดการดูแลกันเองภายในเจ้าของร้านค้าและเจ้าของกาด 

ในการศึกษาของ Panin (1983) ได้ศึกษาลักษณะตลาดพื้นบ้านลานนาไทย ที่กล่าวถึงจุดเด่นของ
ตลาดพื้นบ้านมิได้อยู่ที่ตัวงานสถาปัตยกรรม แต่ลักษณะของวัฒนธรรมท้องถ่ินที่ผสมผสานกลมกลืนกับ
สถาปัตยกรรม ตลาดบางชุมชนไม่มีตัวสถาปัตยกรรมมาเกี่ยวข้องเลย เช่นตลาดกลางแจ้งที่ใช้ร่มเป็นการยึด
ครองที่ว่าง มีแผงขายของเป็นไม้ไผ่ พื้นที่ค้าขายเป็นที่โล่งกว้าง เมื่อค้าขายเสร็จเก็บของและท�ำความสะอาด
บริเวณที่ค้าขาย ท�ำให้พื้นที่นั่นเป็นพื้นที่โล่งตามเดิม ส่วนชุมชนที่ใหญ่ขึ้น มีระยะเวลาติดตลาดนานขึ้น เริ่มมี
การสร้างอาคารเกี่ยวกับการซื้อขายเป็นลักษณะสถาปัตยกรรมพื้นบ้านแบบกึ่งถาวรซึ่งสร้างแบบหยาบ ๆ 
สร้างด้วยไม้ไผ่ มุงด้วยใบตองตึงหรือหญ้าคาแล้วแต่วัสดุนั้น ๆ  จะหาง่ายในท้องถิ่น ซึ่งถือเป็นบรรยากาศของ
กาดพ้ืนถิน่ทีส่ามารถพบได้ทัว่ไปในแต่ละชมุชน ซึง่ทัง้จากกรณศีกึษาทัง้สามกาด สามารถด�ำรงและปรบัเปลีย่น
ตามสถานการณ์ โดย สิง่ทีด่�ำรงอยูด้่านลกัษณะทางกายภาพของกาดพืน้ถิน่ คอืกาดในชนบทเป็นอาคารแบบ
กึ่งถาวรท�ำจากวัสดุตามท้องถิ่น มีการก่อสร้างแบบหยาบ ๆ ส่วนกาดเทศบาลเป็นอาคารถาวร ที่สร้างแคบ
ยาว มีลักษณะโล่ง มุงสังกะสี และมีหลังคาคลุมเต็มพื้นที่ แผงร้านค้ามีขนาดเล็กและเตี้ยสร้างยาวเรียงต่อกัน
ไป ท�ำจากไม้และไม้ไผ่  ที่ตั้งตลาดส่วนใหญ่เกิดขึ้นตามแนวสัญจรหลักของชุมชน สินค้าเป็นสินค้าประเภท
ผลผลิตทางการเกษตรและสินค้าพื้นบ้าน ด้านสังคมและวัฒนธรรม เมื่อท�ำการค้าขายเสร็จจะเก็บของและ
ท�ำความสะอาดบริเวณพื้นที่ค้าขายมีความเอื้อเฟื้อเผื่อแผ่ มีลักษณะการค้าขายแบบสังคมใกล้ชิดแบบพี่น้อง 
กาดเป็นแหล่งพบปะ พูดคุยแลกเปลี่ยนข่าวสารกันภายในชุมชน

ส�ำหรบัสิง่ทีเ่ปล่ียนแปลง ด้านลกัษณะทางกายภาพของกาดพืน้ถิน่ คอื การใช้วสัดกุ่อสร้างทีเ่ปล่ียน
ไป ส่วนต่อเติมใช้วัสดุท่ีสมัยใหม่ แผงขายสินค้ามีการก่อสร้างแบบถาวรเพิ่มข้ึนใช้วัสดุเป็นคอนกรีต อาคาร
และร้านค้ามหีลงัคาคลมุทัง้หมด มพีืน้ทีค้่าขายแบบโล่งกว้างเป็นส่วนน้อยในพืน้ทีต่ลาดทัง้หมด สินค้ามคีวาม
หลากหลายเพิ่มขึ้น เปลี่ยนไปตามยุคสมัย มีผู้คนต่างถิ่นเข้ามาจับจ่ายซื้อของในกาดเพิ่มขึ้น ชุมชนมีความ
เจรญิขึน้ การจราจรมคีวามแออดั ชุมชนในเมอืงเปลีย่นไปเป็นชมุชนเพือ่การท่องเทีย่วด้านสังคมและวฒันธรรม 
ชุมชนใหญ่ และชุมชนในเมืองผู้ขายมีความผูกพันแบบเครือญาติลดลง

จากการศึกษาลกัษณะทางกายภาพของกาดพืน้ถิน่ในจงัหวดัเชียงใหม่ ท�ำให้ได้องค์ความรูว่้า ถงึแม้
รูปแบบทางกายภาพของท้ังสามตลาดจะเกิดการเปลี่ยนแปลงไปตามกาลเวลา จากการเลือกใช้วัสดุก่อสร้าง 
สนิค้ามคีวามหลากหลายเพิม่ขึน้ ผูใ้ช้เพิม่ข้ึน แต่กาดแม่โป่งทีต่ัง้ในชุมชนชนบท จะมกีารเปลีย่นแปลงรปูแบบ
ทางกายภาพน้อยที่สุด ถึงแม้จะมีผู้คนต่างชุมชนเข้ามาใช้งานเพิ่มขึ้นแต่ยังคงรักษาสภาพเดิมของกาดและ
วฒันธรรมของชุมชนไว้ได้ดกีว่ากาดทุง่เสีย้วทีต่ัง้อยชูมุชนขนาดใหญ่ กลายเป็นกาดหลกัของอ�ำเภอ มีผูค้นต่าง
ถิ่นเข้ามาใช้มากขึ้น และมีความต้องการขยายตลาดให้เพียงพอกับความต้องการของผู้ใช้ และเกิดจากการ
เปลี่ยนเจ้าของกาดที่ต้องการพัฒนาตลาดจึงท�ำให้มีความเปลี่ยนแปลงทางกายภาพมากที่สุด แต่กาดมิ่งเมือง
ในชมุชนเมอืง กลบัสวนทางกับกาดทุง่เสีย้วทีย่งัคงรกัษาลักษณะทางกายภาพได้ดกีว่าซึง่เกดิจากความต้องการ
อนุรักษ์ของเจ้าของตลาดและคนในชุมชน จึงท�ำให้เกิดการเปล่ียนแปลงน้อยกว่ากาดทุ่งเส้ียว ถึงแม้ทั้งสาม
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กาดจะเปล่ียนแปลงไปแต่สิ่งท่ียังคงด�ำรงอยู่ที่ก่อให้เกิดลักษณะของกาดพื้นถิ่นอยู่ได้ เพราะคนในสังคมและ
วัฒนธรรมที่มีที่สืบต่อกันมาเป็นเวลายาวนานในบริบทของที่ตั้ง ท�ำให้ยังคงรักษาความเป็นพื้นถิ่นอยู่ได้จนถึง
ปัจจบุนั ดงันัน้ลกัษณะทางกายภาพของกาดพืน้ถิน่ทีย่งัด�ำรงอยูจ่นถงึปัจจบุนัดงัทีก่ล่าวสรปุไว้เบือ้งต้นจงึเป็น
ลักษณะทางกายภาพของกาดพื้นถิ่นที่ควรอนุรักษ์และสืบสานให้คงไว้ต่อไป

จะเห็นได้ว่าปัจจัยที่ส�ำคัญที่สามารถสร้างการด�ำรงอยู่ของกาดไว้ได้คือ มิติความสัมพันธ์ทางสังคม
และวฒันธรรมของชุมชน ทีส่ร้างบรรยากาศความเป็นท้องถิน่อยู ่ได้แก่ วฒันธรรมการค้าขายสบืทอดแบบรุ่น
สูรุ่น่  โดยยงัคงค้าขายสนิค้าภายในท้องถิน่ในรปูแบบเดมิ ภาษาพืน้ถิน่หรอืภาษาเมอืงทีย่งัคงใช้กนัสือ่สารกนั
อยู่ ผู้คนในชุมชนที่รู้จักกัน แสดงพฤติกรรมการอยู่ร่วมกันดั่งญาติมิตร ทั้งผู้ซื้อ ผู้ขาย และเจ้าของกาด จึงก่อ
ให้เกิดความผูกพันในการใช้พื้นที่กาดร่วมกันในมิติที่ต่างกันไป จากองค์ประกอบทั้งหลายท�ำให้ลักษณะของ
กาดพื้นถิ่นเชียงใหม่สามารถด�ำรงอยู่ภายใต้พลวัตที่เปลี่ยนแปลงไป และสามารถเป็นแนวทางในการอนุรักษ์ 
สืบสานให้กาดพื้นถิ่นด�ำรงอยู่ต่อไป

กิตติกรรมประกาศ

บทความน้ีส�ำเร็จลุล่วงไปได้ด้วยการสนับสนุนจากโครงการทุนวิจัยมหาบัณฑิต สกว. ด้าน
มนุษยศาสตร์–สังคมศาสตร์ สัญญาเลขที่ MTG61Z20022 รุ่นที่ 14



196196
เจ-ดี : วารสารวิชาการ การออกแบบสภาพแวดล้อม	 ปีที่ 7 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2563)
JOURNAL OF ENVIRONMENTAL DESIGN	 VOL.7 NO.2 (JULY - DECEMBER 2020)

เอกสารอ้างอิง

Chuchat, C. (2002). Phokha wua tang: phu bukboek karn khakhai nai muban phak nuea khong 

prathet Thai (pho so 2398-2503). (In Thai) [Travelling (pack - ox) merchants: the beginning 

of village trading in Northern Thailand (B.E.2398-2503)]. (Research report). Chiang Mai: 

Sangsilp Printing Chiang Mai.

Oliver, P. (1997). Encyclopedia of vernacular architecture of the world. Cambridge : Cambridge 

University Press.

Oranratmanee, R. (2009). Sathapattayakam phuen thin karn sueksa wijai lae karn patibat wichachip 

sathapattayakam. (In Thai) [Vernacular architecture: architectural education, research and 

practice]. Journal of the Faculty of Architecture King Mongkut’s Institute of Technology 

Ladkrabang. 8 (1), 56-66.

Ounchanum, P. (2009). Karn songsoem atta lak phuen thin khong kat wua khwai Tungfabod 

Chiang Mai phuea karn thongthiao chumchon. (In Thai) [Promoting vernacular identity 

of Tungfabod kettle market Chiang Mai for community tourism]. (Master’s thesis). Chiang 

Mai: Chiang Mai University.

Panin, O. (1983). Talat phuenban Lan Na Thai. (In Thai) [Thai Lanna local market]. NAJUA: Architecture, 

Design and Built Environment, 3, 231-246.

Ruangsri, W. (2014). Kharawan lae phokha tang klai: karn ko kerd rat samai mai nai phak nuea  

khohg Thai lae dindaen ton nai khong Asia tawan oak chiang tai. (In Thai) [Caravan and 

chapman: modern state colonization in north of Thailand and Southeast Asia]. Chiang 

Mai: Centre for ASEAN studies Chiang Mai University.


