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บทคัดย่อ 
งานวิจัยนี ้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ยะลา และเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑเ์ตยหนามจกัสาน 

จังหวัดยะลา ตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ลักษณะเป็นงานวิจัยและพัฒนา โดยเป็นงานวิจัยเชิง
คุณภาพ ซึ่งใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสนทนากลุ่ม การปฏิบัติการพัฒนา และการสัมภาษณ์
เจาะลึก จากกลุ่มเป้าหมาที่ศึกษา ทั้งกลุ่มผู้ผลิต คนกลาง ลูกค้า และผู้ทรงคุณวุฒิด้านงานออกแบบหรือ
พัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ ผลการวิจัยสามารถสรุปได้ดังนี้ 1) อัตลักษณ์จังหวัดยะลาที่ได้รับการ
คัดเลือกพัฒนาผลิตภัณฑ์เตยหนามจักสานมีดังนี้ นกเงือก เงาะป่าซาไก ดอกดาหลา ผังเมืองใยแมงมุม 
ดอกพิกุล สกายวอล์กอัยเยอร์เวง ส้มโชกุน กล้วยหิน ตู้ไปรษณีย์เบตง และทุเรียนมูซันคิง 2) การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์เตยหนามจักสาน จังหวัดยะลา ตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยทำการพัฒนากระเป๋า
เตยหนามจักสานอัตลักษณ์จังหวัดยะลาตามแผนที่วางไว้รวม 10 ผลงาน และเผยแพร่ผลงานดังกล่าว
ผ่านสื่อออนไลน์ของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านสันติภาพวังพญา และวิสาหกิจชุมชนกลุ่มสันกาลาคีรี 
ภายใต้แนวคิด “Soft Power : Yala Identity Bags” โดยภายหลังการดำเนินงาน ประธานกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรสันติภาพวังพญา และประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ่มเครื่องหนัง
สันกาลาคีรี ต่างมีความพึงพอใจระดับมากในความรู้ที่ได้รบัจากการพัฒนาผลติภัณฑ์เตยหนามจักสานอตั
ลักษณ์ยะลา รวมถึงการสื่อสารผ่านสื่อออนไลน์ที่สามารถสร้างการรับรู้ได้อย่างรวดเร็ว มียอดผู้ชมหรือ
ยอดวิวเพิ่มข้ึน รวมถึงมียอดขายกระเป๋าเตยหนามจักสานเพิ่มขึ้นจากเดิม 25% 
 
คำสำคัญ : ออกแบบผลิตภณัฑ์, เตยหนามจักสาน, จังหวัดยะลา, เศรษฐกิจสร้างสรรค ์
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Abstract 
This research aimed to study Yala identity and develop for pandan weave 

products, Yala Province via creative economy concept. This qualitative study used 
research and development design. Data collection employed focus group discussion, 
development operation, and in-depth interview, from target groups including 
manufacturers, middlemen, customers, and designing or creative product development 
scholars.  Results of the research were concluded as the following. 1) Yala identity were 
selected to develop for pandan weave products which were hornbill, Mani, torch ginger, 
spiderweb-like city plan, bullet wood flower, Aiyerweng skywalk, Shogun orange, Saba 
banana, Betong post box, and Musang King durian. 2 )  The development for pandan 
weave products, Yala province via creative economy concept. The operation to develop 
bags, as planned for totally 10 workpieces.  The operation included online broadcast of 
the workpieces of Wang Paya Community Enterprise of Peace Housewife Group and 
Community Enterprise of San Kala Khiri Group, under the concept of “Soft Power : Yala 
Identity Bags”. After development: the chairpersons of Wang Paya Community Enterprise 
of Farmer Housewife Group and San Kala Khiri Community Enterprise of Leatherwork 
Group, both were at high-level satisfaction in terms of knowledge gained from Yala 
identity creative product development and communications through online media which 
created rapid recognition, increasing numbers of visitors and viewers, and also 25% higher 
sales than before. 
 
Keywords :  Products Design, Pandan Weave, Yala Province, Creative Economy  
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บทนำ 
อัตลักษณ์ (Identity) มาจากคำว่า “อัต” ซึ่ง

หมายถึง ตนเอง และคำว่า “ลักษณ์” ซึ่งหมายถึง 
ลักษณะเฉพาะ  ซึ่งเมื่อรวมคำว่า “อัตลักษณ์” จึง
หมายถึง ผลรวมลักษณะเฉพาะของสิ่งใดสิ่งหนึ่ง 
ซึ่งทำให้สิ่งนั้นเป็นที่รู้จักหรือจดจำได้ (Office of 
the Royal Society, 2007) อัตลักษณ์ถูกนำมาใช้
ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามแนวทางเศรษฐกิจ
สร ้ า งสรรค ์  (Creative Economy) ตามแผน 
พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที ่ 8 
จนถ ึงฉบ ับท ี ่  13 (พ.ศ.2566-2570) โดยมี
วัตถุประสงค์เพื ่อนำพาประเทศไทยสู ่ “สังคม
ก้าวหน้า เศรษฐกิจสร้างมูลค่าอย่างยั ่งย ืน” 
(Yodkaew, 2022) บนพื ้นฐานของการนำภูมิ
ปัญญา วิถีชีวิต วัฒนธรรม วัตถุดิบ ลักษณะเฉพาะ
ทางพื ้นที ่ ฯลฯ มาเป็นเครื ่องมือในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ให้มีลักษณะร่วมสมัยและมีอัตลักษณ์ 
สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์ ช่วยเพิ่ม
รายได้ ให ้ก ับช ุมชน (Vorravongpitak et al., 
2022)  

ประ เทศไทยม ี เอกล ักษณ ์  อ ั ตล ักษณ์  
วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์อันยาวนาน โดยมีการ
นำเสนอผ่านอาหาร ศิลปะ วัฒนธรรม บันเทิง 
เพลง ภาพยนตร์ และสถานที ่ท ่องเที ่ยว จน
กลายเป็นซอฟต์พาวเวอร์ (Soft Power) จนเป็น
ที่รู ้จักและได้รับการชื่มชมจากทั่วโลก ส่งผลต่อ
การสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ ซึ่งประกอบด้วย  
การส่งออกอาหารไทยกว่า 11 ล้านล้านบาท ผ้า
ไทยกว่า 8.5 พันล้านบาท สินค้าอุตสาหกรรม
วัฒนธรรมสร้างสรรค์กว่า 1.45 ล้านล้านบาท 
อุตสาหกรรมสารัตถะ (Content) 200,000 ล้าน
บาท การท่องเที่ยวชุมชนยลวิถี 786 ล้านบาท 
ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมไทยและผลิตภัณฑ์ชุมชนไทย 
700 ล้านบาท ฯลฯ  ด้านภาพลักษณ์ของประเทศ 
ประเทศไทยเป็นประเทศที ่ร ่ำรวยมรดกทาง
วัฒนธรรม เป็นลำดับที่ 7 ของโลก เป็นประเทศท่ี
มีอิทธิพลทางวัฒนธรรมอันดับที่ 5 ของโลก เป็น
ประเทศอันดับ 1 สุดยอดจุดหมายปลายทางของ

โลก อันดับ 1 สุดยอดเมืองที่ทำงานไปด้วย 
เที่ยวไปด้วย (Workcation) ของโลก  อันดับ
ที ่ 13 ด้านการส่งออกอาหารไทยของโลก  
รวมถึงไทยยังได้รับการขึ้นทะเบียนมรดกทาง
วัฒนธรรมที ่จ ับต้องไม่ได้ของมนุษยชาติ
หลายด้าน ไม่ว่าจะเป็นโขน ในปี พ.ศ. 2561 
นวดไทย ปีพ.ศ. 2562 และโนรา ในปี พ.ศ. 
2564 (Santitham, 2022) 

จังหวัดยะลา เตยหนามจัดเป็นหนึ่ง
ในอัตลักษณ์วัตถุดิบพื้นถิ ่นที่มีตลอดทั ้งปี 
โดยหน้าแล้ง ใบจะมีน้อย ส่วนหน้าฝน ใบจะ
มีมาก ซึ่งท่ีผ่านมาชาวบ้านมักจะปลูกริมถนน 
กันดินนาพัง นอกเหนือจากนี้มีปลูกริมรั้ว
บ้าน กันไม่ให้สัตว์เลี้ยงใหญ่ๆ เช่น วัว ควาย 
ฯลฯ เข้ามารบกวน ทั้งนี้เมื่อตัดกอเตยหนาม
ออกจากต้นแล้ว ต้นเตยหนามจะออกยอด
ออกใบมาอีก ทั้งนี้ ณ พื้นที่ท่ีศึกษาตำบลวังพญา 
อำเภอรามัน จ ังหวัดยะลา ม ีเตยหนาม
จำนวนมาก อีกทั้งมีภูมิปัญญาด้านงานจักสาน
ของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกร
สันติภาพวังพญา ซึ่งทีมวิจัยเคยมีประสบการณ์
การพัฒนาผลิตภัณฑ์เตยหนามจักสานกับ
ทางกลุ่มผ่านพันธกิจงานวิจัยและงานบรกิาร
วิชาการมาก่อน ครั้งนี้เป็นการต่อยอดพันธ
กิจด้านงานทำนุบำรุงศิลปวัฒนธรรม โดยทีม
วิจัยจะมีการบูรณาการความร่วมมือด้านภูมิ
ปัญญาศิลปะงานเพนท์ จากวิสาหกิจชุมชน
กลุ่มเครื่องหนังสันกาลาคีรีร่วมด้วย ซึ่งเช่ือว่า
การบูรณาการความร่วมมือด้านภูมิปัญญา
หัตถกรรมเตยหนามจักสาน และภูมิปัญญา
งานเพนท์ของทั้งสองกลุ่ม จะนำมาซึ่งการ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ตามแนวทางเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ได้น่าสนใจยิ่งขึ้น ดังกล่าวจึงเป็น
ที่มาของงานพัฒนาในครั้งนี้ 
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วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
1. เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ยะลาในการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์เตยหนามจักสาน จังหวัดยะลา 
2. เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์เตยหนามจักสาน 

จังหวัดยะลา ตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 

แนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 
“อัตลักษณ์” จัดเป็นคุณลักษณะเฉพาะตัว

ของผล ิตภ ัณฑ ์และบร ิการ ท ี ่แตกต ่างจาก
ผลิตภัณฑ์หรือบริการอื่น องค์ประกอบที่จำเป็น
เพื่อการพัฒนาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์มีดังนี้ 1) อัต
ลักษณ์ด้านแนวคิดการพัฒนา ซึ่งได้มาจาก ตรา
สัญลักษณ์ คำขวัญ ประเพณี การแต่งกาย ภาษา 
สถานที่ท่องเที่ยว ฯลฯ 2) อัตลักษณ์ด้านประเภท
ผลิตภัณฑ์ โดยการสร้างความหลากหลายใน
ประเภทผลิตภัณฑ์ เช่น อาหาร การละเล่น การ
แต่งกาย นันทนาการ ฯลฯ 3) อัตลักษณ์ด้าน
เทคนิควิธีการพัฒนา โดยการใช้เทคนิควิธีการ
พัฒนาที่แตกต่างกัน เช่น ใช้เทคนิคการพับ การเย็บ 
การสาน การทอ การถัก การร้อย ฯลฯ 4) อัตลักษณ์
ด้านบุคลิกภาพ ซึ ่งอาจจะสื ่อสารผ่านอารมณ์ 
ความรู้สึก ลักษณะนิสัย สไตล์ เช่น บุคลิกภาพ
สุขุมนุ ่มลึก ร ่าเร ิงสดใส ร ักหรือเป็นมิตรกับ
ธรรมชาติ ฯลฯ 5) อัตลักษณ์ด้านรูปลักษณ์  ซึ่ง
อาจเป็นแบบ ขนาด สี กลิ่น รส ของผลิตภัณฑ์ 
ฯลฯ 6) อัตลักษณ์ด้านคุณประโยชน์ผลิตภัณฑ์ 
โดยการสร้างความต่างจากผลิตภัณฑ์อื ่น ด้าน
สรรพคุณ ขั้นตอนการทำงาน ประโยชน์ใช้สอย 
ฯลฯ (Waijittragum, 2016; Khunpol, 2015 ; 
Kotler, 2021) 

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) 
จ ัดเป ็นแนวทางที ่ม ุ ่ งข ับเคล ื ่อนและพัฒนา
เศรษฐกิจโดยใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการสร้าง
มูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์และบริการ ภายใต้
หลักการที่ต้องค้นหาอัตลักษณ์ที่โดดเด่น ในการ
นำมาสังเคราะห์เป็นองค์ประกอบ เพื่อใช้เป็นแรง
บันดาลใจในการสร้างสรรค์และพัฒนา ซึ่ง อัตลักษณ์
อาจเป็นภูมิปัญญา วิถีชีวิต วัฒนธรรม วัตถุดิบ 

ลักษณะเฉพาะทางพื ้นที ่ ฯลฯ ( Institute   
of Small and Medium Enterprise 
Development, 2012) โดยควรเน ้นการ
นำอัตลักษณ์ที่มีคุณลักษณะ มีคุณค่า หายาก 
ทดแทนได้ยาก เลียนแบบได้ยากมาใช้ เมื่อ
นำมาต่อยอดด้วยความคิดสร้างสรรค์ จะช่วย
สร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าและสร้างความ
ยั ่งย ืนให้กับธุรกิจได้ (Chollatep, 2013) 
สำหร ับการพ ัฒนาธ ุ รก ิจตามแนวทาง
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ แบ่งการทำงานได้ 3 
ขั้นตอน ดังนี้ 1) การวางแผนพัฒนา โดยเป็น
การศึกษาภูมิปัญญา ความเชี่ยวชาญ และอัต
ลักษณ์ธุรกิจ 2) การดำเนินงานพัฒนา เป็น
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามแผนที ่กำหนด  
ทั้งนี้สิ่งที ่พัฒนาอาจเป็นรูปแบบผลิตภัณฑ์ 
ตราสินค้า บรรจุภัณฑ์ การส่งเสริมการตลาด 
ฯลฯ 3) การสรุปผลการพัฒนา เป็นการ
นำเสนอผลิตภัณฑ์ไปยังลูกค้าเพื ่อให้เกิด
ประโยชน์เชิงพาณิชย์ (E-sor et al., 2022) 

 
ระเบียบวิธีวิจัย 

งานวิจัยนี้ เป็นงานวิจัยและพัฒนา โดย
เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ ซึ่งใช้วิธีการเก็บ
รวบรวมข้อมูลโดยการสนทนากลุ ่ม การ
ปฏิบัติการพัฒนา และการสัมภาษณ์เจาะลึก 
จากกลุ่มกลุ่มเป้าหมายที่ศึกษา ได้แก่ภาคี
ผู้เกี่ยวข้อง คือ กลุ่ม ผู้ประกอบการวิสาหกิจ
ชุมชนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรสันติภาพวังพญา 
และผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนกลุ่มเครื่อง
หน ังส ันกาลาค ีรี  คนกลาง ล ูกค ้า และ
ผู้ทรงคุณวุฒิด้านงานออกแบบหรือพัฒนา
ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ ทั ้งนี ้วิธีการรวบรวม
ข้อมูลและเครื่องมือวิจัย มี 3 ส่วน ดังนี ้

1. การวางแผนพัฒนา (Development 
Planning) คณะผู้วิจัยใช้การสนทนากลุ่มใน
การศ ึกษาข ้อม ูลจากภาค ีท ี ่ เก ี ่ ยวข ้ อง  
ประกอบด้วย 1) กล ุ ่มผ ู ้ผล ิต (ซ ึ ่งได ้แก่
ผู ้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้าน
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เกษตรกรสันติภาพวังพญา และผู้ประกอบการ
วิสาหกิจชุมชนกลุ ่มเคร ื ่องหนังส ันกาลาคีรี)         
2) คนกลาง 3) ลูกค้า 4) ผู ้ทรงคุณวุฒิด้านงาน
ออกแบบหรือพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ รวม 5 
กลุ่ม ๆ ละ 3 คน รวมกลุ่มเป้าหมายสนทนากลุ่ม
ทั้งสิ้น 15 คน เพื่อศึกษาข้อมูลการวางแผนพัฒนา
ผลิตภัณฑ์เตยหนามจักสานตามแนวทางเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ โดยสนทนากลุ่มในประเด็นดังนี้ การ
ระดมความคิดเห็นถึงประเภทผลิตภัณฑ์เตยหนาม
จักสานเพื่อการพัฒนา การระดมความคิดเห็น
ถึงอัตลักษณ์จังหวัดยะลา และการคัดเลือกอัต
ลักษณ์จังหวัดยะลาเพื่อนำมาใช้ในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์เตยหนามจักสาน 

2. การดำเนินงานพัฒนา (Development 
Implementation) โดยการปฏิบ ัต ิการพัฒนา
รายละเอียดหรือรูปธรรมผลิตภัณฑ์เตยหนาม   
จักสานอัตลักษณ์จังหวัดยะลาตามแผนที่วางไว้ 
จำนวน 1 ประเภทผลิตภัณฑ์ 10 ผลงาน (ตาม
ตัวชี ้วัดที่แหล่งทุนกำหนด) ผ่านการบูรณาการ
ความร่วมมือด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ฯ โดย
อาศัยภูมิปัญญาด้านหัตถกรรมเตยหนามจักสาน
จากว ิสาหก ิจช ุมชนกล ุ ่มแม ่บ ้านเกษตรกร
สันติภาพวังพญา และภูมิปัญญาด้านงานเพนท์
จากวิสาหกิจชุมชนกลุ่มสันกาลาคีรี รวมถึงการ
สื่อสารผลิตภัณฑ์เตยหนามจักสานที่พัฒนา ผ่าน
สื่อออนไลน์เพื่อสร้างการรับรู้และการตัดสินใจซื้อ
จากลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย 

3. การสรุปผลการพัฒนา (Development 
Conclusion) โดยการสัมภาษณ์เจาะลึกประธาน
กล ุ ่มว ิสาหก ิจช ุมชนกล ุ ่มแม ่บ ้านเกษตรกร
สันติภาพวังพญาและประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
กลุ่มสันกาลาคีรี เพื่อศึกษาถึงผลที่เกิดขึ้นภายหลัง
การพัฒนาผล ิตภ ัณฑ์ เตยหนามจ ักสานตาม
แนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์  ทั ้งในส่วนของ
ยอดขาย กำไร ความรู้ที่ได้รับ และระดับความพึง
พอใจจากการเข้าร่วมโครงการวิจัย 

สำหร ั บการพ ัฒนาและทดสอบความ
น่าเชื่อถือของข้อมูล ผู้วิจัยได้ศึกษาเอกสาร ตำรา 

และงานวิจัยเกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์จัก
สาน ผลิตภัณฑ์เตยหนาม การเพนท์ รวมถึง 
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ก่อนนำไปวิเคราะห์
ออกแบบเคร ื ่องม ือว ิจ ัย และนำไปให้
ผู้เชี่ยวชาญด้านศิลปะ การตลาด และนิเทศ
ศาสตร์ รวม 3 ท่าน ร่วมวิพากษ์ถึงประเด็น
ความสอดคล้องและครอบคลุมวัตถุประสงค์
การวิจัย ความเหมาะสมและความสามารถ
ในการสื ่อสาร พร้อมนำผลที ่ได ้ปรับปรุง
เครื่องมือให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น ทั้งนี้
ข ้อมูลที ่ได้จากการวิจัยและพัฒนาจะถูก
นำไปวิเคราะห์ สังเคราะห์ เปรียบเทียบ และ
เขียนพรรณนาเชิงเหตุผล โดยใช้ว ิธ ีการ
ตรวจสอบข้อมูลแบบสามเส้าของ Denizen 
ด้านวิธีการรวบรวมข้อมูล ด้านกลุ่มเป้าหมาย
การวิจัย และด้านระยะเวลาวิจัย 
 

ผลการวิจัย 
ผลการวิจัยจำแนกตามวัตถุประสงคว์จิยั 

ปรากฏผลดังนี ้
1. อัตลักษณ์ยะลาในการพัฒนาผลิตภัณฑ์

เตยหนามจักสาน จังหวัดยะลา      
จากการสนทนากลุ่มเพื่อศึกษาอัตลักษณ์

ยะลาในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เตยหนามจักสาน 
จังหวัดยะลา ผลเป็นดังนี้  

1.1 การระดมความคิดเห็นถึงประเภท
ผลิตภัณฑ์เตยหนามจักสานเพื่อการพัฒนา  

คำถามสนทนากล ุ ่ม  “ประเภท
ผลิตภัณฑ์เตย 

หนามจักสานใดที่มีศักยภาพหรือมี
โอกาสทางการตลาด ควรค่าแก่การได้รับการ
คัดเลือกพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์โดย
ใช้อัตลักษณ์ยะลาเป็นฐานมากที่สุด” 

ผลการสนทนากลุ่ม วิสาหกิจชุมชน
กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรสันติภาพวังพญา ใน
นามผู้ผลิตงานหัตถกรรมเตยหนามจักสาน 
ต่างให้ความคิดเห็นที ่ตรงกันว่า ที ่ผ่านมา 
ทางกลุ่มใช้วัตถุดิบเตยหนามซึ่งมีมากในพื้นที่ 
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พัฒนาผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย ประกอบด้วย เสื่อ 
กระเป๋า กล่องดินสอ กล่องอเนกประสงค์ แฟ้ม 
และปกไดอารี่ ครั้งนี้ภายใต้งบประมาณวิจัยและ
เวลาดำเนินงานวิจัยที่มีจำกัด เห็นสมควรพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ “กระเป๋า” มากที ่ส ุด เพราะเป็น
ผลิตภัณฑ์ที่  สามารถจำหน่ายได้ในจำนวนที่
มากกว่าผลิตภัณฑ์อื ่น อีกทั ้งได้กำไรต่อหน่วย
มากกว่าผลิตภัณฑ์ประเภทอื่น ซึ่งสอดคล้องกับ
ข้อมูลการจำหน่ายจากกลุ ่มคนกลางที ่มีความ
คิดเห็นว่ากระเป๋าเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีศักยภาพและ
มีโอกาสทางการตลาดสูงสุดเมื่อเปรียบเทียบกับ
ผลิตภัณฑ์อื ่นที่ทางกลุ่มแม่บ้านผลิต ส่วนกลุ่ม
ลูกค้าได้ให้ความคิดเห็นเชิงสนับสนุนเช่นกันว่า
ควรเลือกพัฒนากระเป๋า เพราะเป็นผลิตภัณฑ์ที่
ลูกค้าจำเป็นต้องใช้ในชีวิตประจำวัน ส่วนกลุ่ม
ผ ู ้ทรงค ุณว ุฒ ิด ้านงานออกแบบหร ือพ ัฒนา
ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ ให้ความเห็นในทิศทาง
เดียวกันว่าหากต้องพัฒนาโดยใช้ทักษะการสาน
ประกอบการเพนท์  ผลิตภัณฑ์กระเป๋าน่าจะมี
ศักยภาพในการพัฒนาได้มากที่สุด  ด้วยเหตุนี้ที่
ประชุมสนทนากลุ่มจึงมีมติสรุปอย่างเป็นเอกฉันท์
เลือกพัฒนาผลิตภัณฑ์เตยหนามจักสานประเภท 
“กระเป๋า”   

1.2 การระดมความคิดเห็นถึงอัตลักษณ์
จังหวัดยะลา  

คำถามสนทนากลุ่ม “นึกถึงจังหวัดยะลา   
นึกถึงเรื่องอะไร” 

ผลการสนทนากลุ่ม ผู้เข้าร่วมสนทนากลุ่ม
ได้แสดงความคิดเห็นโดยใช้เทคนิคการ์ด (Technical 
Card)  ผ่านกระดาษโพสต์อิท (Post it) โดยเขียน
คำตอบเป็นข้อความสั้นๆ ถึง “อัตลักษณ์ยะลา” 
ลงบนกระดาษโพสต์อิท 1 แผ่นต่อ 1 คำตอบ ทั้งนี้
สามารถเขียนแสดงความคิดเห็นได้มากกว่า 1 
คำตอบ หากแต่ต้องเขียนลงบนกระดาษโพสต์อิท
แผ่นใหม่ทุกครั้งที่เป็นคำตอบใหม่ จากนั้นจึงนำ
คำตอบมาติดที ่บอร์ด ซึ ่งจากการจัดหมวดหมู่
คำตอบที่เหมือนกันและสังเคราะห์รวบรวมข้อมูล
ทั้งหมดได้ 21 คำตอบ ดังนี้ ส้มโชกุน กล้วยหิน 

ดอกพิกุล ข้าวมือลอ ช้างเผือก ปลาตะพัด 
ปลาจีน เมืองแห่งนก เงาะป่าซาไก สกายวอล์ก 
อัยเยอร์เวง กริช ตู้ไปรษณีย์เบตง นกเงือก 
ผังเมืองใยแมงมุม ดอกดาหลา ไก่เบตง วัดถ้ำ 
อุโมงค์ปิยะมิตร สีส ันอาคารสถานีรถไฟ 
ทุเรียนมูซันคิง เมืองในหมอก 

1.3 การคัดเลือกอัตลักษณ์จังหวัด
ยะลาเพื่อนำมาใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์
กระเป๋าเตยหนามจักสาน  

คำถามสนทนากลุ ่ม “อัตลักษณ์
จังหวัดยะลาเรื ่องใด ที่ควรนำมาใช้พัฒนา
เพนท์บน กระเป๋าเตยหนามจักสาน” 

ผลการสนทนากล ุ ่ม  ผ ู ้ เข ้ าร ่วม
สนทนากลุ่มได้พิจารณาและคัดเลือกโดยใช้
สติกเกอร์โหวตคัดเลือก 3 อัตลักษณ์จังหวัด
ยะลา ที่คิดว่าเหมาะสมที่จะนำมาใช้ในการ
เพนท์ผลิตภัณฑ์กระเป๋าเตยหนามจักสาน 
ทั้งนี้ผลคะแนนโหวตคัดเลือกเรียงลำดับจาก
มากไปหาน้อยดังตาราง  ที่ 1 
 

ตารางที่ 1  ผลการคัดเลือกอัตลักษณ์จงัหวดั
ยะลาเพื่อนำมาใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์
กระเป๋าเตยหนามจักสาน 
 

อัตลักษณ์ 
จังหวัดยะลา 

ผลการคัดเลือก 
ความถี่ ร้อยละ 

นกเงือก 10 22.22 
เงาะป่าซาไก 8 17.78 
ดอกดาหลา 7 15.56 
ผังเมืองใยแมงมุม 6 13.33 
ดอกพิกุล 5 11.11 
สกายวอล์กอัยเยอร์เวง 4 8.89 
ส้มโชกุน 2 4.45 
กล้วยหิน 1 2.22 
ตู้ไปรษณีย์เบตง 1 2.22 
ทุเรียนมูซันคิง 1 2.22 
ข้าวมือลอ - - 
ช้างเผือก - - 
ปลาตะพัด - - 
ปลาจีน - - 
ไก่เบตง - - 
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เมืองแห่งนก - - 
กริช - - 
วัดถ้ำ - - 
อุโมงค์ปิยะมิตร - - 
สีสันอาคารสถานีรถไฟ - - 
เมืองในหมอก - - 

รวม 45 100.00 
       

 

2. การพัฒนาผลิตภัณฑ์เตยหนามจักสาน 
จังหวัดยะลา ตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์   

การดำเนินงานพัฒนาฯ จำแนกเป็น 2 
ส่วน ดังนี ้

2.1 การพัฒนาผลิตภัณฑ์เตยหนาม
จักสาน 

คณะผู ้ว ิจ ัยได้ปฏิบ ัต ิการพัฒนา
รายละเอียดหรือรูปธรรมผลิตภัณฑ์กระเป๋า
เตยหนามจักสานอัตลักษณ์ยะลาตามแผนที่
ได้จากการสนทนากลุ่มรวม 10 ผลงาน ดังรูป
ที ่1 

 
กระเป๋าเตยหนามจักสานอัตลักษณ์ยะลา 

 

 

 

 
รหัส 01 นกเงือก รหัส 02 ซาไก 

 

 

 

 
รหัส 03 ดาหลา รหัส 04 ผังเมืองใยแมงมุม 

 

 

 

 

รหัส 05 ดอกพิกุล รหัส 06 สกายวอล์กอยัเยอรเ์วง 
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รหัส 07 ส้มโชกุน รหัส 08 กล้วยหิน 

  
รหัส 09 ตู้ไปรษณียเ์บตง รหัส 10 รวมอัตลักษณ์ยะลา* 

หมายเหตุ *ทางวิสาหกิจชุมชนกลุ่มสันกาลาคีรี ขอปรับแก้ไขการเพนท์ลวดลายจาก  “ทุเรียนมูซันคิง” เป็น 
“รวมอัตลักษณ์ยะลา” แทน เนื่องจากภาพทุเรียนมูซันคิงที่มีหนามแหลมคม ทำให้ภาพลักษณ์กระเป๋าดูนา่กลัว 
มากกว่าน่าสนใจ 

รูปที ่1  กระเป๋าเตยหนามจักสานอัตลักษณย์ะลา 
 

2.2 การสื่อสารผลิตภัณฑ์เตยหนามจัก
สานท่ีพัฒนา 

คณะผ ู ้ว ิจ ัยได้ปฏิบ ัต ิการพัฒนางาน
สื่อสารการตลาดเพื่อสร้างการรบัรู้และกระตุน้การ
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์กระเป๋าเตยหนามจักสาน   
โดยการสื่อสารสร้างแบรนด์ภายใต้แนวคิด “Soft 
Power : Yala Identity Bag” ผ่านสื ่อออนไลน์
แพลตฟอร์ม ดังนี้ Page Facebook : ดูรี หัตถกรรม
เตยหนามจักสานจังหวัดยะลา Page Facebook : 
เฉลิมศักดิ์ จักรกาญจน์ Page Facebook : Marketing 
YRU นักการตลาดออนไลน์ มหาวิทยาลัยราชภัฏ
ยะลา และ Website หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต 
สาขาวิชาการตลาด มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา 

ทั ้งน ี ้ภายหล ังการพัฒนาฯ จากการ
สัมภาษณ์เจาะลึกประธานกลุ ่มวิสาหกิจชุมชน
กลุ ่มแม่บ้านเกษตรกรสันติภาพวังพญา และ
ประธานกลุ ่มวิสาหกิจชุมชนกลุ ่มเคร ื ่องหนัง      
สันกาลาคีรีถึงผลที่เกิดขึ้นภายหลังการพัฒนาและ
สื ่อสารผลิตภัณฑ์กระเป๋าเตยหนามอัตลักษณ์

ยะลา พบว่า ทั ้งสองท่านมีความพึงพอใจ
ระดับมากในความรู้ที ่ได้รับจากการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์เตยหนามจักสานตามแนวทาง
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ตั้งแต่ขั้นตอนของการ
วางแผน การดำเนินงาน รวมถึงการสรุปผลที่
ได้จากการพัฒนา โดยกระเป๋าเตยหนามจัก
สานอัตลักษณ์ยะลา สามารถสร้างการรับรู้ได้
อย่างรวดเร็ว มียอดผู้ชมหรือยอดวิวเพิ่มขึ้น 
รวมถึงช่วยให้ธุรกิจมียอดขายเพิ่มขึ้นจากการ
จำหน่ายผลิตภัณฑ์กระเป๋าเตยหนามจักสาน
ที่พัฒนาประมาณ 25% ของยอดขายกระเป๋า
เตยหนามทั ้งหมด (ภายในระยะเวลาสาม
เดือนที่สื่อสารจำหน่ายผ่านช่องทางออนไลน์) 
ซึ่งช่วยให้สมาชิกกลุ่มมีรายได้เพิ่มขึ้น อีกทั้ง
เกิดลูกค้าใหม่ในรูปแบบที่สั่งทำผลิตภัณฑ์ใน
รูปแบบและลวดลายที่ชอบเป็นการส่วนตัว 
ไม่เหมือนใคร (Customize Product) 
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สรุปและอภิปรายผล 
จากการวิจัยและพัฒนา สามารถสรุปและ

อภิปรายผลได้ดังนี ้ 
1. อัตลักษณ์ยะลาในการพัฒนาผลิตภัณฑ์

เตยหนามจักสาน จังหวัดยะลา ผลการวิจัยพบว่า 
อัตลักษณ์จังหวัดยะลาที่ได้รับการคัดเลือกพัฒนา
ผลิตภัณฑ์เตยหนามจักสาน จังหวัดยะลา มีดังนี้  
นกเงือก เงาะป่าซาไก ดอกดาหลา ผังเมืองใยแมง
มุม ดอกพิกุล สกายวอล์กอัยเยอร์เวง ส้มโชกุน 
กล้วยหิน ตู้ไปรษณีย์เบตง และทุเรียนมูซันคิง ผล
ดังกล่าวสามารถอธิบายได้ว่า อัตลักษณ์เกิดจาก
สิ่งต่างๆ ที่ถูกสร้างขึ ้นในละพื้นที่ เช่น คำขวัญ   
ตราสัญลักษณ์ อาหาร ผลไม้ สถานที่ท่องเที่ยว 
สัญลักษณ์ประจำท้องถิ่น วัฒนธรรม วิถีชีวิต ฯลฯ 
(Khunpol, 2015) สอดคล้องกับงานวิจ ัยของ 
Chamnian (2021) ที่ศึกษาพบว่าประเทศไทยมี
ความอุดมสมบูรณ์ทั้งด้านทรัพยากรธรรมชาติและ
ทุนทางวัฒนธรรม ที่ได้สั่งสมและสืบทอดกันมา
จากรุ่นสู ่รุ ่น ก่อให้เกิดเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนที่มี   
อัตลักษณ์สะท้อนภูมิปัญญา ความเชื ่อ  และวิถี
ชีวิตของแต่ละท้องถิ่น 

2. การพัฒนาผลิตภัณฑ์เตยหนามจักสาน 
จังหวัดยะลา ตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์
ผลการวิจ ัยพบว่าได ้ม ีการปฏิบ ัต ิการพัฒนา
รายละเอียดหรือรูปธรรมผลิตภัณฑ์กระเป๋าเตย
หนามจักสานอัตลักษณ์จังหวัดยะลาตามแผนที่
วางไว้รวม 10 ผลงาน ซึ่งผลดังกล่าว สามารถ
อภิปรายได้ว่า ผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์  
อัตลักษณ์ยะลา ทั ้ง 10 ผลงาน ถึงแม้จะเป็น
ผลิตภัณฑ์กระเป๋าเตยหนามจักสานเหมือนกัน แต่
มีความแตกต่างด้านรูปลักษณ์ผลิตภัณฑ์ และ
ลวดลายอัตลักษณ์ที่เพนท์ ซึ่งเป็นไปตามหลักการ
เรื่อง การวางตำแหน่งทางการตลาด (Marketing 
Positioning)  โ ด ย เป ็ นก า รกำหนดจ ุ ด ข าย         
จุดดีเด ่น คุณค่า หรือข้อเสนอทางการตลาด 
เพื่อให้ลูกค้ากลุ่มเป้าหมายจดจำถึงความแตกต่าง
จากผลิตภัณฑ์อื่นหรือธุรกิจอื่น  นอกเหนือจากนี้
ย ังเป็นหนึ ่งในกลยุทธ์การจัดการส่วนประสม

ผลิตภัณฑ์ กรณีที่ธุรกิจมีผลิตภัณฑ์เพื่อการ
เสนอขายแก่ลูกค้ามากกว่าหนึ่งชนิด เพื่อ
เสริมศักยภาพระหว่างกันของผลิตภัณฑ์ 
(Kotler, 2021)  สอดคล้องกับงานวิจัยของ 
Tongbai et al. (2018) ท ี ่ ก ล ่ า ว ถ ึ ง ก า ร
จัดการธุรกิจชุมชน ซึ่งกลยุทธ์การสร้างความ
แตกต่างของสินค้า โดยการพัฒนาตำแหน่ง
ทางการแข่งข ันในสินค้าหร ือบร ิการให้
แตกต่างกัน ช่วยเสริมศักยภาพให้ธุรกิจมี
ความได้เปรียบและมีความสามารถเหนือคู่
แข่งขัน 

นอกเหนือจากนี้ การพัฒนาผลิตภัณฑ์
เตยหนามจักสาน จังหวัดยะลา ตามแนวทาง
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ยังได้มีการปฏิบัติการ
พัฒนางานสื่อสารการตลาดเพื่อสร้างการรบัรู้
และกระต ุ ้นการต ัดส ินใจซื ้อผล ิตภัณฑ์
กระเป๋าเตยหนามจักสาน โดยผลการวิจัย
พบว่า มีการสื ่อสารสร้างแบรนด์ภายใต้
แนวคิด “Soft Power : Yala Identity Bag” 
ผ่านสื ่อออนไลน์แพลตฟอร์ม ดังนี ้ Page 
Facebook : ดูรี หัตถกรรมเตยหนามจักสาน
จังหวัดยะลา Page Facebook : เฉลิมศักดิ์ 
จักรกาญจน์ Page Facebook : Marketing 
YRU นักการตลาดออนไลน์ มหาวิทยาลัย
ราชภ ัฏยะลา และ Website หล ักส ูตร
บริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด 
มหาว ิทยาล ัยราชภ ัฏยะลาที ่ เป ็นเช่นนี้  
สามารถอภิปรายได้ว่า การดำเนินงานธุรกิจ
ปัจจ ุบ ัน ไม ่ย ึดต ิดกับการใช้ช ่องทางใด
ช่องทางหนึ่ง หากแต่เลือกใช้ช่องทางการ
จำหน่ายหลากหลายช่องทาง (multiple 
channel) เพื่ออำนวยความสะดวกให้ลูกค้า
เข้าถึงผลิตภัณฑ์หรือธุรกิจได้อย่างง่ายดาย
มากขึ้น (Rungrangphon, 2020) สอดคล้อง
กับงานวิจัยของ Atthasak (2015) ที่ศึกษาวิจัย
พบว่า ปัจจัยด้านสถานที่หรือการจัดจำหนา่ย 
ที ่ได ้แก่ หน้าร ้านหรือหน้าเว็ปไซด์มีความ
น่าเชื่อถือ ช่องทางการซื้อมีความสะดวกสบาย 



วารสารดีไซน์เอคโค ปที ี่ 5 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม - ธันวาคม 2567 

หน้า 11  

ช่องทางการซื้อที่ทันสมัย เช่น ทางอินเตอร์เน็ต 
ช่องทางการซื้อที่หลากหลาย ล้วนเป็นปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้าออนไลน์ประเภท
กระเป๋าและรองเท้าสุภาพสตรี    
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บทคัดย่อ 
นวัตกรรมตราสินค้าเครื่องแต่งกายสตรี สำหรับกลุ่มเป้าหมายโซเชียลอีลิท (Social elite) จาก

การพัฒนาโลหะรีไซเคิลจากอุตสาหกรรมเครื่องประดับ มีวัตถุประสงค์เพื่อหาแนวทางการออกแบบ
สร้างสรรค์เครื่องแต่งกาย และเพื่อหาแนวทางในการสร้างตราสินค้า ซึ่งเป็นงานวิจัยแบบผสมโดยมีทั้ง
เชิงปริมาณและเชิงคุณภาพควบคู่กับกระบวนการพัฒนานวัตกรรมวัสดุและออกแบบสร้างสรรค์ทาง
แฟช่ัน จากการศึกษาทฤษฎีการรีไซเคิลและแปรรูปโลหะ การออกแบบเครื่องแต่งกาย ร่วมกับการศึกษา
พฤติกรรมการบริโภคสินค้าของกลุ่มเป้าหมายโซเชียลอีลิท ผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยวิธีการสัมภาษณ์
เชิงลึก (In-depth-interview) และแบบสอบถามที่ผู้วิจัยสร้างและพัฒนาขึ้น โดยเก็บข้อมูลจากกลุ่ม
ตัวอย่างผู้บริโภคจำนวน 15 คน และเก็บรวบรวมข้อมูลการแต่งกายของผู้บริโภคด้วยกระบวนการเป
เปอร์ดอลดาต้าเซ็ท (Paper doll data set) เพื่อวิเคราะห์องค์ประกอบการแต่งกายที่จะนำไปใช้ใน
กระบวนการออกแบบสร้างสรรค์ ทดลองเทคนิค รายละเอียดตกแต่ง ผลจากการวิจัยพบว่า 1) ด้านการ
พัฒนานวัตกรรมวัสดุโลหะรีไซเคิล (Recycled metal) สำหรับงานออกแบบแฟช่ันเหมาะสมกับเทคนิค
การถักนิต (Knitting) โดยใช้เส้นโลหะถักผสมรว่มกับไหมพรม 2) แนวทางการออกแบบสร้างสรรค์เครือ่ง
แต่งกายสำหรับกลุ่มเป้าหมายโซเชียลอีลิท เหมาะสมกับเครื่องแต่งกายในโอกาสการใช้สอยแบบสังสรรค์ 
(Party-wear) ในรูปแบบคอนเทมโพรารี่ (Contemporary Style) ภายใต้แนวคิดศิลปะยุคหลังมินิ
มอลลิสม์ (Post-Minimalism) โดยมีโครงร่างเงาทรงตรง (I-Line) และทรงเอ (A-Line) กลุ่มสีเมทัลลิก 
(Metallic) 3.) แนวทางในการสร้างตราสินค้าอยู่ในตลาดระดับ B+ 4.) รูปแบบการออกแบบเครื่องแต่ง
กายที่ให้โครงสร้างเฉพาะส่วน โดยมีรายละเอียดการตกแต่งการถักนิต (Knitting) จากการทดลอง
สร้างสรรค์เทคนิครายละเอียดการตกแต่งพบว่าการถักด้วยลวดลายสต็อกกิ้ง (Stocking Stitch), ลาย
สต็อกกิ้งผสมการถักช่องรู (Stocking Stitch & Holes, ลายใบไม้ผสมการถักสลับช่องรูเล็ก ใหญ่ (Leaf 
& Button Holes) ประกอบกับการใช้เส้นโลหะผสมกับไหมพรมเมทัลลิก เหมาะกับการนำไปประยุกตใ์ช้
พัฒนาการออกแบบเครื่องแต่งกายสตรี 

 
คำสำคัญ : ยุคหลังมินิมอลลิสม์, โลหะรีไซเคิล, แฟช่ัน, นวัตกรรม, กลุ่มโซเชียลอีลิท  
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Abstract 
The objective of the womenswear branding innovation for the social elite 

consumer target group deriving from the accessories industry is to find guidelines for 
designing creative clothing as well as to find ways to create their brand . This is a 
combined-methods research incorporating both quantitative and qualitative research 
along with the process of developing innovative materials and creative fashion designs. 
Having studied the theories of metal recycling and processing, costume design, and 
product consumption behavior of the social elite target group, the researcher has 
gathered data using the in-depth-interview technique and questionnaires created and 
developed by the researcher.  The data was collected from a sample group of 15 
consumers, and the researcher gathered information on consumer clothing through the 
use of the paper doll data set process in order to analyze the element of clothing to 
be employed in the creative design process while experimenting with techniques and 
decorative details. The findings of the research are 1) Innovative development of 
recycled metal materials for fashion design work is suitable for knitting techniques using 
metal yarn mixed with knitting yarn. 2) Guidelines for designing creative clothing for the 
social elite target group are suitable for clothing meant for social occasions (party-wear) 
in a contemporary style under the concept of post-minimalism art featuring a straight 
silhouette, I-line and A-line styles with metallic color group. 3) Guidelines for creating a 
brand are for the B+ level market. 4) With regard to a form of clothing design that 
provides structure to specific parts with details of embellished knitting, creative 
experiments with techniques and decorative details find that stocking stitch, stocking 
stitch and holes, and leaf and button holes combined with the use of mixed metal 
threads and metallic yarn are suitable to be applied in developing the design of 
women’s clothing for social occasions (party-wear). 

 
Keywords : Post-Minimalism, Recycle Metal, Fashion, Innovation, Social Elite 
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บทนำ 

ปัจจุบันเครื่องแต่งกายในตลาดสินค้าแฟช่ัน 
พบเจอได ้ท ั ่ ว ไปตามท ้องตลาดซ ึ ่ งม ีความ
หลากหลายในแต่ละประเภท รูปแบบ และวาระ
โอกาสการสวมใส่ อีกทั้งตลาดและผู้บริโภคใน
ปัจจุบันมีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น รูปแบบการ
ดีไซน์จึงเป็นส่วนสำคัญที่นักออกแบบคำนึงถึงเป็น
หลักเพื่อการออกแบบที่มีคุณภาพและรูปแบบที่
โดดเด ่นเพ ื ่อสร ้างเอกลักษณ์เฉพาะตัวและ
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคในปัจจุบัน 
การนำวัสด ุท ี ่แตกต่างออกไปจากเดิมเข ้ามา
ผสมผสานร่วมกับการออกแบบเครื่องแต่งกาย ทำ
ให้งานออกแบบนั้นเกิดความเฉพาะตัวและโดด
เด่น รวมทั ้งการสร้างมูลค่าในงานออกแบบที่
แตกต่างไปจากเดิม ทั้งนี้การออกแบบที่นำวัสดุมา
ผสมผสานร่วมกับเครื่องแต่งกาย มีหลายปัจจัยที่
สามารถนำมาผนวกกับงานออกแบบ เช่น ตะขอ 
ซิป ห่วง กระดุม เข็มกลัด โซ่ และอื่น ๆ จากการ
สืบค้นพบว่าการประดับเครื่องแต่งกายสามารถนำ
วัสดุโลหะเข้ามาออกแบบร่วมด้วย ทั้งในแง่ของ
ประโยชน์การใช้งานและการตกแต่งเพื่อความงาม 
โดยมีส่วนประกอบที่แตกต่างกันออกไป จากการ
สำรวจตลาดสินค้าแฟชั่นที่มีการใช้โลหะเป็นส่วน
หนึ่งในการสร้างสรรค์ผลงานพบว่าร้อยละ 15 ใช้
เป็นเครื ่องแต่งกายชิ ้นหลักเพื ่อความโดดเด่น    
ล้ำสมัย ร้อยละ 55 ใช้เป็นส่วนหนึ ่งเพื ่อสร้าง
รายละเอียดประดับตกแต่งเพื ่อเพิ ่มมูลค่าของ
เครื ่องแต่งกาย ร้อยละ 30 ใช้เพื ่อเป็นส่วนยึด
ประกอบเพื่อการใช้งาน และจากการวิเคราะห์ใน
ด้านรูปแบบสไตล์ทางแฟชั่นพบว่า แบรนด์เครื่อง
แต่งกายที่ใช้โลหะเป็นส่วนประกอบที่พบในตลาด
แบ่งออกเป็น 3 สไตล์ดังนี้ สไตล์ฟิวเจอร์ริสติก 
(Futuristic) บ่งบอกถึงความล้ำสมัย, มินิมอลลิสม์ 
(Minimalism) สไตล์ที ่เน้นความเรียบง่าย , โม
เดิร์น อาร์ตแอนด์คราฟ (Modern - Art and 
Craft) สื่อสารถึงความร่วมสมัยระหว่างการนำงาน
ฝีมือมานำเสนอด้วยรูปแบบใหม่ ๆ ตามกระแส
นิยม เป็นต้น 

ดังตัวอย่างเครื่องแต่งกายของแบรนด์ปาโก 
ราบานน์ (Paco Rabanne) ที่นำเอาวัสดุโลหะ
เงินเข้ามาประกอบการออกแบบเครื่องแต่งกาย 
โดยการนำห่วงมาคล้องเช่ือมต่อกับโลหะแผ่นกลม 
ทำให้เกิดรายละเอียดที่เป็นการต่อห่วงแบบไม่มี
สิ้นสุดโดยรอบ และนอกจากโลหะแผ่นกลมยังมี
รูปแบบของทรงเหลี่ยมอื่น ๆ หรือสัดส่วนท่ีโค้งเว้า 
ชุดที่เกิดขึ้นจึงมีรายละเอียดการตกแต่งที่แตกต่าง
กันออกไปแต่ยังคงอยู่ในรูปทรงที่เป็นเค้าโครง
เดียวกัน และอีกตัวอย่างจากแบรนด์สเกียปาเรลลี 
(Schiaparelli) มีการนำเสนอเครื ่องแต่งกาย
แตกต่างออกไปด้วยการออกแบบที่เหนือจริงแต่
ยังดูร่วมสมัย ทั้งนี ้ทางแบรนด์ได้มีการนำวัสดุ
แปลกใหม่เข้ามาผสมผสานงานออกแบบเสื้อผ้า
เครื ่องแต่งกายและเครื ่องประดับอีกด้วย โดยมี
การใช้วัสดุประเภทโลหะ มีความแปลกใหม่เขา้มา
เป็นส่วนหนึ่งของงานออกแบบเช่นกัน จากการ
สำรวจตัวอย่างแบรนด์สินค้าจากแบรนด์หรือ
ร ้านค้าที ่มีหน้าร้านรวมถึงร้านค้าออนไลน์ใน
ประเทศไทย ยังพบอีกว่าแบรนด์เครื ่องประดับ
โลหะนั้นแยกจากแบรนด์เสื้อผ้าเครื ่องแต่งกาย 
และย ังไม ่ถ ูกนำมาประย ุกต ์ ใช ้ร ่วมก ับการ
ออกแบบเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายหรือมีเป็นส่วนน้อย
ที่พบการใช้วัสดุโลหะเงินเข้ามาออกแบบร่วมกับ
เสื ้อผ้าเพียงบางคอลเลคชันเท่านั ้น ทั ้งนี ้จาก
การศึกษาตลาดเครื ่องเงิน รวมทั้งงานหัตกรรม
โลหะในประเทศไทยพบว่า ถูกจำกัดอยู่เพียงแค่ 
ในงานออกแบบจำพวกของใช้ ของฝาก เครื่องประดบั 
ซึ ่งยังไม่ได้ถูกนำมาพัฒนาร่วมกับแบรนด์หรือ
สินค้าประเภทเครื ่องแต่งกายเท่าที ่ควร อีกทั้ง
จำนวนนักท่องเที่ยวทั้งไทยและต่างชาติหดตัวลง
มาก จึงทำให้ผู้ประกอบการต้องปรับตัวอย่างมาก 
และเมื่อพูดถึงงานหัตกรรม งานช่างฝีมือ โดย
สำรวจข้อมูลงานฝีมือท้องถิ ่นของชุมชนวัวลาย 
หมู่บ้านเครื่องเงินเชียงใหม่ จักรพงษ์ คำบุญเรือง 
(2562) ป ัจจ ุบ ันย ังพบอีกว ่าการส ืบทอดงาน
ช่างฝีมือลดน้อยลง เนื่องจากลูกหลานหรือคนใน
ครอบครัวหันไปประกอบอาชีพอื่นมากขึ้น จึงทำ
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ให้การสืบสานงานฝีมืออันมีคุณค่าลดน้อยลงส่งผล
ต่อการทำงานใช้เวลาในการผลิตมากขึ้น แต่แม้ว่า
ช่างหัตศิลป์จะลดน้อยลงแต่ผู้บรโิภคยังคงต้องการ
สินค้าที่ใช้งานฝีมือ มีความประณีตในการผลิต
สินค้าแต่ละชิ้น จึงเป็นที่มาของสินค้าเครื่องเงินท่ี
มีราคาแพงแต่หากมีคุณภาพที่ดี เสมือนกระแส
นิยมแฟชั่นยั่งยืน (Slow Fashion) คือแฟชั่นที่มี
คุณภาพใช้งานได้นาน ในกระบวนการผลิตต้องไม่
ทำลายสิ่งแวดล้อมเพื่อผลลัพธ์ของสินค้าที่มีอายุ
การใช้งานยาวนาน ดังคำกล่าวของศศิมา สุชินโรจน์ 
(2563) โดยแนวคิดการสร้างสรรค์แฟชั ่นแบบ
ยั่งยืนด้วยการนำเศษหนังเหลือใช้มาพัฒนาควบคู่
ไปกับงานฝีมือเพื่อให้เกิดมิติของ การสร้างสรรค์
งานทางแฟชั่นที่เป็นงานปักหรืองานถักต่าง ๆ ให้
เกิดการใช้ประโยชน์จากวัสดุได้คุ้มค่าที่สุด นำไปสู่
การพัฒนาต่อยอดและสร้างอัตลักษณ์จำเพาะ อีก
ทั้งการนำขยะสินค้าแฟชั่นหรือสิ่งของที่ไม่ใช้เเล้ว 
เพื ่อให้เกิดเป็นสินค้าชิ ้นใหม่ที ่สามารถยืดอายุ  
และชะลอวงจรพฤติกรรมการบริโภคให้ช้าลง โดย  
ราวิน รุ่งสว่าง (2564) สอดคล้องกับการสำรวจ
แนวโน้มตลาดสินค้ารักษ์โลก ของศูนย์ข้อมูลอัญ
มณีและเครื่องประดับ (2564) ทีเ่ติบโตในปัจจุบัน
ผู้บริโภคจำนวนมากต่างให้ความสำคัญกับสินค้าที่
เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมและยินดีที่จะจ่ายในราคา
สูงขึ้น จากผู้บริโภคออนไลน์ทั่วโลกพบว่า 60% 
ของกลุ ่มคนมิลเลนเนียล ยินดีที ่จะจ่ายเงินซื้อ
สินค้าที ่เป็นมิตรกับสิ ่งแวดล้อมมากขึ ้น และ
ผู้บริโภคเกือบครึ่งต้องการให้แบรนด์มีส่วนร่วม
และเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมด้วย เพื่อตอบสนอง
ความต้องการของผู้บริโภค สอดคล้องกับแนวคิด
การใช้ประโยชน์จากวัสดุเหลือใช้ด ้วยการนำ
กลับมาใช้ใหม่ผ่านแนวทางเทคนิคงานฝีมือให้
ชิ้นงานมีมูลค่ามากขึ้น ทั้งนี้การหาวัสดุทดแทน
เงินแท้ 100% ด้วยโลหะรีไซเคิลเพื่อความยั่งยืน 
จึงเป็นที่มาให้ผู ้วิจัยทำการศึกษาการออกแบบ
และการใช้งานร่วมกัน ระหว่างเครื่องแต่งกายและ
เครื่องประดับให้สอดคล้องต่อการใช้งาน โดยนำ
เอกลักษณ์เทคนิควิธีของงานช่างหัตถศิลป์ท่ีมีฝีมือ

เป็นทุนวัฒนธรรมมาผนวกกับแนวคิดสร้างสรรค์
ของศิลปะยุคหลังมินิมอลลิสม์ (Post-Minimalism)  
โดยนำเอกลักษณ์เทคนิคและกระบวนการของ
ผลงานดังกล่าว ที่ได้รับอิทธิพลจากแนวความคิด
และสุนทรียะของมินิมอลลิสม์ โดยขยายขอบเขต
ความคิดไปให้ไกลกว่าเดิมโดยเลือกใช้วัตถุธรรมดา
สามัญที่แสดงออกถึงสุนทรียะของเนื้อแท้แห่งวัตถุ
ในการนำเสนอผลงาน จากปัญหาและความสำคญั
ข้างต้นแสดงให้เห็นถึงช่องว่างทางการตลาด ใน
การออกแบบและสร้างตราสินค้า นวัตกรรมตรา
สินค้าเครื่องแต่งกายโลหะเงินรีไซเคิล สำหรับผู้่
บริโภคกลุ่มโซเชียลอีลิท (Social elite) ผู้ซึ่งเป็น
กลุ่มช้ันนำของสังคมหรือเรียกได้ว่าเป็นกลุ่มช้ันสูง
ระดับบน (Upper-upper classs) กลุ่มผู้บริโภคท่ี
มีระดับรายได้สูงและอาจกล่าวได้ว่าเป็นเศรษฐีท่ี
รุ่นเก่าผู้ซึ่งมีทรัพย์สินจานวนมากอัน เนื่องมาจาก
การได้รับมรดกตกทอด อีกท้ังผู้บริโภคกลุ่มนี้ส่วน
ใหญ่เป็นผู้ท่ีมีชื่อสียงในสังคม ซึ่งมีอิทธิพลต่อการ
ลอกเลียนแบบในเรื ่องของการแต่งกายแฟช่ัน
และไลฟ์สไตล์ วีรพงศ์ วัฏฏะวรเวช (2559) ภายใต้
แนวค ิดศ ิลปะย ุคหล ังม ิน ิมอลล ิสม ์  (Post -
Minimalism)  

 
ปัญหาของการวิจัย 

ทำอย่างไรจึงจะสามารถพัฒนาการออกแบบ
และสร้างตราสินค้า จากโลหะรีไซเคิล สำหรับ
ผู้บริโภคกลุ่มโซเชียลอีลิท (Social elite) งาน
ออกแบบเครื่องแต่งกายสตรีร่วมกับเครื่องประดับ
ให้เป็นส่วนหนึ่งของเครื่องแต่งกายหรือมีดีไซน์ที่
ออกแบบมาเพื ่อตอบสนองกับการใช้งาน จาก
สมมุติฐานการวิจัย ภายใต้แนวคิดศิลปะยุคหลัง
มินิมอลลิสม์ (Post-Minimalism) มาแก้ไขปัญหา
เพื่อช่วยในการออกแบบ 
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วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
1. เพื่อระบุหลักการใช้โลหะกับการออกแบบ

เครื่องแต่งกายแฟช่ัน 
2. เพื ่อหาแนวทางในการออกแบบ เครื ่อง

แต่งกาย จากการประยุกต์ใช้โลหะรีไซเคิล ด้วย
แนวค ิดศ ิลปะย ุคหล ังม ินิมอลล ิสม ์  (Post -
Minimalism) สำหรับกลุ่มโซเชียลอีลิท (Social 
elite) 

3. เพื ่อหาแนวทางในการสร้างตราสินค้า 
สำหรับกลุ่มโซเชียลอีลิท (Social elite) 
 

ขอบเขตของงานวิจัย 
1. การศึกษาวัสดุโลหะรีไซเคิล การขึ้นรูป 

การใช้งานในรูปแบบเครื่องประดับหรือส่วนหนึ่ง
ของเครื ่องแต่งกายทดแทนการใช้ว ัสดุเง ินแท้ 
100% 

2. ประยุกต์แนวคิดการออกแบบเครื่องแต่ง
กายสตรีจากโลหะ ด้วยแนวคิดศิลปะยุคหลังมินิ
มอลลิสม์ (Post-Minimalism) อาทิ Eva Hesse, 
Bruce Nauman, Robert Smithson, Richard 
Serra, Richard Long เป็นต้น 

3. ศึกษากลุ่มโซเชียลอีลิท (Social elite) ที่
มีอายุระหว่าง 28-42 ปี และมีว ิถ ีชีว ิตอยู ่ใน
กรุงเทพมหานคร 

 
ระเบียบวิธีวิจัย 

งานวิจัยฉบับนี้จัดทำขึ้นเพื่อหาแนวทางใน
การสร ้างสรรค ์ เคร ื ่องแต ่งกายสตร ีสำหรับ
กลุ่มเป้าหมายโซเชียลอีลิท (Social Elite) ซึ่งจัด
อยู่ในกลุ่มมิลเลนเนียลส์เจเนอเรชัน (Millennials 
Generation) โดยมีแนวคิดการใช้ประโยชน์จาก
การพ ัฒนาโลหะร ี ไซเค ิลจากอ ุตสาหกรรม
เครื่องประดับ สามารถสวมใส่ได้จริง ตอบสนอง
ความต ้องการของกล ุ ่ม เป ้าหมาย อ ีกท ั ้ งมี
วัตถุประสงค์เพื ่อหาแนวทางในการสร้างสรรค์
เครื่องแต่งกายสตรีสำหรับกลุ่มเป้าหมายโซเชียลอี
ลิท (Social Elite) ในปัจจุบันด้วยรูปแบบคอน
เทมโพรารี่ (Contemporary Style) จากนวัตกรรม

การออกแบบด้วยศิลปะยุคหลังมิน ิมอลลิสม์ 
(Post-Minimalism) ผสมผสานการใช้เทคนิคนิ
ตติ้ง (Knitting), โครเชต์ (Crochet) และการจับ
ขึ้นรูป (Drape Forming) เส้นโลหะเพื่อประกอบ
เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย เพื่อสร้างมูลค่าให้กับวัสดุ
เหลือทิ้งที ่ยังสามารถนำกลับมาแปรรูปได้ใหม่
อย่างไม่มีที่สิ้นสุดโดยมีระเบียบวิธีวิจัยดังนี้ 

1. ศึกษาแนวทางและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 
1.1 ศึกษาทฤษฎีการรีไซเคิลโลหะ วิธีการ

ขึ้นรูป รวมถึงการใช้งานในประเภทต่าง ๆ 
1 .2 ศ ึกษาแนวคิดศิลปะยุคหลังม ินิ

มอลลิสม์ (Post-Minimalism) 
1.3 ศึกษาการออกแบบเครื่องแต่งกายที่

มีแนวคิดประยุกต์ใช้ในการใช้งาน 
1.4 ศึกษาแนวคิดและทฤษฎีการออกแบบ

และการสร้างตราสินค้าเครื ่องแต่งการแฟชั่นที่
เหมาะสม เพื่อศึกษาคู่แข่งในตลาด เพื่อดึงจุดเด่น
มานำเสนอช่องว่างทางการตลาด 

1.5 ศึกษาแนวโน้มเทรนด์แฟชั่นร่วมกับ
องค์ประกอบงานวิจัย 

2. สร้างเครื่องมือวิจัยแบบสัมภาษณ์ในการ
เก็บข้อมูลกับกลุ่มผู้เชี่ยวชาญนักวิชาการด้านการ
ออกแบบ ดีไซเนอร์ จำนวน 2 ท่าน เพื่อทำการ
วิเคราะห์หลักการใช้โลหะกับการออกแบบเครื่อง
แต่งกายแฟช่ัน โดยมีขั้นตอนดังนี้ 

2.1 การคัดเลือกผู้เชี่ยวชาญนักวิชาการ
ด้านการออกแบบ ดีไซเนอร์เครื่องแต่งกายแฟช่ัน  

2.2 สร้างเครื่องมือวิจัยแบบสอบถามกึ่งมี
โครงสร้าง โดยแบ่งส่วนของข้อมูลออกแบบ ได้แก่ 
(1) ความจำเพาะของรูปแบบสไตล์ทางแฟชั่น (2) 
องค์ประกอบการออกแบบทางแฟชั่น (3) ระดับ
ตลาด (4) กลุ่มผู้บริโภค 

2.3 รวบรวมข้อมูลจากกลุ่มผู้บริโภค 
2.4 การกำหนดกลุ่มเป้าหมายคือ กลุ่ม

มิลเลนเนียล (Millennial Generation) กลุ่ม
โซเชียลอีลิท (Social elite) อายุระหว่าง 28-42 
ปี ท่ีอาศัยอยู่ในกรุงเทพมหานคร 
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2.5 การสร้างเครื ่องมือที่ใช้ในงานวิจัย 
ได ้แก ่  การทำข ้อม ูล ในการส ัมภาษณ ์และ
แบบสอบถามจากกลุ่มตัวอย่างเพื่อให้ได้ข้อมูลเชิง
ลึกในด้านการออกแบบสร้างสรรค์ 

2.6 สถิติในการวิเคราะห์ข้อมูล โดยใช้
สถิติในการวิเคราะห์ข้อมูลแบบสอบถามด้วย
วิธีการหาค่าร้อยละ 

3. สรุปแนวทางการออกแบบเครื่องแต่งกาย
สตรีและเครื่องประดับโลหะเงินรีไซเคิล 

3.1 สรุปแนวทางการออกแบบแฟช่ันจาก 
แนวค ิดศ ิลปะย ุคหล ังม ิน ิมอลล ิสม ์  (Post-
Minimalism) 

3.2 สรุปแนวทางการออกแบบแฟช่ันจาก
การทดลองขึ้นต้นแบบเครื่องแต่งกายเพื่อทดลอง
ใช้งานร่วมกับโลหะ 

3.3 สรุปแนวทางการออกแบบแฟช่ัน 
จากกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคโซเชียลอีลิท (Social 
elite) อายุระหว่าง 28-42 ปี ที ่อาศัยอยู ่ใน
กรุงเทพมหานคร จากแบบสอบถาม 

3.4 สรุปแนวทางและทดลอง เทคนิค 
เกี่ยวกับโลหะ การขึ้นรูป เพื่อสร้างงานต้นแบบ
ต่อไป 

4. การสร้างผลงานต้นแบบ 
สร้างสรรค์ผลงานต้นแบบจากแนวคิดศิลปะ

ยุคหลังมินิมอลลิสม์ (Post-Minimalism) เพื่อ
กลุ่มเป้าหมาย โซเชียลอีลิท (Social elite) อายุ
ระหว่าง 28-42 ปี ที่อาศัยอยู่ในกรุงเทพมหานคร 
รวมไปถึงการศึกษาแนวโน้มทางแฟชั ่นฤดูกาล 
สปริง-ซัมเมอร์ ในปี ค.ศ. 2025 การสร้างแรง
บันดาลใจที่ใช้ในการออกแบบ การขึ้นต้นแบบ

ด้วยผ้าดิบและวัสดุโลหะเงินรีไซเคิล โลหะทดแทน 
ด้วยการทดลองเทคนิคและรายละเอียดการ
ตกแต่ง การเลือกใช้วัสดุ เพื่อนำไปสู่การสร้างสรรค์
คอลเลคช่ันต้นแบบ 
 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
1. แนวทางและหลักการในการออกแบบ

เครื ่องแต่งกายที่สามารถใช้งานร่วมกับโลหะรี
ไซเคิล 

2. ได ้แนวคิดการประยุกต์การออกแบบ
เครื่องแต่งกายร่วมสมัยด้วยแนวคิดศิลปะยุคหลัง
มินิมอลลิสม์ (Post-Minimalism) 

3. เป็นแนวทางในการสร้างตราสินค้าแฟช่ัน
ให้ผู้ประกอบการรุ่นใหม่ 
 

ผลการวิจัย 
1. การวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์และ

แบบสอบถามกลุ่มผู้บริโภคโซเชียลอีลิท (Social 
Elite)  

ผู้วิจัยได้ทำการสำรวจและส่งแบบสอบถาม
เพื่อศึกษาเพิ่มเติมเกี่ยวกับพฤติกรรมการบริโภค
เครื่องแต่งกายแฟชั่น ความสนใจทางด้านศิลปะ 
รวมถึงองค์ประกอบ รูปแบบสไตล์เสื้อผ้าที่ชอบ 
โดยได้ทำการสำรวจกลุ่มเป้าหมายด้วยเครื ่องมือ
แบบสอบถาม โดยมีเกณฑ์การเลอืกกลุ่มเป้าหมาย
คือ กลุ่มสตรีวัยทำงานท่ีเป็นคนรุ่นใหม่ อายุตั้งแต่ 
25-40 ปี ซึ่งถือเป็นกลุ่มมิลเลนเนียลเจนเนอร์เร
ชัน (Millennial)  เป็นกลุ่มคนที่อาศัยอยู่ในเขต
เมืองหลวง กรุงเทพมหานคร 
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รูปที ่1  กลุ่มผู้บริโภคโซเชียลอีลิท (Social Elite) 

ที่มา : จารุตา โฆษิตศักดิ์ (2566) 
 

จากการเก็บรวบรวมข้อมูลและบทสัมภาษณ์ 
สรุปได้ว่ากลุ่มผู้บริโภคกลุ่มโซเชียลอีลิท (Social 
Elite) ซึ ่งเป็นกลุ่มผู ้บริโภคเป้าหมายหลัก มัก
เลือกซื้อของที่มีคุณค่า มีความหมาย ไม่ว่าจะเป็น
ของจากแบรนด์สินค้าหรือแม้กระทั่งของวินเทจท่ี
หาไม่ได้แล้ว และมักมีความทรงจำเกี่ยวกับเสื้อผ้า 
สิ่งของ รวมถึงการสะสมสิ่งของที่มีสไตล์โดดเด่น 
มักท่องเที ่ยวตามสถานที ่ที ่ เก ี ่ยวข้องกับงาน
สร้างสรรค์ งานศิลปะ หรือแม้แต่แหล่งท้องถิ่น
ของประเทศนั้นๆ ผู้บริโภคกลุ่มนี้มักมีรสนิยมการ
แต่งกายที่ไม่ต้องการให้สมบูรณ์ตั้งแต่หัวจรดเท้า 
แต่มักเลือกชิ ้นเครื ่องแต่งกายที่สามารถ มิกซ์
แมทช์กันได้อย่างลงตัว โดยไม่ได้ตามกระแส
แฟชั่นแต่เน้นที่รสนิยมความชอบของตนเองเป็น
หลัก และมักสวมใส่เสื้อผ้าที่ให้โครงสร้างดูภูมิฐาน
แม้บางครั้งแต่งชุดลำลองมักจะมีเสื้อสูทหรือเบล
เซอร์คลุมทับ ขณะเดียวกันการแต่งกายไปออก
งานมักจะให้เกียรติงานและสถานที ่ จากการ
รวบรวมข้อมูลบทสัมภาษณ์ผู้บริโภคมักมีแบรนด์
สินค้าที่ใช้ประจำซ้ำๆหรืออาจเรียกได้ว่ามีความ

จงรักภักดีกับแบรนด์ (Brand Loyalty) ที่ตนเอง
ชื่นชอบหรือใส่บ่อยๆ โดยมากพบว่าจะเป็นแบรด์
ที ่มีการออกแบบร่วมสมัย (Contemporary)  
กลับมาใส่ได้อีกแบบไม่ตกยุค (Modern) เน้น
ความเรียบ ง่าย (Minimal) คุณภาพการตัดเย็บดี
คงทนและโดดเด่นด้วยโครงสร้าง (Structure) ที่
แบรนด์อยากจะนำเสนอ อีกทั้งก็ยังแฝงลูกเล่น
การตกแต่ง (Gimmick - Details) หรือการออกแบบ
ที่ดูสนุก แปลกใหม่ น่าสนใจ ทำให้เสื้อผ้าเครื่อง
แต่งกายไม่ดูเรียบจนเกินไป 

จากการศึกษาพฤติกรรมการบริโภคสินค้า
ของกลุ่มโซเชียลอีลิท (Social Elite) เพื่อหาข้อมูล
ด้านสไตล์ (Style) ซึ่งสามารถสรุปสไตล์ (Style) 
ของกลุ่มเป้าหมายได้ 4 รูปแบบ คือ 1) Modern 
Craft Luxury 2) Modern Futuristic 3) Street 
Minimal Chic 4) Minimal & Deconstruction 

2. การวิเคราะห์ข้อมูลสำหรับทำการทดลอง
ด้วยนวัตกรรม 

2.1 การทดลองเทคนิคนิตติ้งถักมือด้วย
ทองแดง ขนาด 0.30 มิลลิเมตร พบว่าสีของ
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ทองแดงมีลักษณะสีทองแดงประกายส้มเข้มเมื่อ
กระทบกับแสง เนื่องจากขนาดของทองแดง 0.30 
มิลลิเมตร ค่อนข้างมีน้ำหนักทำให้มีความคงทน 
เมื่อดัดหรือจับขึ้นรูปทำให้ชิ้นงานมีความอยู่ทรง
ตามรูปแบบที่ต้องการ เหมาะกับการนำไปใช้ใน
งานออกแบบชิ ้นนอกหรือการสร้างโครงให้กับ
เครื่องแต่งกาย 

2.2 การทดลองเทคนิคนิตติ้งถักมือด้วย
ทองแดง ขนาด 0.15 มิลลิเมตร พบว่าสีของ
ทองแดงมีลักษณะสีทองแดงประกายส้มอ่อนเมื่อ
กระทบกับแสง ให้ความเงาเป็นประกาย อีกทั้ง
เมื่อลดขนาดของเส้นลงจึงทำให้งานถักมีความเบา 
และยังคงความเหนียว ยืดหยุ่น เหมาะกับการ
นำไปใช้ในงานออกแบบชิ้นในหรือชิ ้นตกแต่งที่
ต้องการความละเอียด ท้ังนี้ยังสามารถถักเช่ือมกับ
ชิ้นงานอื่นเพื่อต่อ ขยายตามแบบออกไปได้ไม่
สิ้นสุด 

2.3 การทดลองเทคนิคนิตติ้งถักมือด้วยส
แตนเลส ขนาด 0.12 มิลลิเมตร พบว่าเส้นสแตน
เลสมีลักษณะโปร่งบางและมีน้ำหนักเบา รูปแบบ

ของพื้นผิววัสดุจึงเปรียบเสมือนเส้นเอ็นที่มีความ
เงาใส ด ้วยส ีของสแตนเลสที ่ม ีส ี เทาเง ินให้
คุณสมบัติเงางาม หรูหรา เหมาะกับการนำไปใช้
กับงานออกแบบที่ต้องการความโปร่งแสง มอง
ทะลุได้ อาทิเช่น นำไปใช้ออกแบบร่วมกับผ้าซีทรู
อย่าง ผ้าวิสโคส ผ้าออแกนดี้ หรือผ้าผสมเรยอน 
ซาติน โพลีเอสเตอร์ เป็นต้น 

2.4 การทดลองเทคนิคนิตติ้งถักมือด้วยส
แตนเลส ขนาด 0.12 มิลลิเมตรและทองแดง 
ขนาด 0.15 มิลลิเมตรโดยการจับเส้นคู่ถักร่วมกัน 
พบว่าการถักเส ้นโลหะทั ้ง 2 ชนิด ย ังคงให้
คุณสมบัติที่บางเบาไม่ต่างจากการถักเส้นเดี่ยว 
ขณะเดียวกันยังส่งผลให้เกิดสีโรสโกลด์ที่ปรากฏ 
เมื่อนำมาถักร่วมกันจึงเกิดคุณสมบัติของสีใหม่ที่
ถูกนำมารวมกัน จากสีเงินและสีเดิมของทองแดง
ที่ออกสีทองแดงประกายส้มอ่อนเมื่อกระทบกับ
แสง เหมาะกับการนำไปใช้ในงานออกแบบชิ้นใน
หรือชิ้นตกแต่งที่ต้องการความละเอียด ทั้งนี้ยัง
สามารถถักเชื่อมกับชิ้นงานอื่นเพื่อต่อ ขยายตาม
แบบออกไปได้ไม่สิ้นสุดเช่นกัน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



วารสารดีไซน์เอคโค ปที ี่ 5 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม - ธันวาคม 2567 

หน้า 21  

ตารางที่ 1  การทดลองถักนิตติ้งด้วยโลหะและโลหะผสมโลหะ 
ชนิดของโลหะ เทคนิคการถัก ตัวอย่างชิ้นงาน คุณสมบัติที่ได้ 

ทองแดง 
(0.30 มิลลิเมตร) 

 

การถักลวดลาย 
สต็อกกิ้ง

(Stocking 
Stitch) 

 
 

สีทองแดงประกายส้มเข้ม 
มีน้ำหนัก ทำให้มีความ
คงทน เมื่อดัดหรือจับขึ้น
รูปทำให้ช้ินงานมีความอยู่
ท ร ง ต า ม ร ู ป แ บ บ ที่
ต้องการ 

 
ทองแดง 

(0.15 มิลลิเมตร) 
 

 
การถักลวดลาย 

สต็อกกิ้ง
(Stocking 
Stitch)  

ส ีทองแดงประกายส้ม
อ่อนงานถักมีความเบา 
และย ังคงความเหนียว 
ยืดหยุ่น 

 
สแตนเลส 

(0.12 มิลลิเมตร) 

 
การถักลวดลาย 

สต็อกกิ้ง
(Stocking 
Stitch) 

 

สีเทาเงิน ให้ความเงางาม 
หรูหรา มีล ักษณะโปร่ง
บางมีน้ำหนักเบา รูปแบบ
ข อ ง พ ื ้ น ผ ิ ว ว ั ส ด ุ จึ ง
เปรียบเสมือนเส้นเอ็นที่มี
ความเงาใส 

สแตนเลส 
(0.12 มิลลิเมตร) 

และทองแดง 
(0.15มิลลิเมตร) 

 
การถักลวดลาย 

สต็อกกิ้ง 
(Stocking 
Stitch) 

 

สีโรสโกลด์ เมื ่อนำมาถัก
ร่วมกันจึงเกิดสีใหม่ที ่ถูก
นำมารวมกัน และยังคง
ให้คุณสมบัติที่บางเบาไม่
ต่างจากการถักเส้นเดี่ยว 

ที่มา : ผู้วิจัย จารตุา โฆษติศักดิ์ (2566) 
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ตารางที่ 2  การทดลองถักนิตติ้งด้วยโลหะร่วมกับเส้นใย 
ชนิดของโลหะ ชนิดของเสน้ใย เทคนิคการถัก ตัวอย่างชิ้นงาน 

ทองแดง 
(0.15 มิลลิเมตร) 

เส้นใยวิสโคส 60% 
โพลีเอสเตอรเ์มทัล

ลิก 40% 

การถักลวดลาย
ใบไม้ผสมการถัก
สลับช่องรูเล็ก 
ใหญ่ (Leaf & 

Button holes)   

ทองแดง 
(0.15 มิลลิเมตร) 
และสแตนเลส 

(0.12 มิลลิเมตร) 

เส้นใยวิสโคส 60% 
โพลีเอสเตอรเ์มทัล

ลิก 40% 

การถักลวดลาย
สต็อกกิ้งผสมการ

ถักช่องรู 
(Stocking Stitch 

& Holes)   

ทองแดง 
(0.15 มิลลิเมตร) 
และสแตนเลส 

(0.12 มิลลิเมตร) 

เส้นใยวิสโคส 60% 
โพลีเอสเตอรเ์มทัล

ลิก 40% 

การถักลวดลาย 
สต็อกกิ้ง

(Stocking 
Stitch) 

   

ที่มา : ผู้วิจัย จารตุา โฆษติศักดิ์ (2566) 
 

จากการทดลองพบว่าคุณสมบัติที่ได้ 1) การ
ถักลวดลายใบไม้ผสมการถักสลับช่องรูเล็ก ใหญ่ 
(Leaf & Button holes)  ม ีล ักษณะล้อกับ
ลวดลายของใบไม้สลับกับลาย Button holes 
ส่วนสีดำด้านล่าง ทำให้ชิ ้นงานทดลองถักมีมิติ 
สามารถยืด หดได้ เกิดลวดลายใหม่คล้ายลาย
ลูกไม้ เหมาะกับการนำไปใช้ในงานออกแบบที่
ต้องการรายละเอียดหรือสัดส่วนท่ีบ่งบอกถึงความ
เป็นผู้หญิง (Feminine) 2) การถักลวดลายสตอ็ก
กิ้งผสมการถักช่องรู (Stocking Stitch & Holes) 
ให้ลักษณะคล้ายกับเทคนิคการ Cutout โดยมี
การถักสลับเว้นช่องกับการถักแบบลวดลายสตอ็ก
กิ้ง เพื่อทำให้ไหมพรมและเส้นโลหะทั้ง 2 ชนิดมี
ความยืดหยุ่นและล้อไปกับสีของวัสดุที่ถูกผสมเข้า
ด ้วยกันจ ึงเหมาะกับงานออกแบบที ่ต ้องการ
นำไปใช้ก ับส่วนเว้าโค ้งเฉพาะจุด  3) การถัก
ลวดลายสต็อกกิ้ง (Stocking Stitch) เป็นการถัก
แบบพื้นฐานไม่มีความซับซ้อน ขณะเดียวกันการ
แทรกสีของไหมพรมและเส้นโลหะทำให้พื้นผิวที่

ปรากฏของวัสดุ ให้ค ุณสมบัติที ่โปร่งแสง จึง
เหมาะกับการนำไปใช้ในงานออกแบบที่ต้องการ
เปิดเผยตามจุดที่ต้องการ 

 
สรุปและอภิปรายผล 

จากการทดลองถักนิตติ้งด้วยโลหะและ
โลหะผสมโลหะ พบว่าการถักนิตติ้งด้วยโลหะและ
โลหะผสมโลหะ ทำให้ชิ้นงานสามารถดัดหรือจับ
ขึ้นรูปได้ ซึ่งขนาดของวัสดุโลหะที่ผู้วิจัยนำมาใช้ใน
การทดลองครั ้งที ่ 1 และครั ้งที ่ 2 ตามลำดับ 
เหมาะกับการนำไปใช้ในงานออกแบบที่ต้องการ
สร้างโครงสร้างหรือนำไปประกอบกับการจับเล
เยอร์ชั้นผ้าขึ้นรูปเป็นชิ้นส่วนของเครื่องแต่งกาย 
ขณะเดียวกันการใช้เทคนิคถักนิตติ้งด้วยโลหะ
เหมาะกับการใช้ในงานออกแบบเป็นองค์ประกอบ
ของเครื่องแต่งกายชิ้นนอก หรือใช้สำหรับตกแต่ง
ตามสัดส่วนต่างๆ ที่ให้คุณสมบัติของสีที่มีความ
หรูหรา เงางาม 
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ทั้งนี้วัสดุโลหะยังคงให้ความโปร่งและมี
น ้ำหน ักเบา ไม ่ เป ็นภาระแก ่ผ ู ้สวมใส ่  เมื่อ
เปรียบเทียบกับการทดลองถักนิตติ้งด้วยโลหะ
ร่วมกับเส้นใย พบว่าการเลือกใช้ชนิดของเส้นใยมี
ผลต่อการออกแบบเครื่องแต่งกายตามฤดูกาล 
อาทิเช่น การเลือกเส้นใยคอตตอน เส้นใยเรยอน 
เส้นใยวิสโคส และเส้นใยสังเคราะห์ชนิดอื่นๆ
เหมาะกับการนำไปใช้สำหรับการออกแบบเครื่อง

แต่งกายคอลเลคชั่นฤดูร้อน ทั้งนี้เมื่อนำเส้นใยมา
ถักร่วมกับเส้นโลหะทั้งทองแดงและสแตนเลส 
พบว่ายังคงให้ความยืดหยุ่นและมีน้ำหนักเบา อีก
ทั้งยังส่งผลในเรื ่องของการให้สีที ่มาจากสีของ
โลหะที ่ถูกผสมไปกับเส้นใยชนิดต่างๆและการ
เลือกลวดลายเพื่อนำมาใช้ถักในสัดส่วนที่ต้องการ
ความละเอียด ความโปร่ง หรือส่วนเว้าโค้ง เพื่อใน
ประกอบการออกแบบเครื่องแต่งกายอีกด้วย 

 
KNITTING EXPERIMENT 

 

 
รูปที่ 2  ขั้นตอนการทดลองขึ้นต้นแบบด้วยเทคนิคการถักนิตติ้ง (Knitting) และการจับเลเยอร์ชั้นผ้า 

(Draping) 
ที่มา : ผู้วิจัย จารตุา โฆษติศักดิ์ (2566) 
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PROTOTYPE FITTING 

 
LOOK 1 

 
รูปที่ 3  พัฒนาการออกแบบทดลองขึ้นต้นแบบ (Prototype) ด้วยผ้าดิบและผ้าจริง 

ที่มา : ผู้วิจัย จารตุา โฆษติศักดิ์ (2566) 
 

PROTOTYPE FITTING 

 
LOOK 2 

รูปที่ 4  พัฒนาการออกแบบทดลองขึ้นต้นแบบ (Prototype) ด้วยผ้าดิบและผ้าจริง 
ที่มา : ผู้วิจัย จารตุา โฆษติศักดิ์ (2566) 
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PROTOTYPE FITTING 

 
LOOK 3 

รูปที่ 5  พัฒนาการออกแบบทดลองขึ้นต้นแบบ (Prototype) ด้วยผ้าดิบและผ้าจริง 
ที่มา : ผู้วิจัย จารตุา โฆษติศักดิ์ (2566) 

 
PROTOTYPE FITTING 

 
LOOK 4 

รูปที่ 6  พัฒนาการออกแบบทดลองขึ้นต้นแบบ (Prototype) ด้วยผ้าดิบและผ้าจริง 
ที่มา : ผู้วิจัย จารตุา โฆษติศักดิ์ (2566) 

 
การสร้างคอลเลคชั่นเคร่ืองแต่งกาย 
จากการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลให้มีความเหมาะสมกับตลาด รวมถึงความต้องการของกลุ่ม

ผู ้บริโภคเป้าหมาย ผู้วิจัยได้ทำการทดลองนวัตกรรมการออกแบบ ผสมผสานการใช้เทคนิคนิตติ้ง 
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(Knitting), โครเชต์ (Crochet) และการขึ้นรูป (Forming) ช้ินส่วนของโลหะ ด้วยการทดลองใช้เส้นโลหะ
ร่วมกับเส้นใยสังเคราะห์เพื่อพัฒนานวัตกรรมการออกแบบรูปแบบเครื่องแต่งกายสตรีในรูปแบบคอน
เทมโพรารี่ (Contemporary Style)  ผู้วิจัยได้พัฒนาการออกแบบสเก็ตช์ (Sketch) มีโครงร่างเงาทรง I-
Line และ A-Line โดยมีลักษณะไอเทมที่หลากหลาย อาทิ เกาะอก บอดี้สูท คอเซ็ท เดรสเข้ารูป 
กระโปรง เสื้อแจ็คเก็ตเสริมไหล่ กางเกงขาสั้น กางเกงขายาวทรงกระบอกใหญ่ 
 

SKETCH DESIGN :  NUANCED METALLICS COLLECTION 

รูปที่ 7  NUANCED METALLICS COLLECTION FINAL SKETCH 
ที่มา : ผู้วิจัย จารตุา โฆษติศักดิ์ (2566) 
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NUANCED METALLICS COLLECTION 

รูปที่ 8  ผลงานคอลเลคช่ันต้นแบบ 
ที่มา : ผู้วิจัย จารตุา โฆษติศักดิ์ (2566) 

 
อภิปรายผล 

งานวิจัยฉบับนี้ ทำข้ึนเพื่อสร้างผลกระทบเชิง
บวกต่อสิ่งแวดล้อม การหมุนเวียนการใช้วัสดุที่
เหลือท้ิงหรือยังไม่ถูกนำมาพัฒนาอย่างสร้างสรรค์ 
โดยการนำเศษโลหะรีไซเคิลมาพัฒนาต่อยอดให้

เก ิดประโยชน์ผ ่านแนวคิดและกระบวนการ
สร้างสรรค์ทางแฟช่ันและสิ่งทอ ด้วยเทคนิคนิตติ้ง 
(Knitting), โครเชต์ (Crochet) และการจบัขึ้นรูป 
(Drape Forming) เส้นโลหะเพื่อประกอบเสื้อผ้า
เครื่องแต่งกาย เพื่อสร้างมูลค่าให้กับวัสดุเหลือท้ิง
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ที่ยังสามารถนำกลับมาแปรรูปได้ใหม่อย่างไม่มี    
ที่สิ ้นสุด ซึ ่งสอดคล้องกับคำกล่าวของสรวงระวี   
คุณธนกาญจน์ (2556) ที ่ว่าการพิจารณาตลอด 
วัฏจักรชีวิตของผลิตภัณฑ์ (Product Life Cycle) 
ต ้องรวมถึงการว ิเคราะห์สมรรถนะทางด้าน
สิ่งแวดล้อมของผลิตภัณฑ์ การจัดการซากที่หมดอายุ 
การลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมในทุกช่วงของ
วงจรชีว ิตของผลิตภัณฑ์ ต ั ้งแต ่การวางแผน
ผลิตภัณฑ์ การออกแบบ การผลิต การนําไปใช้ 
และการทําลายหลังการใช้เสร็จ ควบคู ่กับการ
วิเคราะห์ปัจจัยด้านอื่น เช่น ต้นทุนกระบวนการ
ผลิต การควบคุมคุณภาพและการตลาด 

อีกทั ้งย ังสอดคล้องกับแนวคิดการแก ้ไข
ปัญหาเศษเหลือโลหะจากอตุสาหกรรมเครื่องประดับ 
ของสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื ่อง 
ประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) (2564) ที่
กล ่าวถึงแนวคิดที ่ม ีการนำรูปแบบเศรษฐกิจ
หมุนเวียนมาใช้ ตั้งแต่การออกแบบ เพื่อเป็นการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์และกระบวนการผลิต โดยการ
ออกแบบอย่างยั่งยืน (Sustainable Design) เป็น
การออกแบบการลดการใช้พลังงานที่ใช้แล้วหมด
ไปให้น้อยที่สุดและคำนึงถึงสิ ่งแวดล้อม โดยมี
กระบวนการผลิตที่เน้นควบคุมการสูญเสียทั้งด้าน
พลังงานและการเกิดของเสียหรือวัสดุเหลือใช้ให้
น ้อยที ่ส ุด รวมถึงกระบวนการที ่สามารถนำ
กลับมาแปรรูปเป็นวัตถุดิบใหม่ได้ เชื ่อมโยงกับ
งานวิจัยโลหะรีไซเคิลฉบับนี้ ที่ได้นำเอาหลักการ
ดังกล่าวมาพัฒนา เพื่อให้เกิดประโยชน์สูงสุดกับ
งานออกแบบแฟช่ันเครื่องแต่งกาย 

โดยการสร้างสรรค์ตราสินค้าเครื่องแต่งกาย
สตรีจากโลหะแปรรูป ยังสร้างมูลค่าเพิ่มต่อวัสดุ
ทางเลือก ดังคำกล่าวของ ราวิน รุ ่งสว่างและ
และศิวรี อรัญนารถ (2564) การนำกลับมาใช้ใหม่
เพื่อเพิ่มมูลค่าเป็นแนวทางในการนำขยะแฟช่ัน 
หรือสิ ่งของที ่ไม่ใช้แล้วให้เกิดเป็นสินค้าใหม่ที่
สามารถยืดอายุและชะลอวงจรพฤติกรรมการ
บริโภคให้ช้าลง อีกทั้งยังก่อให้เกิดอัตลักษณ์โดย
ส่งเสริมและพัฒนางานฝีมือที่ใช้เทคนิคเฉพาะเข้า

มาผสมผสานให้ชิ ้นงานมีมิติ  ทั ้งนี ้ย ังมุ ่ งเน้น
นวัตกรรมการออกแบบเครื่องแต่งกายสตรีที่สวม
ใส่ได้จริงและตอบโจทย์ในโอกาสการสวมใส่ของ
กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย กลุ่มโซเชียลอีลิท (Social 
Elite) ซึ ่งจัดอยู่ในกลุ่มทายาทตระกูลที่มีฐานะ
ร่ำรวย มักเป็นผู้ที่มีธุรกิจส่วนตัวและอาชีพอิสระ 
ม ีความสนใจอัพเดตกระแสแฟชั ่น ด ้วยการ
ผสมผสานรูปแบบการแต่งกายของตนเองที่เรียบ
หรูอย่างมีเอกลักษณ์ ขณะเดียวกันยังคงต้องการ
ไอเทมสักชิ้นที่โดดเด่นเพื่อเติมเต็มรูปแบบการ
แต่งกายและมักนิยมสะสมของวินเทจ (Vintage) 
ที่หายาก มีคุณค่า ซึ่งกลุ่มเป้าหมายเหล่านี้มักมี
กิจกรรมที่ได้รับเชิญหรือต้องเข้าร่วมงานสังคม 
งานปาร์ตี้สังสรรค์อยู่เสมอ และยังมีไลฟ์สไตล์การ
ท่องเที่ยวต่างประเทศที่หรูหรา อีกทั้งมีผู้ติดตาม
จำนวนมาก จ ึงส ่ งผลให ้ความต ้องการของ
กลุ่มเป้าหมายโซเชียลอีลิท (Social Elite) มัก
เลือกซื้อผลิตภัณฑ์ตลาดบนที่มีความโดดเด่น มี
เอกลักษณ์ไม่เหมือนใคร แต่ก็คำนึงถึงคุณภาพ
เป็นหลักถึงแม้สินค้าหรือผลิตภัณฑ์เหล่านั้นจะมี
ราคาสูง หากเหมาะสมกับคุณภาพและความพึง
พอใจ กลุ่มผู้บริโภคเหลา่นี้จึงยอมจ่ายในสิ่งที่จะได้
รับมา 
 

ข้อเสนอแนะจากการวิจัย 
1. หลักการจากนวัตกรรมการออกแบบด้วย

ศิลปะยุคหลังมินิมอลลิสม์ (Post-Minimalism) 
ผสมผสานการใช้เทคนิคนิตติ้ง (Knitting), โครเชต์ 
(Crochet) และการจับขึ้นรูป (Drape Forming) 
นี ้สามารถสร้างแรงบันดาลใจให้นักออกแบบ
พัฒนานวัตกรรมการใช้เทคนิคการถักและจับขึ้น
ร ูปผนวกกับแนวคิดทางศิลปะจากการศึกษา
ข้อมูล การทดลอง การสร้างชิ้นงานต้นแบบ อีก
ทั้งยังสามารถนำเส้นใยหรือวัสดุอื่นมาพัฒนาเพื่อ
สร้างมิติและความหลากหลายของงานมากขึ้น 
รวมถึงการสำรวจกลุ ่มเป้าหมายเพื ่อเป็นแนว
ทางการพัฒนาการออกแบบต่อไป 
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2. ในด#านงานออกแบบ สามารถประยุกตUใช#

แนวคิดศิลปะเพื่อต7อยอดงานและการทดลองได#

อย7างหลากหลาย เพื่อสร#างอัตลักษณUของงานหรือ

ตราสินค#าให#มีความโดดเด7นกว7าผลิตภัณฑUทั่วไป

ในตลาดผ ู #ประกอบการเคร ื ่องประด ับและ

ผู#ประกอบการเครื่องแต7งกายแฟชั่น สามารถนำ

แนวทางการออกแบบมาประยุกตUใช#หรือร7วมมือ

กันเพื่อพัฒนาสู7การต7อยอดธุรกิจในอนาคตได# 
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บทคัดย่อ  
นิทรรศการเรื่อง “กล้วย กล้วย” มีวัตถุประสงค์เพื่อส่งเสริมความรู้และความตระหนักถึงคณุค่า

ของกล้วยในชีวิตคนไทย โดยนำเสนอความสำคัญของกล้วยในด้านประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม การเกษตร 
การแปรรูปผลิตภัณฑ์ และนวัตกรรม งานวิจัยมุ่งศึกษาการออกแบบที่สามารถกระตุ้นการรับรู ้และ
ส่งเสริมการเรียนรู้ของผู้เข้าชม ผ่านการจัดลำดับเนื้อหาตามแนวทางการเล่าเรื่อง การใช้สัญลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมที่เชื่อมโยงกับผู้ชม การจัดพื้นที่ให้เกิดการมีส่วนร่วม และการใช้แสง สี เสียง เพื่อกระตุ้น
ประสาทสัมผัส ระเบียบวิธีวิจัยประกอบด้วยการสัมภาษณ์เชิงลึกและการวิเคราะห์กรณีศึกษาที่เกี่ยวข้อง 
ผลการศึกษาและออกแบบพบว่า การจัดพื้นที่นิทรรศการแบ่งเป็น 4 โซนหลัก ได้แก่ ประวัติศาสตร์ 
วัฒนธรรม การเกษตร และนวัตกรรม ซึ่งจัดเรียงลำดับเนื้อหาให้เชื่อมโยงกัน พร้อมกิจกรรมเชิงโต้ตอบ
และประสบการณ์ตรง เพื่อเสริมการเรียนรู้ที่ลึกซึ้งและยั่งยืน รูปแบบนิทรรศการสะท้อนแนวคิดการให้
กล้วยเป็นส่วนสำคัญในชีวิตประจำวัน การสร้างรายได้แก่ชุมชน และการอนุรักษ์ทรัพยากรอย่างยั่งยืน 
 
คำสำคัญ : กล้วย, วิถีชีวิต, การเกษตร, นิทรรศการ 
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Narrative Exhibition Design and Space Management: 
A Case Study of the 'Banana Banana' Exhibition 
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Abstract  
The exhibition “Banana Banana” aims to promote knowledge and awareness of 

the value of bananas in Thai lives by presenting the importance of bananas in terms of 
history, culture, agriculture, product processing, and innovation. The research aims to 
study the design that can stimulate awareness and promote learning among visitors 
through the organization of content based on storytelling, the use of cultural symbols 
that connect with the audience, the organization of spaces to encourage participation, 
and the use of light, color, and sound to stimulate the senses. The research methodology 
consists of in-depth interviews and analysis of related case studies. The research and 
design results found that the exhibition space is divided into four main zones: history, 
culture, agriculture, and innovation, which are organized in a sequence of contents linked 
with interactive activities and direct experiences to enhance deep and sustainable 
learning. The exhibition format reflects the concept of making bananas an essential part 
of daily life, generating income for the community, and sustainably conserving resources. 
 
Keywords : Bananas, Lifestyles, Agriculture, Exhibition 
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บทนำ  
กล้วย (Musaceae) ถือเป็นพืชที่มีความสำคัญ

ในวิถีชีวิตของคนไทยอย่างลึกซึ้งและหลากหลาย
มิติ ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน บทบาทของกล้วย
ไม่ได้จำกัดเพียงแค่การเป็นแหล่งอาหารที่มีคุณค่า
ทางโภชนาการสูงเท่านั้น แต่ยังครอบคลุมถึงการ
เป็นส่วนหนึ ่งในวิถีว ัฒนธรรม ประเพณี และ
เศรษฐกิจของชุมชนท้องถิ่น ด้วยความหลากหลาย
ในการใช้งานและการแปรรูปผลิตภัณฑ์ กล้วยได้
กลายเป็นทรัพยากรที่มีคุณค่าในมิติทางเศรษฐกิจ 
สังคม และสิ ่งแวดล้อม ซึ ่งสอดคล้องกับแนว
ทางการพัฒนาท่ียั่งยืน 

การนำเสนอหัวข้อ "กล้วย" ผ่านนิทรรศการ 
“กล้วย กล้วย” เป็นการเน้นย้ำถึงความสำคัญของ
กล้วยในเชิงวิชาการและการสร้างความตระหนักรู้
แก่สาธารณชน โดยเฉพาะบทบาทของกล้วยใน
การส่งเสริมวิถีชีวิตที่ยั่งยืน การพัฒนาชุมชน และ
การเชื ่อมโยงกับวัฒนธรรมไทย การออกแบบ
นิทรรศการมุ่งเน้นการใช้กระบวนการเรียนรู้เชิง
ประสบการณ์ ซึ่งเป็นแนวทางที่ช่วยกระตุ้นการมี
ส่วนร่วมของผู้เข้าชม พร้อมทั้งเสริมสร้างความ
เข้าใจเชิงลึกเกี่ยวกับคุณค่าและบทบาทของกล้วย
ในสังคมไทย นอกจากนี้ นิทรรศการยังเน้นการ
ออกแบบองค์ประกอบที่ส่งเสริมการเรียนรู ้เชิง
ปฏิสัมพันธ์ เพื่อสร้างการสื่อสารสาธารณะอย่างมี
ประสิทธิภาพ ผู้เข้าชมจะได้รับการถ่ายทอดข้อมูล
ผ่านกระบวนการที ่ช่วยกระตุ ้นการจดจำและ
เช่ือมโยงกับชีวิตประจำวัน ซึ่งจะนำไปสู่การตระหนัก
ถึงความสำคัญของกล้วยในมิติต่าง ๆ ในบริบท
ของประเทศไทย  

 
แนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 

จากการศึกษางานวิจัยที ่เกี ่ยวข้อง พบว่า
กล้วยมีศักยภาพสูงในหลายด้าน โดยเฉพาะใน
ด้านการพัฒนาอาหารเสริมสุขภาพและในด้าน
การแปรรูปผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าเพิ่ม กล้วยได้รับ
การยอมรับว่าเป็นวัตถุดิบสำคัญเนื่องจากมีคุณค่า

ทางโภชนาการส ูง (Singh et al., 2016) เช่น 
ขนมขบเคี้ยวหรือเครื่องดื่มสุขภาพ ที่มีส่วนช่วย
สร้างรายได้และเสริมสร้างเศรษฐกิจชุมชนท้องถิ่น 
(Baiyeri et al., 2018) จากข้อมูลจะเห็นได้ว่า
กล้วยมีประโยชน์และคุณค่าในหลายมิติ แต่กลับมี
งานวิจ ัยพบว่ามีการลดลงของการใช้กล้วยใน
ชีวิตประจำวัน ที่อาจสะท้อนภาพวิถีชีวิตในเมือง
ใหญ่ที ่เปลี ่ยนไป (Wongnaa & Badu-Apraku, 
2019) อุปสรรคสำคัญที่ส่งผลต่อการพัฒนากล้วย
อย่างยั ่งยืน คือความต้องการของตลาดในด้าน
คุณภาพและปริมาณผลผลิต การผลิตในเชิง
อุตสาหกรรมอาจก่อให้เกิดปัญหาด้านการใช้
ทร ัพยากรธรรมชาต ิอย ่างไม ่สมด ุล รวมถึง
ผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อมที่อาจเกิดขึ้นจากการ
ทำเกษตรเชิงเดี่ยว นอกจากนี้ การขาดงานวิจัย
และนวัตกรรมที ่ม ุ ่งพัฒนาการผลิตกล้วยที ่มี
คุณภาพและสอดคล้องกับความต้องการของตลาด
ในยุคปัจจุบัน ยิ ่งส่งผลให้ความพยายามในการ
สนับสนุนกล้วยในฐานะทรัพยากรที่มีคุณค่าเผชิญ
กับความท้าทาย ดังนั ้น การพัฒนากล้วยอย่าง
ยั ่งย ืนควรมุ ่งเน ้นในสามมิต ิหลัก ได้แก่ การ
ส่งเสริมการแปรรูปและนวัตกรรม สนับสนุนการ
วิจัยเพื ่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ที ่สอดคล้องกับ
ความต้องการของตลาด เช่น อาหารสุขภาพหรือ
ผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าเพิ่ม การปรับปรุงกระบวนการ
ผลิตที่ยั ่งยืน พัฒนาเทคโนโลยีการเกษตรและ
กระบวนการผลิตที่ช่วยเพิ่มประสิทธิภาพการใช้
ทรัพยากร ลดผลกระทบต่อสิ ่งแวดล้อม และ
รักษาคุณภาพของผลผลิต และการฟื้นฟูบทบาท
ของกล้วยในวิถีชีวิตประจำวัน เสริมสร้างการรบัรู้
ถึงคุณค่าทางวัฒนธรรมและเศรษฐกิจของกล้วย
ผ่านการสื่อสารและกิจกรรมที่เกี่ยวข้อง เพื่อให้
กล้วยกลับมาเป็นส่วนหนึ ่งของชีวิตประจำวัน
อย่างยั ่งยืน แนวทางเหล่านี้จะช่วยสร้างสมดุล
ระหว่างการอนุรักษ์ทรัพยากรและการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากกล้วย เพื ่อตอบสนองต่อความ
ต้องการในปัจจุบันและสนับสนุนการพัฒนาอย่าง
ยั่งยืนในอนาคต (Gebbers & Adamchuk, 2010) 
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การออกแบบนิทรรศการเป็นกระบวนการที่
ซับซ้อน แต่ก็มีอิทธิพลต่อประสบการณ์และความ
เข้าใจของผู้เข้าชมอย่างมาก หนึ่งในเทคนิคสำคัญ
ที่มีผลต่อการสร้างความเข้าใจคือ การจัดลำดับ
เนื้อหา (Content Sequencing) ทำหน้าที่ใน
การนำเสนอข้อมูลอย่างเป็นระบบ เริ ่มตั ้งแต่
แนวคิดเบื้องต้นไปจนถึงประเด็นที่ซับซ้อน โดย
การจัดลำดับเชิงตรรกะนี้สอดคล้องกับโครงสร้าง
การเล่าเรื่อง (Narrative Structure) ที่จะช่วย
ให้ผู้ชมเกิดความรู้สึกเช่ือมโยงและสามารถติดตาม
เรื่องราวได้อย่างต่อเนื่อง นักวิจัยหลายคนชี้ให้เห็น
ว่าโครงสร้างการเล่าเร ื ่องเป็นองค์ประกอบที่
สำคัญในการทำให้ผู้ชมเข้าใจเนื้อหา รวมถึงเกิด
ความรู ้ส ึกผูกพันและประทับใจในประเด ็นที่
น ิทรรศการนำเสนอ (Falk & Dierking, 2018; 
Bitgood, 2010) อีกประเด็นที่ได้ร ับการศึกษา
อย่างกว้างขวางคือ การวิเคราะห์ความสัมพันธ์
ของพื ้นที ่ (Spatial Relationship Analysis) 
มีบทบาทสำคัญในการออกแบบพื้นที่นิทรรศการ
ให้เหมาะสม การวิเคราะห์นี้ทำให้สามารถจัดการ
พื้นที่ได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยกำหนดตำแหน่ง
และขนาดของแต่ละพื ้นที่ให้เหมาะกับเนื ้อหา
ต้องการที่นำเสนอ เพื่อให้ผู้ชมมีประสบการณ์ที่
ราบรื ่นและสามารถเข้าถึงเนื ้อหาได้อย่างอิสระ 
การจัดการพื้นที่ที่ดีช่วยเพิ่มความสะดวกในการ
เข้าถึงและสร้างความดึงดูดใจ (McLean, 1993; 
Lord & Piacente, 2014) 

 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับกล้วย เพื่อนำมาวิเคราะห์
และใช้เป็นข้อมูลในการออกแบบนิทรรศการเรื่อง
“กล้วย กล้วย” 

2. ศึกษาหลักการออกแบบนิทรรศการ เพื่อ
ตอบสนองความต้องการในด้านประโยชน์ใช้สอย 
สำหรับผู้ให้บริการและผู้ใช้บริการได้ 

 
 
 

ระเบียบวิธีวิจัย  
การวิจัยครั้งนี้ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ

เพื ่อศ ึกษาแนวทางการออกแบบนิทรรศการ 
“กล้วย กล้วย” โดยเน้นที ่การสร้างพื ้นที ่เพื่อ
ถ่ายทอดความรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับกล้วยใน
หลากหลายมิติ ทั ้งด้านวิทยาศาสตร์ ประเพณี 
ว ัฒนธรรม และศิลปะ อีกทั ้งย ังม ุ ่งเน ้นการ
เสริมสร้างศักยภาพของเกษตรกรไทยในการผลิต
กล้วยอย่างยั ่งยืนและมีมูลค่าเพิ ่ม เพื ่อให้เกิด
ผลลัพธ์ที่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย
และตอบสนองความต้องการของผู้เข้าชม 

การศึกษาและวิเคราะห์ข ้อมูลเบื ้องต้น
เกี ่ยวกับกล้วย จากการศึกษาข้อมูลเบื้องต้นที่
เก ี ่ยวข้องกับหัวข้อกล้วยในมิต ิต ่าง ๆ ได้แก่ 
ประว ัต ิศาสตร ์  ว ัฒนธรรม การเกษตร และ
นวัตกรรมการแปรรูปผลิตภัณฑ์ เพื ่อกำหนด
เนื้อหาและองค์ประกอบของนิทรรศการให้สื่อสาร
ได้อย่างครอบคลุมและตรงประเด็น กระบวนการ
วิเคราะห์ได้จากการรวบรวมข้อมูลที่เกี ่ยวข้อง 
เช่น บทบาทของกล้วยในวิถีชีวิตและประเพณีไทย 
การใช้กล้วยในอาหารและขนม งานเกษตรกรรมที่
เกี่ยวข้อง รวมถึงการสร้างมูลค่าเพิ่มด้วยนวัตกรรม
ผลิตภัณฑ์ เช่น อาหารเพื่อสุขภาพและบรรจภุณัฑ์
ที่ยั่งยืน จากนั้นใช้วิธีการวิเคราะห์ SWOT เพื่อ
ประเมินจุดเด่นและความท้าทาย และจัดกลุ่ม
ข้อมูลตามหัวข้อสำคัญ เช่น บทบาทเชิงวัฒนธรรม
และศักยภาพทางเศรษฐกิจ เพื่อคัดเลือกประเด็น
ที่น่าสนใจและตอบโจทย์กลุ่มเป้าหมาย ผลการ
วิเคราะห์นำไปสู ่การกำหนดหัวข้อสำคัญของ
น ิทรรศการ  เช ่น กล ้วยในว ัฒนธรรมไทย 
นวัตกรรมจากกล้วย และการอนุรักษ์พันธุ์กล้วย 
พร้อมวางโครงเรื่องที่เช่ือมโยงข้อมูลเข้ากับสื่อการ
นำเสนอที่เหมาะสม เช่น อินเทอร์แอกทีฟ วิดีโอ
กราฟิก และกิจกรรมทดลองที่สร้างประสบการณ์
ตรงแก่ผู้เข้าชม การศึกษานี้จึงช่วยให้เนื้อหาและ
องค์ประกอบนิทรรศการ "กล้วย กล้วย" สื่อสาร
คุณค่าของกล้วยได้อย่างลึกซึ้ง พร้อมสร้างความ
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ตระหน ักร ู ้ ในบทบาทของกล ้วยต ่อว ิถ ีช ีวิต 
วัฒนธรรม และการพัฒนาท่ียั่งยืน 

การสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้เชี ่ยวชาญด้าน
การออกแบบนิทรรศการและกลุ่มเป้าหมาย มี
วัตถุประสงค์เพื่อศึกษาหลักการออกแบบนทิรรศการ
ที ่สามารถตอบสนองความต้องการของทั ้งผู้
ให้บริการ (นักออกแบบและผู้จัดนิทรรศการ) และ
ผู้ใช้บริการ (ผู้เข้าชม) โดยใช้การสุ่มตัวอย่างแบบ
เจาะจง (Purposive Sampling) เน้นการเลือก
กลุ่มตัวอย่างที่มีประสบการณ์และความรู้เกี่ยวข้อง 
เพื่อให้ได้ข้อมูลเชิงลึกที่นำไปใช้ในการออกแบบ
นิทรรศการ “กล้วย กล้วย” จากกลุ่มตัวอย่าง นัก
ออกแบบและผู ้จ ัดนิทรรศการ จำนวน 7 คน 
พบว่าหลักการสำคัญในการออกแบบนิทรรศการ
คือ การจัดการพื้นที่และเนื้อหาให้เหมาะสม โดย
เน้นการวางแผนเส้นทางเดินชมที่มีประสิทธิภาพ
เพื่อช่วยสื่อสารข้อมูลได้ครบถ้วน การใช้แสง สี 
เสียง และวัสดุที่ช่วยสร้างบรรยากาศ และการนำ
เทคนิคเชิงปฏิสัมพันธ์เข้ามาใช้ เช่น สื่ออินเทอร์
แอกทีฟหร ือกิจกรรมที ่ช ่วยเสริมการเร ียนรู้  
นอกจากนี ้ยังให้ความสำคัญกับการจัดพื ้นที่ที่
สามารถดึงดูดความสนใจของผู้เข้าชมและสร้าง
ความประทับใจที่ยาวนาน สำหรับกลุ่มตัวอย่าง ผู้
เข้าชม จำนวน 13 คน ผลการสัมภาษณ์ชี้ให้เหน็ว่า 
ผู ้ชมให้ความสำคัญกับการนำเสนอเนื ้อหาที่
ชัดเจน เข้าใจง่าย และเกี่ยวข้องกับชีวิตประจำวัน 
เช่น บทบาทของกล้วยในวัฒนธรรมและเศรษฐกิจ 
นอกจากนี ้ ผู ้ชมยังต้องการประสบการณ์ที ่น่า
จดจำจากนิทรรศการ เช่น การทดลองจริงหรือ
การมีส่วนร่วมกับสื่อที ่สร้างปฏิสัมพันธ์ ผู้ชมยัง
คาดหวังถึงความสะดวกในการเข้าถึงข้อมูลและ
พื้นที่จัดแสดง เช่น การจัดโซนที่เดินชมได้ง่าย 
พร้อมป้ายกำกับและคำอธิบายท่ีชัดเจน 

เครื ่องมือที ่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
ผู้วิจัยใช้การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) 
เป็นเครื่องมือหลักในการเก็บข้อมูล เนื่องจากช่วย
ให ้ผ ู ้ ว ิจ ัยสามารถเจาะล ึกถ ึงความค ิด เห็น 

ความรู้สึก และประสบการณ์ของกลุ่มตัวอย่างได้
อย่างเต็มที่ คำถามที่ใช้ในการสัมภาษณ์จะเป็น
แบบก่ึงโครงสร้าง (Semi-structured Interview) 
เพื่อให้สามารถปรับคำถามเพิ่มเติมตามการตอบ
ของกลุ่มตัวอย่างและค้นหาข้อมูลที่ลึกซึ้งยิ ่งขึ้น 
โดยการเก็บข้อมูลนี ้มุ ่งเน้นไปที ่การวิเคราะห์
ประสบการณ์และความคาดหวังของผู ้เข้าชม 
เพื่อให้สามารถออกแบบนิทรรศการที่ตอบโจทย์
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

การว ิ เคราะห ์พ ื ้นท ี ่และป ัจจ ัยในการ
ออกแบบ ผู้วิจัยดำเนินการศึกษาพื้นที่จัดแสดง
และปัจจัยต่าง ๆ ที่มีผลต่อการออกแบบ โดยใช้
เครื ่องมือวิเคราะห์ เช่น ตารางความสัมพันธ์ 
(Interaction Matrix) และแผนภูมิความสัมพันธ์ 
(Bubble Diagram และ Circulation Diagram) 
(ดังรูปที่ 1) เพื่อระบุความสัมพันธ์ระหว่างพื้นที่
การใช้งานและการสัญจรภายในนิทรรศการ ทั้งนี้
ย ังได ้นำกรณีศ ึกษาน ิทรรศการที ่ม ีล ักษณะ
ใกล้เคียงกันมาเปรียบเทียบเพื่อสร้างแบบจำลอง
การออกแบบที ่ม ีประส ิทธ ิภาพและสามารถ
กระตุ้นการรับรู ้และการเรียนรู ้ของผู้เข้าชมได้
อย่างสูงสุด 

กรณีศ ึกษาและการประยุกต์ใช ้ผลการ
วิเคราะห์ ในการศึกษานี้ ผู้วิจัยได้นำข้อมูลจาก
กรณีศึกษาที่เกี่ยวข้อง เช่น นิทรรศการ “บ้านและ
สวนแฟร์” และ “มหกรรมสมุนไพรแห่งชาติ” 
เพื่อทำความเข้าใจลักษณะของพื้นที่ การจัดลำดับ
เนื้อหา และการออกแบบเชิงประสบการณ์ ผู้วิจัย
ยังได้ศึกษาและเปรียบเทียบการใช้เทคโนโลยีและ
วิธีการออกแบบที ่เหมาะสมในการสร้างความ
ดึงดูดและสร้างประสบการณ์การเรียนรู้ที่น่าจดจำ
สำหร ับผ ู ้ เข ้าชม จากกรณีศ ึกษา โดยผลการ
วิเคราะห์นี ้นำไปสู่การออกแบบแนวคิดสำหรับ
นิทรรศการ “กล้วย กล้วย” ที่สามารถตอบสนอง
ความต้องการและสร้างคุณค่าเชิงวัฒนธรรมและ
เศรษฐกิจได้อย่างสมบูรณ์ 
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รูปที ่1  ตัวอย่างเครื่องมือการวิจัยเพื่อระบุความสมัพันธ์ระหว่างพืน้ท่ีการใช้งานและการสัญจรภายใน
นิทรรศการ 

หลังจากรวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิง
ลึก การวิเคราะห์พื ้นที ่ และการศึกษาในกรณี
ตัวอย่าง ผู ้วิจัยได้ใช้ข้อมูลเหล่านี้ในการพัฒนา
แนวคิดและวางแผนการจัดนิทรรศการ "กล้วย 
กล้วย" ให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย 
โดยออกแบบให้มีการแบ่งพื้นที่ การลำดับเนื้อหา 
และการเชื่อมโยงพื้นที่ให้เหมาะสม เพื่อให้ผู้เข้า
ชมได้รับประสบการณ์การเรียนรู้ที่ครอบคลุมและ
สอดคล้องกับคุณค่าของกล้วยในมิติต่าง ๆ การ
ดำเนินการวิจัยตามขั้นตอนเหล่านี้สอดคล้องกับ
วัตถุประสงค์ของการวิจัยในการสร้างนิทรรศการ
ที่สามารถสื่อสารเนื้อหาเกี่ยวกับกล้วยในเชิงลึก
และสร้างความเข้าใจท่ียั่งยืนแก่ผู้เข้าชม 

ผลการวิจัย 
ผลการวิจัยนี้ได้มาจากการรวบรวมข้อมูล

จากการสัมภาษณ์เชิงลึกกับกลุ่มตัวอย่างที่มี
ส่วนเกี ่ยวข้อง ได้แก่ นักออกแบบและผู้จัด
นิทรรศการ รวมถึงผู ้เข้าชม เพื ่อวิเคราะห์
ความต้องการและประสบการณ์ของผู้ใช้งาน 
ทั้งนี้ยังได้อ้างอิงจากการทบทวนวรรณกรรมที่

เกี่ยวข้องกับแนวทางการจัดการพื้นที่และการ
สร้างประสบการณ์ในนิทรรศการ โดยการ
ว ิเคราะห์ข ้อม ูลจากระเบ ียบว ิธ ีการว ิจัย
ดังกล่าวได้นำไปสู่การออกแบบองค์ประกอบ
ของนิทรรศการเรื่อง “กล้วย กล้วย” ดังต่อไปนี้ 

การแบ่งพื้นที่ (Zoning) จากการสัมภาษณ์
และการทบทวนวรรณกรรม พบว่าการแบ่งพื้นที่
นิทรรศการเพื่อให้การนำเสนอเนื้อหาเป็นไปอย่าง
มีลำดับและครอบคลุมทุกมิติที่เกี่ยวข้องกับกลว้ย 
พื้นที่ถูกแบ่งออกเป็น 4 พื้นที่หลัก ได้แก่ พื้นที่
ประว ัต ิศาสตร ์  ว ัฒนธรรม การเกษตร และ
นวัตกรรม โดยแต่ละพื้นที่มีบทบาทสำคัญในการ
สื่อสารเนื้อหาและสร้างประสบการณ์การเรียนรู้ที่
แตกต่างกัน  

พื้นที่ประวัติศาสตร์ (Historical Zone) นำเสนอ
เรื ่องราวความเป็นมาของกล้วยในประเทศไทย 
ตั้งแต่บทบาทในวิถีชีวิตประจำวันจนถึงการใช้
กล้วยในประเพณีและพิธีกรรม พื้นที่น้ีมีเป้าหมาย
เพื่อให้ผู้ชมเข้าใจถึงความสำคัญของกล้วยในมิติ
ทางประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม โดยใช้สื่อการ
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นำเสนอที่เน้นการเล่าเรื่องผ่านภาพและวัตถุจัด
แสดง 

พื้นที่วัฒนธรรม (Cultural Zone) แสดงถึง
บทบาทของกล้วยในอาหารไทย ขนม และหัตถกรรม 
เช่น การใช้ใบตองในการประดิษฐ์ของใช้และการ
ทำขนมไทยที ่ม ีส ่วนผสมของกล้วย พ ื ้นท ี ่นี้
ออกแบบเพื่อให้ผู้ชมได้สัมผัสและมีส่วนร่วมผ่าน
กิจกรรม เช่น การทดลองประดิษฐ์งานจากใบตอง 
หรือการเรียนรู้การทำขนมไทย ส่งเสริมการเรียนรู้
เชิงประสบการณ์อย่างมีส่วนร่วม 

พื ้นที ่การเกษตร (Agricultural Zone) ให้
ข้อมูลเกี่ยวกับพันธุ์กล้วย การปลูก และการดูแล
รักษาที่สอดคล้องกับแนวคิดเกษตรยั่งยืน พื้นที่นี้
เน้นการให้ความรู้เกี่ยวกับการปลูกกล้วยและการ
จัดแสดงเครื่องมือหรือสื่อที่เกี่ยวข้องกับการเกษตร 
เพื่อสร้างความเข้าใจในมิติของการผลิตกล้วยและ
ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 

พื้นที่นวัตกรรม (Innovation Zone) นำเสนอ
ผลิตภัณฑ์ที ่พัฒนาจากกล้วย เช่น อาหารเพื่อ
สุขภาพ บรรจุภัณฑ์ย่อยสลายได้ และสิ่งทอ พื้นที่
นี้มุ่งสร้างแรงบันดาลใจให้ผู ้ชมเห็นถึงศักยภาพ
ของกล้วยในการพัฒนาสินค้าและบริการใหม่ ๆ 
ผ่านกิจกรรมทดลอง เช่น การออกแบบบรรจุภัณฑ์
จากวัสดุเหลือใช้ 

การจัดพื้นที่นิทรรศการช่วยให้ผู ้ชมเข้าใจ
เนื้อหาได้ง่ายขึ้น และส่งเสริมประสบการณ์การ
เรียนรู้ที่ต่อเนื่องและลึกซึ้ง ผู้ชมสามารถสำรวจ
และเชื ่อมโยงเนื ้อหาจากแต่ละพื ้นที ่เพื ่อเห็น
ภาพรวมของกล้วยในทุกมิติ ทั้งในด้านวัฒนธรรม 
เศรษฐกิจ และการพัฒนาท่ียั่งยืน นิทรรศการนี้จึง
เป็นการให้ความรู้ ช่วยสร้างความตระหนักรู้และ
แรงบันดาลใจให้ผู้ชมเข้าใจถึงคุณค่าและบทบาท
สำคัญของกล้วยในสังคมไทย  

การเชื่อมโยงพื้นที่ (Spatial Connectivity) 
การจัดการพื้นท่ีให้มีความเช่ือมโยงและการเข้าถึง
ที่ง่ายดายถูกออกแบบเพื่อให้เกิดความสะดวกสบาย
ในการเดินชม ทั้งนี้ได้ใช้การวิเคราะห์ความสัมพันธ์
ของพื้นที่ เพื่อจัดสรรตำแหน่งของแต่ละพื้นที่ให้

เหมาะสมกับเนื้อหาและการเคลื่อนที่ของผู้เข้าชม 
ตัวอย่างเช่น การกำหนดพื้นทีต่้อนรับไว้บริเวณตน้
ทางของเส้นทางการเข้าชมและเช่ือมต่อไปยังพื้นที่
เนื้อหาหลักอย่างชัดเจน 

การลำดับพื ้นที ่ (Spatial Sequencing) 
ผลการสัมภาษณ์และวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องแสดง
ให้เห็นว่าการลำดับพื้นที่ที่เหมาะสมช่วยให้ผู้ชม
เกิดความเข้าใจและมีประสบการณ์ที่สอดคล้อง
กับเนื้อหาแต่ละส่วน พื้นที่นิทรรศการได้รับการ
จัดลำดับตามแนวทางการเล่าเรื่อง โดยเริ่มจาก
การแนะนำเบื้องต้นเกี่ยวกับกล้วย สู่รายละเอียด
ในมิติที่ลึกขึ้น เช่น การเกษตรและนวัตกรรม เพื่อ
สร้างการรับรู้ที่ต่อเนื่องและสมบูรณ์ 

การให้ความสำคัญของพื ้นที ่แต่ละส่วน 
(Area Prioritization) ในการออกแบบเน้น
ความสำคัญของพื้นที่ต่าง ๆ ตามความจำเป็นใน
การถ่ายทอดเนื้อหา พื้นที่สำคัญ เช่น พื้นที่การ
แปรรูปกล้วยและพื ้นที่การวิจัยและนวัตกรรม   
ถูกจัดให้มีพื ้นที ่ท ี ่ เหมาะสมและการจัดแสงที่    
โดดเด่น เพื่อดึงดูดความสนใจและเน้นย้ำประเด็น
หลักของนิทรรศการ 

การเข้าถึงและการนำเสนอ (Accessibility 
and Presentation) การออกแบบให้พื ้นที ่แต่
ละส่วนสามารถเข้าถึงได้ง่ายถูกนำมาใช้เพื่อเพิ่ม
ความสะดวกให้กับผู้เข้าชม เช่น ทางเดินกว้างขวาง 
สัญลักษณ์นำทางที่ชัดเจน และการจัดพื้นที่ให้
รองรับกลุ ่มผู ้ชมได้หลากหลาย การนำเสนอ
เนื้อหาใช้สื่อและการจัดแสงเสียงที่สอดคล้องกับ
เนื้อหาแต่ละพื้นที ่ 

ขอบเขตในการออกแบบนิทรรศการครั้งนี้อยู่
ในกรอบแนวคิดที่เกี่ยวข้องกับการจัดการพื้นที่
และการจัดลำดับเนื้อหาเป็นหลัก โดยไม่ได้ศึกษา
การนำเสนอเทคโนโลยีเชิงลึก ดังนั้นผลการออกแบบ
นิทรรศการนี้จึงครอบคลุมเพียงการแบ่งพื้นที่ การ
เชื ่อมโยงพื ้นที ่  การลำดับพื ้นที ่  และการให้
ความสำคัญของพื ้นที ่ตามเนื ้อหาที ่ต ้องการ
นำเสนอเท่านั้น (ตัวอย่างการออกแบบดังรูปที ่2-5)  
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รูปที ่2  แผนผังงานนิทรรศการ 

รูปที ่3  ภาพรวมทั้งหมดของพื้นที่นิทรรศการประวัติและความเปน็มาของต้นกล้วย 

รูปที ่4  พื้นที่เวทีกิจกรรม 

รูปที ่5  บรรยากาศพื้นที่นิทรรศการกล้วยกับงานวิจัย และนวัตกรรม 

ผลการศึกษาเน้นถึงความสำคัญของการ
ออกแบบ ที่ตอบสนองต่อความต้องการของผู้ใช้ 
โดยการจัดการความสัมพันธ์ระหว่างพื้นที่ใช้สอย

ที่ส่งผลให้เกิดการสร้างประสบการณ์ที่มีคุณภาพ
ในนิทรรศการ นอกจากนี้การกำหนดหลักเกณฑ์
ในการวัดค่าความสัมพันธ์จะช่วยให้การออกแบบ



Design Echo Vol.5 No.2 July  - December 2024 

หน้า 38 

มีความเป็นระบบและมีประสิทธิภาพมากยิ ่งขึ้น 
การวิจัยนี ้ไม่เพียงแต่ช่วยสร้างนิทรรศการที่มี
คุณค่าทางการศึกษา แต่ยังเป็นแนวทางในการ
เพ ิ ่มม ูลค ่าและความสำค ัญให ้ก ับกล ้วยใน
สังคมไทย โดยการสร้างความตระหนักรู ้และ
กระตุ ้นให้เกิดการใช้ทรัพยากรที ่ยั ่งย ืนและมี
ประสิทธิภาพในอนาคต 

สรุปและอภิปรายผล 

ผลลัพธ์ที่ได้จากการศึกษาวิจัยครั้งนี้แสดงให้
เห็นถึงความสำคัญของการออกแบบพื้นที่และ
องค์ประกอบในการจัดนิทรรศการที ่สามารถ
กระตุ้นการรับรู ้และการเรียนรู ้ของผู้เข้าชมได้
อย่างมีประสิทธิภาพ โดยนิทรรศการเรื่อง “กล้วย 
กล้วย” ได้ถูกออกแบบมาเพื่อสร้างประสบการณ์
ที่มีการลำดับเนื้อหาอย่างเป็นระบบและสอดคล้อง
กับเนื้อหาแต่ละส่วน การออกแบบแบ่งพื้นที่เป็น
พื ้นที่ที ่ชัดเจน เช่น พื ้นที่ประวัติศาสตร์ พื ้นที่
การเกษตร และพื้นที่นวัตกรรม โดยการจัดเรียง
พื้นที่ต่าง ๆ สอดคล้องกับแนวทางการเล่าเรื่อง 
ช่วยให้ผู ้เข้าชมสามารถติดตามเนื้อหาได้อย่าง
ต่อเนื ่องและเกิดความเข้าใจเชิงลึกในแต่ละมิติ 
นอกจากนี ้การจ ัดการพื ้นท ี ่ย ังคำนึงถ ึงการ
เชื่อมโยงระหว่างพื้นที่และการจัดการทางสัญจร
อย่างเป็นธรรมชาติ ผ่านการใช้เส้นทางที่สะดวก
และสื่อชี้นำที่ชัดเจน ช่วยให้ผู้เข้าชมไม่เกิดความ
ส ั บสนในการสำรวจพ ื ้ นท ี ่ แ ละทำให ้ เ กิ ด
ประสบการณ์การเรียนรู้ที่น่าจดจำ อีกทั้งการใช้
แสง สี เสียง และการจัดองค์ประกอบต่าง ๆ ใน
แต ่ละพื ้นที่ ให ้สอดคล้องกับเน ื ้อหา ย ังช ่วย
เสริมสร้างบรรยากาศที่เหมาะสมกับแต่ละส่วน
ของนิทรรศการ ตัวอย่างเช่น การใช้แสงอบอุ่นใน
พื้นที่ประวัติศาสตร์เพื ่อสร้างความรู้สึกใกล้ชิด 
หรือการใช้สื่อเทคโนโลยีในพื้นที่นวัตกรรมเพื่อให้
ผู้เข้าชมสัมผัสถึงความทันสมัย 

ข้อเสนอแนะสำหรับการวิจัยในอนาคตที่ได้
จากการศึกษาในครั้งนี ้ประกอบด้วย การศึกษา

เพิ่มเติมเกี่ยวกับการใช้เทคโนโลยีในการนำเสนอ 
เช่น การใช้เทคโนโลยีเสมือนจริง (Virtual Reality) 
หรือเทคโนโลยีเสริม (Augmented Reality) เพื่อ
เพิ ่มมิติของประสบการณ์การเรียนรู ้ การวิจัย
เปร ียบเท ียบความพึงพอใจของผ ู ้ เข ้าชมใน
นิทรรศการที่ใช้เทคนิคการจัดการพื้นที่ที่แตกตา่ง
กัน จะช่วยให้เข้าใจถึงผลกระทบของเทคนิคการ
จัดการพื้นที่ในรูปแบบที่หลากหลาย และช่วย
ปรับปรุงการออกแบบให้ตอบโจทย์ความต้องการ
ของผูช้มได้มากข้ึน  
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วารสารดีไซน์เอคโค 
 

วารสารดีไซน์เอคโค : วารสารเพื่อการออกแบบ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา เป็นวารสาร
ตีพิมพ์และเผยแพร่บทความวิจัยด้านศิลปะประยุกต์ นฤมิตศิลป์ นิเทศศิลป์ มัณฑนศิลป์ อุตสาหกรรมศิลป์ 
ศิลปหัตถกรรม บทความที่ตีพิมพ์ลงในวารสารฉบับนี้จะต้องผ่านการพิจารณาจากผู้ทรงคุณวุฒิในสาขาที่
เกี่ยวข้องจำนวน 3 ท่านต่อหนึ่งบทความ และต้องได้รับความเห็นชอบจากบรรณาธิการวารสารดีไซน์เอคโค : 
วารสารเพื่อการออกแบบ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา โดยบทความที่พิจารณาตีพิมพ์ในวารสารนี้จะต้อง
ไม่เคยตีพิมพ์เผยแพร่ในวารสารใดมาก่อน และไม่อยู ่ในระหว่างการพิจารณาตีพิมพ์ของวารสารอื่น กอง
บรรณาธิการขอสงวนสิทธิใ์นการแก้ไขต้นฉบับและการพิจารณาตีพิมพ์ตามลำดับก่อนหลัง โดยมีข้อเสนอแนะ
ในการส่งบทความดังนี ้
 

การเตรียมต้นฉบับบทความ 
 

ช่ือเรื่อง (Title) ภาษาไทยและภาษาอังกฤษควรสั้น กระชับ ครอบคลุมเนื้อหาสำคัญ 
และสื่อความหมายของเรื่องที่ทำอย่างชัดเจน 

ช่ือ-นามสกุลของผู้เขียน ระบุชื ่อนามสกุลเต็ม ของผู ้เขียนให้ครบทุกคน โดยไม่ต้องใส่คำ
นำหน้านามใด ๆ ระบุสถานที่ทำงานหรือหน่วยงานที่สังกัดของผู้เขียน, 
ไปรษณีย์อิเล็กทรอนิกส์ (E-mail) ทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ 

บทคัดย่อ (Abstract) มีทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษเป็นเนื้อความสรุปสาระสำคัญของ
เรื่อง ครอบคลุมวัตถุประสงค์ วิธีดำเนินการวิจัย ผลการวิจัย และ
ผลสรุป มีความยาวไม่เกิน 300 คำ ให้พิมพ์คอลัมน์เดียว 

คำสำคัญ (Keyword) ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ ควรเลือกคำสำคัญที่เกี่ยวข้องกับบทความ 
จำนวน 3-5 คำ 

บทนำ อธิบายถึงความสำคัญหรือท่ีมาของปัญหาที่ทำการศึกษา วัตถุประสงค์ 
และอาจรวมไปถึงวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องบางส่วน 

เนื้อเรื่อง ใช้ภาษาที่เข้าใจง่าย กะทัดรัดและชัดเจน 
วิธีการวิจัย อธิบายขั ้นตอนการวิจ ัย วิธ ีการเก็บรวบรวมข้อมูล และวิธ ีการ

วิเคราะห์ข้อมูล โดยใช้ภาษาที่เข้าใจง่าย 
ผลการวิจัย อธิบายผลการทดลองที่พบอย่างชัดเจน ครบถ้วน 
สรุปและอภิปรายผล เป็นการประเมิน การตีความ และการวิเคราะห์ในแง่มุมต่าง ๆ ของผล

ที่ได้ว่าเป็นไปตามวัตถุประสงค์หรือไม่ มีความสอดคล้องหรือขัดแย้ง
กับผลงานผู้อื่นอย่างไร โดยต้องมีการอ้างทฤษฎีหรือผลการศึกษาของ
ผู้อื่นที่เกี่ยวข้องประกอบ 

กิตติกรรมประกาศ (ถ้ามี) ระบุสั้น ๆ ว่าได้รับการสนับสนุนทุนวิจัยและความช่วยเหลือจากแหลง่
ใดบ้าง 

เอกสารอ้างอิง (References) ให ้เข ียนเอกสารอ ้างอ ิงตามร ูปแบบ  American Psychological 
Association (APA) ตามรูปแบบที ่กำหนด โดยแปลเอกสารอ้างอิง 
(References) จากภาษาไทยให้เป็นภาษาอังกฤษ   
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รูปภาพและตาราง ต้องมีความคมชัดเป็นภาพขาวดำที่ชัดเจน มีคำอธิบายสั้น ๆ ครบถ้วน
และเข้าใจ กรณีที ่เป็นตาราง ให้ระบุลำดับที่ของตาราง ใช้คำว่า 
“ตารางที่.......” และอธิบายใส่ไว้เหนือตาราง กรณีที่เป็นรูป ให้ระบุ
ลำดับที่ของรูปใช้คำว่า “รูปที.่....” และมีคำอธิบายใส่ไว้ใต้รูป 

 
การเขียนเอกสารอ้างอิง  

American Psychological Association (APA) 
 

การอ้างอิงในเนื้อหา 
กรณีที่ผู้เขียนต้องการระบุแหล่งที่มาของข้อมูลในเนื้อเรื่องให้ใช้วิธีการอ้างอิงแบบนาม -ปี 

(author-date in-text citation) มี 3 รูปแบบ ดังนี ้
1. (ผู้แต่ง, ปีพิมพ์, เลขหน้า) ไว้ท้ายข้อความที่อ้างอิง เช่น (ธานินทร์ ศิลป์จารุ, 2553, น. 35-40) 
   (McCartney & Phillips, 2006, pp. 498-499) (Murphy, 1999, p. 85) 
   กรณีที่ไม่ปรากฏเลขหน้าให้ลงแค่ช่ือผู้แต่งกับปีพิมพ์ไว้ในวงเล็บเดียวกัน  
   เช่น (ธานินทร์ ศิลป์จารุ, 2553) 
2. ผู้แต่ง (ปีพิมพ์, เลขหน้า) กรณีมีการระบุชื่อผู้แต่งในเนื้อหาแล้ว ไม่ต้องระบุ ไว้ในวงเล็บ

ท้ายข้อความที่อ้างอีก เช่น ยุทธ ไกยวรรณ์ (2557, น.45) ได้ศึกษาถึง.................................. 
   Kanokon Boonsarngsuk (2002, p. 14) studied…………………………………. 
   กรณีที่ไม่ปรากฏเลขหน้าให้ลงแค่ช่ือผู้แต่งกับปีพิมพ์โดยลงปีพิมพ์ไว้ในวงเล็บ  
   เช่น สายชล ทองคำ (2550) 
3. ปีพิมพ์ ผู้แต่ง (เลขหน้า) กรณีมีการระบุปีพิมพ์และผู้แต่งในเนื้อหาแล้ว (ปีพิมพ์และผู้แต่ง

สามารถสลับท่ีกันได้) ให้ระบุเฉพาะเลขหน้าท่ีอ้างถึงในวงเล็บเท่านั้น เช่น ในปี 2551 รังสรรค์ ประเสริฐ
ศรี ได้กล่าวว่า ผู้นำ คือ บุคคลที่ทำให้องค์กรประสบความก้าวหน้าและบรรลุผลสำเร็จ โดยเป็นผู้แสดง
บทบาทความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล หรือผู้นำคือ บุคคลซึ่งก่อให้เกิดความมั่นคงและช่วยเหลือบุคคล   
ต่าง ๆ เพื่อให้บรรลุเป้าหมายของกลุ่ม จากความหมายของผู้นำที่กล่าวข้างต้น พอสรุปได้ว่า ผู้นำเป็น
บุคคลที่มีอำนาจหรืออิทธิพลเหนือบุคคลอื่นในกลุ่มหรือชุมชน เป็นที่ยอมรับและได้รับการเชื่อฟังจาก
สมาชิกของกลุ่มหรือชุมชนที่ต้องปฏิบัติตามเพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์และเป้าหมายของกลุ่มที่ตั้งไว้ (น. 
9) 
 

การอ้างอิงท้ายบทความ  
เป็นการรวบรวมเอกสารทั้งหมดที่ผู้เขียนบทความได้ใช้อ้างอิงในการเขียนบทความ **โดยแปล

เอกสารอ้างอิงจากภาษาไทยให้เป็นภาษาอังกฤษ** และจัดเรียงรายการตามลำดับอักษรชื่อผู้แต่ง 
ตัวอย่าง เช่น   

 

ช่ือผู้แต่ง. (ปีท่ีพิมพ์). ช่ือหนังสือ(ตัวเอียง). (พิมพ์ครั้งท่ี). เมืองที่พิมพ์: สำนักพิมพ์หรือโรงพิมพ์. 
ช่ือผู้แต่ง. (ปีท่ีพิมพ์). ช่ือบทความ. ใน ช่ือบรรณาธิการ, ช่ือหนังสือ(ตัวเอียง). (เลขหน้าบทความ). เมืองที่

พิมพ์: สำนักพิมพ์หรือโรงพิมพ์. 
ช่ือผู้แต่ง. (ปีท่ีพิมพ์). ช่ือบทความ. ช่ือวารสาร(ตัวเอียง). ปีท่ีพิมพ์ (ฉบับท่ี), เลขหน้าบทความ. 
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ชื่อผู้เขียนวิทยานิพนธ์. (ปีที่วิจัยสำเร็จ). ชื่อวิทยานิพนธ์(ตัวเอียง). วิทยานิพนธ์ปริญญา(ระดับ) ช่ือ
สาขาวิชา สังกัดของสาขาวิชา มหาวิทยาลัย.  

ชื่อผู้แต่ง. (ปีพิมพ์). ชื่อบทความหรือชื่อเรื่องของบท. ใน หรือ In ชื่อ บรรณาธิการ (บ.ก. หรือ Ed. หรือ 
Eds.),  ช่ือการประชุม (น. หรือ p. หรือ pp. เลขหน้า). สถานท่ีพิมพ์: สำนักพิมพ์. 

 
การส่งต้นฉบับบทความ 

ส่งบทความผ่านระบบ https://so02.tci-thaijo.org/index.php/jdecho เท ่านั ้น หาก
ต้องการรายละเอียดเพิ่มเติม สามารถติดต่อได้ที่ กองบรรณาธิการวารสารดีไซน์เอคโค : วารสารเพื่อการ
ออกแบบ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา คณะวิศวกรรมศาสตร์และเทคโนโลยีอุตสาหกรรม 
มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสนุันทา เลขท่ี 1 ถนนอู่ทองนอก แขวงวชิระ เขตดุสิต กรุงเทพฯ 10300 โทรศัพท์ 
0 2160 1438 ต่อ 23 โทรสาร 0 2160 1440 Email : fit_journals@ssru.ac.th 
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