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บทคัดย่อ 
การศึกษาเรื่องการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมจากฟางข้าวด้วยกระบวนการ 

BCG เป็นการน าเสนอผลการศึกษาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากฟางข้าวด้วยกระบวนการ BCG เพื่อ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม การด าเนินงานใช้การวิจัยแบบประยุกต์ซึ่งประกอบด้วย
กระบวนการทางคุณภาพจากการสัมภาษณ์เชิงลึก ควบคู่กับข้อมูลทางสถิติ จากแบบสอบถามและแบบ
ประเมินผลการพัฒนาสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ 

ผลการศึกษาพบว่า การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากฟางข้าวด้วยกระบวนการ  BCG สามารถน ามา
ประยุกต์ได้ใช้กับผลิตภัณฑ์หลากหลายรูปแบบได้แก่ จุดหมายตา กระถาง ดอกไม้จันทน์ ภาชนะ และบรรจุ
ภัณฑ์ ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับการใช้วัสดุและเทคนิคการผลิตที่แตกต่างกัน ซึ่งผลิตภัณฑ์ที่ได้มีความเป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อมสูงเนื่องจากส่วนประกอบหลักผลิตจากวัสดุที่สามารถย่อยสลายได้ ผลการประเมินการพัฒนา
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์พบว่า ความเป็นไปได้ในการผลิตเองในพ้ืนท่ี มีค่าความคิดเห็นเฉลี่ย 4.78 อยู่ในเกณฑ์ที่
มีความพึงพอใจในระดับ มากที่สุด รองลงมาเป็นการเลือกใช้วัสดุร่วมจากธรรมชาติในท้องถิ่น มีค่าเฉลี่ย 4.59 
ความเหมาะสมของการน าผลิตภัณฑ์จากฟางข้าวไปใช้ประโยชน์ ค่าเฉลี่ย 4.52 รูปแบบของผลิตภัณฑ์และ
บรรจุภัณฑ์เหมาะสม ค่าเฉลี่ย 4.47 และการสร้างมูลค่า เพิ่มโอกาสการจ าหน่ายสินค้าที่พัฒนาขึ้น มีค่าเฉลี่ย 
4.38 ตามล าดับ โดยผลการประเมินความพึงพอใจจากผู้บริโภค พบว่าอยู่ในระดับความพึงพอใจมากที่สุด (x̅ 
= 4.54) ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.47) นอกจากนั้นผู้วิจัยได้จัดฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการเพื่อถ่ายทอด
เทคโนโลยีการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมจากฟางข้าวให้ชุมชุมอันจะน าไปสู่การสร้าง
รายได้ในอนาตคต่อไป 
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Abstract 
Creation of Environmentally Friendly Products from Rice Straw Using BCG presents 

the results of a study on developing products from rice bran using the BCG process to create 
environmentally friendly products.  The work is based on applied research, which includes 
qualitative processes such as in- depth interviews, statistical data from questionnaires, and 
the evaluation of product development by experts. 

The results found that developing products from rice bran using the BCG process 
can be applied to various product forms, including landmarks, pots, sandalwood flower, 
containers, and packaging.  This depends on the use of different materials and production 
techniques.  The resulting products are highly environmentally friendly because the main 
components are made from materials that can biodegrade.  The evaluation of creative 
product development found that the possibility of self-production in the area had an average 
satisfaction rating of 4 . 7 8 , which is the highest level of satisfaction.  The next highest rating 
was for the selection of locally sourced natural materials, with an average rating of 4.59. The 
suitability of utilizing products from rice bran had an average rating of 4 . 5 2 .  The average 
rating for the design of the products and packaging was 4 . 4 7 , and the increase in value 
creation and sales opportunities for the developed products had an average rating of 4 . 3 8 , 
respectively.  The evaluation of consumer satisfaction found that it was at the highest level 
of satisfaction ( x̅ =  4. 54) , with a standard deviation of 0. 47.  Additionally, the researchers 
conducted practical training to transfer the environmentally friendly product development 
technology from rice bran to communities, leading to future income generation. 
 
Keywords : Straw products, BCG process, Environmentally friendly product, creation 
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บทน า 
รัฐบาลได้ก าหนดให้เศรษฐกิจชีวภาพ เศรษฐกิจ

หมุนเวียน และเศรษฐกิจสีเขียว (Bio-Circular-Green 
Economy : BCG Economy) เป็นยุทธศาสตร์ชาติ
ในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ โดยมีกระทรวง
การอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม (อว.) 
เป็นหน่วยงานหลักในการขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ 
BCG Economy ซึ่งมีความพร้อมด้านบุคลากรที่มี
ความเ ช่ียวชาญ มีองค์ความรู้  เทคโนโลยีและ
นวัตกรรม “โครงการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคม
ฐานรากหลังโควิดด้วยเศรษฐกิจ BCG (U2T for 
BCG and Regional Development)” เป็นการพัฒนา
เศรษฐกิจฐานราก ด้วยเศรษฐกิจ BCG ทั่วประเทศ 
โดยเป็นการน าองค์ความรู้ เทคโนโลยีและนวัตกรรม
ของสถาบันอุดมศึกษาและหน่วยงานต่าง ๆ ภายใต้ 
อว. ไปขับเคลื่อนทั้งในภาคการผลิตและบริการใน
ระดับพื้นที่ เพื่อให้เกิดการฟื้นตัวของเศรษฐกิจ เพิ่ม
และรักษาระดับการจ้างงาน เกิดธุรกิจใหม่ การเพิ่ม
มูลค่าสินค้าและบริการ โดยการใช้องค์ความรู้และ
เทคโนโลยีที่ส าคัญหลายด้าน เช่น เทคโนโลยีการ
ผลิต แปรรูปผลิตภัณฑ์เกษตร(ส านักงานปลัด 
กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและ
นวัตกรรม, 2565, หน้า 1)  

ข้อมูลจากกรมมลพิษในเรื่ อ งหมอกควัน
ภาคเหนือ ปี 2561 ได้กล่าวถึง ปัญหาหมอกควันที่
เกิดเป็นประจ าทุกปีในช่วงเดือนมกราคม – เมษายน 
พบปริมาณฝุ่นละออง PM10 เฉลี่ย 24 ช่ัวโมงสูงสุด 
เท่ากับ 233 ไมโครกรัมต่อลูกบาศก์เมตร สาเหตุมา
จากกิจกรรมในพ้ืนที่ เช่น การเผาเพื่อบุกรุกพื้นที่ป่า 
การเผาในพื้นที่เพื่อเตรียมพื้นที่เพาะปลูกและก าจัด
เศษวัสดุทางการเกษตร ประกอบกับสภาพอากาศ
ตามฤดูกาลที่มีความกดอากาศสูง การด าเนินงาน
แก้ไขปัญหาหมอกควันภาคเหนือ มุ่งเน้นการท างาน
แบบไร้รอยต่อ โดยอาศัยความร่วมมือและการ
ท างานจากทุกภาคส่วนอย่างมีประสิทธิภาพ มี
เป้าหมายที่คนจุดอันเป็นสาเหตุที่แท้จริงของปัญหา 
(กรมควบ คุมมลพิษ, 2562, หน้า 64)  

จากรายงานเศรษฐกิจการเกษตร ปี 2565 และ
แนวโน้มปี 2566 จังหวัดอุตรดิตถ์ ภาวะเศรษฐกิจ
การเกษตรของจังหวัดอุตรดิตถ์ ปี 2565 ขยายตัว
ร้อยละ 3.0 เมื่อเทียบกับปีที่ผ่านมา เนื่องจากมี
ปัจจัยส าคัญที่ส่งผลกระทบต่อภาคเกษตร ได้แก่ 
ปริมาณฝนสะสมในช่วงครึ่งปีแรกของปี 2565 
มากกว่าปีที่ผ่านมา ท าให้ปริมาณน้ าในอ่างเก็บน้ า
และแหล่งน้ าธรรมชาติมากขึ้น เพียงพอส าหรับการ
เพาะปลูกพืช ราคาสินค้าเกษตรหลายชนิดในช่วงปีท่ี
ผ่านมาอยู่ในเกณฑ์ดี จูงใจให้เกษตรกรเพิ่มการผลิต 
ผลผลิตข้าวนาปี ปี 2565 เท่ากับ 368,394 ตัน และ
ผลผลิตข้าวนาปรัง เท่ากับ 175,934 ตัน เพิ่มขึ้นจาก
ปีที่ผ่านมา ซึ่งมีผลผลิต 172,619 ตัน หรือเพิ่มขึ้น
ร้อยละ 1.9 ซึ่งอ าเภอพิชัย มีความเหมาะสมในการ
เพาะปลูกพื้นที่นาข้าวมากที่สุด อยู่ที่ 278,675 ไร่ 
จากพื้นที่รวม 9 อ าเภอ มีพื้นที่รวมการเพาะปลูก
ข้าวที่ 658,257 ไร่ (ข้อมูลด้านการเกษตรที่ส าคัญ
ของจังหวัดอุตรดิตถ์, 2564, หน้า 2) หลังจากการ
เก็บเกี่ยวผลผลิตจากการท านา ฟางข้าว คือ สิ่งที่
เหลือทิ้งและแทบจะไม่มีใครต้องการ แม้การจัดการ
กับฟางข้าวเหลือทิ้งจะมีอยู่หลายวิธี เช่น น าไปเลี้ยง
สัตว์ ใช้คลุมหน้าดินเพื่อป้องกันการสูญเสียความช้ืน 
หรือใช้ในการเพาะเห็ด แต่เกษตรกรในพื้นที่ท านา
ส่วนใหญ่มักใช้วิธีการเผาฟางข้าวเพื่อเตรียมพื้นที่
ส าหรับการท านาครั้งต่อไปที่เร็วที่สุด แม้เกษตรกร
จะทราบว่าการเผาฟางข้าวก่อให้เกิดมลพิษทาง
อากาศและภาวะโลกร้อน แต่ เกษตรกรก็ไม่มี
ศักยภาพที่จะลงทุนเพิ่มเพื่อก าจัดฟางข้าว (ผู้วิจัย, 
2553) ดังนั้นหากสามารถเพิ่มมูลค่าจากการใช้
ประโยชน์ของฟางข้าวได้ จึงน่าจะเป็นแรงจูงใจให้
เกษตรกรลดการเผาตอฟางข้าว และเป็นการสร้าง
รายได้ให้กับเกษตรกรได้อีกทางหนึ่ง ส านักงาน
บริหารและพัฒนาองค์ความรู้ OKMD (องค์การ
มหาชน) (2021) กล่าวว่า การน าวัสดุธรรมชาติหรือ
วัสดุเหลือใช้มาต่อยอดและพัฒนาเป็นธุรกิจแบบ
ยั่งยืน ยังคงเป็นประเด็นที่น่าจับตาและอยู่ในกระแส
ของทั้งผู้พัฒนาและผู้ใช้งาน ประกอบกับความต้องการ
ในการสร้างความสมดุลระหว่างเศรษฐกิจ สิ่งแวดล้อม 
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และคุณภาพชีวิตที่ดีของผู้คน จึงจ าเป็นต้องพัฒนา
วัสดุและออกแบบธุรกิจในวันนี้ให้สอดคล้องกับ 
“โมเดลเศรษฐกิจชีวภาพ เศรษฐกิจหมุนเวียน และ
เศรษฐกิจสีเขียว” หรือ “BCG” (Bio-Circular-Green 
Economy) ส านักวิจัยและการจัดการป่าไม้และ
ผลิตผลป่าไม้ กรมป่าไม้ กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติ
และสิ่งแวดล้อม, 2562 ได้ศึกษาศักยภาพของฟาง
ข้าวเบื้องต้น พบว่า ฟางข้าวจัดเป็นฉนวนความร้อน
ที่ดีอย่างหนึ่ง มีความหนาแน่นต่ า สามารถม้วน หรือ
พับได้ มีความแข็งแกร่ง การศึกษาและพัฒนาวัสดุ
จากฟางข้าวจึงเป็นการแก้ปัญหาอีกทางหนึ่งส าหรับ
เกษตรกรที่ปลูกข้าว เพื่อพัฒนาและสร้างสรรค์เป็น
ผลิตภัณฑ์ นอกจากจะเป็นการเพิ่มมูลค่าให้สินค้าใน
ท้องถิ่นแล้ว ยังเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีศักยภาพสูงที่ยังคง
มีลู่ทางในการสร้างตลาด สร้างแรงงานสร้างรายได้
ให้กับชุมชนได้เพิ่มเติมจากฟางข้าวที่เหลือใช้     

 

 
รูปที่ 1  การเผาตอซังเพ่ือเตรียมการเพาะปลูก  

ที่มา : ผู้วิจัย (2565)  
 

วัตถุประสงค์การวิจัย 
1. เพื่อศึกษาศักยภาพและความต้องการของ

พื้นที่ในการใช้ประโยชน์จากฟางข้าว  
2. เพื่อสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์จากฟางข้าวและ

ประเมินผลการออกแบบ  

3. เพื่อน าแนวทางพัฒนาผลิตภัณฑ์จากฟาง
ข้าวด้วยกระบวนการ BCG ถ่ายทอดองค์ความรู้ให้
ชุมชน 
 

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 
1. แนวคิดการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์

เพื่อสิ่งแวดล้อม การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์
เป็นการสร้างสรรค์ผ่านกระบวนการแก้ปัญหาโดยใช้
หลักการทางวิทยาศาสตร์เพื่อปรับปรุงหรือสร้างสิ่ง
ใหม่  โดย (นิรัช สุดสังข์ , 2557, 9-12) ได้ เสนอ
หลักการนักออกแบบควรต้องพิจารณาด้านต่าง ๆ 
ดังนี้  1) การออกแบบที่สัมพันธ์กับคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ์  2)  ออกแบบที่ สัมพันธ์กับวัสดุและ
กระบวนการผลิต 3) การออกแบบที่สัมพันธ์กับ
หน้าที่ใช้สอย 4) การออกแบบที่สัมพันธ์กับความ
ต้องการผู้บริโภค 5) การออกแบบที่มีคุณค่าทาง
ความงาม สอดคล้องกับ (อังกาบ ศักดี, 2553, 171-
172 ) ได้น าการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให้เกิดเป็น
ผลิตภัณฑ์ใหม่ จากหลักการ Geo & ECO Design 
คือการออกแบบที่มีความสัมพันธ์กับสถานที่ผลิต 
สถานที่ซื้อขาย และสถานที่ใช้งาน เป็นตัวก าหนด 
การออกแบบประโยชน์ใช้สอย โดยเน้นการเป็นมิตร
ต่อสิ่งแวดล้อมและสามารถผลิตได้จริงด้วยศักยภาพ
ของพื้นที่ในกระบวนการออกแบบ และการส ารวจ
ความพึงพอใจของผู้จ าหน่ายและผู้ใช้งาน โดยใช้
ทฤษฎีของ (พรเทพ พัฒธนานุรักษ์ , 2562, น.20)  
ได้กล่าวถึง ความพึงพอใจหรือความพอใจ เป็น
ความรู้สึกที่ เราได้รับอาจจะมากหรือน้อยก็ได้  
จุดมุ่งหมายเกิดความรู้สึกบวก เป็นความรู้สึกที่พึง
พอใจ แต่ในทางตรงกันข้ามถ้าสิ่งนั้นสร้างความรู้สึก
ผิดหวั ง  ก็จะท า ให้ เกิดความรู้ สึ ก เป็นทางลบ 
ความรู้สึกไม่พอใจ กรอบแนวคิดการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ BCG จากฟางข้าว ด้วยกระบวนคิดเชิง
สร้างสรรค์ ผู้วิจัยได้ศึกษา วิเคราะห์ สังเคราะห์
ข้อมูลจากเอกสาร วรรณกรรมและงานวิจัยที่
เกี่ยวข้อง สรุปเป็นกรอบแนวคิดการวิจัย ดังนี้ 
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รูปที่ 2  กรอบแนวคิดในการวิจัย 
ที่มา: ผู้วิจัย (2565) 

 
ระเบียบวิธีวิจัย 

งานวิจัยนี้เป็นวิจัยการวิจัยและพัฒนา(Research 
and Development) ใ ช้กระบวนการวิจัยแบบ
ประยุกต์  (Applied Research) ที่ ใ ช้ทั้ งวิจัย เ ชิง
ปริมาณและคุณภาพ โดยใช้สถิติ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย 
และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน มีวิธีการด าเนินการวิจัย 
มุ่งศึกษาแนวทางการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตร
ต่อสิ่งแวดล้อมจากฟางข้าวด้วยกระบวนการ BCG 
ด าเนินการวิจัย ประกอบด้วยการศึกษาศักยภาพ
และความต้องการของพื้นที่ในการใช้ประโยชน์จาก
ฟางข้าวมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากฟางข้าวใน 3 
ลักษณะ ได้แก่ 1) ผลิตภัณฑ์กระถางจากเส้นใยฟาง
ข้าว 2) ผลิตภัณฑ์กระดาษจากฟางข้าวที่ผสมกับ
วัสดุร่วมในท้องถิ่น และ 3) การสร้างสรรค์งาน
ออกแบบบรรจุภัณฑ์แนวคิดจากทุ่งนา โดยมีวิธีการ
วิจัยดังนี้  

1. การศึกษาศักยภาพและความต้องการของ
พื้นที่ในการใช้ประโยชน์จากฟางข้าว  

1.1 การศึกษาข้อมูลจากเอกสาร ต ารา บทความ 
และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง  

1.2 ลงพื้นที่ โดยนัดผู้น าชุมชนและตัวแทน 
ผ่านทางองค์การบริหารส่วนต าบล เพื่อน าเสนอ
ข้อมูลงานวิจัยการบริการวิชาการ แนวโน้มความ
ต้องการ ความเป็นไปได้ในการพัฒนาร่วมกับพื้นที่ 
ก าหนดตามความต้องการ ดังรูปที่ 3 โดยสะท้อน

ต้นทุนศักยภาพ คน ทรัพยากร โอกาสการพัฒนา
และการบริหารจัดการ เพื่อก าหนดเป้าหมายความ
ต้องการในการพัฒนาร่วมกันจากเสียงข้างมาก  

 

  
รูปที่ 3  บรรยากาศการสะท้อนข้อมูลความต้องการ

ของตัวแทนคนในพ้ืนท่ีสู่การสกัดโจทย์ 
ที่มา: ผู้วิจัย (2565) 

 
1.3 ศึกษาแนวทางการขึ้นรูปผลิตภัณฑ์จาก

เส้นใยฟางข้าวด้วยกระบวนการ BCG ด้วยการ
ทดลองหาสูตรที่เหมาะสมร่วมกับวัสดุต่าง ๆ ในการ
ขึ้นรูปจากเส้นใยฟางข้าว เลือกใช้วัสดุที่หาได้ง่ายใน
พื้นที่และต้นทุนต่ า กรรมวิธีการผลิตที่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อมและพื้นที่เป้าหมายสามารถผลิตได้เอง
จริง โดยใช้เทคโนโลยีที่เข้าถึงได้ การอัดขึ้นรูปตาม
แบบแม่พมิพ์อย่างง่ายในการสร้างมูลค่า 

2. การสร้างสรรค์และทดลองพัฒนาต้นแบบ
ผลิตภัณฑ์จากฟางข้าว  

2.1 ศึกษาแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์
กระดาษจากฟางข้าวที่ผสมกับวัสดุร่วมในท้องถิ่น 
โดยการศึกษาข้อมูลทุติยภูมิจากเอกสารงานวิจัยที่

แนวคิดการส ารวจความพึงพอใจ 
จากการน าไปใช้ประโยชน ์

การออกแบบผลิตภัณฑ์แปรรูปจากฟางข้าว ดว้ย
กระบวนคิดเชิงสร้างสรรค์ 

แนวคิดการออกแบบและ 
พัฒนาผลิตภัณฑ์ 

แนวคิดเกี่ยวกับ BCG การออกแบบเพือ่
สิ่งแวดล้อม 

การประเมินผลการสร้างต้นแบบผลิตภณัฑ์  
BCG สูก่ารทดลองใช้ประโยชน ์

การทดลองกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์จาก
ทรัพยากร BCG ในพื้นที ่ฟางข้าวร่วมกบัวัสดุถิ่น 

ศักยภาพในพื้นที่ชุมชน 
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เกี่ยวข้อง และส ารวจศักยภาพในการผลิตส ารวจ 
ความต้องการน าไปใช้ประโยชน์ของพื้นที่ วางแผนการ
ออกแบบร่างผลิตภัณฑ์ร่วมกัน ดังแสดงรูป 4 การ
ทดลองพัฒนาผลิตร่วมกับพื้นที่โดยใช้กระบวนการ
คิดเชิงสร้างสรรค์ตามกรอบแนวคิดสู่การผลิตจริง 
โดยค านึงถึงตามกรอบแนวคิด ดังน้ี  

1) ประโยชน์ใช้สอยทางกายภาพ 
2) วัสดุ ศักยภาพการผลิตและต้นทุน 
3) มาตรฐานผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบและ

พัฒนา 
4) ความงาม ความมีเอกลักษณ์ 
5) ความนิยม แนวทางการสร้างผลก าไร 

 

( เ ว้ 
รูปที่ 4  การทดลองพัฒนาผลิตภณัฑ์กระดาษจาก

ฟางข้าวผสมกับวสัดุร่วมที่หาได้ง่ายในท้องถิ่น 
ที่มา: ผู้วิจัย (2565) 

2.2 การประยุกต์ใช้เส้นใยฟางข้าวเพื่อพัฒนา
เป็นผลิตภัณฑ์กระถาง ได้ทดลองขึ้นรูปตัวอย่างโดย
ใช้ส่วนผสมดังแสดงในตารางที่ 1 โดยแปรผันความ
ยาวของเส้นใยและใช้น้ าปริมาณ 100 ml ผสมกาว
ธรรมชาติเพื่อเพิ่มความสามารถในการผสม และได้
ประยุกต์ใช้แป้งเปียกร่วมกับกาวธรรมชาติเพื่อลด
ต้นทุนในการผลิต ตัวอย่างที่ได้จะถูกน าไปขึ้นรูป
ด้วยการอัดลงในแบบกระถางพลาสติกที่มีจ าหน่วย
ตามท้องตลาด ในการขนส่งนั้นอาจมีการซ้อนทับกัน
ของกระถางจึงได้ท าการทดสอบหาค่าก าลังรับ
น้ าหนักของผลิตภัณฑ์กระถางในแต่ละส่วนผสม โดย
ประยุกต์ใช้วิธีการทดสอบค่าก าลังรับแรงอัดแกน
เดียวตามมาตรฐาน ASTM D 2166 (ASTM, 2001) 
ระหว่างการทดสอบมีการบันทึกน้ าหนักบรรทุกและ
ระยะการเสียรูปของตัวอย่างกระถางไว้ เครื่องมือที่
ใช้ในการทดสอบ การติดตั้งตัวอย่างส าหรับทดสอบ 
และตัวอย่างกระถางที่มีความยาวเส้นใยฟางข้าว
ขนาดต่าง ๆ แสดงไว้ใน รูปที่ 5 แสดงลักษณะเครื่องมือ
และการทดสอบ 

 
 
ตารางที่ 1  ส่วนผสมในการผลิตกระถางจากฟางข้าว 

สูตร ปริมาณฟางแห้ง ความยาวเส้นใยฟางข้าว 
วัสดุเชื่อมประสาน 

แป้งเปียก กาวธรรมชาติ 
1 200 g 0.5 – ไม่เกิน 1.0 cm 200 g 300 g 
2 200 g 1.0 – ไม่เกิน 1.5 cm 200 g 300 g 
3 200 g 1.5 – ไม่เกิน 2.0 cm 200 g 300 g 

 
 

                                 
 

รูปที่ 5  ลักษณะความยาวเส้นฟางข้าว เครื่องมือ และการติดตั้งตัวอย่างส าหรับทดสอบ 
1ที่มา: ผู้วิจัย (2565)น 
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3. การน าแนวทางพัฒนาผลิตภัณฑ์จากฟาง
ข้าวด้วยกระบวนการ BCG ถ่ายทอดองค์ความรู้ให้
ชุมชน จากการสร้างสรรค์งานออกแบบผลิตภัณฑ์
และบรรจุภัณฑ์ด้วยแนวคิดจากทุ่งนา การสร้าง
ต้นแบบผ่านการถ่ายทอดองค์ความรู้การแปรรูป

ผลิตภัณฑ์สู่พื้นที่ โดยอบรมเชิงปฏิบัติการขั้นตอน
การผลิตถ่ายทอดเทคโนโลยีต่อชุมชนเพื่อเป็น
แนวทางในการสร้างรายได้และการน าไปใช้ประโยชน์
ให้กับผู้ที่สนใจ ดังรูป 6 การผลิตเองในพื้นที่ 

 

    
รูปที่ 6  การถ่ายทอดเทคโนโลยตีอ่ชุมชนให้สามารถผลิตไดเ้องในพื้นที่  

ที่มา: ผู้วิจัย (2565) 
 

4. เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัยครั้งนี้มี 3 รูปแบบ  
4.1 แบบสัมภาษณเ์ชิงลึก (In-depth Interview) 

เพื่อเป็นแนวทางในการด าเนินงาน จึงเก็บข้อมูลโดย
ใช้แบบสัมภาษณ์ความต้องการ โดยมีตัวแทนผู้น า
ชุมชนพื้นที่เป็นกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 36 คน เพื่อท า
การหาวิธีที่เหมาะสมเป็นปัจจัยส าคัญต่อการออกแบบ
พัฒนาผลิตภัณฑ์  

4.2 แบบสอบถาม (Questionnaire) ใช้กับ
กลุ่มตัวอย่างที่เป็นตัวแทนชุมชนพื้นที่ จ านวน 32 
คน หลั งจากที่ ได้ ท าการออกแบบรูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์จากข้อมูลของความต้องการแล้ว เพื่อน า
ข้อมูลที่ได้นั้นมาวิเคราะห์หาความคิดเห็นที่มีต่อ
รูปแบบที่เหมาะสม และท าการสรุปแบบ 

4.3 แบบประเมินการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ ได้ใช้แบบสอบถามกับผู้เช่ียวชาญ ด้าน
การออกแบบ จ านวน 5 คน ประเมินผลงานออกแบบ
ในด้านความเหมาะสมการใช้งานโดยสภาพรวม วัสดุ 
เทคนิคทางการผลิต ที่รักษาคุณสมบัติวัสดุหลักและ
วัสดุร่วมชนิดอื่น ๆ ความเรียบง่าย ความคิดสร้างสรรค์ 
ความสามารถการน าไปใช้ประโยชน์ เพื่อน าข้อมูลมา
วิเคราะห์และท าการสรุปผล 

5. การวิเคราะห์ข้อมูล ระเบียบวิธีวิจัย 

5.1 ข้อมูลเชิงเนื้อหาวิเคราะห์โดยใช้สถิติ
บรรยาย ได้แก่ องค์ความรู้เดิม สถานการณ์การผลิต 
ปริมาณวัสดุ และกระบวนการแปรรูปผลิตภัณฑ์ 
เพื่อสร้างข้อสรุปน าไปสู่ผลการวิจัย 

5.2 ข้อมูลเชิงปริมาณวิเคราะห์โดยโปรแกรม
ส าเร็จรูปทางคอมพิวเตอร์ โดยใช้สถิติค่าร้อยละ 
(Percentage) ค่าเฉลี่ย (Arithmetic Mean) และ
ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
ตัวปกติ ขนาด 16) 

ผลการวิจัย 
1. จากการลงพื้นที่ศึกษาศักยภาพและความ

ต้องการของพื้นที่ด้วยกระบวนการ BCG การออกแบบ
เพื่อสิ่งแวดล้อม ได้สรุปความต้องการในการน าฟาง
ข้าวมาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ประเภท กระถางและ
กระดาษ เพื่อผลิตไว้ใช้เองในชุมชนเป็นการลด
ค่าใช้จ่ายส่วนหนึ่ง ซึ่งส านักงานบริหารและพัฒนา
องค์ความรู้ OKMD (องค์การมหาชน) (2021) ได้
อธิบายว่า BCG เป็นตัวย่อของ Bio, Circular และ 
Green ถือเป็นเศรษฐกิจแนวใหม่ ที่ก าลังเป็นเทรนด์
ส าคัญ หรือเป็นเมกะเทรนด์ส าคัญของโลก ที่ไม่ว่า
ภาครัฐและเอกชนในโลกนี้  ต่างให้ความส าคัญ 
เพราะมีเป้าหมายเดียวกัน คือ การปกป้องสิ่งแวดล้อม 
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การลดปัญหาโลกร้อน ที่ก าลังเป็นตัวบั่นทอนทรัพยากร
โลก B คือ เศรษฐกิจชีวภาพ (Bio-economy) เป็น
เศรษฐกิจที่เน้นการใช้ประโยชน์จากทรัพยากรชีวภาพ
อย่างคุ้มค่า ควบคู่กับการรักษาสมดุลสิ่งแวดล้อม 
โดยใช้เทคโนโลยีมาช่วยเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต
สินค้าและบริการให้มีนวัตกรรมและมีมูลค่าสูง C คือ 
เศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) เป็น
เศรษฐกิจที่เน้นการใช้ทรัพยากรให้เกิดความคุ้มค่า
มากที่สุด ใน 3 เรื่องหลัก คือ การใช้งานผลิตภัณฑ์
เต็มวงจร (Reuse, Refurbish, Sharing) การแปร
สภาพเพื่อกลับมาใช้ใหม่ (Recycle, Upcycle) และ
การออกแบบผลิตภัณฑ์และกระบวนการผลิตเพื่อให้
เกิดของเสียน้อยที่สุด (Zero-Waste) G คือ เศรษฐกิจสี
เขียว (Green Economy) เป็นเศรษฐกิจมุ่งเน้นการ
ลดผลกระทบต่อโลกอย่างยั่งยืน โดยเฉพาะด้าน

สิ่งแวดล้อม ได้น ากระบวนการ BCG มาใช้เป็นหลัก
ของการพัฒนาอย่างมีส่วนร่วมกับพ้ืนท่ี   

2. แนวทางการสร้างสรรค์พัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์
จากเส้นใยฟางข้าวด้วยกระบวนการ BCG ที่เหมาะสม
กับศักยภาพการผลิตโดยชุมชน จากรูปที่ 7 แสดง
ลักษณะกระถางจากฟางข้าว พบว่า ความยาวของ
ฟางข้าวมีผลต่อการขึ้นรูป โดยผลิตภัณฑ์ที่ขึ้นรูป
จากส่วนผสมที่ 1 ใช้ฟางข้าวที่มีความยาวอยู่ในช่วง 
0.5 – 1.0 cm. มีการอัดตัวกันได้มากโดยส่งผลให้
ความหนาของกระถางน้อยที่สุด ในขณะที่การขึ้นรูป
จากส่วนผสมที่ 3 ซึ่งใช้ฟางข้าวที่มีความยาวอยู่
ในช่วง 1.5 – 2.0 cm มีการอัดตัวกันได้น้อยกว่าท า
ให้มีความหนาของกระถางที่มากที่สุดและมีลักษณะ
ที่สวยงามมากกว่าเมื่อเปรียบเทียบจากทั้ง 3 ส่วนผสม 

 

 
สูตรที่ 1    สูตรที่ 2         สูตรที่ 3 

รูปที่ 7  ลักษณะผลิตภัณฑ์กระถางจากฟางข้าวแต่ละส่วนผสม 
ที่มา: ผู้วิจัย (2565) 

 
จากการตรวจสอบน้ าหนักและผลการทดสอบ

ค่าก าลังรับน้ าหนักของผลิตภัณฑ์กระถางจากเส้นใย
ฟางข้าวทั้ง 3 ส่วนผสม ดังแสดงไว้ใน รูปที่ 8 พบว่า
เมื่อความหนาของกระถางเพิ่มมากขึ้นส่งผลให้
น้ าหนักมีค่าเพิ่มสูงขึ้น โดยน้ าหนักของกระถาง จาก

ส่วนผสมที่ 1, 2 และ 3 มีค่าเท่ากับ 38.3 g, 49.0 g 
และ 64.0 g ตามล าดับ แม้การเพิ่มความยาวของ
ฟางข้าวจะท าให้น้ าหนักของกระถางเพิ่มขึ้น ถือได้
ว่ามีค่าน้อยมากเมื่อเทียบกับน้ าหนักกระถางจากเสน้
ใยธรรมชาติจากพืชประเภทอ่ืน ๆ 
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รูปที่ 8  ความสัมพันธ์ระหว่างน้ าหนักและความสามารถในการรับน้ าหนัก 

ที่มา: ผู้วิจัย (2566) 
 

ผลการทดสอบค่าก าลังรับน้ าหนัก แสดงให้เห็น
ว่าความสามารถในการรับน้ าหนักบรรทุกของ
กระถางมีความสัมพันธ์ที่แปรผันตรงตามน้ าหนักของ
กระถาง คือน้ าหนักกระถางที่ เพิ่มขึ้นส่งผลให้
ความสามารถในการรับน้ าหนักบรรทุกเพิ่มมากขึ้น
โดย ส่วนผสมที่ 1, 2 และ 3 สามารถรับน้ าหนักได้
เท่ากับ 53.2 kg, 81.1 kg และ 135.1 kg ตามล าดบั 
จะเห็นได้ว่ากระถางที่ผลิตจากฟางข้าวที่มีความยาว 
1.5 – 2.0 cm (ส่วนผสมที่ 3) ให้ก าลังรับน้ าหนักได้
สูงสุด ทั้งนี้เป็นผลเนื่องมาจากการที่ฟางข้าวมีความ
ยาวเพิ่มขึ้น ท าให้เกิดการเช่ือมโยงระหว่างเส้นใยใน
ระดับที่สูงกว่าเส้นใยที่สั้นจึงท าให้สามารถส่งถ่าย
น้ าหนักไปสู่เส้นใยข้างเคียงได้ดี กรณีนี้ก าลังรับ
น้ าหนักจึงเกิดจากตัวเช่ือมประสานร่วมกับความ
ต้านทานแรงดึงในฟางข้าว ในขณะที่ส่วนผสมที่ใช้

ฟางข้าวที่มีความยาว 0.5 – 1.0 cm (ส่วนผสมที่ 1) 
มีความยาวของฟางข้าวน้อยที่สุด การส่งถ่ายแรงจึง
เกิดขึ้นน้อยและท าให้ความสามารถในการรับ
น้ าหนักน้อยเมื่อเปรียบเทียบจากทั้ง 3 ส่วนผสม ซึ่ง
ในกรณีนี้แรงต้านน้ าหนักบรรทุกอาจเกิดมาจากวัสดุ
เช่ือมประสานเพียงอย่างเดียวโดยปราศจากการถ่าย
แรงไปยังเส้นใยข้างเคียง 

3. แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์กระดาษจาก
ฟางข้าวผสมกับวัสดุร่วมในท้องถิ่น ที่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อมสู่การทดลองการน าไปใช้ประโยชน์ ได้
ทดลองขึ้นรูปตัวอย่างโดยใช้ส่วนผสม ดังแสดงใน
ตารางที่ 2 โดยใช้วัสดุที่หาง่ายและเหลือใช้ในพื้นที่
มาสร้างมูลค่าเพิ่มด้วยการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ ์สตูร
ส่วนผสมในการผลิตกระดาษจากฟางข้าวแต่ละสูตร
มคีวามหนาและความสามารถในการขึ้นรูปท่ีต่างกัน 
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ตารางที่ 2  แสดงสูตรส่วนผสมในการผลิตกระดาษจากฟางข้าวร่วมกับวัสดุในท้องถิ่น 
สูตร กระดาษฟางข้าวกบัการแปรรปูน าไปใช้ประโยชน์ ผลของการทดลองกระดาษฟางข้าวร่วมกับ

วัสดุในท้องถิ่น 
1 

 

กระดาษฟางข้าวผสมกระดาษ Reuse มีความ
บาง และตัดแต่งง่าย เหมาะส าหรับน ามาผลิต
เป็นสิ่งประดิษฐ์ประเภทใช้แล้วทิ้ง ชุมชนน าไป
ผลิตดอกไม้จันทน์ในแบบต่าง ๆ ไว้ใช้ตามกิจ
ของวัด ลดค่าใช้จ่ายในการซ้ือจากภายนอก 

 
2 

   

กระดาษฟางข้าวผสมกับกระดาษกล่องนม 
เคลือบนาโนสะท้อนน้ า มีความเหนียวและหนา
กว่าสูตรที่ 1 ทดสอบการกันน้ าค้าง เหมาะกับ
การใช้ท าสิ่งประดิษฐ์ ได้มีการน าไปติดกับโครง
ลวดรูปม้าศึกพระยาพิชัย เป็นจุดหมายตาของ
ที่สาธารณะบริเวณวัดโรงม้า สถานที่พักผ่อนใน
ชุมชนอ าเภอพิชัย 

 
3 

  

กระดาษฟางข้าวร่วมกับวัสดุปิดผิวประเภท
ใบไม้ ได้แก่ ใบตอง สัก ที่มีมากในพื้นที่ โดยหา
อุณหภูมิที่ เหมาะในการขึ้นรูป ดังแสดงใน
ตารางที่ 3 การทดสอบความคงรูป ใช้ใส่น้ าทิ้ง
ไว้ได้นานเกิน 14 วัน ทดสอบความหนาแน่น
ของภาชนะ สามารถใส่ได้ทั้งของแห้งและของ
เปียก ใช้ทดแทนภาชนะพลาสติก 

 
4 

  

กระดาษฟางข้าวผสมกับกระดาษกล่องนม
โรงเรียนที่ขายไม่ได้ราคา สูตรนี้มีความหนา
และค่อนข้างแข็งแรง มีความคงตัวในการขึ้นรูป
ด้วยตัวเอง น ามาท าบรรจุภัณฑ์ประเภทกล่อง
ใส่ของ โดยใช้กระดาษจากผิวด้านในส่วนติด
ตะแกรงจะได้ความเรียบมากกว่าผิวที่อยู่
ด้านบน 

 
5 

 

กระดาษฟางข้าวผสมกับกระดาษกล่องนม
โรงเรียนและกระดาษ Reuse สูตรนี้ กระดาษมี
ความหนาและฉีกขาดได้ ย ากทดลองใส่
ผลิตภัณฑ์ด้านในรับน้ าหนักได้ถึง 3 กิโลกรัม 
เหมาะส าหรับน ามาสร้างบรรจุภัณฑ์แบบรับ
น้ าหนักได้ เช่น ถุง กล่อง  
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ตารางที่ 3  แสดงผลการทดลองขึ้นรูป ภาชนะจากกระดาษฟางข้าวร่วมกับวัสดุปิดผิวจากธรรมชาติในพื้นที่ 
สิ่งที่

ทดลอง 
อุณหภูมิ (องศา) 
ความเร็วรอบ 

เวลา (นาท ี คุณภาพภาชนะจากกระดาษ 
ฟางข้าวรว่มกับวัสดุในพ้ืนที่ 

5 10 

1 
150

160
 =เกิดหยดน้ าปานกลางมีหยดน้ าลดลง 

 
ชื้นมีการหดตัวผวิยังไม่เรียบ 

2 
170

180
 = เกิดหยดน้ าเกาะน้อย  เร่ิมแห้ง 

 
แห้ง พื้นจานยังไม่เรียบ 

3 
180

190
 =   แห้ง            ไม่มีความชื้น 

 
แห้ง พื้นจานเรียบ 

4 
190

200
 =   แห้ง กรอบ    ไม่มีความชื้น 

  
แห้ง พื้นจานเรียบ 

5 
200

210
 =  แห้งเร่ิมไหม้        ไหม้มาก 

 
แห้งกรอบ ไหม ้

9 
240

250
 =  ไหม้           ไหม้แห้งกรอบ 

 
แห้งกรอบเกิดการแตก 

หมายเหตุ: สีแดง คือปัจจัยช่วงที่คุณภาพไม่ผ่าน, สีเขียวอ่อน คือปัจจัยในช่วงน ามาผลิตได้เร็วและคุณภาพภาชนะดี , สีน้ าเงิน 
ผลิตได้คุณภาพแต่เวลานานมาก โดยความเหมาะสมของอุณหภูมิที่ใช้กับภาชนะฟางข้าวร่วมกับวัสดุปิดผิวของ
อุปกรณ์แม่พิมพ์บนอยู่ที่ 180–190 องศา และด้านล่างความเหมาะสมที่ 190-200 องศา 

 
4. การสร้างสรรค์งานออกแบบผลิตภัณฑ์และ

บรรจุภัณฑ์แนวคิดจากทุ่งนา เป็นการสร้างการจดจ า
การเล่าเรื่องผ่านกราฟิกที่สื่อถึงพื้นที่ ซึ่งมีวิถีชีวิตใน
การท าการเกษตรเป็นแหล่งปลูกข้าว ความอุดม
สมบูรณ์ของท้องนา ดังรูปที่ 9 เป็นการออกแบบและ
พัฒนาลวดลายกราฟิกจากทุ่งนา ที่เน้นความสวยงาม 
ลวดลายที่เป็นเอกลักษณ์ การปลูกข้าว รวงต้นข้าว 

พื้นที่อ าเภอพิชัย จังหวัดอุตรดิตถ์ ออกแบบแล้ว
จัดท าแบบรายละเอียดด้วยโปรแกรมส าเร็จรูปทาง
คอมพิวเตอร์ ในการสร้างลวดลายเพื่อใช้ ส าหรับ
งานกราฟิกบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ข้าวสาร กล่องผลิต
จากกระดาษฟางข้าว ประเมินผลการออกแบบจาก
ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้น าในพื้นที่ สรุปผล แล้วน าไปสู่
การผลิตเพื่อใช้งานจริง 
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รูปที่ 9  แนวความคิดสร้างสรรค์จากทุ่งนาเพื่อใช้ในงานออกแบบ 

ที่มา: ผู้วิจัย (2565) 
 
ตารางที่ 4 แสดงผลการประเมินออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากกระดาษฟางข้าว จ านวน 32 คน 

รายการประเมิน x̅ S.D. 
ความพึงพอใจที่มีต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจภุัณฑ์จากกระดาษฟางข้าว 
   การเลือกใช้วัสดุร่วมจากธรรมชาติในท้องถิ่น 4.59 0.53 
   รูปแบบของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์เหมาะสม 4.47 0.41 
   ความเป็นไปได้ในการผลติเองในพื้นที่ 4.78 0.42 
   ความเหมาะสมของการน าผลติภัณฑ์จากฟางข้าวไปใช้ประโยชน์ 4.52 0.51 
   การสร้างมลูค่า เพิ่มโอกาสการจ าหน่ายสินค้าที่พัฒนาขึ้น 4.38 0.52 

รวม 4.54 0.47 
 

จากตาราง 4 พิจารณาโดยผู้ทรงคุณวุฒิและ
ผู้น าในพื้นที่ ในการประเมินผลการออกแบบผลิตภัณฑ์
และบรรจุภัณฑ์จากกระดาษฟางข้าว พบว่า ความเป็นไป
ได้ในการผลิตเองในพื้นที่ มีค่าเฉลี่ย 4.78 อยู่ใน
เกณฑ์ที่มีความพึงพอใจในระดับ มากที่สุด รองลงมา
เป็นการเลือกใช้วัสดุร่วมจากธรรมชาติในท้องถิ่น มี
ค่าเฉลี่ย 4.59 ความเหมาะสมของการน าผลิตภัณฑ์
จากฟางข้าวไปใช้ประโยชน์ ค่าเฉลี่ย 4.52 รูปแบบ

ของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์เหมาะสม มีค่าเฉลี่ย 
4.47  และการสร้างมูลค่า เพิ่มโอกาสการจ าหน่าย
สินค้าที่พัฒนาขึ้น มีค่าเฉลี่ย 4.38 ตามล าดับ ส่วน
ค่าความพึงพอใจที่มีต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์และ
บรรจุภัณฑ์จากกระดาษฟางข้าวเฉลี่ยอยู่ในเกณฑ์  
ที่มีความพึงพอใจในระดับ มากที่สุด x̅ = 4.54 ส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน S.D. = 0.47 
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รูปที่ 10  การสร้างต้นแบบและการถ่ายทอดเทคโนโลยีการแปรรูปผลิตภณัฑ์จากฟางข้าวสู่การน าไปใช้จริง  

ที่มา: ผู้วิจัย (2565) 
 

5. การอบรมเชิงปฏิบัติการ (ดังแสดงไว้ในรูปที่ 
10) อบรมขั้นตอนการผลิตตามต้นแบบผลิตภัณฑ์
และบรรจุภัณฑ์จากฟางข้าว กระถางฟางข้าว 
กระดาษฟางข้าว และกราฟิกที่ออกแบบและพัฒนา 
การถ่ ายทอดเทคโนโลยี  ให้ ชุมชนกลุ่มผู้ผลิต
ปฏิบัติการผลิตชิ้นงานจริงและการทดลองตลาด โดย
การบันทึกองค์ความรู้เป็นลายลักษณ์อักษรมอบไว้ให้
ผู้น าชุมชน เพื่อเป็นแนวทางในการน าไปใช้ประโยชน์
ในพื้นที่น าไปสู่การสร้างรายได้ให้กับผู้ที่สนใจ 
 

อภิปรายผล 
อภิปราย สรุปผล การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่

เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมจากฟางข้าวด้วยกระบวนการ 
BCG ที่ผลิตได้เองจริงโดยใช้เทคโนโลยีที่เหมาะสม
กับพ้ืนท่ี จากการด าเนินงานอภิปรายสรุปผลได้ ดังนี้ 

1. กระบวนการ BCG ที่ใช้เป็นแนวทางการขึ้น
รูปผลิตภัณฑ์จากเส้นใยฟางข้าว ผ่านกระบวนการใช้
ประโยชน์จากทรัพยากรที่มีมากในพื้นที่อย่างคุ้มค่า
ในการขึ้นรูป ด้วยกระบวนการผลิตเพื่อให้เกิดของ
เสียน้อยที่สุด ในการแปรสภาพ เพื่อกลับมาใช้ใหม่
เป็นกระถางจากเส้นใยฟางข้าว สอดคล้องกับ 
ส านักงานบริหารและพัฒนาองค์ความรู้ OKMD 
(องค์การมหาชน) ที่กล่าวว่า ไม่ว่าภาครัฐและเอกชน
ในโลกนี้ ต่างให้ความส าคัญกับกระบวนการ BCG 
เพราะมีเป้าหมายเดียวกัน คือ การปกป้องสิ่งแวดล้อม 
การลดปัญหาโลกร้ อน ที่ ก าลั งเป็นตั วบั่ นทอน
ทรัพยากรโลก ซึ่งกระบวนการเหล่านี้จะผ่านความคดิ
ทีค่ านึงถึงผลเสียที่มีต่อสิ่งแวดล้อมน้อยที่สุด  

2. ศักยภาพของกระดาษจากฟางข้าวท่ีผสมกับ
วัสดุร่วมในท้องถิ่น ในด้านการวิเคราะห์สร้างสรรค์

เป็นผลิตภัณฑ์ร่วมกับคนในพื้นที่ ได้สร้างสรรค์ออกเปน็ 
5 กลุ่ม ตามสูตรส่วนผสมและเทคโนโลยีการผลิต 
ดังนี้  

1) กระดาษฟางข้าวผสมกระดาษ Reuse มี
ความบางเหมาะส าหรับน ามาผลิตเป็นสิ่งประดิษฐ์
ประเภทใช้แล้วทิ้ง เช่น สมุดท ามือ กระดาษโน้ต ห่อ
ของขวัญ ชุมชนเลือกน าไปผลิตดอกไม้จันทน์ ใช้ที่
วัด  

2) กระดาษฟางข้าวผสมกับกระดาษกล่อง
นมที่จ าหน่ายไม่ได้ราคา สูตรนี้จะมีความเหนียวและ
ทึบหนากว่าสูตรแรก ได้เพิ่มเทคโนโลยีการสะท้อน
น้ า เหมาะกับการใช้ท าสิ่งประดิษฐ์ที่ใช้ภายนอก
อาคาร ได้มีการน าไปใช้เป็นวัสดุปิดผิวจุดหมายตา
ของที่สาธารณะในชุมชน  

3) กระดาษร่วมกับวัสดุปิดผิวในท้องถิ่นที่หา
ได้ง่ายประเภทใบไม้ โดยหาอุณหภูมิที่เหมาะในการ
ขึ้นรูป ศึกษาปัจจัยการคงรูป ระยะเวลา และคุณภาพ 
ได้น ามาผลิตเป็นภาชนะรูปทรงตามแม่พิมพ์  

4) กระดาษฟางข้าวผสมกับกระดาษกล่อง
นม สูตรนี้มีความหนาและค่อนข้างแข็งแรง มีความ
คงตัวในการขึ้นรูปด้วยตัวเอง น ามาผลิตเป็นบรรจุ
ภัณฑ์ประเภทกล่องใส่สินค้า กล่องของขวัญ  

5) กระดาษฟางข้าวผสมกับกระดาษกล่อง
นมและกระดาษ Reuse สูตรนี้กระดาษมีความหนา
และฉีกขาดได้ยาก ทดลองใส่ผลิตภัณฑ์ด้านใน
สามารถรับน้ าหนักได้ถึง 3 กิโลกรัม เหมาะส าหรับ
น ามาสร้างบรรจุภัณฑ์แบบรับน้ าหนักได้ เช่น ถุง 
กล่อง หรือขึ้นรูปเป็นแผงใส่ไข่ แผงกันกระแทกใน
การขนส่ง 
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3. ผลจากการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตร
ต่อสิ่งแวดล้อมจากฟางข้าว ได้มีการออกแบบกราฟกิ
เพื่อสร้างการจดจ าและสื่อถึงพื้นที่ ร่วมกับการน า
ผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาไปประเมินผลการออกแบบจาก
ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้น าในพื้นที่ ได้จดทรัพย์สินทาง
ปัญญา 1 ช้ิน และเกิดการน าไปใช้ประโยชน์ผา่นการ
ถ่ายทอดเทคโนโลยี ให้ชุมชนกลุ่มผู้ผลิตและการ
ทดลองตลาด ซึ่งสอดคล้องตามกรอบแนวคิดที่ศึกษา  

 
ข้อเสนอแนะ ( 
ผลการวิจัยนี้มีข้อจ ากัดของการศึกษาใน

กระบวนการทดลองเกี่ยวกับการแปรสภาพวัสดุ 
งานวิจัยที่เกี่ยวข้องมาประยุกต์ใช้กับฟางข้าว ท าให้
อาจยังไม่สามารถสรุปข้อค้นพบบางประการให้
ครบถ้วนครอบคลุมการน าไปใช้ทั้งหมดได้ โดยผู้วิจัย
มีข้อเสนอแนะเพื่อการน าผลการวิจัยไปใช้ และเพื่อ
การวิจัยครั้งต่อไป ดังนี้  

1. เนื่องจากฟางข้าวเป็นพืชเส้นใยสั้นกระบวนการ
ทดลองเกี่ยวกับการแปรสภาพวัสดุที่เหมาะสมกับ
พื้นที่มีความจ ากัด การน าองค์ความรู้เทคโนโลยีที่ได้
จากงานวิจัยไปเผยแพร่ให้กับชุมชนพื้นที่อื่น ควร
ศึกษาศักยภาพการผลิตได้เองของชุมชนพื้นที่นั้น ๆ 
เพื่อให้เกิดการพัฒนาสร้างสรรค์ที่หลากหลาย  

2. นอกจากความคิดสร้างสรรค์ที่ท าให้เกิด
ความงามและจุดเด่น ควรมีการทดสอบทางกายภาพ
ของผลิตภัณฑ์ในวัสดุทดลอง เช่น ค่าดัชนีน้ าตาล 
สายพันธุ์ของฟางข้าว น้ าหนักต่อหน่วย การดูดซึมน้ า 
เพื่อให้กลายเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพหรือการ
ทดสอบมาตรฐาน ความต้องการของตลาด เวทีการ
ประกวด เกณฑ์มาตรฐานที่เกี่ยวข้อง เวทีต่าง ๆ เพื่อ
มุ่งเป้าในการพัฒนา สร้างจุดขายได้อีกทางหนึ่ง 
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แนวทางการออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์เอกลักษณ์สินค้าไทย 
เพ่ือส่งเสริมการขายของที่ระลึก 4 ภาค โดยใช้ทุนวัฒนธรรม 
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บทคัดย่อ  
งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาและหาแนวทางในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์สินค้าสินค้าไทยเพื่อ

สนับสนุนของที่ระลึก 4 ภาค โดยใช้ทุนวัฒนธรรม ลงพื้นที่เก็บข้อมูลกับคนในพื้นที่เป็นนักท่องเที่ยวและสนใจ
ในการเก็บของสะสมของที่ระลึก ช่วงอายุระหว่าง 21-35 ปี จ านวน 50 คน น าแนวคิดทุนวัฒนธรรมพบว่า 
ประเทศไทยมีการแสดงอัตลักษณ์ของภูมิภาค ผ่านลวดลาย วัสดุพื้นถิ่น วัฒนธรรมการกิน รวมถึงดนตรี
พื้นบ้าน ที่มีความหลากหลายทางวัฒนธรรมที่ อีกทั้งแต่ละภาคยังมีความหลากหลายของชนชาติร่วมกันเป็น
รูปแบบวิถีชีวิตของชาวไทยที่อาศัยอยู่ร่วมกันมาจากอดีตจนถึงปัจจุบัน การเก็บข้อมูลจากผู้เช่ียวชาญด้านการ
ออกแบบ พบว่า 1) ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาของสินค้าตัวแทนทางทุนวัฒนธรรรมไทย สอดคล้องกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้าของที่ระลึก ควรน าเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับลวดลายกราฟิกของทุนทางวัฒนธรรม
การสานของ 4 ภูมิภาค คือ การกินข้าวเหนียวในกระติ๊บที่ภาคอีสาน การทอผ้าภาคที่ภาคเหนือ การร้อย
ลูกปัดมโนราห์ที่ภาคใต้  วิถีการทานขนมหวานที่ภาคกลาง 2) สร้างต้นแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ที่มีความ
ร่วมสมัยจากของดีขึ้นช่ือและวิถีชีวิตพื้นถิ่น หาความพึงพอใจด้านการออกแบบรูปลักษณ์โครงสร้างบรรจุ
ภัณฑ์ จากแบบสอบถาม จ านวน 100 คน พบว่า ลวดลายบนบรรจุภัณฑ์เหมาะสมกับของที่ระลึกอยู่ในระดับ
มาก โครงสร้างและกราฟิกแสดงความเป็นตัวแทนที่สื่อความเป็นทุนทางวัฒนธรรมอยู่ในระดับมาก 
(ภาคเหนือ ค่าเฉลี่ย 4.15 (S.D. = 29.9), ภาคใต้ มีค่าเฉลี่ย 4.13 (S.D. = 27.0), ภาคอีสาน มีค่าเฉลี่ย 4.10 
(S.D. = 29.1), ภาคกลาง มีค่าเฉลี่ย 4.00 (S.D. = 26.0) ตามล าดับ) การใช้สีเหมาะสมอยู่ในระดับมาก 
(ภาคเหนือ มีค่าเฉลี่ย 4.25 (S.D. = 22.7), ภาคอีสาน มีค่าเฉลี่ย 4.23 (S.D. = 21.6), ภาคกลาง มีค่าเฉลี่ย 
4.15 (S.D. = 22.5), ภาคใต้ มีค่าเฉลี่ย 4.05 (S.D. = 26.1) ตามล าดับ) ลวดลายบนบรรจุภัณฑ์มีเหมาะสม
กับความเป็นของที่ระลึก 4 ภาคอยู่ในระดับมาก (ภาคเหนือ มีค่าเฉลี่ย 4.2 (S.D. = 21.4), ภาคใต้ มีค่าเฉลี่ย 
4.14 (S.D. = 20.9), ภาคอีสาน มีค่าเฉลี่ย 4.25 (S.D. = 22.4), ภาคกลาง มีค่าเฉลี่ย 4.20 (S.D. = 26.4), 
ตามล าดับ) 

 
ค าส าคัญ : ทุนวัฒนธรรม, ตราสินค้า, บรรจุภัณฑ์ของที่ระลึก, เอกลักษณ์สินค้าไทย 
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Abstract  

This research aims to study and develop packaging products of packaging for Thai 
products to support souvenirs.  This research was conducted by using mixed method which 
are collecting qualitative data from onsite surveys with local. The number of the populations 
are 50 people, which are new generation and interested in collecting souvenirs age between 
21-35 years old. Research findings on the concept of cultural capital can be summarized as; 
Thailand have also a province with a history and identities of 4 regions through local 
materials, food cultures and folk music. , as well as being outstanding in cultural diversity in 
all 4 regions.  These are the ways of life of the Thai people living together from the past to 
the present. It is called a multicultural city with differences that coexist in perfect harmony. 
In collecting data from design experts, it was found that 1)  to present a story about the 
cultural capital and wisdom of the products representing the four good regions corresponds 
to the behavior of purchasing souvenir products,  should present a story about the patterns 
of cultural capital of the four regions, namely eating sticky rice in Isan.  Weaving in the 
northern region Stringing Manohra beads in the southern region Ways of eating sweet food in 
the central region 2)  to Presenting a contemporary packaging structure based on local 
products, names and lifestyles. Collecting data evaluation of packaging structure quality and 
satisfaction from population is tourists and interested in collecting souvenirs found that, the 
structural and graphic design issues represented representations of northern cultural capital. 
Satisfaction level was at a high level ( Northern region had a mean of 4. 15 ( S. D.  =  29. 9) , 
Southern region mean of 4.13 (S.D. = 27.0), Northeastern region had a mean of 4.10 (S.D. = 
29.1), the central region had a mean of 4.0 (S.D. = 26.0) standard, respectively).The overall 
issue of using appropriate colors was satisfied at a high level (the northern region had a mean 
of 4.25 (S.D. = 22.7), the northeastern region had a mean of 4.23 (S.D. = 21.6), the central 
region had a mean of 4.15 (S.D. = 22.5), the southern region had a mean of 4.05(S.D. = 26.1), 
respectively).Graphic design issued suitable for packaging (Northern region had an average  of 
4.20 (S.D. = 21.4), Southern region had a mean of 4.14 (S.D. = 20.9), Isan had an average 4.25 
(S.D. = 22.4), the central region had a mean of 4.20 (S.D. = 26.4), respectively). 
 
Keywords : cultural capital, brand, packaging, Unique Thai products 
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บทน า  
สินค้าพื้นเมืองและของที่ระลึก เป็นตัวจูงใจให้

เกิดการคิดถึงหรือนึกถึงเรื่องราว ถูกใช้เป็นสื่อให้
เกิดผลทางด้านความทรงจ า เป็นสัญลักษณ์แทน
บุคคล เหตุการณ์ เรื่องราว ฯลฯ ที่ได้รับการออกแบบ
สร้างสรรค์ขึ้น เพื่อกระตุ้นหรือเน้นย้ าความทรงจ าให้
คิดถึง หรือนึกถึงอยู่ เสมอ เกี่ยวข้องกับบุคคล 
เหตุการณ์ หรือเรื่องราว โดยเกิดขึ้นภายใต้คุณภาพ
และราคาสินค้าที่เหมาะสม มีลักษณะเฉพาะของทุน
ทางวัฒนธรรม หรือมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม
ของชาติ คือ ภาษา, วรรณกรรมพื้นบา้น,ศิลปะการแสดง, 
แนวทางปฏิบัติทางสังคม พิธีกรรม และงานเทศกาล, 
งานช่างฝีมือดั้งเดิม, ความรู้และแนวปฏิบัติเกี่ยวกับ
ธรรมชาติและจักรวาล, กีฬา ภูมิปัญญาไทย นอกจากนัน้
หมายรวมถึงมรดกทางศิลปวัฒนธรรมในรูปแบบของ
โบราณสถาน โบราณวัตถุ ศิลปวัตถุ ภาษาวรรณกรรม 
เอกสารโบราณ จดหมายเหตุ ศิลปะการแสดง งาน
ศิลปกรรมก็ ล้วนนับเป็นทุนทางวัฒนธรรมที่เกิดจาก
การสั่งสมและสร้างสรรค์ไว้จนสืบทอดมาเป็นมรดก
วัฒนธรรมถือเป็นปัจจัยอันเป็นประโยชน์ที่ชุมชน
และประชาชนจะได้รับอย่างเต็มที่ทั้งทางด้านสังคม
และเศรษฐกิจ ซึ่งยุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศใน
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 11 
(พ.ศ.2555 – 2557) ภายใต้หลักการพัฒนาพื้นที่
ภารกิจและการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วนใน
สังคมไทย ดังนั้นการน าทุนทางวัฒนธรรมมาสร้าง
มูลค่าเพิ่มเพื่อสร้างประโยชน์ด้านเศรษฐกิจและ
สังคมแก่ชุมชนและประชาชนผ่านการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์จึงเป็นแนวทางที่มีในเขตพื้นที่ต่าง ๆ ใน
ประเทศไทยและเป็นสิ่งที่สามารถน าเสนอความเป็น
ไทยในภูมิภาคได้ ท าให้ผู้วิจัยเห็นถึงความส าคัญและ
ที่มาในการศึกษาครั้ ง ซึ่ งประโยชน์ที่ ได้รับนั้น 
สามารถน าไปเป็นต้นแบบหรือกรณีศึกษาในการพัฒนา
โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ในชุมชนอื่น ๆ 

 
 
 

แนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง  
แนวคิดของทุนทางวัฒนธรรมนั้น คือการแสดงออก

ทางความรู้ ทักษะ ตลอดจนเครื่องมือ วัตถุ สิ่งประดิษฐ์ 
และพื้นที่ทางวัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่องกับลักษณะ
สินค้าหรือถูกบุคคลยอมรับว่าเป็นส่วนหนึ่งของ
มรดกทางวัฒนธรรมของพวกตน แฝงด้วยมรดกภูมิ
ปัญญาทางวัฒนธรรมสามารถถ่ายทอดจากคนรุ่น
หนึ่งไปยังอีกคนรุ่นเป็นเรื่องราว องค์ความรู้ตลอดจน
กรรมวิธีต่าง ๆ ที่เป็นสิ่งเฉพาะชุมชน สามารถสร้าง
ขึ้นใหม่โดยปรับปรุงจากสิ่งที่มีอยู่เดิม เกิดปฏิสัมพันธ์
ต่อธรรมชาติและประวัติศาสตร์ของตน สื่อสาร
ความรู้สึกการมีอัตลักษณ์และความต่อเนื่องทาง
วัฒนธรรม ก่อให้เกิดความเคารพต่อความหลากหลาย
ทาง สะท้อนพัฒนาโครงสร้างทางสังคมโดยทุน
วัฒนธรรมผ้าและผลิตภัณฑ์จากผ้าหมายถึง ผลผลิต
ที่เกิดจากการทอย้อม ถัก ปัก ตีเกลียว ยก จก มัดหมี่ 
พิมพ์ลาย เกาะ/ล้วง เครื่องปั้นดินเผา หมายถึง
หัตถกรรมที่ใช้ดินเหนียวเป็นวัตถุดิบหลักในการผลิต
มีทั้งชนิดเคลือบและไม่เคลือบ เครื่องโลหะ หมายถึง 
สิ่งที่มีวัสดุหลักเป็นเหล็ก ทองเหลือง หรือทองแดง 
เครื่องโลหะที่ท าจากเหล็กนิยมท าโดยการเผาไฟให้
อ่อนตัวและตีเหล็กเป็นรูปทรงต่าง เครื่องประดับ งาน
ศิลปกรรมพื้นบ้าน หมายถึง งานท่ีมีการแสดงอารมณ์
สะท้อนออกทางฝีมือการช่าง ในด้านวัฒนธรรมของ
ประเทศไทยนั้น มีจุดเด่นทางด้านความหลากหลาย
ของชาติพันธ์และวัฒนธรรม ไทยจีน พม่า เนื่องจาก
เป็นเมืองชายแดน (อภิชาต ก าภูมิประเสริฐ, 2558) 
จากพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวในยุคปัจจบุัน มีลักษณะ
การท่องเที่ยวตามความนิยม ที่สะดวกในการเดินทาง 
ถือเป็นกลุ่มประชากรคนรุ่นใหม่ที่มักอาศัยอยู่ในเขต
เมือง มีการจับจ่ายใช้สอยของนักท่องเที่ยวที่นิยมซื้อ
หาของฝากทางทุนวัฒนธรรมหรือซื้อหาสินค้าที่มี
ภาพลักษณ์ที่ โดดเด่น (วิทวัส ชัยปราณี , 2546) 
ดังนั้นกระบวนการสร้างบรรจุภัณฑ์ จึงกลายเป็น
แนวคิดที่ส าคัญในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวใน
ประเทศไทยคู่กับการบริการตา่ง ๆ ร่วมกับชุมชน ทั้ง
ในปัจจุบันมีการส่งเสริมให้ความส าคัญในเรื่องของ
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การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวมากขึ้นเพื่อช่วยสร้าง
รายได้ที่เพิ่มขึ้นให้กับคนในชุมชน จากข้อความที่
ข้างต้นจะเห็นว่า ประเทศไทยมีศักยภาพด้านการ
ท่องเที่ยว เนื่องจากมีการสร้างองค์ความรู้ในการ
พัฒนาสินค้าของที่ระลึกและมีทรัพยากรธรรมชาติ
รวมถึงทุนวัฒนธรรมที่น่าสนใจทั้งแบบดั้งเดิม และ
แบบประยุกต์เก่าและใหม่ แต่นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่
ที่มาเที่ยวยังขาดการสนับสนุนภาพรวมสินค้าไทย
เมื่อน าไปเป็นของฝากต่างบ้านต่างเมือง อีกทั้ง
รูปแบบสินค้าท่ีปรากฏในท้องตลาดก็ยังมีปัญหาขาด
บรรจุภัณฑ์ที่ช่วยสนับสนุนด้านการออกแบบและ
พัฒนารูปแบบโครงสร้างที่ช่วยให้ระลึกถึงวัฒนธรรม 
รวมถึงการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้สวยงาม มีความ
สวยงามโดดเด่น ท าให้มีความดึงดูด และน่าสนใจ
ช่วยเพิ่มมูลค่าการตลาด ทั้งบรรจุภัณฑ์ที่ดี จะช่วย
ให้สินค้าเป็นที่รู้จัก เป็นที่พูดถึงในตลาด รวมไปถึง
ช่วยกระตุ้นยอดขายของสินค้า 

ในงานวิจัยนี้จึงเป็นการศึกษาและหาแนวทาง
ในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์สินค้าสินค้าไทยเพื่อสนับสนุน
ของที่ระลึก 4 ภาค โดยใช้ทุนวัฒนธรรมเพื่อเป็น
แนวทางการสร้างสรรค์ และสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่ตัว
สินค้าขนาดเล็ก เพิ่มแรงจูงใจให้เกิดการซื้อเพิ่มเพื่อ
เก็บเป็นของสะสมเพิ่มรายได้ให้กับชุมชนและยังเป็น
การพัฒนาด้านการท่องเที่ยวไทยอย่างยั่งยืนอีกด้วย 

 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย  

1. ศึกษาและรวบรวมข้อมูลทุนทางวัฒนธรรม
และภูมิปัญญาที่สามารถน ามาสร้างสรรค์บรรจุภัณฑ์
เพื่อน าเสนอความเป็นไทย 4 ภาค 

2. ศึกษาอัตลักษณ์ทุนทางวัฒนธรรมที่สามารถ
น ามาประยุกต์ใช้เพื่อสร้างจุดเด่นและดึงดูดความ
สนใจในบรรจุภัณฑ์ของไทย 4 ภาค ซึ่งแสดงถึงการ
ใช้ทุนวัฒนธรรมมาใช้เป็นส่วนประกอบในการออกแบบ
สร้างสรรค์ การเพิ่มมูลค่าและใช้ในเชิงพาณิชย์ได้  

3. ออกแบบบรรจุภัณฑ์สินค้าของไทย 4 ภาคที่
ได้ผลิตขึ้นภายใต้กรอบแนวคิดสร้างสรรค์โดยใช้ทุน
วัฒนธรรม 

 

ขอบเขตของงานวจิัย 
ขอบเขตด้านพื้นที่ พื้นที่ที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ 

1) ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านการ
ท าขนมหวาน ตลาดน้ า จังหวัดในกรุงเทพมหานคร
และปริมณฑล จ.ปทุมธานี จ.สุพรรณบุรี 2) ทุนทาง
วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นภาคอิสานภาค    จ.
สกลนคร 3) ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา
ท้องถิ่นภาคเหนือจ.เชียงใหม่ 4) ทุนทางวัฒนธรรม
และภูมิปัญญาท้องถิ่นภาคใต้ จ.ปัตตานี จ.นราธิวาส   

 
ระเบียบวิธีวิจัย  

ใช้วิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 
ผสมกับการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) 
ศึกษากระบวนการและหาแนวทางพัฒนาโครงสร้าง
บรรจุภัณฑ์สินค้าจากแรงบันดาลใจโดยใช้ทุ น
วัฒนธรรมที่โดดเด่นในการสร้างสรรค์ออกแบบ มี
การรวบรวมข้อมูลและวิธีด าเนินการดังนี้  

ขั้นตอนที่ 1 การบันทึกข้อมูลการศึกษาข้อมูล
ปฐมภูมิ ทุติยภูมิ ภาคเอกสารและองค์ความรู้ที่
เกี่ยวข้องด้วยการบันทึกภาพ จัดเก็บรวบรวมตัวอย่าง
สินค้าขายดีและรูปแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อวิเคราะห์
เกี่ยวกับด้านรูปลักษณ์บรรจุภัณฑ์ ที่มีอยู่เดิม 

ขั้นตอนที่ 2 ลงพื้นที่เก็บข้อมูลจากคนในพื้นที่
กลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 
เป็นกลุ่มคนที่ชอบท่องเที่ยวและสนใจในการเก็บ
ของสะสมหรือของที่ระลึก อาศัยอยู่ในประเทศไทย
ทั้ง 4 ภาค จ านวน 50 คน วิเคราะห์โจทย์แนวคิด
ทางการเลือกรูปแบบของที่ระลึกเพื่อให้ได้มาของ
ตัวแทนสินค้าทางวัฒนธรรม และวิเคราะห์การ
ออกแบบลวดลาย โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ ที่สามารถ
น ามาประยุกต์ใช้แสดงความเป็นอัตลักษณ์ที่สื่อถึง
ความเป็นไทยของแต่ละภาคเพื่อให้ทราบข้อมูล
เกี่ยวกับทุนวัฒนธรรมส าหรับเป็นแนวทางในการ
พัฒนาและรูปลักษณ์บรรจุภัณฑ์ต้นแบบ 

ขั้นตอนที่ 3 เก็บข้อมูลและความคิดเห็นเกี่ยวกับ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์กับกลุ่มผู้เช่ียวชาญด้านการ
ออกแบบกราฟิก  
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ขั้นตอนที่ 4 สรุปข้อมูลและทดลองสร้างสรรค์
งานออกแบบ โดยมีขอบเขตตามขั้นตอนของการ
ออกแบบพัฒนาสินค้าและบรรจุภัณฑ์จนได้ผลงาน
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่เพื่อใช้เป็นแนวทางในการ
การออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อสนับสนุนของที่
ระลึก 4 ภาค 

ขั้นตอนที่ 5 น าผลงานเป็นตัวอย่างเพื่อเก็บข้อมูล
เชิงปริมาณกับกลุ่มประชากรตัวอย่าง (นักท่องเที่ยว) 
จ านวน 100 คน เพื่อประเมินผลความพึงพอใจต่อ
ผลงานออกแบบจากกลุ่มเป้าหมายด้วยเครื่องมือวิจัย  

ขั้นตอนท่ี 6 สรุปและอภิปรายผล 
 

ผลการวิจัย 
การวิเคราะห์เกี่ยวกับทุนวัฒนธรรม ได้รวบรวม

ข้อมูลจากการสอบถามคนในพื้นท่ีผู้วิจัยใช้การเลือก
กลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 
วิเคราะห์แนวคิดทางการเลือกรูปแบบของที่ระลึก
เพื่อให้ได้มาของตัวแทนสินค้าทางวัฒนธรรม และ 
วิเคราะห์การออกแบบลวดลาย โครงสร้างบรรจุ
ภัณฑ์ ที่สามารถน ามาประยุกต์ใช้แสดงความเป็นอัต
ลักษณ์ที่สื่อถึงความเป็นไทยของแต่ละภาค สรุปได้
ดังนี้ 1) ข้อมูลทางการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์
และกราฟิกหลักการใช้สี ใช้สีแบบใกล้เคียง (Simple 
Harmony) และกลุ่มโครงสี (Color Scheme) เป็น
โครงสีแบบไตรสัมพันธ์ รูปแบบภาพประกอบแบบ
ภาพวาดลายเส้น (Free Style) 2) ประเภทผลิตภัณฑ์ที่
มีช่ือเสียงของแต่ละภาค ท้ัง 4 ภาค คือผลิตภัณฑ์
ของดีภาคอิสาน คือ จักสานกระติ๊บ กระเป๋าผ้าไหม
มัดหมี่ ผ้าคลุมไหล่ย้อมคราม จ.สกลนคร ผลิตภัณฑ์
ของดีภาคเหนือ คือ กระดาษสา ร่ม ผ้าทอ ผลิตภัณฑ์
ของดีภาคภาคใต้ คือกือโป๊ะ จ.ปัตตานี เรือกอและ 
ผ้าบาติกโบราณ จ.นราธิวาส ผลิตภัณฑ์ของดีภาคกลาง 
คือ ขนมไทย น้ าหวาน SENSON จ.ปทุมธานีและ
แห้ว เฟร้นฟรายด์ จ.สุพรรณบุรี  

การวิเคราะห์เกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์เดิมที่มีใน
ท้องตลาด ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบให้ความเหน็
ว่า 1) ควรสร้างความน่าจดจ าโดยใช้สินค้าขนาดเล็ก

ในการสร้างต้นแบบเพื่อให้เกิดความสะดวกในการ
สร้างลวดลายที่โดดเด่น 2) ขาดการออกแบบโครงสร้าง
บรรจุภัณฑ์ที่น่าสนใจ และดึงดูดกลุ่มเป้าหมายใหม่ 
3) ขาดเอกลักษณ์ในการออกแบบให้ผลิตภัณฑ์มี
ความแตกต่างกัน จึงควรออกแบบโครงสร้างใหม่ที่
แสดงรูปลักษณ์เอกลักษณ์ให้กับพื้นที่ 4 ภาคของ
ประเทศไทยคล้ายกับการเล่นกาชาปองของคนญี่ปุ่น
เพื่อสร้างการจดจ าได้และการเก็บสะสมเป็นของที่
ระลึกทางทุนวัฒนธรรม ในการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับ
การออกแบบ โดยแบ่งข้อมูลการวิเคราะห์เป็น 2 
ส่วนดังนี ้

ส่วนท่ี 1 สรุปข้อมูลในส่วนของผู้เชี่ยวชาญ 
โดยผลวิจัยจากการสรุปข้อมูลเกี่ยวกับ

องค์ประกอบของโครงสร้างที่เหมาะสมในการน าไปใช้ 
ได้ผลสรุปดังนี้ 1) ใช้โครงสร้างจากทุนวัฒนธรรม 
ประเภท ใช้องค์ประกอบการพับขึ้นรูปใหม่ของภาค 
อิสาน เหนือ ใต้ และภาคกลาง 2) ลักษณะผลิตภณัฑ์
สินค้าที่มีแนวคิดจากทุนวัฒนธรรมที่เหมาะสม ควร
เป็นลวดลายที่สื่อความเป็นเอกลักษณ์ของจังหวัด
ความเป็นพื้นเมือง พหุวัฒนธรรม แต่น าเสนอออกมา
ในรูปแบบที่มีความร่วมสมัยเพื่อให้เข้าถึงได้กับ
กลุ่มเป้าหมายที่ เป็นคนรุ่นใหม่ชอบสะสม 3) มี
บุคลิกภาพของที่มีความเป็นพื้นถิ่นที่แสดงออกถึง
ความร่วมสมัยพร้อมกัน 

ส่วนที่ 2 สรุปข้อมูลในส่วนของผู้เช่ียวชาญ
ด้านการออกแบบกราฟิก 

โดยผลวิจัยจากการสรุปข้อมูลเกี่ยวกับ
องค์ประกอบท่ีเหมาะสมในการน าไปใช้พัฒนาสินค้า 
ได้ผลสรุปดังนี้ ในการออกแบบต้องการรูปแบบของ
องค์ประกอบที่บอกเล่าเรื่องราวของภูมิภาคอย่าง
ตรงไปตรงมา เช่น ภาพประกอบเรื่องราวการ
รับประทานอาหารในพื้นที่ กิจกรรมที่แสดงวิถีการ
ด าเนินชีวิต ใส่ข้อมูลสามารถเห็นภาพ ได้ง่ายไม่
ซับซ้อนทางการตีความหลายแง่ โดยมีบุคลิกภาพ
ทางการออกแบบที่เป็นธรรมชาติ, ความมีวัฒนธรรม, 
ดูเป็นท้องถิ่นและเด่นชัด 
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การประยุกต์ใช้ผลวิจัยสู่การออกแบบ 
ในการประยุกต์ใช้ผลวิจัยเพื่อน าไปสร้างสรรค์

ผลงานต้นแบบของบรรจุภัณฑ์บรรจุภัณฑ์สินค้า
สินค้าไทยเพื่อสนับสนุนของที่ระลึก 4 ภาค ผู้วิจัยได้
ท าการออกแบบผลงานต้นแบบจ านวน 15 โครงสร้าง
และโครงสร้างบรรจุรวมหน่วย 1 โครงสร้าง ซึ่งเป็น
โครงสร้างจากสิ่งที่ได้รับความนิยม ได้แก่ 1) กล่อง
รวมเซ็ตบรรจุภัณฑ์ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ อิสาน 
1 กล่อง (บรรจุภัณฑ์ช้ินเล็ก 3 ช้ิน จากโครงสร้าง
กระติ๊บ) 2) กล่องรวมเซ็ตบรรจุภัณฑ์ภาคเหนือ 1
กล่อง (บรรจุภัณฑ์ช้ินเล็ก 3 ช้ิน จากโครงสร้างโคมยี่
เป็ง) 3) กล่องรวมเซ็ตบรรจุภัณฑ์ภาคใต้ 1 กล่อง 
(บรรจุภัณฑ์ช้ินเล็ก 3 ช้ิน จากโครงสร้างเรือกอและ)  
4) กล่องรวมเซ็ตบรรจุภัณฑ์ภาคกลาง 1 กล่อง 
(บรรจุภัณฑ์ช้ินเล็ก 3 ช้ิน จากโครงสร้างการห่อ
ใบตอง ขนมไทย) กลุ่มเป้าหมายคือ นักท่องเที่ยว 
อายุระหว่าง 21-35 ปี ใช้บุคลิกภาพทางการออกแบบ 
เป็นธรรมชาติ | ความมีวัฒนธรรม| ดูเป็นท้องถิ่น | 
เด่นชัดมีรูปแบบที่สมัยใหม่ เป็นที่น่าสนใจและมี
เอกลักษณ์ โดยเลือกใช้องค์ประกอบทางการ

ออกแบบที่สอดคล้องกับผลการวิจัยตามขอบเขตใน
การออกแบบ ในการใช้ลวดลายกราฟิกในออกแบบ
กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์นั้นได้แนวคิดมาจากการ ผล
วิจัยด้านแนวคิดทุนวัฒนธรรมที่วิเคราะห์ได้มาเป็น
ตัวแทนอัตลักษณ์ของ 4 ภูมิภาค ในประเด็น 1) วัสดุ
พื้นถิ่นคือ วัฒนธรรมการกิน 2) ดนตรีพื้นบ้าน กิน 
3) การละเล่น 4) ความหลากหลายทางวัฒนธรรม  
โดยน าเสนอภาพลักษณ์กราฟิกจากการผสมผสาน
งานออกแบบจากถิ่นฐานร่วมกับการใช้สัญลักษณ์ ที่
แสดงถึงแต่ละวัฒนธรรม เช่น 1) ลวดลายจากทุนทาง 
วัฒนธรรมการสานของไม้ไผ่เป็นกระติ๊บข้าวทาง
ภาคอิสาน 2) การปักและลวดลายประดษิฐ์จากยีเ่ปง็ 
ร่มกระดาษสา ลายประจ ายามประยุกต์ของทาง
ภาคเหนือ 3) ลวดลายของลูกปัดลายชุดมโนห์รา 
หนังตะลุง ภาพทะเลใต้ของไทย ที่มีความโดดเด่นใน
ภาคใต้ 4) การเรื่องลือของ ขนมหวาน น าศิลปะ
พื้นบ้านการห่อขนมด้วย ใบตอง การขายอาหารบนเรือ 
แทนสัญลักษณ์ที่มีกลิ่นอายของความเป็นไทยทาง
ภาคกลาง จากการวิเคราะห์ข้อมูลด้านเอกสารได้
แนวทางการออกแบบลวดลายกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ดังนี้ 

 

 
รูปที ่4  ภาพเล่าเรื่องราวของวิถีชีวิตที่ใช้ในการออกแบบกล่องรวมเซ็ตบรรจุภณัฑ์ 4 ภาค 

ที่มา : “เฮือน” บ้านไทยพื้นถิ่นภาคอีสาน https://www.baanlaesuan.com,  
ร่มบ่อสร้าง https://mgronline.com,บ้านหนังตะลุงสุชาติทรัพยส์นิ

https://thailandtourismdirectory.go.th, ตลาดน้ า https://powermag.kingpower.com 
 

การออกแบบบรรจุภัณฑ ์
รูปแบบบรรจุภัณฑ์เลือกใช้โครงสร้างใหม่ที่

สอดคล้องกับอัตลักษณ์ ให้โดดเด่นส่งเสริมภาพลักษณ์
สินค้า และการตลาดเติมเต็มจุดเด่นของไทยให้มี
ความโดดเด่น ให้เกิดการออกแบบสร้างสรรค์บรรจุ
ภัณฑ์ที่เพิ่มมูลค่าและใช้ในเชิงพาณิชย์ได้ จัดวาง
องค์ประกอบภาพจากผลข้อมูลวิจัยน ามาใช้โดย 

โซลูช่ันด้านกิจกรรมทางการตลาดเติมเต็มจุดเด่น
สินค้าของไทยสื่อสารให้เห็นความเป็นตัวแทนของ
ผลิตภัณฑ์ของดีจาก 4 ภาค ใช้ตัวอักษรภาษาอังกฤษ
แบบสมัยใหม่ ใช้สีแบบใกล้เคียง รูปแบบภาพประกอบ
แบบภาพวาดลายเส้น ใน 1 เช็ตรวมมีโครงสร้างทั้งหมด 
3 โครงสร้างใหม่บรรจุรวมเป็นหน่วยใหญ่ ในกล่อง
รวมเช็ตดังนี้  
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รูปที ่5  ภาพต้นแบบโครงสร้างบรรจุภณัฑ์กระติบ๊ 3 รูปแบบ 

ที่มา : ผู้วิจัย  

 
รูปที ่6  ภาพต้นแบบโครงสร้างบรรจุภณัฑโ์คมยีเ่ป็ง 3 รูปแบบ 

ที่มา : ผู้วิจัย  

 
รูปที ่7  ภาพต้นแบบโครงสร้างเรอื 3 รูปแบบ 

ที่มา : ผู้วิจัย  

 
รูปที ่8  ภาพต้นแบบโครงสร้างการห่อขนมไทยจากใบตอง  3 รูปแบบ 

ที่มา : ผู้วิจัย  

 
รูปที ่9  ภาพต้นแบบรวมโครงสรา้งทางทุนวัฒนธรรม 4 ภาค 

ที่มา : ผู้วิจัย  
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รูปที ่10  ภาพต้นแบบบรรจภุัณฑร์วมเชตสินค้าเพื่อสนับสนุนของที่ระลึก 4 ภาค 

ที่มา : ผู้วิจัย 
 

การประเมินประสิทธิผลของผลงานออกแบบ 
จากการที่ผู้วิจัยได้ศึกษาและทดลองจนได้

ออกแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อสนับสนุนของที่ระลึก 4 
ภาค การประเมินสิทธิภาพโครงสร้างบรรจุภณัฑแ์ละ
ความพึงพอใจ โดยลักษณะกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 
100 คน โดยการใช้การเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) ผลประเมินความพึงพอใจ
เกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์พบว่า การออกแบบโครงสร้าง
และกราฟิกแสดงความเป็นตัวแทนที่สื่อความเป็น
ทุนทางวัฒนธรรม มีระดับความพึงพอใจอยู่ในระดับ
มาก ภาคเหนือ ค่าเฉลี่ย 4.15 (S.D. = 29.9), ภาคใต้ 
มีค่าเฉลี่ย 4.13 (S.D. = 27.0), ภาคอีสาน มีค่าเฉลีย่  
4.10 (S.D. = 29.1), ภาคกลาง มีค่าเฉลี่ย 4.00 
(S.D. = 26.0) ตามล าดับ การใช้สีเหมาะสมมีความ
พึงพอใจอยู่ในระดับมาก ภาคเหนือ มีค่าเฉลี่ย 4.25  
(S.D. = 22.7), ภาคอีสาน มีค่าเฉลี่ย 4.23 (S.D. = 
21.6), ภาคกลาง มีค่าเฉลี่ย 4.15 (S.D. = 22.5), 
ภาคใต้ มีค่าเฉลี่ย 4.05 (S.D. = 26.1) ตามล าดับ 
ลวดลายบนบรรจุภัณฑ์มีเหมาะสมกับความเป็นของ
ที่ระลึก 4 ภาคมีความพึงพอใจอยู่ ในระดับมาก 
ภาคเหนือ มีค่าเฉลี่ย 4.2 (S.D. = 21.4), ภาคใต้ มี
ค่าเฉลี่ย 4.14 (S.D. = 20.9), ภาคอีสาน มีค่าเฉลี่ย 
4.25 (S.D. = 22.4), ภาคกลาง มีค่าเฉลี่ย 4.20 
(S.D. = 26.4), ตามล าดับ  
 

 
 
 

สรุปและอภิปรายผล  
การวิจัยเรื่อง แนวทางการออกแบบต้นแบบ

บรรจุภัณฑ์เอกลักษณ์สินค้าไทยเพื่อส่งเสริมการขาย
ของที่ระลึก 4 ภาค โดยใช้ทุนวัฒนธรรม ได้ตั้ง
สมมุติฐานก่อนการวิจัยไว้ดังนี้ 1) การพัฒนาการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ช่วยสร้างอัตลักษณ์และสร้าง
ความจดจ าให้กับนักท่องเที่ยวได้ 2) แนวทางการ
สร้างกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์สามารถน าไปต่อยอดเพือ่
ใ ช้ ใน เพิ่ มมู ลค่ า ให้ กับสินค้ าของที่ ร ะลึ กหรื อ
ผลิตภัณฑ์ของฝากส าหรับจ าหน่ายนักท่องเที่ยว
เพื่อให้เกิดการจ าภูมิหลังพื้นที่ภูมิภาคได้ดี ผู้ตอบ
แบบสอบถามมีความต้องการให้ออกแบบกราฟิกบน
บรรจุภัณฑ์ โดยใช้รูปแบบภาพประกอบแบบภาพวาด
ลายเส้น ใช้สีแบบใกล้เคียง (Simple Harmony) ใช้
ตัวอักษรภาษาอังกฤษแบบสมัยใหม่  (Modern 
Type) ใช้ตัวอักษรภาษาไทยตัวอักษรแบบไม่มีหัว 
ใช้รูปแบบรูปแบบบรรจุภัณฑ์แบบการพับกระดาษ
แบบ origami ใช้รูปแบบบุคลิกภาพทางการออกแบบ 
แบบมีวัฒนธรรม (Cultured), ดูเป็นท้องถิ่น (Provincial), 
ดูทันสมัย (Modern)และยังพบว่าการออกแบบ
ลวดลายเพื่อพัฒนาบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึกโดยใช้ทุน
วัฒนธรรมแต่ละภาคของไทยนั้น สามารถสร้าง
เอกลักษณ์ให้กับผลิตภัณฑ์สอดคล้องกับงานวิจัย
เรื่องการพัฒนาตลาดสินค้าของที่ระลึกเพื่อการ
ท่องเที่ยวในพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง   
(เพ็ญศรี เจริญวานิช และคณะ, 2541) ที่พบว่า 
ปัจจัยด้ านการส่ง เสริมการตลาดส าหรับด้าน
ผลิตภัณฑ์ให้ความส าคัญกับประโยชน์หลักของตัว
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ผลิตภัณฑ์มากกว่ารูปลักษณ์และช่ือเสียง ได้แก่
ความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น และความทนทานที่
เก็บรักษาไว้ได้นาน รูปแบบสินค้าของที่ระลึกที่
นักท่องเที่ยวต้องการสื่อวัฒนธรรมภูมิปัญญาและ
ชุมชน มากกว่ารูปลักษณ์ภายนอกโดยเน้นคุณภาพ
และความสอดคล้องกับศิลปะวัฒนธรรมประเพณี 
จากผลของความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวต่อ
รูปแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่เปรียบเทียบกับบรรจุภัณฑ์
เดิม รวมทั้งผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ออกแบบยังมีผลต่อ
อิทธิพลในการตัดสินใจซื้อของนักท่องเที่ยวไทยมาก
ขึ้นตามสภาพเศรษฐกิจและเป็นรายได้เข้าสู่ภาค
ชุมชนส่งผลให้เกิดเป็นรายได้ที่จะเกิดขึ้นในอนาคต
จากทุนวัฒนธรรม  
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แนวทางการออกแบบเชิงพื้นที่ภายในห้องเรียนแบบบรรยาย  
ที่สอดคล้องต่อความต้องการของผู้ใช้ 
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พฤติกรรมที่เหมาะสมในอาคารที่มีที่ว่างที่ซับซ้อน การแยกแยะองค์ประกอบเชิงพื้นที่ต้องเ ริ่มจากการกั้น
สัดส่วน แสดงการเปลี่ยนต าแหน่งทางกายภาพให้เกิดเป็นองค์ประกอบที่สามารถเข้าใจได้ง่าย การผ่านจาก
ต าแหน่งทางกายภาพหนึ่งไปยังที่อื่น เป็นการเช่ือมโยงหน้าที่ทั่วไปซึ่งเป็นเหตุส าคัญของที่ว่าง เกิดเป็น
ลักษณะที่คนใช้งานจริง มีการเข้าครอบครองพื้นที่และมีการเคลื่อนไหว ระดับหน้าที่จะเป็นตัวก าหนดว่า
ภาระของอาคารควรมีลักษณะเป็นอย่างไร หน้าที่เป็นการคัดกรองอันดับแรกในภาคสนาม เพื่อวิเคราะห์
ลักษณะทางสถาปัตยกรรมที่เป็นอยู่ ล าดับที่สองเป็นวัฒนธรรมของแต่ละกลุ่มชนหรือความต้องการตามชนิด
ของอาคาร ล าดับที่สามเป็นโครงสร้างคุณสมบัติเฉพาะของอาคารที่มีวัตถุประสงค์แตกต่างกันในแต่ละอาคาร 
ซึ่งแนวทางการออกแบบผังพื้นภายในสภาพแวดล้อมทางกายภาพด้านการเรียน ที่สอดคล้องต่อความต้องการ
ของผู้ใช้ที่มีคุณลักษณะที่แตกต่างกันนั้น สามารถส่งเสริมให้กระบวนการเรียนการสอนด าเนินไปอย่างมี
ประสิทธิภาพ และยังช่วยสร้างความสนใจ ตลอดจนช่วยสร้างเสริมความมีระเบียบวินัยให้แก่ผู้เรียนอีกด้วย 
ซึ่งสภาพแวดล้อมทางกายภาพด้านการเรียนเป็นส่วนหนึ่งที่ส่งเสริมให้ผู้เรียนเกิดความสนใจในบทเรียน  และ
เกิดแรงจูงใจในการเรียนรู้เพิ่มมากขึ้น ดังนั้นการสร้างบรรยากาศในสภาพแวดล้อมทางกายภาพด้านการเรียน
จึงมีความส าคัญอย่างยิ่ง 
 
ค าส าคัญ : การรับรู้, ห้องเรียนแบบบรรยาย, การออกแบบเชิงพื้นที ่
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Abstract  
Architectural theory is fundamental in analyzing space and reasonable geometric 

shapes within buildings. It also depends on the nature of the building to meet social attitudes 
and appropriate behavior in buildings with complex spaces.  Distinguishing spatial elements 
must begin with separating proportions and showing the transformation of physical locations 
into easily understandable elements.  The passage from one physical location to another is 
a common functional connection, which is why space emerges in how people use it.  There 
is occupation of space, and there is movement. The duty level determines what the building 
should look like. Its function is the first screening in the field to analyze existing architectural 
features. The second is the culture of each ethnic group or the needs of the type of building. 
The third is the structural features of buildings that have different purposes in each building. 
Guidelines for designing floor plans within the physical learning environment that are 
consistent with the needs of users with different characteristics can promote effective 
teaching and learning. It also helps create interest and foster discipline among students. The 
physical environment of learning is one part that encourages students to be interested in 
lessons and become more motivated to learn.  Therefore, creating an atmosphere in the 
physical learning environment is extremely important. 

 
Keywords : Perception, Lecture Classroom, Spatial Design 
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บทน า 
โครงสร้างของการออกแบบ (Structure of design) 

เป็นการจัดองค์ประกอบของการออกแบบ (Elements 
of design) ที่เป็นการสร้างสรรค์ที่ส าคัญ เพื่อให้เกิด
มีคุณค่าทางความงาม (Aesthetic) การออกแบบ
หรือการสร้างสรรค์หมายถึงการแสดงออกของ
ความคิดหรือการปฏิบัติงานศิลปะ ซึ่งมีอยู่ในบุคคล
ทุกคน และองค์ประกอบของศิลปะเป็นรากฐานที่
ส าคัญของศิลปะ ซึ่งผู้ออกแบบจะต้องท าความเข้าใจ 
และน าหลักการออกแบบไปใช้เป็นแนวทางพิจารณา
การออกแบบสร้างสรรค์ การออกแบบตกแต่งภายใน 
หรือสภาพแวดล้อมทางกายภาพภายในลักษณะทาง
กายภาพของสิ่งแวดล้อมเหล่านี้มีความสอดคล้องกับ
ข้อมูลพื้นฐาน มีการจัดวางเฟอร์นิเจอร์ขึ้นเพื่อให้
รูปร่างมีความสอดคล้องกับการใช้งาน จุดประสงค์
ของการออกแบบตกแต่งภายในเป็นการปรับปรุง
เพื่อให้มีหน้าที่และประโยชน์ใช้สอยที่ดีขึ้น และเป็น
การเพิ่มความสวยงามให้แก่ที่ว่างเปล่า (Ching, 1987) 
ซึ่งองค์ประกอบ (Interior Element) ประกอบด้วย
การจัดองค์ประกอบพื้นที่ และสภาพแวดล้อมทาง
กายภาพในด้านบรรยากาศ (Ambient)  

สภาพแวดล้อมทั่วไปในงานสถาปัตยกรรม มี
ความส าคัญต่อความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับ
การรับรู้รูปลักษณ์ของสภาพแวดล้อมนั้น ๆ และ
อยู่ในฐานะที่เป็นข่าวสารที่ก่อให้เกิดการรับรู้
ประโยชน์ใช้สอยพื้นที่ การจัดระเบียบปัจจัย
องค์ประกอบต่าง ๆ ทางกายรูปที่แตกต่างกันนั้น 
ท าให้เกิดการรับรู้รูปลักษณ์ของสภาพแวดล้อมที่
แตกต่างกัน มนุษย์รับรู้ข่าวสารของสภาพแวดล้อม
กายภาพ ด้วยคุณสมบัติขององค์ประกอบทาง
กายภาพต่าง ๆ เช่น รูปทรง ขนาด ลักษณะพื้นผิว 
สี ฯลฯ การรับรู้สภาพแวดล้อมกายรูปที่เก่ียวข้อง
กับงานออกแบบจึงเป็นการรับรู้ทางทัศนาการ
เป็นส าคัญ ข่าวสารเพื่อการรับรู้สภาพแวดล้อม
กายภาพดังกล่าว จะเต็มไปด้วยความหลากหลาย
และความซับซ้อน จากปัจจัยองค์ประกอบที่มี
จ านวนมากมาย การวิจัยนี้จึงมีจุดมุ่งหมายที่จะ

ศึกษาถึงปัจจัยองค์ประกอบทางกายภาพ ของ
ห้องเรียนที่สอดคล้องกับความต้องการของผู้ใช้ที่
มีคุณลักษณะที่แตกต่างกัน ซึ่งห้องเรียนเป็น
ความจ าเป็นที่ผู้ออกแบบควรให้ความสนใจใน
การก าหนดรายละเอียดขององค์ประกอบ และ
จัดระเบียบปัจจัยองค์ประกอบทางสภาพแวดล้อม
กายภาพ เพื่อก่อให้เกิดรูปลักษณ์ของสภาพแวดล้อม
ที่สามารถสนับสนุนหรือส่งเสริมด้านการเรียนรู้
ของผู้เรียนในอีกทางหนึ่ง 

 
แนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 

การวิจัยนี้ข้ึนอยู่กับกรอบทฤษฏี แนวคิดเกี่ยวกับ
องค์ประกอบสถาปัตยกรรมภายใน ประกอบด้วย 
ประเด็นที่ศึกษาสองประเด็นหลัก คือ การจัด
องค์ประกอบเชิงพื้นที่ เพื่อศึกษาถึงองค์ประกอบ 
ต่าง ๆ ของการออกแบบ เพื่อให้ได้ปัจจัยของ
องค์ประกอบที่เป็นมาตรฐานในการน าไปเป็นส่วน 
ประกอบของแบบสัมภาษณ์ในการวิจัย แนวความคิดที่
เกี่ยวข้องกับการวิเคราะห์เปรียบเทียบผังพื้น ศึกษา
การจัดองค์ประกอบผังพื้นห้อง รูปแบบผังพื้น เพื่อ
ทราบถึงลักษณะของกิจกรรมและการใช้พื้นที่ ขนาด
พื้นที่ใช้สอย ขนาดของแต่ละพื้นที่ และขนาดและ
จ านวนเครื่องเรือน น าไปสู่การจัดกลุ่มและแบ่ง
ประเภทเพื่อหารูปแบบผังพื้นที่สามารถเป็นตัวแทน
ของกลุ่มตัวอย่าง ที่จะน ามาใช้เป็นส่วนประกอบใน
การวิจัยเพื่อศึกษาหาขนาดและที่ตั้งของพื้นที่ที่
เหมาะสมกับกิจกรรม และแนวความคิดและทฤษฏี
เกี่ยวกับการรับรู้สภาพแวดล้อม เพื่อหาวิธีการใช้
เครื่องมือในการวิจัยที่เกี่ยวกับสภาพแวดล้อมทาง
กายภาพ น ามาใช้ในการออกแบบเครื่องมือและ
ตัวช้ีวัดของการวิจัยนี้ ซึ่งมีงานวิจัยที่ใช้วิธีการน า
รูปภาพเป็นเครื่องมือในการหาค าตอบจากกลุ่ม
ตัวอย่าง และการใช้สเกลวัดระดับเป็นแนวทางใน
การวิเคราะห์ข้อมูล ซึ่งการใช้สิ่งเร้าเป็นเครื่องมือใน
การวิจัยที่ผ่านมาพบว่ามีผลในการสื่อความรู้สึกรับรู้
ของคนได้ดี  
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รูปที ่1  แสดงการเช่ือมโยงกรอบวรรณกรรมสูผ่ลสรุปของการศึกษาวิจัย 
ที่มา : โดยผู้วิจัย (ณัฐพนธ์ อนุสรณ์ทรางกูร, 2566) 

 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
การศึกษาแนวทางการออกแบบเชิงพื้นที่ภายใน

ห้องเรียนแบบบรรยาย ที่สอดคล้องต่อความต้องการ
ของผู้ใช้ครั้งนี้ มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาองค์ประกอบ
เชิงพื้นที่ด้านการเรียน เพื่อศึกษาความต้องการของ
ผู้ใช้ที่มีคุณลักษณะที่แตกต่างกันในด้านองค์ประกอบ
เชิงพื้นที่ของห้องเรียนแบบบรรยาย และเพื่อเสนอ

แนวทางการออกแบบเชิงพื้นที่ภายในห้องเรียนแบบ
บรรยาย ที่สอดคล้องต่อความต้องการของผู้ใช้ 
 

ขอบเขตของการวิจัย 
ในงานวิจัยฉบับนี้ ผู้วิจัยมุ่งเน้นศึกษาเฉพาะ

จุดประสงค์ของการออกแบบตกแต่งภายใน ที่เป็น
องค์ประกอบ ( Interior Element) ด้านการจัด
องค์ประกอบเชิงพื้นที่เพียงประเด็นเดียว   

 
 
 
 
 
 

 

 
รูปที ่2  แสดงผังเชื่อมโยงกรอบการวิจัย และการเชื่อมโยงตัวแปร 

ที่มา : โดยผู้วิจัย (ณัฐพนธ์ อนุสรณ์ทรางกูร, 2566) 
 

ระเบียบวิธีวิจัย  
การวิจัยครั้งนี้เป็นการศึกษาเพื่อเสนอแนะแนว

ทางการออกแบบเชิงพื้นที่ภายในห้องเรียนแบบ
บรรยาย ที่สอดคล้องต่อความต้องการของผู้ใช้ โดย

วิธีการศึกษาทั้งข้อมูลจากเอกสาร หนังสือและ
งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ศึกษาข้อมูลโดยการส ารวจ
ภาคสนาม ร่วมกับการประเมินผังพื้นสภาพแวดล้อม
ทางกายภาพด้านการเรียน การวิจัยแบบกึ่งทดลอง 

แนวคิดที่เกี่ยวข้องกับการวิเคราะห์
เปรียบเทียบผังพื้น 
-การจัดกลุ่มรูปแบบผังพื้น 
-การแบ่งประเภทของรูปแบบผังพื้น 

แนวคิดเกี่ยวกับองค์ประกอบสถาปัตยกรรม
ภายใน 
-การจัดองค์ประกอบเชิงพื้นที ่

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวกับการรับรู้
สภาพแวดล้อม 
-การใช้รูปภาพ 

-การรับรู้ของแต่ละบุคคล 

ผลสรุปของการศึกษา 

ประเด็นเชิงพื้นที ่

ประเด็นการรบัรู ้

ตัวชี้วดั 
กิจกรรมการใช้สอย 

ตัวแปรเชงิพื้นที่ 
รูปแบบห้อง 
กิจกรรม 
ความเชื่อมโยงระหว่างพื้นที ่

เสนอแนะแนวทางการ
ออกแบบผังพื้น

สภาพแวดล้อมทาง
กายภาพด้านการเรียน 
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และการทดสอบด้วยแบบสัมภาษณ์ที่มีรูปภาพ
ประกอบ การวิจัยนี้จึงมีขั้นตอนการด าเนินงานดังน้ี 

ขั้นตอนที่ 1 การรวบรวมข้อมูลเบื้องต้นด้วย
การทบทวนวรรณกรรม ท าการศึกษาเบื้องต้นจาก
เอกสารค้นคว้าทบทวนแนวคิด ทฤษฏีและงานวิจัยท่ี
เกี่ยวข้องในสองส่วน คือ ส่วนแรกเกี่ยวกับการจัด
องค์ประกอบเชิงพื้นที่ ส่วนที่สองเป็นการศึกษา
เกี่ยวกับการรับรู้ของบุคคลต่อสภาพแวดล้อมทาง
กายภาพ เพื่อทราบถึงตัวแปรและวิธีการในการ
วิเคราะห์ข้อมูล 

ขั้นตอนที่ 2 ท าการศึกษาเบื้องต้นกับรูปแบบ
ของที่มีอยู่ในปัจจุบัน จากการส ารวจ เพื่อท าการ
จ าแนกประเภท และเพื่อหากลุ่มตัวอย่างรูปแบบผัง
พื้นห้อง  

ขั้นตอนท่ี 3 ท าการประเมินสภาพแวดล้อมทาง
กายรูปที่เป็นกลุ่มตัวอย่าง โดยการสังเกต สัมภาษณ์ 
ถ่ายภาพ วัดขนาดพื้นที่ และจดบันทึก เพื่อทราบถึง
ลักษณะทางกายภาพของห้อง  

ขั้นตอนที่ 4 เมื่อทราบถึงลักษณะสภาพแวดล้อม
ที่จ าเป็นต่อการสนับสนุนกิจกรรมพฤติกรรมการใช้
สอยภายในแล้ว การสร้างเครื่องมือโดยใช้รูปภาพ 
Stimuli (Plan 3d) ประกอบกับแบบสัมภาษณ์ ที่มี
ลักษณะไปในเชิงเปรียบเทียบ ท าการเก็บข้อมูลกับ

กลุ่มตัวอย่างที่ เป็นตัวแทนของผู้ใช้พื้นที่ภายใน
ห้องเรียน เพื่อทราบถึงการรับรู้ของบุคคล 

ขั้นตอนท่ี 5 ท าการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการ
เก็บแบบสอบถาม มาประมวลผลด้วยโปรแกรม 
SPSS – Statistic Package for the Social Science 
เพื่อหาค่าเฉลี่ย  

ขั้นตอนที่ 6 สรุปผลเสนอแนะแนวทางการ
ออกแบบเชิงพื้นที่ภายในห้องเรียนแบบบรรยาย ที่
สอดคล้องต่อความต้องการของผู้ใช้ 

ซึ่งมีกลุ่มตัวอย่าง 2 ประเภท ได้แก่ 1) ประเภท
รูปแบบผังพื้นห้อง และ2) ประเภทกลุ่มบุคคล 
สามารถอธิบายรายละเอียด ได้ดังนี้ คือ 

1. ประเภทรูปแบบผังพ้ืนห้อง ขอบเขตการ
วิจัยจะมุ่งเน้นศึกษาเฉพาะห้องเรียนที่ได้จากการ
ส ารวจเบื้องต้น พบรูปแบบห้องจ านวน 8 รูปแบบ 
ซึ่งทั้งหมดนี้มีความแตกต่างในเรื่องของการจัด
องค์ประกอบเชิงพื้นที่ (Floor Plan Configuration 
ที่แตกต่างกันได้ 4 ส่วนดังน้ี คือ  

1) ส่วนทางเข้า (Entrance)  
2) ส่วนพ้ืนท่ีบรรยาย (Lecture Area)  
3) ส่วนพ้ืนท่ีผู้เรียน (Student Area)  
4) ส่วนทางสัญจร (Circulation) 
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รูปที ่4  แสดงผังพื้นรูปแบบห้องเรียน 

ที่มา : โดยผู้วิจัย (ณัฐพนธ์ อนุสรณ์ทรางกูร, 2566) 



Design Echo Vol.4 No.2 July – December 2023 

หน้า 32  

2. ประเภทกลุ่มบุคคล ในการวิจัยครั้งนี้มุ่งเน้น
ศึกษาความต้องการที่แท้จริงของผู้ใช้งาน ท้ังที่เป็น
ผู้บรรยายและผู้เรียน ซึ่งกลุ่มตัวอย่างส าหรับตอบ
แบบสัมภาษณ์ เพื่อทราบถึงความต้องการและความ
พึงพอใจต่อสภาพแวดล้อมทางกายภาพ จาก
แนวความคิดเกี่ยวกับความพึงพอใจของผู้ใช้ที่ว่า
ความพึงพอใจจะเป็นไปตามความแตกต่างระหว่าง
บุคคล และปัจจัยที่มีความสัมพันธ์กับความพึงพอใจ 
คือ อายุ เพศ การศึกษา (Leeniva, 2003) รวมถึง
จากผลการศึกษาของ Robert Gifford, Donald W. 
Hine, Werner Muller-Clemm, D’Arcy J. Reynolds, 
JR. และ Kelly T. Shaw พบว่าการรับรู้ระหว่าง
สถาปนิกกับบุคคลทั่วไป มีการรับรู้ทางการมองเห็น
แตกต่างกันอย่างสิ้นเชิง เห็นได้ว่าพื้นฐานศิลปะหรือ
การออกแบบก็เป็นส่วนหนึ่งที่ท าให้เกิดความคิดเห็น
ที่แตกต่างเช่นกัน 
 

สรุปและอภิปรายผล 
จากการศึกษาผลการศึกษากิจกรรม และความ

ต้องการของผู้ใช้พื้นที่ภายในห้องเรียนแบบบรรยาย 
พบว่าการออกแบบผังพื้นภายในห้องเรียนแบบ
บรรยาย ที่สอดคล้องต่อความต้องการของผู้ใช้มีส่วน
ส าคัญในการส่งเสริมความสนใจให้แก่ผู้เรียน เป็น
แรงจูงใจภายนอกที่กระตุ้นให้ผู้ เรียนรักการอยู่
ร่ วมกันในช้ันเรียน และช่วยปลูกฝังคุณธรรม 
จริยธรรม ความประพฤติอันดีงามให้แก่ผู้เรียน จาก
การศึกษาพบว่าออกแบบผังพื้นภายในห้องเรียน
แบบบรรยายให้เอื้ออ านวยต่อการเรียนการสอน 
เพื่อช่วยส่งเสริมให้กระบวนการเรียนการสอนด าเนิน
ไปอย่างมีประสิทธิภาพ และยังช่วยสร้างความสนใจ 
ตลอดจนช่วยสร้างเสริมความมีระเบียบวินัยให้แก่
ผู้เรียนอีกด้วย จากการส ารวจความต้องการของ
ผู้ ใ ช้ งาน พบว่าการออกแบบเชิงพื้นที่ภายใน
ห้องเรียนแบบบรรยายเป็นส่วนหนึ่งที่ส่งเสริมให้
ผู้เรียนเกิดความสนใจในบทเรียน และเกิดแรงจูงใจ
ในการเรียนรู้เพิ่มมากขึ้น ดังนั้นการออกแบบเชิง
พื้นที่ภายในห้องเรียนจึงมีความส าคัญอย่างยิ่ง ซึ่ง

สามารถประมวลผลกิจกรรม และความต้องการของ
ผู้ใช้ห้องเรียนได้ดังนี้ 

1. ช่วยส่งเสริมให้การเรียนการสอนด าเนินไป
อย่างราบรื่น เช่น ห้องเรียนที่ไม่คับแคบจนเกินไป 
ท าให้นักเรียนเกิดความคล่องตัวในการท ากิจกรรม 

2. ช่วยสร้างเสริมลักษณะนิสัยที่ดงีามและความ
มีระเบียบวินัยให้แก่ผู้เรียน เช่น ห้องเรียนที่สะอาด 
ที่ จั ด โต๊ ะ เก้ าอี้ ไ ว้ อย่ า ง เป็ นระ เบี ยบ  มี ค วาม
เอื้อเฟื้อเผื่อแผ่ต่อกัน นักเรียนจะซึมซับสิ่งเหล่านี้ไว้
โดยไม่รู้ตัว 

3. ช่วยส่งเสริมสุขรูปที่ดีให้แก่ผู้เรียน เช่น มี
แสงสว่างที่เหมาะสม มีที่นั่งไม่ใกล้กระดานด ามาก
เกินไป มีขนาดโต๊ะและเก้าอี้ที่ เหมาะสมกับวัย 
รูปร่างของนักเรียนนักศึกษา ฯลฯ 

4. ช่วยส่งเสริมการเรียนรู้ และสร้างความสนใจ
ในบทเรียนมากยิ่งขึ้น เช่น การตกแต่งห้องเรียนด้วย
ผลงานของนักเรียน 

5. ช่วยส่งเสริมการเป็นสมาชิกที่ดีของสังคม 
เช่น การฝึกให้มีมนุษย์สัมพันธ์ที่ดีต่อกัน การฝึกให้มี
อัธยาศัยไมตรีในการอยู่ร่วมกัน ฯลฯ 

กล่าวโดยสรุปได้ว่า การออกแบบเชิงพื้นที่
ภายในห้องเรียนแบบบรรยายจะช่วยส่งเสริมและ
สร้างเสริมผู้เรียนในด้านสติปัญญา ร่างกาย อารมณ์ 
และสังคมได้เป็นอย่างดี ท าให้ผู้เรียนเกิดพฤติกรรม
ตามจุดประสงค์ที่ก าหนดไว้ในหลักสูตร   

ส่วนผลการวิจัยเรื่องสภาพในปัจจุบันและ
ปัญหาด้านการเรียนการสอนผู้บรรยาย สรุปได้ว่า 
การออกแบบเชิงพื้นท่ีภายในห้องเรียนแบบบรรยาย
ต้องมีลักษณะทางกายรูปที่อ านวยความสะดวกต่อ
การจัดกิจกรรมการเรียนรู้สร้างความสนใจและ
ศรัทธาต่อการเรียน นอกจากนี้ปฏิสัมพันธ์ระหว่าง
กลุ่มผู้เรียน และระหว่างผู้บรรยายและผู้เรียน สิ่ง
เหล่านี้จะช่วยสร้างบรรยากาศการเรียนได้ดี ซึ่งจาก
การศึกษาผู้วิจัยสามารถแบ่งประเภทของบรรยากาศ
ในสภาพแวดล้อมทางกายภาพด้านการเรียนได้ 2 
ประเภทคือ 

1.  บ ร ร ย า ก า ศ ทา ง ก า ย ภ า พ  ( Physical 
Atmosphere)  บรรยากาศทางกายภาพ หรือ
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บรรยากาศทางด้ านวั ตถุ  หมายถึ ง  การจั ด
สภาพแวดล้อมต่าง ๆ ภายในห้องเรียนให้เป็น
ระเบียบเรียบร้อย น่าดู มีความสะอาด มีเครื่องใช้ 
และสิ่งอ านวยความสะดวกต่าง ๆ ที่จะส่งเสริมให้
การเรียนของผู้เรียนสะดวกขึ้น เช่น ห้องเรียนมี
ขนาดเหมาะสม แสงเข้าถูกทาง และมีแสงสว่าง
เพียงพอ กระดานด ามีขนาดเหมาะสม โต๊ะเก้าอี้มี
ขนาดเหมาะสมกับผู้เรียน เป็นต้น 

2. บรรยากาศทางจิตวิทยา (Psychological 
Atmosphere) บรรยากาศทางจิตวิทยา หมายถึง 
บรรยากาศทางด้านจิตใจที่ผู้เรียนรู้สึกสบายใจ มี
ความอบอุ่น มีความเป็นกันเอง มีความสัมพันธ์อันดี
ต่อกัน และมีความรักความศรัทธาต่อผู้ สอน 
ตลอดจนมีอิสระในความกล้าแสดงออกอย่างมี
ระเบียบวินัยในช้ันเรียน 

และการออกแบบเชิงพื้นที่ภายในห้องเรียน
แบบบรรยาย ที่สอดคล้องต่อความต้องการของผู้ใช้ 
สามารถสรุปได้ ดังนี ้

1. การออกแบบเชิงพื้นที่ภายในห้องเรียนแบบ
บรรยายควรมีสีสันที่น่าดู สบายตา อากาศถ่ายเทได้
ดี ถูกสุขลักษณะ 

2. จัดโต๊ะเก้าอี้และสิ่งที่ที่อยู่ในห้องเรียนแบบ
บรรยาย ให้เอื้ออ านวยต่อการเรียนการสอน และ
กิจกรรมประเภทต่าง ๆ 

3. การสร้างบรรยากาศในการออกแบบเชิงพื้นท่ี
ภายในห้องเรียนแบบบรรยาย ให้รู้สึกถึงความอบอุ่น 
เป็นกันเอง ให้ความรู้สึกผ่อนคลาย 

และจากการศึกษารูปแบบเชิงพื้นที่ภายใน
ห้องเรียนแบบบรรยาย ในประเด็นที่เป็นตัวช้ีวัดเชิง
พื้นที่ท่ีมีความแตกต่างกันในด้านรูปแบบเชิงพื้นที่ ใน
ส่วนทางเข้า ส่วนพื้นที่บรรยาย ส่วนพื้นที่ผู้เรียน 
และทางสัญจร เป็นกรณีศึกษา โดยการส ารวจ 
พบว่ าทั้ ง สองกลุ่ มมี ค วามนิ ยมในผั งพื้ นของ
สภาพแวดล้อมทางการเรียนในการจัดต าแหน่งของ
ส่วนทางเข้า ส่วนพื้นที่บรรยาย ส่วนพื้นที่ผู้เรียน 
และทางสัญจรในรูปแบบเดียวกันทั้งสองกลุ่ม คือ
ระหว่างต าแหน่งของส่วนทางเข้าบริเวณด้านหน้า 
และด้านข้างหลัง เข้า-ออกได้สองทาง (1C) อาจอัน
เนื่องมาจากผู้เรียนที่ต้องการออกไปท าธุระส่วนตัว
จะไม่ต้องเดินไกล สามารถใช้งานได้สะดวกและ
รวดเร็วกว่า ส าหรับกรณีผู้ใช้งานในแบบผู้บรรยาย 
อาจอันเนื่องมาจากต าแหน่งของเข้าด้านหน้าอยู่ใกล้
จึงท าให้สะดวกต่อการใช้ อีกนัยหนึ่งเมื่อมีทางเข้า
ด้านหลังด้วยก็จะท าให้ผู้เรียนไม่ต้องเดินผ่านส่วน
บรรยายในระหว่างการบรรยายในกรณีที่ผู้บรรยาย
อาจเข้าเรียนช้า หรือต้องการออกไปท าธุรกิจส่วนตัว
นอกห้องเรียน ซึ่งจะท าให้ไม่รบกวนสายตาผู้เรียน
คนอ่ืน 

 

 
รูปที ่5  แสดงผังพื้นรูปแบบห้องเรียน 1-C ที่ไดร้ับความนิยมมากท่ีสุด 
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ตารางที่ 1  แสดงค่าเฉลี่ยและผลการเปรียบเทียบความนิยมของกลุ่มตัวอย่างต่อการจัดพื้นที่ส่วนต่าง  ๆ 
ภายในห้อง 

การจัดพื้นที่เปรยีบเทียบ 
กลุ่มตัวอย่าง 

Sig. 
(t-test) 

ผู้เรียน ผู้บรรยาย ค่าเฉลี่ย
โดยรวม Mean SD. Mean SD. 

1. ระหว่างต าแหน่งของส่วนทางเข้า
ด้านหน้าขา้งของห้อง (1A) และด้านหลงั
ข้างของห้อง (1B) 

7.4 3.6 5.0 3.6 6.2 .000* 

2. ระหว่างต าแหน่งของส่วนทางเข้า
ด้านหน้าขา้งของห้อง (1A) และบริเวณ
ด้านหน้า และด้านขา้งหลัง เข้า-ออกได้
สองทาง (1C) 

8.3 2.9 8.0 2.9 8.2 .158 

3. ระหว่างต าแหน่งของส่วนทางเข้า
ด้านหลังข้างของห้อง (1B) และบริเวณ
ด้านหน้า และด้านขา้งหลัง เข้า-ออกได้
สองทาง (1C) 

8.0 3.2 8.1 3.0 8.1 .739 

4. ระหว่างต าแหน่งของส่วนทางเข้า
ด้านหลังของห้อง (1D) และดา้นหน้าของ
ห้อง (1E) 

3.1 3.6 3.7 3.4 3.4 .106 

5. ระหว่างต าแหน่งของส่วนทางเข้า
ด้านหลังของห้อง (1D) และบริเวณ
ด้านหลังห้อง เข้า-ออกได้สองทาง (1F) 

8.2 3.0 8.3 3.0 8.3 .454 

6. ระหว่างต าแหน่งของส่วนทางเข้า
ด้านหลังของห้อง (1E) และบริเวณ
ด้านหลังห้อง เข้า-ออกได้สองทาง (1F) 

8.4 4.0 8.3 3.0 8.4 .456 

7. ระหว่างต าแหน่งของส่วนทางเข้า
บริเวณด้านหลังห้อง เข้า-ออกได้สองทาง 
(1F) และบริเวณด้านหน้า และดา้นข้าง
หลัง เข้า-ออกได้สองทาง (1C) 

8.0 
 

3.2 
 

8.1 
 

3.7 
 

8.1 .155 

 
จากตารางผลของการศึกษาการเปรียบเทียบ

ความนิยมของกลุ่มตัวอย่าง ต่อการจัดพื้นที่ส่วน  
ต่าง ๆ ภายในห้อง ผู้ใช้งาน ทั้ง 2 กลุ่ม ทั้งผู้เรียน
และผู้บรรยาย มีความพึงพอใจไปในทิศทางเดียวกัน
แตกต่างกันไม่มากนัก ในระดับเล็กน้อยค่อนข้างปาน
กลาง แต่จะเห็นว่าผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบ
ความแตกต่างของความนิยมระหว่างผู้ใช้งานทั้ง 2 
แบบ ในประเด็นการทดสอบเรื่องการจัดพื้นที่ส่วน
ทางเข้าสู่ภายในห้องเรียน ระหว่างต าแหน่งของส่วน
ทางเข้าด้านหน้าข้างของห้อง (1A) และด้านหลังข้าง
ของห้อง (1B) พบว่า ผู้ใช้งานทั้ง 2 แบบ มีระดับ

ความนิยมที่แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญ (sig.000*) 
เพียงข้อเดียวเท่านั้น ส่วนในการเปรียบเทียบอื่น ๆ 
ไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญ (p>.05) ดังตารางที่ 1 

สรุปได้ว่าผู้เรียน และผู้บรรยายนั้น พบว่า ทั้ง
สองกลุ่มมีความนิยมในผังพื้นของสภาพแวดล้อม
ทางการเรียนในการจัดต าแหน่งของส่วนทางเข้า 
ส่วนพื้นที่บรรยาย ส่วนพื้นที่ผู้เรียน และทางสัญจร
ในรูปแบบเดียวกันทั้งสองกลุ่ม คือระหว่างต าแหน่ง
ของส่วนทางเข้าบริเวณด้านหน้า และด้านข้างหลัง 
เข้า-ออกได้สองทาง เนื่องจากการออกแบบเชิงพื้นที่
ภายในห้องเรียนแบบบรรยาย ท่ีสอดคล้องต่อความ
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ต้องการของผู้ใช้มีส่วนส าคัญในการส่งเสริมความ
สนใจให้แก่ผู้เรียน เป็นแรงจูงใจภายนอกที่กระตุ้นให้
ผู้เรียนรักการอยู่ร่วมกันในช้ันเรียน และช่วยปลูกฝัง
คุณธรรม จริยธรรม ความประพฤติอันดีงามให้แก่
ผู้เรียน สามารถส่งเสริมให้กระบวนการเรียนการ
สอนด าเนินไปอย่างมีประสิทธิภาพ และยังช่วยสร้าง
ความสนใจ ตลอดจนช่วยสร้างเสริมความมีระเบียบ
วินัยให้แก่ผู้ เรียนอีกด้วย ซึ่งสภาพแวดล้อมทาง
กายภาพด้านการเรียนเป็นส่วนหนึ่งที่ส่งเสริมให้
ผู้เรียนเกิดความสนใจในบทเรียน  และเกิดแรงจูงใจ
ในการเรียนรู้เพิ่มมากขึ้น ดังนั้นการออกแบบเชิง
พื้นที่ภายในห้องเรียนแบบบรรยาย ที่สอดคล้องต่อ
ความต้องการของผู้ใช้จึงมีความส าคัญอย่างยิ่ง 
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บทคัดย่อ 

บทความนี้มีวัตถุประสงค์เพื ่อนำเสนอการวิเคราะห์กระบวนการมีส่วนร่วมแนวทางการพัฒนา
รูปแบบโฮมสเตย์ กรณีศึกษา ชุมชนบ้านส้มกบ อำเภอชื่นชม จังหวัดมหาสารคาม ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของพื้นท่ี
จังหวัดมหาสารคามที่มีป่าโคกข่าว เป็นผืนป่าขนาดใหญ่ที่สุดในจังหวัดมหาสารคาม ที่ยัง ไม่มีการมุ่งเน้น
การศึกษาการใช้ประโยชน์จากการท่องเที่ยวเชิงสุขภาวะจากธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์ และเกิดการท่องเที่ยว
เชิงอนุรักษ์อย่างยั่งยืน ก่อให้เกิดแผนการดำเนินงานโครงการแนวทางพัฒนารูปแบบโฮมสเตย์ โดยใช้การวิจัย
เชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Process of Participatory Action Research; PAR จากผลการวิจัยสรุป
กระบวนการการมีส่วนร่วมกับชุมชนเป็น 3 ระยะ คือ 1) ระยะต้นน้ำ มีการร่วมศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลการ
ใช้ประโยชน์จากป่า เป็นความร่วมมือกันของทีมวิจัยระหว่าง คณาจารย์และนิสิตเบื้องต้น ทำความเข้าใจ
บริบทของลักษณะธรรมชาติและพืชพรรณที่มีอยู ่ในป่าโคกข่าว เพื่อการนำเสนอเสนอรูปแบบการศึกษา
ลักษณะนิเวศป่าโคกข่าว นำสู่การขยายผลการศึกษาด้วยการใช้สื่อ “Model ป่า” 2) ระยะกลางน้ำ ความ
ร่วมมือกับภาคีทุกภาคส่วนของโครงการ ได้แก่ คณะวิจัย นิสิตคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ฯ ชาวบ้านบ้านส้ม
กบ ผู ้นำชุมชน ผู ้ใหญ่บ้าน ตัวแทนจากองค์การบริหารส่วนตำบลเหล่าดอกไม้ อำเภอชื ่นชม จังหวัด
มหาสารคาม ผ่านกิจกรรมเชิงปฏิบัติการทั้งการบูรณาการความรู้ทางภูมิสถาปัตยกรรม การระดมความคิด 
สร้างความเข้าใจกับชุมชน ด้วยการจัดเวทีเสวนาร่วมกัน และ 3) ระยะปลายน้ำ เป็นการสังเคราะห์ร่วมกับ
การบูรณาการการเรียนการสอน งานบริการวิชาการ โดยการจัดกิจกรรมร่วมกับชุมชน ทีมวิจัย และวิทยากร 
เป็นความร่วมมือท่ีได้รับผลประโยชน์ร่วมกัน ผ่านกิจกรรมเชิงปฏิบัติการ ได้แก่ กิจกรรมการให้ความรู้ การจัด
สภาพแวดล้อมเพื่อพัฒนาพักรูปแบบ โฮมสเตย์ของชุมชน การนำเสนอผลงาน การเสนอแนวคิดการปรับปรุง
พื้นที่พักรูปแบบโฮมสเตย์ของชุมชน การส่งเสริมและพัฒนาความการใช้ภาษาอังกฤษขั้นพื้นฐานสำหรับ
สนทนา และการมอบหุ่นจำลอง (Model) ที่ได้รับการเสนอแนวคิดการพัฒนาปรับปรุง ให้กับเจ้าของบ้านพัก 
 

คำสำคัญ : กระบวนการมีส่วนร่วม, แนวทางการพัฒนา, โฮมสเตย์ 
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Abstract 
The objective of this article is to evaluate the participatory process and guidelines for 

creating a homestay model, focusing on the Ban Som Kop community in Chomchoen District, 
Maha Sarakham Province. The Khok Khao forest is present in this part of Maha Sarakham province, 
which is the largest forest area in the province. The study of the utilization of health tourism from 
the abundant nature has not yet been emphasized.  A project implementation plan for the 
development of homestay formats using participatory action research (PAR) is necessary to create 
sustainable ecotourism. The research results indicate that community participation can be divided 
into three phases: 1) In the upstream phase, the research team collaborates on jointly studying 
and analyzing forest utilization data. ; The initial faculty and students must comprehend the 
context of the natural features and plants in the Khok Khai forest to present a model for studying 
the ecological characteristics of the Khok Khao forest.  Leading to the expansion of the study 
results by using the media 'Forest Model' 2) in the mid-stream phase, cooperation with all sectors 
of the project, including the research team, students of the faculty of Architecture, and others. 
Ban Som Kop Village, community leaders, village headman, and representatives of the Lao 
Dokmai Subdistrict Administrative Organization were present at the meeting. Collaborate with the 
community by organizing a joint forum through workshop activities that incorporate landscape 
architecture knowledge and brainstorming.  3 )  The downstream stage entails the synthesis and 
integration of teaching and learning. Academic services involve collaborating with the community, 
research team, and lecturers to organize activities that are beneficial for both parties. By utilizing 
workshop activities, including knowledge- sharing activities, we will establish an environment 
where community homestays can flourish.  Additionally, we will present ideas for improving 
community homestay- style accommodation areas.  Promoting and improving Basic English 
language skills for conversation and presenting models (models) with ideas for development and 
improvement to the owner of the house. 

 
Keywords : Participatory process, Development guidelines, Home stay 
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บทนำ 
กระบวนการมีส่วนร่วมแนวทางการพัฒนา

รูปแบบโฮมสเตย์ กรณีศึกษา ชุมชนบ้านส้มกบ 
อำเภอช่ืนชม จังหวัดมหาสารคามนี้ เป็นส่วนหนึ่งใน
โครงการบริการวิชาการเพื่อสร้างนวัตกรรมสู่การ
พัฒนาที ่ยั ่งยืน ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2564 
มหาวิทยาลัยมหาสารคาม ได้ทำการศึกษาในพื้นที่
ชุมชนบ้านส้มกบ อำเภอชื่นชม จังหวัดมหาสารคาม 
ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของพื้นที่จังหวัดมหาสารคามที่มีป่า
โคกข่าว เป ็นผ ืนป่าขนาดใหญ่ท ี ่ส ุดในจังหวัด
มหาสารคาม ซึ ่งในอดีตผืนป่าแห่งนี ้มีความอุดม
สมบูรณ์ตามลักษณะของป่าเบญจพรรณ แต่จากการ
ลักลอบตัดไม้ทำลายป่าและการถางป่ารุกล้ำเข้ามา
เรื่อย ๆ มีผลทำให้ผืนป่ามีความเสื่อมโทรม ที่ผ่านมา
มีองค์กรได้จัดโครงการและกิจกรรมร่วมกับชุมชนท่ี
อยู่รายรอบผืนป่า เพื ่อพลิกฟื้นผืนป่าดังกล่าวให้
กลับคืนสู่ความอุดมสมบูรณ์ดังเดิม และจากผลของ
ความพยายามดังกล่าว ทำให้ปัจจุบันผืนป่าโคกข่าว
สามารถกลับมาเป็นแปล่งทรัพยากรทางธรรมชาติที่
สนองตอบทั ้งคนและสัตว์ได้อีกครั ้ง ป่าโคกข่าว
สามารถก่อให้เกิดประโยชน์ได้อีกหลายประการ เช่น 
เป็นซุปเปอร์มาเกตของชุมชน เป็นพื้นที่ต้นน้ำ เป็น
ห่วงโซ่อาหาร และเป็นปอดของจังหวัดมหาสารคาม
และจังหวัดใกล้เคียง แต่อย่างไรก็ตามยังไม่มีการ
มุ่งเน้นการศึกษาการใช้ประโยชน์จากการท่องเที่ยว
เชิงสุขภาวะจากธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์ การศึกษา
พัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสุขภาวะ เช่น การ
จัดทำเส้นทางศึกษาธรรมชาติบำบัดโดยใช้ผืนป่าป่า
โคกข่าวเป็นพ้ืนท่ีพลังบำบัด เพื่อส่งเสริมสุขภาพกาย
และใจแก่ผู้มาเยือนและเพื่อให้เกิดการท่องเที่ยวเชิง
อนุรักษ์อย่างยั่งยืน คณะผู้จัดทำมุ่งเน้นคือ การสร้าง
กลุ่มเยาวชนให้เป็นผู้ทีมีความรู้เกี่ยวกับทรัพยากรใน
ผืนป่าสามารถเป็นผู้นำเที่ยวและให้ความรู้เรื่องป่า
และสมุนไพรแก่น ักท่องเที ่ยวที ่มาเย ี ่ยมชมได้  
ก ่อให้เก ิดแผนการดำเนินงานโครงการภายใต้
กิจกรรมโครงการย่อยที ่ 2 คือ แนวทางพัฒนา
รูปแบบโฮมสเตย์ที่สะท้อนอัตลักษณ์ชุมชน บูรณา
การร่วมกับการเรียนการสอนของนิสิตรายวิชา หนึ่ง

หลักสูตรหนึ่งชุมชนและวิชาวัสดุพืชพรรณและการ
ออกแบบ เพื่อให้นิสิตฝึกกระบวนการลงพื้นที่ เรียนรู้
การเก็บข้อมูลเพื ่อพัฒนาปรับปรุงบ้านพัก เพื่อ
รองรับนักท่องเที่ยวในรูปแบบโฮมสเตย์ 

บทความนี ้จ ึงมุ ่งเน้นนำเสนอการวิเคราะห์
กระบวนการการมีส่วนร่วม ทั้งกับนิสิต ผู้นำชุมชน 
ชาวบ้านบ้านส้มกบ ตัวแทนจากองค์การบริหารส่วน
ตำบลเหล่าดอกไม้ อำเภอช่ืนชม คณาจารย์และนิสิต
สาขาภูมิสถาปัตยกรรม คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ 
ผังเมืองและนฤมิตศิลป์ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม  

 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

เพ ื ่อนำเสนอการว ิเคราะห ์กระบวนการมี      
ส ่วนร่วมกับชุมชนในการหาแนวทางการพัฒนา
รูปแบบโฮมสเตย์ กรณีศึกษา ชุมชนบ้านส้มกบ 
อำเภอช่ืนชม จังหวัดมหาสารคาม 

 
ระเบียบวิธีวิจัย 

1. โครงการวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงปฏิบัติการ
แบบมีส่วนร่วม (Process of Participatory Action 
Research; PAR) เป็นการแสดงความร่วมมือระหว่าง
คณาจารย์และนิสิต คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์    
ผังเมือง และนฤมิตศิลป์ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 
ชาวบ้านบ้านส้มกบ ผู้นำชุมชน ผู้ใหญ่บ้าน ตัวแทน
จากองค์การบริหารส่วนตำบลเหล่าดอกไม้ อำเภอ
ชื ่นชม จังหวัดมหาสารคาม การดำเนินการผ่าน
กระบวนการบริหารงานคุณภาพ (PDCA)  

2. ขั้นตอนดำเนินการวิจัย แบ่งเป็น 3 ระยะ คือ  
2.1 ระยะต้นน้ำ ศึกษาและทำความเข้าใน

ข้อมูลการใช้ประโยชน์จากป่า เพื ่อเสนอรูปแบบ
การศึกษาลักษณะนิเวศป่าโคกข่าว เพื่อเตรียมตัว
ก่อนลงพื้นที่ และ นำสู่การขยายผลการศึกษา ด้วย
การใช้สื่อ Model ป่า เพื่ออธิบายสังคมป่าในพื้นที่
ป่าโคกข่าว 

2.2 ระยะกลางน้ำ ศึกษาบริบทชุมชนโดยรอบ 
ป่าโคกข่าวเพื่อ หาความร่วมมือในการเสนอโครงการ 
พัฒนาชุมชนเพื่อเป็นที่พักรูปแบบโฮมสเตย์ เพื่อ
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สร้างกระบวนการวิเคราะห์ทรัพยากรชุมชน ร่วมกับ
การวิเคราะห์เส้นทางการเข้าถึง แต่ละชุมชน 

2.3 ระยะปลายน้ำ เป็นการสร้างความเข้าใจ 
ในการเตรียมความพร้อมพื้นที่เพื่อพัฒนาชุมชนให้
เป็นที่พักรูปแบบโฮมสเตย์ และเสนอแนวคิดการ
ปรับปรุงบ้านตัวอย่าง สร้างเวทีการทำความเข้าใจ
และให้ความรู้เกี่ยวกับ การรู้คุณค่าของชุมชน การ
เตรียมความพร้อมในการรองรับนักท่องเที่ยว การ
สร้างแผนการรองรับและกิจกรรมแต่ละฤดูกาล การ
เพิ่มทักษะความรู้ภาษาอังกฤษเบื้องต้น และการ
เสนอแนวคิดการปรับปรุงที่พักของชุมชน 
 

แนวคิด ทฤษฎีและวรรณกรรม 
 

1.หลักการสำคัญของการวิจัยเชิงปฏิบัติการ
แบบมีส่วนร่วม (Process of Participatory Action 
Research; PAR) 

การวิจัยที่ประกอบไปด้วยกระบวนการค้นคว้า
ทางสังคม (Social Investigation) การให้การศึกษา 
(Education) และการกระทำหรือปฏิบัติการ (Action) 
เพื่อที่จะให้กลุ่มผู้ถูกกดขี่หรือด้อยโอกาสในสังคมได้
มีส่วนร่วมในการสร้างความรู้และความเข้าใจกับ
สภาพการณ์ที่เป็นอยู่ รวมทั้งเปิดพื้นที่ให้เรียนรู้และ
แก้ไขปัญหาร่วมกันระหว่างหลายฝ่าย อันเป็นการ
สร้างความรู้ให้กับสังคมได้อย่างเป็นรูปธรรม โดย
การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม มีหลักการที่
ให้ความเคารพต่อภูมิปัญญาและวัฒนธรรมท้องถิ่น 
ตลอดจนกระบวนการสร้างความรู้ซึ่งแตกต่างไปจาก
นักวิชาการ (พันธุ์ทิพย์ รามสูตร, 2540)  
เป้าหมายและประโยชน์ของการวิจัยเชิงปฏิบัติการ
แบบมีส่วนร่วม 

1.1 เป้าหมายหลักของการวิจัยเชิงปฏิบัติการ
แบบมีส่วนร่วมนั้นมีหลายประการ ดังนี้ (พันธุ์ทิพย์ 
รามสูตร, 2540) 

1) ค้นหาความรู้พื้นบ้านที่เป็นที่ยอมรับ
และใช้กันอย่างแพร่หลาย 

2) ส ่งเสร ิมความเข ้าใจอ ันด ีระหว ่าง
วัฒนธรรม 

3) สร้างดุลยภาพระหว่างวิทยาศาสตร์ 
ความรู้ทางวิชาการและความรู้พื้นฐาน 

4) ยอมรับในความไม่เท่าเทียมกันของ
ภาวะสังคมเศรษฐกิจ 

1.2 ระเบียบวิธีของการวิจัยเชิงปฏิบัติการ
แบบมีส่วนร่วม กิจกรรมของการวิจัยเชิงปฏิบัติการ
แบบมีส่วนร่วม มีความแตกต่างกันอยู่ 2 ชุดความคดิ 
โดยจำแนกได้ดังนี้  

1) กิจกรรมการวิจัยปฏิบัติการ หรือการ
วิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมของผู้ประสานงาน 
หรือผู้อำนวยการวิจัย โดยเป็นกิจกรรมการแสวงหา
ความรู้ของนักวิจัยตามโครงการ โดยจุดมุ่งหมายที่
สำคัญของนักวิจัยคือการสร้างรูปแบบการวิจัยเชิง
ปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมที่มีประสิทธิภาพเป็นไป
ตามหลักการวิจัยเชิงวิทยาศาสตร์ และสามารถที่จะ
เผยแพร่แก่สังคมได้ เป็นรูปแบบที่สามารถแก้ไข
ปัญหาของชุมชนได้อย่างมีประสิทธิภาพ มีค่าใช้จ่าย
ไม่มากนัก แต่ในเวลาเดียวกันก็ได้ผลตอบแทนจาก
การวิจัยค่อนข้างสูง 

2) กิจกรรมการวิจัยเชิงปฏิบัติการ เป็น 
กิจกรรมการวิจัยเชิงปฏิบัติการของชุมชน ที่เกิดจาก
ความพยายามในการแก้ไขปัญหาชุมชนของนักวิจัยที่
ปฏิบัติการร่วมกันกับชุมชน ดังรูปที่ 1 

 

 
รูปที่ 1  ขั้นตอนการมีส่วนร่วมใน

กระบวนการวิจยัเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม 
 

1.3 ขั้นตอนกระบวนการวิจัยเชิงปฏิบัติการ
แบบมีส่วนร่วม ดังนี้ 

1) ขั้นการศึกษาบริบท 
2) ขั้นกำหนดปัญหา 

การมีส่วนร่วมกระบวนการวิจัย 
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3) ขั้นการวางแผนปฏิบัติงานวิจัย 
4) ขั้นการติดตาม ตรวจสอบและปรับปรุง 
5) ขั้นการสรุปผลการวิจัย 

1.4 ขั ้นตอนการวิจัยปฏิบัติการแบบมีส่วน
ร่วม ดังรูปที่ 2 

1) ระยะก่อนทำการวิจัย (Pre-Research 
Phase) โดยมีจุดเริ่มต้นจากการเลือกชุมชนและการ
เข้าถึงชุมชน จากนั้นทำการบูรณาการตัวนักวิจัยเข้า
กับชุมชน 

2) ระยะของการทำวิจัย (Research Phase) 
เป็นการศึกษาวิเคราะห์ปัญหาร่วมกับชุมชน ด้วย
การฝึกอบรมทีมวิจัยท้องถิ่น การวิเคราะห์ปัญหาที่
อาจจะเกิดขึ้นในกระบวนการ PAR 

3) ระยะการจัดทำแผน (Planning Phase) 
ทำการอบรมทีมงานวางแผนท้องถิ่น การกำหนดโรง
การหรือกิจกรรม และการศึกษาความเป็นไปได้ 

4) ระยะนำแผนไปปฏิบัติ (Implementation 
Phase) เป็นการกำหนดทีมงานปฏิบัติงานอาสาสมัคร 
และจัดอบรมทีมงานปฏิบัติอาสาสมัคร 

5) ระยะการติดตามและประเมินผลการ
ปฏิบัติงาน (Monitoring and Evaluation Phase) 

 

 
รูปที่ 2  การมีส่วนร่วมของฝ่ายต่าง ๆ ใน

กระบวนการวิจยัเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม 
 

สรุปการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม 
(Participatory Action Research; PAR)  เ ทคนิ ค 
PAR นี้ เป็นเทคนิคท่ีเน้นการมีส่วนร่วมของชุมชนใน
การเข้าศึกษาหาสาเหตุ ปัญหาของชุมชน เพื่อ
ร่วมกันวิเคราะห์ วางแผน ดำเนินการแก้ไขปัญหา
ของชุมชนให้เบาบางลง ซึ่งมีวิธีการและขั้นตอนที่

เป็นประโยชน์ต่อการทำงานร่วมกันของชุมชนและ
นักว ิจ ัย น ักศ ึกษา ช ุมชน PAR เป ็นเทคน ิคที่
เหมาะสมต่อยุคปัจจุบันท่ีต้องการการมีส่วนร่วมจาก
ทุกฝ่าย 

 
2. แนวคิดการมีส่วนร่วม (Participation) 
การมีส่วนร่วม หมายถึง การที ่สมาชิกได้มี

โอกาสร่วมคิด ร่วมตัดสินใจ ร่วมวางแผน ร่วมปฏิบัติ
ตามโครงการ ร่วมติดตามประเมินผลเพื่อให้บรรลุ
เป้าหมายที่พึงประสงค์ ทั้งนี้ การมีส่วนร่วมจะต้อง
มาจากความสมัครใจ พึงพอใจ และได้รับผลประโยชน์
ที่เกิดจากชุมชนโดยส่วนรวมร่วมกัน (สัญญา เคณาภูมิ, 
2551) 

การมีส ่วนร่วม หมายถึง การเปิดโอกาสให้
บุคคลหรือกลุ่มบุคคลเข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรม 
ไม่ว่าจะเป็นทางตรงหรือทางอ้อม ในลักษณะของ
การร่วมรับรู ้ ร ่วมคิด ร่วมทำ ร่วมตัดสินใจ ร่วม
ติดตามผล (เมตต์ เมตต์การุณจิต, 2553) 

กระบวนการมีส่วนร่วม มีรูปแบบ ดังนี้ 
1) การมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ (Decision 

Making) 
2)  ก ารม ี ส ่ วนร ่ วม ในการดำ เน ิ นงาน 

(Implementation) 
3) การมีส ่วนร่วมในการรับผลประโยชน์ 

(Benefits) 
4) การมีส่วนร่วมในการประเมินผล (Evaluation) 

 
3. ร ูปแบบการท่องเท ี ่ยวแบบโฮมสเตย์  

(Home Stay) 
ที ่พักสัมผัสวัฒนธรรมชุมชนชนบท (Home 

Stay) หมายถึง บ้านพักที ่อยู ่ในชุมชนชนบทที ่มี
ประชาชนหรือสมาชิกในครัวเรือนอาศัยอยู่ประจำ
บ้านเป็นสมาชิกของกลุ่มหรือชมรม หรือ สหกรณ์ที่
ร ่วมกันจัดเป็นโฮมสเตย์ชุมชน โดยนักท่องเที่ยว
สามารถเข้าพักร่วมกับเจ้าของบ้านได้ ซึ่งสมาชิกใน
บ้านมีความยินดีและเต็มใจที่จะรับนักท่องเที ่ยว
พร้อมท้ังถ่ายทอดประเพณีวัฒนธรรมอันดีงานมของ
ท้องถิ่นให้แก่นักท่องเที่ยวและพานักท่องเที่ยว เที่ยว
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ชมแหล่งท่องเที่ยวและทำกิจกรรมต่าง ๆ เช่น ปั่น
จักรยาย นั่งเรือ เดินป่าศึกษาธรรมชาติ 

การจัดการโฮมสเตย์เบื ้องต้น หลักการของ
โฮมสเตย์เป็นเรื่องที่สำคัญที่ทุกฝ่ายตั้งแต่รัฐบาลไป
จนถึงชุมชนจะต้องเข้าใจ ไปในทิศทางเดียวกันเพื่อมิ
ให้การส่งเสริมและพัฒนาเกี่ยวกับโฮมสเตย์ลงทาง
และก่อให้เกิด ปัญหาตามมาภายหลัง ดังนั ้นการ
จัดการเกี่ยวกับที่พักจึงเป็นสิ่งสำคัญที่ชุมชน หรือ
เจ้าของบ้านต้องมีหลักแนวทางในการปฏิบัติซึ่งอาจ
เรียกว่า บัญญัติ 10 ประการดังนี้ 

1) เตียงนอนที ่สะอาดสะดวกปลอดภัย
และถูกสุขลักษณะในราคาสมเหตุสมผล  

2) ห้องอาบน้ำและส้วมที่สะอาด 
3) อาหารพื้นง่าย ๆ แต่ปรุงมาอย่างดี 
4) ทิวทัศน์และธรรมชาติของชนบทที่สวยงาม  
5) ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมชุมชนของ

ท้องถิ่น 
6) กิจกรรมการท่องเที่ยวในพื้น อาทิ เดินป่า 

ตกปลา ข่ีม้า ปีนเขา ที่จักรยาน 
7) ร้านค้าทั่วไปและร้านจำหน่ายสินค้า

ของที่ระลึก 
8) ความบันเทิง การแสดงพื้นบ้าน อาทิ 

ดนตรี การเต้นรำ 
9) ความปลอดภัยของนักท่องเที่ยว 
10) ความเป็นมิตรและรอยยิ้มของเจ้าของ

บ้าน 
 

ผลการวิจัย 
1. พ้ืนที่ศึกษา 
ที่ตั้งชุมชนบ้านส้มกบ ตั้งอยู่ห่างจากกิ่งอำเภอ

ชื ่นชม จ ังหว ัดมหาสารคาม ทางท ิศตะว ันตก 
ระยะทางจากที ่ว่าการอำเภอชื ่นชม ประมาณ 6 
กิโลเมตร ดังรูปที่ 3 โดย 
      ทิศเหนือ ติดกับ  ป่าโคกข่าว 
      ทิศตะวันออก ติดกับ  บ้านหนองผักแว่น 
      ทิศตะวันตก ติดกับ  บ้านนาคำน้อย  
      ทิศใต้ ติดกับ  บ้านโนนสะอาด  

หมู่ที่ 8 ตำบลหนองกุง 

 
รูปที่ 3  ที่ตั้งชุมชนบ้านส้มกบ ตำบลเหล่าดอกไม้ 

อำเภอช่ืนชม จังหวัดมหาสารคาม 
ที่มา: ดัดแปลงภาพจากโปรแกรม Google Earth 

เมื่อวันท่ี 10 มกราคม 2564 
 

2. กระบวนการระยะต้นน้ำ 
ศ ึกษาและทำความเข ้ า ในข ้อม ูลการ ใ ช้

ประโยชน์จากป่า โดยในกระบวนการขั้นตอนต้นน้ำ 
นี้ผู้วิจัยและทีมงานที่ร่วมวิจัย ได้ร่วมทำความเข้าใจ
บริบทของลักษณะธรรมชาติและพืชพรรณที่มีอยู่ใน
ป่าโคกข่าว ตามลักษณะที่ตั้งและข้อมูลด้านปัจจัย
ลักษณะภูมิประเทศ พบว่าความหลากหลายของพืช
พรรณในพื้นที่ป่าโคกข่าว เป็นผืนป่าที่เกี่ยวข้องกับ
วิถีชีวิตของคนในอำเภอชื่นชม ทั้งด้านอาหาร อากาศ 
สมดุลของธรรมชาติ และการพึ่งพาอาศัยป่าเพื่อ
ดำเนินชีวิตในด้านต่าง ๆ โดยได้รับการประกาศเป็น
ป่าสงวนแห่งชาติเมื ่อปี พ.ศ. 2506 ในเขตพื ้นที่
ครอบคลุม 1 อำเภอช่ืนชม 1 เขตจังหวัดมหาสารคามมี
พื้นที่รวมทั้งหมด 5,387 ไร่ พื้นที่ป่าสงวนแห่งชาติ
ป่าโคกข่าวเป็นป่าไม้เบญจพรรณที่อุดมสมบูรณ์มี
พื้นที่ครอบคลุม 3 ตำบล 9 หมู่บ้านประกอบด้วย 
บ้านนาคำน้อย บ้านส้มกบ บ้านผักแว่น หมู่ที่ 3 และ
หมู่ที่ 4 ตำบลเหล่าดอกไม้ บ้านโคกอินทนิล บ้าน
หลุบแซง บ้านหนองกุง บ้านน้ำจันทร์ บ้านโคกกลาง 
บ้านหนองหว้า ตำบลชื่นชม อำเภอชื่นชม จังหวัด
มหาสารคามซึ ่งแต่เด ิมนั ้นเป ็นแหล่งไม ้ใช ้สอย
ประชาชนมีการตัดไม้แผ้วถางป่าโดยรอบ เพื่อนำมา
ทำการเกษตรซึ่งในพื้นที่ป่าแห่งนี ้กลายเป็นแหล่ง
อาหารทั้งเห็ดและพืชผักสมุนไพร รวมทั้งสัตว์ป่า
ขนาดเล็ก ดังรูปที่ 4 
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รูปที่ 4  ภาพถ่ายทางอากาศพื้นที่บริเวณปา่โคกข่าว 

ที่มา: www.google map.com สืบค้นเมื่อ 
กรกฎาคม 2564 

 

จากการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับนิเวศป่าจึงได้มกีาร
สรุปข้อมูลเกี่ยวกับความหมากหลายของพืชพรรณที่
มีอยู ่ในป่าโคกข่าวและนำมาสร้างเป็นหุ ่นจำลอง
ระบบนิเวศป่า (Model ป่า) รวมถึง จัดลำดับพืช
พรรณที่มีองค์ประกอบร่วมกับบริบทของพื้นที่ แหล่ง
น้ำ และการสร้างการเข้าถึงข้อมูลพืชพรรณด้วย
ระบบ QR Code ดังรูปที่ 5 ผลและสิ ่งที ่ได้รับใน
กระบวนการนี ้ค ือการเสนอร ูปแบบการศึกษา
ลักษณะนิเวศป่าโคกข่าว เพื่อเตรียมตัวก่อนลงพื้นท่ี 
และ นำสู ่การขยายผลการศึกษา ด้วยการใช้สื่อ 
Model ป่าเพื่ออธิบายสังคมป่าในพ้ืนท่ีป่าโคกข่าว 

 

 
รูปที่ 5  การจำลองนิเวศป่าโคกข่าว (model) 

ที่มา: คณะผู้วจิัยและนิสติสาขาภมูิสถาปัตยกรรม ธันวาคม 2563 
 

3. กระบวนการระยะกลางน้ำ 
3.1 ศึกษาบริบทชุมชนโดยรอบ ป่าโคกข่าว

เพื่อ หาความร่วมมือในการเสนอโครงการ พัฒนา
ชุมชนเพื่อเป็นที่พักรูปแบบโฮมสเตย์ ผู ้วิจัยและ
ทีมงานท่ีร่วมวิจัย ได้ร่วมทำการสำรวจข้อมูล โดยทำ
การเก็บข้อมูลบริบทชุมชนโดยรอบพื้นที่ป่าโคกข่าว 
เพื่อศึกษาเส้นทางความเชื ่อมโยงการใช้งานพื้นที่
ส ่งเสริมการท่องเที ่ยววิถ ีวัฒนธรรมที ่เหมาะสม 
ร่วมกับการศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลแบบบูรณาการกับ
การเรียนการสอนเพื ่อฝึกกระบวนการวิเคราะห์

ข้อมูล โดยนิส ิตสาขาภูมิสถาปัตยกรรม ปีที ่ 2 
ร่วมกับรายวิชา หนึ่งหลักสูตร หนึ่งชุมชน โดยสร้าง
กระบวนการเรียนรู ้ชุมชนร่วมกับนิสิต ได้ศึกษา
บริบทพื้นที่ร่วมกันโดยการใช้ข้อมูลจากโปรแกรม 
Google map ฉายภาพและให้นิส ิตสร้างแผนผัง
ความเชื่อมโรงของพื้นที่ชุมชนและป่าโดยการแบ่ง
การศึกษาพื้นที่ชุมชนรอบป่าเป็น 3 กลุ่ม เพื ่อทำ
ความเข้าใจในวิถีวัฒนธรรมชุมชนรอบป่าโคกข่าว 
ดังรูปที่ 6 
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กลุ่มที่ 1 ประกอบด้วย บ้านดอนเงิน บ้าน
สว่างมาง บ้านหนองจาน บ้านคำมะโฮ บ้านคำ
มันปลา บ้านคำเหมือดแก้ว บ้านโนนศิลาอาสน์ 

กลุ่มที่ 2 ประกอบด้วย บ้านจองศรี บ้านโคก
กลาง ล้านน้ำจั้น บ้านหนองหว้า บ้านป่าหวาย 

กลุ่มที่ 3 ประกอบด้วย บ้านส้มกบ บ้านนา
คำน้อย บ้านหนองผักแว่น บ้านหนองกุง บ้านเหล่า
ดอกไม้ 
 

 

 

 
รูปที่ 6  บรรยากาศการทำกิจกรรมการเรียนรู้
ข้อมูลพื้นที่ร่วมกับกิจกรรมการเรยีนการสอน 

ที่มา: คณะผู้วจิัยและนิสติสาขาภมูิ
สถาปัตยกรรม  

 
 
 
 

จากการศึกษาข้อมูลข้อมูลด้านการท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรมชุมชน พบว่า นอกจากการจัดกิจกรรม
ประเพณีตามความเชื ่อ ฮ ีต 12 คลอง 14 ตาม
วัฒนธรรมแล้ว ยังพบความโดดเด่นของบริบทพื้นที่
ชุมชนรอบป่าโคกข่าวเป็นพื้นที่ที่ยังคงวิถีวัฒนธรรม
ความเป็นอยู่แบบเรียบง่าย พึ่งพาธรรมชาติในการ
ทำการเกษตร มีการปลูกผักปลอดสารพิษ ที่โดดเด่น
คือ การปลูกกะหล่ำปลี ฟักทอง และพืชผักชนิดอื่น ๆ 
เพิ่มรายได้ที่ดีให้แก่ชุมชน ดังนั้น ความโดดเด่นของ
บริบทในพื้นที่คือ เป็นพื้นที่ชุมชนที่มีความสมบูรณ์
ทางด้านอาหารปลอดภัย  

3.2 ระดมความคิดและการสร้างความเข้าใจ 
จากการวิเคราะห์ข้อมูลเบื ้องต้นด้านทรัพยากร
ชุมชนนำสู่การประสานงานกับเจ้าหน้าที่องค์การ
บริหารส่วนตำบลเหล่าดอกไม้ เพื่อหารือเกี่ยวความ
พร้อมในการพัฒนาพื้นที่ชุมชนเพื่อรองรับกิจกรรม
นักท่องเที่ยวรูปแบบโฮมสเตย์ พบว่า ชุมชนบ้าน ส้ม
กบ เป็นชุมชนที่มีความสนใจในการพัฒนาพ้ืนท่ี เพื่อ
รองรับกิจกรรมท่องเที่ยวแบบวิถีวัฒนธรรม โดย
ระดมความคิด การสร้างความเข้าใจการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม และรูปแบบการส่งเสริมการท่องเที่ยว
แบบโฮมสเตย์ และหาผู้สนใจในการพัฒนาพื้นที่
บ้านพักเพื่อเป็นที่พักรูปแบบโฮมสเตย์ จึงมีการจัด
เวทีคืนข้อมูลการศึกษาข้อมูลบริบทพื้นที่และคุณค่า
ทางวัฒนธรรม จากลงพื้นที่สำรวจชุมชน และหา
ตัวแทนผู้สนใจเข้าร่วมการพัฒนาพื้นที่บ้านเพื่อเป็น
ที่พักรูปแบบโฮมสเตย์ จำนวน 4 หลัง จากเป้าหมาย 
5 หลัง ดังตารางที่ 1 เนื่องจากความไม่พร้อมของ
เจ้าของบ้านพัก จึงขอสละสิทธิ์ในการเข้าร่วมกิจกรรม
ครั้งนี้ โดยมีการวัดขนาดพื้นที่อาคาร และสัมภาษณ์
เกี่ยวกับความพร้อมด้านการปรับปรุงบ้านพัก และข้อ
จำจัดอื่น ๆ ในการรองรับนักท่องเที่ยวในอนาคต 
เพื่อนำไปวิเคราะห์แนวทางการจัดการพัฒนารูปแบบ
โฮมสเตย์ 
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รูปที่ 7  การสำรวจพ้ืนท่ีชุมชนและการจัดเวที

คืนข้อมูลการศึกษาข้อมูลบริบทพ้ืนท่ี  
ที่มา: คณะผู้วจิัยและนิสติสาขาภมูิ

สถาปัตยกรรม  
 

จากลงพื ้นที ่สำรวจชุมชน และหาตัวแทน
ผู้สนใจเข้าร่วมการพัฒนาพื้นที่บ้านเพื่อเป็นที่พัก
รูปแบบโฮมสเตย์ จำนวน 4 หลังจากเป้าหมาย 5 
หลัง เนื่องจากความไม่พร้อมของเจ้าของบ้านพัก จึง
ขอสละสิทธิ ์ในการเข้าร่วมกิจกรรมครั ้งนี ้ สรุป
บ้านพักท้ัง 4 หลัง ดังตารางที่ 1 
 
ตารางที ่1  บ้านตัวอย่างและภาพจำลองการพัฒนา
รูปแบบโฮมสเตย์ 

หลัง บ้านตัวอย่าง จำลองการพัฒนา 
1 

  
2 

  
3 

  
4 

  
 

3.3 วิเคราะห์หาแนวทางการพัฒนาและ
ปรับปรุงที่พักรูปแบบโฮมสเตย์ แนวทางการพัฒนา
และปรับปรุงภายใต้แนวคิดมาตรฐาน  โฮมสเตย์ไทย 
10 ด้าน งานวิจัยนี้เริ่มจากศักยภาพความพร้อมของ
บ้านตัวอย่างและเจ้าของบ้านที ่มีความสมัครใจ 
ผนวกกับอาจมีการส่งเสริมกิจกรรมชุมชนและ
เชื่อมโยงกับพื้นที่เรียนรู้และท่องเที่ยวภายในชุมชุน
ให้มีความชัดเจน และคำนึงถึงความสัมพันธ์กับการ
ออกแบบสถาปัตยกรรมเชิงพื้นที่ และเชิงพฤติกรรม
มนุษย์และสภาพแวดล้อม จึงได้แนวคิดในการ
ออกแบบตามลักษณะพื้นที่เดิมของบ้านตัวอย่าง 
โดยพื้นที่ภายนอกของบ้านมีศักยภาพในการจัดทำ
เป็นพื้นที่รองรับกิจกรรมหรือเป็นพื้นที่สำหรับจัด
กิจกรรมเพื่อต้อนรับหรือรองรับแขกหรือนักท่องเที่ยว
ที่มาพัก Homestay ซึ่งมีแนวทางการพัฒนาปรับปรุง 
ดังนี้  

1) นำเอาสิ ่งของ อุปกรณ์ หรือเครื ่องมือ
เครื่องใช้ ที่สื่อถึงวิถีชีวิต ความเป็นอยู่ของชาวบ้าน 
เช่น กระด้ง ตะกร้าสาน มาตกแต่งตามผนัง กำแพง 
เพดาน เสา เป็นต้น 

2) ใช้ที่นั่งเป็นแคร่ไม้สำหรับรองรับแขกหรือ
นักท่องเที่ยว เพื่อสร้างความสัมพันธ์ที่ดีต่อกัน 

3) นำเอาไม้ไผ่หรือไม้มาตกแต่งตามขอบ
กระบะปลูก เพื่อลดทอนความแข็งกระด้างของพื้น
กระเบื้อง และเพื่อความเป็นธรรมชาติ 

4) จัดระเบียบแปลงผักให้เป็นสัดส่วน มีรั้ว
หรือขอบที่ชัดเจน เพื่อความเป็นระเบียบเรียบร้อย 
เปลี่ยนการปลูกดอกไม้กระถางตามพื้น ให้เป็นการ
วางเร ียงในแนวตั ้งตามกำแพง เพื ่อเปลี ่ยนจาก
กำแพงปูนธรรมดาให้เป็นแนวต้นไม้ 

5) มีการทำฉากที่สามารถเคลื่อนย้ายได้ง่าย
ในกรณีที่มีการจัดกิจกรรมที่ใช้ในการต้อนรับแขก
หรือนักท่องเที่ยว เพื่อเป็นการกำหนดบริเวณที่จัด
กิจกรรม รวมถึงอาจมีการทำโต๊ะ ทำขาตั้งสำหรับ
วางของเพื่อโชว ์
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4. กระบวนการระยะปลายน้ำ 
จากกระบวนการศึกษาข้อมูลสู่การสังเคราะห์

ร่วมกับการบูรณาการการเรียนการสอน รวมกับงาน
บริการวิชาการ นำสู่กระบวนการ สร้างความรู้และ
เพิ ่มทักษะการเตรียมความพร้อมในการกรองรับ
นักท่องเที ่ยว โดยการจัดกิจกรรมร่วมกับชุมชน 
ร่วมกับทีมวิจัย และวิทยากร ที่ร่วมกันจัดกระบวนการ
เร ียนร ู ้ โดยให ้ช ุมชนด ึงศ ักยภาพความร ู ้  และ
ทรัพยากรที่มีอยู่ในตนเองออกมาร่วมทำกิจกรรม 
อีกทั้งวางแผนสู่การรองรับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ
ด้วยการ มอบคู่มือการใช้ภาษาอังกฤษเบื้องต้นให้กับ 
ผู ้เข้าร่วมกิจกรรม เพื ่อส่งเสริมและพัฒนาความ
พร้อมด้านการรองรับนักท่องเที่ยวรูปแบบโฮมสเตย์
ที ่มีเอกลักษณ์ของชุมชนบ้านส้มกบ ตำบลเหล่า
ดอกไม้ อำเภอชื ่นชม จังหวัดมหาสารคาม ซึ ่งมี
กิจกรรมดังต่อไปนี้ 

กิจกรรมที่ 1 กิจกรรมการให้ความรู้ การจัด
สภาพแวดล้อม เพื่อพัฒนาพักรูปแบบโฮมสเตย์ของ
ชุมชน ว ิเคราะห์ของดีช ุมชน ว ิทยากรโดยทีม
ก ิ จ ก ร รมจากคณะสถาป ั ต ยกรรมศาสตร์ ฯ 
มหาวิทยาลัยมหาสารคาม ดังรูปที่ 8  

 

 

 
รูปที่ 8  บรรยากาศให้ความรู้การจัด

สภาพแวดล้อมเพื่อพัฒนาพักรูปแบบโฮมสเตย์
ของชุมชน 

ที่มา: คณะผู้วิจัยและนิสิตสาขาภูมิสถาปัตยกรรม  

 
กิจกรรมที่ 2 นำเสนอผลงาน การเสนอแนวคิด

การปรับปรุงพื้นที่พักรูปแบบโฮมสเตย์ของชุมชน 
มีวิทยากรจากทีมกิจกรรมจากคณะสถาปัตยกรรม
ศาสตร์ฯ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม ดังรูปที่ 9 

 

 
รูปที่ 9  การนำเสนอผลงาน การเสนอแนวคิด

การปรับปรุงพ้ืนท่ีพักรูปแบบโฮมสเตย์ของ
ชุมชน 

ที่มา: คณะผู้วิจัยและนิสิตสาขาภูมิสถาปัตยกรรม 
 

กิจกรรมที่ 3 การส่งเสริมและพัฒนาการใช้
ภาษาอังกฤษขั้นพื้นฐานสำหรับสนทนา วิทยากร
โดย อาจารย์จากคณะมนุษย์ศาสตร์และสังคมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยราชภัฎมหาสารคาม ดังรูปที่ 10 

 

 
รูปที่ 10  บรรยากาศการฝึกใช้ภาษาอังกฤษข้ัน

พื้นฐานสำหรับสนทนา 
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กิจกรรมที่ 4 การมอบหุ่นจำลอง (Model) ที่
ได้รับการเสนอแนวคิดการพัฒนาปรับปรุง ให้กับ
เจ้าของบ้านพัก ชุมชนบ้านส้มกบ ตำบลเหล่าดอกไม้ 
อำเภอชื ่นชม จังหวัดมหาสารคาม เพื ่อเป็นแนว
ทางการดำเนินโครงการต่อไป ดังรูปท่ี 11 
 

 
รูปที ่11  กิจกรรมการมอบหุ่นจำลอง (Model) 

ที่ได้รับการเสนอแนวคิดการพัฒนาปรับปรุง
ให้กับเจ้าของบ้านพัก ชุมชนบ้านส้มกบ ตำบล
เหล่าดอกไม้ อำเภอช่ืนชม จังหวัดมหาสารคาม 

 
สรุปและอภิปรายผล 

สรุปผล 
การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Process 

of Participatory Action Research; PAR)  ใ น
งานวิจัยนี้แบ่งเป็น 3 ระยะ คือ ระยะต้นน้ำ ระยะ
กลางน้ำ และระยะปลายน้ำ โดยในแต่ละระยะของ
การปฏิบัติการจะมีกิจกรรมแบบมีส่วนร่วม ดังนี้ 

1. ระยะต้นน้ำ เป็นความร่วมมือกันของทีมวิจัย
ระหว่าง คณาจารย์และนิสิต คณะสถาปัตยกรรม
ศาสตร์ ผังเมืองและนฤมิตศิลป์ โดยร่วมทำความ
เข้าใจบริบทของลักษณะธรรมชาติและพืชพรรณที่มี
อยู่ในป่าโคกข่าว ตามลักษณะที่ตั้งและข้อมูลด้าน
ปัจจัยลักษณะภูมิประเทศ สู ่การนำเสนอเสนอ
รูปแบบการศึกษาลักษณะนิเวศป่าโคกข่าว เพื่อ
เตร ียมตัวก ่อนลงพื ้นที ่  และ นำส ู ่การขยายผล
การศึกษาด้วยการใช้สื่อ “Model ป่า”เพื่ออธิบาย
สังคมป่าในพื้นที่ป่าโคกข่าว เป็นการแสวงหาความรู้
ของนักวิจัยตามโครงการการสร้างรูปแบบการวิจัย
เชิงปฏิบัต ิการแบบมีส่วนร่วมที ่ม ีประสิทธิภาพ
เป็นไปตามหลักการวิจ ัยเชิงวิทยาศาสตร์ และ
สามารถท่ีจะเผยแพร่แก่สังคม 

2. ระยะกลางน้ำ เป็นกระบวนการหาความ
ร่วมมือในการเสนอโครงการ การสร้างกระบวนการ
วิเคราะห์ทรัพยากรชุมชน ร่วมกับการวิเคราะห์
เส้นทางการเข้าถึงแต่ละชุมชน เพื่อพัฒนาชุมชนสู่
การเป็นที ่พักร ูปแบบโฮมสเตย์ ระยะนี ้ม ีความ
ร ่วมมือกับภาคีท ุกภาคส่วนของโรงการ ได ้แก่ 
คณะวิจัย นิสิตคณะสถาปัตยกรรมศาสตรฯ์ ชาวบ้าน
บ้านส้มกบ ผู ้นำชุมชน ผู ้ใหญ่บ้าน ตัวแทนจาก
องค์การบริหารส่วนตำบลเหล่าดอกไม้ อำเภอช่ืนชม 
จังหวัดมหาสารคาม ผ่านกิจกรรม ดังน้ี  

2.1 กิจกรรมการเรียนรู้ข้อมูลพื้นที่ร่วมกับ
กิจกรรมการเร ียนการสอน ร ่วมกับการศ ึกษา
วิเคราะห์ข้อมูลแบบบูรณาการกับการเรียนการสอน
เพื่อฝึกกระบวนการวิเคราะห์ข้อมูล โดยนิสิตสาขา
ภูมิสถาปัตยกรรม ปีท่ี 2 ร่วมกับรายวิชา หนึ่งหลักสูตร 
หนึ่งชุมชน 

2.2 กิจกรรมระดมความคิดและสร้างความ
เข้าใจกับชุมชน โดยการจัดเวทีคืนข้อมูลการศึกษา
ข้อมูลบริบทพื ้นที ่และคุณค่าทางวัฒนธรรมกับ
ชาวบ้านบ้านส้มกบ เพื่อนำข้อมูลมาวิเคราะห์และ
หาแนวทางในการพัฒนารูปแบบโฮมสเตย์ เป็น
กิจกรรมการวิจัยเชิงปฏิบัติการของชุมชน ที่เกิดจาก
ความพยายามในการแก้ไขปัญหาชุมชนของนักวิจัยที่
ปฏิบัติการร่วมกันกับชุมชน ในมิติแรก มิติที่สองและ
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ม ิต ิท ี ่สาม ของข ั ้นข ั ้นตอนการม ีส ่วนร ่วมใน
กระบวนการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม 

3. ระยะปลายน้ำ  
เป็นการสังเคราะห์ร่วมกับการบูรณาการการ

เร ียนการสอน รวมกับงานบริการวิชาการ นำสู่
กระบวนการ สร้างความรู้และเพิ่มทักษะการเตรียม
ความพร้อมในการกรองรับนักท่องเที่ยว โดยการจัด
กิจกรรมร่วมกับชุมชน ร่วมกับทีมวิจัย และวิทยากร 
ร ่วมกันจ ัดกระบวนการเร ียนรู ้ โดยให้ช ุมชนดึง
ศักยภาพความรู้ และทรัพยากรที่มีอยู่ในตนเองออก
มาร่วมทำกิจกรรม มอบคู่มือการใช้ภาษาอังกฤษ
เบื้องต้นให้กับ ผู้เข้าร่วมกิจกรรม ซึ่งอยู่ในขั้นตอน
การมีส่วนร่วมมิติที่สามและมิติที่สี่ เป็นความร่วมมือ
ทีไ่ด้รับผลประโยชน์ร่วมกัน ผ่านกิจกรรมเชิงปฏิบัติการ 
ดังนี ้

กิจกรรมที่ 1 กิจกรรมการให้ความรู้ การจัด
สภาพแวดล้อมเพื่อพัฒนาพักรูปแบบโฮมสเตย์ของ
ชุมชน 

กิจกรรมที่ 2 นำเสนอผลงาน การเสนอแนวคิด
การปรับปรุงพ้ืนท่ีพักรูปแบบโฮมสเตย์ของชุมชน 

กิจกรรมที่ 3 การส่งเสริมและพัฒนาความการ
ใช้ภาษาอังกฤษข้ันพ้ืนฐานสำหรับสนทนา 

กิจกรรมที่ 4 การมอบหุ่นจำลอง (Model) ท่ีได้รับ
การเสนอแนวคิดการพัฒนาปรับปรุง ให้กับเจ้าของ
บ้านพัก 

 
อภิปรายผล 

จากการปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมในทุกระยะ 
เป็นไปตามขั้นตอนกระบวนการวิจัยเชิงปฏิบัติการ
แบบมีส่วนร่วม ท้ัง 5 มิติ คือ 

มิติแรก ร่วมศึกษาและวิเคราะห์ปัญหา โดยการ
ลงพื้นที่เพื่อสำรวจและเก็บข้อมูล นำมาวิเคราะห์
และออกแบบวางแผนต่อไป 

มิติที่สอง ร่วมวางแผน โดยการทำงานร่วมกัน
ของทุกฝ่ายจากภาคีในโครงการ มีกิจกรรมในการ
ระดมความคิดและหาแนวทางการพัฒนารูปแบบ
โฮมสเตย์ร่วมกัน 

มิติที ่สาม ร่วมดำเนินการ โดยคณะวิจัยและ
ภาคีต่างให้ความร่วมมือในการดำเนินการ ผ่าน
กิจกรรมเชิงปฏิบัติการ 

มิติที ่ส ี ่ ร ่วมรับผลประโยชน์ จากการวิจัยนี้
มุ่งเน้นหาแนวทางการพัฒนารูปแบบโฮมสเตย์ โดยมี
การบูรณาการเรียนการสอนร่วมด้วย ทำให้นิสิต
ได้รับประโยชน์จากการเรียนผ่านพื้นที่จริง และเมื่อ
การดำเนินการวิจัยเสร็จสิ้นทางชุมชนบ้านส้มกบได้
แนวทางการพัฒนารูปแบบโฮมสเตย์และสร้าง
ประโยชน์ในพื้นที่ป่าโคกข่าวให้เป็นพื้นที่ศึกษาและ
ท่องเที่ยวทางธรรมชาติได้ 

มิติที่ห้า ร่วมติดตามประเมินผลการดำเนินงาน
วิจัยและผลการพัฒนาจากการดำเนินการ โดยการ
วิจ ัยวิธ ีการและขั ้นตอนที ่เป็นประโยชน์ต่อการ
ทำงานร่วมกันของชุมชนและนักวิจัย นิสิต ชุมชน 
PAR เป็นเทคนิคท่ีเหมาะสมต่อยุคปัจจุบันที่ต้องการ
การมีส่วนร่วมจากทุกฝ่าย 
      

ข้อเสนอแนะ 
ในขั้นตอนกระบวนการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบ

มีส่วนร่วมทั้ง 5 ขั้นตอนท่ีกล่าวอภิปรายข้างต้น จึงมี
ข ้อเสนอแนะในข ั ้นตอนมิต ิท ี ่ห ้า ร ่วมต ิดตาม
ประเมินผลการดำเนินงานวิจัยและผลการพัฒนา
จากการดำเนินการ ให้มีการติดตามการดำเนินการ
อย่างต่อเนื ่อง และสามารถสรรค์สร้าง ผลักดัน
โครงการนี้ให้เกิดขึ ้นจริงได้ เพื ่อเป็นประโยชน์ต่อ
ชุมชนได้อย่างมีประสิทธิภาพ และได้ประโยชน์ใน
ระดับจังหวัด เพื ่อให้เป็นที ่ร ู ้จ ักและเป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวทางธรรมชาติของจังหวัดต่อไป 
     

กิตติกรรมประกาศ 
กระบวนการการพัฒนาร ูปแบบโฮมสเตย์  

กรณีศึกษา ชุมชนบ้านส้มกบ อำเภอชื่นชม จังหวัด
มหาสารคาม เป็นโครงการวิจัยได้รับทุนสนับสนุน
จากคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ผังเมืองและนฤมิต
ศ ิ ลป ์  มหาว ิทยาล ั ยมหาสารคาม ประจำปี
งบประมาณ 2565 ทางคณะทำงานขอขอบพระคุณ
ผู้ที่เกี่ยวข้องทุก ๆ ท่านเป็นอย่างสูงไว้ ณ ท่ีนี้ 
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ทวิตเตอร์เบิร์ดสู่ X. It's what's happening 
สัญญะที่ซ่อนไว้ในการออกแบบตราสัญลักษณ์ 
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บทคัดย่อ 
บทความนี้นำเสนอเนื้อหาของการออกแบบตราสัญลักษณ์ทวิตเตอร์ ซึ่งเป็นการบริการเครือข่าย

สังคมออนไลน์ (Social Media) การบริการที่ได้รับความนิยม โดยทำการศึกษาการออกแบบตราสัญลักษณ์
ตั ้งแต่ช่วงปี พ.ศ. 2548 - พ.ศ. 2566 บทความนี้ได้วิเคราะห์เนื ้อหาข้อมูลทั้งในแง่ของประวัติศาสตร์ 
จุดเริ่มต้นของการออกแบบตราสัญลักษณ์ Twitter ที่เชื่อมโยงผ่านบริบททางสังคมและวัฒนธรรม ทำให้
กระบวนการออกแบบตราสัญลักษณ์ล้วนมีสัญญะที่ซ่อนไว้ในผลงานการออกแบบ   ตราสัญลักษณ์ได้มีการ
ปรับและถูกแก้ไขเพื่อให้เกิดความสมบูรณ์แบบอย่างเช่นในปัจจุบัน การศึกษาค้นคว้าการออกแบบตรา
สัญลักษณ์ในครั้งนี้เพื่อจะค้นหาสัญญะที่ซ่อนไว้ในการออกแบบตราสัญลักษณ์ทวิตเตอร์ ตั้งแต่จุดกำเนิดตรา
สัญลักษณ์ ตราสัญลักษณ์แรกอย่างเป็นทางการ การร่วมกันของสัญลักษณ์นก จนถึง Elon Designer รีแบ
รนด์ Twitter เป็น “X” ล้วนแต่เป็น การใช้ภาพแทนความหมายที่สัมพันธ์กันกับพฤติกรรมการใช้งานของ
ผู้คนในแต่ละยุคสมัยจึงเปรียบเสมือนตราสัญลักษณ์เป็นเครื่องบันทึกของเหตุการณ์การเปลี่ยนแปลงของ
บริบททางสังคม รวมไปถึงพฤติกรรมการใช้งานที่แตกต่างกันออกไปเช่น เมื่อก่อนตราสัญลักษณ์ทำหน้าที่ใน
ฐานะหน้าตาของการบริการที่สะท้อนตัวตนและสร้างการจดจำให้กับผู้ใช้งาน แต่ในปัจจุบันตราสัญลักษณ์
ไม่ได้ทำหน้าที่สร้างการจดจำเพียงอย่างเดียวแต่สามารถสร้างการเปลี่ยนแปลงในเชิงความหมายสัญญะ
มากกว่าความสวยงามทางด้านการออกแบบ ขึ้นอยู่กับผู้ให้บริการว่าจะสร้างการจดจำด้วยวิธีใด ดังนั้นการ
ออกแบบตราสัญลักษณ์ในปัจจุบันอาจไม่ได้ทำหน้าที ่ในการสร้างการจดจำเพียงอย่างเดียวแต่จะมี
องค์ประกอบอื่น ๆ อาทิ การออกแบบประสบการณ์ผู้ใช้งาน (Ux/Ui) เข้ามาทำหน้าที่แทนตราสัญลักษณ์อีก
ด้วย  
 
คำสำคัญ : การออกแบบตราสัญลักษณ์, ทวิตเตอร์, การบริการเครือข่ายสังคมออนไลน์, สัญญะ  
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Abstract 
This article presents the contents of Twitter logo design.  which is an online social 

networking service (Social Media) which is a popular service By studying the logo design from 
2005 -  2023, this article analyzed the content of the information in terms of history.  The 
starting point for designing a Twitter logo that connects through social and cultural context. 
This makes the logo design process all have hidden symbols in the design work. The emblem 
has been adjusted and modified to bring it to its current perfection.  This logo design study 
aims to find hidden symbols in the design of the Twitter logo. Since the origin of the symbol 
The first official emblem The combination of the bird symbol until Elon Designer rebranded 
Twitter as “X” is all about using images to represent meanings that are related to the usage 
behavior of people in each era.  It is like a symbol that is a recorder of events.  changes in 
social context Including different usage behaviors such as In the past, logos served as the 
face of services that reflected identity and created recognition for users. But at present, logos 
do not only serve to create recognition but can also create changes in symbolic meaning 
rather than design beauty.  It is up to the service provider how to create recognition. 
Therefore, the design of the current logo may not only serve to create recognition, but there 
will be other elements such as user experience design (Ux/Ui)  that come in to act in place 
of the logo as well. 

 
Keywords : Logo design, Twitter, Social Media, Symbol 
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บทนำ 
การรับข้อมูลข่าวสารในปัจจุบันมีความสำคัญ

อย่างมากต่อการใช้ชีวิตประจำวัน ตั ้งแต่ตื ่นนอน
จนถึงเข้านอน เหตุการณ์ที ่เกิดขึ ้นรอบโลกทุกคน
สามารถรับรู้ได้โดยผ่านหน้าจอโทรศัพท์ส่งผลให้เกิด
การบริการเครือข่ายสังคมออนไลน์ (Social Media) 
การบริการที่ได้รับความนิยมคือ ทวิตเตอร์หรือ X. 
(Twitter) เป็นบริการเครือข่ายสังคมออนไลน์ที่
ได้รับความนิยมมากที่สุดในปัจจุบัน โดยมีผู้ ใช้งาน 
528.3 ล ้านรายและคาดว ่าจำนวนจะสูงข ึ ้นถึง 
652.23 ล้านรายในปี พ.ศ. 2571 ผู้ใช้งานส่วนใหญ่
เป็นชาวสหรัฐอเมริกา อายุเฉลี่ยอยู่ใน 25 ถึง 34 ปี 
(Rohit Shewale, 2566) การสร้างรูปแบบแนวคิด
ของการบริการและภาพลักษณ์การออกแบบที่มี
ความน่าสนใจ โดยแนวคิดของการบริการผู้ใช้บริการ
สามารถเขียนข้อความได้ไม่เกิน 280 ตัวอักษร โดย
สามารถส่งสารบอกสิ ่งท ี ่ต ัวเองอยากอธิบายผ่าน
ตัวอักษร รวมไปถึงการเข้าถึงประเด็นต่าง ๆ ผ่าน
พฤต ิกกรรมออนไลน ์ท ี ่ เ ร ียกก ันว ่า  แฮชแท็ก 
(Hashtag) จุดกำเนิดของ ทวิตเตอร์หรือ X. (Twitter) 
โดย Jack Dorsey, Biz stone และ Evan Williams 
เป ิดต ัวในเด ือนกรกฎาคมของปีน ั ้น บร ิษ ัทแม่ 
Twitter, Inc. ต ั ้งอยู ่ในเมืองซานฟรานซิสโก รัฐ
แคลิฟอร์เนีย และมีสำนักงานมากกว่า 25 แห่งทั่ว
โลก Jack Dorsey ได้ทำการส่งทวีตแรกเมื่อเวลา 
21:50 น. ตามเวลาท้องถิ่นด้วยคำว่า “just setting 
up my twttr” ช่วงแรกชื ่อของบริการนี ้มีช ื ่อว่า 
“twttr”  

โดยทว ิตเตอร ์ม ีต ้นกำเน ิดจากการระดม
ความคิด จัดขึ ้นโดยบริษัทโอดีโอ ซึ ่งเป็นบริษัท
นักศึกษาจากมหาวิทยาลัยนิวยอร์ก ได้ความคิดใน
การส่งบริการข้อความสั้น หรือ เอส เอ็มเอส (SMS) 
พูดคุยและสนทนากันภายในกลุ่มเล็ก ๆ โดยช่ือใน
รูปแบบนี้มีแรงบันดาลใจมาจากฟลิคเกอร์ (Flickr) 
และมีเพียง 5 ตัวอักษรคล้ายกับการส่งข้อความสั้น
แบบชื่อย่อของชาวอเมริกัน  ในตอนแรกนักพัฒนา
ถือว่า “10958” เป็นรหัสสั้นของบริการสำหรับการ
ส่งข้อความ SMS แต่ต่อมาเปลี่ยนเป็น “40404” 

เพื ่อใช้งานง่ายและจดจำได้  ในเดือนกันยายน     
พ.ศ.2553 บริษ ัทเร ิ ่มเปิดต ัวอย่างเป็นทางการ 
twitter.com พร ้อมทั ้งออกแบบตราสัญลักษณ์ 
(Logo) พร้อมสโลแกน “Tweeting” and “Tweeted” 
ที่ได้แรงบันดาลใจมาจากเสียงนกร้อง Tweets (วิกิ 
พีเดีย, 2561) บริการเครือข่ายสังคมออนไลน์ยักษ์
ใหญ่มีการพัฒนาตั้งแต่ก่อตั้งในปี พ.ศ. 2549 ทั้งใน
ด้านเทคโนโลยีและภาพลักษณ์การออกแบบอัต
ลักษณ์องค์กร ทั้งยังสร้างสรรค์ตัวตนที่จะสื่อสาร
ออกไปให้ผู้ใช้งานได้รับรู้และเข้าใจ ผ่านทางภาพ 
(Visual Identity) ประกอบไปด้วย ตราสัญลักษณ์ สี 
ตัวอักษร รูปภาพ ภาพประกอบ และการออกแบบ 
UX/UI เป็นต้น ในส่วนของตราสัญลักษณ์เป็นสิ ่งที่
ผู ้ใช้บริการสามารถจดจำได้มากที ่สุด ดังนั ้นจึงมี
ความสำคัญในเชิงการออกแบบ ทั ้งกระบวนการ
ความคิดในงานออกแบบร่วมไปถึงการใช้งาน เพื่อให้
ผ ู ้ใช้งานได้ร ับประสบการณ์ และสามารถจดจำ
บริการเครือข่ายสังคมออนไลน์ผ่านช่องทางต่าง ๆ 
ได้อย่างมีประสิทธิภาพมากที่สุด  
 

แนวคิดการออกแบบตราส ัญล ักษณ์เชิง     
สัญศาสตร์กับภาพแทนความหมาย 

สัญศาสตร์ (Semiotics) เป็นศาสตร์ว่าด้วยการ
ให้ความหมาย เป็นการศึกษาว่า “สิ่งที่แทนความหมาย” 
(Representation) อาจก่อให้เกิดความหมายได้
อย่างไร เป็นการศึกษาถึงกระบวนการที่ทำให้เรา
เข้าใจความหมายของสิ่งใดหรือกระบวนการที ่เรา 
“ให้ความหมาย” แก่สิ ่งใดสิ่งหนึ่ง หากพิจารณา  
สัญศาสตร์อย่างสัมพันธ์กับภาพ หรือขยายกรอบกา
รพ ิจรณาออกไปถ ึงท ัศนธรรมและว ัตถ ุธรรม        
ส ัญศาสตร์ หมายถึง การศึกษาเกี ่ยวกับระบบ
สัญลักษณ์ (Symbolism) การวิเคราะห์สัญศาสตร์
ช่วยให้เราตระหนักถึงความสัมพันธ์อันหลากหลาย 
ระหว่างตัวเรากับสิ่งแทนความหมาย ด้วยเหตุนี้เอง 
เราจึงอาจเข้าใจได้ว่า ความหมายของภาพใด ๆ หรือ
วัตถุใด ๆ ย่อมมีพลวัต อาจกล่าวอีกนัยหนึ่งได้ว่า 
เราไม่อาจเข้าใจความหมายอ้างอิงของภาพหรอืวัตถุ
ใด ๆ ได้จากกระบวนการสื่อสารทางเดียว แต่เรา
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จำเป็นต้องเข้าใจภาพหรือวัตถุ จากการปฏิสัมพันธ์
อันซับซ้อนระหว่าง ผู ้ร ับสารกับภาพแทนวัตถุ     
(เถกิง พัฒโนภาษ, 2556)  

สัญศาสตร์กับการออกแบบตราสัญลักษณ์เป็น
องค์ประกอบท่ีสำคัญในการออกแบบอัตลักษณ์ เป็น
ต ัวแทนในการสร ้าง ความแตกต ่างในการสื่อ
ความหมาย แสดงความเป็นเจ้าของ มีอัตลักษณ์
เฉพาะตัว เพื่อให้เกิดการรับรู้ และเข้าใจถึงความ
เป็นแบรนด์ความเป็นองค์กรเดียวกันด้วยรูปแบบ
การออกแบบตราสัญลักษณ์ สัญลักษณ์ (Symbol) 
เป็นสิ่งที่ใช้แทนความหมายของอีกสิ่งที่ต้องการอ้าง
ถึงหรือสื่อสารถึง ซึ่งสัญลักษณ์ดังกล่าวนั้นอาจจะ
ประกอบด้วย วัตถุ ที่มีรูปร่าง รูปทรง ปริมาตร สี
หรือพื้นผิว เป็นต้น สัญลักษณ์ที่ดีนั้นจะขจัดกำแพง
หรืออุปสรรคของการสื่อสาร ช่วยให้ผู ้ส่งสารและ
ผู ้ร ับสารเข้าใจ ตรงกันแม้จจะแตกต่างกันคนละ
วัฒนธรรม แต่ทั้งนี้ความเข้าใจในสัญลักษณ์เดียวกัน
นั้นจะต้องขึ้นอยู่กับ ประสบการณ์ของทั้งสองฝ่ายว่า 
ผ ู ้ ส ่ งสารม ีความสามารถใช ้ส ัญล ักษณ ์ให้ สื่อ
ความหมายมากเพียงใด และ ผู้รับสารมีความเข้าใจ
ในสัญลักษณ์ที ่ใช้มากเพียงใด ในมุมมองด้านการ
ออกแบบนิเทศศิลป์การออกแบบตราสัญลักษณ์ 
(Logo หรือ Trademark) เป็นการสื่อสารเอกลักษณ์
หรือความแตกต่างขององค์กร ผลิตภัณฑ์หรือบริการ 
ผ่านภาพ (Visual) ที่ถูก กำหนดขึ้นโดยนักออกแบบ

สร้างสรรค์ ลักษณะของภาพดังกล่าวมีการตัดทอน 
หรือจัดวางองค์ประกอบ ซึ่งได้รับการคัดสรรเฉพาะที่
จำเป็นมาใช้สื่อสาร ซึ่งผลงานออกแบบนั้นมีความ
เป็นเอกลักษณ์ เฉพาะที่มีการสื่อสารความแตกต่าง
ขององค์กร ผลิตภัณฑ์หรือบริการ และนักออกแบบ
มักจะเลือกใช้ สัญลักษณ์เป็นกลวิธีในการสร้างสรรค์
เพื ่อสื ่อความงามและความหมาย เพราะการนำ
สัญลักษณ์เข้ามา ร่วมใช้ในตราสัญลักษณ์นั้น สามารถ
ทำให้ภาพลักษณ์ที ่ต้องการระบุถึงนั ้นคมชัดขึ้น      
(วิสิทธ์ิ โพธิวัฒน์, 2560)  

 
วิวัฒนาการของการออกแบบตราสัญลักษณ์ 

Twitter  
ทุกวันนี ้ปฏิเสธไม่ได้ว ่า การใช้งานบริการ

เครือข่ายสังคมออนไลน์ (Social Media) เป็นสิ่งที่
ได้รับความนิยมและถูกใช้งานกันอย่างแพร่หลาย   
ไม่ว่าจะในมือถือ ป้ายโฆษณา สื่อส่งเสริมการขาย
ของบริษัทในเกือบทุกเว็บไซต์ จะเห็นตราสัญลักษณ์
รูปนกอันเป็นสัญลักษณ์ของ Twitter ปรากฏอยู่ แต่
ก็ไม่ได้เริ่มต้นด้วยการจดจำได้ในทันที ในความเป็น
จริงแล้วตราสัญลักษณ์ได้มีการปรับและถูกแก้ไข
เพื่อให้เกิดความสมบูรณ์แบบอย่างเช่นในปัจจุบัน  
ดังปรากฏในการวิเคราะห์ว ิว ัฒนาการของตรา
สัญลักษณ์ตลอดหลายปีที่ผ่านมา จวบจนถึงความ
ผิดพลาดในปัจจุบัน  
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รูปที่ 1  ภาพวิวัฒนาการของการออกแบบตราสญัลักษณ์ Twitter 
ที่มา https://www.facebook.com/ideologydesignstudio/ 

 
พ.ศ. 2548 : จุดกำเนิดตราสัญลักษณ์  
จุดเริ่มต้นของตราสัญลักษณ์ไม่ได้ออกแบบให้

เป็นนกอย่างที ่เข้าใจ ในยุคที ่ตราสัญลักษณ์ของ 
twitter ไม่ได้ใช้ออกสู่สาธารณะใช้ในการพัฒนาและ
เป็นเหมือนต้นแบบของตัวแพลตฟอร์มเท่านั้น 
สัญญะที่ซ่อนไว้ในตราสัญลักษณ์มีองค์ประกอบโดย
ใช้สีเขียวเข้มและเขียวอ่อน มีหยดน้ำค้างปกคุลม
บริเวณตัวอักษร แสดงถึงความเป็นธรรมชาติและ
เสรีภาพของตัวแพลตฟอร์ม ตราสัญลักษณ์นี ้เป็น

ต้นแบบ twitter ในเวลาต่อมา แม้แต่ชื ่อเรียกก็มี
การถกเถียงกันอย่างมาก มีชื่ออื่น ๆ ให้เลือกใช้ เช่น 
“twicth”, “smssy” แต่สุดท้าย twttr ก็ชนะทุกช่ือ
ที่กล่าวมาแต่ก็ไม่ได้ออกสู่สาธารณะ จะเห็นได้ว่า     
ยุคเริ ่มต้นของการออกแบบตราสัญลักษณ์ยังไม่
สมบูรณ์และยังไม่ได้เป็นที่รู้จักอย่างในปัจจุบัน แต่ก็
เป็นจุดเริ่มต้นในการพัฒนาตราสัญลักษณ์ในเวลา
ต่อมา 
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รูปที่ 2  ภาพการออกแบบตราสญัลักษณ์ Twitter ในปี พ.ศ. 2548 

ที่มา https://www.theverge.com/2013/11/12/5094724/old-twitter-logos-show-original-names-
were-twttr-smssy 

 
พ.ศ. 2549 - พ.ศ. 2553 : ตราสัญลักษณ์

แรกอย่างเป็นทางการ  
เมื่อแพลตฟอร์มเปิดตัวอย่างเป็นทางการในปี 

พ .ศ .2549 ตราส ัญล ักษณ ์ เป ิ ดต ั วด ้ วยคำว่ า 
“Twitter” สีฟ้าอ่อนได้รับการออกแบบโดย Linda 
Gavin มีเวลาเพียงหนึ่งวันก่อนที่จะเปิดตัว จะเห็น
ได้ว่าตอนนี้ตราสัญลักษณ์ถูกออกแบบให้สะกดแบบ
ตัวพิมพ์เล็กทั้งหมด (lowercase) เพิ่มตัวสระให้ดู
ชัดเจนขึ ้น พัฒนาตัวอักษรโครงสร้างที่เรียบง่าย 
รูปทรงโค้งมน จุดที่น่าสังเกตคือ ตัว t ที่เป็นตัวพิมพ์
เล็กแสดงถึงความเรียบง่ายทำให้ผู้ใช้งานเข้าถึงได้
ง่าย พวกเขายังได้เปลี่ยนชุดสีใหม่ทั้งหมด จากเดิม
เป็นสีเขียวเปลี่ยนเป็นสีฟ้าอ่อนและสีน้ำเงิน เป็นที่
พบเห็นได้ทั่วไปสำหรับแพลตฟอร์ม social media 
หมายถึงความไว้วางใจ ความสงบและความซื่อสัตย์

ในปี พ.ศ. 2549 ทาง twitter ยังออกแบบสัญลักษณ์ 
(Icon symbol) ขนาดเล็กในรูปของนกสีฟ้าอ่อน 
เป็นครั้งแรกที่รูปนกได้ปรากฎขึ้น พวกเขาได้ซื้อภาพ
จาก Istock ในราคาเพียง 15 ดอลลาร์ ผู้ออกแบบ
เจ้านกในเวอร์ชันแรกคือ simon oxley เข้าไม่รู้ด้วย
ซ้ำว่า งานของเขาเป็นที่โด่งดังปรากฏในข่าวของ 
BBC และ CNN เขาให้สัมภาษณ์มาได้สร้างนกตัว
เล็กขึ้นมาตามชื่อนักบาสเก็ตบอล NBA Larry Bird 
จากทีม Boston Celtics นับตั ้งแต่นั ้นเป็นต้นมา 
มาสคอต larry bird ได้กลายเป็นเอกลักษณ์หลัก
ของแพลตฟอร์ม นกเป็นตัวเลือกที่ชัดเจนเนื่องจาก
ความสัมพันธ์ของแบรนด์กับนกผ่านชื่อและโพสต์ที่
เรียกว่า 'ทวีต' จากนั้นในปี 2009 Biz Stone, Philip 
Pascuzzo ได้ออกแบบนกของเขาขึ้นมา ซึ่งมีปีก ตา
สีขาว และขนาดใหญ่กว่า หางที่แหลมคม Philip 
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Pascuzzo ได ้ออกแบบมาสองต ัวเล ือกสำหรับ
สัญลักษณ์ แบบแรกคือแบบการ์ต ูน (Cartoon) 
แบบท่ีสองคือแบบเวกเตอร์ (Vector) 

 

 
รูปที่ 3  ภาพการออกแบบสัญลักษณ์นกสีฟ้า (Icon symbol) 

ที่มา https://twitter.com/simonoxleee/status/1372040553001549830 
 

พ.ศ. 2553 - พ.ศ. 2555 : การร่วมกันของสัญลกัษณ์นก 
 

 
รูปที่ 4 ภาพการออกแบบตราสัญลักษณ์ ในปี พ.ศ. 2553 - 2555 

ที่มา https://1000logos.net/twitter-logo/ 
 
ตราสัญลักษณ์ในยุคนี้เป็นลักษณะ Combination Logo Mark ตราสัญลักษณ์ประเภทนี้เป็นการ

รวมกันระหว่างตัวอักษรและรูปภาพในตราสัญลักษณ์เดียวกัน จะเห็นการร่วมกันของ “twitter” (ซ้าย) และ
นก Larry Bird (ขวา) ตัดองค์ประกอบส่วนที่ไม่จำเป็นออกไป ลดทอนให้เรียบง่ายที่สุด ใช้วิธีการปรับตัว
สัญลักษณ์นก (Icon symbol) ให้กลายเป็นภาพเงาและสีเดียวกับตัวอักษร 
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พ.ศ. 2555 - พ.ศ. 2562 : ความสมบูรณ์แบบของตราสัญลักษณ ์
 

 
รูปที่ 5  ภาพการออกแบบตราสญัลักษณ์ ในปี พ.ศ. 2555 - 2562 

ที่มา https://about.twitter.com/content/dam/about-twitter/en/brand-
toolkit/downloads/twitter-external-brand-guidelines-01272021.pdf 

 
เพียง 2 ปีหลังจากการเปิดตัวตราสัญลักษณ์ 

Combination Logo Mark ทาง twitter ก็ได้ออกแบบ
ใหม่อีกครั้งในเดือนมิถุนายน พ.ศ. 2555 โดยการลบ
ชื ่อแบรนด์ออกจากตราสัญลักษณ์ใหม่ให้เหลือ
เพียงแต่สัญลักษณ์นกเพียงอย่างเดียวเพื่อที่จะระบุ
ตัวตนของการบริการเครือข่ายสังคมออนไลน์ได้
อย่างชัดเจนและง่ายต่อการจดจำ ดังเช่นกระแสใน
การปรับภาพลักษณ์องค์ของสินค้าและการบริการ
ต่าง ๆ เช่น ร้านกาแฟชื่อดังอย่าง Starbucks ในปี 
พ.ศ. 2554 ที่ลดทอนองค์ประกอบของการออกแบบ
ตราสัญลักษณ์ให้เรียบง่ายขึ้น แม้ดูผิวเผินเหมือนไมม่ี

การเปลี่ยนแปลงเท่าไร แต่ถ้าเจาะรายละเอียดแล้ว
จะพบว่า สีถูกเปลี่ยนเฉดสีให้เข้มขึ้น จนใกล้เคียงกับ
สีน้ำเงิน ยิ่งทำให้ให้ตราสัญลักษณ์โดนเด่นมากยิ่งขึ้น
บนพื้นหลังสีขาวของหน้าเว็บไซต์ นอกจากนี้ยังตัด
ทอนรายละเอียดของรูปร่างนก ตัดส่วนขนปุยด้านบน
ของส่วนหัวและปรับขนปีก ขนาดสัดส่วนต่าง ๆ เพื่อ
ทำให้ตราสัญลักษณ์ใหม่ดูง่ายและลงตัวมากขึ้น 
สุดท้ายยังเปลี่ยนชื่อนกฮัมมิงเบิร์ดที่กระพือปีกจาก 
Larry Bird เป็น twitter bird ซึ่งสื่อความหมายถึง
สัญลักษณ์ของความสุขแห่งเสรีภาพและการสื่อสาร
ที่ไร้ขีดจำกัด 
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รูปที่ 6 ภาพการออกแบบตราสัญลักษณ์ ในปี พ.ศ. 2555 - 2562 

ที่มา https://about.twitter.com/content/dam/about-twitter/en/brand-
toolkit/downloads/twitter-external-brand-guidelines-01272021. 

 
นกฮัมมิ่งเบิร์ดกระพือปีกเป็นแรงบันดาลใจ

ให้กับการออกแบบตราสัญลักษณ์ซึ่งเป็นสัญลักษณ์
ของความหวัง อิสรภาพ การพัฒนาและความเป็นไป
ได้ที ่ไร ้ข ีดจำกัด วงกลมที ่สร้างขึ ้นหมายถึงการ
เชื่อมโยงความคิดและความสนใจของผู้คนท่ีแตกต่าง 
Martin Grasser ผู ้ออกแบบตราส ัญลักษณ์นกสี      
น้ำเงิน ได้ออกแบบนกกว่า 1,000 ตัวก่อนที่จะได้
สัดส่วนที่สมบูรณ์แบบ ในวันที่ 24 กรกฎาคม พ.ศ. 
2566 เขาได้ tweet ผ่านข้อความอำลาตราสัญลักษณ์
ที ่ใช้งานมันตั้งแต่ พ.ศ. 2555 บนเครือข่ายสังคม
ออนไลน์ X. 

 
พ.ศ. 2566 - ปัจจุบัน : Elon Designer รีแบรนด์ 

Twitter เป็น “X” 
Elon Musk เสนอซ ื ้อ Twitter ในราคา 44 

พันล้านดอลลาร์ และข้อตกลงดังกล่าวบรรลุผลใน
วันที่ 27 ตุลาคม พ.ศ. 2022 โดยทำให้เขาสามารถ

ควบคุมเครือข่ายโซเชียลที่โดดเด่นซึ่งใช้โดยผู้นำ
ระดับโลก คนดัง และผู ้มีอิทธิพลทางวัฒนธรรม 
Elon Musk ใส ่ต ัวอ ักษร X ลงในแบรนด ์อ ื ่น  ๆ  
ทั้งหมดของเขา รวมถึง SpaceX, xAI, X Corp. และ 
Twitter ในปัจจุบัน เมื่อวันอาทิตย์ที่ผ่านมา Musk 
ประกาศว่า Twitter จะถูกเปลี่ยนช่ือเป็น X และหัน
ไปหาชุมชนของเว็บไซต์เพื ่อทำการออกแบบตรา
สัญลักษณ์ใหม่ การรีแบรนด์อย่างกะทันหันของ 
Twitter ส่วนหนึ่งมาจากความชื่นชอบตัวอักษร X 
ของ Elon Musk ซึ่งปรากฏให้เห็นตลอดอาชีพการ
งานของเขา นอกจากนี้ยังเชื่อมโยงอย่างใกล้ชิดกับ
ความพยายามของเขาในการเปลี่ยนเครือข่ายบริการ
สังคมออนไลน์ ตราสัญลักษณ์ ใหม่ของ Elon Musk 
สำหรับการรีแบรนด์ Twitter ในชื่อ “X App” เป็น
เพียงสัญลักษณ์ X ตัวพิมพ์ใหญ่จากแบบอักษร 
“Special Alphabets 4” จากตระกูลแบบอักษร 
Special Alphabets ของ Monotype 

 



Design Echo Vol.4 No.2 July – December 2023 

หน้า 58  

 
รูปที่ 7  ภาพการออกแบบตราสญัลักษณ์ ในปี พ.ศ. 2566 - ปัจจุบัน  

ที่มา https://twitter.com/Fontendou/status/1683416962674868231/photo/1 
 

ตราสัญลักษณ์ใหม่นี้ได้รับการวิพากษ์วิจารณ์
เป็นอย่างมาก ทั้งกระบวนการออกแบบ รูปแบบที่
จะสร้างการจดจำ รวมทั้งสัญญะเชิงความหมายใน
งานออกแบบ ความงามขององค์ประกอบ ล้วนได้รับ
เสียงวิพากษ์วิจารณ์ในเชิงลบ แต่ก็ไม่ได้ทำให้ Elon 
Musk เปลี่ยนกลับไปใช้ตราสัญลักษณ์เดิม โดยให้
เหตุผลว่าชอบตราสัญลักษณ์ของ Sawyer Merritt 
อธิบายว่ามันเป็นตัวเลือกแบบ “อาร์ตเดโคแบบมินิ
มอลลิสต์” โดยเสริมว่า “อาจจะ” มีการเปลี่ยนแปลง
ในภายหลัง หรืออย่างน้อยท่ีสุด “ได้รับการขัดเกลา” 
ยังชี ้ให้เห็นว่าตัวอักษร X สามารถสร้างภาพการ
จดจำได้ แต่ส ิ ่งที ่น ่าสนใจ Elon Musk ยังขอให้
ผู้ใช้งานมีส่วนร่วมในการตัดสินใจในการออกแบบ
ตราสัญลักษณ์ เช่น เปลี่ยนสีแพลตฟอร์มเริ่มต้นของ
แบรนด์เป็นสีดำ ในขณะที ่เขียน จากการสำรวจ
ความคิดเห็นที่โพสต์โดย Elon Musk ได้รับคะแนน
เสียงมากกว่าล้านเสียง โดยเกือบ 75 เปอร์เซ็นต์ของ
ผู้ตอบแบบสอบถามเห็นด้วยกับการเปลี่ยนแปลงนี้ 
(ลิซ กอร์นี่, 2566) หรือนี้อาจจะเป็นแนวทางการ
ออกแบบตราสัญลักษณ์รูปแบบใหม่ท่ีทุกคนสามารถ
เข้ามามีส่วนร่วมในการออกแบบและผู ้ใช้บริการ
เคร ือข่ายส ังคมออนไลน์สามารถออกแบบตรา
สัญลักษณ์ของตัวเองได้อย่างไม่ต้องคำนึงถึงหลักการ
ออกแบบ แต่ให้ความสำคัญกับรูปแบบใหม่ที่กำลังที่
จะเกิดขึ้น  

สรุปผลการวิจัย 
จากการค้นคว้าหาข้อมูลจะเห็นได้ว่าแนวทางการ

ออกแบบตราสัญลักษณ์ของ Twitter มีการพัฒนา
มาอย่างต่อเนื่อง ทั้งเนื้อหาและรูปแบบ บริบททาง
วัฒนธรรม รูปแบบการใช้ชีวิต และเทคโนโลยี รวม
ไปถึงแนวคิดในการออกแบบแต่ละยุคสมัยล้วน
สะท้อนผ่านผลงานการออกแบบตราสัญลักษณ์ 
ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน มีการปรับเปลี่ยนเพื่อให้
ตอบสนองความต้องการและสร้างภาพลักษณ์ให้กับ
ผู้ใช้งาน ทำให้กระบวนการออกแบบตราสัญลักษณ์
ล้วนมีสัญญะที่ซ่อนไว้ในงานออกแบบ การใช้ภาพ
แทนความหมายดังเช่นปรากฏในการออกแบบตรา
สัญลักษณ์ในปี พ.ศ. 2549 - พ.ศ. 2553 ที ่มีการ
นำเอารูปนกมาใช้สื่อความหมายแทนการส่งข้อมูล
ข่าวสาร ในปี พ.ศ. 2555 - พ.ศ. 2562 ใช้นกฮัมมิ
งเบิร์ดที่กระพือปีกเพื่อสื่อความหมายถึงสัญลักษณ์
ของความสุข ความหวัง เสรีภาพ อิสรภาพและการ
พัฒนาการสื่อสารอย่างไร้ขีดจำกัด ในปัจจุบันรูปแบบ
การออกแบบตราสัญลักษณ์มีการปรับเปลี่ยนเพื่อให้
ตอบสนองต่อความต้องการของผู้ใช้บริการในปัจจุบัน 
แนวคิดในการออกแบบอาจไม่ได้อยู่แค่นักออกแบบ
เพียงคนเดียวเท่านั้น แต่เป็นการสร้างแนวคิดใหม่ที่
ผู้ใช้งานสามารถมีส่วนรวมในงานออกแบบได้ และ
ยังเพิ ่มประสบการณ์ให ้แก่ผ ู ้ ใช ้งาน  โดยไม่ได้
คำนึงถึงสัญญะหรือความหมายของงานออกแบบ
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มากนัก จะเห็นได้ว่าตราสัญลักษณ์ใหม่ของ X. 
(Twitter) ไม่ได้มีสัญญะหรือความหมายที่เกี่ยวเนื่อง
กับการให้บริการดังกล่าว แต่เป็นการควบรวม
กิจการของผู้ประกอบการเข้าด้วยกัน ทำให้ทั ้งช่ือ
และตราสัญลักษณ์ถูกปรับให้เชื ่อมโยงแก่เจ้าของ
กิจการ นี้อาจเป็นแนวทางในปัจจุบันที่การออกแบบ
ตราสัญลักษณ์ต้องมีมากกว่าแนวคิดหรือสัญญะที่
ซ่อนไว้ในงานออกแบบ แต่ต้องสร้างประสบการณ์
และการจำจดในรูปแบบใหม่ให้กับผ ู ้ ใช้บร ิการ 
มากกว่าความสวยงามขององค์ประกอบหรือแนวคิด
ตามหลักทฤษฎีการออกแบบ การออกแบบตรา
สัญลักษณ์เปรียบเสมือนเครื่องบันทึกของเหตุการณ์
การเปล ี ่ยนแปลง ในเม ื ่อค ุณค ่าเช ิงส ัญญะได้
เปลี่ยนแปลงไปตามกาลเวลา คุณค่าของความหมาย
ตราสัญลักษณ์อาจไม่มีความจำเป็นเลยก็เป็นได้  
 

กิตติกรรมประกาศ 
ขอขอบคุณคณาจารย์ในสาขาวิชา การออกแบบ

กราฟิกและมัลติมีเดีย คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม 
มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา ที่ได้ให้ข้อมูลและ
แนวทางในการเขียนบทความวิชาการครั้งนี้  
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วารสารดีไซน์เอคโค 
 

วารสารดีไซน์เอคโค : วารสารเพื่อการออกแบบ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา เป็นวารสารตีพิมพ์
และเผยแพร่บทความวิจ ัยด้านศิลปะประยุกต์ นฤมิตศิลป์ นิเทศศิลป์ มัณฑนศิลป์ อุตสาหกรรมศิลป์ 
ศิลปหัตถกรรม บทความที่ตีพิมพ์ลงในวารสารฉบับนี้จะต้องผ่านการพิจารณาจากผู้ทรงคุณวุฒิในสาขาที่เกี่ยวข้อง
จำนวน 3 ท่านต่อหนึ่งบทความ และต้องได้รับความเห็นชอบจากบรรณาธิการวารสารดีไซน์เอคโค : วารสารเพื่อ
การออกแบบ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา โดยบทความที่พิจารณาตีพิมพ์ในวารสารนี้จะต้องไม่เคยตีพิมพ์
เผยแพร่ในวารสารใดมาก่อน และไม่อยู่ในระหว่างการพิจารณาตีพิมพ์ของวารสารอื่น กองบรรณาธิการขอสงวนสิทธิ์
ในการแก้ไขต้นฉบับและการพิจารณาตีพิมพ์ตามลำดับก่อนหลัง โดยมีข้อเสนอแนะในการส่งบทความดังนี้ 
 

การเตรียมต้นฉบับบทความ 
 

ช่ือเรื่อง (Title) ภาษาไทยและภาษาอังกฤษควรสั้น กระชับ ครอบคลุมเนื้อหาสำคัญ 
และสื่อความหมายของเรื่องที่ทำอย่างชัดเจน 

ช่ือ-นามสกุลของผู้เขียน ระบุชื ่อนามสกุลเต็ม ของผู ้เขียนให้ครบทุกคน โดยไม่ต้องใส่คำ
นำหน้านามใด ๆ ระบุสถานที ่ทำงานหรือหน่วยงานที ่สังกัดของ
ผ ู ้ เข ียน , ไปรษณีย ์อ ิเล ็กทรอนิกส ์ (E-mail) ท ั ้งภาษาไทยและ
ภาษาอังกฤษ 

บทคัดย่อ (Abstract) มีทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษเป็นเนื้อความสรุปสาระสำคัญของ
เรื่อง ครอบคลุมวัตถุประสงค์ วิธีดำเนินการวิจัย ผลการวิจัย และ
ผลสรุป มีความยาวไม่เกิน 300 คำ ให้พิมพ์คอลัมน์เดียว 

คำสำคัญ (Keyword) ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ ควรเลือกคำสำคัญที ่เกี ่ยวข้องกับ
บทความ จำนวน 3-5 คำ 

บทนำ อธิบายถึงความสำคัญหรือท่ีมาของปัญหาที่ทำการศึกษา วัตถุประสงค์ 
และอาจรวมไปถึงวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องบางส่วน 

เนื้อเรื่อง ใช้ภาษาที่เข้าใจง่าย กะทัดรัดและชัดเจน 
วิธีการวิจัย อธิบายขั ้นตอนการวิจ ัย วิธ ีการเก็บรวบรวมข้อมูล และวิธ ีการ

วิเคราะห์ข้อมูล โดยใช้ภาษาที่เข้าใจง่าย 
ผลการวิจัย อธิบายผลการทดลองที่พบอย่างชัดเจน ครบถ้วน 
สรุปและอภิปรายผล เป็นการประเมิน การตีความ และการวิเคราะห์ในแง่มุมต่าง ๆ ของผล

ที่ได้ว่าเป็นไปตามวัตถุประสงค์หรือไม่ มีความสอดคล้องหรือขัดแย้ง
กับผลงานผู้อื่นอย่างไร โดยต้องมีการอ้างทฤษฎีหรือผลการศึกษาของ
ผู้อื่นที่เกี่ยวข้องประกอบ 

กิตติกรรมประกาศ (ถ้ามี) ระบุสั้น ๆ ว่าได้รับการสนับสนุนทุนวิจัยและความช่วยเหลือจากแหลง่
ใดบ้าง 

เอกสารอ้างอิง (References) ให ้เข ียนเอกสารอ ้างอ ิงตามร ูปแบบ  American Psychological 
Association (APA) ตามรูปแบบที ่กำหนด โดยแปลเอกสารอ้างอิง 
(References) จากภาษาไทยให้เป็นภาษาอังกฤษ   
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รูปภาพและตาราง ต้องมีความคมชัดเป็นภาพขาวดำที่ชัดเจน มีคำอธิบายสั้น ๆ ครบถ้วน
และเข้าใจ กรณีที ่เป็นตาราง ให้ระบุลำดับที่ของตาราง ใช้คำว่า 
“ตารางที่.......” และอธิบายใส่ไว้เหนือตาราง กรณีที่เป็นรูป ให้ระบุ
ลำดับที่ของรูปใช้คำว่า “รูปที.่....” และมีคำอธิบายใส่ไว้ใต้รูป 

 
การเขียนเอกสารอ้างอิง  

American Psychological Association (APA) 
 

การอ้างอิงในเนื้อหา 
กรณีที่ผู้เขียนต้องการระบุแหล่งที่มาของข้อมูลในเนื้อเรื่องให้ใช้วิธีการอ้างอิงแบบนาม-ปี (author-

date in-text citation) มี 3 รูปแบบ ดังนี้ 
1. (ผู้แต่ง, ปีพิมพ์, เลขหน้า) ไว้ท้ายข้อความที่อ้างอิง เช่น (ธานินทร์ ศิลป์จารุ, 2553, น. 35-40) 
   (McCartney & Phillips, 2006, pp. 498-499) (Murphy, 1999, p. 85) 
   กรณีที่ไม่ปรากฏเลขหน้าให้ลงแค่ช่ือผู้แต่งกับปีพิมพ์ไว้ในวงเล็บเดียวกัน  
   เช่น (ธานินทร์ ศิลป์จารุ, 2553) 
2. ผู้แต่ง (ปีพิมพ์, เลขหน้า) กรณีมีการระบุชื่อผู้แต่งในเนื้อหาแล้ว ไม่ต้องระบุ ไว้ในวงเล็บท้าย

ข้อความที่อ้างอีก เช่น ยุทธ ไกยวรรณ์ (2557, น.45) ได้ศึกษาถึง.................................. 
   Kanokon Boonsarngsuk (2002, p. 14) studied…………………………………. 
   กรณีที่ไม่ปรากฏเลขหน้าให้ลงแค่ช่ือผู้แต่งกับปีพิมพ์โดยลงปีพิมพ์ไว้ในวงเล็บ  
   เช่น สายชล ทองคำ (2550) 
3. ปีพิมพ์ ผู้แต่ง (เลขหน้า) กรณีมีการระบุปีพิมพ์และผู้แต่งในเนื้อหาแล้ว (ปีพิมพ์และผู้แต่ง

สามารถสลับที่กันได้) ให้ระบุเฉพาะเลขหน้าที่อ้างถึงในวงเล็บเท่านั้น เช่น ในปี 2551 รังสรรค์ ประเสริฐศรี 
ได้กล่าวว่า ผู้นำ คือ บุคคลที่ทำให้องค์กรประสบความก้าวหน้าและบรรลุผลสำเร็จ โดยเป็นผู้แสดงบทบาท
ความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล หรือผู้นำคือ บุคคลซึ่งก่อให้เกิดความมั่นคงและช่วยเหลือบุคคล  ต่าง ๆ เพื่อให้
บรรลุเป้าหมายของกลุ่ม จากความหมายของผู้นำที่กล่าวข้างต้น พอสรุปได้ว่า ผู้นำเป็นบุคคลที่มีอำนาจหรือ
อิทธิพลเหนือบุคคลอื่นในกลุ่มหรือชุมชน เป็นที่ยอมรับและได้รับการเช่ือฟังจากสมาชิกของกลุ่มหรือชุมชนที่
ต้องปฏิบัติตามเพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์และเป้าหมายของกลุ่มที่ตั้งไว้ (น. 9) 
 

การอ้างอิงท้ายบทความ  
เป็นการรวบรวมเอกสารทั้งหมดที่ผู ้เขียนบทความได้ใช้อ้างอิงในการเขียนบทความ **โดยแปล

เอกสารอ้างอิงจากภาษาไทยให้เป็นภาษาอังกฤษ** และจัดเรียงรายการตามลำดับอักษรชื่อผู้แต่ง ตัวอย่าง 
เช่น   

 

ช่ือผู้แต่ง. (ปีท่ีพิมพ์). ช่ือหนังสือ(ตัวเอียง). (พิมพ์ครั้งท่ี). เมืองที่พิมพ์: สำนักพิมพ์หรือโรงพิมพ์. 
ชื่อผู้แต่ง. (ปีที่พิมพ์). ชื่อบทความ. ใน ชื่อบรรณาธิการ , ชื่อหนังสือ(ตัวเอียง). (เลขหน้าบทความ). เมืองที่

พิมพ์: สำนักพิมพ์หรือโรงพิมพ์. 
ช่ือผู้แต่ง. (ปีท่ีพิมพ์). ช่ือบทความ. ช่ือวารสาร(ตัวเอียง). ปีท่ีพิมพ์ (ฉบับท่ี), เลขหน้าบทความ. 
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ชื่อผู้เขียนวิทยานิพนธ์. (ปีที่วิจัยสำเร็จ). ชื่อวิทยานิพนธ์(ตัวเอียง). วิทยานิพนธ์ปริญญา(ระดับ) ชื่อสาขาวชิา 
สังกัดของสาขาวิชา มหาวิทยาลัย.  

ช่ือผู้แต่ง. (ปีพิมพ์). ช่ือบทความหรือช่ือเรื่องของบท. ใน หรือIn ช่ือ บรรณาธิการ (บ.ก. หรือ Ed. หรือ Eds.),  
ช่ือการประชุม (น. หรือ p. หรือ pp. เลขหน้า). สถานท่ีพิมพ์: สำนักพิมพ์. 

 
การส่งต้นฉบับบทความ 

ส่งบทความผ่านระบบ https://so02.tci-thaijo.org/index.php/jdecho เท่านั ้น หากต้องการ
รายละเอียดเพิ่มเติม สามารถติดต่อได้ที่ กองบรรณาธิการวารสารดีไซน์เอคโค : วารสารเพื่อการออกแบบ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา เลขที่ 1 
ถนนอู่ทองนอก แขวงวชิระ เขตดุสิต กรุงเทพฯ 10300 โทรศัพท์ 0 2160 1438 ต่อ 23 โทรสาร 0 2160 1440 
Email : fit_journals@ssru.ac.th 
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