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บทคัดย'อ 

งานวิจัยนี้ มีวัตถุประสงค8เพื่อศึกษาองค8ประกอบด#านการออกแบบโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทย ตั้งแตI

ยุคเริ่มต#น ในปK พ.ศ. 2466 จนถึง พ.ศ. 2533 กIอนที่กระบวนการออกแบบสื่อสิ่งพิมพ8จะเปลี่ยนไปใช#

คอมพิวเตอร8แทนการวาดด#วยมือ เปTนการวิจัยเชิงคุณภาพ ด#วยการสัมภาษณ8ผู#เชี่ยวชาญด#านการออกแบบ

สื่อสิ่งพิมพ8 5 คน กลุIมตัวอยIาง คือ โปสเตอร8ภาพยนตร8ไทยที่อยูIในชIวงดังกลIาว จำนวน 100 ชิ้น ผลการวิจัย

พบวIา องค8ประกอบหลักของการออกแบบโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทย ประกอบด#วย 1) ภาพประกอบ 2) ชื่อ

เรื่องและข#อความ 3) โทนส ี4) กราฟ^กและลวดลายประดับ 

แนวทางการออกแบบโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทย แบIงตามเทคโนโลยีในแตIละชIวงเวลาได# 3 แนวทาง 

ดังนี้ 1) ยุคแรก ใช#เทคนิคภาพถIายตัดตIอ นิยมใช#แมIสีปฐมภูมิ 2) ยุคที่ 2 ใช#ภาพวาด และตัวอักษรแบบ

ประดิษฐ8 3) ยุคที่ 3 ใช#ภาพถIายตกแตIงและตัวอักษรจากโปรแกรมสำเร็จรูป  

รูปแบบการจัดองค8ประกอบภาพของโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทย ตั้งแตIยุคแรกจนยุคที่ 3 สรุปได#ดังนี้ 

1) จัดให#เปTนรูปทรงสามเหลี่ยม 2) จัดให#มีจุดนำสายตาแบบเฉียง 3) จัดให#องค8ประกอบตIาง ๆ เกาะกลุIมกัน 

4) จัดให#มีลักษณะเปTนสามมิติ 5) จัดภาพให#ดูเหนือความจริง 6) จัดให#มีอัตลักษณ8ของท#องถิ่นไทย 7) จัดให#มี

รูปทรงเรขาคณิต 8) ใช#ตัวอักษรเปTนจุดเดIนของงาน 9) ใช#กรอบประดับตกแตIง และ 10) แบIงภาพเปTนสIวน ๆ  

นอกจากนี้ การออกแบบตัวอักษรสำหรับชื่อเรื่อง มีแนวคิด ดังนี้ 1) ออกแบบตัวอักษรให#มีลักษณะ

ดูเปTนภาพ  2) ออกแบบภาพประกอบให#เปTนตัวอักษร 3) ออกแบบภาพให#เปTนสIวนหนึ่งของตัวอักษร และ 4) 

ออกแบบข#อความให#ดูเปTนภาพ 

 

คำสำคัญ :  องค8ประกอบด#านการออกแบบ สื่อสิ่งพิมพ8 โปสเตอร8ภาพยนตร8ไทย 
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Abstract 

The purpose of this research is to study Graphic Design Elements of Thai Film 

Poster between the beginning era in A.D. 1923 to the turning point of hand painting era in 

A. D.  1980, Computer Graphic has been replacing afterward.  The qualitative research 

method applied using by interviewing 5 graphic designers. 100 samples of Thai Film Poster 

have been investigated. The results reveal that Graphic Design Elements of Thai Film Poster 

consists of 1) Illustration 2) Title and Message 3) Color scheme 4) Graphic and Motifs. 

The design directions of Thai Film Poster were grouping in 3 groups according to its 

technology as followed 1) First era, the Photomontage technique with primary colors had 

to be applied. 2) Second era, draw and paint technique together with the usage of three-

dimensional typography. 3) Third era, a photo-retouch technique and computer-generated 

fonts have played a greater role.  

The popular patterns of Thai Film Poster as followed 1) Triangle Shape Pattern 2) 

Diagonal leading line Pattern 3) Crowded Pattern 4) Three Dimension pattern to show the 

distance 5) Fantasy or Surrealism Pattern 6) Thai Local Identity Pattern 7) Geometric Form 

Pattern 8)  Text as a Hero Pattern 9)  Frame and Border decoration and 10)  Fragmented 

Pattern. 

Moreover, the title design techniques widely applied are listed as followed 1) Make 

the letter as an image 2) Adapt the image as a letter 3) Adapt the image as a part of the 

letter and 4) Adjust the word to be an image. 
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บทนำ 

การชมภาพยนตร8เปTนกิจกรรมบันเทิงที่คนไทย

นิยมเปTนอันดับต#น ๆ ในประเทศไทย ไมIวIาคุณจะอยูI

ในชIวงวัยใด มีภาพยนตร8ให#รับชมหลากหลาย

ประเภท เชIน หนังรัก หนังชีวิตวัยรุIน หนังป�ญหา

ครอบครัว หนังเศร#า หนังสงคราม หนังผีหลอก

หลอน หนังตลกเฮฮาและการ8ตูน อีกทั้ง คนไทยชม

ภาพยนตร8จากหลาย ๆ ประเทศ เชIน หนังจีน ญี่ปุ�น 

เกาหลี อินเดีย หนังฮอลีวูด หรือหนังนอกกระแส   

ที่ นั ก วิ จ ารณ8 ภ าพ ยน ต ร8  เรี ย ก วI า  ห นั งอิ น ดี้  

(Independent Film) แตIที่ แนI  ๆ  หนั งไทยเปTน

ตัวเลือกแรกอยูIแล#ว ด#วยอัตลักษณ8เฉพาะตัวของ

หนังไทยที่มีครบทุกรสอยูIในเรื่องเดียว ทำให#ถูกจริต

และต#องรสนิยมของคนไทย จึงพอจะอนุมานได#วIา 

ความสุขจากการได#รับชมภาพยนตร8 คือ สุนทรียภาพ

แบบไทย ๆ ที่ได#ดื่มด่ำกับภาพเคลื่อนไหว (Motion 

Picture) หรือภาพจำอันแสนจะประทับใจ (Visual 

Impression) 

เริ่มมีการผลิตภาพยนตร8ไทยเปTนครั้งแรก โดย

ทีมผู#สร#างชาวตIางชาติ ในปK พ.ศ. 2466 จากนั้นไมI

นาน บริษัทสร#างภาพยนตร8ของคนไทยก็ถือกำเนิด

ขึ้นพร#อม ๆ กับธุรกิจที่เกี่ยวข#องกับการดูภาพยนตร8 

เชIน โรงภาพยนตร8 การโฆษณาภาพยนตร8ในรายการ

วิทยุ ในหนังสือพิมพ8 ใบปลิว (Leaflet) และโปสเตอร8

ภาพยนตร8 (Poster) ภาพยนตร8ในชIวงแรก ๆ มักจะ

เปTนภาพยนตร8เงียบ สIวนน#อยที่จะมีการพากย8เสียง

ประกอบ (Thai film poster, 2020) หากต#องการ

เพิ่มอรรถรสในการรับชมจะต#องดูโปสเตอร8ที่หน#าโรง

ภาพยนตร8กIอนเข#าชม เพื่ อให#รับรู# เรื่องยIอของ

ภาพยนตร8ได#ดีขึ้น รู#ข#อมูลรอบฉาย สถานที่และ

ชIวงเวลา ด#วยความเชี่ยวชาญของนักออกแบบ

โปสเตอร8ภาพยนตร8ในยุคนั้น ทำให#ได#ภาพสวย ๆ 

ตัวอักษรชื่อเรื่องที่โดดเดIนและสีสันที่นIาตื่นตาตื่นใจ 

ชI วยสร# างแรงดึ งดู ด ใจ ให# ผู# ช ม เปT น อยI างม าก 

โปสเตอร8ภาพยนตร8จึงเปTนที่นิยมให#ถือปฏิบัติตIอมา 

การออกแบบโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทย ใช#

หลักการเดียวกันกับการออกแบบสื่อสิ่ งพิมพ8  

ประกอบด#วยองค8ประกอบพื้นฐาน ดังนี้  

1. ภาพประกอบ (Picture) ใช#เพื่อสื่อสารเนื้อหา

สาระ แนวคิดและจินตนาการ ที่ต#องการนำเสนอ

ด#วยภาพ ภาพประกอบจะถูกสร#างด#วยวิธีตIาง ๆ 

เชIน การวาดและระบายสี การถIายภาพและตกแตIง

ภาพด#วยกระบวนการทางห#องแล็บ การใช#โปรแกรม

คอมพิวเตอร8 

2. ตัวอักษร (Typography) ใช#เพื่อสื่อสารเนื้อหา

สาระ แนวคิดและรายละเอียดตIาง ๆ ที่ต#องการ

นำเสนอด#วยตัวอักษรหรือข#อความ ตัวอักษรจะถูก

สร#างด#วยวิธีตIาง ๆ เชIน การเขียน การประดิษฐ8  

การใช#โปรแกรมคอมพิวเตอร8 

3. กลุIมสี (Color Scheme) ใช#เพื่อสื่อสารอารมณ8 

ความรู#สึก ใช#แทนคำพูด ใช#เปTนสัญลักษณ8 สีเปTน

องค8ประกอบของทุกสิ่ง ไมIวIาจะเปTนภาพประกอบ 

ตัวอักษร กราฟ^กหรือลวดลายประดับ 

4. กราฟ^กและลวดลายประดับ (Graphic and 

Motif) เปTนองค8ประกอบเสริมที่ใช#สื่อสารอารมณ8 

ความรู#สึกได# ใช#แทนคำพูด ใช#เปTนสัญลักษณ8ได#

เชIนกัน 

 

วัตถุประสงคDของการวิจัย 

เพื่ อศึกษาองค8ประกอบด#านการออกแบบ

โปสเตอร8ภาพยนตร8ไทย 
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ขอบเขตของการวิจัย 

ศึกษาโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทย ที่ออกแบบตั้งแตI

ยุคเริ่มต#น ในปK พ.ศ. 2466 ตIอด#วย ยุคที่ 2 ไปจนถึง

สิ้นสุดของยุคที่ 3 ในปK พ.ศ. 2533 (Thai film poster, 

2021) กIอนที่กระบวนการออกแบบสื่อสิ่งพิมพ8จะ

เปลี่ยนไปใช#คอมพิวเตอร8แทนการวาดด#วยมือ 

 

ระเบียบวิธีวิจัย 

งานวิจัยนี้ เปTนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 

Research) เก็บรวบรวมข#อมูลโดยการสัมภาษณ8 

(Interview) ผู# เชี่ ย วชาญ ด# านการออกแบบสื่ อ

สิ่งพิมพ8และนักออกแบบโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทย 

จำนวน 5 คน กลุIมตัวอยIางของการวิจัยนี้  คือ 

โปสเตอร8ภาพยนตร8ไทย ตั้งแตIยุคเริ่มต#น ในปK พ.ศ. 

2466 จนถึง พ.ศ. 2533 จำนวน 100 ชิ้น สถานที่

เก็บข#อมูล ได#แกI พิพิธภัณฑ8ภาพยนตร8ไทย (Thai 

film poster, 2021) แห ลI งจ ำห นI าย โป ส เตอ ร8

ภาพยนตร8เกIา และเว็บไซต8นักสะสมโปสเตอร8

ภาพยนตร8เกIา 

 

ผลการวิจัย 

องค8ประกอบที่สำคัญของโปสเตอร8ภาพยนตร8

ไทย (Syntax of Poster) ได#แกI ชื่อเรื่อง (title) ภาพ

เนื้อเรื่อง (scenes from the movie) ทีมผู#สร#าง 

(credit block) ชื่อและภาพของนักแสดง (movie 

stars name and photographs) เพลงประกอบ 

(song lyrics) รูปแบบของโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทย 

มีความสัมพันธ8โดยตรงกับบริบททางสังคมไทยและ

วัฒนธรรมท#องถิ่น  สัมพันธ8กับแนวทางศิลปะ

ตะวันตกในยุคนั้น เชIน แนวคิดแบบนวศิลป� (Art 

Nouveau) และแนวคิดแบบอลังการศิลป�  (Art 

Deco) ซึ่งเปTนแรงผลักดันให#นักออกแบบชาวไทย 

สร#างสไตล8เฉพาะตัวให#กับโปสเตอร8ภาพยนตร8แบบ

ไทย ๆ รวมทั้ง เทคโนโลยีด#านการพิมพ8ก็เปTนป�จจัย

หนึ่งที่คอยขับเคลื่อนพัฒนาการของสื่อโฆษณา

ภาพยนตร8ไทยให#สอดคล#องกับความต#องการของ

ผู#ชมในยุคนั้น (Wongtanasuporn, 2019) 

จากการวิเคราะห8ลักษณะเฉพาะตัวของกลุIม

ตัวอยIาง ซึ่งเปลี่ยนไปตามเทคนิคที่ใช# ในการสร#าง

ภาพประกอบ พบวIา โปสเตอร8ภาพยนตร8ไทย แบIง

ออกได# 3 รูปแบบ คือ ยุคแรก ใช#เทคนิคตัดตIอและ

ลงสีภาพถIายขาวดำ ยุคที่ 2 ใช#ทักษะในการวาด

ภาพ และยุคที่ 3 ใช#ภาพถIายที่ผIานการตกแตIงด#วย

คอมพิวเตอร8 (Puenpong, 2013) ดังตารางที่ 1 

 

ตารางที่ 1  แสดงจำนวนของกลุIมตัวอยIางโปสเตอร8

ภาพยนตร8ไทย โดยจำแนกตามลักษณะเฉพาะตัวที่

เปลี่ยนแปลงไปตามชIวงเวลา 

ยุคที ่ ชIวงเวลา 

พ.ศ. 

ลักษณะเฉพาะตัว จำนวนกลุIม

ตัวอยIาง 

1 2466 - 

2503 

เทคนิคตัดตIอ

ภาพถIาย 

20 

2 2504 - 

2523 

ภาพวาด 56 

3 2524 - 

2533 

ตกแตIงภาพด#วย

คอมพิวเตอร8 

24 

 

พัฒนาการของโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทยตาม

ชIวงเวลา (Timeline) ในประเทศไทย แสดงความ

แตกตIางด#วยเทคนิคการออกแบบภาพเนื้อเรื่อง 

(scenes from the movie) ได# 3 กลุIม ดังนี้ 
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1. พ.ศ. 2466 - 2503 นิยมใช#เทคนิคตัดตIอ

ภาพถIายและตกแตI งสี  (Photomontage) ด# วย

ข#อจำกัดด# าน เทคโน โลยีการพิ มพ8  ท ำให# ต# อ ง

ออกแบบให#สอดคล#องกับกระบวนการผลิตที่ใช#อยูI

ในขณะนั้ น  คือ  การพิมพ8พื้ นนูน  (Letterpress 

Printing) พิมพ8ด#วยแมIสีปฐมภูมิ (Primary Color) 

ทำให#ดูไมIเปTนธรรมชาติ (Thai film poster, 2020) 

ดังรูปที่ 1 

 
รูปที่ 1  ตัวอยIางโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทย ที่ใช#เทคนิค

ตัดตIอภาพถIายและตกแตIงสี 

ที่มา:  https://thaibunterng.fandom.com/th/ 

wiki/ 

 

2. พ.ศ. 2504 - 2523 นักออกแบบโปสเตอร8

ภาพยนตร8ไทยที่มีพื้ นฐานด#านศิลปะตะวันตก 

(Western Art) หรือศิลปะสมัยใหมI (Modernism 

Art) เริ่ ม ใช#ทั กษะในการภาพวาด  (Draw and 

Painting) รIวมกับการออกแบบตัวอักษรที่ เปTน    

ชื่ อ เรื่ อ ง ให# มี ลั กษ ณ ะ  3  มิ ติ  (3  Dimensional 

Typography) ใช#ลวดลายประดิษฐ8 (Motif) เพื่อ

ประดับตกแตIงกรอบภาพ (Frame / Border) รวมถึง 

การจัดองค8ประกอบภาพ (Layout / Composition) 

แบบพลวัต (Dynamic) เพื่อสร#างจุดสนใจให#กับ

นักแสดงนำหรือเหตุการณ8สำคัญในเรื่อง ให#ดูโดด

เดIนกวIาภาพอื่น ๆ ที่มีจำนวนมากในงานชิ้นเดียวกัน 

ดังรูปที่ 2 

 
รูปที่ 2  ตัวอยIางโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทย ที่ใช#เทคนิค

ภาพวาด 

ที่มา:  https://thaibunterng.fandom.com/th/wiki/ 

 

3. พ.ศ. 2524 - 2533 เทคโนโลยีการพิมพ8ระบบ

สี่สีออฟเซต (Offset Printing) มีความก#าวหน#า

อยIางมาก สามารถพิมพ8ภาพให#เหมือนกับภาพถIาย

ได# มีความคมชัดสูง ทำให#นักออกแบบใช#วิธีนี้มากขึ้น

เรื่อย ๆ หลังจากนั้นไมIนาน เมื่อเทคโนโลยีภาพถIาย

ตกแตIง (Photo Retouch) เข#ามาชIวยให#สามารถ

สร#างสรรค8ภาพประกอบ (Illustration) ได#ตาม

จินตนาการอยIางไมIมีขอบเขต ทำให#นักออกแบบ

โปสเตอร8ภาพยนตร8ไทยเลิกใช#วิธีวาดภาพไปในที่สุด 

ดังรูปที่ 3 
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รูปที่ 3  ตัวอยIางโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทย ที่ใช#เทคนิค

ภาพที่ตกแตIงด#วยคอมพิวเตอร8 

ที่มา:  https://pantip.com/topic/33064779 

 

การออกแบบโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทย ในชIวง 

พ.ศ. 2500 - 2530 เคยเปTนอาชีพที่สร#างรายได#

อยIางงดงาม นักออกแบบโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทยที่

มีชื่อเสียงในยุคนั้น สIวนมากมีทักษะด#านจิตรกรรม 

(Fine Art) และประยุกต8ศิลป� (Applied Art) เปTน

การพบกันของสุนทรียภาพและการสื่อสารด#วยภาพ 

(Aesthetic and Visual Communication) อาชีพ

นักออกแบบโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทยในชIวงเวลานั้น 

สามารถสร#างชื่อเสียงและรายได#อยIางมาก ดังรูปที่ 4  

 

 
รูปที่ 4  นักออกแบบโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทยที่มี

ชื่อเสียง 

ที่มา:  https://thaibunterng.fandom.com/th/wiki/ 

เมื่อการชมภาพยนตร8เปTนความบันเทิงอยIางมี

สุนทรียะของคนไทย จึงสามารถกลIาววIา โปสเตอร8

ภาพยนตร8ไทยในยุคภาพวาดเปTนแนวคิด (Mindset) 

การสื่อสารด#วยภาพแบบไทยแท# ซึ่งแตกตIางจากวิธี

คิดแบบตะวันตก (Chanthed, 2019) ที่เน#นเฉพาะ

ภาพดารานักแสดงนำไมIกี่คนเทIานั้น นิยมให#มีพื้นที่

วIาง (Space) มากกวIาที่จะมีภาพอื่นที่ไมIสำคัญเข#า

มาเกี่ยวข#อง 

รูปแบบการจัดองค8ประกอบภาพ (Layout / 

Composition) ที่นิยมใช#เพื่อแสดงความเปTนไทยใน

โปสเตอร8ภาพยนตร8ไทย มีดังนี้ 

1. จัดองค8ประกอบภาพโดยรวม ให#เปTนรูปทรง

สามเหลี่ยม (Triangle shape) ดังรูปที่ 5 

 

 
รูปที่  5  ตัวอยIางโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทย ที่จัด

องค8ประกอบภาพโดยรวมให#เปTนรูปทรงสามเหลี่ยม 

ที่มา:  https://thaibunterng.fandom.com/th/wiki/ 

 

2. จัดให#มีจุดนำสายตาแบบเฉียง (Dynamic 

gaze) ดังรูปที่ 6 
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รูปที่ 6  ตัวอยIางโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทย ที่จัดให#มี

จุดนำสายตาแบบเส#นเฉียง 

ที่มา:  https://thaibunterng.fandom.com/th/wiki/ 

 

3. จัดองค8ประกอบภาพ ให#เกาะกลุIมกัน (Crowd) 

ดังรูปที่ 7 

 

 
รูปที่  7  ตัวอยIางโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทย ที่จัด

องค8ประกอบภาพ ให#เกาะกลุIมกัน 

ที่มา:  https://thaibunterng.fandom.com/th/wiki/ 

 

4. มีลักษณะสามมิติ วัตถุในภาพแสดงระยะใกล# 

ไกล (3 Dimension / Distance) ดังรูปที่ 8 

 
รูปที่  8  ตัวอยIางโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทย ที่ มี

ลักษณะสามมิติ 

ที่มา:  https://thaibunterng.fandom.com/th/wiki/ 

 

5. ภาพแบบแฟนตาซ ีเหนอืจรงิสนุกสนานแบบ

แฟนตาซ ี(Fantasy / Surrealism) ดังรูปที่ 9 

 

 
รูปที่ 9 ตัวอยIางโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทย ที่มีลักษณะ

ภาพสนุกสนานแบบแฟนตาซี 

ที่มา: https://thaibunterng.fandom.com/th/wiki/ 
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6. มีอัตลักษณ8ของท#องถิ่น แบบไทย ๆ (Local 

/ Thai) ดังรูปที่ 10 

 

 
รูปที่ 10  ตัวอยIางโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทย ที่มีอัต

ลักษณ8แบบท#องถิ่นไทย 

ที่มา: https://thaibunterng.fandom.com/th/wiki/ 

 

7. จัดองค8ประกอบภาพ ให#มีรูปทรงเรขาคณิต 

(Geometric form) ดังรูปที่ 11 

 

 
รูปที่  11  ตัวอยIางโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทย ที่มี

รูปทรงเรขาคณิต 

ที่มา:  https://thaibunterng.fandom.com/th/wiki/ 

 

8. ตัวอักษรเปTนจุดเดIนของงาน (Text as a hero) 

ดังรูปที่ 12 

 

 
รูปที่  12  ตัวอยIางโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทยที่มี

ตัวอักษรเปTนจุดเดIน 

ที่มา:  https://thaibunterng.fandom.com/th/wiki/ 

 

9. มีกรอบประดับตกแตIงชิ้นงาน (Frame / 

Border) ดังรูปที่ 13 

 

 
รูปที่ 13 ตัวอยIางโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทย ที่มีกรอบ

ประดับตกแตIง 

ที่มา:  http://www.fivestarproduction.co.th/ 
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10. แบIงภาพเปTนสIวน ๆ (Fragment) ดังรูปที่ 14 

 

 
รูปที่ 14  ตัวอยIางโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทย ที่แบIง

ภาพเปTนสIวน ๆ 

ที่มา:  https://thaibunterng.fandom.com/th/wiki/ 

 

การออกแบบตัวอักษร (Typographic Design) 

ก็เปTนจุดขายที่ดึงดูดสายตาเปTนอยIางมาก โปสเตอร8

หนังไทยมักจะตั้งชื่อเรื่อง (Title) ด#วยภาษางIาย ๆ 

เปTนคำหรือประโยคสั้น ๆ กระชับ มีความหมาย

ชัดเจน แสดงอารมณ8ความรู#สึกของเนื้อเรื่องอยIาง

โจIงแจ#ง ไมIซับซ#อน ไมIต#องแปลหรือตีความ รูปแบบ

ตัวอักษรที่นิยมใช#กับโปสเตอร8หนังไทย มีดังนี้ 

1. ออกแบบตัวอักษรให#ดูเปTนภาพ (Letter as 

an image) ดังรูปที่ 15 

 

 

 

 
รูปที่ 15  ตัวอยIางโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทย ที่ออกแบบ

ตัวอักษรชื่อเรื่องให#ดูเปTนภาพ 

ที่มา:  https://thaibunterng.fandom.com/th/wiki/ 

 

2. การดัดแปลงภาพให#เปTนตัวอักษร (Image 

as a letter) ดังรูปที่ 16 

 

 
รูปที่  16  ตั วอยI างโปสเตอร8ภาพยนตร8 ไทยที่

ออกแบบตัวอักษรชื่อเรื่องด#วยการดัดแปลงภาพให#

เปTนตัวอักษร 

ที่มา:  https://thaibunterng.fandom.com/th/wiki/ 

 

3. การใช#ภาพให#เปTนสIวนหนึ่งของตัวอักษร 

(Image as a part of letter) ดังรูปที่ 17 
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รูปที่ 17  ตัวอยIางโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทย ที่ออกแบบ

ตัวอักษรชื่อเรื่องด#วยการใช#ภาพให#เปTนสIวนหนึ่งของ

ตัวอักษร 

ที่มา:  https://thaibunterng.fandom.com/th/wiki/ 

 

4. ออกแบบข#อความให#ดูเปTนภาพ (Word as 

an image) ดังรูปที่ 18 

 

 
รูปที่ 18  ตัวอยIางโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทยที่ออกแบบ

ตัวอักษรชื่อเรื่องให#ดูเปTนภาพ 

ที่มา:  https://www.fivestarproduction.co.th 

 

สรุปและอภิปรายผล 

พัฒนาการอันยาวนานกวIา 70 ปKของโปสเตอร8

ภาพยนตร8ไทย เดินคูI ขนานไปกับ เทคนิคการ

สร#างสรรค8สื่อสิ่งพิมพ8และการออกแบบกราฟ^ก ที่มี

ต# นทางมาจากประเทศทางตะวันตกในยุ โรป 

องค8ประกอบหลักของการออกแบบโปสเตอร8

ภ าพยนตร8 ไทยจึ งสอดคล#องกับกระบวนการ

ออกแบบอันเปTนสากล ซึ่งประกอบด#วย ภาพที่ใช#เลIา

เนื้อเรื่อง ที่สอดคล#องไปกับตัวอักษรประดิษฐ8ที่เปTน

ชื่อเรื่องและข#อความบรรยาย ภายใต#โทนสีที่สดใส 

ดึงดูดความสนใจ และที่นิยมใช#ในยุคหลัง ๆ คือ 

กราฟ^กและลวดลายประดับ 

รูปแบบของโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทย มีลักษณะ

แตกตIางกันไปตามเทคโนโลยีในแตIละชIวงเวลา เริ่ม

จากยุคแรก ใช#เทคนิคภาพถIายตัดตIอ นิยมใช#แมIสี

ปฐมภูมิ ยุคตIอมา ใช#ภาพวาด และตัวอักษรแบบ

ประดิษฐ8 สIวนยุคป�จจุบัน ใช#ภาพถIายตกแตIงและ

ตัวอักษรจากโปรแกรมสำเร็จรูป  

ตลอด 70 ปKของโปสเตอร8ภาพยนตร8ไทย มี

รูปแบบการจัดองค8ประกอบภาพของโปสเตอร8

ภาพยนตร8ไทยหลากหลายรูปแบบ ได#แกI 1) จัดให#

เปTนรูปทรงสามเหลี่ยม 2) จัดให#มีจุดนำสายตาแบบ

เฉียง 3) จัดให#องค8ประกอบตIาง ๆ เกาะกลุIมกัน 4) 

จัดให#มีลักษณะเปTนสามมิติ 5) จัดภาพให#ดูเหนือ

ความจริง 6) จัดให#มีอัตลักษณ8ของท#องถิ่นไทย 7) 

จัดให#มีรูปทรงเรขาคณิต 8) ใช#ตัวอักษรเปTนจุดเดIน

ของงาน 9) ใช#กรอบประดับตกแตIง และ 10) แบIง

ภาพเปTนสIวน ๆ  

นอกจากนี้ การออกแบบตัวอักษรสำหรับชื่อ

เรื่อง มีแนวคิด ดังนี้  1) ออกแบบตัวอักษรให#มี

ลักษณะดูเปTนภาพ 2) ออกแบบภาพประกอบให#เปTน

ตัวอักษร 3) ออกแบบภาพให#เปTนสIวนหนึ่งของ

ตัวอักษร และ 4) ออกแบบข#อความให#ดูเปTนภาพ ซึ่ง

สอดคล#องกับ Shahid (2021) ที่ได#ศึกษาวิจัยไว# 
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บทคัดย(อ 

งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค9เพื่อออกแบบตราสัญลักษณ9ผลิตภัณฑ9พิมเสนน้ำและยาดมสมุนไพรของ

ชุมชนอุโมงค9ปOยะมิตร1 อำเภอเบตง จังหวัดยะลา โดยเปPนงานวิจัยและพัฒนา รวบรวมข#อมูลจากภาคีที่

เกี่ยวข#องทั้งกลุTมผู#ผลิต คนกลาง ลูกค#า และผู#เชี่ยวชาญด#านงานออกแบบตราสัญลักษณ9  วิธีการวิจัยใช#แบบ

ผสมผสาน โดยการวิจัยเชิงคุณภาพ ใช#การสนทนากลุTมและการปฏิบัติการพัฒนา สTวนการวิจัยเชิงปริมาณ ใช#

แบบสอบถามเก็บรวบรวมข#อมูล ทั้งนี้ข#อมูลที่ได#จากการสนทนากลุTมและการปฏิบัติการพัฒนา จะถูกนำไป

วิเคราะห9 สังเคราะห9 เปรียบเทียบ และเขียนพรรณนาเชิงเหตุผล สTวนข#อมูลจากแบบสอบถาม จะนำไป

วิเคราะห9หาคTาความถี่และคTาร#อยละ ผลการวิจัยพบวTา การออกแบบตราสัญลักษณ9ผลิตภัณฑ9พิมเสนน้ำและ

ยาดมสมุนไพรของชุมชนอุโมงค9ปOยะมิตร1 แบTงการทำงานได# 3 ขั้นตอน ประกอบด#วย 1) การวางแผนพัฒนา  

โดยชื่อแบรนด9ผลิตภัณฑ9ได#แกT “คีรี 1987” ซึ่ง “คีรี” หมายถึง ภูเขา สTวน “1987” เปPนปb ค.ศ. ที่สมาชิกลง

จากเขา เปลี่ยนสถานะกลายเปPนผู#รTวมพัฒนาชาติไทย ด#านบุคลิกภาพของแบรนด9 มีความเปPนจีนสูง มีความ

มุTงมั่น มีอุดมการณ9 อยูTกับธรรมชาติ ด#านภาพตราสัญลักษณ9 เสนอเปPนภาพกราฟฟOกผสมผสานทั้งภาพภูเขา

และประตูเมืองอุโมงค9ปOยะมิตร ด#านสีตราสัญลักษณ9 ใช#สีแดงและสีเขียวในงานออกแบบ โดยสีแดงสื่อถึง

ความเปPนคนไทยเชื้อสายจีน สTวนสีเขียวสื่อถึงชุดทหาร บTงบอกถึงความมุTงมั่น มีอุดมการณ9 อีกทั้งสื่อถึง

ผลิตภัณฑ9สมุนไพร 2) การดำเนินงานพัฒนา เปPนการปฏิบัติการพัฒนาแบบตราสัญลักษณ9ผลิตภัณฑ9จำนวน 

3 แบบ ตามแผนที่กำหนด 3) การสรุปผลการพัฒนา จากการสำรวจความพึงพอใจในแบบตราสัญลักษณ9ที่

พัฒนา  พบวTาแบบตราสัญลักษณ9ที่ 1 ลูกค#ามีความพึงพอใจมากที่สุด คิดเปPนร#อยละ 55 

 
คำสำคัญ : การออกแบบตราสัญลักษณ9, พิมเสนน้ำ, ยาดมสมุนไพร, ชุมชนอุโมงค9ปOยะมิตร 1   
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Abstract 
The objective of this research was to design the logo of liquid borneo camphor and 

herbal inhalant products of Umong Piyamitr 1 community, Betong district, Yala province. This was 

a research and development study. Data were collected from related parties including groups of 

manufacturers, middlemen, customers, and logo design specialists.  Mixed method design was 

applied in this research: qualitatively, focus group discussion and development operation were 

used, and, quantitatively, data collection was conducted via questionnaires. Information derived 

from focus group discussions and development operations was brought into analysis, synthesis, 

comparison, and rational description.  Data collected from questionnaires were analyzed to 

determine frequencies and percentages.  Research results indicated that logo design of liquid 

borneo camphor and herbal inhalant products of Umong Piyamitr 1 community was divided into 

3 steps included the followings. 1) Development Planning: the products were branded “Keeree 

1987” of which “Keeree” referred to mountains whereas “1987” stated the years comrades 

descended from mountains and were renominated as developing partners of Thailand. In aspect 

of brand personality, it depicted high Sinitic, determinedness, idealism, and nature adherence.  For 

aspect of logo image, it presented mixed graphic images of mountain and Umong Piyamitr city 

gate. Concerning logo color aspect, red and green colors were used in designing task that red 

implied Chinese Thai being, and green referred to military uniform, expressing determinedness, 

idealism, and also herbal products. 2) Development operation: development of 3 product logo 

designs as planned was accomplished. 3) Summary of development results: satisfaction survey of 

3 product logo designs developed indicated that customers’ satisfaction was highest on the 1st 

logo type, accounted to 55%. 
Keywords : Logo Design, Liquid Borneo Camphor, Herbal Inhalant, Umong Piyamtr1 Community
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บทนำ 

หมู*บ#านอุโมงค1ป3ยะมิตร ตั้งอยู*ที่บ#านป3ยะ

มิตร 1 ตำบลตะเนาะแมเราะ จังหวัดยะลา  โดย
เปEนหมู*บ#านของกลุ*มคนที่เคยเคลื่อนไหวในนาม 

“พรรคคอมมิวนิสต1มลายา” ซึ่งมีประวัติเริ่มต#นมา
จากกลุ*มคนจีนชาวมาเลย1 ที่จับอาวุธต*อสู#กับ
ทหารญี่ปุTนที่ เข#ายึดครองพื้นที่ในปU ค.ศ.1943  

หลังจากนั้นเมื่อสงครามโลกครั้งที่ 2 ยุติลง คน
กลุ*มนี้ไม*ยอมรับการกลับเข#ามาปกครองอาณา

นิคมของอังกฤษ ตลอดจนมีความขัดแย#งกับ
รัฐบาลของชาวมาเลย1ที่ถูกจัดตั้งขึ้นในภายหลัง  

ทำให#พรรคคอมมิวนิสต1มลายายอมวางอาวุธเข#า
มาพึ่งพระบรมโพธิสมภาร เปลี่ยนสถานะกลายเปEน 
“ผู#ร*วมพัฒนาชาติไทย” ทางการไทยจึงได#เข#ามา

ช*วยพัฒนาโครงสร#างพื้นฐาน ทั้งถนนหนทาง 
ไฟฟdา ประปา ฯลฯ และพัฒนาอาชีพโดยการ

สร#างจุดขายทางด#านการท*องเที่ยวให#กับหมู*บ#าน
ต*าง ๆ ทั้งนี้หมู*บ#านป3ยะมิตร มีทั้งหมด 5 หมู*บ#าน 
กระจายตามพื้นที่ต*าง ๆ ดังนี้ 1) ป3ยะมิตร1 ตั้งอยู*

ที่อุโมงป3ยะมิตร อำเภอเบตง จังหวัดยะลา 2)    
ป3ยะมิตร 2 ตั้งอยู*ที่สวนดอกไม#เบตง อำเภอเบตง 

จังหวัดยะลา 3) ป3ยะมิตร3 ตั้งอยู*ที่ตำบลอัยเยอร1เวง 
อำเภอเบตง จังหวัดยะลา 4) ป3ยะมิตร4 อยู*ที่ถ้ำ

ทะลุ อำเภอบันนังสตา จังหวัดยะลา 5) ป3ยะมิตร
5 ตั้งอยู*ที่อำเภอนาทวี จังหวัดสงขลา (อังศุมาลิน  
แซ*เฉิน, สัมภาษณ1เมื่อวันที่ 28 มิถุนายน 2564) 

สำหรับจุดเริ่มต#นของธุรกิจสมุนไพรพื้นถิ่น
ของชุมชนป3ยะมิตร1 อันเนื่องมาจากช*วงที่เปEน

คอมมิวนิสต1มลายา การออกมาข#างนอกเพื่อหาซื้อ
อาหาร/เสบียงหยูกยาต*าง ๆ มักทำได#ยาก หมอจีนที่

นั่นจึงเน#นหาพืชสมุนไพรในปTานำมาดูแลบำบัด 
รักษากันเอง รวมถึงมีสมาชิกที่เรียนศาสตร1องค1

ความรู#ด#านแพทย1สมุนไพรพื้นถิ่นจากเมืองจีน ทำ
ให#ทางกลุ*มมีความเชี่ยวชาญด#านพืชสมุนไพร เมื่อ

ได#รับการพัฒนาเปEนสถานที่ท*องเที่ยว จึงได#เริ่ม
จัดทำผลิตภัณฑ1สมุนไพรออกจำหน*าย อาทิ เห็ด
หลินจือ รากพริกไทยปTา ต#าสีหวัง รากสะตอปTา 

หวูเจqาหม*าถี (หรือมังกร 5 เล็บ) ฯลฯ ประกอบ
กับการได#รับการสนับสนุนจากสำนักงานพัฒนา

ชุมชนของเบตง จึงเริ่มมีบรรจุภัณฑ1ถุงสกรีนที่
สวยงามเพื่อการจัดจำหน*ายเชิงพาณิชย1 อีกทั้ง

ได#รับการขึ้นทะเบียนเปEนผลิตภัณฑ1โอทอปและ
ได#รับเครื่องหมายมาตรฐานผลิตภัณฑ1ชุมชน 
(มผช.) ภายใต#แบรนด1 “อุโมงค1 ป3ยะมิตร 1” 

อย*างไรก็ตามปrญหาของการดำเนินงานด#าน
สมุนไพรของชุมชนอุโมงค1ป3ยะมิตร 1 พบว*า 

ผลิตภัณฑ1ต#องนำมาล#างและต#มก*อนรับประทาน 
ทำให#ยุ*งยากไม*สะดวกสำหรับวิถีชีวิตคนสมัยใหม*  
อีกทั้งทางกลุ*มไม*สามารถจัดทำเปEนลักษณะเม็ด

หรือแคปซูลได#  อันเนื่องจากผลิตภัณฑ1มีตะกอน
สมุนไพร ด#วยเหตุนี้ตลาดเปdาหมายจึงเปEนลูกค#า

กลุ*มเฉพาะ เน#นผู#สูงอายุชาวจีนที่รักสุขภาพและ
ชื่นชอบรับประทานชาสมุนไพร (ลี่เอqอ แซ*หวู, 

สัมภาษณ1เมื่อวันที่ 28 มิถุนายน 2564) ทางกลุ*ม
มีความต#องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ1ใหม*ที่มี
ศักยภาพด#านการตลาด  

ซึ่งผลิตภัณฑ1ใหม*ที่ทางกลุ*มต#องการพัฒนา
ได#แก*พิมเสนน้ำและยาดมสมุนไพร เนื่องจากเปEน

ผลิตภัณฑ1ที่ซื้อง*ายขายคล*อง โดยทางกลุ*มจะมี
การใช#สมุนไพรพื้นถิ่น “รากการบูรปTา” และ  
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“สิบแปดเจิ้น” เปEนวัตถุดิบในการผลิตเพื่อสร#าง 
อัตลักษณ1ที่แตกต*างจากที่อื่น มุ*งเน#นตลาดเปdาหมาย

กลุ*มนักท*องเที่ยวที่มาเที่ยวอุโมงค1ป3ยะมิตรที่
ต#องการผลิตภัณฑ1ใช#สูดดมผ*อนคลาย แก#วิงเวียน

ศีรษะ ให#ความสดชื่น ดังกล*าวจึงเปEนที่มาของ
โครงการวิจัยนี้ ภายใต#โครงการศูนย1การศึกษาวิจัย
และนวัตกรรมสู*ความเปEนเลิศ ด#านอุตสาหกรรม

บริการ กิจกรรมที่ 2 พัฒนาศูนย1ความเปEนเลิศ
ด#านการท*องเที่ยวเชิงสุขภาพ : พืชสมุนไพรพื้นถิ่น 

โดยมีวัตถุประสงค1วิจัยเพื่อออกแบบตราสัญลักษณ1
ผลิตภัณฑ1พิมเสนน้ำและยาดมสมุนไพรของชุมชน

อุโมงค1ป3ยะมิตร1 อำเภอเบตง จังหวัดยะลา 
 
วัตถุประสงค1ของการวิจัย 

เพื่ อออกแบบตราสัญลักษณ1 ผลิตภัณฑ1
พิมเสนน้ำและยาดมสมุนไพรของชุมชนอุโมงค1   

ป3ยะมิตร1 อำเภอเบตง จังหวัดยะลา 
 

ระเบียบวิธีวิจัย 

งานวิจัยนี้เปEนงานวิจัยและพัฒนา (Research 
& Development) โดยอาศัยการรวบรวมข#อมูล

จากภาคีที่เกี่ยวข#องทั้งกลุ*มผู#ผลิต คนกลาง ลูกค#า 
และผู#เชี่ยวชาญด#านงานออกแบบตราสัญลักษณ1  

วิธีการวิจัยใช#แบบผสมผสาน (Mixed Method) 
ทั้งการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research)  
ซึ่ ง ใช# ก ารสนทนากลุ* ม  (Focus Group) และ   

การปฏิบัติการพัฒนา (Development Acton) 
รวบรวมข#อมูลการวิจัย ส*วนการวิจัยเชิงปริมาณ 

(Quantitative Research) โดยการใช#แบบสอบถาม 
(Questionnaires)  เปE น เครื่อ งมื อ ในการเก็บ

รวบรวมข#อมูลวิจัย ทั้งนี้การพัฒนาได#กำหนดแบบ
แผนการวิจัย ไว#  3 ระยะ ประกอบด# วยการ

วางแผนพัฒนา การดำเนินงานพัฒนา และการ
สรุปผลการพัฒนา โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

1. ระยะการวางแผนพัฒนา (Development 
Planning) โดยการสนทนากลุ*มภาคีที่เกี่ยวข#อง 
ซึ่งประกอบด#วยกลุ*มผู#ผลิต คนกลาง ลูกค#า และ

ผู# เชี่ยวชาญด#านงานออกแบบตราสัญลักษณ1    
กลุ*มละ 3 คน รวมทั้งสิ้น 12 คน โดยให#มีการคละ

หลากหลายทั้งทางด#านเพศ อายุ และอาชีพ เพื่อ
ศึกษาถึงทิศทางการออกแบบตราสัญลักษณ1

ผลิตภัณฑ1พิมเสนน้ำและยาดมสมุนไพรของชุมชน
อุโมงค1ป3ยะมิตร1 ทั้งในมิติชื่อแบรนด1 บุคลิกภาพ
ของแบรนด1 ภาพตราสัญลักษณ1 และสตีราสัญลักษณ1 

2. ระยะการดำเนินงานพัฒนา (Development 
Operation) เปEนการปฎิบัติการพัฒนาตราสัญลักษณ1

ผลิตภัณฑ1พิมเสนน้ำและยาดมสมุนไพรของชุมชน
อุโมงค1ป3ยะมิตร1 ตามแผนที่วางไว# รวมจำนวน 3 
แบบ 

3. ระยะการสรุปผลการพัฒนา (Development 
Conclusion) โดยการใช#แบบสอบถาม สำรวจ

ความพึงพอใจในแบบตราสัญลักษณ1ที่พัฒนาจาก
ลูกค#าที่เปEนนักท*องเที่ยว ที่มาเที่ยวที่อุโมงค1ป3ยะ

มิตร รวมจำนวน 100 คน เพื่อให#ได#แบบตรา
สัญลักษณ1ที่ลูกค#าพอใจมากที่สุด 

สำหรับการพัฒนาและทดสอบความน*าเชื่อถือ

ของข#อมูล ผู#วิจัยได#ศึกษาเอกสาร ตำรา และ
งานวิจัยเกี่ยวกับผลิตภัณฑ1สมุนไพรพื้นถิ่นและ

การออกแบบตราสัญ ลักษณ1  จากนั้ นจึ งได#
ออกแบบเครื่องมือวิจัย และนำไปให#ผู#เชี่ยวชาญ



 

    

óŔïčĜ���áòĉòïčĜ����ÙûÙæĊÜù�ðĉñÿĊÜù�����

หน#า 16 

ด#านการตลาดและด#านศิลปะ จำนวน 3 ท*าน ร*วม
วิพากษ1ถึงประเด็นความสอดคล#องและครอบคลุม

วัตถุประสงค1การวิจั ย  ความ เหมาะสมและ
ความสามารถในการสื่อสาร มีการทดสอบใช#จริง

กับกลุ*มเปdาหมายที่ใกล#เคียงกับกลุ*มเปdาหมายที่
ศึกษา จำนวน 15 คน พร#อมนำผลที่ได#ปรับปรุง
เครื่องมือให#มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น  ทั้งนี้ข#อมูล

ที่ได#จากการสนทนากลุ*มและการปฏิบัติการพัฒนา 
จะถูกนำไปวิเคราะห1 สังเคราะห1 เปรียบเทียบ และ

เขี ยนพ รรณ นาเชิ ง เหตุ ผล  ส* วนข# อมู ลจาก
แบบสอบถาม จะนำไปประมวลผลหาค*าความถี่

และค*าร#อยละ 
 

ผลการวิจัย 

การออกแบบตราสัญลักษณ1 ผลิตภัณฑ1
พิมเสนน้ำและยาดมสมุนไพรของชุมชนอุโมงค1   

ป3ยะมิตร1 อำเภอเบตง จังหวัดยะลา ปรากฏผลดังนี้ 
1. ก ารวางแผนพั ฒ นา (Development 

Planning) 

จากการสนทนากลุ*มภาคีที่เกี่ยวข#อง ทั้งกลุ*ม
ผู#ผลิต คนกลาง ลูกค#า และผู#เชี่ยวชาญด#านงาน

ออกแบบตราสัญลักษณ1 ถึงทิศทางการออกแบบ
ตราสัญลักษณ1ฯ ทั้งในมิติชื่อแบรนด1 บุคลิกภาพ

ของแบรนด1  ภาพตราสัญลักษณ1  และสีตรา
สัญลักษณ1 พบผลเปEนดังนี้ 

1.1 ชื่ อ แ บ ร น ด1  ( Brand Name) 

ผู#เข#าร*วมสนทนากลุ*มได#เสนอทางเลือกในการ
กำหนดชื่อแบรนด1ผลิตภัณฑ1พิมเสนน้ำและยาดม

สมุนไพร 3 ทางเลือกดังนี้ 1) แบรนด1 “อุโมงค1   
ป3ยะมิตร” เนื่องจากสอดคล#องกับตราสินค#า

ผลิตภัณฑ1สมุนไพรเดิมที่จำหน*าย 2) แบรนด1 “คีรี 
1987” โดยเปEนปU ค.ศ. ที่สมาชิกลงจากเขาเพื่อ

เข#าร*วมกับภาครัฐ เปลี่ยนสถานะกลายเปEนผู#ร*วม
พัฒนาชาติไทย 3) แบรนด1 “คีรี 428” โดยเปEน

เดือนและวันที่ (เดือนเมษายน วันที่ 28) ที่สมาชิก
ลงจากเขาเพื่อเข#าร*วมกับภาครัฐ เปลี่ยนสถานะ
กลายเปEนผู#ร*วมพัฒนาชาติไทย ทั้งนี้ผู# เข#าร*วม

สนทนากลุ*มได#แสดงความคิดเห็นที่น* าสนใจ
เกี่ยวกับชื่อแบรนด1 ดังนี้ 

“.......ที่ผ*านมาได#ทางกลุ*มได#ใช#แบรนด1  
“อุโมงค1ป3ยะมิตร” มาโดยตลอด หากใช#แบรนด1

ใหม* ไม*แน*ใจว*าลูกค#าจะสับสน ลังเล  ไม*แน*ใจ
หรือไม*? เพราะชื่อเปลี่ยนไปจากเดิม ลูกค#าอาจจะ
คิดว*าเปEนผลิตภัณฑ1ของแบรนด1อื่นหรือที่อื่น ที่

ไม*ใช*ของชุมชนอุโมงค1ป3ยะมิตรโดยตรง...” 
หนึ่งในคนกลาง 

 “......โดยส*วนตัวมีความรู#สึกว*าแบรนด1
อุ โม งค1ป3 ยะมิ ตร ที่ มี รูป ตราสัญ ลั กษณ1 เปE น
นกพิราบ 5 ตัว เนื่องจากป3ยะมิตร มี 5 ที่ ความที่

แบรนด1นี้มีมานานแล#ว มันก็เลยมีภาพลักษณ1ที่
โบราณ  ล#าสมัย  อีกทั้งชื่อแบรนด1มีความซ้ำซ#อน

กับกลุ*มชุมชนป3ยะมิตรอื่น จึงอยากเปลี่ยนชื่อ   
แบรนด1 อยากได#แบรนด1ใหม*ที่มีอัตลักษณ1เฉพาะ 

ไม*เหมือนใคร.....” 
หนึ่งในผู#ผลิต  

ซึ่งเมื่อเป3ดโอกาสให#ผู#เข#าร*วมสนทนา

กลุ*มโหวตเลือก พบว*า แบรนด1 “คีรี 1987” ได#รับ
การโหวตเลือกมากที่สุด คิดเปEนสัดส*วน 60%  

ของผู#เข#าร*วมสนทนากลุ*มทั้งหมด โดยความหมาย
ของชื่ อแบรนด1  “คี รี”  หมายถึ ง ภู เขา ส* วน 
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“1987” เปEนปU ค.ศ. ที่สมาชิกลงจากเขาเพื่อเข#า
ร*วมกับภาครัฐ เปลี่ยนสถานะกลายเปEนผู#ร*วม

พัฒนาชาติไทย  
1.2 บุคลิกภาพของแบรนด1 (Brand 

Personality) อันเนื่องจาก แบรนด1 “คีรี 1987” 
มีประวัติความเปEนมาจากกลุ*มคนที่เคยเคลื่อนไหว
ในนาม “พรรคคอมมิวนิสต1มลายา” และภายหลัง

เปลี่ยนสถานะกลายเปEนผู#ร*วมพัฒนาชาติไทย 
ผู#เข#าร*วมสนทนากลุ*มส*วนใหญ*จึงมีความคิดเห็นที่

คล#ายคลึงกันว*าแบรนด1 “คีรี 1987” มีภาพลักษณ1
สื่อสารถึงกลุ*มคอมมิวนิสต1มาลายา ซึ่งเปEนคนไทย

เชื้อสายจีน บุคลิกภาพมุ*งมั่น มีอุดมการณ รักการ
พัฒนา แวดล#อมอยู*ท*ามกลางภูเขาและธรรมชาติ 
โดยผู#เข#าร*วมสนทนากลุ*มได#แสดงความคิดเห็น

เกี่ยวกับบุคลิกภาพแบรนด1ดังนี้ 
“......ชื่อ “คีรี 1987” จะมี 2 มิติ โดย

มิติแรก ชื่อ คีรี แปลว*า ภูเขา สื่อถึงบุคลิกภาพ
ความเปEนธรรมชาติ อยู*กับธรรมชาติ อีกมิติหนึ่ง 
ตัวเลข 1987 ซึ่งเปEนปU ค.ศ. ที่กลุ*มคอมมิวนิสต1

มาลายาลงจากเขาเพื่อเข#าร*วมกับภาครัฐ เปลี่ยน
สถานะกลายเปEนผู#ร*วมพัฒนาชาติไทย ตรงนี้บ*ง

บอกภาพลักษณ1ความเปEนผู#มุ*งมั่น มีอุดมการณ1  
มันไม*ใช*ธรรมชาติ แต*เรียบง*าย หากแต*มันคือ 

ธรรมชาติ บวก ความมุ*งมั่น มีอุดมการณ1.......” 
หนึ่งในผู#เชี่ยวชาญด#านงานออกแบบตราสัญลักษณ1 

“......อีกหนึ่งบุคลิกรูปที่อยากเสนอ คือ 

ความเปEนคนไทยเชื้อสายจีน ซึ่งที่นี่มีเกือบ 100%  
ที่นี่ เรายังคงใช#วิถีชีวิตแบบชาวจีน ทั้งการพูด  

การเขียน การทำอาหาร การออกกำลังกาย การ
แต*งกาย ฯลฯ ซึ่ งในเรื่องของตราสัญลักษณ1      

เราอยากได#ฟอนต1ที่ นอกเหนือจากมั่นคง มี
อุดมการณ1 อยากได#ฟอนต1ที่ออกแบบแบบจีน ๆ 

หน*อย และอยากให#มีชื่อแบรนด1เปEนภาษาอังกฤษ
ร*วมด#วย เพื่อให#ง*ายต*อการสื่อสารกับนักท*องเที่ยว

ต*างชาติ.....” 
หนึ่งในผู#ผลิต 

1.3 ภาพตราสัญลักษณ1  (Pictorial 

Mark) ผู#เข#าร*วมสนทนากลุ*มได#แสดงทัศนะว*า 
ตราสัญลักษณ1 ควรเปEนภาพภูเขา เนื่องจาก คีรี 

แปลว*า ภู เขา ส*วน 1987 อาจออกแบบเปEน 
ฟอนต1ที่แข็งแรง มั่นคง รวมถึงมีความเปEนจีน  

ในขณะที่ผู#ร*วมสนทนากลุ*มบางท*าน ได#เสนอแนะ
ให#มีภาพประตูอุโมงค1ป3ยะมิตรร*วมด#วย เนื่องจาก
มีลักษณะเชิงสัญญะที่มีอัตลักษณ1ไม*เหมือนใคร  

สามารถสื่อสารเชื่อมโยงชุมชนป3ยะมิตร 1 ได#  
ง*ายขึ้ น  ดั งที่ ผู# เข# าร*วมสนทนากลุ* ม ได#แสดง    

ความคิดเห็นดังนี้  
“.....ถ#าตราสัญลักษณ1 เปEนภาพภูเขา

อย*างเดียว คิดว*าอาจสับสนกับภูเขาที่อื่น ที่จริง

จุดเด*นของชุมชนป3ยะมิตร 1 คือการมีสถานที่
ท*องเที่ยวอุโมงค1ป3ยะมิตร ซึ่งนอกเหนือจากอุโมงค1

ที่ เด*นแล#ว ประตูอุ โมงค1ป3ยะมิตรก็จัดว*าเด*น 
เพราะมีลักษณะเฉพาะตัว ไม*เหมือนใคร หาก

สามารถออกแบบตราสัญลักษณ1ที่ผสมผสานทั้ง
ภูเขา และประตูอุโมงค1ป3ยะมิตร คิดว*าน*าจะช*วย
สร#างความแตกต*างจากตราสัญลักษณ1ภูเขาจากที่

อื่นได#.....” 
หนึ่งในลูกค#า 

1.4 สีตราสัญลักษณ1  (Logo Color)  
ผู#เข#าร*วมสนทนากลุ*มได#แสดงคิดเห็นเกี่ยวกับสี
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ตราสัญลักษณ1 โดยเสนอให#เลือกใช# 2 สี ดังนี้      
1) สีแดง เพื่อสื่อสารถึงความเปEนคนไทยเชื้อสาย

จีน 2) สีเขียว ซึ่งสามารถสื่อสารได#สองมิติ โดยมิติ
แรกสื่อถึงชุดทหาร ที่บ*งบอกความเปEนผู#มุ*งมั่น มี

อุ ดมการณ1  ส* วนมิ ติ ที่ สอง สื่ อถึ งความ เปE น
ผลิตภัณฑ1สมุนไพร ผลิตภัณฑ1จากธรรมชาติ ทั้งนี้
ผู#เข#าร*วมสนทนากลุ*มได#แสดงทัศนะที่น*าสนใจ

เกี่ยวกับสีที่ใช#ในงานออกแบบตราสัญลักษณ1 ดังนี้ 
“.....สีตราสัญลักษณ1 เสนอให#ใช# 2 สีใน

การสื่อสารสร#างแบรนด1 คือ สีแดงและสีเขียว  
โดยสีแดงหมายถึงความเปEนคนไทยเชื้อสายจีน  

ส*วนสีเขียวสื่อถึงชุดทหาร บ*งบอกความมุ*งมั่น มี
อุดมการณ1 หรือจะสื่อถึงผลิตภัณฑ1ที่เปEนสมุนไพร 
ผลิตภัณฑ1จากธรรมชาติก็ได# ซึ่งสองสีนี้เปEนสีตัด

กัน หากออกแบบดี ๆ จะช*วยให#งานน*าสนใจมาก
ขึ้น.....” 

หนึ่งในผู#เชี่ยวชาญด#านงานออกแบบตราสัญลักษณ1 
2. การดำเนินงานพัฒนา (Development 

Implementation)  

จากผลการสนทนากลุ*ม ผู#วิจัยได#ดำเนินการ
ปฏิบัติการพัฒนาแบบตราสัญลักษณ1จำนวน 3 

แบบ ภายใต#ชื่อแบรนด1 “คีรี 1987” ซึ่งเปEนภาพ
กราฟฟ3ก ที่ผสมผสานทั้งภาพภูเขา และประตู

อุโมงค1ป3ยะมิตร ใช#ฟอนต1ที่แข็งแรง มั่นคง รวมถึง
มี ค วาม เปE น จีน  ใช# สี แด งและสี เขี ย วใน งาน
ออกแบบ ภาพลักษณ1ของแบรนด1โดยรวม มุ*ง

สื่อสารถึงความเปEนจีน ที่มุ*งมั่น  มีอุดมการณ1  รัก
การพัฒนา แวดล#อมอยู*ท* ามกลางภู เขาและ

ธรรมชาติ โดยแบบตราสัญลักษณ1ที่พัฒนาจำนวน 
3 แบบ ดังรูปที่ 1, 2 และ 3 

 
รูปที่ 1  แบบตราสัญลักษณ1ที่พัฒนาแบบที่ 1 

 
รูปที่ 2  แบบตราสัญลักษณ1ที่พัฒนาแบบที่ 2 

 

 
รูปที่ 3  แบบตราสัญลักษณ1ที่พัฒนาแบบที่ 3 
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3. ก า รส รุ ป ผ ล พั ฒ น า  (Development 
Conclusion) 

จากการใช#แบบสอบถามสำรวจความพึงพอใจ
ใน แบ บ ตราสัญ ลั กษ ณ1 ที่ พั ฒ น าจากลู กค# า

กลุ*มเปdาหมายที่ เปEนนักท*องเที่ยว ที่มาเที่ยวที่
อุโมงค1ป3ยะมิตร รวมจำนวน 100 คน เพื่อให#ได#
แบบตราสัญลักษณ1ที่ลูกค#าพอใจมากที่สุด พบผล

ดังตารางที่ 1 
 

 
ตารางที่ 1  ผลการสำรวจความพึงพอใจของลูกค#าที่

มีต*อแบบตราสัญลักษณ1ที่พัฒนาจำนวน 3 แบบ 

แบบตราสัญลักษณ1 
ที่พัฒนา 

จำนวนลูกค#าที่พึงพอใจ 

ความถี่ ร#อยละ 

แบบตราสัญลักษณ1ที่ 1 55 55 

แบบตราสัญลักษณ1ที่ 2 15 15 

แบบตราสัญลักษณ1ที่ 3 30 30 

รวม 100 คน 100% 

 
จากตารางที่ 1 จะเห็นได#ว*าแบบตราสัญลักษณ1

ที่ 1 ลูกค#ามีความพึงพอใจมากที่สุด คิดเปEนค*า
ร#อยละ 55 รองลงมาคือแบบตราสัญลักษณ1ที่ 3 

และ 2 ความพึงพอใจของลูกค#าคิดเปEนค*าร#อยละ 
30 และ 15 ตามลำดับ 

ทั้งนี้ภายหลังการนำตราสัญลักษณ1แบบที่ 1 
ไปใช#ประโยชน1เชิงพาณิชย1 โดยการออกแบบเปEน
ฉลากสติกเกอร1ติดที่ผลิตภัณฑ1พิมเสนน้ำและยา

ดมสมุนไพร ปรากฏผลดังรูปที่ 4  
 

 
รูปที่  4  การนำตราสัญลักษณ1แบบที่  1 ไปใช#
ประโยชน1เชิงพาณิชย1 

 
สรุปและอภิปรายผล 

จากการวิจัย สามารถสรุปผลได#ดังนี้  การ
ออกแบบตราสัญลักษณ1ผลิตภัณฑ1พิมเสนน้ำและ
ยาดมสมุน ไพรของชุมชนอุ โมงค1ป3 ยะมิตร1 

อำเภอเบตง จังหวัดยะลา สามารถแบ*งการทำงาน
ได# 3 ขั้นตอน ดังนี้ 1) การวางแผนพัฒนา ซึ่งจาก

การสนทนากลุ*มปรากฏผลดังนี้ ด#านชื่อแบรนด1 
“คีรี 1987” ซึ่ง “คีรี” หมายถึง ภูเขา ส*วน “1987” 

เปEนปU ค.ศ. ที่สมาชิกลงจากเขาเพื่อเข#าร*วมกับ
ภาครัฐ เปลี่ยนสถานะกลายเปEนผู#ร*วมพัฒนาชาติ
ไทย ด#านบุคลิกภาพของแบรนด1 มีความเปEนจีนสูง 

มี ค วามมุ* งมั่ น  มี อุ ดมการณ1  รักการพัฒ นา 
แวดล#อมอยู*ท*ามกลางภูเขา อยู*กับธรรมชาติ ด#าน

ภาพตราสัญลักษณ1 เสนอเปEนภาพกราฟฟ3ก ที่
ผสมผสานทั้งภาพภูเขาและประตูอุโมงค1ป3ยะมิตร  
ใช#ฟอนต1ที่แข็งแรง มั่นคง รวมถึงมีความเปEนจีน 

ด#านสีตราสัญลักษณ1 ใช#สีแดงและสีเขียวในงาน
ออกแบบตราสัญลักษณ1 โดยสีแดงสื่อสารถึงความ

เปEนคนไทยเชื้อสายจีน  ส*วนสีเขียวสื่อถึงชุดทหาร 
ที่บ*งบอกความเปEนผู#มุ*งมั่น มีอุดมการณ1 อีกทั้งสื่อ

ถึ งผลิตภัณฑ1ที่ เปEนสมุนไพร/ผลิตภัณฑ1จาก
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ธรรมชาติ 2) การดำเนินงานพัฒนา เปEนการ
ปฏิบัติการพัฒนาแบบตราสัญลักษณ1ผลิตภัณฑ1

พิมเสนน้ำและยาดมสมุนไพร 3 แบบ ตามแผนที่
กำหนด 3) การสรุปผลการพัฒนา จากการใช#

แบบสอบถามสำรวจความพึงพอใจในแบบตรา
สัญลักษณ1ที่พัฒนา จากลูกค#ากลุ*มเปdาหมายที่เปEน
นักท*องเที่ยว ที่มาเที่ยวที่อุโมงค1ป3ยะมิตร รวม

จำนวน 100 คน พบว*าแบบตราสัญลักษณ1ที่ 1 
ลูกค#ามีความพึงพอใจมากที่สุด คิดเปEนค*าร#อยละ 

55 
งานวิจัยการพัฒนาตราสัญลักษณ1ผลิตภัณฑ1

พิมเสนน้ำและยาดมสมุนไพรของชุมชนอุโมงค1   
ป3ยะมิตร1 อำเภอเบตง จังหวัดยะลา สามารถ
อภิปรายผลได#ดังนี้ 

1. ด#านการออกแบบตราสัญลักษณ1ที่พัฒนา 
โดยแบรนด1 “คีรี 1987” เปEนภาพกราฟฟ3กรูป

ภู เขาและประตู อุ โม งค1ป3 ยะมิ ตร เนื่ อ งจาก
สอดคล#องกับชื่อ คีรี ที่หมายถึงภูเขา ส*วนประตู
อุโมงค1 ป3ยะมิตร จัดเปEนหนึ่งในอัตลักษณ1ที่สื่อสาร

แหล* งท* องเที่ ยว ณ  ป3ยะมิตร 1 ซึ่ งดั งกล* าว
สามารถอภิปรายได#ว*าคุณลักษณะหนึ่งของการ

ออกแบบตราสินค#าที่ดี ได#แก* การบ*งบอกหรือ
แสดงคุณ ลั กษณ ะบางอย* างที่ เกี่ ย วข# อ งกับ

ผลิตภัณฑ1 (Kotler & Armstrong, 2018, p. 251) 
สอดคล#องกับงานวิจัยการออกแบบตราสินค#าและ
บรรจุภัณฑ1เพื่อส*งเสริมอาหารเอกลักษณ1ของ

จังหวัดชายแดนภาคใต# ที่มีการออกแบบตรา
สินค#าขนมดู ตรา ดาวราย เปEนรูปดาวและภูเขา, 

โรตีกรอบ งาดำ ตรา แพงพวย เปEนรูปดอก
แพงพวย, ข#าวเกรียบปลา ตรา ซีรีน เปEนรูปปลา 

ฯลฯ (Boonsawang, 2016, pp. 33-34) อีกทั้ง
สอดคล#องกับงานวิจัยพัฒนาผลิตภัณฑ1กลุ*ม

กะลามะพร#าวบ# านท* าสาป จั งหวัดยะลา ที่
ออกแบบตราสัญลักษณ1แบรนด1 “KALA-U” เปEน

รูปกะลาผ*าครึ่งซีก มีทั้งส*วนขอบกะลาสีน้ำตาล 
และเนื้อมะพร#าวที่เปEนสีขาว พร#อมกับชื่อแบรนด1
ข#างในตรงกลางของกะลา ที่ออกแบบตัวอักษร L 

ทำเปEนรูปต#นมะพร#าว (E-sor et al., 2012, p. 
420 ) 

2. ด#านความหมายของแบบตราสัญลักษณ1ที่
พัฒนา โดย ตราสัญลักษณ1แบรนด1 “คีรี 1987” 

ทั้งชื่อ ภาพ เส#น และสี ทุกอย*างล#วนมีความหมาย
เชิงสัญญะ สื่อสารความเปEนคนไทยเชื้อสายจีน ที่
มีความมุ*งมั่น มีอุดมการณ1 รักการพัฒนา ใช#ชีวิต

แวดล#อมท*ามกลางภูเขาและธรรมชาติ ซึ่งสามารถ
อภิปรายได#ว*า เปEนการออกแบบพัฒนาตรา

สัญลักษณ1ตามแนวทางเศรษฐกิจสร#างสรรค1 ซึ่ง
จัดเปEนแนวคิดในการสร#างความเจริญเติบโตและ
ขับเคลื่อนพัฒนาการทางเศรษฐกิจโดยใช#ความคิด

สร#างสรรค1ในการสร#างมูลค*าเพิ่มให#กับสินค#าหรือ
บริการ ภายใต#หลักการที่ต#องค#นหาอัตลักษณ1ที่

โดดเด*น และนำมาสังเคราะห1เปEนองค1ประกอบ 
และใช#เปEนแรงบันดาลใจในการสร#างสรรค1และ

พั ฒ น า  ( Institute for small and Medium 
Enterprises Development, 2012, p. 4) สอดคล#อง
กับงานวิจัยของ Julukul (2018, p. 37) ที่วิจัย

พัฒนาตราสินค#าของกล#วยหินและถ*านจากลูก
ตาล และพบว*าแนวคิดในการออกแบบตราสินค#า

ได#มาจากธรรมชาติและวิถีชีวิตของชุมชนบ#าน   
รำแดง โดยนำมาออกแบบตราสัญลักษณ1และ
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บรรจุภัณฑ1ให#ดูทันสมัยและบ*งบอกความเปEน
ตัวตนของบ#านรำแดง นอกจากนี้ยังสอดคล#องกับ

งานวิจัยของ Chesamae & Gadmeang (2021, 
pp. 85-89) ที่มีการใช#อัตลักษณ1ของชุมชน อันได#แก* 

วัด โบสถ1 สายน้ำ และลายกนก นำเสนอผ*านตรา
สินค#าและบรรจุภัณฑ1ผลิตภัณฑ1ชุมชนปุรณาวาส 
ทำให#ผลิตภัณฑ1สามารถเล*าเรื่องราวของชุมชนได# 

อันสามารถนำมาซึ่งการสร#างมูลค*าเพิ่มให#กับ
ผลิตภัณฑ1 อีกทั้ งเชื่อมโยงสู*การท*องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมของชุมชนปุรณาวาสในที่สุด 
อย*างไรก็ตาม การพัฒนาตราสัญลักษณ1ใน

งานวิจัยนี้ แบบตราสัญลักษณ1ที่พัฒนาเปEนการ
ผสมผสานการออกแบบที่เปEนรูปทรงธรรมชาติ
และรูปทรงวัตถุสิ่งของ (ภาพภูเขาและภาพประตู

อุ โม งค1 ป3 ยะมิ ต ร ) ซึ่ งจากงานวิจั ย เรื่ อ งการ
วิ เคราะห1การออกแบบตราสัญลักษณ1 ไทยที่

ชนะเลิศจากการประกวด พบว*ายังมีรูปทรงอื่นที่
สามารถนำมาใช#ในการออกแบบตราสัญลักษณ1
หรือตราสัญลักษณ1ได#อีก เช*น รูปทรงลักษณะไทย   

รูปทรงเรขาคณิ ต  รูปทรงสิ่ งที่ เคารพนับถือ  
รูปทรงอิสระ ฯลฯ นอกจากนี้งานวิจัยนี้ยังชี้ชัดอีก

ว*า การออกแบบตราสัญลักษณ1หรอืตราสญัลักษณ1
เปEนเรื่องเฉพาะของแต*ละบุคคล ถึงแม#ว*าจะใช#

แนวทางการออกแบบเดียวกัน แต*ผลงานสร#างสรรค1
ที่ ได# มีความหลากหลาย แตกต*างกันไป ทั้งนี้
ขึ้นอยู*กับทักษะ ความสามารถ และจินตนาการ

ของผู#ออกแบบนั่นเอง (Chuenta, 2012, p. 5) 
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บทคัดย(อ 

งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค9เพื่อศึกษาแนวคิดการออกแบบรวมถึงการพัฒนาสติกเกอร9ไลน9 คณะ

วิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา โดยเปOนงานวิจัยและพัฒนา อาศัยการรวบรวมข#อมูลจากภาคีที่

เกี่ยวข#องทั้งกลุRมอาจารย9  เจ#าหน#าที่  นักศึกษา  ศิษย9เกRา และผู#เชี่ยวชาญด#านการออกแบบสติกเกอร9ไลน9  

วิธีการวิจัยใช#แบบผสมผสาน ทั้งการวิจัยเชิงคุณภาพ ซึ่งใช#การสนทนากลุRม และการปฏิบัติการพัฒนา 

รวบรวมข#อมูลการวิจัย  สRวนการวิจัยเชิงปริมาณ ใช#แบบสอบถาม เปOนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข#อมูล  

ข#อมูลที่ได#จากการสนทนากลุRมและการปฏิบัติการพัฒนา จะถูกนำไปวิเคราะห9 สังเคราะห9 เปรียบเทียบ และ

เขียนพรรณนาเชิงเหตุผล สRวนข#อมูลจากแบบสอบถาม จะนำไปประมวลผลหาคRาความถี่และคRาร#อยละ  

ผลการวิจัยพบวRา 1) แนวคิดการออกแบบสติกเกอร9ไลน9 คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา 

ควรเปOนภาพการ9ตูนกราฟฟ]ก คละกันทั้งผู#ชายและผู#หญิง ด#านอายุ ควรเปOนวัยรุRน อายุ 20-21 ป` หรือ

ประมาณนักศึกษาป` 3 หรือป` 4 โดยบุคลิกภาพเน#นสดใสและสมาร9ท ด#านโทนสี ควรใช#สีมRวงเนื่องจากเปOนสี

ประจำคณะวิทยาการจัดการ  สRวนด#านการสื่อสาร เน#นทRาทางและคำพูดที่ใช#ในชีวิตประจำวันและชีวิตการ

ทำงาน 2) การพัฒนาสติกเกอร9ไลน9 คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา โดยการปฏิบัติการ

พัฒนาต#นแบบสติกเกอร9ไลน9 จำนวน 3 แบบ และใช#แบบสอบถามให#ภาคีที่เกี่ยวข#องได#คัดเลือก ซึ่งพบวRา

ต#นแบบที่ 3  ได#รับการคัดเลือกมากที่สุด คิดเปOนคRาร#อยละ 55 จากนั้นจึงนำต#นแบบสติกเกอร9ไลน9ดังกลRาว 

ไปพัฒนาสติกเกอร9ไลน9เพิ่มเติมจำนวน 24 ทRา ซึ่งมีการผสมผสานระหวRางภาพ เส#น สี และตัวอักษร พร#อม

ดำเนินการติดตRออัพโหลดสติกเกอร9เพื่อการจัดจำหนRาย ภายใต#ชื่อชุดไลน9  “FMS_Presenters”  

 

คำสำคัญ : การออกแบบสติกเกอร9ไลน9, คณะวิทยาการจัดการ, มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา 
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Abstract 

The objective of this research was to study the concept of LINE sticker design and 

development of management science faculty of Yala Rajabhat University. This was a research and 

development study.  Data were collected from related parties including groups of professors, 

personnel, students, alumni, and LINE sticker design specialist. Mixed method approach was used 

in the study, for qualitative study, data collection was done via focus group discussion and 

development operation, while questionnaire was data collection instrument for quantitative 

study.  Data derived from focus discussion and development operation were analyzed, 

synthesized, compared, and rational description was composed, and data from questionnaires 

were processed to determine frequencies and percentages. Results of the research indicated as 

follows. 1) The concept of LINE sticker design and development of management science faculty 

of Yala Rajabhat University should be colored cartoons, mingling males and females, between 20-

21 years of age or about 3rd or 4th year students, cheerful and nice character focus, purple tone 

of color represting the faculty of management science, with emphasized gestural and verbal 

communications expressed in daily life and life at work. 2) LINE stickers of management science 

faculty of Yala Rajabhat University were developed in 3 prototypes, with questionnaire results 

from related parties which indicated that the 3rd prototype get the highest selection, accounted 

to 55 percent, and the prototype was then developed for another 24 gestures, which were 

combinations of pictures, lines, colors, and alphabets,  and contacts were made to upload the 

stickers for sales, under LINE package name of “FMS_Presenters”.  

Keywords :  LINE Sticker Design, Management Science Faculty, Yala Rajabhat University 
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บทนำ 

การสื่อสารในโลกป�จจุบันเปลี่ยนแปลงไป

อยRางรวดเร็ว ด#วยอิทธิพลของเทคโนโลยีที่ชRวย

สนับสนุนให#มีการสื่อสารผRานสื่อออนไลน9รูปแบบ

ตRาง ๆ เชRน ไลน9 เฟซบุ#ก อินสตราแกรม ทวิตเตอร9 

ฯลฯ จากรายงานของ Global Digital 2019 ของ 

Hootsuite พบวRา ป` 2562 จำนวนผู#ใช#อินเทอร9เน็ต

เพิ่มขึ้นอยRางตRอเนื่อง โดยมีผู# ใช#อินเทอร9เน็ต

มากกวRาหนึ่งล#านคน  จำนวนผู#ใช#โซเชียลมีเดียมี

มากกวRา 3,480 ล#านคน เพิ่มขึ้นจากเดิม 288 

ล#านคน คิดเปOนคRาเฉลี่ย 9% ซึ่งในจำนวนนี้คิด

เปOนผู#ใช#รายใหมRประมาณ 1 พันล#านคน ทั้งนี้โดย

เฉลี่ยผู#ใช#อินเทอร9เน็ตทั่วโลกใช#เวลาออนไลน9 6 

ชั่วโมง 42 นาทีตRอวัน (Indigital, 2019, online)  

สำหรับประเทศไทย ข#อมูลป` 2562 พบวRา 

คนไทยใช#อินเตอร9เน็ตโดยเฉลี่ย 10 ชั่วโมง 22 

นาทีตRอวัน โดยที่ใช#มากที่สุดเปOนบุคคลรุRน Gen Y 

และ Gen Z คิดเปOนสัดสRวน 10.36 และ 10.35 

ชั่วโมงตRอวันตามลำดับ โดยอาชีพที่ใช#อินเทอร9เน็ต

มากที่สุดได#แกR นักเรียน/นักศึกษา 10.50 ชั่วโมง

ตRอวัน สRวนอาชีพอื่น ๆ ไมRตRางกันมากโดยเฉลี่ย

มากกวRา 10.30 ชั่วโมงตRอวัน ทั้งนี้Social media 

ยังคงเปOนกิจกรรมออนไลน9ที่คนไทยใช#เวลามาก

ที่สุด รองลงมาคือดูหนังฟ�งเพลงและค#นหาข#อมูล  

โดย “ไลน9” เปOนชRองทางที่คนไทยใช#ติดตRอสื่อสาร

มากที่สุดคิดเปOนสัดสRวน 98.5% (Strategy Bureau, 

Electronic Transactions Development Agency, 

Ministry of Digital Economy and Society, 

2019, online) 

ไลน9ได#รับการพัฒนาขึ้นครั้งแรกเมื่อป` 2554 

ณ  ประเทศญี่ ปุ� น  โดยไลน9 เกิดขึ้นหลังจากที่

ประเทศญี่ปุ�นเกิดแผRนดินไหวครั้งใหญRที่มีชื่อวRา 

Tohoka Earthquake เหตุการณ9ดังกลRาวทำให#

ระบบการติดตRอสื่อสารของประเทศญี่ปุ�นเปOน

อั มพ าต  ขาดการติ ดตR อสื่ อ สารภาคพื้ น ดิ น 

ประชาชนในประเทศต#องใช#บริการโทรศัพท9

สาธารณะที่ถูกติดตั้งโปรแกรมอัตโนมัติไว#ให#

สามารถใช#ได# เมื่อเกิดเหตุการณ9ภัยพิบัติที่ไมRคาด

ฝ�น ประชาชนจำนวนมากต#องเข#าแถวเพื่อรอรับ

การบริการ จึงเปOนที่มาของคำวRา “ไลน9” ซึ่งมี

ความหมายถึงการเข#าแถว (Sawyai & Cheyjunya, 

2016, p. 3) 

ทั้งนี้จุดเดRนที่ทำให#แอปพลิเคชั่นไลน9แตกตRาง

จากแอปพลิเคชั่นอื่นๆ ได#แกR 1) มีการเข#าถึงได#ทุก

ระบบปฏิบัติการทั้งสมาร9ทโฟนและ คอมพิวเตอร9  

2) มีการใช#สติกเกอร9 (Sticker) และอิโมติคอน 

(Emoticons) ที่ถูกออกแบบเปOนภาพแทนของ

การแสดงอารมณ9ความรู#สึก  3) สามารถให#บริการ

โทรศัพท9ฟรีได#ทุกที่ ทุกเวลา โดยไมRเสียคRาใช#จRาย 

(Free Voice Call) 4) ไลน9มีฟ`เจอร9 Timeline ที่

สามารถแบRงป�นข#อมูล อัพเดทสถานการณ9ตRาง ๆ 

ผRานการโพสต9รูปภาพและการตั้งสถานะ โดยที่

เพื่อนสามารถเข#ามาคอมเม#นท9ได# (Jaroenpitak 

et.all, 2018, p. 37 :  Sawyai & Cheyjunya, 

2016, p. 3)  

สถานการณ9ป�จจุบัน หลากหลายองค9กร ได#

ให#ความสำคัญจัดทำสติกเกอร9ไลน9ของตนเอง 

ทั้ ง นี้ เพื่ อ ป ร ะ โย ช น9 ใน ก า ร เข# า ถึ ง ลู ก ค# า

กลุRมเป¦าหมายโดยตรง ชRวยสRงเสริมการตลาด  
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ชRวยเพิ่มยอดขายอยRางมีประสิทธิภาพ รวมถึง

ประหยัดต#นทุน อีกทั้งชRวยสRงเสริมภาพลักษณ9ของ

องค9กรให#มีความทันสมัย (Thamwipat et.all, 

2015, p. 159) ด#วยเหตุผลดังกลRาว คณะผู#บริหาร

คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา 

จึงประสงค9ให#มีการพัฒนาสติกเกอร9ไลน9ของคณะ 

ดังกลRาวจึงเปOนที่มาของงานวิจัยเรื่องนี้ 

 

วัตถุประสงคDของการวิจัย 

1. เพื่อศึกษาแนวคิดการออกแบบ  

2. สติกเกอร9ไลน9  คณะวิทยาการจัดการ 

มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา 

3. เพื่อพัฒนาสติกเกอร9ไลน9คณะวิทยาการ

จัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา 

 

ระเบียบวิธีวิจัย 

งานวิจัยนี้ เปOนงานวิจัยและพัฒนา (Research 

& Development) โดยอาศัยการรวบรวมข#อมูล

จากภาคีที่เกี่ยวข#องทั้งกลุRมอาจารย9 บุคลากรสาย

สนับสนุน นักศึกษา ศิษย9เกRา และผู#เชี่ยวชาญด#าน

การออกแบบสติกเกอร9ไลน9 วิธีการวิจัยใช#แบบ

ผสมผสาน (Mixed Method) ทั้ งการวิจัย เชิ ง

คุ ณ ภ าพ  (Qualitative Research) ซึ่ ง ใช# ก าร

สนทนากลุRม (Focus Group) และการปฏิบัติการ

พัฒนา (Development Action) รวบรวมข#อมูล

การวิจัย สRวนการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative 

Research) ใช#แบบสอบถาม (Questionnaires)  

เปOนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข#อมูล ทั้งนี้การ

พัฒนาได#กำหนดแบบแผนการวิจัยไว# 3 ระยะ 

ประกอบด#วยการวางแผนพัฒนา การดำเนินงาน

พัฒ นา และการสรุป ผลการพัฒ นา โดยมี

รายละเอียดดังนี้ 

1. ระยะการวางแผนพัฒนา (Development 

Planning) โดยการสนทนากลุRมภาคีที่เกี่ยวข#อง 

ซึ่ งประกอบด#วยกลุRมอาจารย9  บุคลากรสาย

สนับสนุน นักศึกษา ศิษย9เกRา และผู#เชี่ยวชาญด#าน

การออกแบบสติกเกอร9ไลน9 กลุRมละ 2 คน รวม

ทั้งสิ้น 10 คน โดยให#มีการคละทั้งทางด#านเพศ 

อายุ และถิ่นพำนักอาศัย เพื่อศึกษาถึงแนวคิดการ

ออกแบบสติกเกอร9ไลน9 คณะวิทยาการจัดการ 

มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา ทั้งในสRวนของ ภาพ 

เพศ วัย/อายุ บุคลิกภาพ โทนสี การสื่อสาร และ

อื่น ๆ 

2. ระยะการดำเนินงานพัฒนา (Development 

Operation) ผู#วิจัยได#ดำเนินการปฏิบัติการพัฒนา

ต#นแบบสติกเกอร9ไลน9 คณะวิทยาการจัดการ 

มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลาตามแนวคิดการ

ออกแบบที่กำหนด รวมจำนวน 3 แบบ 

3. ระยะการสรุปผลการพัฒนา (Development 

Conclusion) โดยการใช#แบบสอบถาม และให#

ภาคีที่เกี่ยวข#องทั้งอาจารย9 เจ#าหน#าที่ นักศึกษา

ป�จจุบัน ศิษย9เกRา และผู#เชี่ยวชาญด#านการออกแบบ

สติกเกอร9ไลน9 รวมจำนวน 100 คน เลือกต#นแบบ

สติกเกอร9ไลน9ที่พัฒนาฯ จากนั้นจึงนำผลที่ได#ไป

พัฒนาสติกเกอร9ไลน9 เพิ่ ม เติมจำนวน 24 ทR า 

พร#อมติดตRออัพ โหลดสติก เกอร9 เพื่ อการจัด

จำหนRายตRอไป 

สำหรับการพัฒนาและทดสอบความนRาเชื่อถือ

ของข#อมูล ผู#วิจัยได#ศึกษาเอกสาร ตำรา และ

งานวิจัยเกี่ยวกับการออกแบบและพัฒนาสติก
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เกอร9ไลน9 จากนั้นจึงได#ออกแบบเครื่องมือวิจัย 

และนำไปให#ผู#เชี่ยวชาญด#านการตลาด และด#าน

การออกแบบสติกเกอร9ไลน9 รวมจำนวน 3 ทRาน 

รRวมวิพากษ9ถึ งประเด็นความสอดคล#องและ

ครอบคลุมวัตถุประสงค9การวิจัย ความเหมาะสม

และความสามารถในการสื่อสาร  มีการทดสอบใช#

จริงกับกลุRมเป¦าหมายที่ใกล#เคียงกับกลุRมเป¦าหมาย

ที่ศึกษา จำนวน 10 คน พร#อมนำผลที่ได#ปรับปรุง

เครื่องมือให#มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น โดยเฉพาะ

ด#านการสื่อสารตามแนวคิดบุคลิกภาพที่กำหนด  

ทั้งนี้ข#อมูลที่ได#จากการสนทนากลุRมและการปฏิบัติ 

การพัฒนา จะถูกนำไปวิเคราะห9  สังเคราะห9   

เปรียบเทียบ และเขียนพรรณนาเชิงเหตุผล 

สRวนข#อมูลจากแบบสอบถาม จะนำไปประมวลผล

หาคRาความถี่และคRาร#อยละ 

 

ผลการวิจัย 

ผลการวิจั ย  จำแนกตามวัตถุป ระสงค9  

ปรากฏผลดังนี้ 

1. แนวคิดการออกแบบสติกเกอร9ไลน9 คณะ

วิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา 

จากการสนทนากลุRมภาคีที่เกี่ยวข#อง ทั้งกลุRม

อาจารย9 บุคลากรสายสนับสนุน นักศึกษา ศิษย9เกRา 

และผู#เชี่ยวชาญด#านการออกแบบสติกเกอร9ไลน9 

ถึงแนวคิดการออกแบบสติกเกอร9ไลน9  คณะ

วิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา ทั้งใน

สRวนของ ภาพ เพศ วัย/อายุ บุคลิกภาพ โทนสี 

การสื่อสาร และอื่น ๆ ผลการสนทนากลุRม ได#

ข#อสรุปดังนี้ 

ส ติ ก เก อ ร9 ไล น9 ค ณ ะวิ ท ย าก ารจั ด ก าร 

มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา ควรเปOนภาพการ9ตูน

กราฟ]ก คละกันทั้งผู#ชายและผู#หญิง ด#านอายุ ควร

เปOนวัยรุRน อายุ 20-21 ป` หรือประมาณนักศึกษา

ป` 3 หรือป` 4 โดยบุคลิกภาพเน#นสดใสและสมาร9ท 

ด#านโทนสี ควรใช#สีมRวงเนื่องจากเปOนสีประจำ

คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา  

สRวนด#านการสื่อสาร (ทRาทางและข#อความ) เสนอ

ให#มี  24 ทRา โดยเน#นทRาทางและคำพูดที่ ใช#ใน

ชีวิตประจำวันและชีวิตการทำงาน ประกอบด#วย

ทRาสวัสดี, ยอดเยี่ยม, รับทราบ, จัดไป, สู#ๆ, ขอโทษ, 

เสียใจด#วย, ยินดีด#วย, หายไวๆ, งง, เดินทาง

ปลอดภัย, เชิญประชุม , กำลังไป , Like, 555, 

O. K. , Yes, Happy, No, Thank you, Love, 

Good Night, HBD แ ล ะ  Confirm ส ำ ห รั บ

ประเด็นอื่น ๆ ที่เกี่ยวข#องกับการออกแบบไลน9 

ควรมีข#อความ FMS @ YRU ติดที่เสื้อ, ข#อความที่

ใช# ในสติกเกอร9ไลน9  ควรมีคำลงท#ายเพื่อให#ดู

อRอนหวาน (Soft) นRารักมากขึ้น เชRน เชิญประชุม

จ#า, ยินดีด#วยจ#า, Love เลย ฯลฯ 

2. การพัฒนาสติกเกอร9ไลน9 คณะวิทยาการ

จัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา 

จากผลการสนทนากลุRม ผู#วิจัยได#ดำเนินการ

ปฏิบัติการพัฒนาต#นแบบสติกเกอร9ไลน9คณะ

วิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา 

จำนวน 3 แบบ ดังรูปที่ 1 
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รูปที่  1   ต# นแบบแบบสติก เกอร9 ไลน9  คณ ะ

วิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา 3 

แบบที่พัฒนา 

 

จากนั้นจึงใช#แบบสอบถาม และให#ภาคีที่

เกี่ยวข#องทั้งอาจารย9 เจ#าหน#าที่ นักศึกษาป�จจุบัน 

ศิษย9เกRา และผู#เชี่ยวชาญด#านการออกแบบสติก

เกอร9ไลน9 รวมจำนวน 100 คน เลือกต#นแบบสติก

เกอร9ไลน9ที่พัฒนาฯ  ผลปรากฏดังตารางที่ 1  

 

ตารางที่ 1  ผลการเลือกต#นแบบสติกเกอร9ไลน9ที่

พัฒนาฯ 

ตRนแบบสติกเกอรDไลนD 

ที่พัฒนา 
ความถี่ รRอยละ 

แบบที่ 1 30 30 

แบบที่ 2 15 15 

แบบที่ 3 55 55 

รวม 100 คน 100 

 

จากตารางที่ 1 จะเห็นได#วRาต#นแบบสติกเกอร9

ไลน9ที่พัฒนา แบบที่ 3 ได#รับการคัดเลือกมากที่สุด 

คิดเปOนคRาร#อยละ 55 รองลงมาคือต#นแบบสติก

เกอร9ไลน9แบบที่ 1 และ 2 ผลการคัดเลือกคิดเปOน

คRาร#อยละ 30  และ 15 ตามลำดับ  

จากนั้นจึงนำต#นแบบสติกเกอร9ไลน9แบบที่ 3 

ไปพัฒนาสติกเกอร9ไลน9เพิ่มเติมจำนวน 24 ทRา  

ดังรูปที่ 2 
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รูปที่  2  แบบสติกเกอร9ไลน9  24 ทRา ที่พัฒนา

เพิ่มเติมจากต#นแบบสติกเกอร9ไลน9แบบที่ 3 

 

ทั้งนี้ภายหลังการพัฒนาสติกเกอร9ไลน9 คณะ

วิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา 

จำนวน 24 ทRา เสร็จสิ้นแล#ว ผู#วิจัยได#ดำเนินการ

ติดตRออัพโหลดสติกเกอร9เพื่อการจัดจำหนRาย โดย

ผู#ที่ต#องการใช#งานสติกเกอร9ดังกลRาว สามารถเข#า

ไปยังร#านค#าสติกเกอร9ในแอปพลิเคชั่นไลน9 โหลด

ซื้ อห รือสR ง เปO น ของขวัญ ภ าย ใต# ชื่ อ ชุ ด ไลน9   

“FMS_Presenters”   

 

สรุปและอภิปรายผล 

จากการวิจัย สามารถสรุปผลได#ดังนี้ 

1. แนวคิดการออกแบบสติกเกอร9ไลน9คณะ

วิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา ควร

เปOนภาพการ9ตูนกราฟ]ก คละกันทั้งผู#ชายและ

ผู#หญิง ด#านอายุ ควรเปOนวัยรุRน อายุ 20-21 ป` 

หรือประมาณนักศึกษาป` 3 หรือป` 4 โดยบุคลิกภาพ 

เน#นสดใสและสมาร9ท ด#านโทนสี ควรใช#สีมRวง
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เนื่องจากเปOนสีประจำคณะวิทยาการจัดการ สRวน

ด#านการสื่อสาร เน#นทRาทางและคำพูดที่ ใช#ใน

ชีวิตประจำวันและชีวิตการทำงาน  

2. การพัฒนาสติกเกอร9ไลน9 คณะวิทยาการ

จัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา โดยการปฏิบัติ 

การพัฒนาต#นแบบสติกเกอร9ไลน9 จำนวน 3 แบบ 

และใช#แบบสอบถามให#ภาคีที่เกี่ยวข#องทั้งอาจารย9  

เจ# าหน# าที่  นั กศึกษาป� จจุบั น  ศิษย9 เกR า และ

ผู#เชี่ยวชาญด#านการออกแบบสติกเกอร9ไลน9 รวม

จำนวน 100 คน ได#คัดเลือก ซึ่งพบวRาต#นแบบที่ 3 

ได#รับการคัดเลือกมากที่สุด คิดเปOนคRาร#อยละ 55 

จากนั้นจึงนำต#นแบบสติกเกอร9ไลน9ดังกลRาว ไป

พัฒนาสติกเกอร9ไลน9เพิ่มเติมจำนวน 24 ทRา ซึ่งมี

การผสมผสานระหวRางภาพ เส#น สี และตัวอักษร  

พร#อมดำเนินการติดตRออัพโหลดสติกเกอร9เพื่อการ

จดัจำหนRาย ภายใต#ชื่อชุดไลน9 “FMS_Presenters”  

สำหรับการอภิปรายผลงานวิจัยเรื่องแนวคิด

การออกแบบและการพัฒนาสติกเกอร9ไลน9 คณะ

วิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา มี

ดังนี้ 

1. แนวคิดการออกแบบสติกเกอร9ไลน9 คณะ

วิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา  

ผลการวิจัยพบวRา ควรเปOนภาพการ9ตูนกราฟ]ก 

บุคลิกภาพ “สดใสและสมาร9ท” ซึ่ งสามารถ

อภิปรายได#วRา บุคลิกภาพดังกลRาว สะท#อน

ภาพลักษณ9ความเปOนนักธุรกิจที่ดี  โดยสัมพันธ9

กับอัตลักษณ9นักศึกษาคณะวิทยาการจัดการ 

มหาวิท ยาลั ย ราชภั ฏ ยะลา ที่ ก ำหนดดั งนี้  

“บุคลิกภาพดี มีคุณธรรม/จริยธรรม มีความเปOน

มืออาชีพ” ทั้งนี้ผลที่ ได#เปOนไปตามทฤษฏีของ 

John L. Holland ที่ระบุวRาบุคลิกภาพสัมพันธ9กับ

การประกอบอาชีพ (Waisriseang, 2009, p. 24)  

อยRางไรก็ตามแนวคิดการออกแบบสติกเกอร9ไลน9ที่

สะท#อนบุคลิกภาพอัตลักษณ9ที่คาดหวังดังกลRาว มี

ความแตกตRางจากงานวิจัยของ Jaroenpitak 

et.all (2561, pp. 45-46) ที่พัฒนาสติกเกอร9ไลน9

นั ก ศึ กษ าครุศ าสตร9  มห าวิท ยาลั ย ราชภั ฏ

พระนครศรีอยุธยา ภายใต#แนวคิด “นักศึกษาครุ

ศาสตร9นRารักรRาเริง” โดยเปOนการนำพฤติกรรมที่

พบเห็นจากนักศึกษาครุศาสตร9 มาออกแบบ   

สติกเกอร9ไลน9  

2. การพัฒนาสติกเกอร9ไลน9 คณะวิทยาการ

จัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา ผลการวิจัย

พบวRาแบบสติกเกอร9ไลน9ที่พัฒนาจำนวน 24 ทRา 

มีการผสมผสานระหวRางภาพ เส#น สี และตัวอักษร 

ซึ่งสามารถอภิปรายได#วRา การผสมผสานดังกลRาว 

เน#นการทำงานของสมองมนุษย9ซีกซ#ายและซีกขวา

รRวมกัน โดยสมองซีกซ#ายเปOนการทำงานในสRวน

ของตรรกกะ เชRน ตัวเลข ตัวอักษร ฯลฯ ในขณะ

ที่สมองซีกขวาเปOนเรื่องของจินตนาการ เชRน ภาพ 

สีสัน ลวดลายตRาง ๆ ซึ่งเมื่อใดเมื่อมีสิ่งที่กระทบ

ประสาทสัมผัสที่เน#นให#เกิดการใช#สมองซีกซ#าย

และซีกขวารRวมกัน เมื่อนั้นจะชRวยเพิ่มพลังการ

รับรู#และการจดจำได#ดีกวRาการใช#สมองเพียงแคR 

ซีก เดียว (Buzan, 2018, p. 4) สอดคล#องกับ

งานวิจัยของ Thamwipat (2015, p. 182) ที่พบวRา

ก าร ใช# สั ญ ลั ก ษ ณ9  เค รื่ อ งห ม าย  ข# อ ค วาม 

ภาพประกอบ และรูปแบบตRาง ๆ ที่ผสมผสานกัน

ได#อยRางเหมาะสม จะสRงผลให#ผู#รับสามารถรับรู#

ความหมายและแปลความได#ทางสายตา ทำให#เกิด
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การจดจำเข#าใจในสิ่งที่องค9กรต#องการสื่อสาร ซึ่ง

จะสามารถโน#มน#าวจิตใจและสื่อความหมายตRอ

ผู#รับสารได#อยRางมีประสิทธิภาพ เชRนเดียวกับ

งานวิจัยของ Phanthabutr (2019, p. 156) ที่

พบวRารูปแบบในการสร#างสติกเกอร9ไลน9เพื่อใช#ใน

สื่อสังคมออนไลน9นั้น  ต#องมีการแสดงอารมณ9ที่

หลากหลาย มีบุคลิกเดRนเฉพาะตัว มีลายเส#น และ

เน#นสีสันสวยงาม  

อยRางไรก็ตาม ผลการพัฒนาสติกเกอร9ไลน9ใน

งานวิจัยนี้ แตกตRางในบางประเด็นจากงานวิจัย

ของ Sri-iam (2012, p. 186) ที่วิจัยเรื่องอัตลักษณ9

นิสิตนักศึกษาในสถาบันอุดมศึกษา ซึ่งพบวRา 

นอกเหนือจากอัตลักษณ9ด#านบุคลิกภาพของ

บุคคลและอัตลักษณ9ด#านวิชาชีพแล#ว อัตลักษณ9

ด#านสังคม และอัตลักษณ9ด#านการดำเนินชีวิต ก็

จัดเปOนสิ่งที่ควรคำนึงถึงในการดำเนินงานตRาง ๆ 

ที่เกี่ยวข#องกับอัตลักษณ9 ซึ่งการพัฒนาสติกเกอร9

ไลน9 คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏ

ยะลา กลับไมRพบภาพหรือสัญลักษณ9ทางการ

สื่อสารโดที่สะท#อนวิถีชีวิตหรือสังคมของความ

เปOนมุสลิมที่นับถือศาสนาอิสลาม ซึ่ งจัดเปOน

ประชากรสRวนใหญRเกือบทั้งหมด ทั้งในระดับพื้นที่

จั งหวัดชายแดนใต#  รวมถึ งระดับคณ ะและ

มหาวิทยาลัย เชRน ภาพการคลุมฮิญาบของผู#หญิง

มุสลิม หรือการละหมาดเมื่อพักเที่ยงกRอนไปเรียน

ชRวงบRายตRอ ฯลฯ  
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บทคัดย(อ 

งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค8เพื่อศึกษาและหาแนวทางในการพัฒนาตราสินค#าและบรรจุภัณฑ8สำหรับ

สินค#าแปรรูปทางการเกษตร จังหวัดระนอง โดยใช#วิธีการวิจัยแบบผสม ดำเนินการวิจัยโดยการเก็บข#อมูลเชิง

คุณภาพจากการลงพื้นที่สำรวจเก็บข#อมูลกับคนในพื้นที่รวมถึงการสัมภาษณ8ผู#เชี่ยวชาญด#านแบรนด8และนัก

ออกแบบกราฟVก จำนวน 10 คน และเก็บข#อมูลเชิงปริมาณจากกลุYมประชากรซึ่งเป[นนักทYองเที่ยวซึ่งเป[นคน

รุYนใหมY ชYวงอายุระหวYาง 21-35 ป_ จำนวน 100 คน โดยผลวิจัยจากการสรุปข#อมูลเกี่ยวกับแนวคิดทุน

วัฒนธรรมได#วYา ระนองยังเป[นจังหวัดที่มีประวัติอันยาวนาน มีความหลากหลายทางวัฒนธรรมที่โดดเดYนที่

รวม 3 วัฒนธรรม ไทย จีน และอิสลาม ซึ่งเป[นวิถีชีวิตของชาวระนองที่อยูYรYวมกันมาจากอดีตจนถึงปaจจุบัน 

เรียกได#วYาเป[นเมืองพหุวัฒนธรรมที่มีความแตกตYางแตYอยูYรYวมกันอยYางลงตัว  

ในการเก็บข#อมูลจากผู#เชี่ยวชาญด#านแบรนด8 พบวYา 1) ควรนำเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับ เมืองพหุ

วัฒนธรรม 2) นำเสนอรูปแบบที่มีความรYวมสมัย 3) บุคลิกภาพของแบรนด8ที่มีความเป[นพื้นถิ่นที่มีความรYวม

สมัย การเก็บข#อมูลจากผู#เชี่ยวชาญด#านการออกแบบกราฟVก พบวYา 1) ใช#ภาพประกอบในการบอกเลYา

เรื่องราว 2) บุคลิกภาพทางการออกแบบที่เป[นธรรมชาติ, ความเป[นพื้นถิ่น, รYวมสมัย, มีวัฒนธรรม ในการ

ประเมินประสิทธิภาพของการออกแบบกับกลุYมประชากรพบวYา ผู#บริโภคมีความพึงพอใจบรรจุภัณฑ8ที่ถูก

ออกแบบใหมYอยูYในระดับมาก ที่คYาเฉลี่ย 4.09 (S.D. 82) ผู#บริโภคพึงพอใจตราสัญลักษณ8อยูYในระดับมาก     

ที่คYาเฉลี่ย 3.93 (S.D. 84) ผู#บริโภคมีความพึงพอใจเกี่ยวกับภาพประกอบบนบรรจุภัณฑ8เม็ดมะมYวงหิมพานต8

เผาโบราณอยูYในระดับมากที่คYาเฉลี่ย 4.15 (S.D. 80) ภาพประกอบบนบรรจุภัณฑ8รสอบเกลืออยูYในระดับมาก

ที่คYาเฉลี่ย 4.00 (S.D. 78) ภาพประกอบบนบรรจุภัณฑ8รสอบน้ำผึ้งอยูYในระดับมากที่คYาเฉลี่ย 4.23 (S.D. 66) 

ผู#บริโภครับรู#แนวคิดและสามารถจดจำบรรจุภัณฑ8อยูYในระดับมากที่คYาเฉลี่ย 4.04 (S.D. 83) และบรรจุภัณฑ8

ที่ได#การออกแบบใหมYนั้นมีอิทธิพลตYอการตัดสินใจซื้ออยูYในระดับมากที่คYาเฉลี่ย 4.04 (S.D. 74) 

 

คำสำคัญ : ทุนวัฒนธรรม, ตราสินค#า, บรรจุภัณฑ8, สินค#าแปรรูปทางการเกษตร, จังหวัดระนอง 
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Abstract 

This research aims to study and develop brand and packaging for agricultural processed 

products of Ranong Province. This research was conducted by using mixed method which are 

collecting qualitative data from onsite surveys with local residents and interviewing 10 brand 

experts and graphic designers. The number of the populations are 100 people, which are new 

generation of tourists age between 21-35 years old. Research findings on the concept of cultural 

capital can be summarized as; Ranong is also a province with a history, as well as being 

outstanding in cultural diversity such as Thai, Chinese, and Islamic, comprising 3 cultures. These 

are the ways of life of the Ranong people living together from the past to the present. It is called 

a multicultural city with differences that coexist in perfect harmony. In collecting data from brand 

experts, it was found that 1)  to present a story about Multicultural city.  2)  to present 

contemporary style. 3) The brand's personality is vernacular and contemporary. 

Collecting data from graphic design experts found that 1) using illustrations to tell stories. 

2) Design personality is natural, vernacular, contemporary, cultural. An evaluation of the design's 

effectiveness against population groups found that; Consumer satisfaction with the newly 

designed packaging was at a high level with an average of 4.09 (S.D. 82). Consumer satisfaction 

with the logo was at a high level, representing an average of 3.93 (S.D. 84). Consumer satisfaction 

with the illustration on the ancient roasted cashew nut packaging was at a high level, with an 

average of 4.15 (S.D. 80). The illustration on the salt test packaging was at a high level, averaging 

4.00 (S.D. 78). The illustration on the honey flavored packaging was at a high level, representing an 

average of 4.23 (S.D. 66). Consumers perceived the concept and remembered the packaging at an 

average level of 4.04 (S.D. 83) . The redesigned packaging had a high influence on purchasing 

decisions, with an average of 4.04 (S.D. 74). 

Keywords : cultural capital, brand, packaging, processed agricultural products, Ranong province 
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บทนำ 

จังหวัดระนอง ขึ้นชื่อเรื่องจังหวัดที่มีทรัพยากร

ป�าไม#ที่อุดมสมบูรณ8เนื่องจากภูมิประเทศสYวนใหญY

เต็มไปด#วยภูเขาสลับซับซ#อน สองฝa�งของเส#นทางที่

คดเคี้ยวสามารถสัมผัสได#กับวิวทิวทัศน8ที่สวยงาม

และความเขียวชอุYม ภูมิอากาศที่เย็นสบาย ระนอง

ยังได#รับฉายาวYาเป[น “เมืองฝนแปดแดดสี่” คือมีฝน

ตก 8 เดือน และฝนแล#งเพียง 4 เดือน นับวYาเป[น

จังหวัดที่ฝนตกชุกมากที่สุดในประเทศไทย เนื่องจาก

อยูYติดกับทะเลอันดามัน นอกจากนี้ระนองมีอีกหนึ่ง

บทบาทสำคัญในฐานะ “ประตูสูYทะเลเมียนมา” 

เพราะจากทะเลระนองวันนี้ สามารถเดินทางข#าม

ประเทศไปเที่ยวท#องทะเลอันสวยงามใน“หมูYเกาะ

มะริด” ของประเทศเมียนมาได#อยYางสะดวกสบาย 

นักทYองเที่ยวสYวนใหญYจะรู#จักระนองวYาเป[นเมือง  

เล็ก ๆ ในหุบเขาที่สงบ มีแหลYงน้ำพุร#อนหรือน้ำแรY

ธรรมชาติที่มีคุณภาพและมีปริมาณมาก  

นอกจากความโดดเดYนทางธรรมชาติแล#ว 

ระนองยังมีความนYาสนใจทางด#านประวัติศาสตร8และ

วัฒนธรรมอีกด#วย เพราะในอดีตนั้นระนองเคยเป[น

เมืองดีบุกที่มีความสำคัญตYอเศรษฐกิจตั้งแตYสมัย

รัชกาลที่ 3 ดังนั้นจึงมีมรดกทางประวัติศาสตร8เป[น

อาคารสถาปaตยกรรมและศิลปะวัฒนธรรมหลายแหYง 

อีกทั้งยังได#รับการประกาศเป[นเขตพื้นที่เมืองเกYา

ตั้งแตY พ.ศ. 2560 ในด#านวัฒนธรรมนั้น ระนองมี

จุดเดYนทางด#านความหลากหลายของชาติพันธ8และ

วัฒนธรรม ไทยจีน พมYาเนื่องจากเป[นเมืองชายแดน 

(อภิชาต กำภูมิประเสริฐ, 2558) 

จังหวัดระนองยังเป[นพื้นที่ที่เหมาะสมในการทำ

การเกษตร โดยมีการเพาะปลูกพืชที่สำคัญ เชYน 

มะพร#าว กาแฟ ปาล8มน้ำมัน ทุ เรียน ยางพารา 

กาแฟ และมะมYวงหิมพานต8 ซึ่งรายได#อีกชYองทาง

หนึ่งของชุมชนตYาง ๆ ในจังหวัดระนองคือการนำ

ผลผลิตทางการเกษตรนำมาแปรรูปเป[นผลิตภัณฑ8

เพื่อจำหนYาย ผลิตภัณฑ8ที่เป[นที่ขึ้นชื่อ หรือเรียกวYา

เป[นของดีของเด็ดของจังหวัดระนอง ได#แกY เม็ด

มะมYวงหิมพานต8 กล#วยฉาบ มังคุดกวน ทุเรียนทอด 

กาแฟสำเร็จรูป เมล็ดกาแฟคั่ว โดยสินค#าได#วาง

จำหนYายที่ศูนย8จำหนYายสินค#าเกษตรและสินค#า

ชุมชน ที่จัดขึ้นโดยสำนักงานพาณิชย8จังหวัดระนอง 

และกรมการค#าภายใน ซึ่ งทำตามนโยบายของ

นายกรัฐมนตรี ในการพัฒนาและสYงเสริมผลิตภัณฑ8

ของเกษตรกรให#มีสถานที่จำหนYายและสYงเสริม 

รักษาวิถีชีวิตวัฒนธรรมและภูมิปaญญาของท#องถิ่น 

สYงเสริมการทYองเที่ยวสร#างอาชีพและรายได#ให#กับ

ชุมชน (นักบริหารการทูต รุYนที่ 12, 2563) 

จากงานวิจัยที่ เกี่ยวข#องกับยุทธศาสตร8การ

พัฒนาการทYองเที่ยวจังหวัดระนอง ผลสำรวจพบวYา

โดยสYวนใหญYนักทYองเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวจังหวัด

ระนองนั้นไมYนิยมจับจYายซื้อสินค#าเทYาที่ควร โดยให#

ความเห็นวYาไมYมีความจำเป[นในการซื้อของ มีเพียง

บางรายเทYานั้นที่ซื้อ อีกทั้งทัศนคติของนักทYองเที่ยว

ที่มองวYาการซื้อสินค#าท#องถิ่นให#ภาพลักษณ8ที่ดูเชย 

ไมYทันสมัย บางครั้งในชYวงเทศกาลนักทYองเที่ยวมา

เป[นจำนวนมาก สถานที่ไมYเอื้ออำนวยในการจอดรถ 

คือร#านของฝากใหญY ๆ มักไมYคYอยมี เพราะจังหวัด

ระนองเป[นแคY เมืองเล็ก ๆ ของฝากเลยกระจัด

กระจายไปยังแตYละสถานที่  (รัชศักดิ์  สารนอก, 

2561) 

พฤติกรรมของนักทYองเที่ยวในยุคปaจจุบัน มี

ลักษณะการทYองเที่ยวตามกระแสความนิยม ที่ไหน

วY าสวย  ดี  อิ น เท รนด8มั ก ได# รับความนิ ยมจาก
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นักทYองเที่ยวกลุYมนี้ ซึ่งปaจจุบันถือเป[นกลุYมประชากร

กลุYมใหญY เป[นคนรุYนใหมY อาศัยอยูYในเขตเมือง มักมี

รสนิยมที่ดี การจับจYายของนักทYองเที่ยวกลุYมนี้ไมYได#

มองวYาการซื้อสินค#าแล#วจะได#รับเพียงแคYสินค#า

เทYานั้น  แตYมักคำนึงถึงภาพลักษณ8ที่ ถูกสื่อสาร

ออกมาผYานสิ่งที่เรียกวYา ตราสินค#า (Brand) ด#วย 

(วิทวัส ชัยปราณี, 2546) ดังนั้นกระบวนการสร#าง

ตราสินค#าสำหรับแหลYงทYองเที่ยว (Destination 

Branding) จึงกลายเป[นแนวคิดที่ สำคัญ ในการ

พัฒ นาแหลY งทY องเที่ ยวในประเทศไทย เพื่ อมี

เป�าหมายในการดึงดูดนักทYองเที่ยวยุคใหมY อีกทั้ง

ชุมชนยังเริ่มให#ความสำคัญในเรื่องของการพัฒนา

แหลYงทYองเที่ยวมากขึ้นเพราะคาดหวังถึงรายได#ที่

เพิ่มขึ้น  

จากที่กลYาวมาข#างต#นนั้นจะเห็นวYา จังหวัด

ระนองนั้นมีศักยภาพด#านการทYองเที่ยว เนื่องจากมี

ทรัพยากรธรรมชาติรวมถึงทุนวัฒนธรรมที่นYาสนใจ 

แตYนักทYองเที่ยวสYวนใหญYที่มาเที่ยวจังหวัดระนองนั้น

เป[นเพียงนักทYองเที่ยวที่ผYานมาใช#ทรัพยากรธรรมชาติ 

บริการที่พัก บริการเพื่อสุขภาพ ซึ่งรายได#ไมYได#ถูก

กระจายไปในสYวนของการจับจYายสินค#าหรือของฝาก

ที่เป[นผลิตผลของจังหวัดระนอง อีกทั้งรูปแบบสินค#า

ที่ปรากฏในท#องตลาดก็ยังมีปaญหา ยังไมYได#รับการ

สนับสนุนด#านการออกแบบและพัฒนารูปแบบของ

บรรจุภัณฑ8ให#เป[นที่ดึงดูดตYอนักทYองเที่ยว อีกทั้งการ

มองข#ามความสำคัญด#านประวัติศาสตร8-วัฒนธรรม 

ที่จะนำมาใช#เป[นแรงบันดาลใจหรือเนื้อหาสาระที่จะ

ถูกนำมาใช#ในการสร#างสรรค8ผลงาน จึงทำให#ผลิตภัณฑ8

ตYาง ๆ ขาดอัตลักษณ8ที่นYาสนใจ ในงานวิจัยนี้จึงเป[น

การศึกษาแนวทางใช#การออกแบบในการสร#างตรา

สินค#าและพัฒนาบรรจุภัณฑ8 เพิ่มมูลคYาให#กับสินค#า

แปรรูปทางการเกษตร เนื่องจากจังหวัดระนองนั้นมี

ฐานของทุนวัฒนธรรม ด#วยวิธีการพัฒนาตราสินค#า

และรูปลักษณ8ผลิตภัณฑ8สินค#าแปรรูปทางการเกษตร 

ของจังหวัดระนอง โดยใช#ทุนวัฒนธรรมที่มีในท#องถิ่น

ตนเองมาปรับใช# เพื่อเป[นแนวทางการสร#างสรรค8 

และสร#างมูลคYาเพิ่มให#แกYตัวสินค#า เป[นการยกระดับ

ให#กับสินค#าเพื่ อเพิ่ มแรงจูงใจให# เกิดการซื้อตYอ

นักทYองเที่ยวสYงผลให#เพิ่มรายได#ให#กับชุมชนและยัง

เป[นการพัฒนาด#านการทYองเที่ยวอยYางยั่งยืน 

 

วัตถุประสงคDของการวิจัย 

1. ศึกษาทุนวัฒนธรรมที่ปรากฏอยูY ในเขต

จังหวัดระนองเพื่ อใช# เป[นแรงบันดาลใจในการ

ออกแบบสร#างสรรค8พัฒนาตราสินค#าและรูปลักษณ8

บรรจุภัณฑ8สินค#าแปรรูปทางการเกษตร จังหวัด

ระนอง  

2. ออกแบบพัฒนาปรับปรุงมาตรฐาน คุณภาพ

และประสิทธิภาพด#านตราสัญลักษณ8 และรูปลักษณ8

บรรจุภัณฑ8สินค#าแปรรูปทางการเกษตร จังหวัด

ระนอง ที่มีคุณลักษณะที่สื่อสารซึ่งแสดงถึงการใช#ทุน

วัฒนธรรมมาใช#เป[นสYวนประกอบในการออกแบบ

สร#างสรรค8 การเพิ่มมูลคYาและใช#ในเชิงพาณิชย8ได#  

3. ประเมินความคิดเห็นของกลุYมนักทYองเที่ยวที่

มีตYอภาพรวมผลงานการออกแบบตราสัญลักษณ8

และบรรจุภัณฑ8สินค#าแปรรูปทางการเกษตรจังหวัด

ระนอง ที่ได#ผลิตขึ้นภายใต#กรอบแนวคิดสร#างสรรค8

โดยใช#ทุนวัฒนธรรม 

ขอบเขตของการวิจัย 

1. ขอบเขตด#านพื้นที่  ในอำเภอเมืองระนอง 

จังหวัดระนอง 
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2. ขอบเขตด#านประชากรตัวอยYาง ได#แกY  

ผู# เชี่ยวชาญด#านแบรนด8และด#านการออกแบบ

กราฟVก นักทYองเที่ยวที่เคยทYองเที่ยวจังหวัดระนอง 

 

วิธีดำเนินการวิจัย 

ใช#วิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 

ผสมกับการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) 

ศึกษากระบวนการและหาแนวทางพัฒนาตราสินค#า

และบรรจุภัณฑ8สินค#าแปรรูปทางการเกษตรจากแรง

บันดาลใจโดยใช#ทุนวัฒนธรรมจังหวัดระนองในการ

สร#างสรรค8ออกแบบ ในการรวบรวมข#อมูลใช#

วิธีดำเนินการดังนี้ คือ 

ขั้นตอนที่ 1 การบันทึกข#อมูลการศึกษาข#อมูล

ปฐมภูมิ ทุติยภูมิ ภาคเอกสารและองค8ความรู#ที่

เกี่ ยวข#องด#วยการบันทึกภาพ จัดเก็บรวบรวม

ตัวอยYางสินค#าและบรรจุภัณฑ8เพื่อวิเคราะห8เกี่ยวกับ

ด#านตราสัญลักษณ8และรูปลักษณ8บรรจุภัณฑ8 ของ

สินค#าแปรรูปทางการเกษตรของท#องถิ่นที่มีอยูYเดิม 

ขั้นตอนที่ 2 ลงพื้นที่เก็บข#อมูลจากคนในพื้นที่

ด#วยวิธีการสัมภาษณ8 เพื่อให#ทราบข#อมูลเกี่ยวกับทุน

วัฒนธรรมสำหรับเป[นแนวทางในการพัฒนาตรา

สินค#าและรูปลักษณ8บรรจุภัณฑ8ต#นแบบ 

ขั้ นตอนที่  3 เก็บข#อมูลและความคิด เห็น

เกี่ยวกับแบรนด8และแนวทางการออกแบบบรรจุ

ภัณฑ8กับกลุYมผู#เชี่ยวชาญด#าน แบรนด8และด#านการ

ออกแบบกราฟVก  

ขั้นตอนที่ 4 สรุปข#อมูลและทดลองสร#างสรรค8

งานออกแบบ โดยมีขอบเขตตามขั้นตอนของการ

ออกแบบพัฒนาตราสินค#าและบรรจุภัณฑ8กระทั่งได#

ผลงานออกแบบตราสัญลักษณ8และบรรจุภัณฑ8ใหมY 

ขั้นตอนที่  5 นำผลงานเป[นตัวอยYางเพื่อเก็บ

ข# อมู ล เชิ งป ริม าณ กับกลุY มประชากรตั วอยY าง 

(นักทYองเที่ยว) จำนวน 100 คน เพื่อประเมินผล

ความพึงพอใจตYอผลงานออกแบบจากกลุYมเป�าหมาย

ด#วยเครื่องมือวิจัย  

ขั้นตอนที่ 6 สรุปและอภิปรายผล 

 

 
รูปที่ 1  ตัวแปรในการศึกษา 
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ผลการวิจัย 

การวิเคราะห8เกี่ยวกับทุนวัฒนธรรม จังหวัด

ระนอง ได#รวบรวมข#อมูลจากการสอบถามคนใน

พื้นที่ที่มีความรู#ด#านประวัติศาสตร8 เพื่อให#ทราบถึง

สิ่งที่เป[นสัญลักษณ8ทางวัฒนธรรมและสิ่งที่อยูYในวิถี

การดำเนินชีวิตของผู#คนในจังหวัดระนอง สรุปได#

ดังนี้ 1) ศาสนสถาน วัดสุวรรณคีรี, วัดบ#าน หงาว, 

มัสยิดอัรริดวาน, ศาลเจ#าฮกเต็กสือ 2) ประเภท

โบราณสถาน อาคารเกYา บ#านเทียนสือ 3) พระราชวัง 

พระราชวังรัตนรังสรรค8 (จำลอง) 4) ประเภทวิถีการ

ดำเนินชีวิต เชYน การรYอนแรY 5) วัฒนธรรมการแตYงกาย 

การแตYงกายของคนมุสลิม การแตYงกายของคนจีน 

6) ยานพาหนะ รถสองแถวสีแดง 7) ประเพณีกินเจ, 

ฮารีรายอ 

การวิเคราะห8เกี่ยวกับบรรจุภัณฑ8เดิมที่มีใน

ท#องตลาดของจังหวัดระนองจากหลาย ๆ ยี่ห#อ 

ผู#เชี่ยวชาญด#านแบรนด8ให#ความเห็นวYา 1) หากไมY

ระบุตัวอักษรวYาเป[นจังหวัดระนอง ก็ไมYทราบวYาเป[น

ผลิตภัณฑ8จากที่ใด 2) ขาดการออกแบบกราฟVกบน

บรรจุภัณฑ8ที่นYาสนใจ และดึงดูดกลุYมเป�าหมาย 3) 

ขาดเอกลักษณ8ในการออกแบบให#ผลิตภัณฑ8มีความ

แตกตYางกัน จึงควรออกแบบแบบบรรจุภัณฑ8ที่สร#าง

เอกลักษณ8ให#กับแบรนด8ที่บYงบอกตัวตนที่อัตลักษณ8

เฉพาะของจังหวัดระนอง ที่สวยงาม ดึงดูดใจ และ

สYงผลให#เกิดการตัดสินใจซื้อตYอผู#บริโภคที่จะซื้อ   

ติ ด ไม# ติ ด มื อ ไป เป[ น ขอ งฝากและยั ง เป[ น ก าร

ประชาสัมพันธ8และสื่อสารเอกลักษณ8ทางวัฒนธรรม 

จังหวัดระนองผYานทางกราฟVกบนบรรจุภัณฑ8ได#    

อีกด#วย 

ในการวิเคราะห8ข#อมูลเกี่ยวกับการพัฒนา   

ตราสินค#าและการออกแบบ ใช#เกณฑ8การวิเคราะห8

จากทฤษฎีที่เกี่ยวข#องกับองค8ประกอบของแบรนด8

และหลักการออกแบบกราฟVก เชYน การออกแบบตรา

สัญลักษณ8, การออกแบบบรรจุภัณฑ8 (ขวัญใจ สุขก#อน, 

2560), การออกแบบภาพประกอบ (จิติมา เสือทอง, 

2561) ที่ได#จากการทบทวนวรรณกรรม โดยแบYงข#อมูล

การวิเคราะห8เป[น 2 สYวนดังนี้ 

ส(วนที่ 1 สรุปขRอมูลในส(วนของผูRเชี่ยวชาญ

ดRานแบรนดD 

โด ยผลวิ จั ย จ ากการสรุป ข# อมู ล เกี่ ย วกั บ

องค8ประกอบของแบรนด8ที่เหมาะสมในการนำไปใช#

พัฒนาตราสินค#า ได#ผลสรุปดังนี้ 

1) ใช#ตราสัญลักษณ8 ประเภท ใช#องค8ประกอบ

ภาพรYวมกันกับตัวอักษร (Combination Mark) 

2) ตำแหนYงของแบรนด8ผลิตภัณฑ8สินค#าที่มี

แนวคิดจากทุนวัฒนธรรมที่เหมาะสม ควรเป[นแบ

รนด8ที่สื่อความเป[นเอกลักษณ8ของจังหวัดระนองที่มี

การกลYาวถึงพหุวัฒนธรรมที่แตกตYาง แตYนำเสนอ

ออกมาในรูปแบบที่มีความรYวมสมัยเพื่อให#เข#าถึงได#

กับกลุYมเป�าหมายที่เป[นคนรุYนใหมY ที่มีความทันสมัย 

3) มีบุคลิกภาพของแบรนด8ที่มีความเป[นพื้นถิ่น

ที่แสดงออกถึงความรYวมสมัย 

ส(วนที่ 2 สรุปขRอมูลในส(วนของผูRเชี่ยวชาญ

ดRานการออกแบบกราฟYก  

โด ยผลวิ จั ย จ ากการสรุป ข# อมู ล เกี่ ย วกั บ

องค8ประกอบของแบรนด8ที่เหมาะสมในการนำไปใช#

พัฒนาตราสินค#า ได#ผลสรุปดังนี้  

ใน ก า รอ อ ก แ บ บ ต# อ งก า ร รู ป แ บ บ ข อ ง

องค8ประกอบที่บอกเลYาอยYางตรงไปตรงมา เชYน 

ภาพประกอบเรื่องราว หรือใสYข#อมูลเนื้อหาที่ให#ผู#คน

สามารถเห็นภาพ หรือสัมผัสได#งYาย โดยมีบุคลิกภาพ
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ทางการออกแบบที่เป[นธรรมชาติ | ความเป[นพื้นถิ่น | รYวมสมัย | มีวัฒนธรรม 

 

 
รูปที่ 2  รูปภาพประกอบแบบภาพวาดเหมาะสมในการใช#เลYาเรื่องราว 

 

การประยุกตDใชRผลวิจัยสู(การออกแบบ 

ในการประยุกต8ใช#ผลวิจัยเพื่อนำไปสร#างสรรค8

ผลงานต#นแบบของบรรจุภัณฑ8เม็ดมะมYวงหิมพานต8

แปรรูปนั้น ผู#วิจัยได#ทำการออกแบบผลงานต#นแบบ

จำนวน 3 รสชาติ ซึ่งเป[นรสชาติที่ได#รับความนิยม

ซื้อของนักทYองเที่ยว ได#แกY 1) เผาแบบโบราณหรือ

รสดั้ ง เดิม  2) อบ เกลือ  3) อบน้ ำผึ้ ง  ซึ่ งในการ

ออกแบบผู#วิจัยได#ตั้งชื่อสมมุติให#กับแบรนด8 โดยใช#

ชื่อแบรนด8วYา “กาหยู” โดยใช# “เมือง ๓ วัฒนธรรม” 

เป[นแนวคิดที่ใช#ในการออกแบบ (Concept) ด#วย

ระนองยังเป[นจังหวัดที่มีประวัติอันยาวนาน ถึงความ

หลากหลายทางวัฒนธรรมที่ โดดเดYน ที่ รวม 3 

วัฒนธรรม ไทย จีน และอิสลาม ซึ่งเป[นวิถีชีวิตของ

ชาวระนอง ที่อยูYรYวมกันมาจากอดีตจนถึงปaจจุบัน 

กลุYมเป�าหมายคือ นักทYองเที่ยว อายุระหวYาง 21-35 

ป_ ใช# บุคลิกภาพทางการออกแบบ เป[นธรรมชาติ | 

ความเป[นพื้นถิ่น | รYวมสมัย | มีวัฒนธรรม มีรูปแบบ

ที่สมัยใหมY เป[นที่นYาสนใจและมีเอกลักษณ8  โดย

เลือกใช#องค8ประกอบทางการออกแบบที่สอดคล#อง

กับผลการวิจัย ขอบเขตในการออกแบบ ได#แกY ตรา

สัญลักษณ8 และบรรจุภัณฑ8 สำหรับผลิตภัณฑ8เม็ด

มะมYวงหิมพานต8 ยี่ห#อ “กาหยู” 

1) การออกแบบตราสัญลักษณD 

แนวคิดในการออกแบบตราสัญลักษณ8รูปแบบ 

ตราสัญลักษณ8 แบบตัวอักษร (Logotype หรือ 

Wordmark) โดยสร#างตัวอักษรคำวYากาหยู โดยใช#

ลายเส#นโค#งมนและมีความอYอนช#อย ที่แสดงลักษณะ

ที่ความเป[นไทยของรูปทรงเจดีย8ที่เป[นเอกลักษณ8

ไทย โดยให#มีตัวสระอูที่มีลักษณะของผลกาหยูที่มี

เมล็ดห#อยออกมาเป[นติ่งอยูYที่ด#านหลังของผล และมี

ล วดลายคล# าย ใบ ไม# ที่ ตั ดทอนมาจากรูป รY าง

เรขาคณิตที่เป[นศิลปะแบบอิสลาม หลังจากนั้นใสY

เส#นที่ มี ลั กษณ ะเหมือนกรอบทั้ งสองข# างของ

ตัวอักษรเพื่อให#มีลักษณะคล#ายตราประทับของจีน

ในสมัยโบราณรวมถึงเลือกใช#สีแดงที่เป[นสีมงคลของ

ชาวจีนเป[นสีหลัก ภาพรวมของตราสัญลักษณ8ให#เป[น

รูปแบบผสมผสานของ 3 วัฒนธรรมที่ถูกตัดทอน

ออกมาให#ดูรYวมสมัย เหมาะกับการสื่อสารกับ

กลุYมเป�าหมาย 
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รูปที่ 3  ภาพแสดงการอธิบายถึงแนวคิดในการออกแบบตราสัญลักษณ8 

 

 
รูปที่ 4  ตราสัญลักษณ8ต#นแบบที่ใช#ทุนวัฒนธรรมจังหวัดระนองมาใช#ในการออกแบบ 

 

 

 

2) การออกแบบภาพประกอบ 

จากการเก็บข#อมูลในการวิจัยพบวYา รูปแบบ

ของภาพประกอบที่ มี รูปแบบสร#างสรรค8ด# วย

คอมพิวเตอร8และภาพวาดสามารถสื่อสารเรื่องราวได#

ดี จึงเลือกใช#วิธีการสร#างสรรค8ภาพประกอบด#วยการ

วาดภาพแบบดิจิทัล (Digital Painting) โดยใช#ภาพ

ของสถานที่หรือสัญลักษณ8 กิจกรรมการดำเนินชีวิต

ที่เป[นเอกลักษณ8เพื่อเป[นการถYายทอดเรื่องราวของ

การเป[นเมืองแหYงสามวัฒนธรรม 
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รูปที่ 5  แสดงรูปแบบภาพประกอบบนบรรจุภัณฑ8รูปแบบภาพวาดดิจิทัล (Digital Paint) 

 

3) การออกแบบลวดลายกราฟYก 

ในการใช#ลวดลายกราฟVกในออกแบบกราฟVก

บนบรรจุภัณฑ8นั้นได#แนวคิดมาจากการใช#สัญลักษณ8 

(Symbolic) ที่ แ สด งถึ งแตY ล ะวัฒ น ธรรม  เชY น 

ลวดลายไทยแสดงถึงความเป[นไทย ลวดลายจาก

ศิลปะอิสลามให#ความรู#สึกถึงกลิ่นอายความเป[น

มุสลิม ดอกเหมยแทนสัญลักษณ8ที่มีกลิ่นอายของ

ความเป[นจีน 

 

 
รูปที่ 6  ภาพลวดลายกราฟVกที่ใช#ในการออกแบบ 

 

4) การออกแบบบรรจุภัณฑD 

รูปแบบบรรจุภัณฑ8เลือกใช#เป[นถุง ฟลอยด8ที่

สามารถซิปปVดได#หลังจากฉีกปากถุงแล#วเพื่อเป[นการ

เก็บถนอมผลิตภัณฑ8 จัดวางองค8ประกอบทางการ

ออกแบบที่ได#จากผลข#อมูลวิจัยนำมาจัดวาง ได#แกY 

ตัวอักษรตYาง ๆ  ที่ให#ข#อมูลเกี่ยวผลิตภัณฑ8 ภาพประกอบ

ที่สื่อสารแนวคิด รวมไปถึงสีสันตYาง ๆ เพื่อให#ภาพรวม

ของงานมีบุคลิกภาพของแบรนด8ที่โดนใจผู#บริโภคที่

เป[นกลุYมเป�าหมาย โดยออกแบบทั้งหมด 3 รสชาติ 
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3 รูปแบบมีรายละเอียดเกี่ยวกับองค8ประกอบ ทางการออกแบบดังนี้ 

 

 

รูปที่ 7  ภาพต#นแบบบรรจุภัณฑ8เม็ดมะมYวงหิมพานต8อบเกลือ 

  

 
รูปที่ 8  ภาพต#นแบบบรรจุภัณฑ8เม็ดมะมYวงหิม

พานต8เผาโบราณ 

 
รูปที่ 9  ภาพต#นแบบบรรจุภัณฑ8เม็ดมะมYวงหิม

พานต8อบน้ำผึ้ง 

 

รูปแบบที่ 1 บรรจุภัณฑ8เม็ดมะมYวงหิมพานต8

อบเกลือ 

เลYาเรื่องราวของวิถีชีวิตของเกษตรกรยุคใหมYที่

กำลังทำงานและมีองค8กอบภาพด#านหลังเป[นสถานที่

ตYาง ๆ ที่ เป[นตัวแทนของวัฒนธรรมที่มีกลิ่นอาย

ความเป[นไทย เชYน วัดสุวรรณคีรี พระราชวังรัตน

รังสรรค8 (จำลอง) ภาพผู#คนกำลังรYอนแรY วิวทิวทัศน8

เขาหญ#าที่ เป[นบรรยากาศธรรมชาติของจังหวัด

ระนอง เลือกใช#โครงสี (Color Scheme) เป[นโครงสี

แบบไตรสัมพันธ8 โทนหลักเป[นสีเขียว ให#ความรู#สึก

เป[นธรรมชาติ ใสYลวดลายที่ตัดทอนจากลายไทยเป[น

องค8ประกอบภายในงาน 

รูปแบบที่ 2 บรรจุภัณฑ8เม็ดมะมYวงหิมพานต8

เผาโบราณ 

เลYาเรื่องราวของวิถีชีวิตของเกษตรกรยุคใหมYที่

กำลังทำงานและมีองค8ประกอบภาพด#านหลังเป[น

สถานที่ตYาง ๆ ที่เป[นตัวแทนของวัฒนธรรมที่มีกลิ่น

อายความเป[นไทย เชYน วัดสุวรรณคีรี พระราชวัง

รัตนรังสรรค8 (จำลอง) ภาพผู#คนกำลังรYอนแรY วิวทิวทัศน8

เขาหญ#าที่ เป[นบรรยากาศธรรมชาติของจังหวัด

ระนองที่ เป[นตัวแทนของวัฒนธรรมที่มีกลิ่นอาย
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ความเป[นอิสลาม เชYน ภาพมัสยิดอัรริดวาน ภาพรถ

สองแถวสีแดงที่เป[นสัญลักษณ8ทางการทYองเที่ยวของ

เมื อ งระนอง และวิ วทิ วทั ศน8 ของทะเลที่ เป[ น

บรรยากาศธรรมชาติของจังหวัดระนอง เลือกใช# 

โครงสี (Color Scheme) เป[นโครงสีแบบไตรสัมพันธ8 

โทนหลักเป[นฟ�าและน้ำตาล ให#ความรู#สึกถึงความ

คลาสสิค และเป[นเป[นธรรมชาติ ใสYลวดลายที่ตัด

ทอนจากลายศิลปะแบบอิสลามเป[นองค8ประกอบ

ภายในงาน 

รูปแบบที่ 3 บรรจุภัณฑ8เม็ดมะมYวงหิมพานต8

อบน้ำผึ้ง 

เลYาเรื่องราวผYานภาพของผู#คนที่มีเชื้อสายจีน

ด#วยรูปลักษณ8และการแตYงกายในสไตล8จีน ซึ่งเป[น

กลุYมคนที่อาศัยในจังหวัดระนองมาตั้งแตYอดีตจนถึง

ปaจจุบัน และเป[นตัวแทนของการทำมาค#าขาย ใน

ภาพจึงเป[นรูปของสตรีเชื้อสายจีนกำลังทำทYาทาง

นำเสนอผลิตภัณฑ8ที่เป[นของดีจังหวัดระนองให#กับ

ผู#บริโภค โดยมีองค8ประกอบภาพอื่น ๆ เป[นภาพของ

สัญลักษณ8ที่ให#กลิ่นอายวัฒนธรรมจีน เชYน ภาพบ#าน

ไทสือ ที่เป[นอาคารโบราณในรูปแบบจีนซึ่งเป[นบ#าน

ของเจ#าเมืองระนองในสมัยอดีต ภาพโคมจีน และ

ภาพกิจกรรมการเชิดสิงโตในงานตรุษจีนที่ เป[น

เทศกาลสำคัญของคนเชื้อสายจีนในจังหวัดระนอง 

ฉากหลังเป[นภาพต#นไม#และภูเขาซึ่งเป[นภูมิศาสตร8ที่

เป[นจุดเดYนของจังหวัดระนองที่มากไปด#วยทรัพยากร

ทางธรรมชาติ  เลือกใช#โครงสี  (Color Scheme) 

เป[นโครงสีแบบไตรสัมพันธ8 โทนหลักเป[นสีแดง เป[น

สีมงคลสำหรับคนจีน  ตัดกับสี เขียวอYอน ที่ ให#

ความรู#สึกเป[นธรรมชาติ ใสYลวดลายที่ตัดทอนจาก

ลายดอกเหมยซึ่งเป[นสัญลักษณ8ถึงวัฒนธรรมจีนเป[น

องค8ประกอบภายในงานด#านหลังบรรจุภัณฑ8 ใช#

ภาพประกอบที่รวมเรื่องราวของ 3 วัฒนธรรม ที่มี

องค8ประกอบของภาพเป[นสัญลักษณ8ที่ให#กลิ่นอาย

ของ 3 วัฒนธรรม ในสไตล8ภาพประกอบแบบ

ภาพวาดลายเส#น พร#อมข#อความที่ให#ผู#บริโภคได#อYาน

เรื่องราวถึงแนวคิดและความเป[นมาที่ เกี่ยวกับ

วัฒนธรรม 

 

 
รูปที่ 10  ด#านซ#าย:ภาพบรรจุภัณฑ8สินค#าที่มีอยูYเดิม 

ด#านขวา: ภาพต#นแบบบรรจุภัณฑ8สินค#าที่ได#รับการออกแบบใหมY 
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5) การประเมินประสิทธิผลของผลงาน

ออกแบบ 

ผลป ระ เมิ น ค วามพึ งพ อ ใจ เกี่ ย วกั บ ต รา

สัญลักษณ8และบรรจุภัณฑ8พบวYา ผู#บริโภคมีความพึง

พอใจภาพรวมของรูปลั กษณ8 ผลิ ตภัณ ฑ8 ที่ ถู ก

ออกแบบใหมYอยูY ในระดับมาก ที่คYาเฉลี่ย 4.09 

ผู#บริโภคพึงพอใจตราสัญลักษณ8อยูYในระดับมาก ที่

คYาเฉลี่ย 3.93 ผู#บริโภคมีความพึงพอใจเกี่ยวกับ

ภาพประกอบบนบรรจุภัณฑ8เผาโบราณอยูYในระดับ

มาก ที่คYาเฉลี่ย 4.15 ผู#บริโภคมีความพึงพอใจ

เกี่ยวกับภาพประกอบบนบรรจุภัณฑ8รสอบเกลืออยูY

ในระดับมาก ที่คYาเฉลี่ย 4.00 ผู#บริโภคมีความพึง

พอใจเกี่ยวกับภาพประกอบบนบรรจุภัณฑ8รสอบ

น้ำผึ้งอยูYในระดับมาก ที่คYาเฉลี่ย 4.23 ผู#บริโภครับรู#

เอกลักษณ8และสามารถจดจำรูปลักษณ8บรรจุภัณฑ8

จากแนวคิด ระนอง เมือง 3 วัฒนธรรม อยูYในระดับ

มากที่คYาเฉลี่ย 4.04 และบรรจุภัณฑ8ใหมYมีอิทธิพล

ตYอการซื้ออยูYในระดับมาก ที่คYาเฉลี่ย 4.04 

 

สรุปและอภิปรายผล 

การวิจัยเรื่อง การใช#ทุนวัฒนธรรมเพื่อพัฒนา

ตราสินค#าและรูปลักษณ8บรรจุภัณฑ8สินค#าแปรรูป

ทางการเกษตร จังหวัดระนอง ได#ตั้งสมมุติฐานกYอน

การวิจัยไว#ดังนี้  1) การพัฒนาตราสินค#าจังหวัด

ระนองชYวยสร#างอัตลักษณ8และสร#างความจดจำ

ให#กับนักทYองเที่ยวได# 2) การสร#างตราสินค#าจังหวัด

ระนองสามารถนำไปตYอยอดเพื่อใช#ในการออกแบบ

เพื่อเพิ่มมูลคYาให#กับสินค#าหรือผลิตภัณฑ8ของฝาก

สำหรับจำหนYายนักทYองเที่ยวได# ซึ่งจากผลสรุปของ

งานวิจัยนี้ พบวYาการออกแบบเพื่อสร#างตราสินค#า

และพัฒนาบรรจุภัณฑ8 โดยใช#ทุนวัฒนธรรมนั้น 

สามารถสร#างเอกลักษณ8ให#กับแบรนด8และผลิตภัณฑ8

ได#เป[นอยYางดี ซึ่งดูได#จากผลของความพึงพอใจของ

นักทYองเที่ยวตYอรูปแบบบรรจุภัณฑ8ใหมYเปรียบเทียบ

กับบรรจุภัณฑ8เดิม รวมทั้งยังมีผลตYออิทธิพลในการ

ตัดสินใจซื้อ ซึ่งจะทำให#สามารถขายสินค#าได#มากขึ้น

สYงผลให#เกิดเป[นรายได#ที่จะเกิดขึ้นในอนาคต  

จากการลงพื้นที่สำรวจเบื้องต#นกYอนทำวิจัย

พบวYาแบรนด8ที่มีบรรจุภัณฑ8สวยงามมักเป[นแบรนด8

ที่มีต#นทุนด#านการพัฒนาผลิตภัณฑ8 สYวนผู#ประกอบการ

เจ#าเล็กที่ผลิตเองในชุมชนมักขาดต#นทุนทางด#านการ

ออกแบบ ทำให#ผลิตภัณฑ8ไมYนYาสนใจและภาพรวม

ของผลิตภัณฑ8เดิมยังขาดการออกแบบที่มีเอกลักษณ8

ที่บYงบอกความเป[นผลิตภัณฑ8จากจังหวัดระนอง ซึ่ง

บรรจุภัณฑ8นอกเหนือจากการทำหน#าที่ปกป�องบรรจุ

ภัณฑ8แล#ว ยังทำหน#าที่ประชาสัมพันธ8หรือสื่อสาร 

บอกเลY า เรื่ อ งราวให# กับผู# บ ริ โภคหรือคนที่ น ำ

ผลิตภัณฑ8ไปสYงตYอได#ด#วย หากมีการนำผลวิจัยไปใช#

ในการพัฒนาจริงโดยได# รับการสนับสนุนจาก

หนYวยงานที่เกี่ยวข#อง เชื่อวYาจะมีการตYอยอดไปสูY 

การพัฒนาด#านการออกแบบที่ชYวยเรื่องสYงเสริม

การค#าสินค#าที่ชYวยเพิ่มรายได#และอาชีพให#กับ

ผู#ประกอบการรายเล็กได# 
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บทคัดย(อ 

การศึกษาความพึงพอใจของนักท8องเที่ยวที่มีต8อกราฟ?กสำหรับสินค#าของที่ระลึกเพื่อการท8องเที่ยว

จังหวัดระนอง มีวัตถุประสงคKคือ เพื่อหาอัตลักษณKจังหวัดระนองในการพัฒนาแนวทางการออกแบบกราฟ?ก

สำหรับสินค#าของที่ระลึกเพื่อการท8องเที่ยวจังหวัดระนอง และเพื่อประเมินความพึงพอใจของนักท8องเที่ยวที่มี

ต8อกราฟ?กสำหรับสินค#าของที่ระลึกเพื่อการท8องเที่ยวจังหวัดระนอง งานวิจัยนี้เปPนงานวิจัยเชิงปริมาณ 

เครื่องมือที่ใช#ในการวิจัย คือ แบบสอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับอัตลักษณKจังหวัดระนอง และความต#องการ

ด#านสินค#าของที่ระลึก ความต#องการด#านกราฟ?กจากนักท8องเที่ยวจำนวน 100 คน โดยเก็บข#อมูลจาก

แบบสอบถามเพื่อประเมินความความพึงพอใจของนักท8องเที่ยวที่มีต8อกราฟ?กสำหรับสินค#าของที่ระลึกเพื่อ

การท8องเที่ยวจังหวัดระนอง ผู#วิจัยได#ทำการพัฒนากราฟ?กต#นแบบจากผลข#อมูลที่ได#ทำการสำรวจสอบถาม

กลุ8มเปYาหมาย และได#พัฒนาต#นแบบกราฟ?กให#มีความเรียบง8าย ใช#รูปแบบภาพประกอบที่ตัดทอน เปPน

ลายเส#นสบาย ๆ มีคาแรคเตอรKของนักท8องเที่ยวเห็นถึงกิจกรรม ณ สถานที่นั้น ๆ และใช#โทนสีที่สดใสเพื่อให#ดู

มีชีวิตชีวาสนุกสนาน เปPนความทรงจำที่ดีในการท8องเที่ยวที่ระนอง ผลการประเมินความพึงพอใจจากกลุ8ม

ตัวอย8างจำนวน 100 คน พบว8า ความพึงพอใจด#านความสวยงาม และความพึงพอใจด#านความน8าสนใจ     

อยู8ในระดับมาก คือ ร#อยละ 60 ด#านการรับรู#ถึงความเปPนจังหวัดระนอง ทำให#นึกถึงจังหวัดระนองได#ดี อยู8ใน

ระดับมากที่สุด คือ ร#อยละ 50 และส8งผลต8อการตัดสินใจซื้อ อยู8ในระดับมาก คือ ร#อยละ 50 

 

คำสำคัญ : ความพึงพอใจ  สินค#าของที่ระลึก, การท8องเที่ยว, กราฟ?ก, ระนอง 
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Abstract 

This study is quantitative research, aims to find the Ranong Province’s identity, in 

order to, develop graphic for tourism souvenir and to evaluate the tourist satisfaction 

towards the graphic for tourism souvenir of Ranong Province.  The tool of this study is 

questionnaires to investigate the Ronong province’s identity, in order to find the tourist’s 

interests for the graphic. The graphic prototype is developed according to the interests of 

the tourists as follow, the illustration style is simple shows activities of tourists at the 

tourist destinations. The color tone is bright, shows the good memory in Ranong Province. 

The result of satisfaction towards graphic for the souvenir, evaluated by 100 tourists, are as 

follow; Level 4 are; the aesthetic and attractiveness 60% .  Level 5 represent Ranong’s 

Identity well 50% and Level 4 affect the buying decision 50%. 

 

Keywords : Satisfaction, souvenir, tourism, graphic, Ranong Province 
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บทนำ 

จังหวัดระนองเปPนอีกหนึ่งจังหวัดที่มีทรัพยากร

ท8องเที่ยวมากมายตั้งอยู8ตอนบนของภาคใต#ฝ��งอันดา

มัน มีศักยภาพด#านการท8องเที่ยวที่หลากหลาย  มี

จำนวนนักท8องเที่ยวทั้งชาวไทยและต8างชาติโดย

เฉลี่ยอยู8ที่เดือนละ 65,000-75,000 คน และรายได#

จากการท8องเที่ยวเฉลี่ยเดือนละ 300-400 ล#านบาท 

(กระทรวงการท8องเที่ยวและกีฬา, 2563) และแหล8ง

ท8องเที่ยวที่เปPนที่รู#จักดีของจังหวัด คือ บ8อน้ำแร8

ธรรมชาติ  และทางจั งหวัด ระนองได# ก ำหนด

ยุทธศาสตรKการพัฒนาจังหวัด คือ การส8งเสริมและ

พัฒนาการท8องเที่ยวให#เปPนเมืองท8องเที่ยวเชิงสุขภาพ 

ซึ่งมีแนวทางการพัฒนา เช8น การจัดกิจกรรมส8งเสริม

การท8องเที่ยว การประชาสัมพันธKการท8องเที่ยวผ8าน

สื่อต8าง ๆ อย8างต8อเนื่อง การส8งเสริมการผลิตของฝาก 

ของที่ ระลึกให#มีประสิทธิภาพ การพัฒนาและ

ส8งเสริมการท8องเที่ยวของจังหวัดระนอง จึงเปPนสิ่ง

สำคัญยิ่งที่จะช8วยเสริมสร#างรายได#ให#กับคนในชุมชน  

ซึ่งจะเปPนตัวขับเคลื่อนเศรษฐกิจของจังหวัดระนอง

และของชาติต8อไป (สำนักงานการท8องเที่ยวและ

กีฬาจังหวัดระนอง, 2563 : 3) 

ผลิตภัณฑKของที่ระลึกนับว8าเปPนองคKประกอบ

หนึ่งในด#านประสบการณKการท8องเที่ยว นักท8องเที่ยว

ซื้อของที่ระลึกเพื่อเปPนที่ระลึกถึงความทรงจำในการ

ท8 อ งเที่ ย ว  และซื้ อ เปP น ของฝาก เพื่ อ ส8 งความ

ปรารถนาดีหรือเพื่อสร#างความประทับใจ ของที่

ระลึกจึงเปPนส8วนช8วยในการกระจายรายได#ได#ดี 

ป�จจัยในการซื้อสินค#าของนักท8องเที่ยวนอกจาก

คุณภาพ ความสวยงามของสินค#าแล#ว ยังรวมถึงการ

ออกแบบที่โดดเด8น แปลกใหม8ในสถานที่ที่เหมาะสม

กับสินค#า (นวัตวิถีการออกแบบของฝาก, 2563 : 14) 

การนำอัตลักษณKของท#องถิ่นมาสะท#อนเปPนภาพหรือ

ลวดลายบนผลิตภัณฑKของที่ระลึกการท8องเที่ยว โดย

อาศัยการออกแบบกราฟ?กนั้นจะสามารถช8วยเพิ่ม

มูลค8าผลิตภัณฑK ช8วยต8อยอดวัฒนธรรมท#องถิ่น 

เนื่องจากการออกแบบกราฟ?กเปPนการออกแบบ 

ภาพเพื่อการสื่อสาร เปPนการสร#างความจดจำที่ดี  

ความประทับใจของแหล8งท8องเที่ยวให#ผู#มาเยือน

ระลึกถึง 

 

วัตถุประสงคDของการวิจัย 

1. เพื่อหาอัตลักษณKของจังหวัดระนองสำหรับ

แนวทางการพัฒนากราฟ?กสำหรับสินค#าของที่ระลึก

เพื่อการท8องเที่ยวจังหวัดระนอง 

2 เพื่อประเมินความพึงพอใจของนักท8องเที่ยว

ที่มีต8อกราฟ?กสำหรับสินค#าของที่ระลึกเพื่อการ

ท8องเที่ยวจังหวัดระนอง 

 

ระเบียบวิธีวิจัย 

ข อ บ เข ต ง า น วิ จั ย ค ว า ม พึ ง พ อ ใจ ข อ ง

นักท8องเที่ยวที่มีต8อกราฟ?กสำหรับผลิตภัณฑKของที่

ระลึกเพื่อการท8องเที่ยวจังหวัดระนอง มีขอบเขต

ประชากรกลุ8มตัวอย8าง ได#แก8 นักท8องเที่ยวที่เคย

เดินทางไปจังหวัดระนองหรือเคยเดินทางไป จำนวน 

100 คน 

การวิจัยนี้ใช#ระเบียบวิธีการวิจัยเชิงปริมาณ 

(Quantitative Research) เก็บรวบรวมข#อมูลโดย

ใช#แบบสอบถามในการสำรวจความคิดเห็นอัตลักษK

ของจังหวัดระนอง (Questionnaire survey) และ 

ความต#องการของนักท8องเที่ยว เพื่อนำไปสู8แนว

ทางการพัฒ นาการออกแบบกราฟ? กสำหรับ

ผลิตภัณฑKของที่ระลึกเพื่อการท8องเที่ยวจังหวัด
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ระนอง และแบบสอบถามเพื่อประเมินความพึงพอใจ

ของนักท8องเที่ยวที่มีต8อกราฟ?กสำหรับผลิตภัณฑKของที่

ระลึกเพื่อการท8องเที่ยวจังหวัดระนอง 

 

กรอบแนวคิด 

 
↓ 

 
↓ 

 
 

เครื่องมือที่ใชSในการวิจัย 

ประกอบด#วยแบบสอบถาม ซึ่งผู#วิจัยสร#างขึ้น

เพื่อใช#เก็บรวบรวมข#อมูล ดังนี้ 

1. เพื่อสำรวจความคิดเห็นด#านอัตลักษณKจาก

ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมของจังหวัด

ระนอง และเพื่อศึกษาป�ญหาและความต#องการของ

กราฟ?กบนของที่ระลึกเพื่อการท8องเที่ยว 

2. เพื่อประเมินความพึงพอใจต8อกราฟ?กสำหรับ

ของที่ระลึกเพื่อการท8องเที่ยว โดยการใช#แบบสอบถาม

จากนักท8องเที่ยว 

วิธีรวบรวมขSอมูล 

ผู#วิจัยได#ทำการวิจัยโดยศึกษาข#อมูลจาก 1 

เอกสารที่เกี่ยวข#อง รวบรวมข#อมูล สรุปผลจากเอกสาร 

2. สัมภาษณK เก็บรวบรวมข#อมูลในจังหวัด และ

สำรวจความต#องการความสนใจของนักท8องเที่ยว 

3. สรุป วิเคราะหK แนวทางการออกแบบ พัฒนา

รูปแบบกราฟ?กสำหรับของที่ระลึกเพื่อการท8องเที่ยว 

4. ประเมินความพึงพอใจ จากกลุ8มเปYาหมายที่

มีต8อกราฟ?กสำหรับของที่ระลึกเพื่อการท8องเที่ยว

จากนักออกแบบกราฟ?ก 

5 สรุปและอภิปรายผลการวิจัย 

สถิติที่ ใชS ในการวิ เคราะหD  ผู#วิจัยนำข#อมูล

แบบสอบถามมาวิ เคราะหKหาค8 าร#อยละ สรุป

วิเคราะหKผลข#อมูลและแปรผลเปPนการบรรยาย โดย

ให#ผู#ตอบแบบสอบถามเลือกตอบจากระดับตาม

ความต#องการ ซึ่งใช#เกณฑKระดับ 5 มากที่สุด มาก 

ปานกลาง น#อย และน#อยที่สุด ใช#การแปลความหมาย

ของค8าคะแนนเฉลี่ยร#อยละ 

 

ผลการวิจัย 

งานวิจัยการความพึงพอใจของนักท8องเที่ยวที่มี

ต8อกราฟ?กสำหรับสินค#าของที่ระลึกเพื่อการท8องเที่ยว 

จังหวัดระนอง สามารถสรุปผลการวิจัยได#เปPน 2 

ส8วน ดังนี้ 

ส(วนที่ 1 อัตลักษณDของทSองถิ่นจังหวัดระนอง

สำหรับแนวทางการออกแบบกราฟ\กสำหรับสินคSา

ของที่ระลึกเพื่อการท(องเที่ยว จังหวัดระนอง ผู#วิจัย

ได#ดำเนินการศึกษาและวิเคราะหKข#อมูลจากเอกสาร

ที่เกี่ยวข#องและการลงพื้นที่ จากผลการวิเคราะหK

ข#อมูลในส8วนนี้ ผู#วิจัยได#รวบรวมสรุปเปPนประเด็น

เพื่อสำรวจความคิดเห็นและความต#องการจาก

ประชากรกลุ8มตัวอย8าง หาอัตลักษณKของท#องถิ่น

จังหวัดระนองเพื่อหาแนวทางการออกแบบกราฟ?ก

สำหรับสินค#าของที่ระลึกเพื่อการท8องเที่ยว จังหวัด

ระนอง ในการนำมาพัฒนาต#นแบบกราฟ?กสำหรับ

อัตลักษณKท#องถิ่น

จังหวัดระนอง 

 
กราฟ?กสำหรับผลิตภัณฑKของที่

ระลึกเพื่อการท8องเที่ยวจังหวัด

ระนอง 

ความพึงพอใจกราฟ?กสำหรับ

ผลิตภัณฑKของที่ระลึกเพื่อการ

ท8องเที่ยวจังหวัดระนอง 
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ผลิตภัณฑKของที่ระลึกเพื่อการท8องเที่ยวจังหวัด

ระนอง ซึ่งผลการวิจัยจังหวัดระนอง มีดังนี้ 

1. สำรวจการรับรู#อัตลักษณKจังหวัดระนองเมื่อ

กล8าวถึงจังหวัดระนอง 5 อันดับแรก ที่กลุ8มตัวอย8าง

นึกถึง ได#แก8 

อันดับที่ 1 บ8อน้ำแร8ร#อนรักษะวาริน 

อันดับที่ 2 เกาะพยาม 

อันดับที่ 3 ภูเขาหญ#า 

อันดับที่ 4 เหมืองแร8 

อันดับที่ 5 เครื่องประดับมุก 

นอกจากนี้ยังนึกถึง คอคอดกระ เมืองที่ผลิต

อาหารทะเลแปรรูป เมืองที่อยู8ชายฝ��งทะเลอันดามัน 

เปPนต#น 

2. แสดงการรับรู# รู#จักอัตลักษณKหรือลักษณะ

เฉพาะตั วของจั งหวัดระนอง หลั งเดินทางมา

ท8องเที่ยวจังหวัดระนอง ของประชากรกลุ8มตัวอย8าง 

5 อันดับแรก ได#แก8 

อันดับที่ 1 เปPนเมืองท8องเที่ยวเชิงสุขภาพ มีบ8อ

น้ำร#อนธรรมชาติมากมาย 

อันดับที่ 2 เปPนเมืองที่มีการทำเหมืองแร8ดีบุก

รุ8งเรืองในสมัยก8อน 

อันดับที่ 3 เปPนจังหวัดที่มีเกาะสวยงาม เช8น

เกาะพยาม เกาะช#าง 

อันดับที่ 4 เปPนเมืองที่มีการทำเหมืองแร8ดีบุก

รุ8งเรืองในสมัยก8อนเปPนเมืองที่ผลิตอาหารทะเล 

อันดับที่ 5 เปPนเมืองมีฉายาว8า ฝนแปดแดดสี่ 

เนื่องจากมีฝนตกชุกมาก 

นอกจากนี้ ประชากรกลุ8มตัวอย8างยังรู#จักว8า 

เปPนเมืองชายแดนติดประเทศเพื่อนบ#าน เปPนเมือง

เล็กๆเงียบสงบมีตึกรามบ#านช8องและรถโดยสารแบบ

ดั้งเดิม เมืองที่ผลิตอาหารทะเลแปรรูป เปPนเมืองที่

ผลิตเครื่องประดับมุก เปPนต#น 

3. แสดงการเลือกซื้อสินค#าของที่ระลึกเพื่อการ

ท8องเที่ยวของประชากรกลุ8มตัวอย8าง 5 อันดับแรก 

ได#แก8 

อันดับที่ 1 คือ เสื้อยืด (T-shirts) ร#อยละ 64  

อันดับที่ 2 คือ กระเป�าผ#า (bags) ร#อยละ 56  

อันดับที่ 3 คือ แก#ว ร#อยละ 52 

อันดับที่ 4 คือ อาหารแปรรูป และ โปสเตอรK 

โปสการKด หรือสิ่งพิมพKบนกระดาษ 

อันดับที่ 5 แม8เหล็กติดตู#เย็น 

ผู#วิจัยได#ทำการพัฒนากราฟ?กต#นแบบจากผลข#อมูล

ข#างต#น ได#พัฒนาต#นแบบกราฟ?กให#มีคาแรคเตอรK

ของนักท8องเที่ยวเห็นถึงกิจกรรม ณ สถานที่นั้น ๆ 

และใช#โทนสีที่สดใสขึ้นเพื่อให#ดูมีชีวิตชีวาสนุกสนาน 

เปPนความทรงจำที่ดีในการท8องเที่ยวที่ระนอง ดังนี้ 
 

 

 
รูปที่ 1  ภาพจำลองกราฟ?กต#นแบบสำหรับสินค#า

ของที่ระลึกเพื่อการท8องเที่ยว จังหวัดระนอง 

ที่มา : จิติมา เสือทอง, 2564. 
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ส(วนที่ 2 ผลความพึงพอใจของนักท(องเที่ยว

ที่มีต(อกราฟ\กสำหรับสินคSาของที่ระลึกเพื่อการ

ท(องเที่ยว จังหวัดระนอง 

ผู#วิจัยได#ทำการสอบถามกลุ8มตัวอย8าง จำนวน 

100 คน เพื่อประเมินความพึงพอใจ โดยมีประเด็นที่

สำคัญ คือ 1) ความสวยงาม 2) ความน8าสนใจ 3) 

ทำให#นึกถึงจังหวัดระนองได#ดี  4) ส8งผลต8อการ

ตัดสินใจซื้อ สามารถสรุปได#ดังนี้ คือ 

1. แสดงผลวิเคราะหKความพึงพอใจต#นแบบ

กราฟ?กของกลุ8มตัวอย8าง ด#านความสวยงาม สรุปได#

ว8าระดับความพึงพอใจด#านความสวยงาม 3 อันดับ

แรก คือ อยู8ในระดับมาก มีจำนวนร#อยละ 60 อยู8ใน

ระดับมากที่สุดมีจำนวนร#อยละ 25 อันดับ3 ระดับ

ปานกลาง จำนวนร#อยละ 10 

2. แสดงผลวิเคราะหKสามารถสรุปได#ว8า ความ

พึงพอใจด#านความน8าสนใจ สรุปได#ว8ามีระดับความ

พึงพอใจ 3 อันดับแรกคืออยู8ในระดับมาก มีจำนวน

ร#อยละ 60 อันดับ2 อยู8ในระดับมากที่สุด มีจำนวน

ร#อยละ 30 อันดับ3 ระดับปานกลาง มีจำนวนร#อยละ 

10 

3. ผลวิเคราะหKความพึงพอใจต#นแบบกราฟ?ก

ของกลุ8มตัวอย8าง ด#านการรับรู#ความเปPนจังหวัด

ระนอง สามารถสรุปได#ว8า ความพึงพอใจ 3 อันดับ

แรก ได#แก8 ระดับมากที่สุดร#อยละ 50 ในระดับมาก

อยู8ที่ร#อยละ 30 ระดับปานกลาง จำนวนร#อยละ 20 

4. แสดงผลวิเคราะหKความพึงพอใจต#นแบบ

กราฟ?กของกลุ8มตัวอย8าง ด#านส8งผลต8อการตัดสินใจ

ซื้อ สรุปได#ว8ามีระดับความพึงพอใจ 3 อันดับแรก 

คือ อยู8ในระดับมาก จำนวนร#อยละ 50 ในระดับ 

มากที่สุด จำนวนร#อยละ 40 และระดับปานกลาง

ร#อยละ 10 

สรุปและอภิปรายผล 

จากการหาข#อมูลและวิเคราะหKข#อมูลพบว8า  

อัตลักษณKที่โดดเด8นของจังหวัดระนอง ได#แก8 บ8อ

น้ำแร8ร#อนรักษะวาริน ซึ่งตรงกับกลุ8มตัวอย8างรู#จัก

และรับรู#สถานที่ท8องเที่ยวบ8อน้ำแร8ร#อนรักษะวาริน 

เปPนอันดับ 1 ทั้ งก8อนมาท8องเที่ยวและหลังจาก

ท8องเที่ยวในจังหวัดระนองแล#ว อีกทั้งรับรู#อัตลักษณK

หรือลักษณะเฉพาะตัวของจังหวัดระนองจากการ

เปPนเมืองท8องเที่ยวเชิงสุขภาพอันดับ 1 สอดคล#อง

กับผลการวิจัยของชยาภรณK  ธีรเวชพลกุล และ

ไพฑูรยK เจตธำรงชัย (2018) ได#ทำการศึกษาเรื่องกล

ยุทธKการตลาดเพื่อส8งเสริมการท8องเที่ยวเชิงส8งเสริม

สุขภาพ อำเภอเมือง จังหวัดระนอง พบว8าบ8อน้ำแร8

ร#อนรักษะวาริน เปPนแหล8งท8องเที่ยวเชิงส8งเสริม

สุขภาพทางธรรมชาติที่มีชื่อเสียงในจังหวัดระนอง

เปPนอันดับ 1 เช8นกัน จึงสามารถสรุปได#ว8าอัตลักษณK

ที่ โดดเด8นของจังหวัดระนองเปPนที่รู#จักดี คือ บ8อ

น้ำแร8ธรรมชาติรักษะวาริน ผู#วิจัยได#ทำการพัฒนา

กราฟ?กต#นแบบจากผลข#อมูลที่ได#และทำการสำรวจ

สอบถามกลุ8มเปYาหมาย ได#แก8 นักท8องเที่ยวจำนวน 

100 คน เพื่อหาความต#องการในด#านกราฟ?กสำหรับ

ของที่ระลึกเพื่อการท8องเที่ยวจังหวัดระนอง และได#

ทำการพัฒนาต#นแบบกราฟ?กให#มีคาแรคเตอรKของ

นักท8องเที่ยวเห็นถึงกิจกรรม ณ สถานที่นั้น ๆ และ

ใช#โทนสีที่สดใสขึ้นเพื่อให#ดูมีชีวิตชีวาสนุกสนาน เปPน

ความทรงจำที่ดีในการท8องเที่ยวที่ระนอง ผลการ

วิเคราะหKความพึงพอใจจากกลุ8มตัวอย8างจำนวน 

100 คน พบว8า ความพึงพอใจด#านความสวยงามอยู8

ในระดับมาก ความพึงพอใจด#านความน8าสนใจ อยู8

ในระดับมาก ด#านการรับรู#ถึงความเปPนจังหวัด

ระนอง ทำให#นึกถึงจังหวัดระนองได#ดี อยู8ในระดับ
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มากที่สุด และส8งผลต8อการตัดสินใจซื้อ อยู8ในระดับ

มาก ซึ่งผลการศึกษาเปPนไปในแนวทางเดียวกับผล

การศึกษาเรื่องการพัฒนาสินค#าที่ระลึกการท8องเที่ยว

โดยชุมชนบ#านบากชุม ตำบลโนนก8อ อำเภอสิรินธร 

จังหวัดอุบลราชธานีของสุวภัทร ศรีจองแสง (2561) 

ซึ่งพบว8านักท8องเที่ยวให#ความสำคัญด#านคุณค8าของ

ศิลปะและความงาม มีความต#องการอยู8ในระดับมาก

ที่สุด และเชื่อมโยงกับแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑK

ของที่ระลึกด#านศิลปวัฒนธรรมและประเพณีเพื่อ

เพิ่มมูลค8าทางเศรษฐกิจในเขตชุมชนอำเภอเมือง

จังหวัดนครศรีธรรมราชของอิสราพร ใจกระจ8างและ

คณะ (2559) ที่พบว8าผลิตภัณฑKควรสอดคล#องกับ

ความสนใจของผู#บริโภค เน#นความสวยงาม คุณภาพ

ดี มีเอกลักษณK และสอดคล#องกับ ผลการศึกษา

ของณัฐธิดา จงรักษK และคณะ (2560) เรื่องการ

ออกแบบกราฟ?กเพื่อผลิตของที่ระลึก และสื่อถึง

สถานที่ท8องเที่ยว ตำบลเขาค#อ จังหวัดเพชรบูรณKที่

พบว8าความพึงพอใจของผู#บริโภคที่มีต8อผลิตภัณฑK

ของที่ระลึก ด#านความสวยงาม การจัดวางองคKประกอบ

ลวดลายกราฟ?กมีความเหมาะสมกลมกลืน สามารถ

นำไปประยุกตKใช#กับผลิตภัณฑKอื่นได#อย8างหลากหลาย 

สีสันมีความน8าสนใจ สามารถสื่อถึงสถานที่ท8องเที่ยว

ของเขาค#อได# จึงสามารถสรุปได#ว8านักท8องเที่ยวจะ

พึงพอใจสินค#าของที่ระลึกเพื่อการท8องเที่ยวในด#าน

ความสวยงาม เน#นการมีเอกลักษณKของท#องถิ่นนั้น ๆ 

 

กิตติกรรมประกาศ 

งาน วิ จั ย นี้ ได# รี บ ทุ น งบ ป ระม าณ ราย ได#  

มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา และสำเร็จลุล8วงได#

ด# วยความกรุณ าและความร8วมมือจากผู# ตอบ

แบบสอบถามทุกท8าน รวมทั้งข#อคิดเห็นเสนอแนะทั้ง

จากผู# เชี่ ยวชาญและเพื่ อร8วมงาน ผู# วิจัยจึ งขอ 

ขอบพระคุณทุกท8านมา ณ ที่นี้ 
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บทคัดย(อ 

การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค:เพื่อออกแบบสื่อประชาสัมพันธ:การจัดการขยะเหลือใช#ภายใต#โครงการ 

บริการวิชาการของชุมชนคลองโยง จังหวัดนครปฐม ซึ่งปMจจุบันมีรูปแบบการประชาสัมพันธ: ที่มีรูปแบบ 

หลากหลาย ผู#วิจัยจึงได#เลือกนำเสนอแนวทางการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ:ในรูปแบบที่แตกตSางไปจาก สื่อ

เดิม โดยคำนึงถึงการใช#งานที่สามารถเข#าถึงกลุSมเปTาหมายใหมSๆ ให#ได#มากที่สุด ผSานชSองทางออนไลน: และ

ออฟไลน: 

ผลการวิจัยพบวSาการทำงานแบบมีสSวนรSวมกับชุมชนสามารถออกแบบสื่อประชาสัมพันธ:ได#ตรง 

ตามความต#องการมากที่สุด โดยผู#วิจัยได#ใช#ทฤษฎีและหลักการออกแบบใช#ในการถSายทอดรูปแบบของสื่อ 

ประชาสัมพันธ: เพื่อนำไปให#ชุมชนได#คัดเลือกจาก 4 รูปแบบในแตSละประเภทของสื่อประชาสัมพันธ:ที่จะ 

นำไปใช#ในโครงการด#วยการตอบแบบสอบถามหลังจากเห็นภาพผลงานออกแบบทั้งหมด ผลงานที่ได#รับ เลือก

เป[นสSวนใหญSแสดงถึงความชื่นชอบภาพประกอบที่สวยงาม เข#าใจงSาย การให#ข#อมูลอยSางครบถ#วน ตัวอักษรที่

ชัดเจน อธิบายรายละเอียดโครงการได#นSาสนใจ ซึ่งผลลัพธ:ที่ได#มาทำให#สามารถเลือกรูปแบบ ที่จะนำไปใช#จริง

ได#ตรงความต#องการมากที่สุด 

 

คำสำคัญ : สื่อประชาสัมพันธ:, กราฟ^กและมัลติมีเดีย, ออนไลน:, ออฟไลน: 
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Abstract 

The objective of this research was to design media for public relations on waste 

management in the project. Academic Service of Khlong Yong Community Nakhon Pathom 

Province Currently, there are many forms of public relations. The pattern used Therefore, 

the researcher has chosen to present a different approach to the design of public relations 

media. From the original media, taking into account the usage that must reach new target 

groups as much as possible, both online and offline channels. 

The results showed that working with community involvement will be able to 

design PR materials that are most relevant to their needs. The researcher has used the 

theory and design principles for transferring the model. Public relations media to bring to 

the community to choose from 4 formats in each type of public relations media, to be 

used in the project by answering the questionnaire after visualizing the selected design 

which the result has been able to form a model that will be used more clearly. It can be 

concluded that most of the selected the questionnaire represent passion for beautiful of 

illustrations, easy to understand, complete information clear, font explain in detail 

interesting project. The results obtained make it possible to choose a model that will be 

used in practice that meets the needs more. 

 

Keywords : public relations media, graphics and multimedia, online, offline 
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บทนำ 
“ขยะ”เป[นปMญหาระดับชาติที่รัฐบาลให#ความ 

สำคัญเนื่องจากปริมาณขยะมูลฝอยที่เกิดขึ้นทั่วทั้ง 

ประเทศมีแนวโน#มเพิ่มมากขึ้นอยSางตSอเนื่อง โดยป� 

2551 มีปริมาณขยะมูลฝอยเกิดขึ้น 23.93 ล#านตัน 

มีอัตราการเกิดขยะ มูลฝอย 1.03กิโลกรัม/คน/วัน 

ขณะที่ป� 2558 มีปริมาณขยะมูลฝอยเพิ่มมากเป[น 

26.85 ล#านตัน มีอัตราการเกิดขยะมูลฝอย 1.13 

กิโลกรัม/คน/วันหากพิจารณาถึงกระบวนการการ

จัดการขยะมูลฝอยพบวSาอัตราขยะมูลฝอยที่ถูก

นำไปกำจัดอยSางถูกต#องมีอัตราเพิ่มขึ้นเพียงเล็กน#อย 

กระบวนการในการคัดแยก การจัดเก็บ รวบรวม 

และเก็บขนยังไมSมีประสิทธิภาพ ทำให#เกิดปMญหา 

ขยะตกค#างจากประชากรที่เพิ่มมากขึ้น การขาด 

จิตสำนึกของประชาชน การพัฒนาทางเศรษฐกิจ 

สังคมรวมถึงการพัฒนาทางด#านเทคโนโลยีและ 

แนวโน#มการบริโภคของประชากร ที่เพิ่มสูงขึ้น โดย

วิกฤตปMญหาขยะมูลฝอยเกิดขึ้น จำเป[นที่จะต#อง

ได#รับการแก#ไขอยSางเรSงดSวน ดังนั้นแนวทาง ประชา

รัฐได#กำหนดเปTาหมายลดปริมาณขยะมูล ฝอยใน

ภาพรวมของประเทศให#ได# 5% จากการ เกิดขยะมูล

ฝอยอัตราเฉลี่ยประมาณ 23 ล#านตันตSอป�  ยึด

หลักการ สำคัญ คือ การใช#หลัก“3R” (Reduce, 

Reuse, Recycle) แผนปฏิบัติการ ประเทศไทยไร#

ขยะนี้ เป[ น แผน  ปฏิ บั ติ ก ารระยะสั้ น  มุS งที่ จ ะ

ดำเนินการ 2 ระยะ คือ ระยะต#นทาง และ ระยะ

กลางทางและเน#นรูปแบบของการวางแผน จัดการ

ขยะมูลฝอย อยSางมีประสิทธิภาพสูงสุดที่ สามารถ

ลดปริมาณขยะมูลฝอยที่จะต#องสSงเข#าไป ทำลาย

ด#วยระบบตSาง ๆ ให#น#อยที่สุด ด#วยวิธีการ ดำเนินการ

ตามแนวทาง อาทิเชSน การลดปริมาณ การผลิตมูล

ฝอยและการจัดระบบการรีไซเคิล หรือการรวบรวม

เพื่อนำไปสูSการแปรรูปเพื่อใช#ใหมS เป[นต#น ดังนั้น 

คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรมสังกัด มหาวิทยาลัยราช

ภัฏสวนสุนันทาได#จัดทำโครงการ บริการ วิชาการ 

เรื่อง “แนวทางการจัดการขยะ เหลือใช#  เพื่ อ

ยกระดับรายได#ของชุมชน (Waste Management 

Approaches to Raise Community Revenue)” 

ขึ้นในป� 2563 ในพื้นที่ ศึกษาคือ ชุมชนคลองโยง 

จังหวัดนครปฐม ที่เป[น เขตพื้นที่ของการให#บริการ

ทางการที่ เป[น เขตพื้ นที่ ของการให#บริการทาง

การศึกษาและจัดการศึกษาของมหาวิทยาลัยราชภัฏ

สวนสุนันทาวัตถุประสงค: เพื่อสร#างทักษะให#ทุก

ครัวเรือน ที่ผSานการรับการ ถSายทอดความรู#สามารถ

ผลิตชิ้นงานจากขยะเหลือใช#ได# อีกทั้งยังสามารถ

แก#ปMญหาความยากจนด#วย รายได#ตSอครัวเรือน ที่

เพิ่มขึ้นจากการจำหนSายของ สินค#านั้น ๆ แตSภายใน

โครงการดั งกลS าวยั งขาดการ ประชาสัมพันธ:

โครงการ ให#เป[นที่รู#จักของบุคคล ภายนอกชุมชน 

งานวิจัยนี้จึงมุSงเน#นให#เกิดการประชาสัมพันธ: 

ผSานการออกแบบ ด#วยสื่อกราฟ^กและมัลติมีเดีย

สร#างความดึงดูดใจตSอผู#พบเห็นและสามารถถSาย 

ทอดข#อมูลขSาวสารได#อยSางรวดเร็ว ปMจจุบันข#อมูล 

ขSาวสารมีบทบาทอยSางมากในสังคมและถูกนำมา ใช#

เพื่ออำนวยความสะดวกด#านการตลาด รวมทั้ง การ

ประชาสัมพันธ: ที่สามารถเข#าถึงกลุSมเปTาหมาย  

เผยแพรSข#อมูลขSาวสารได#งSายมากขึ้นการออกแบบ 

สื่อประชาสัมพันธ: จึงมีความสำคัญตSอหนSวยงาน 

ตSาง ๆ โดยเฉพาะองค:กรที่ให#ความสำคัญด#านการ 

สื่อสารไปสูSกลุSมเปTาหมายเพื่อให#คนสามารถเข#าถึง 

ได#งSาย ลดข#อจำกัดในด#านระยะทางและเวลา แตS
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สามารถสื่อสารข#อมูลขSาวสารที่งSายและทันสมัยให#ได#

มากที่สุด 

 

วัตถุประสงคDของการวิจัย 

1. เพื่อออกแบบสื่อประชาสัมพันธ:การจัดการ 

ขยะเหลือใช#ในโครงการบริการวิชาการของชุมชน 

คลองโยง จังหวัดนครปฐมที่สามารถให#ข#อมูลและ 

ดึงดูดใจให#รSวมมือชSวยเหลือชุมชนมากขึ้น 

 

ระเบียบวิธีวิจัย 

ศึกษาแนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวข#องและทบทวน 

งานวิจัยเพื่อเชื่อมโยงกรอบแนวคิด ทฤษฎี ปMจจัย 

ตัวแปรสำคัญ ในการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ: ซึ่ง

ประกอบด#วย 3 หัวข#อหลัก ดังนี้ 

1. ศึกษาทฤษฎี หลักการออกแบบสื่อสำหรับใช# 

ประชาสัมพันธ: องค:ประกอบในการออกแบบสื่อ  

2. รวบรวมข#อมูลประชากร และกลุSมตัวอยSางที่

มีการรวมกลุSมในชุมชนให#ข#อมูลตSอเนื่องได# 

3. คัดเลือกรูปแบบผลงานและชSองทางในการ 

ประชาสัมพันธ:โครงการ ที่เข#าถึงกลุSมเปTาหมาย ของ

ชุมชนได#มากที่สุด 

 

ผลการวิจัย 

จากการวิ เคราะห:ข#อมูลแบบสอบถามจาก

กลุSมเปTาหมายในชุมชนทำให#ได#ข#อมูลสำหรับการ

เลือกสื่อประชาสัมพันธ:เพื่อใช#งานจริงรูปแบบ 1 

และ 2 มากที่ สุ ด  ผู# วิจั ยจึ งได#นำข#อมูลที่ ได#มา

เปรียบเทียบ และตัดสินใจ นำผลงานที่ได#รับเลือก

มากที่สุดทั้ง 2 รูปแบบไปใช#จริงตามความพึงพอใจที่

ได#จากชุมชน ที่เป[นกลุSมเปTาหมายที่ชื่นชอบมากที่สุด

จนทำให#ได#รับความสนใจและเข#าถึงโครงการได#มาก

ขึ้นเพราะ โครงการต#องการสื่อประชาสัมพันธ:ที่จะ

ให#ข#อมูล ขSาวสารแกSคนในชุมชนให#ได#มากที่สุด 

แนวทางที่ ใช#ในการออกแบบตามที่ชุมชนเลือกจึง

เหมาะสมที่ จะนำไปใช#เป[นสื่อประชาสัมพันธ:ได# 

มากสุด อีกทั้ง สื่อประชาสัมพันธ:ที่ได#รับเลือกยังเป[น

ภาพที่มีองค:ประกอบและรายละเอียดที่สวยงาม 

สื่ อสารได# งSาย มีการเลS าเรื่องด# วยภาพนิ่ งและ

ภาพเคลื่อนไหวที่มีการสื่อสารเรื่องราวในชุมชนได#

เป[นอยSางดี รวมทั้ง ครอบคลุมเนื้อหาข#อมูลโครงการ

ได#อยSางครบถ#วน  

 

 
รูปที่ 1  รูปแบบสื่อประชาสัมพันธ:ออฟไลน: 

(โปสเตอร:) 

 

ผลงานการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ:ที่ได#มา

จากแบบสอบถามของคนในชุมชน ทำให#สามารถ 

ออกแบบสื่อประชาสัมพันธ: ทั้งในรูปแบบภาพนิ่ง 

และภาพเคลื่อนไหวได#ตรงความต#องการ สื่อที่นำ ไป

ใช#บนชSองทางออนไลน:และออฟไลน:ได#รSวมกันบูรณา

การการออกแบบกับนั กศึ กษาสาขาวิชาการ
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ออกแบบกราฟ^กและมัลติมีเดีย จนได#แนวทางการ

ออกแบบที่หลากหลายใช#เป[นตัวเลือกที่เหมาะสมใน

การนำไปใช#จริง โดยรูปแบบที่ถูกคัดเลือกมาใช# 

ประกอบแบบสอบถามตามลักษณะของสื่อที่เลือกใช#

ในโครงการ (ดังรูปที่ 1-4) ซึ่งมีการให#ข#อมูลและจัด

วางภาพและตัวอักษรตามหลักการออกแบบที่

สามารถสื่อสารกับกลุSมเปTาหมายที่ชุมชนต#องการให#

ได#มากที่สุดจากการตัดสินใจอยSางมีสSวนรSวมของคน

ในชุมชนที่ เลือกรูปแบบของสื่อประชาสัมพันธ:ที่

ชุมชนต#องการนำไปใช#ในการประชาสัมพันธ:ให#

โครงการมากที่สุด 

 

 
 

รูปที่ 2  รูปแบบสื่อประชาสัมพันธ:ออนไลน: 

(Bฺanner) 

 

 
รูปที่ 3  ภาพเคลื่อนไหวเพื่อการประชาสัมพันธ: 

(Animation/ Motion) 

 

 
รูปที่ 4  รูปแบบสื่อประชาสัมพันธ:ออนไลน: 

(Facebook) 
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รูปที่ 5  ผลการสำรวจความพึงพอใจตSอแบบรSาง สื่อประชาสัมพันธ:การจัดการขยะเหลือใช# 

 

สรุปและอภิปรายผล 

การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ:จัดการขยะ 

เหลือใช#เพื่อยกระดับคุณภาพชีวิตชุมชนคลองโยง 

จังหวัดนครปฐมเป[นโครงการการออกแบบสื่อเพื่อให#

ความรู#ความเข#าใจและเชิญชวนให#คนในชุมชนเข#า

รSวมโครงการจัดการขยะเหลือใช#ให#เกิดรายได# ใน

ชุมชนมากขึ้นและชSวยยกระดับคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น

ได#ด#วยการสื่อสารที่งSายทันสมัยให#ข#อมูลครบ  

จากงานออกแบบสื่อประชาสัมพันธ: 4 รูปแบบ

ที่ใช#ในการสำรวจความพึงพอใจในแบบสอบถามที่ได#

ออกแบบ ตามทฤษฎีและหลักการออกแบบสื่อ 

ประชาสัมพันธ: ด#วยองค:ประกอบภาพที่ดีการเลSา 

เรื่องนSาสนใจ กลุSมเปTาหมายสามารถเลือกรูปแบบ 

ผลงานการออกแบบได#ตามความพึงพอใจจากสื่อที่

เลือกมีความเหมาะสมด#วยการจัดองค:ประกอบภาพ

ที่มีจุดเดSน ดึงดูดใจ ตัวอักษร ภาพประกอบ ดูงSาย

เลS าได# ไมS ซับซ# อน  ทำให# การนำผลงาน ในการ 

ออกแบบไปใช#จริงมีความชัดเจนตรงประเด็น ตาม 

ความต#องการมากยิ่งขึ้น เนื่องจากแบบที่ถูกเลือก 

ได#มาจากการเก็บรวบรวมความพึ งพอใจด#วย

แบบสอบถาม จำนวน 50 ชุด จากกลุSมในชุมชนที่ให# 

ข#อมูลได#อยSางตSอเนื่อง ชุมชนมีการรวมกลุSมกันทุก 

สัปดาห: ให#ข#อมูลตามความต#องการที่นำไปใช#จริง ใน

รูปแบบที่  1 และ 2 ด# วยองค:ประกอบภาพที่  

สวยงาม สีสัน ข#อความ และรายละเอียดที่ชัดเจน 

รูปแบบของสื่อประชาสัมพันธ:ที่ เลือกจะถูก

นำไปใช#ในหลากหลายชSองทาง ไมSวSาจะเป[นออนไลน:

และออฟไลน: ทั้งบนเวปไซต: สื่อโซเชียลมีเดียและ 

การใช#สื่อสิ่งพิมพ:โปสเตอร:ประชาสัมพันธ:ชSองทาง

ออฟไลน:เพื่อลดชSองวSาง เข#าถึงสื่อประชาสัมพันธ: ที่
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หลากหลายรูปแบบ ให#ข#อมูลการประชาสัมพันธ: ได#

อยSางครบถ#วนและทั่วถึงกลุSมเปTาหมาย 
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วารสารดีไซน*เอคโค 
 

วารสารดีไซน/เอคโค เป5นวารสารตีพิมพ/และเผยแพร?บทความวิจัยด#านศิลปะประยุกต/ นฤมิตศิลปH นิเทศ

ศิลปH มัณฑนศิลปH อุตสาหกรรมศิลปH ศิลปหัตถกรรม บทความที่ตีพิมพ/ลงในวารสารฉบับนี้จะต#องผ?านการ

พิจารณาจากผู#ทรงคุณวุฒิในสาขาที่เกี่ยวข#องจำนวน 2 ท?านต?อหนึ่งบทความ หากผู#ทรงคุณวุฒิ 2 ท?าน มี

ความคิดเห็นไม?ตรงกัน ทางวารสารจะส?งให#ผู#ทรงคุณวุฒิท?านที่ 3 เป5นผู#พิจารณา และต#องได#รับความ

เห็นชอบจากบรรณาธิการวารสารดีไซน/เอคโค โดยบทความที่พิจารณาตีพิมพ/ในวารสารนี้จะต#อง ไม?เคย

ตีพิมพ/ เผยแพร?ในวารสารใดมาก?อน และไม?อยู? ในระหว?างการพิจารณาตีพิมพ/ของวารสารอื่น กอง

บรรณาธิการขอสงวนสิทธิ์ในการแก#ไขต#นฉบับและการพิจารณาตีพิมพ/ตามลำดับก?อนหลัง โดยมีข#อเสนอแนะ

ในการส?งบทความดังนี้ 
 

การเตรียมต3นฉบับบทความ 
 

ชื่อเรื่อง (Title) ภาษาไทยและภาษาอังกฤษควรสั้น กระชับ ครอบคลุมเนื้อหาสำคัญ 

และสื่อความหมายของเรื่องที่ทำอย?างชัดเจน 

ชื่อ-นามสกุลของผู3เขียน ระบุชื่อนามสกุลเต็ม ของผู#เขียนให#ครบทุกคน โดยไมJต3องใสJคำ

นำหน3านามใด ๆ ระบุสถานที่ทำงานหรือหนJวยงานที่สังกัดของ

ผู3เขียน, ไปรษณีย*อิเล็กทรอนิกส* (E-mail) ทั้งภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 

บทคัดยJอ (Abstract) มีทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษเป5นเนื้อความสรุปสาระสำคัญของ

เรื่อง ครอบคลุมวัตถุประสงค/ วิธีดำเนินการวิจัย ผลการวิจัย และ

ผลสรุป มีความยาวไม?เกิน 300 คำ ให#พิมพ/คอลัมน/เดียว 

คำสำคัญ (Keyword) ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ ควรเลือกคำสำคัญที่ เกี่ยวข#องกับ

บทความ จำนวน 3-5 คำ 

บทนำ อธิบายถึ งความสำคัญ หรือที่ ม าของปcญ หาที่ ท ำการศึกษา 

วัตถุประสงค/ และอาจรวมไปถึงวรรณกรรมที่เกี่ยวข#องบางส?วน 

ระเบียบวิธีวิจัย อธิบายขั้นตอนการวิจัย วิธีการเก็บรวบรวมข#อมูล และวิธีการ

วิเคราะห/ข#อมูล โดยใช#ภาษาที่เข#าใจง?ายสั้นกระชับ 

ผลการวิจัย อธิบายผลการทดลองที่พบอย?างชัดเจน ครบถ#วนเรียงตามหัวข#อ

วัตถุประสงค/ 

สรุปและอภิปรายผล เป5นการประเมิน การตีความ และการวิเคราะห/ในแง?มุมต?าง ๆ ของ

ผลที่ได#ว?าเป5นไปตามวัตถุประสงค/หรือไม? มีความสอดคล#องหรือ

ขัดแย#งกับผลงานผู#อื่นอย?างไร โดยต#องมีการอ#างทฤษฎีหรือผล
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การศึกษาของผู#อื่นที่เกี่ยวข#องประกอบ 

กิตติกรรมประกาศ (ถ3ามี) ระบุสั้น ๆ ว?าได#รับการสนับสนุนทุนวิจัยและความช?วยเหลือจาก

แหล?งใดบ#าง 

เอกสารอ3างอิง (References) ให#เขียนเอกสารอ#างอิงตามรูปแบบ American Psychological 

Association (APA) ตามรูปแบบที่กำหนด โดยแปลเอกสารอ3างอิง 

(References) จากภาษาไทยให3เปoนภาษาอังกฤษ   

รูปภาพและตาราง ต#องมีความคมชัดเป5นภาพขาวดำที่ชัดเจน มีคำอธิบายสั้น ๆ 

ครบถ#วนและเข#าใจ กรณีที่เป5นตาราง ให#ระบุลำดับที่ของตาราง ใช#

คำว?า “ตารางที่.......” และอธิบายใส?ไว#เหนือตาราง กรณีที่เป5นรูป 

ให#ระบุลำดับที่ของรูปใช#คำว?า “รูปที่.....” และมีคำอธิบายใส?ไว#ใต#รูป 

 

การเขียนเอกสารอ3างอิง  

American Psychological Association (APA) 
 

การอ3างอิงในเนื้อหา 

กรณีที่ผู#เขียนต#องการระบุแหล?งที่มาของข#อมูลในเนื้อเรื่องให#ใช#วิธีการอ#างอิงแบบนาม-ป{ (author-

date in-text citation) มี 3 รูปแบบ ดังนี้ 

1. (ผู3แตJง, ปxพิมพ*, เลขหน3า) ไว#ท#ายข#อความที่อ#างอิง เช?น (ธานินทร/ ศิลปHจารุ, 2553, น. 35-40) 

   (McCartney & Phillips, 2006, pp. 498-499) (Murphy, 1999, p. 85) 

   กรณีที่ไม?ปรากฏเลขหน#าให#ลงแค?ชื่อผู#แต?งกับป{พิมพ/ไว#ในวงเล็บเดียวกัน  

   เช?น (ธานินทร/ ศิลปHจารุ, 2553) 

2. ผู3แตJง (ปxพิมพ*, เลขหน3า) กรณีมีการระบุชื่อผู#แต?งในเนื้อหาแล#ว ไม?ต#องระบุ ไว#ในวงเล็บท#าย

ข#อความที่อ#างอีก เช?น ยุทธ ไกยวรรณ/ (2557, น.45) ได#ศึกษาถึง.................................. 

   Kanokon Boonsarngsuk (2002, p. 14) studied…………………………………. 

   กรณีที่ไม?ปรากฏเลขหน#าให#ลงแค?ชื่อผู#แต?งกับป{พิมพ/โดยลงป{พิมพ/ไว#ในวงเล็บ  

   เช?น สายชล ทองคำ (2550) 

3. ปxพิมพ* ผู3แตJง (เลขหน3า) กรณีมีการระบุป{พิมพ/และผู#แต?งในเนื้อหาแล#ว (ป{พิมพ/และผู#แต?ง

สามารถสลับที่กันได#) ให#ระบุเฉพาะเลขหน#าที่อ#างถึงในวงเล็บเท?านั้น เช?น ในป{ 2551 รังสรรค/ ประเสริฐศรี 

ได#กล?าวว?า ผู#นำ คือ บุคคลที่ทำให#องค/กรประสบความก#าวหน#าและบรรลุผลสำเร็จ โดยเป5นผู#แสดงบทบาท

ความสัมพันธ/ระหว?างบุคคล หรือผู#นำคือ บุคคลซึ่งก?อให#เกิดความมั่นคงและช?วยเหลือบุคคล  ต?าง ๆ เพื่อให#

บรรลุเป�าหมายของกลุ?ม จากความหมายของผู#นำที่กล?าวข#างต#น พอสรุปได#ว?า ผู#นำเป5นบุคคลที่มีอำนาจหรือ



 

หน#า 63 

Volume 2 Issue 2 July - December 2021

อิทธิพลเหนือบุคคลอื่นในกลุ?มหรือชุมชน เป5นที่ยอมรับและได#รับการเชื่อฟcงจากสมาชิกของกลุ?มหรือชุมชนที่

ต#องปฏิบัติตามเพื่อให#บรรลุวัตถุประสงค/และเป�าหมายของกลุ?มที่ตั้งไว# 
 

การอ3างอิงท3ายบทความ  

เป5นการรวบรวมเอกสารทั้งหมดที่ผู#เขียนบทความได#ใช#อ#างอิงในการเขียนบทความ **โดยแปล

เอกสารอ3างอิงจากภาษาไทยให3เปoนภาษาอังกฤษ** และจัดเรียงรายการตามลำดับอักษรชื่อผู#แต?ง ตัวอย?าง 

เช?น   
 

บทความในวารสาร (Journal Articles) 

ชื่อผู#แต?ง./(ป{พิมพ/)./ชื่อบทความ./ชื่อวารสาร,/ป,ที่(ฉบับที่),/หน#าแรก-หน#าสุดท#าย. 

วรวิทย/ จันทร/สุวรรณ. (2014). การออกแบบเซนเซอร/ทางเคมีสำหรับตรวจวัดไอออนปรอทด#วยตาเปล?า. 

วารสารวิทยาศาสตร3 มข., 42(4), 748-760. 

Chansuvarn, W., Tuntulani, T. & Imyim, A. (2015). Colorimetric detection of mercury(II) based 

on gold nanoparticles, fluorescent gold nanoclusters and other gold-based 

nanomaterials. TrAC Trends in Analytical Chemistry, 125(65), 83-96. 
 

บทความในวารสารอิเล็กทรอนิกส* (มีเลข DOI) 

ชื่อผู#แต?ง./(ป{พิมพ/)./ชื่อบทความ./ชื่อวารสาร,/เลขป,ที่(ฉบับที่),/เลขหน#า./https://doi.org/เลขdoi 

Herbst-Damm, K. L., & Kulik, J. A. (2005). Volunteer support, marital status, and the survival 

times of terminally ill patients.  Health Psychology, 24( 4) , 225-229. 

https://doi.org/10.1037/0278-6133.24.2.225 
 

หนังสือ (Book) 

ชื่อผู#แต?ง./(ป{พิมพ/)./ชื่อหนังสือ/(พิมพ/ครั้งที่)./สำนักพิมพ/. 

เทพรัตน/ พิมลเสถียร. (2560). นวัตกรรมและทรัพย3สินทางปZญญา. ซีเอ็ดยูเคชั่น. 

World Health Organization. (2013) .  The world health report 2013:  Research for universal 

health coverage. WHO. 

 

วิทยานิพนธ* (Theses & Dissertations) 

ชื่อผู#แต?ง./(ป{ที่เผยแพร?)./ชื่อวิทยานิพนธ3/[วิทยานิพนธ/ปริญญาดุษฎีบัณฑิต หรือ วิทยานิพนธ/ปริญญา

มหาบัณฑิต]./ชื่อมหาวิทยาลัย. 

อลิษา มิตรานนท/. (2556). ปZจจัยที่กำหนดการตัดสินใจซื้อหนังสืออิเล็กทรอนิกส3 กรณีศึกษานักศึกษา

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร3. [วิทยานิพนธ/ปริญญามหาบัณฑิต]. มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร/. 



 

หน#า 64 

óŔïčĜ���áòĉòïčĜ����ÙûÙæĊÜù�ðĉñÿĊÜù�����

Chansuvarn, W.  ( 2012) .  Spectrometric analysis of mercury( II)  ion using gold nanoparticles 

stabilized by dithia-diaza ligands [Doctoral dissertation]. Chulalongkorn University. 

 

รายงานการประชุมเชิงวิชาการ (Proceeding) 

ชื่อ/สกุล./(ป{)./ชื่อบทความ./ใน/ชื่อบรรณาธิการ/(บ.ก.),/ชื่อหัวขuอการประชุม/ชื่อการประชุม/,วันเดือนป,ที่

จัด,/หน#าแรก-หน#าสุดท#าย./ฐานข#อมูล. 

พัชราภาตันติชูเวช. (2553). การศึกษาทั่วไปกับคุณลักษณะบัณฑิตที่พึงประสงค/ในประเทศมาเลเซียและ

สิงคโปร/ ศึกษาโดยเปรียบเทียบกับประเทศไทย. ใน ศิริชัย กาญจนวาสี (บ.ก.), การขับเคลื่อนคุณภาพ

การศึกษาไทย การประชุมวิชาการและเผยแพร|ผลงานวิจัยระดับชาติ, 25-26 มีนาคม 2553, 97–102. 

คณะครุศาสตร/ จุฬาลงกรณ/มหาวิทยาลัย. 

Katz, I., Gabayan, K., & Aghajan, H. (2007). A multi–touch surface using multiple cameras. In 

J.  Blanc–Talon, W.  Philips, D.  Popescu, & P.  Scheunders ( Eds. ) , Lecture notes in 

computer science: Vol. 4678. Advanced concepts for intelligent vision systems, May 3-4, 

2007, 97–108. Springer–Verlag. https://doi.org/10.1007/978–3–540–74607–2_9 

 

เว็บเพจบนเว็บไซต* (webpage on the website) 

ชื่อ-สกุลผู#เขียน./(ป{/วัน/เดือนที่เผยแพร?)./ชื่อบทความ./ชื่อเว็บไซต/./URL 

วรวิทย/ จันทร/สุวรรณ. (2563, 17 พฤษภาคม). รูuก|อนใชuสารเคมีในหuองปฏิบัติการ. Active Learning: 

Learning for All. http://web.rmutp.ac.th/woravith/?page_id=2941 

Tomoyuki Ohe.  ( 2019, August 29) .  The chemical structure of drugs affects their toxicity. 

Keio Research Highlights. https://research-highlights.keio.ac.jp/2019/08/b.html 

 
 

การสJงต3นฉบับบทความ 

ส? งบทความผ? านระบบ https://so02.tci-thaijo.org/index.php/jdecho เท? านั้ น หากต#องการ 

รายละเอียดเพิ่มเติม สามารถติดต?อได#ที่ กองบรรณาธิการวารสารดีไซน/เอคโค คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม 

มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา เลขที่ 1 ถนน อู?ทองนอก แขวงวชิรพยาบาล เขตดุสิต กรุงเทพฯ 10300 

โทรศัพท/ 0 2160 1438 ต?อ 23 โทรสาร 0 2160 1440 Email : fit_journals@ssru.ac.th 


	2. บทบรรณาธิการ ปีที่ 2 ฉบับที่ 2
	4.1 สกลชนก เผื่อนพงษ์ 1-11
	4.2.อัปสร อีซอ, อนัน วาโซะ 12-22
	4.3.อัปสร อีซอ, ศุภมาส รัตนพิพัฒน์ 23-32
	4.4.ขวัญใจ สุขก้อน, ชลธิดา เกษเพชร 33-45
	4.5 จิติมา เสือทอง 46-53
	4.6 สุภัทรา ลูกรักษ์ 54-60
	5.รายละเอียดการเตรียมบทความเพื่อส่งตีพิมพ์



