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วารสารดีไซน์เอคโค 
 

วารสารดีไซน*เอคโค เป1นวารสารเพื่อการออกแบบตีพิมพ*และเผยแพร?บทความวิจัยดCานศิลปะประยุกต* นฤมิตศิลปG 

นิเทศศิลปG มัณฑนศิลปG อุตสาหกรรมศิลปG ศิลปหัตถกรรม บทความที่ตีพิมพ*ลงในวารสารฉบับนี้จะตCองผ?านการพิจารณา

จากผูCทรงคุณวุฒิในสาขาที่เกี่ยวขCองอย?างนCอยจำนวน 2 ท?านต?อหนึ่งบทความ โดยบทความที่พิจารณาตีพิมพ*ในวารสารนี้

จะตCองไม?เคยตีพิมพ*เผยแพร?ในวารสารใดมาก?อน และไม?อยู?ในระหว?างการพิจารณาตีพิมพ*ของวารสารอื่น กองบรรณาธิการ  

ขอสงวนสิทธิ์ในการแกCไขตCนฉบับและการพิจารณาตีพิมพ*ตามลำดับก?อนหลัง 

 

ที่ปรึกษา 

รองศาสตราจารย* ดร.ชุติกาญจน* ศรีวิบูลย*  อธิการบดี มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ผูCช?วยศาสตราจารย* ดร.สุรพันธุ* รัตนาวะด ี คณบดีคณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม 
 

บรรณาธิการ  

ผูCช?วยศาสตราจารย* ดร.พิบูล ไวจิตรกรรม 
 

กองบรรณาธิการ 

ศาสตราจารย* ดร.พรสนอง วงศ*สิงห*ทอง  จุฬาลงกรณ*มหาวิทยาลัย (เกษียณ) 

ศาสตราจารย* ดร.ศุภกรณ* ดิษฐพันธ*  จุฬาลงกรณ*มหาวิทยาลัย 

ศาสตราจารย* ดร.พัดชา อุทิศวรรณกุล  จุฬาลงกรณ*มหาวิทยาลัย 

ผูCช?วยศาสตราจารย* ดร.วัชราธร เพ็ญศศิธร สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลCาเจCาคุณทหารลาดกระบัง 

ผูCช?วยศาสตราจารย* ดร.ศุภชัย อารีรุ?งเรือง มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

ผูCช?วยศาตราจารย* ดร.เพิ่มศักดิ์ สุวรรณทัต จุฬาลงกรณ*มหาวิทยาลัย 

ผูCช?วยศาตราจารย* ดร.ณัฐกมล ถุงสุวรรณ มหาวิทยาลัยศรีปทุม 

ผูCช?วยศาตราจารย* ดร.ยศไกร ไทรทอง  มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

ผูCช?วยศาสตราจารย* ดร.ณัฐกมล ถุงสุวรรณ มหาวิทยาลัยศรีปทุม 

ผูCช?วยศาตราจารย* อินทิรา นาควัชระ  มหาวิทยาลัยศิลปากร 

ดร.ขวัญใจ สุขกCอน   มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ดร.อภินันทน* สุมทุมพฤกษ*   สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลCาเจCาคุณทหารลาดกระบัง 
 

กองการจัดการ  

ฝdายวิจัยและบริการวิชาการ คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา  
 

กำหนกการเผยแพร 

ปeละ 2 ฉบับ (มกราคม - มิถุนายน, กรกฎาคม – ธันวาคม) 
 

สำนักพิมพ> 

หCางหุCนส?วนจำกัด วินท*ลักษณ*  

10/378 หมู?ที่ 7 ตำบลโคกขาม อำเภอเมืองสมุทรสาคร จังหวัดสมุทรสาคร 74000 โทรศัพท* 081 810 1419 
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บทบรรณาธิการ 
 

วารสารดีไซน*เอคโค เป1นวารสารตีพิมพ* (Print) และออนไลน* (Online) เพื ่อเผยแพร?บทความวิจัย ดCาน

ศิลปะประยุกต* นฤมิตศิลปG นิเทศศิลปG มัณฑนศิลปG อุตสาหกรรมศิลปG ศิลปหัตถกรรม ฉบับนี้ เป1นฉบับที่ 1 ของปeที่ 2 

(เดือนมกราคม - มิถุนายน 2564)  

บทความวิจัยในฉบับนี้ จะนำเสนอการออกแบบเพื่อชุมชน ในมิติที่แตกต?างกัน ดังนี้ 1) อัปสรและเพื่อน ใชCความรูC

ดCานการออกแบบเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ*ในชุมชน ในบทความเรื่อง “นวัตกรรมผลิตภัณฑ*สรCางสรรค*แบบผสมผสานวัตถุดิบ

ของวิสาหกิจชุมชนกลุ?มแม?บCานเกษตรกรสันติภาพวังพญา อำเภอรามัน จังหวัดยะลา” 2) พจน*ธรรมและเพื่อน ใชCกราฟ�ก

ในการสรCางอัตลักษณ*ใหCกับผลิตภัณฑ*ของเกษตรกร ในบทความเรื่อง “การออกแบบมาสคอตสำหรับฉลากสินคCาและ

พัฒนาบรรจุภัณฑ* สำหรับกลุ?มเครือข?ายเกษตรปลอดภัยจังหวัดตาก (พริกแกงลั่นทุ?ง) ตำบลประดาง อำเภอวังเจCา จังหวัด

ตาก” 3) มนัสชัยและพิบูล ออกแบบกราฟ�กสำหรับการสื่อสารบนโทรศัพท*มือถือ ในบทความเรื่อง “การออกแบบกราฟ�ก

สำหรับแอพพลิเคชั่นเพื่องานปฐมพยาบาลเบื้องตCน” 4) ณัฐธิกานต*และเพื่อน ใชCกราฟ�กในการสรCางอัตลักษณ*ใหCกับ

ผลิตภัณฑ*ในชุมชน ในบทความเรื่อง “การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ*ผCาทอดCวยภูมิป�ญญาทCองถิ่นตามอัตลักษณ*ของ

ชุมชนบCานทรัพย*เจริญ ตำบลปางมะค?า อำเภอขาณุวรลักษบุรี จังหวัดกำแพงเพชร” 5) รอมซีและเพื่อน ออกแบบกราฟ�ก

เพื่อสรCางอัตลักษณ*องค*กรใหCกับสถาบันการศึกษา ในบทความเรื่อง “แนวทางการออกแบบตราสัญลักษณ*เพื่อสื่อสารอัตลักษณ* 

คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา” 6) ณัฐพรและพบพร  ออกแบบกราฟ�กบนบรรจุภัณฑ* ในบทความเรื่อง 

“การออกแบบบรรจุภัณฑ*เครื่องหอมไทย” เนื้อหาของบทความดังที่กล?าวมานี้ เรียบเรียงจากผลการวิจัยที่สรCางผลผลิตใหม? ๆ 

มีความร?วมสมัยและสามารถนำไปใชCประโยชน*ไดCเหมาะสำหรับใชCประกอบการศึกษาคCนควCาของคณาจารย* นักวิชาการ

และผูCที่สนใจทั่วไป 

บทความที่ตีพิมพ*ลงในวารสารฉบับนี้ จะตCองผ?านการพิจารณาจากผูCทรงคุณวุฒิ ในสาขาที่เกี่ยวขCองจำนวน 2 

ท?านต?อหนึ่งบทความ (Double - blind Review) จะตCองไม?เคยตีพิมพ*เผยแพร?ในวารสารใดมาก?อน และไม?อยู?ในระหว?าง

การพิจารณาตีพิมพ*ของวารสารอื่นกองบรรณาธิการขอสงวนสิทธิ์ในการแกCไขตCนฉบับและการพิจารณาตีพิมพ*ตามลำดับ

ก?อนหลัง สำหรับวารสารฉบับต?อไป คือ ฉบับที่ 2 ของปeที่ 2 (เดือนกรกฎาคม – ธันวาคม 2564) กำลังเป�ดรับงานเขียนใน

รูปแบบบทความวิจัยดCานศิลปะประยุกต* นฤมิตศิลปG นิเทศศิลปG มัณฑนศิลปG อุตสาหกรรมศิลปG ศิลปหัตถกรรม วารสารยัง

มีพื้นที่ใหCผูCสนใจ นักวิจัย อาจารย*และนักศึกษาส?งผลงานมาใหCพิจารณาเพื่อการตีพิมพ* วารสารยินดีเป1นสื่อกลางสำหรับ

การเผยแพร?ผลงาน กองบรรณาธิการวารสารดีไซน*เอคโคหวังเป1นอย?างยิ่งว?าวารสารฉบับนี้จะเป1นประโยชน*สำหรับผูCที่

สนใจทุกท?าน ขอขอบคุณผูCอ?านทุกท?านที่ใหCความสนใจติดตามวารสารดีไซน*เอคโคมา ณ โอกาสนี ้

 
ผูCช?วยศาสตราจารย* ดร.พิบูล ไวจิตรกรรม 

บรรณาธิการ 
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สารบัญ 
 

Creative Product Innovation with Combined 

Materials of Peace Farmer Housewife Group 

Community Enterprise of Wang-paya, Raman District, 

Yala Province 

Apsorn E-sor, Jiraporn Keatnaremon, Nantharat 

Namburi, Nattharawee Phongkraphan,  

Manus Suttikarn, Wiroj Phaiboonvessawat 

2 นวัตกรรมผลิตภัณฑRสรTางสรรคRแบบผสมผสานวัตถุดิบ

ของวิสาหกิจชุมชนกลุbมแมbบTานเกษตรกรสันติภาพ 

วังพญา อำเภอรามัน จังหวัดยะลา 

อัปสร อีซอ, จิราพร เกียรตินฤมล, นันทรัตนS นามบุรี, 

ณฏฐาระวี พงคSกระพันธุS, มนัส สุทธิการ,  

วิโรจนS ไพบูลยSเวชสวัสด์ิ 

 

   

The Mascot Design for Product Labels and Packaging 

Development for the Agricultural Safety Network in 

Tak Province (Lan Thung Curry Paste) Pradaeng  

Sub-district, Wang Chao District, Tak Province 

Pojtom Narongwit, Umpai  Saengchanthai, Photsawi 

Sirisaranlak, Thongtep Choosong Kataleya Punyaoud 

14 การออกแบบมาสคอตสำหรับฉลากสินคTาและพัฒนา

บรรจุภัณฑR สำหรับกลุbมเครือขbายเกษตรปลอดภัย

จังหวัดตาก (พริกแกงล่ันทุbง) ตำบลประดาง อำเภอวังเจTา 

จังหวัดตาก 

พจนSธรรม ณรงคSวิทยS, อำไพ แสงจันทรSไทย,  

พศวีรS ศิริสราญลักษณS, ธงเทพ ชูสงฆS, คัทลียา ปqญญาอูด 

 

   

Graphic design for first aid application  

Manatchai Mosingha, Pibool Waijittragum 

26 การออกแบบกราฟyกสำหรับแอพพลิเคช่ัน 

เพ่ืองานปฐมพยาบาลเบ้ืองตTน 

มนัสชัย โมสิงหา, พิบูล ไวจิตรกรรม 

 

   

Design and development of woven fabrics with 

local wisdom according to identity of Ban Sap 

Charoen community, Pang Makha subdistrict, 

Khanu Woralaksaburi district Kamphaeng Phet 

Province  

Nutthikan Pinjurai, Tanakit Koktong,  

Thanasit Nitayaprapha, Sawitri Promruksa 

34 การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑRผTาทอดTวยภูมิป�ญญา

ทTองถ่ินตามอัตลักษณRของชุมชนบTานทรัพยRเจริญ ตำบล

ปางมะคbา อำเภอขาณุวรลักษบุรี จังหวัดกำแพงเพชร 

ณัฐธิกานตS ปstนจุไร, ธนกิจ โคกทอง, ธนสิทธิ นิตยประภา, 

สาวิตรี พรมรักษา 

 

   

The Guideline for identity-communicated Logo 

Design Faculty Management Sciences of  

Yala Rajabhat University 

Romsee Taemasa, Apsorn E-sor, Ashar leameng 

48 แนวทางการออกแบบตราสัญลักษณRเพ่ือส่ือสารอัตลักษณR 

คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา 

รอมซี แตมาสา, อัปสร อีซอ, อัสฮารS และแม็ง 

 

   

Packaging design for Thai perfume 

Natthaporn Yommarat, Pobpron Iamsai 

58 การออกแบบบรรจุภัณฑRเคร่ืองหอมไทย 

ณัฐพร ยมรัตนS, พบพร เอ่ียมใส  
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บทคัดย(อ 

งานวิจัยนี้ มีวัตถุประสงค8เพื่อพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ8สร#างสรรค8แบบผสมผสานวัตถุดิบของ

วิสาหกิจชุมชนกลุJมแมJบ#านเกษตรกรสันติภาพวังพญา อำเภอรามัน จังหวัดยะลา ลักษณะเปNนงานวิจัย

และพัฒนา ใช#วิธีการเก็บรวบรวมข#อมูลโดยการสนทนากลุJม การปฏิบัติการพัฒนา และการใช#แบบสอบถาม 

ศึกษาจากภาคีที่เกี่ยวข#อง ซึ่งได#แกJ ผู#ประกอบการวิสาหกิจชุมชนกลุJมแมJบ#านเกษตรกรสันติภาพวังพญา 

คนกลาง ลูกค#า และผู#รู#ด#านงานออกแบบหรืองานศิลปะ ผลการวิจัยพบวJาการพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ8

สร#างสรรค8แบบผสมผสานวัตถุดิบของวิสาหกิจชุมชนกลุJมแมJบ#านเกษตรกรสันติภาพวังพญา สามารถ

แบJงการทำงานได# 3 ขั้นตอน ดังนี้ 1) การวางแผนพัฒนา ประเภทผลิตภัณฑ8ที่เลือกพัฒนานวัตกรรม

ผลิตภัณฑ8สร#างสรรค8แบบผสมผสานวัตถุดิบ ได#แกJ กระเป]า โดยเสนอให#ผสมผสานวัตถุดิบเตยหนามกับ

วัตถุดิบขนนกหรือกรงนก, ผ#าปาเต_ะ และหนัง 2) การปฏิบัติการพัฒนา ได#มีการจัดทำกระเป]าเตยหนาม

สร#างสรรค8 3 ผลงาน ดังนี้ ชุด “Binlala” ชุด “Patical” และชุด “Banarock” 3) การสรุปผลการพัฒนา 

จากการสำรวจความพึงพอใจกลุ Jมลูกค#าเปmาหมาย พบวJา ชุด “Banarock” ลูกค#ามีความพึงพอใจ

คJาเฉลี่ยโดยรวมสูงสุด คิดเปNนสัดสJวนร#อยละ 38.25 
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Abstract 

The purpose of this research was to develop creative product innovation with 

combined materials of Peace Farmer Housewife Group Community Enterprise of Wang-

Paya, Raman District, Yala Province. The study was a research & development design. 

Data collection was conducted via focus group discussion, development operation, and 

questionnaires, to study involved participants including entrepreneurs of Peace Farmer 

Housewife Group Community Enterprise of Wang-Paya, middlemen, customers, design or 

artwork scholars.  Results of the research indicated that development of creative product 

innovation with combined materials of Peace Farmer Housewife Group Community 

Enterprise of Wang-Paya was dividable to 3 steps as follows. 1) Development Planning: the 

selected product to develop into creative product innovation with combined materials 

was bag, suggesting material combination of Pandanus Kaidus Kurz with feather or bird 

cage materials, batik, and leather. 2) Development Operation: Creative Pandanus Kaidus 

Kurz bags were accomplished in 3 collections of “Binlala” set, “Patical” set, and 

“Banarock” set. 3) Development Conclusion: Satisfaction survey from target customer 

group showed that “Banarock” sets were overall mean rated at highest satisfaction 

degree, accounted at proportion of 38.25%. 

 

Keywords : Innovation, Combined Materials, Yala Province 
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บทนำ 

ตำบลวังพญา อำเภอรามัน จังหวัดยะลา มี

ประชากร 1,029 ครัวเรือน จำนวนประชากรใน

ตำบลมี 5,927 คน แบJงเขตการปกครองเปNน 5 

หมูJบ#าน ประกอบด#วยหมูJบ#าน หมูJ 1 บ#านกะสะแม 

(ปากาสาแม), หมูJ 2 บ#านโต_ะปาเก_ะ, หมูJ 3 บ#าน

ตาลาแน, หมูJ 4 บ#านอูเปาะ และหมูJ 5 บ#านบเูกะจอืฆา 

(ตาโงง) (ศูนย8ข#อมูลประเทศไทย, 2563) วังพญา

เดิมเปNนชุมชนเล็ก ๆ ชื่อวJา “ปากาซาแม” มีผู#คน

อาศัยอยูJไมJมากนัก ชาวบ#านมีอาชีพทำนาเปNนหลัก 

ตJอมาเจ#าเมืองโกตาบารูได#ใช#พื ้นที ่ในชุมชนนี้ 

ปลูกข#าวเปNนจำนวนมาก เสมือนเปNนดินแดนอูJข#าว

อูJน้ำของเจ#าเมือง จึงเรียกกันวJา “วังพญา” (ไทย

ตำบล ดอท คอม, 2563)  

พ ื ้นท ี ่ว ังพญาสJวนใหญJเป Nนพื ้นท ี ่ราบลุJม  

ประชากรในพื้นที่สJวนใหญJจึงมีอาชีพทำนาเปNน

อาชีพหลัก อาชีพรองทำสวนผลไม#และสวน

ยางพารา กลุJมผู#หญิงสJวนใหญJเปNนแมJบ#าน เมื่อ

เสร็จสิ้นภารกิจจากการทำนาและกรีดยาง ทำให#

มีเวลาคJอนข#างมากในชJวงกลางวัน จึงรวมกลุJม

ลงทุนแปรรูปอาหารและขนมเพื่อจำหนJายตาม

ร#านค#าในชุมชน หากแตJไมJประสบความสำเร็จ 

ทางกลุJมจึงได#ขอคำปรึกษากับหนJวยงานภาครัฐ 

ซึ่งทางสำนักงานเกษตรอำเภอรามัน ได#แนะนำให#

นำวัตถุดิบเตยหนามที่มีอยูJมากในท#องถิ่นนำมาใช#

ให#เกิดประโยชน8สร#างมูลคJา ดังกลJาวจึงเปNน

จ ุดเร ิ ่มต #นของว ิสาหก ิจช ุมชนกล ุ Jมแม Jบ #าน

เกษตรกรสันติภาพวังพญา ซึ่งเริ่มต#นธุรกิจในป� 

2543 ทางกลุJมมีที่ทำการเปNนอาคารไม#ชั่วคราว 

ตั้งอยู Jที ่ 38 หมู J 2 ตำบลวังพญา อำเภอรามัน 

จังหวัดยะลา สมาชิกแรกเริ่ม มีจำนวน 15 คน 

ป�จจุบันเพิ่มเปNน 30 คน มีนางรอป�ยะ เย_าะลีมา 

เปNนประธานกลุJม ทางกลุJมผลิตงานหัตถกรรมจัก

สานในรูปแบบตJาง ๆ อาทิ เสื่อ กระเป]า กลJองดินสอ 

กลJองอเนกประสงค8 แฟmม ปกไดอารี่ ซึ่งมีราคา

ตั้งแตJ 50-600 บาท ผลิตภัณฑ8ได#รับเครื่องหมาย 

มผช. (มาตรฐานผลิตภัณฑ8ชุมชน) และได#รับการ

คัดสรรผลิตภัณฑ8โอทอป ระดับ 3 ดาว   

ป�ญหาหนึ ่งของการดำเนินงานหัตถกรรม   

จักสานเตยหนามของวิสากิจชุมชนกลุJมแมJบ#าน

เกษตรกรสันติภาพวังพญา ได#แกJ การที่ทางกลุJม

ยังไมJมีผลิตภัณฑ8ที่โดดเดJนเปNนอัตลักษณ8 ทำให#

ยากตJอการสร#างการรับรู # การจดจำ และสร#าง

ความสนใจจากลูกค#า ซึ่งสอดคล#องกับงานวิจัยที่

ได#มีผู#ศึกษาด#านผลิตภัณฑ8หัตถกรรม ที่สJวนใหญJ

มักจะใช#ทักษะเดิม ๆ ที่ได#สืบทอดกันมาทําให#

รูปลักษณ8ของผลิตภัณฑ8มีรูปแบบที่ซ้ำกัน และ 

ไมJเปNนที่สนใจของลูกค#า (รจนา จันทราสา และ 

ธนาการ ชูจิต, 2559) คณะผู#วิจัยจึงเห็นควรพัฒนา

นวัตกรรมผลิตภัณฑ8แปรรูปจากเตยหนามของ

วิสาหกิจชุมชนกลุJมแมJบ#านสันติภาพวังพญาให#

มีอัตลักษณ8เฉพาะ ภายใต#หลักการผสมผสาน

วัตถุดิบอื ่นที ่แตกตJาง ที ่ไมJเกินกวJา 50% ของ

ภาพรวมวัตถุดิบหลักเตยหนาม ซึ่งการดำเนินงาน

ดังกลJาว คาดวJาจะชJวยเพิ่มศักยภาพการทำงาน 

ในการพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ8เชิงสร#างสรรค8

ที่นอกกรอบและนJาสนใจ สามารถดึงดูดใจลูกค#า

รวมถึงสร#างมูลคJาเพิ่มให#กับธุรกิจชุมชนได#ในที่สุด 

 

 



 

 

ปŔที่ 2 ฉบับที่ 1  มกราคม-มิถุนายน 2564

หน้า 5 

วัตถุประสงคDของการวิจัย 

เพื ่อพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ8สร#างสรรค8

แบบผสมผสานวัตถุดิบของวิสาหกิจชุมชนกลุJม

แมJบ#านเกษตรกรสันติภาพวังพญา อำเภอรามัน 

จังหวัดยะลา 

 

ระเบียบวิธีวิจัย 

งานวิจัยนี้ เปNนงานวิจัยและพัฒนา (Research 

& Development) ซึ่งใช#วิธีการเก็บรวบรวมข#อมูล

โดยการสนทนากลุ Jม (Focus Group) การปฏิบัติ 

การพัฒนา (Development Action) และการใช#

แบบสอบถาม (Questionnaire) กลุJมเปmาหมาย 

ที่ศึกษา ได#แกJ ภาคีผู#เกี่ยวข#อง (Stakeholders) 

ประกอบด#วยผู#ประกอบการวิสาหกิจชุมชนกลุJม

แมJบ #านเกษตรกรสันติภาพวังพญา คนกลาง 

ลูกค#า และผู#เชี ่ยวชาญด#านงานออกแบบ หรือ

งานศิลปะ ซึ่งล#วนมีประสบการณ8ในการทำธุรกิจ

ที่เกี่ยวข#องกับงานจักสาน ไมJต่ำกวJา 3 ป� ทั้งนี้

วิธีการรวบรวมข#อมูลและเครื่องมือวิจัย มี 3 สJวน 

ดังนี้ 

1. การสนทนากลุJม (Focus Group) ผู#วิจัยใช#

แบบสนทนากลุJมในการศึกษาข#อมูลจากภาคีที่

เกี่ยวข#อง ซึ่งได#แกJ ผู#ประกอบการวิสาหกิจชุมชน

กลุJมแมJบ#านเกษตรกรสันติภาพวังพญา คนกลาง 

ลูกค#า และผู#เชี่ยวชาญด#านงานออกแบบหรืองาน

ศิลปะ กลุJมละ 2 คน รวมกลุJมเปmาหมายที่ศึกษา

ทั้งสิ ้น 8 คน โดยให#มีการคละทั้งทางด#านอายุ 

อาชีพ ถิ่นพำนักอาศัย และประสบการณ8ในการ

ทำธุรกิจจักสาน เพื ่อให#ได#ข #อมูลทิศทางการ

พ ัฒนาท ี ่ เป Nนประโยชน 8ท ั ้ งทางด #านม ิต ิการ

ออกแบบ การผลิต และการตลาด โดยต#องเปNน

ผลิตภัณฑ8ท ี ่ม ีแนวทางศิลปะการออกแบบที่

นJาสนใจ สามารถสร#างความพึงพอใจให#กับลูกค#า 

รวมถึงสามารถผลิตได#จริง และมีศักยภาพด#าน

การจัดจำหนJายเชิงพาณิชย8 ทั ้งนี้ประเด็นการ

สนทนากลุJม มี 4 สJวนดังนี้  

1.1 ประเภทผลิตภัณฑ8ที่เลือกพัฒนา 

คำถามสนทนากล ุ Jม “ประเภท

ผลิตภ ัณฑ8ใดท ี ่ม ีศ ักยภาพหร ือม ีโอกาสทาง

การตลาด ควรคJาแกJการได#รับการคัดเลือกพัฒนา

นวัตกรรมผลิตภัณฑ8สร#างสรรค8แบบผสมผสาน

วัตถุดิบมากที่สุด” 

1.2 ความต#องการทั่วไปที่มีตJอผลิตภัณฑ8 

คำถามสนทนากล ุ Jม  “ล ักษณะ

ผลิตภัณฑ8 (จากข#อ 1.1) อยJางไรที่ทJานชื่นชอบ

มากที่สุด (หมายเหตุ แนวทางคำตอบ อาจเปNน

เรื่อง แบบ ขนาด สี ลวดลายการตกแตJง ฯลฯ) 

1.3 การระดมความคิดสร#างสรรค8ใน

การพัฒนา 

คำถามสนทนากลุ Jม “วัตถุดิบพื้น

ถิ ่นใดสามารถนำมาผสมผสานกับผลิตภัณฑ8

ดังกลJาวได#บ#าง และผสมผสานในลักษณะใด” 

1.4 การคัดเลือกความคิดสร#างสรรค8ใน

การพัฒนา 

คำถามสนทนากล ุ Jม “ความคิด

สร#างสรรค8ใดที่ทJานชื่นชอบและต#องการให#ได#รับ

การพ ัฒนามากท ี ่ส ุด” (หมายเหต ุ ความคิด

สร#างสรรค8 3 อันดับแรกที่ได#คะแนนสูงสุด จะถูก

นำไปปฏ ิบ ัต ิการพ ัฒนาจร ิงในข ั ้นตอนการ

ดำเนินงานตJอไป) 
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2. การปฏิบัต ิการพัฒนา (Development 

Action) เปNนการปฏิบัติการพัฒนารายละเอียด

หรือรูปธรรมนวัตกรรมผลิตภัณฑ8สร#างสรรค8แบบ

ผสมผสานวัตถุดิบตามแผนที ่คัดเลือกไว# รวม

จำนวนผลิตภัณฑ8สร#างสรรค8ทั้งสิ้น 3 ผลงาน 

3. การใช #แบบสอบถาม (Questionnaire) 

ผู#วิจัยใช#แบบสอบถามออนไลน8เพื่อศึกษาผลสรุป

ของการพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ8สร#างสรรค8

แบบผสมผสานว ัตถ ุด ิบ โดยศ ึกษาจากกลุJม 

เปmาหมายที่เปNนผู#หญิงทำงาน อายุ 25 ป�ขึ ้นไป 

จำนวน 100 คน ซึ ่งจัดเปNนลูกค#าโดยตรงของ

วิสาหกิจชุมชนกลุJมแมJบ#านเกษตรกรสันติภาพ  

วังพญา ทั้งนี้แบบสอบถามออนไลน8ที่ใช# จำแนก

ข#อมูลออกเปNน 2 สJวนดังนี้ 

3.1 ข#อมูลทั่วไปเกี่ยวกับผู#ตอบแบบสอบถาม 

ประกอบด#วยข#อมูลเรื่อง สถานภาพ อายุ ถิ่นพำนัก

ป�จจุบ ัน ระดับการศึกษา อาชีพ และรายได#   

ส Jวนบุคคลเฉลี ่ยตJอเดือน โดยเปNนคำถามใน

ลักษณะให#เลือกตอบข#อที่เปNนจริงมากที่สุด  เพียง

คำตอบเดียว 

3.2 ข#อมูลความพึงพอใจของลูกค#าที่มีตJอ

ผลงานกระเป]าเตยหนามสร#างสรรค8ที่พัฒนา ซึ่ง

ประเด็นประเมินผลความพึงพอใจจัดแบJงเปNน 5 

ด#าน อันได#แกJ ด#านความสวยงาม ด#านความคิด

สร #างสรรค 8 ด #านประโยชน8ใช #สอย ด #านการ

ตัดสินใจซื้อ และด#านความพึงพอใจโดยรวม โดย

เปNนคำถามในลักษณะที่ให#เลือกตอบที่พึงพอใจ

มากที่สุดในแตJละด#านเพียงคำตอบเดียว รวมถึง

ให#ระบุราคาผลิตภัณฑ8ที่พึงพอใจที่คิดวJาเหมาะสม   

สำหรับการวิเคราะห8ข#อมูล ข#อมูลที่

ได#จากการสนทนากลุJมและการปฏิบัติการพัฒนา 

จะถูกนำไปวิเคราะห8 สังเคราะห8 เปรียบเทียบ 

และเขียนพรรณนาเชิงเหตุผล สJวนข#อมูลจาก

แบบสอบถาม จะถ ูกนำมาตรวจสอบความ

สมบูรณ 8ของข #อม ูลอ ีกคร ั ้ ง ก Jอนท ี ่จะนำไป

ประมวลผลโดยใช#โปรแกรมสถติสิำเรจ็รปู เพือ่ทำ

การหาคJาความถี ่และคJาร #อยละในการตอบ

วัตถุประสงค8วิจัยที่กำหนด   

 

ผลการวิจัย 

การวิจัยโดยจำแนกตามแบบแผนการวิจัย 3 

ระยะ ปรากฏผลดังนี้ 

 

1. การวางแผนพัฒนา (Development 

Planning)   

ผู #ว ิจ ัยใช#การสนทนากลุ Jมในการศึกษา

ข#อมูลการวางแผนพัฒนาฯ จากภาคีที่เกี่ยวข#อง 

ซึ ่งได#แกJ ผ ู #ประกอบการวิสาหกิจชุมชนกลุJม

แมJบ #านเกษตรกรสันติภาพวังพญา คนกลาง 

ลูกค#า และผู#รู #ด#านงานออกแบบหรืองานศิลปะ 

พบผลการศึกษาจำแนกตามประเด็นการสนทนา

กลุJม แบJงเปNน 4 สJวน ดังนี้ 

1.1 ประเภทผลิตภัณฑDที่เลือกพัฒนาฯ 

คำถามสนทนากล ุ J ม  “ประ เภท

ผลิตภ ัณฑ8ใดท ี ่ม ีศ ักยภาพหร ือม ีโอกาสทาง

การตลาด ควรคJาแกJการได#รับการคัดเลือกพัฒนา

นวัตกรรมผลิตภัณฑ8สร#างสรรค8แบบผสมผสาน

วัตถุดิบมากที่สุด” 
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ผลการสนทนากลุJม วิสาหกิจชุมชน

กลุJมแมJบ#านเกษตรกรสันติภาพ วังพญา ได#ผลิต

งานหัตถกรรมจักสานที่หลากหลาย อันได#แกJ เสื่อ 

กระเป]า กลJองดินสอ กลJองอเนกประสงค8 แฟmม 

และปกไดอารี่ ซึ ่งผู #รJวมสนทนากลุJมทั้งหมดให#

ความคิดเห็นที่ตรงกันวJา ภายใต#งบประมาณวิจัย

และเวลาดำเนินงานวิจัยที่มีจำกัด เห็นสมควร

พัฒนาผลิตภัณฑ8 “กระเป]า” มากที่สุด โดยกลุJม

ผู#ผลิตให#เหตุผลวJาจากประสบการณ8ที่จำหนJาย 

กระเป]าจัดเปNนผลิตภัณฑ8ที่ลูกค#าให#การตอบรับ  

ดีที่สุด สามารถจำหนJายได#ในจำนวนที่มากกวJา

ผลิตภัณฑ8อื่น ซึ่งสอดคล#องกับข#อมูลการจำหนJาย

จากกลุJมคนกลาง ที่มีความคิดเห็นวJากระเป]าเปNน

ผลิตภัณฑ8ที่มีศักยภาพและมีโอกาสทางการตลาด

สูงสุดเมื่อเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑ8อื่นที่ทางกลุJม

แมJบ#านผลิต สJวนกลุJมลูกค#าได#ให#ความคิดเห็น 

เชิงสนับสนุนเชJนกันวJาควรเลือกพัฒนากระเป]า 

เพราะเปNนผลิตภัณฑ8ที ่ลูกค#าจำเปNนต#องใช#ใน

ชีวิตประจำวันและเปNนผลิตภัณฑ8ที่ใช#บJอย สJวน

กลุJมผู#รู#ให#ความเห็นในทิศทางเดียวกันวJาหากต#อง

พัฒนาโดยใช#ทักษะการคิดสร#างสรรค8 กระเป]า

น J าจะม ี ศ ั กยภาพในการ ใช #ท ั กษะการคิ ด

สร#างสรรค8ในการพัฒนาได#มากที่สุด ด#วยเหตุนี้ที่

ประชุมสนทนากลุ JมจึงมีมติสรุปอยJางเปNนเอก

ฉันท8เลือกพัฒนาผลิตภัณฑ8เตยหนามจักสานเปNน 

“กระเป]า” 

1.2 ความตgองการทั่วไปที่มีต(อผลิตภัณฑD 

คำถามสนทนากลุJม “ลักษณะผลิตภัณฑ8

กระเป]าเตยหนามจักสานอยJางไรที่ทJานชื่นชอบ

มากที่สุด 

ผลการสนทนากลุJม ผู#เข#ารJวมสนทนา

กลุJมได#แสดงความคิดเห็น และได#ข#อสรุปดังนี ้

ผู#เข#ารJวมสนทนากลุJมในสัดสJวน 2 ใน 

3 ของทั้งหมด ชื่นชอบกระเป]าเตยหนามจักสาน

แบบเรียบ ๆ สีธรรมชาติ อาจจะสีขาวหรือสีโอ_ค 

จักสานฝ�มือละเอียด เก็บรายละเอียดได#เรียบร#อย 

มีสายสำหรับหิ้วสะพาย รวมถึงด#ามจับที่เปNนไม#

สำหรับถือหิ้วกระเป]า (โดยถอดสายเก็บ) ข#างใน 

บุผ#า ปากกระเป]าอาจใสJซิปหรือติดแป¦ก เน#นปาก

กระเป]ากว#างเพื่อให#ใสJของหรือหยิบของได#งJาย 

ขนาดกระเป]าควรใหญJพอสมควร ให#สามารถใสJ

เอกสารหรือโน_ตบุ_คขนาด A4 ได# ที่มุมกระเป]ามี

การใช#หนังเก็บมุม กันมุมแตก ควรมีวัสดุตกแตJง

หรือเครื ่องประดับตกแตJงเพื ่อเพิ ่มความเก§ไก§   

ทำให#นJาสนใจมากยิ่งขึ้น อยJางไรก็ตามผู#เข#ารJวม

สนทนากลุJม 1 ใน 3 ทั้งกลุJมผู#รู#และลูกค#าบางสJวน 

ได#เสนอแนะให#สร#างความตJางจากกระเป]าจักสาน

โดยทั่วไป โดยการทำกระเป]าเตยหนามสีสด เชJน 

สีแดง สีมJวง สีส#ม ฯลฯ อาจพัฒนารูปทรงกระเป]า

แบบใหมJ ๆ ลวดลายใหมJ ๆ หรือใช#วัสดุในการ

ตกแตJงกระเป]าที่แตกตJางจากทั่วไป 

1.3 การระดมความคิดสรgางสรรคDใน

การพัฒนาฯ 

คำถามสนทนากลุ Jม “วัตถุดิบใดที่

สามารถนำมาผสมผสานกับผลิตภัณฑ8กระเป]า

เตยหนามจักสานดังกลJาวได#บ#าง และผสมผสาน

ในลักษณะใด” 

ผลการสนทนากลุJม ผู#เข#ารJวมสนทนา

กลุ Jมได#แสดงความคิดเห็นโดยใช#เทคนิคการ8ด 

ผJานกระดาษโพสต8อิท ทำให#ได#ข#อสรุปถึงวัตถุดิบ
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ที่สามารถนำมาผสมผสานกับผลิตภัณฑ8กระเป]า

เตยหนามจักสาน จำนวน 12 วัตถุดิบ ดังนี้ ผ#าปาเต_ะ 

ผ#าบาติก ผ#ามัดย#อม ผ#าลูกไม# ดอกไม#ผ#า หนัง กะลา 

ลูกป�ด/ป�กไหม ลูกสะบ#า/ลูกป�ดไม# วJาวบูหลันจิ๋ว 

กริชจิ๋ว พวงกุญแจนก/ขนนก/กรงนก ฯลฯ โดย

ผสมผสานในลักษณะตJาง ๆ อาทิ ตัดเย็บติดบน

ตัวกระเป]า ทำเปNนที่ติดห#อยกระเป]า ทำเปNนที่ 

จับหิ้วกระเป]า ประดับตกแตJงบนกระเป]า ฯลฯ 

ดังตารางที่ 1 

1.4 การคัดเลือกความคิดสรgางสรรคDใน

การพัฒนาฯ 

คำถามสนทนากลุ Jม “วัตถุดิบใดที่

ท Jานช ื ่นชอบและต#องการให #นำมาใช #ในการ

ผสมผสานกระเป]าเตยหนามจักสานมากที่สุด” 

(หมายเหตุ กำหนดให#ผู # เข#ารJวมสนทนากลุJม    

แตJละคนสามารถเลือกได# 3 แนวความคิด) 

ผลการสนทนากลุJม ผู#เข#ารJวมสนทนา

กลุJมได#แสดงความคิดเห็นโดยใช#สติกเกอร8เลือก 3  

แนวความคิด และได#ข#อสรุปดังตารางที่ 1 

 

ตารางที่ 1  ผลของการระดมความคิดสร#างสรรค8และการคัดเลือกความคิดสร#างสรรค8ในการพัฒนา

ผลิตภัณฑ8กระเป]าเตยหนามจักสาน 

วัตถุดิบที่มีการเสนอให6นำมา

ผสมผสานกับผลิตภัณฑ= 

กระเปAาเตยหนาม 

 

ลักษณะการผสมผสาน 

ผลคัดเลือก 

จำนวน ร6อยละ 

1. ผ[าปาเต_ะ ตัดเย็บติดบนตัวกระเปcา 7 29.15 

2. ผ[าบาติก ตัดเย็บติดบนตัวกระเปcาหรือทำเปiนที ่ต ิดห[อย

กระเปcา 

1 4.17 

3. ผ[ามัดย[อม ตัดเย็บติดบนตัวกระเปcา 1 4.17 

4. พวงกุญแจนก/ขนนก/กรงนก ฯลฯ เย็บติดบนตัวกระเปcาหรือทำเปiนที่ติดห[อยกระเปcา 9 37.50 

5. ลูกสะบ[า/ลูกปxดไม[ ทำเปiนที่ติดห[อยกระเปcา - - 

6. หนัง ทำเปiนที่จับหิ้วกระเปcาหรือประดับตกแต}งบน 

ตัวกระเปcา 

2 8.33 

7. กริชจิ๋ว ทำเปiนที่ติดห[อยกระเปcา - - 

8. ว}าวบูหลันจิ๋ว ทำเปiนที่ติดห[อยกระเปcา - - 

9. กะลา ทำเปiนที่ติดห[อยกระเปcา หรือประดับตกแต}ง 

ด[านหน[ากระเปcา 

1 4.17 

10. ดอกไม[ผ[า ทำเปiนที่ติดห[อยกระเปcา 1 4.17 

11. ลูกปxด/ปxกไหม ปxกไหมติดบนตัวกระเปcา 1 4.17 

12. ผ[าลูกไม[ ประดับติดเปiนดอกไม[ตกแต}งด[านหน[ากระเปcา 1 4.17 

รวม 24 100 
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จากตารางที่ 1 ผลของการระดมความคิดสร#างสรรค8และการคัดเลือกความคิดสร#างสรรค8ในการ

พัฒนาฯ พบวJา วัตถุดิบที่มีการเสนอให#นำมาผสมผสานกับผลิตภัณฑ8กระเป]าเตยหนามจักสานมากที่สุด 

ได#แกJ ขนนก/กรงนก/อื่น ๆ เกี่ยวกับนก (อันเนื่องจากยะลาเปNนเมืองแหJงนก) คิดเปNนสัดสJวนร#อยละ 

37.50 โดยนำมาผสมผสานในลักษณะเย็บติดบนตัวกระเป]าหรือทำเปNนที่ติดห#อยกระเป]า รองลงมาได#แกJ

ผ#าปาเต_ะ คิดเปNนร#อยละ 29.15 โดยนำมาผสมผสานในลักษณะตัดเย็บติดบนตัวกระเป]า สJวนหนัง คิดเปNน

ร#อยละ 8.33 โดยนำมาผสมผสานในลักษณะตัดเย็บติดประกอบหรือทำสายสะพายกระเป]า 

 

2. การดำเนินงานพัฒนา (Development Implementation) 

คณะผู#วิจัยได#ปฏิบัติการพัฒนารายละเอียด หรือรูปธรรมนวัตกรรมผลิตภัณฑ8สร#างสรรค8แบบ

ผสมผสานวัตถุดิบตามแผนที่กำหนด โดยพัฒนากระเป]าเตยหนามจักสาน ผสมผสานกับขนนก ผ#าปาเต_ะ 

และหนัง จำนวน 3 ผลงาน ดังนี้ 

 

 
รูปที่ 1  ผลงานกระเป]าเตยหนามสร#างสรรค8 ชุด “Binlala” 

 

การผสมผสานวัตถุดิบ  วัตถุดิบเตยหนาม ผสมผสานกับขนนก กรงนก หรืออื่น ๆ 

    ทีเ่กี่ยวกับนก 

ลักษณะการผสมผสานวัตถุดิบ  ประดับตกแตJงบนตัวกระเป]า  

แนวคิดการพัฒนา 

อันเนื่องจากยะลาได#ชื่อวJา เปNนเมืองแหJงนก “Bird City” ผลงานกระเป]าเตยหนามสร#างสรรค8 

ชุดนี้ จึงนำแนวคิดเรื่องราวที่เกี่ยวข#องกับนกมาเปNนแนวคิดในการพัฒนา เชJน การใช#ขนนก กรงนก ผ#าคลุม

กรงนก งานประดิษฐ8รูปนก ฯลฯ ประดับตกแตJงบนตัวกระเป]า ผJานการออกแบบให#ดูรJวมสมัย  
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รูปที่ 2  ผลงานกระเป]าเตยหนามสร#างสรรค8  ชุด “Patical” 

 

การผสมผสานวัตถุดิบ  วัตถุดิบเตยหนาม ผสมผสานกับผ#าปาเต_ะ 

ลักษณะการผสมผสานวัตถุดิบ  ประดับตกแตJงบนตัวกระเป]า 

แนวคิดการพัฒนา 

สามจังหวัดชายแดนใต# ประชากรสJวนใหญJเกินกวJา 80% นับถือศาสนาอิสลาม ซึ่งมีวัฒนธรรม

ที่นิยมนำผ#าปาเต_ะเปNนเครื่องแตJงกายประจำถิ่น ผลงานกระเป]าเตยหนามสร#างสรรค8 ชุด “Patical” จึงนำ

เสนJห8ลวดลายและสีสันผ#าปาเต_ะมาผสมผสานกับเตยหนามย#อมสี ทำให#ได#ผลิตภัณฑ8กระเป]าที่ดูโดดเดJน

สวยงาม สะดุดตา นJาสนใจมากยิ่งขึ้น 

 

 
รูปที่ 3  ผลงานกระเป]าเตยหนามสร#างสรรค8  ชุด “Banarock” 

 

การผสมผสานวัตถุดิบ  วัตถุดิบเตยหนาม ผสมผสานกับหนัง 

ลักษณะการผสมผสานวัตถุดิบ  ประกอบตกแตJง ชJวยยึดหรือเปNนสJวนหนึ่งของด#ามจับกระเป]า 

แนวคิดการพัฒนา 

กล#วยหินจัดเปNนผลไม#ชนิดหนึ่ง พบมากที่อำเภอธารโตและอำเภอบันนังสตา จังหวัดยะลา   

ผลกล#วยมีลักษณะเนื้อแนJนหนา หวานธรรมชาติ เปNนผลไม#ที่มีเอกลักษณ8เฉพาะที่พื้นที่อื่นไมJมีความนJาสนใจ
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ของกล#วยชนิดนี้ประการหนึ่งได#แกJเรื่องของชื่อ โดยคำวJา “กล#วยหิน” เปNนชื่อที่ผสมผสานความเปNนสิ่ง

ธรรมชาติที่แตกตJาง อันได#แกJ ความนิ่ม & ความแข็ง, ความงJาย & ความยาก ฯลฯ ด#วยแนวคิดดังกลJาว 

จึงนำมาเปNนไอเดียในการรังสรรค8พัฒนา เริ่มจากการไลJสีสันของความเปNนกล#วยหิน อันได#แกJ สีน้ำตาล  

สีเขียว และสีเหลือง ผนวกกับการใช#ด#ามจับและหนังที่ดูเทJและแข็งแรง ทำให#ได#ผลิตภัณฑ8กระเป]า    

เตยหนามสร#างสรรค8ทีแ่ปลก แตกตJาง ไมJเหมือนใคร 

 

3. การสรุปผลการพัฒนา (Development Conclusion 

ผู #วิจัยใช#แบบสอบถามเพื ่อศึกษาสรุปผลการพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ8สร#างสรรค8แบบ

ผสมผสานวัตถุดิบของวิสาหกิจชุมชนกลุJมแมJบ#านเกษตรกรสันติภาพวังพญา โดยศึกษาความพึงพอใจ

จากลูกค#าเปmาหมายที่เปNนผู#หญิงวัยทำงาน อายุ 25 ป�ขึ้นไป จำนวน 100 คนที่มีตJอกระเป]าเตยหนาม

สร#างสรรค8ที่พัฒนา 3 ผลงาน ทั้งนี้ข#อมูลที่ได#จากแบบสอบถาม ปรากฏผลดังตารางที่ 2 

 

ตารางที่ 2  ข#อมูลความพึงพอใจของลูกค#าที่มีตJอผลงานกระเป]าเตยหนามสร#างสรรค8ทีพ่ัฒนา   

 

ประเด็นประเมินผล 

ความพึงพอใจ 

ผลงานกระเปAาเตยหนามสร6างสรรค=ที่พัฒนา   ร

รวม ชุด “Binlala” ชุด “Patical” ชุด”Banarock” 

ความถี ่ ร6อยละ ความถี ่ ร6อยละ ความถี ่ ร6อยละ 

ด[านความสวยงาม 42 42.00 29 29.00 29 29.00 100% 

ด[านความคิดสร[างสรรค� 48 48.00 14 14.00 38 38.00 100% 

ด[านประโยชน�ใช[สอย - - 57 57.00 43 43.00 100% 

ด[านการตัดสินใจซื้อ 14 14.00 43 43.00 43 43.00 100% 

ค^าเฉลี่ยโดยรวม 26 26.00 35.75 35.75 38.25 38.25 100% 

 

จากตารางที่ 2 ข#อมูลความพึงพอใจของลูกค#า

กลุJมเปmาหมายที่มีตJอกระเป]าเตยหนามสร#างสรรค8

ที่พัฒนาจำนวน 3 ผลงาน เปNนดังนี้ ด#านความสวยงาม 

พบวJา ลูกค#ามีความพึงพอใจ ชุด “Binlala” คิดเปNน

สัดสJวนร#อยละ 42 ด#านความคิดสร#างสรรค8 พบวJา 

ล ูกค #าม ีความพึงพอใจ ช ุด “Binlala” ค ิดเปNน

สัดสJวนร#อยละ 48 ด#านประโยชน8ใช#สอย พบวJา 

ล ูกค #าม ีความพึงพอใจ ช ุด “Patical” ค ิดเปNน

สัดสJวนร#อยละ 57 สJวนด#านการตัดสินใจซื้อ พบวJา 

ลูกค#ามีความพึงพอใจ ชุด “Banarock” คิดเปNน

ส ัดส Jวนร #อยละ 43 สำหร ับค Jาเฉล ี ่ยโดยรวม   

พบวJา ลูกค#ากลุJมเปmาหมายมี ความพึงพอใจ ชุด 

“Banarock” มากที ่ส ุด คิดเปNนสัดสJวนร#อยละ 

38.25   

 

สรุปและอภิปรายผล 

งานวิจัยนี้ มีวัตถุประสงค8เพื่อพัฒนานวัตกรรม

ผลิตภัณฑ8สร#างสรรค8แบบผสมผสานวัตถุดิบของ
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วิสาหกิจชุมชนกลุJมแมJบ#านเกษตรกรสันติภาพ   

วังพญา อำเภอรามัน จังหวัดยะลา ลักษณะเปNน

งานวิจัยและพัฒนา ใช#วิธีการเก็บรวบรวมข#อมูล

โดยการสนทนากลุJม การปฏิบัติการพัฒนา และ

การใช#แบบสอบถาม ศึกษาจากภาคีที่เกี่ยวข#อง ซึ่ง

ได#แกJ ผู#ประกอบการวิสาหกิจชุมชนกลุJมแมJบ#าน

เกษตรกรสันติภาพวังพญา คนกลาง ลูกค#า และ

ผู#รู #ด#านงานออกแบบหรืองานศิลปะ ผลการวิจัย

พบวJา การพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ8สร#างสรรค8

แบบผสมผสานว ัตถ ุด ิบของว ิสาหก ิจช ุมชน      

กลุJมแมJบ#านเกษตรกรสันติภาพวังพญา สามารถ

แบJงการทำงานได# 3 ขั้นตอน ดังนี้ 1) การวางแผน 

พัฒนาประเภทผลิตภัณฑ8ที่เลือกพัฒนานวัตกรรม

ผลิตภัณฑ8สร#างสรรค8แบบผสมผสานวัตถุดิบ ได#แกJ 

กระเป]า โดยเสนอให#ผสมผสานวัตถุดิบเตยหนาม 

กับวัตถุดิบขนนกหรือกรงนก, ผ#าปาเต_ะ และหนัง 

2) การปฏิบัติการพัฒนา ได#มีการจัดทำกระเป]า

เตยหนามสร#างสรรค8 3 ผลงาน ดังนี้ ชุด “Binlala” 

ชุด “Patical” และชุด “Banarock” 3) การสรุปผล

การพัฒนา จากการสำรวจความพึงพอใจจาก  

กลุJมลูกค#าเปmาหมาย พบวJา ชุด “Banarock” ลูกค#า

มีความพึงพอใจคJาเฉลี ่ยโดยรวมสูงสุด คิดเปNน

สัดสJวนร#อยละ 38.25 

สำหรับการอภิปรายผล การพัฒนานวัตกรรม

ผลิตภัณฑ8สร#างสรรค8แบบผสมผสานวัตถุดิบของ

วิสาหกิจชุมชนกลุJมแมJบ#านเกษตรกรสันติภาพ   

วังพญา อำเภอรามัน จังหวัดยะลา พบวJา ชุด 

“Banarock” ล ูกค #าม ีความพ ึงพอใจค Jาเฉลี่ย

โดยรวมสูงสุด ที่เปNนเชJนนี้สามารถอภิปรายได#วJา 

ชุด ผลงานดังกลJาว มีรูปแบบการพัฒนาผลิตภัณฑ8

สร#างสรรค8ในลักษณะการผสมผสาน (Combination) 

ซ ึ ่ งนอกจากผสมผสานว ัตถ ุด ิบแล #วย ังม ีการ

ผสมผสานสีหรือลวดลายที่เปNนสัดสJวนหลัก/รอง 

ได#อยJางสมดุล กลมกลืน หรือขัดแย#งได#อยJาง

เหมาะสม (รจนา จันทราสา, 2558) อีกทั้งยังมี 

การนำเรื่องราวของ “กล#วยหิน” ซึ่งจัดเปNนวัฒนธรรม

ด#านอาหารที ่ เป Nนอ ัตล ักษณ8เฉพาะของพื ้นที่

ชายแดนใต#เปNนฐานในการพัฒนาฯ ซึ่งเปNนไปตาม

หลักการพัฒนาผลิตภัณฑ8ตามแนวทางเศรษฐกิจ

สร #างสรรค 8 (UNCTAD, 2008) สอดคล #องกับ

งานวิจัยของศศิพร ตJายคํา และนรินทร8 สังข8รักษา 

(2558) ซึ่งวิจัยเรื่อง การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ8

สร#างสรรค8เพื ่อเพิ ่มมูลคJาของวิสาหกิจชุมชน

จังหวัดราชบุรี โดยผลการวิจัยพบวJาผู#ประกอบการ

ว ิสาหกิจช ุมชนสามารถนำทรัพยากรท#องถิ่น 

เอกลักษณ8ท#องถิ่น ภูมิป�ญญาท#องถิ่น ฯลฯ นำมา

ผสมผสานให#เกิดเปNนผลิตภัณฑ8ใหมJที ่เพิ ่มรายได#

ให#แกJกลุJมและชุมชน อีกทั้งสอดคล#องกับงานวิจัย

ของ พัชราพรรณ เสงี่ยมศักดิ์ และธรรมวมิล สุขเสริม 

(2561) ที่วิจัยเรื ่องความต#องการซื้อผลิตภัณฑ8. 

เชิงสร#างสรรค8จากภูมิป�ญญาของไทยที่พบวJาลูกค#า

ให#ความสำคัญกับผลิตภัณฑ8ที่มีสีสันและลวดลาย

ที่สามารถสื่อถึงแหลJงที่มาได#อยJางชัดเจน  

อยJางไรก็ตาม ผลการวิจัยที่ได#แตกตJางบางมิติ

เรื ่องที ่มาของความคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ8

สร #างสรรค8 โดยงานว ิจ ัยน ี ้ท ี ่มาของความคิด

สร#างสรรค8มาจากการศึกษาความต#องการจาก 

ภาคีที ่เก ี ่ยวข#อง ซึ ่งแตกตJางจากงานวิจ ัยของ

บุญฑวรรณ วิงวอน, อัจฉราภรณ8 วรรณมะกอก 

และอัจฉรา เมฆสุวรรณ (2557) ที่วิจัยเรื่อง แนวทาง 
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การยกระดับภูมิป�ญญาท#องถิ ่นด#วยนวัตกรรม

ผลิตภัณฑ8เชิงสร#างสรรค8 เพื่อเพิ่มมูลคJากิจการ

วิสาหกิจขนาดยJอมอำเภอห#างฉัตร จังหวัดลำปาง 

ซึ ่งพบวJา ที ่มาของความคิดสร#างสรรค8เน#นการ

เรียนรู#จากธุรกิจอื่นที่ประสบความสำเร็จ ผJานการ

นำความเชื ่อ ศาสนา วัฒนธรรม รูปแบบการ

ดำเนินชีวิตและพิธีกรรมตJาง ๆ ด#วยการออกแบบ

รูปลักษณ8ใหมJ ๆ บนผลิตภัณฑ8หรือตำนานและ

เรื่องราวของผลิตภัณฑ8 เน#นการสร#างความแตกตJาง

บนบรรจุภัณฑ8หรือตราสินค#าเพื่อสร#างอัตลักษณ8

เฉพาะ 
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บทคัดย'อ 

การวิจัยเรื่องการออกแบบมาสคอตสำหรับฉลากสินค<าและพัฒนาบรรจุภัณฑD สำหรับกลุEม

เครือขEายเกษตรปลอดภัยจังหวัดตาก (พริกแกงลั่นทุEง) ตำบลประดาง อำเภอวังเจ<า จังหวัดตาก มี

วัตถุประสงคDในการวิจัยคือ 1) เพื่อออกแบบมาสคอตสำหรับฉลากสินค<าและพัฒนาบรรจุภัณฑD สำหรับ

กลุEมเครือขEายเกษตรปลอดภัยจังหวัดตาก (พริกแกงลั่นทุEง) 2) เพื่อประเมินความพึงพอใจของกลุEม

เครือขEายเกษตรปลอดภัยจังหวัดตาก และกลุEมผู<บริโภค ที่มีตEอฉลากสินค<าและบรรจุภัณฑDพริกแกงที่

ได<รับการพัฒนา โดยการออกแบบอยEางมีสEวนรEวมกับชุมชน จากการสังเกต และสนทนากลุEม พบวEา 

กลุEมชุมชนมีความต<องการในการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑDพริกแกงบรรจุขวด 80 กรัม ให<มีขนาดขวดที่

มีปากขวดใหญEมากขึ้น เพื่อให<งEายตEอการตักพริกแกงเพื่อใช<ในการประกอบอาหาร ออกแบบฉลากและ

สัญลักษณDตัวแทนกลุEมให<เป[นที่จดจำอยEางมีสEวนรEวมกับชุมชน และใช<วัสดุเป[นกระดาษสติ๊กเกอรDกันน้ำ 

เพื่อให<งEายตEอการจัดเก็บในตู<เย็น และฉลากไมEเสื่อมสภาพเมื่อโดนน้ำหรือความชื้น โดยมีองคDประกอบ

รายละเอยีดของบรรจุภัณฑDครบถ<วน ผู<วิจัยได<ดำเนินการออกแบบอยEางมีสEวนรEวมกับชุมชนเพื่อแก<ป^ญหา

ให<กับกลุEมชุมชน ซึ่งมีผลการประเมินความพึงพอใจกลุEมเครือขEายเกษตรปลอดภัยจังหวัดตาก ที่มีตEอ

ฉลากสินค<าและบรรจุภัณฑDที่พัฒนาแล<ว โดยรวมมีความพึงพอใจในระดับมาก (X" = 4.48) คEาเบี่ยงเบน

มาตรฐาน (S.D.) = 0.65 และผลการประเมินความพึงพอใจกลุEมผู<บริโภค มีตEอฉลากสินค<าและบรรจุภัณฑD

พริกแกงลั่นทุEงที่พัฒนาแล<ว จำนวน 100 คน โดยรวมมีความพึงพอใจในระดับมาก (X" = 4.12) คEาเบี่ยงเบน

มาตรฐาน (S.D.) = 0.58 

 

คำสำคัญ : การออกแบบมาสคอต, ฉลากสินค<า, บรรจุภัณฑD, พริกแกง 
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Abstract 

The Mascot Design for Product Labels and Packaging Development for the 

Agricultural Safety Network in Tak Province (Lan Thung Curry Paste) aims to 1) develop 

packaging for chili paste and chili grinding machine and 2) assess the satisfaction of the 

Agricultural Safety Network of Tak province and consumer groups toward chili paste 

packaging and chili paste grinding machine. According to the research, it was found that 

the community groups had a need to develop an 80 g bottle of chili paste packaging to 

have a larger bottle size and easier to scoop the curry paste for cooking. Design labels 

and group symbols to be remembered by using waterproof sticker paper for easy 

storage in the refrigerator and the label does not deteriorate when exposed to water or 

moisture with complete packaging components. Developed a grinding machine for raw 

materials that suitable for use, hygienic, suitable motor power, easy to maintain and clean. 

The researchers conducted a participatory design with the community to solve problems 

for the community groups which has the satisfaction of the Agricultural Safety Network 

Group in Tak province towards the newly developed chili grinder was satisfied at a high 

level X" = 4.48, with standard deviation at 0.65. Besides the results of the consumer 

satisfaction assessment 100 people were satisfied with the redesigned Lan Thung curry 

paste package X" = 4.12 with standard deviation at 0.58. 

Keywords : Mascot design, Product label, Packaging, Curry paste 
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บทนำ 
ป^จจุบันการพัฒนาผลิตภัณฑDสินค<า รวมถึง

ฉลากสินค<าและบรรจุภัณฑDภายในชุมชนให<ได<

มาตรฐาน สอดคล<องกับศักยภาพของชุมชน และ

ความต<องการทางการตลาด รวมถึงการพัฒนา

กลุEมวิสาหกิจชุมชน ทั้งขนาดยEอย ขนาดเล็กและ

ขนาดกลาง เพื่อขยายฐานการพัฒนาเศรษฐกิจ

ฐานรากให<มีความครอบคลุมมากขึ้น การสEงเสริม

ชุมชนและผู<ประกอบการที่ผลิตได<และขายเป[น  

ให<สามารถปรับตัวและเพิ่มศักยภาพในการสร<าง

ผลิตภัณฑDเชิงพาณิชยDที่หลากหลายตามความ

ต<องการของตลาด เป[นอีกหนึ่งประเด็นสำคัญของ

ประเทศ ในมิติการพัฒนาเศรษฐกิจที่หนEวยงาน

ภาครัฐให<ความสนใจเป[นอยEางยิ่ง 

กลุEมเครือขEายเกษตรปลอดภัย จังหวัดตาก 

ตำบลประดาง อำเภอวังเจ<า จังหวัดตาก เป[นกลุEม

ที่กEอตั้งขึ้นเมื่อป� พ.ศ. 2563 มีสมาชิกกลุEม 80 คน 

ซึ่งโดยรวมเป[นการรวบรวมสมาชิกจากคนที่เป[น

เกษตรกรภายในพื้นที่รวมตัวกันเพื่อสร<างรายได< 

แบEงป^นวัตถุดิบ และสEงเสริมการจัดจำหนEาย

รEวมกันภายใต<เครือขEายเกษตรปลอดภัย ซึ่งจาก

เดิมที่ เป[นกลุEมสำหรับจำหนEายผลิตภัณฑDทาง 

การเกษตร ก็เริ่มมีการผลิตผลิตภัณฑDอื่น ๆ จาก

องคDความรู<ที่ ในกลุEม เป[นผลิตภัณฑDทางเลือก

สำหรับจำหนEายควบคูEกันไปด<วย โดยเฉพาะอยEาง

ยิ่ งผลิตภัณฑD  “พริกแกงลั่นทุE ง” เป[นอีกหนึ่ ง

ผลิตภัณฑDที่กลุEมเครือขEายเกษตรปลอดภัยมี

ความเห็นพ<องต<องกันวEาเป[นอีกหนึ่งผลิตภัณฑD     

ที่ สม าชิ กกลุE ม สามารถ เข< าม ามี สE วน รE วม ใน

กระบวนการตEาง ๆ ได<อยEางดี และสินค<าก็เป[นที่

ยอมรับภายในชุมชนในด<านของรสชาติ แตEด<วย

ศักยภาพของชุมชนและการพัฒนาผลิตภัณฑD

เบื้องต<นของชุมชน ทำให<ฉลากสินค<า และบรรจุภัณฑD 

ยังไมEได<มาตรฐาน เชEน การใช<บรรจุภัณฑDแบบแก<ว

รูปทรงกระบอกยาว ที่ยากตEอการตักพริกแกง และ

มีต<นทุนที่สูงจนเกินไปเมื่อเทียบกับการจำหนEาย

ในราคาท<องตลาด  

จากประเด็นดังกลEาว ผู<วิจัยและกลุEมชุมชนจึง

เห็นควรในการออกแบบมาสคอตสำหรับฉลาก

สินค<าและพัฒนาบรรจุภัณฑD สำหรับกลุEมเครือขEาย

เกษตรปลอดภัยจังหวัดตาก (พริกแกงลั่นทุEง) 

ตำบลประดาง อำเภอวังเจ<า จังหวัดตาก เพื่อเป[น

การเพิ่มมูลคEาและยกระดับผลิตภัณฑDชุมชนให<เกิด

รูปแบบของฉลาก และบรรจุภัณฑDที่ เหมาะสม 

และกลุEมวิสาหกิจชุมชนยังมีโอกาสเติบโตได<หากมี

บรรจุภัณฑDที่ โดดเดEน สามารถสร<างรายได<แกE

เกษตรกรและผู<ที่สนใจ  

 

วัตถุประสงคDของการวิจัย 

1. เพื่อออกแบบมาสคอตสำหรับฉลากสินค<า

และพัฒนาบรรจุภัณฑD สำหรับกลุEมเครือขEาย

เกษตรปลอดภัยจังหวัดตาก (พริกแกงลั่นทุEง) 

ตำบลประดาง อำเภอวังเจ<า จังหวัดตาก 

2. เพื่อประเมินความพึงพอใจของกลุEมเครือขEาย

เกษตรปลอดภัยจังหวัดตาก และกลุEมผู<บริโภคที่มี

ตEอฉลากสินค<าและบรรจุภัณฑDพริกแกงที่ได<รับ

การพัฒนา 

 

ระเบียบวิธีวิจัย 

งานวิจัยการออกแบบมาสคอตสำหรับฉลาก

สินค<าและพัฒนาบรรจุภัณฑD สำหรับกลุEมเครือขEาย

เกษตรปลอดภัยจังหวัดตาก (พริกแกงลั่นทุEง) 
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ตำบลประดาง อำเภอวังเจ<า จังหวัดตาก มีการ

ดำเนินการวิจัยตามหัวข<อตEอไปนี้ 

 

กรอบแนวคิดในการวิจัย 

ในการวิจัยในครั้งนี้ ผู<วิจัยได<ใช<กรอบแนวคิด

ด<านการออกแบบ มาประยุกตDใช<รวมกันเพื่อให<

สอดคล<องกับวัตถุประสงคDของการวิจัย ดังนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

                           

  

การกำหนดประชากรและกลุ'มตัวอย'าง 

ผู<วิจัยได<กำหนดประชากรและกลุEมตัวอยEาง

ตามวัตถุประสงคDในการวิจัย ดังนี้ 

1. เพื่อออกแบบมาสคอตสำหรับฉลากสินค<า

และพัฒนาบรรจุภัณฑD สำหรับกลุEมเครือขEายเกษตร

ปลอดภัยจังหวัดตาก (พริกแกงลั่นทุEง) ตำบลประดาง 

อำเภอวังเจ<า จังหวัดตาก 

การมีสEวนรEวมกับชุมชน เพื่อสร<างแนวทางใน

ออกแบบมาสคอตสำหรับฉลากสินค<าและพัฒนา

บรรจุภัณฑD สำหรับกลุEมเครือขEายเกษตรปลอดภัย

จังหวัดตาก (พริกแกงลั่นทุEง) โดยใช<การสุEมแบบ

เจาะจง (Purposive sampling) (พรสนอง วงศDสิงหDทอง, 

2550 หน<า 125) ได<แกE 

ประชากร ได<แกE กลุEมเครือขEายเกษตรปลอดภัย 

จังหวัดตาก 

กลุEมตัวอยEาง ได<แกE ตัวแทนกลุEมเครือขEาย

เกษตรปลอดภัย จังหวัดตากจำนวน 5 คน  

ประชากรและกลุEมตัวอยEาง ด<านการประเมิน

รูปแบบมาสคอตสำหรับฉลากสินค<าและบรรจุภัณฑD 

สำหรับกลุEมเครือขEายเกษตรปลอดภัยจังหวัดตาก 

(พริกแกงลั่นทุEง) 

ประชากร ได<แกE ผู<ทรงคุณวุฒิด<านการออกแบบ 

กลุEมตัวอยEาง ได<แกE ผู<ทรงคุณวุฒิด<านการ

ออกแบบ จำนวน 3 ทEาน 

2. เพื่อประเมินความพึงพอใจของกลุEมเครือขEาย

เกษตรปลอดภัยจังหวัดตาก และกลุEมผู<บริโภคที่มี

ตEอฉลากสินค<าและบรรจุภัณฑDพริกแกงที่ ได<รับ  

การพัฒนา 

ประชากรและกลุEมตัวอยEาง เพื่อประเมิน

ความพึงพอใจในมาสคอต ฉลากสินค<า และบรรจุภัณฑD 

สำหรับกลุEมเครือขEายเกษตรปลอดภัยจังหวัดตาก 

ทฤษฎีและกรอบแนวคิดในการพัฒนาโดยใช@หลักกระบวนการ 

พัฒนาผลิตภัณฑGของ Earle (Earle. อ@างใน นิรัช สุดสังขG, 2543 

หน@า 29) ท่ีคำนึงดังน้ี 

1. การตีป[ญหา   2. การออกแบบเบ้ืองต@น  

3. การกล่ันกรองการออกแบบ 4. การวิเคราะหG  

5. การตัดสินใจ   6. ต@นแบบข้ันสมบูรณG  

การออกแบบมาสคอตสำหรับฉลากสินค@าและพัฒนาบรรจุภัณฑG 

สำหรับกลุdมเครือขdายเกษตรปลอดภัยจังหวัดตาก (พริกแกงล่ันทุdง) 

อยdางมีสdวนรdวมกับชุมชน และการสนทนากลุdมรdวมกัน  

การประเมินผลการออกแบบโดยผู@ทรงคุณวุฒิด@านการออกแบบ  

     ประเมินฉลากสินค@าและบรรจุภัณฑGพริกแกงท่ีได@รับการ

พัฒนา ผู@วิจัยได@ใช@กรอบแนวคิดด@านการออกแบบบรรจุภัณฑG 

(วรรณชนก จอมราชคม และปณิตา สนอdวม, 2562 หน@า 4-5) 

และกรอบแนวคิดด@านการออกแบบกราฟhก (ธัญธัช นนทGชนก, 

2559 หน@า 29) ดังน้ี 

 1. ความคิดสร@างสรรคG 

 2. องคGประกอบด@านความสวยงาม 

 3. สัมพันธGกับประโยชนGใช@สอย 

 4. วัสดุท่ีใช@มีความเหมาะสม 

 5. สอดคล@องกับการผลิต 

การประเมินฉลาก

สินค@าและบรรจุภัณฑG

พริกแกง ในภาคผู@ผลิต 1. ความคิดสร@างสรรคG 

 2. องคGประกอบด@านความสวยงาม 

 3. สัมพันธGกับประโยชนGใช@สอย 

 4. วัสดุท่ีใช@มีความเหมาะสม 

 5. สอดคล@องกับการผลิต 

 

การประเมินฉลากสินค@า

และบรรจุภัณฑGพริกแกง

ในภาคกลุdมผู@บริโภค 1. ความคิดสร@างสรรคG 

 2. องคGประกอบด@านความสวยงาม 

 3. สัมพันธGกับประโยชนGใช@สอย 

 4. วัสดุท่ีใช@มีความเหมาะสม 

 5. สอดคล@องกับการผลิต 
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(พริ กแกงลั่ นทุE ง) โดยใช< การสุE มแบบเจาะจง 

(Purposive sampling) (พรสนอง วงศDสิงหDทอง, 

2550 หน<า 125) ได<แกE 

ประชากร ได<แกE กลุEมเครือขEายเกษตรปลอดภัย 

จังหวัดตาก 

กลุEมตัวอยEาง ได<แกE ตัวแทนกลุEมเครือขEาย

เกษตรปลอดภัย จังหวัดตากจำนวน 5 คน  

ประชากรและกลุEมตัวอยEาง เพื่อประเมิน

ความพึงพอใจกลุEมผู<บริโภค มีตEอมาสคอต ฉลาก

สินค<าและบรรจุภัณฑD  สำหรับกลุEมเครือขEาย

เกษตรปลอดภัยจังหวัดตาก (พริกแกงลั่นทุEง) 

ได<แกE 

ประชากร ได<แกE ผู<บริโภคและผู<ที่สนใจใน

สินค<า และผลิตภัณฑDพริกแกง ภายในจังหวัด

กำแพงเพชร 

กลุEมตัวอยEาง ได<แกE ผู<บริโภคและผู<ที่เดินทาง

มาเยี่ยมชมสินค<าหนึ่ งตำบลหนึ่ งผลิตภัณฑDที่

นิทรรศการจำหนEายผลิตภัณฑD OTOP จังหวัด

กำแพงเพชร จำนวน 100 คน 

 

เครื่องมือที่ใชUในการวิจัย 

1. การสังเกตแบบมีสEวนรEวม (Observation) 

(พรสนอง วงศDสิงหDทอง, 2550 หน<า 122) เป[น

การเก็บข<อมูลเกี่ยวกับออกแบบมาสคอตสำหรับ

ฉลากสินค<าและพัฒนาบรรจุภัณฑD สำหรับกลุEม

เครือขEายเกษตรปลอดภัยจังหวัดตาก (พริกแกง

ลั่นทุEง) โดยบันทึกลงแบบบันทึกเพื่อนำข<อมูลที่

ได<มาศึกษา ใช<เป[นแนวทางในการออกแบบและ

พัฒนา 

2. การสนทนากลุEม (Focus Group) หมายถึง 

การให<บุ คคลกลุEมหนึ่ งที่ นั กวิจัยคัด เลือกมา 

สนทนาโต<ตอบ แสดงความรู<สึกนึกคิดซึ่งกันและ

กันในประเด็นตEาง ๆ ที่นักวิจัยกำหนดขึ้นตาม

วัตถุประสงคDของการวิจัย 

3. แบบประเมินโดยผู<ทรงคุณวุฒิด<านการ

ออกแบบผลิตภัณฑD แบบสัมภาษณDแบบมีโครงสร<าง 

ที่มีตEอออกแบบมาสคอตสำหรับฉลากสินค<าและ

พัฒนาบรรจุภัณฑD สำหรับกลุEมเครือขEายเกษตร

ปลอดภัยจังหวัดตาก (พริกแกงลั่นทุEง) 

4. แบบประเมินความพึงพอใจ คือ แบบประเมิน

ความพึงพอใจกลุEมเครือขEายเกษตรปลอดภัย 

จังหวัดตาก และกลุEมผู<บริโภค ใช<ประเมินความ 

พึงพอใจตามวัตถุประสงคDข<อที่ 2 เพื่อประเมิน

ความพึงพอใจกลุEมเครือขEายเกษตรปลอดภัย

จังหวัดตาก และกลุEมผู<บริโภค ที่มีตEอมาสคอต

สำหรับฉลากสินค<าและบรรจุภัณฑD สำหรับกลุEม

เครือขEายเกษตรปลอดภัยจังหวัดตาก (พริกแกง

ลั่นทุEง) ประเมินตามแบบมาตรฐานประเมินคEา

ระดับ (Rating Scale) ได<กำหนดเกณฑDโดยใช<

คะแนนเฉลี่ยของจุดตัด ดังนี้ (บุญชม ศรีสะอาด, 

2543 หน<า 100) 

 4.51 – 5.00  หมายถึง  มากที่สุด 

 3.51 – 4.50  หมายถึง  มาก 

 2.51 – 3.50  หมายถึง  ปานกลาง 

 1.51 – 2.50  หมายถึง  น<อย 

 1.00 – 1.50  หมายถึง  น<อยที่สุด 

 

การเก็บรวบรวมขUอมูลและประเมินผล 

ผู<วิจัยใช<วิธีการเก็บข<อมูล (Data collection) 

ในขั้นตอนการศึกษา และรวบรวมข<อมูลการ

ออกแบบมาสคอตสำหรับฉลากสินค<าและพัฒนา
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บรรจุภัณฑD สำหรับกลุEมเครือขEายเกษตรปลอดภัย

จังหวัดตาก (พริกแกงลั่นทุEง) ดังนี้ 

1. ผู<วิจัยได<ทำการลงพื้นที่ เพื่อการเก็บข<อมูล

ผลิตภัณฑDของเครือขEายเกษตรปลอดภัยจังหวัด

ตาก (พริกแกงลั่นทุEง) ตำบลประดาง อำเภอวังเจ<า 

จังหวัดตาก ครั้งที่  1 โดยเครื่องมือการสังเกต  

การสนทนากลุEม และการสัมภาษณDอยEางมีโครงสร<าง 

ตัวแทนกลุEมชุมชน 5 คน โดยคัดเลือกจากผู<ที่มี

สEวนในการตัดสินใจด<านการพัฒนา อันได<แกE 

ประธานกลุEม รองประธานกลุEม และผู<ดำเนินการ

ผลิตและจัดจำหนEาย เพื่อเป[นแนวทางในการ

ออกแบบมาสคอตสำหรับฉลากสินค<าและพัฒนา

บรรจุภัณฑD สำหรับกลุEมเครือขEายเกษตรปลอดภัย

จังหวัดตาก (พริกแกงลั่นทุEง) 

2. ผู<วิจัยได<ทำการพัฒนาบรรจุภัณฑDพริกแกง

และออกแบบมาสคอต ฉลากสินค<า สำหรับ

เครือขEายเกษตรปลอดภัยจังหวัดตาก (พริกแกง

ลั่นทุEง) จากการสังเกต การสนทนากลุEม และการ

สัมภาษณDอยEางมีโครงสร<าง ตัวแทนกลุEมชุมชน 5 

คน โดยคัดเลือกจากผู<ที่มีสEวนในการตัดสินใจด<าน

การพัฒนา อันได<แกE ประธานกลุEม รองประธาน

กลุEม และผู<ดำเนินการผลิตและจัดจำหนEาย ครั้งที่ 

2 ในด<านการเสนอแนวคิด และสร<างสรรคDผลงาน

การออกแบบให<สอดคล<องกับวิถีของชุมชน 

3. นำผลสรุปด<านการพัฒนาบรรจุภัณฑDพริกแกง

และออกแบบมาสคอต ฉลากสินค<า ประเมิน

รูปแบบอีกครั้งโดยผู<ทรงคุณวุฒิด<านการออกแบบ

ผลิ ตภัณฑD  3 ทE าน โดยมี เกณฑD การคั ดเลื อก

ผู<ทรงคุณวุฒิ คือ ต<องมีประสบการณDด<านการ

ออกแบบฉลากสินค<าหรือบรรจุภัณฑDไมEน<อยกวEา 

5 ป� 

4. ปรับปรุงรูปแบบบรรจุภัณฑDพริกแกงและ

ออกแบบมาสคอต ฉลากสินค<า ที่มีความเหมาะสม

จากการคัดกรองโดยผู<ทรงคุณวุฒิซึ่งมีประสบการณD

ด<านการออกแบบฉลากสินค<าหรือบรรจุภัณฑD   

ไมEน<อยกวEา 5 ป� 

5. ทำการสรุปข<อมูลการออกแบบและพัฒนา 

บรรจุภัณฑDพริกแกงและออกแบบมาสคอต   

ฉลากสินค<า โดยการมีสEวนรEวมกับชุมชน และเพื่อ

การประเมินความพึงพอใจของกลุEมวิสาหกิจ

ชุมชนและกลุEมผู<บริโภค 

6. ประเมินความพึงพอใจกลุEมเครือขEาย

เกษตรปลอดภัยจังหวัดตาก และกลุEมผู<บริโภคที่มี

ตEอบรรจุภัณฑDพริกแกง สำหรับเครือขEายเกษตร

ปลอดภัยจังหวัดตาก (พริกแกงลั่นทุEง) ตำบล

ประดาง อำเภอวังเจ<า จังหวัดตาก ตามกรอบแนวคิด

การวิจัย จากนั้นนำกลับมาสรุปผลที่ได<ในรูปแบบ

ข<อมูลเชิงปริมาณ วิเคราะหDโดยหาคEาเฉลี่ย (Mean) 

และสEวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: 

S.D.) 

 

ผลการวิจัย 

จากการสังเกตและสนทนากลุEมเครือขEาย

เกษตรปลอดภัยจังหวัดตาก (พริกแกงลั่นทุEง) 

ตำบลประดาง อำเภอวังเจ<า จังหวัดตาก เมื่อวันที่ 

17 พฤศจิกายน 2563 พบวEาทางกลุEมเครือขEาย

เกษตรปลอดภัยจังหวัดตาก (พริกแกงลั่นทุEง) มี

ความต<องการในการพัฒนาบรรจุภัณฑDของกลุEม

ตน เอง โดยมุE ง เน< น ให< มี ความ โดด เดEน  และ

แก<ป^ญหาบรรจุภัณฑDเดิมที่มีขนาดเล็กและเป[น

ทรงกระบอก ทำให<ยากตEอการใช<งานในการ

ประกอบอาหาร และควรมีการพัฒนาสัญลักษณD
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ตัวแทนกลุEม (mascot character) เพื่อให<ฉลาก

สินค<าและบรรจุภัณฑDของกลุEมเป[นที่จดจำได<งEาย 

จากการสังเกตและสนทนากลุEมผลการวิเคราะหD

มีรายละเอียด ดังนี้ 

1) พัฒนาบรรจุภัณฑDพริกแกงโดยมุEงเน<นให<มี

ความโดดเดEน และแก<ป^ญหาบรรจุภัณฑDเดิมที่มี

ขนาดเล็กและเป[นทรงกระบอก ทำให<ยากตEอการ

ใช<งานในการประกอบอาหาร และควรมีการพัฒนา

สัญลักษณD ตั วแทนกลุEม  (mascot character) 

เพื่อให<ฉลากสินค<าและบรรจุภัณฑDของกลุEมเป[นที่

จดจำได<งEาย 

 

ตารางที่ 1  ข<อมูลผลิตภัณฑDเดิมของกลุEมชุมชน 

ชื่อผลิตภัณฑ/ที่มีอยู5 ต6นทุนการผลิต 

(ต5อชิ้น) 

ราคาขาย 

(ต5อชิ้น) 

1. พริกแกงบรรจุขวด 

80 กรัม 

 

30 บาท 35 บาท 

2. พริกแกงบรรจุถุงใส 

ขนาด 100 กรัม 

 

10 บาท 20 บาท 

3. พริกแกงบรรจุถุงใส 

ขนาดครึ่งกิโล  

 

50 บาท 80 บาท 

 

จากตารางที่  1 ผลิตภัณฑDของชุมชนกEอน 

การพัฒนาและจากการสังเกตและสนทนากลุEม 

กลุE ม เครือขE าย เกษตรปลอดภั ยจั งหวัดตาก    

(พริกแกงลั่นทุEง) และสรุปผลได< ดังนี้ 

1. สรุปประเด็นป^ญหาและความต<องการของ

ชุมชน ดังนี้ 

1.1 พริกแกงบรรจุขวด 80 กรัม เป[นบรรจุ

ภัณฑDทรงกระบอกสูง และมีขนาดเล็กเกินไปใน

การใช<ประกอบอาหาร และมีราคาที่สูงเมื่อเทียบ

กับการซื้อพริกแกงในบรรจุภัณฑDอื่น ๆ  

1.2 พริกแกงบรรจุถุงใส ขนาด 100 กรัม 

เป[นบรรจุภัณฑDที่มียอดขายดีที่สุด แตEยังขาด 

ฉลากสินค<าที่มีความเหมาะสม และเนื่องจาก

กระบวนการพิมพDฉลากแบบเดิมได<ใช<กระดาษ

ธรรมดาในการพิมพD จึงไมEกันน้ำและข<อมูลบน

ฉลากจางหายไปเมื่อนำไปแชEในตู<เย็น 

ผู<วิจัยและกลุEมชุมชนจึงได<ข<อสรุปแนวทาง 

การพัฒนาจากการสังเกตและสนทนากลุEม ดังนี้ 

2. สรุปแนวทางการพัฒนา ดังนี ้

2.1 พัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑDพริกแกง

บรรจุขวด 80 กรัม ให<มีขนาดขวดที่มีปากขวด

ใหญEมากขึ้น เพื่อให<งEายตEอการตักพริกแกงเพื่อใช<

ในการประกอบการ 

2.2 ออกแบบฉลากและสัญลักษณDตัวแทน

กลุEม (mascot character) ให<เป[นที่จดจำ โดยใช<

วัสดุเป[นกระดาษสติ๊กเกอรDกันน้ำ เพื่อให<งEายตEอ

การจัดเก็บในตู<เย็น และฉลากไมEเสื่อมสภาพเมื่อ

โดนน้ำหรือความชื้น โดยมีองคDประกอบในแงEของ

บรรจุภัณฑDครบถ<วน 

ผู<วิจัยได<ดำเนินการออกแบบอยEางมีสEวนรEวม

ในชุมชนในการสร<างสัญลักษณDตัวแทนกลุEม 

(mascot character) เพื่ อน ำมาใช< ในการท ำ

ฉลากสินค<าทั้ งหมด 3 รูปแบบ เพื่อใช<ในการ
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พิจารณาในชุมชน โดยได<ข<อมูลจากการสนทนา

กลุEมรEวมกันคือ 

3. สรุปแนวทางการออกแบบ ดังนี ้

3 .1  ควรเป[ นสัญ ลักษณD ตั วแทนกลุE ม 

(mascot character) ที่สื่อถึงความเป[นแมEครัว 

หรือพEอครัว ให<เหมาะสมตEอผลิตภัณฑDประกอบ

อาหาร 

3.2 ชื่อที่ ใช<ในฉลากสินค<าคือพริกแกง 

“ลั่นทุE ง” จึงควรมีการออกแบบให<ตัวละครมี่  

ความเป[นลูกทุE ง ทั้ งในด<านการแตEงกายและ

องคDประกอบตEาง ๆ 

3.3 สัญลักษณD ตั วแทนกลุEม  (mascot 

character) ต<องมีองคDประกอบที่ เกี่ยวข<องกับ 

การทำครัว เชEน การถือกระทะ ตะหลิว หรือ

องคDประกอบอื่น ๆ ให<เหมาะสมตEอผลิตภัณฑD

อาหาร 

 

 
รูปที่ 1  มาสคอตรูปแบบที่ 1 

 

 
รูปที่ 2  มาสคอตรูปแบบที่ 2 

 

 

รูปที่ 3  มาสคอตรูปแบบที่ 3 

 

ผู<วิจัยได<ออกแบบอยEางมีสEวนรEวมกับชุมชน 

และพิจารณารูปแบบ สัญลักษณDตัวแทนกลุEม 

(mascot character) พบวEา สัญลักษณDตัวแทน

กลุEม รูปแบบที่ 2 มีความเหมาะสมสอดคล<อง    

กับแบรนดDพริกแกงลั่นทุE งมากที่สุด โดยสรุป

ข<อเสนอแนะได< ดังนี้ 

1. ใช<เป[นตัวละครที่เป[นผู<หญิงเพียงตัวเดียว 

เพื่อให<งEายตEอการจัดองคDประกอบลงบนฉลาก

สินค<า 

2. ปรับปรุงรูปแบบของสัญลักษณDตัวแทน

กลุE ม  (mascot character) ให< เป[ นภาพ เพี ย ง  

ครึ่งตัวเพื่อให<งEายตEอการจัดวางลงบนฉลาก และ

เพื่อให<สามารถวางภาพลงบนฉลากโดยไมEกระทบ

ตEอข<อมูลสำหรับผู<บริโภคอื่น ๆ บนฉลาก 

ผู<วิจัยได<นำสัญลักษณDตัวแทนกลุEม (mascot 

character) จากการออกแบบอยEางมีสEวนรEวมกับ

ชุมชน นำไปจัดวางองคDประกอบในการออกแบบ

ฉลากสินค< าพ ริกแกงลั่ นทุE งขนาด  80  กรัม 

(รูปแบบขวด) และแบบ 100 กรัม (รูปแบบซอง) 

เพื่อนำไปสูEประเมินโดยผู<ทรงคุณวุฒิด<านการ

ออกแบบ 
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รูปที่ 4  ฉลากสินค<าพริกแกงลั่นทุEงแบบขวด 80 กรัม แบบพริกแกงเผ็ดเครื่องเทศ พริกแกงลาบ  

และพริกแกงเผ็ด 

 

  
 

 

รูปที่ 5  ฉลากสินค<าพริกแกงลั่นทุEงแบบซอง 100 กรัม แบบพริกแกงเผ็ดเครื่องเทศ พริกแกงลาบ  

และพริกแกงเผ็ด 

 

จากการประเมินรูปแบบโดยผู<ทรงคุณวุฒิ

ด<านการออกแบบ 3 ทEาน ด<วยแบบสัมภาษณD

แบบมีโครงสร<าง ผู<ทรงคุณวุฒิด<านการออกแบบ 

มีความเห็นสอดคล<องกันวEา ในด<านของการออกแบบ 

องคDประกอบด<านความสวยงาม และวัสดุที่ใช<มี

ความเหมาะสมตามศักยภาพของชุมชน ซึ่ ง
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สอดคล<องกับการผลิต และในแงEของการใช<สอย 

ผู<ทรงคุณวุฒิได<ให<ข<อเสนอแนะในการพัฒนา ดังนี ้

1. รูปแบบขวดบรรจุภัณฑDพริกแกงขนาด 80 

กรัม ให<ใช<เป[นขวดพลาสติก PED ปากทรงกลม

เพื่อให<งEายตEอการตักพริกแกง ปากกระปุกขนาด

ไมEต่ำกวEา 5 ซม. เพื่อให<ช<อนกลางสามารถใช<ตัก

พริกแกงได< 

2. เพิ่มรายละเอียดของสินค<าให<ครบถ<วน 

มากขึ้น โดยเฉพาะอยEางยิ่งข<อมูลด<านสEวนประกอบ 

และชื่อของพริกแกงแตEละประเภทต<องมีความ

ชัดเจน เพื่อให<ตัดสินใจซื้อได<งEาย 

 

  
รูปที่ 6  ผลิตภัณฑDต<นแบบขั้นสมบูรณD 

 

จากนั้นผู<วิจัยได<นำผลงานต<นแบบของฉลาก

สินค<าและบรรจุภัณฑD  สำหรับกลุEมเครือขEาย

เกษตรปลอดภัยจังหวัดตาก (พริกแกงลั่นทุEง) ที่

ปรับปรุงแก<ไขตามข<อเสนอแนะของผู<ทรงคุณวุฒิ

ด<านการออกแบบ โดยการใช<ขวดพลาสติก PED 

ปากทรงกลม ขนาด 80 กรัม สำหรับบรรจุภัณฑD

แบบกระปุก และปรับปรุงขนาดอักษรโดยอยEางยิ่ง

ชื่อระบุประเภทของผลิตภัณฑDตEาง ๆ ให<มีขนาด

อักษรที่ชัดเจนมากยิ่งขึ้น เพื่อประเมินความพึงพอใจ

ของตัวแทนกลุEมกลุEมเครือขEายเกษตรปลอดภัย

จังหวัดตาก และกลุEมผู<บริโภค ณ งานแสดงและ

จัดจำหนEายสินค<า OTOP ห<าง สรรพสินค<าโรบินสัน 

กำแพงเพชร เมื่อวันที่  27-28 มีนาคม 2564 

สรุปผลการประเมินได<ดังนี้ 

 

ตารางที่ 2  ผลการประเมินความพึงพอใจกลุEม

เครือขEายเกษตรปลอดภัยจังหวัดตาก ที่มีตEอฉลาก

สินค<าและบรรจุภัณฑDพริกแกง 

ลำ 

ดับ 

เกณฑ+การประเมิน ผู5ผลิต (n=5) ระดับ 

X" S.D. 

1. ความคิดสร@างสรรคG 4.40 0.55 มาก 

2. องคGประกอบด@านความ

สวยงาม 

3.60 0.55 มาก 

3. สัมพันธGกับประโยชนGใช@สอย 4.80 0.45 มากท่ีสุด 

4. วัสดุท่ีใช@มีความเหมาะสม 4.60 0.55 มากท่ีสุด 

5. สอดคล@องกับการผลิต 5.00 0.00 มากท่ีสุด 

ค@าเฉล่ียรวม 4.48 0.65 มาก 

 

จากตารางที่ 2 ผลการวิเคราะหDการประเมิน

ความพึงพอใจตัวแทนกลุEมเครือขEายเกษตรปลอดภัย

จังหวัดตาก ที่มีตEอฉลากสินค<าและบรรจุภัณฑD

พริกแกง จำนวน 5 ทEาน โดยรวมมีความพึงพอใจ

ในระดับมาก (X" = 4.48, S.D. = 0.65) 

ด<านความคิดสร<างสรรคDมีความพึงพอใจใน

ระดับมาก (X" = 4 .40 , S.D. = 0.55) ในด< าน

องคDประกอบด<านความสวยงามมีความพึงพอใจใน

ระดับมาก (X" = 3 .60 , S.D. = 0.55) ในด< าน

สัมพันธDกับประโยชนDใช<สอย มีความพึงพอใจใน

ระดับมากที่สุด (X" = 4.80, S.D. = 0.45) ในด<าน

ความเหมาะสมกับวัสดุ มีความพึงพอใจในระดับ

มาก (X" = 4.00, S.D. = 0.71) และด<านความ

สอดคล<องกับการผลิต มีความพึงพอใจในระดับ

มากที่สุด (X" = 5.00, S.D. = 0.00) 
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ตารางที่ 3  ผลการประเมินความพึงพอใจกลุEม

ผู<บริโภค ที่มีตEอฉลากสินค<าและบรรจุภัณฑDพริกแกง 

ลำ 

ดับ 

เกณฑ+การประเมิน ผู5ผลิต (n=100) ระดับ 

X" S.D. 

1. ความคิดสร@างสรรคG 4.10 0.54 มาก 

2. องคGประกอบด@านความ

สวยงาม 

4.08 0.56 มาก 

3. สัมพันธGกับประโยชนGใช@สอย 4.11 0.68 มาก 

4. วัสดุท่ีใช@มีความเหมาะสม 4.20 0.60 มาก 

5. สอดคล@องกับการผลิต 4.12 0.48 มาก 

ค@าเฉล่ียรวม 4.12 0.58 0.58 

 

จากตารางที่ 3 แสดงผลการประเมินความ 

พึ งพอใจกลุEมผู<บริโภค มีตEอฉลากสินค<าและ  

บรรจุภัณฑDพริกแกงที่ออกแบบใหมE จำนวน 100 

คน โดยรวมมีความพึงพอใจในระดับมาก (X" = 4.12, 

S.D. = 0.58)  

ด<านความคิดสร<างสรรคDมีความพึงพอใจใน

ระดับมาก (X" = 4.10, S.D. = 0.54) ด<านองคDประกอบ 

ด<านความสวยงามมีความพึงพอใจในระดับมาก 

(X" = 4 .08 , S.D. = 0.56 ) ในด< านสัมพั นธDกับ

ประโยชนDใช<สอย มีความพึงพอใจในระดับมาก  

(X" = 4.11, S.D. =0.68) ในด<านความเหมาะสม

กับวัสดุ มีความพึงพอใจในระดับมาก (X" = 4.20, 

S.D. = 0.60) และด<านความสอดคล<องกับการผลิต 

มีความพึงพอใจในระดับมาก (X" = 4.12, S.D. = 0.48) 

 

 

 

  
รูปที่ 7  การจัดแสดงสินค<าและประเมินความพึงพอใจ

ผลงานต<นแบบ ณ ห<างสรรพสินค<า 

 

สรุปและอภิปรายผล 

ผู<วิจัยได<สนทนากลุEมและออกแบบโดยมี  

สEวนรEวมกับชุมชน พบวEาทางกลุEม เครือขEาย 

เกษตรปลอดภัยจังหวัดตาก (พริกแกงลั่นทุEง)     

มีความต<องการในการพัฒนาบรรจุภัณฑDของ  

กลุEมตนเอง โดยมุEงเน<นให<มีความโดดเดEน และ

แก<ป^ญหาบรรจุภัณฑDเดิมที่มีขนาดเล็กและเป[น

ทรงกระบอก ทำให<ยากตEอการใช<งานในการ

ประกอบอาหาร และควรมีการพัฒนาสัญลักษณD

ตัวแทนกลุEม (mascot character) เพื่อให<ฉลาก

สินค<าและบรรจุภัณฑDของกลุEมเป[นที่จดจำได<งEาย 

ดังที่ ซิสิกกา วรรณจันทรD และคณะ (2555 หน<า 

61 - 64) ได<กลEาวไว<วEา การพัฒนาผลิตภัณฑD

จำเป[นต<องมีการพัฒนาและปรับเปลี่ยนเพื่อให<เกิด

การสร<างงาน สร<างรายได<และให<ได<มาซึ่งเงินและ

กำไร ในการวิจัยนี้ มาสคอตที่ออกแบบในที่นี้ได<ใช<

เป[นตัวละครที่เป[นพEอครัว แมEครัว ซึ่งสอดคล<อง

กับการทำอาหาร และการใช<ภาพลักษณDแบบ

ลูกทุEง เพื่อให<เข<ากันกับชื่อสินค<า ดังนั้น การออกแบบ

อยEางมีสEวนรEวมกับชุมชนจะพบวEา ชุมชนได<ใช<

ประเด็นที่ใกล<ตัวในการสร<างสรรคD และสามารถ
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สื่อถึงความเป[นชุมชนผEานความคิดเห็นที่เรียบงEาย

เพื่อสื่อสารผEานฉลากสินค<า 

ในขณ ะเดี ย วกั น การออกแบบอยE างมี       

สEวนรEวมกับชุมชน จึงทำให<ชุมชนเลือกวิธีการ

พัฒนารูปแบบฉลากและบรรจุภัณฑDที่สอดคล<อง

กับศักยภาพของชุมชน และต<นทุนที่มี  จึงได<

เลือกใช<เป[นการปรับเปลี่ยนรูปทรงของบรรจุภัณฑD

สำเร็จรูปให<สามารถใช<งานได<งEายขึ้น โดยที่ไมEเป[น

การเพิ่มต<นทุนมากจนเกินไป ซึ่งแตกตEางจากการ

ออกแบบบรรจุภัณฑDที่มุEงเน<นความสวยงามและ

ซับซ<อน แตEอาจจะไมEสอดคล<องตEอศักยภาพของ

ชุมชนจริง ๆ ในการผลิต ทั้งในแงEกระบวนการผลิต 

และต<นทุน ซึ่งสอดคล<องกับการประเมินความ  

พึงพอใจของกลุEมผู<ผลิต พบวEา มีความพึงพอใจใน

ด<านความสอดคล<องในการผลิตมากที่สุด และใน

แงEของผู<บริโภคมีความพึงพอใจในด<านของวัสดุที่

ใช<มากที่สุด แสดงให<เห็นถึงการเลือกสินค<าที่ต<องมี

วัสดุที่เหมาะสม ซึ่งจะทำให<การใช<งานในครัวเรือน

ได<งEาย รวมไปถึงการเก็บรักษาผลิตภัณฑDนั้น ๆ  

 

ขUอเสนอแนะ 

ควรมีการกำหนดราคาการจำหนEายของ

ผลิตภัณฑDที่ได<รับการพัฒนาใหมEอยEางเป[นขั้นตอน

ในด<านของการคำนวณต<นทุน และกำไรในการจัด

จำหนEายเพื่อการตEอยอด 
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บทคัดย'อ 

การวิจัยเรื่องนี้ มีแนวคิดในการออกแบบแอพพลิเคชั่น ที่ให?คำแนะนำการปฐมพยาบาล

เบื้องต?นให?ผู?ที่ได?รับบาดเจ็บอยIางเหมาะสมและมีประสิทธิภาพ ออกแบบให?มีรูปแบบทันสมัย เพื่อให?

กลุIมเปNาหมายเข?าถึงได?งIาย สIงเสริมให?ผู?ประสบเหตุเกิดความมั่นใจที่จะให?การชIวยเหลือผู?บาดเจ็บ วิธี

ดำเนินงานวิจัย โดยการเก็บข?อมูลด?วยแบบสอบถามจากกลุIมประชากรซึ่งเปTนนักศึกษาชIวงอายุระหวIาง

อายุ 18-25 ป[ จำนวน 100 คน และสัมภาษณ^ผู?เชี่ยวชาญด?านการออกแบบกราฟaก จำนวน 5 คน ผลวิจัย

จากการเก็บข?อมูลความคิดเห็นจากกลุIมเปNาหมาย พบวIา กลุIมเปNาหมายมีความรู?ด?านการปฐมพยาบาล 

ในระดับปานกลาง และมีประสบการณ^การให?การปฐมพยาบาลผู?อื่นน?อย ผลวิจัยองค^ประกอบในการ

ออกแบบพบวIา กลุIมเปNาหมาย ต?องการแอพพลิเคชั่นที่มีรูปแบบกึ่งทางการ โทนสีสดใส ไมIเน?นลวดลาย

ที่รบกวนสายตา ใช?ตัวอักษรที่อIานงIายเพื่อให?ข?อมูลที่ครบถ?วนสมบูรณ ̂

 

คำสำคัญ : ปฐมพยาบาลเบื้องต?น, การออกแบบกราฟaก, แอพพลิเคชั่น  
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Abstract 

The objective of this research is to design first aid application for rescuing the 

injured properly and efficiently with more modern form. Due to the present, many 

people misunderstand about the first aid method, and most of them dare not to 

perform it. Furthermore, current mobile application does not have enough information 

and attractive design which make the applications unreadable. According to tackle 

these problems, the researcher decided to launch an application that has an agreeable 

style. As a result, it can attract more people and raise their awareness about first aid 

method, and the users can apply what they learn from the application practically. To 

make the application, the researcher has conducted a research by collecting data with 

questionnaires from 100 people, which the age range are between 18-25 years old and 

5 graphic design experts. According to the research, the target group had moderate 

level of first aid knowledge, but lack of experience in providing first aid. For the design 

elements, according to this research, Target group needs an application that is semi-

formal, easy to read, and succinct, and with complete information. 

 

Keywords : First Aid, Graphic Design, Application 
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บทนำ 

อุบัติเหตุสIวนใหญI มักเกิดขึ้นโดยที่เราไมIทัน

ตั้งตัว จากการสำรวจพบวIา จำนวนอุบัติเหตุใน

ประเทศที่เกิดขึ้น ไมIวIาจะเปTนอุบัติทางท?องถนน 

ทางน้ำ อุบัติเหตุภายในครัวเรือน หรือการกIอการร?าย 

ผู? เสียชีวิตจากอุบัติเหตุทั่วโลกยังคงมีแนวโน?ม

เพิ่มขึ้นเรื่อย ๆ แม?วIาจะมีการดำเนินการเพื่อแก?ไข

ป�ญหาดังกลIาวมาอยIางตIอเนื่อง ป�ญหาอุบัติเหตุ

ตIาง ๆ โดยเฉพาะอุบัติ เหตุทางท?องถนนของ

ประเทศไทยก็ยังเปTนสาเหตุของการเสียชีวิตลำดับ

ต?น ๆ ของประเทศ จากข?อมูลสถิติของ Thai RSC 

พบวIายอดสะสมของผู?บาดเจ็บจากอุบัติเหตุใน  

แตIละป[ มีจำนวนไมIต่ำกวIา 200,000 ราย เเละ

ยอดเสียชีวิตไมIต่ำกวIา 4,000 ราย อุบัติเหตุที่

เกิดขึ้นตIาง ๆ มีหลายสถานการณ^ที่อาจต?องการ

การปฐมพยาบาล การให?ความชIวยเหลือแกIบุคคล

ที่กำลังเจ็บป�วยหรือบาดเจ็บ โดยบริบาลให?เพื่อ

รักษาชีวิต ปNองกันไมIให?สภาวะนั้นแยIลง หรือเพื่อ

สIงเสริมการฟ��นตัว รวมถึงการรักษาเบื้องต?นใน

ภาวะรุนแรงกIอนมีการชIวยเหลือของบุคลากร 

ทางการแพทย^นั้น ถือเปTนสิ่งที่ควรให?ความรู?กับ

ประชาชนทุกคน เพื่อเปTนอีกหนทางหนึ่งที่จะชIวย

ลดความรุนแรงจากอาการบาดเจ็บเหลIานั้น   

กIอนสIงตIอให?แพทย^ชIวยเหลือและรักษาได?งIายขึ้น 

ในอดีต การให?ข?อมูลการปฐมพยาบาลกับ

ประชาชนนั้น จะจัดทำในรูปแบบของหนังสือ 

แผIนพับ หรือจากการมีแพทย^ผู?เชี่ยวชาญฝ�กอบรม 

ซึ่ งในป�จจุบัน เทคโนโลยีตI าง ๆ เริ่ม เข? ามามี

บทบาท มีชIองทางในการสื่อสารมากขึ้น ข?อมูล

สIวนใหญIจะประชาสัมพันธ^ผIานทางชIองทาง

ออนไลน^  หนึ่ งในนั้นคือโทรศัพท^มือถือ ซึ่ งมี

อิทธิพลกับผู?ใช?งานทุกเพศทุกวัย เกิดการผลิต

แอพพลิเคชั่นตIาง ๆ เพื่อตอบสนองความต?องการ

ของผู?ใช?งาน ซึ่งแอพพลิเคชั่นให?คำแนะนำในการ

ปฐมพยาบาลของไทยในป�จจุบันนั้น ยังไมIครอบคลุม

การใช?งานได? เพียงพอกับการใช?งานในแตIละ

ประเภท อาจจะต?องมีการโยกย?ายสับเปลี่ยนการ

ใช?งานระหวIางแอพพลิเคชั่น ซึ่งใช?งานยาก และ

อาจจะทำให?สับสนได? อีกทั้งข?อมูลตIาง ๆ อาจจะมี

ไมIเพียงพอตIอการใช?งานในสถานการณ^จริง และ

การออกแบบแอพพลิเคชั่นนั้น อาจจะยังไมIนIา

ดึงดูดให?นIาใช?งาน ทำให?ดูไมIนIาเชื่อถือ และยังไมIเปTน

ที่รู?จัก 

จากข?อมูลเบื้องต?นทำให?ผู?วิจัย มีความสนใจ

ที่จะศึกษาและจัดทำ โครงการออกแบบกราฟaก

สำหรับแอพพลิ เคชั่น เพื่ องานปฐมพยาบาล

เบื้องต?น เพื่อออกแบบแอพพลิเคชั่นสำหรับให?

ความรู?ด?านการปฐมพยาบาลที่มีรูปแบบที่สวยงาม

ทั น สมั ย  นI า ใช? ง าน  ต อ บ โจท ย^ ก าร ใช? ง าน

หลากหลายประเภท เพื่อดึงดูดให?ผู?คนหันมาสนใจ 

และรณรงค^ให?ผู?คนหันมาให?ความสำคัญกับการ

ชIวยเหลือผู?บาดเจ็บมากยิ่ งขึ้น  และสามารถ

นำไปใช?ในสถานการณ^จริงได?อีกทั้งเพื่อเปTนอีก

ชIองทางหนึ่ง ที่ให?ข?อมูลเรื่องการปฐมพยาบาล

เบื้องต?น ในยามที่เราบาดเจ็บ หรือให?การชIวยเหลือ

ผู?บาดเจ็บได?อยIางมีประสิทธิภาพ 
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วัตถุประสงคDของการวิจัย 

1. เพื่อออกแบบแอพพลิเคชั่นที่กลุIม เปNาหมาย

เข?าถึงได?งIาย 

2. เพื่อออกแบบแอพพลิเคชั่นที่ให?คำแนะนำ

การปฐมพยาบาลเบื้องต?น ที่ใช?งานได?จริง 

3. เพื่อสIงเสริมให?ผู?ประสบเหตุ เกิดความมั่นใจ

ที่จะให?การชIวยเหลือผู?บาดเจ็บ 

 

วิธีดำเนินการวิจัย 

1. ศึกษาข?อมูลทุติยภูมิจากหนังสือตำรา สื่อ

เว็บไซต ̂และมัลติมีเดีย รวมทั้งงานวิจัยที่เกี่ยวข?อง 

2 . ทำแบบสอบถามเพื่ อ เก็บ  ข?อมูลกับ

กลุIมเปNาหมายอายุ 18-25 ป[ และแบบสอบถามที่

จะใช?กับผู?เชี่ยวชาญด?านการออกแบบกราฟaก ที่มี

ประสบการณ^ด?านการออกแบบ ตั้งแตI 5 ป[ขึ้นไป 

3. เก็บข?อมูลปฐมภูมิด?วยการใช?แบบสอบถาม

กับกลุIมประชากรตัวอยIาง 

4 . เก็บข?อมูลปฐมภูมิด? วยการสอบถาม 

ผู?เชี่ยวชาญด?านการออกแบบจำนวน 5 คน 

5. วิเคราะห^ข?อมูลที่ได?จากกลุIมเปNาหมายโดย

ใช?สถิติพื้นฐาน ได?แกI คIาร?อยละ (%) และคIาเฉลี่ย 

(Mean) จากการเก็บข?อมูลจากผู?เชี่ยวชาญด?าน 

การออกแบบ 

6. ออกแบบกราฟaกสำหรับแอพพลิเคชั่นเพื่อ

งานปฐมพยาบาลเบื้องต?น 

 

ผลการวิจัย 

จากการวิเคราะห^ข?อมูลจากการสอบถาม

กลุIมเปNาหมายที่เปTนนักศึกษาจำนวน 100 คน ผลที่ได?

จะแบIงเปTน 2 สIวน 1) ข?อมูลพฤติกรรมของ

ผู? บ ริ โภ คที่ มี ค วาม เกี่ ย วข? อ งกั บ ก ารใช? งาน

แอพพลิเคชั่น 2) ข?อมูลทัศนคติของผู?บริโภคที่  

จะนำไป ใช? ใน งานออกแบบกราฟa กสำหรับ

แอพพลิเคชั่น รวมทั้งข?อมูลจากการสอบถาม

ผู?เชี่ยวชาญด?านการออกแบบ จำนวน 5 คน ดังนี้ 

สIวนที่ 1 นักศึกษาสIวนใหญIมีความรู?ด?านการ

ปฐมพยาบาลอยูIที่ระดับปานกลาง (ดังตารางที่ 1) 

ซึ่งเคยมีประสบการณ^ในการปฐมพยาบาลผู?อื่น ใน

ระดับน?อย (ดังตารางที่ 2) และสIวนใหญI จะไมIใช?

แอพพลิเคชั่นในการปฐมพยาบาล (ดังตารางที่ 3) 

 

ตารางที่ 1  ผลการวิเคราะห^ความรู?ด?านการปฐมพยาบาล 

รายละเอียด จำนวน ร/อยละ ลำดับ 

น&อยมาก 8 8 3 

น&อย 31 31 2 

ปานกลาง 48 48 1 

มาก 8 8 3 

มากที่สุด 5 5 4 

รวม 100 100  

 

ตารางที่ 2  ผลการวิเคราะห^ประสบการณ^ในการ

ชIวยเหลือผู?บาดเจ็บ 

รายละเอียด จำนวน ร/อยละ ลำดับ 

น&อยมาก 23 23 3 

น&อย 43 43 1 

ปานกลาง 26 26 2 

มาก 5 5 4 

มากที่สุด 3 3 5 

รวม 100 100  
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ตารางที่ 3  ผลการวิเคราะห^การใช?แอพพลิเคชั่น

ให?คำแนะนำการปฐมพยาบาล ในการชIวยเหลือ

ผู?บาดเจ็บ 

รายละเอียด จำนวน ร/อยละ ลำดับ 

ใช& 14 14 2 

ไม~ใช& 86 86 1 

รวม 100 100  

 

สIวนที่  2 นักศึกษาที่มีทัศนคติที่มีตIอการ

ออกแบบที่จะนำไปใช?ในงานออกแบบกราฟaก

สำหรับแอพพลิ เคชั่น เพื่ องานปฐมพยาบาล

เบื้องต?น ที่นักศึกษาคิดวIาเกี่ยวข?องกับการปฐม

พยาบาลมากที่สุดคือ สีพื้นธรรมดา ไมIมีลวดลาย 

เน?นสบายตา (ดังตารางที่ 4) และการใช?งานที่อยาก

ให?มีมากที่สุดภายในแอพพลิเคชั่น คือ การเรียก

รถพยาบาล (ดังตารางที่ 5) 

 

ตารางที่ 4  ผลการวิเคราะห^รูปแบบการออกแบบ

ของแอพพลิเคชั่นที่กลุIมเปNาหมายต?องการ 

รายละเอียด จำนวน ร/อยละ ลำดับ 

สีพื้นธรรมดา ไม~มี

ลวดลาย เน&นสบายตา 

42 42 1 

สีสันสดใส มีลวดลาย  

มีตัวการ�ตนู 

28 28 2 

สีพื้นธรรมดา มีลวดลาย 23 23 3 

สีพื้นธรรมดา มีตัวการ�ตูน 7 7 4 

รวม 100 100  

 

 

 

ตารางที่ 5  ผลการวิเคราะห^รูปแบบการใช?งาน

ของแอพพลิเคชั่นที่กลุIมเปNาหมายต?องการ ซึ่ง

สามารถตอบให?มากกวIา 1 ข?อ 

รายละเอียด ความถี ่ จำนวน ลำดับ 

เรียกรถพยาบาล 86 100 1 

อุปกรณ�ปฐมพยาบาล 38 100 5 

ช~องทางติดต~อแพทย� 70 100 2 

ติดตามรถพยาบาล

แบบเรียลไทม� 

59 100 3 

คำนวณค~าใช&จ~ายและ

ชำระเงิน 

49 100 4 

รวม 100 100  

 

สIวนที่ 3 ผู?เชี่ยวชาญด?านการออกแบบได?ให?

แ น ว คิ ด ใน ก า ร อ อ ก แ บ บ ก ร าฟa ก ส ำห รั บ

แอพพลิเคชั่นเพื่องานปฐมพยาบาลเบื้องต?น ดังนี้

ผู?เชี่ยวชาญด?านงานออกแบบทั้ง 5 ทIาน สรุปได?วIา

ในการออกแบบกราฟaกสำหรับแอพพลิเคชั่นเพื่อ

งานปฐมพยาบาลเบื้องต?นควรแยกสีแยกหมวดหมูI

ให?ชัดเจนเพื่อลดความสับสนของผู?ใช?งาน (Art Blog, 

2016) และเพื่อความเข?าถึงคนที่ใช?งานทุกชIวงอายุ 

ต?องสื่อให?ชัดเจนวIาเราควรกดตรงไหนในการ

ชIวยเหลือประเภทอะไร ควรมีปุ� มน?อยที่ สุด 

(Site.google, 2005) และอาจจะสับสนได?ถ? า   

ไอคIอนสื่อไมIได?มากพอ หรือมีปุ�มยIอย ซอยหน?า

มากเกินไป ควรใช?ได?ทั้งในที่ที่มีแสงสวIางมากและ

ที่ที่มีแสงน?อย (Light Theme and Dark Theme) 

ควรมีรูปลักษณ^ของผู? เชี่ยวชาญและนIาเชื่อถือ 

(Authoritative) เพื่อเพิ่มความมั่นใจให?ผู?บริโภค

วIาข?อมูลมีความนIาเชื่อถือและนำไปใช?งานจริงได? 

(King Mongkut’s Institute of Technology North 
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Bangkok, 2015) และไมIควรใช?ภาพกราฟaกที่ เปTน

ลวดลายในการออกแบบมากเกินไป 

 

สรุปและอภิปรายผล 

ผลการวิเคราะห^ข?อมูลจากการสอบถาม

กลุIมเปNาหมายและแบบสอบถามผู? เชี่ยวชาญ 

เพื่อให?ได?ผลการวิเคราะห^เพื่องานออกแบบ โดยมี

ข?อมูลลักษณะของกลุIมเปNาหมาย แนวคิดงาน 

แบบรIางมือและแบบรIางคอมพิวเตอร^โดยมี

กลุIมเปNาหมายเปTนเพศชายและเพศหญิง อยูIใน 

ชI วงอายุ  18 - 25 ป[  มี รายได? เฉลี่ ยตI อ เดื อน

โดยประมาณมีรายได?ตIอเดือนน?อยกวIา 5,000 

บาท ลักษณะบุคลิกภาพ เปTนคนชอบเรียนรู?   

ชอบแสวงหาประสบการณ^อะไรใหมI ๆ และมี

ความรู?ด?านการปฐมพยาบาลในระดับปานกลาง 

โดยการออกแบบกราฟaกสำหรับแอพพลิชั่น    

เพื่องานปฐมพยาบาลเบื้องต?น แนวคิดในการ

ออกแบบ คือ ใช?งานงIาย (ขั้นตอนน?อย ไมIซับซ?อน 

ให?ข?อมูลชัดเจน) (Designil, 2015) ลักษณะของ

งาน คือ Authoritative (เชี่ยวชาญนIาเชื่อถือ) เพื่อ

นำเสนอความนIาเชื่อถือของตัวแอพพลิเคชั่นที่มี

ข?อมูลเนื้อหาที่ถูกต?อง ครบถ?วนสมบูรณ^ และมี

การออกแบบที่ดูนIาใช?งาน และตอบโจทย^ผู?ใช?งาน

ได?หลากหลาย เหมือนมีแพทย^มาให?คำแนะนำข?าง

กาย แบบรIางของการออกแบบกราฟaกสำหรับ

แอพพลิเคชั่นปฐมพยาบาลเบื้องต?น (Siriphon, 

2003) มีดังนี้ 

1. ออกแบบ Logo 

2. ออกแบบ Icon, Pictogram 

3. ออกแบบ Interface ที่ใช?ในแตIละหน?า 

4. ออกแบบ User Interface ของแตIละหน?า 

(Login, Profiles, Main menu, Messengers) 

 

 
รูปที ่1 หน?าหลักของแอพพลิชั่น 

 

 
รูปที ่2 หน?าลงทะเบียนผู?ใช?งาน 

 

 
รูปที ่3 รูปแบบตIาง ๆ ของการใช?งาน 
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รูปที่ 4 การเข?าถึงสถานพยายบาลด?วยสัญญาณ

ดาวเทียม 

 

 
รูปที ่5 การปฐมพยาบาลผIานระบบออนไลน ̂

 

 
รูปที ่6 การแจ?งเตือนและบันทึกการใช?สถานที ่

 

กิตติกรรมประกาศ 

การทำการวิจัยครั้งนี้สามารถสมบูรณ^ได?นั้น 

ได?รับความชIวยเหลือจากหลาย ๆ ป�จจัย จาก

หลายบุคคล ซึ่งลำพังผู?วิจัยคนเดียวนั้น ไมIสามารถ

ทำให?การวิจัยสำเร็จลุลIวงลงได? หากขาดบุคคล

เหลIานี ้

ผศ.ดร.พิบูล ไวจิตรกรรม อาจารย^ที่ปรึกษา

วิทยานิพนธ^ ขอบคุณอาจารย^ที่ทI านคอยให?

คำแนะนำ และตรวจสอบงานออกแบบอยูI

สม่ำเสมอ คอยชIวยเหลือและให?คำแนะนำกับ

นักศึกษาเปTนอยIางด ี

อีกทั้ งผู? เชี่ยวชาญทั้ ง 5 ทIาน ที่ชIวยตอบ

แบบสอบถามในการทำการวิจัยครั้งนี้  พูดถึง

แนวทางตIาง ๆ และแนะนำวิธีตIาง ๆ แนวทางที่

เปTนระโยชน^ในการออกแบบ 

และเพื่อน ๆ ในสาขา หากไมIมีเพื่อน ๆ ใน

สาขาที่คอยชIวยเหลือซึ่งกันและกันและชIวยเหลือ

กันจนวินาทีสุดท? าย ผู? วิจัยคงไมIสามารถทำ

โครงการวิจัยสำเร็จและผIานไปได?ด?วยด ี
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บทคัดย(อ 

การวิจัยเรื่องการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ<ผ=าทอด=วยภูมิปCญญาท=องถิ่นตามอัตลักษณ< 

ของชุมชนบ=านทรัพย<เจริญ ตำบลปางมะคMา อำเภอขาณุวรลักษบุรี  จังหวัดกำแพงเพชร มีวัตถุประสงค<

ในการวิจัยคือ 1) เพื่อออกแบบและพัฒนาลวดลายผลิตภัณฑ<ผ=าทอด=วยภูมิปCญญาท=องถิ่นตามอัตลักษณ<

ของชุมชนบ=านทรัพย<เจริญ 2) เพื่อประเมินความพึงพอใจกลุMมผู=บริโภค ที่มีตMอผลิตภัณฑ<ผ=าทอด=วยภูมิปCญญา

ท=องถิ่นตามอัตลักษณ<ของชุมชนบ=านทรัพย<เจริญ โดยการออกแบบละการพัฒนาอยMางมีสMวนรMวมกับชุมชน 

จากการสังเกตและสนทนากลุMม พบวMา รูปแบบการใช=ลวดลายและสีสันของกลุMมทอผ=าซิ่นตีนจกบ=านทรัพย<เจริญ 

ยังขาดลวดลายที่เปXนอัตลักษณ<ของตนเอง ซึ่งปCจจุบันทางกลุMมทอผ=าซิ่นตีนจกบ=านทรัพย<เจริญได=       

ทอผ=าซิ่นจำหนMาย ภายใต=ลวดลายของอัตลักษณ<กลุMมชาติพันธ<อื่น ๆ ตามออเดอร<ที่ได=รับ ทำให=ขาดซึ่ง

ความมั่นใจในการพัฒนาลวดลายของตนเอง เพราะมีความเสี่ยงในการจัดจำหนMายสูงกวMา เมื่อเทียบกับ

การทอผ=าซิ่นตีนจกที่ได=รับมอบหมายตามออเดอร<ที่ได=รับ ดังนั้นชุมชนเกิดการมุMงเน=นที่อยากจะออกแบบ

และพัฒนาลวดลายจกผ=าให=สะท=อนถึงอัตลักษณ<ของชุมชนกลุMมทอผ=าซิ่นตีนจกบ=านทรัพย<เจริญของ

ตนเอง ซึ่งผู=วิจัยได=ดำเนินการออกแบบและพัฒนาอยMางมีสMวนรMวมกับชุมชนเพื่อสMงเสริมพัฒนาให=กับ  

กลุMมชุมชน ซึ่งชุมชนมีความเห็นสอดคล=องในทิศทางเดียวกัน “ลวดลายดอกกระเจียว” นั้นเปXนลวดลายแสดง

ความเปXนอัตลักษณ<ประจำกลุMมทอผ=าซิ่นตีนจกบ=านทรัพย<เจริญ ตำบลปางมะคMา อำเภอขาณุวรลักษบุรี 

จังหวัดกำแพงเพชร ได=อยMางเดMนชัด  และมีการปรับแก=ลวดลายให=มีความเหมาะสมที่สุด ซึ่งมีผลการประเมิน

ความพึงพอใจกลุMมผู=บริโภค ที่มีตMอผลิตภัณฑ<ผ=าทอด=วยภูมิปCญญาท=องถิ่นตามอัตลักษณ<ของชุมชน     

บ=านทรัพย<เจริญที่พัฒนาแล=ว โดยรวมมีความพึงพอใจในระดับมาก (X" = 4.35) สMวนคMาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

(S.D.= 0.67)  

 

คำสำคัญ : การออกแบบ, ผลิตภัณฑ<ผ=าทอ, ภูมิปCญญา, อัตลักษณ< 
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Abstract 

Research on the design and development of woven fabrics with local wisdom 

according to identity Of Ban Sap Charoen community, Pang Makha subdistrict, Khanu 

Woralaksaburi district Kamphaeng Phet Province The objectives of this research are 1) 

to design and develop patterns of woven fabrics with local wisdom according to the 

identity of Ban Sapcharoen community. Towards textile products with local wisdom 

according to the identity of Ban Sapcharoen community By the design and 

development with participation with the community from observation and discussion 

of the group, it was found that the patterns and colors of the Hinjok weaving group at 

Ban Sapcharoen Still lacking a pattern that is their own identity Which at present, the 

Hinjok Sarin Group of Ban Sapcharoen has weaving sarong for sale Under the pattern of 

other ethnic group identities according to the orders received Causing the lack of 

confidence in the development of one's own pattern Because there is a higher risk of 

distribution Compared to the weaving of a sarong made of cloth that has been 

assigned by the order received Hence, the community had a focus on designing and 

developing jok-pattern patterns to reflect the identity of the Baan Sapcharoen Sarin 

Weaving Group, Ban Sapcharoen. The researcher has undertaken the design and 

development with participation with the community to promote and develop for the 

community groups. Which the community agreed in the same direction “Krachiew 

flower pattern” is a pattern showing the identity of the Hinjok Sarin, Ban Sapcharoen, 

Pang Makha Sub-district, Khanu Woralaksaburi District, Kamphaeng Phet Province And 
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adjust the pattern to make it most suitable Which has the results of assessing the 

satisfaction of the consumer groups Towards textile products with local wisdom 

according to the identity of the developed Ban Sapcharoen community Overall, they 

were satisfied at a high level (X" = 4.35), with standard deviation (S.D. = 0.67). 

 

Keywords : Design, Textile products, Wisdom, Identity 
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บทนำ 

“หนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ<” เปXนแนวคิดการ

ดำเนินงานเพื่อให=เกิดการพัฒนาศักยภาพของชุมชน

ในการสร=างเอกลักษณ<สินค=าชุมชนของแตMละพื้นที่

เพื่อให=เกิดการยอมรับของตลาด และทำเปXนธุรกิจ

ที่ยั่งยืน โดยรัฐบาลมีนโยบายโครงการหนึ่งตำบล

หนึ่งผลิตภัณฑ< เพื่อให=แตMละชุมชนได=ใช=ภูมิปCญญา

ท=องถิ่นมาใช=ในการพัฒนาสินค=า ซึ่งมีรัฐบาลคอย

ชMวยเหลือในด=านความรู=สมัยใหมMและการบริหาร

จัดการเพื่อเชื่อมโยงสินค=าจากชุมชนสู=ตลาด     

ทั้งในประเทศและตMางประเทศด=วยระบบร=านค=า

เครือขMายและอินเตอร<เน็ต เพื่อเปXนอีกวิถีทางหนึ่ง

ในการสMงเสริมและสนับสนุนกระบวนการพัฒนา

ท=องถิ่นและสร=างชุมชนให=เข=มแข็ง พึ่งตนเองได= 

และให=ประชาชนมีสMวนรMวมในการสร=างรายได=ด=วย

การนำทรัพยากร ภูมิปCญญาในท=องถิ่นมาพัฒนา

เปXนผลิตภัณฑ< และบริการที่มีคุณภาพ สร=างจุดเดMน 

และมูลคMาเพิ่มสินค=าให=ตรงตามความต=องการของ

ตลาดทั้งในและตMางประเทศ (กรมการพัฒนาชุมชน, 

2547 หน=า 1) 

จากแผนการดำเนินงานโครงการประจำป�

งบประมาณ พ.ศ. 2564 ของมหาวิทยาลัยราชภัฏ

กำแพงเพชร ในประเด็นยุทธศาสตร<ที่ 1 การพัฒนา

ท=องถิ่นด=วยพันธกิจสัมพันธ<มหาวิทยาลัยกับสังคม

ท=องถิ่นด=วยศาสตร<พระราชา คือ โครงการยกระดับ

ผลิตภัณฑ<ชุมชน ที่ทางมหาวิทยาลัยราชภัฏ

กำแพงเพชรมอบหมายให=ทางคณะเทคโนโลยี

อุตสาหกรรม เปXนผู=รับผิดชอบ การพัฒนาท=องถิ่น

ทางด=านงานบริการวิชาการ เปXนพันธกิจหนึ่งที่

คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรมให=ความสำคัญและ

ต= อ งป ฏิ บั ติ ต ามพั น ธกิ จ ขอ งมห าวิท ย าลั ย 

โดยเฉพาะอยMางยิ่งเรื่องผลิตภัณฑ<ชุมชน เปXนอีก

หนึ่งปCจจัยที่ชMวยสMงเสริมและสร=างรายได=ให=กับ

ชุมชน การสMงเสริมผลิตภัณฑ<ชุมชนให=สามารถ

ยกระดับสูMผลิตภัณฑ<หนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ< 

(OTOP) หรือการสMงเสริมให=ผลิตภัณฑ<ที่ได= OTOP 

แล=วให=ได=ดาวที่มากขึ้น หรือยกระดับมาตรฐาน

สินค=าชุมชนอยMางน=อย 1 ระดับ และเปXนการสร=าง

ความเข=มแข็งให=กับชุมชนท=องถิ่น คณะเทคโนโลยี

อุตสาหกรรม ซึ่ งมีวิทยาการศาสตร<ทางด=าน

เทคโนโลยีอุตสาหกรรมและการออกแบบพัฒนา

ผลิตภัณฑ< จึงเปXนอีกหนึ่งศักยภาพทางวิชาการ

และวิชาชีพที่สามารถสMงเสริมชุมชนให=มีการ

พัฒนา ศักยภาพผลิตภัณฑ<ชุมชนได=อยMางเปXน

รูปธรรม 

จากข=อมูลข=างต=นผู=วิจัยลงพัฒนาผลิตภัณฑ<  

ผ=าทอชุมชนบ=านทรัพย<เจริญ ตำบลปางมะคMา 

อำเภอขาณุ วรลักษบุ รี  จั งหวัดกำแพงเพชร 

เนื่องจากผู=วิจัยได=ลงพื้นที่ศึกษาข=อมูลข=างต=น และ

ตัวแทนชุมชนเข=ามาปรึกษาขอความชMวยเหลือนั้น

พบวMา มีผู=นำที่มีความเข=มแข็งอยากผลักดันและ

สMงเสริม ให=ชุมชนของตนเองมีชื่อเสียงและเปXนที่

รู=จักมากยิ่งขึ้น ชุมชนมีศักยภาพสูงในการผลิต  

ผ=าทอ เพราะปCจจุบันนั้นมีการผลิตสินค=าชุมชน  

สMงให=จังหวัดอุทัยธานีเปXนประจำ แตMชุมชนนี้ยังขาด

ทักษะและกระบวนการด=านลวดลายเปXนอัตลักษณ<

ของชุมชนเอง ดังนั้นชุมชน ดังนั้นทำให=ผู=วิจัยเกิด

แนวคิดที่ลงพัฒนา ผลักดันและสMงเสริมชุมชนบ=าน

เกิดเปXนที่รู=จักมากขึ้น และยกระดับศักยภาพ

ชุมชนให=พึ่งพาตนเองได=  
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วัตถุประสงคDของการวิจัย 

1. เพื่อออกแบบและพัฒนาลวดลายผลิตภัณฑ<

ผ=าทอด=วยภูมิปCญญาท=องถิ่นตามอัตลักษณ<ของ

ชุมชนบ=านทรัพย<เจริญ 

2. เพื่อประเมินความพึงพอใจกลุMมผู=บริโภคที่มี

ตMอผลิตภัณฑ<ผ=าทอด=วยภูมิปCญญาท=องถิ่นตาม  

อัตลักษณ<ของชุมชนบ=านทรัพย<เจริญ 

 

ระเบียบวิธีวิจัย 

งานวิจัยการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ< 

ผ=าทอด=วยภูมิปCญญาท=องถิ่นตามอัตลักษณ<ของ

ชุมชนบ=านทรัพย<เจริญ ตำบลปางมะคMา อำเภอ

ขาณุวรลักษบุรี จังหวัดกำแพงเพชร มีการดำเนินการ

วิจัยตามหัวข=อตMอไปนี้ 

 

กรอบแนวคิดในการวิจัย 

ใน ก ารวิ จั ย ใน ค รั้ งนี้  ผู= วิ จั ย ได= ใช= ก รอ บ

แนวความคิดด=านการออกแบบ มาประยุกต<ใช=

รวมกันเพื่อให=สอดคล=องกับวัตถุประสงค<ของ  

การวิจัย ดังนี้ 

กรอบแนวความคิดการออกแบบ ในการนําเอา

สMวนประกอบหรือโครงสร=างของการออกแบบ 

เชMน เส=น สี รูปทรง พื้นผิว ฯลฯ มาจัดวางรวมกัน

ต=องคํานึงถึงหลักเกณฑ<ตMาง ๆ ได=แกM ความสมดุล 

การตัดกัน การเน=น ขนาด และสัดสMวน จังหวะ 

และเอกภาพ  

กรอบแนวความคิดการออกแบบและพัฒนา

ผลิตภัณฑ< (วิรุณ ตั้งเจริญ, 2539 หน=า 19) ที่คำนึง 

ดังนี้ (1) รูปแบบที่สร=างสรรค< (2) มีความงดงามที่

นMาสนใจ (3) สัมพันธ<กับประโยชน<ใช=สอย (4) 

เหมาะสมกับวัสดุ (5) สอดคล=องกับการผลิต 

 

การกำหนดประชากรและกลุ(มตัวอย(าง 

ผู=วิจัยได=กำหนดประชากรและกลุMมตัวอยMาง

ตามวัตถุประสงค<ในการวิจัย ดังนี้ 

1. เพื่อออกแบบและพัฒนาลวดลายผลิตภัณฑ<

ผ=าทอด=วยภูมิปCญญาท=องถิ่นตามอัตลักษณ<ของ

ชุมชนบ=านทรัพย<เจริญ 

การมีสMวนรMวมกับชุมชน เพื่อสร=างแนวทาง

ในออกแบบและพัฒนาลวดลายผลิตภัณฑ<ผ=าทอ

ด=วยภูมิปCญญาท=องถิ่นตาม อัตลักษณ<ของชุมชน

บ=านทรัพย< เจริญ  โดยใช=การสุMมแบบเจาะจง 

(Purposive sampling) (พรสนอง วงศ<สิงห<ทอง, 

2550 หน=า 125) ดังนี้ 

ประชากร ได=แกM นักออกแบบหรือเจ=าหน=าที่

หนMวยงานเกี่ยวข=องการสMงเสริมพัฒนาผลิตภัณฑ<

ระดับจังหวัดกำแพงเพชร และกลุMมชุมชนบ=าน

ทรัพย<เจริญ 

กลุMมตัวอยMาง ได=แกM  

นักออกแบบหรือเจ=าหน=าที่หนMวยงาน

เกี่ยวข=องการสMงเสริมพัฒนาผลิตภัณฑ<ระดับ

จังหวัดกำแพงเพชร จำนวน 3 คน 

กลุMมผู=ผลิตผ=าทอชุมชนบ=านทรัพย<เจริญ  

ตำบลปางมะคMา อำเภอขาณุวรลักษบุรี จังหวัด

กำแพงเพชร จำนวน 3 คน 

2. เพื่อประเมินความพึงพอใจกลุMมผู=บริโภคที่มี

ตMอผลิตภัณฑ<ผ=าทอด=วยภูมิปCญญาท=องถิ่นตาม  

อัตลักษณ<ของชุมชนบ=านทรัพย<เจริญ 
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ประชากรและกลุMมตัวอยMาง เพื่อประเมิน

ความพึงพอใจที่มีตMอผลิตภัณฑ<ผ=าทอด=วยภูมิปCญญา

ท=องถิ่นตามอัตลักษณ<ของชุมชนบ=านทรัพย<เจริญ 

โดยใช=การสุMมแบบเจาะจง (Purposive sampling) 

(พรสนอง วงศ<สิงห<ทอง, 2550 หน=า 125) ดังนี้ 

ประชากร ได=แกM ประชาชนทั่วไปหรือ

นักทMองเที่ยว จังหวัดตาก 

กลุMมตัวอยMาง ได=แกM ประชาชนทั่วไปหรือ

นักทMองเที่ยว จำนวน 100 คน 

 

เครื่องมือที่ใชUในการวิจัย 

1. การสังเกตแบบมีสMวนรMวม (Observation) 

(พรสนอง วงศ<สิงห<ทอง, 2550 หน=า 122) เพื่อใช=

สังเกตสภาพทั่วไปของบรรยากาศภายในชุมชน

บ=านทรัพย<เจริญ ตำบลปางมะคMา อำเภอขาณุวร

ลักษบุรี จังหวัดกำแพงเพชร เปXนการเก็บข=อมูล

เกี่ยวกับออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ<ผ=า สำหรับ

กลุMมบ=านทรัพย<เจริญ โดยบันทึกลงแบบบันทึก

เพื่อนำข=อมูลที่ได=มาศึกษา ใช=เปXนแนวทางในการ

ออกแบบและพัฒนา 

2. การสนทนากลุMม (Focus Group) หมายถึง 

การให=บุ คคลกลุMมหนึ่ งที่ นั กวิจัยคัด เลือกมา 

สนทนาโต=ตอบ โดยใช=แบบสัมภาษณ<แบบมี

โครงสร=าง ของกลุMมตัวแทนสมาชิกผู=ประกอบหรือ

กลุMมชุมชนบ=านทรัพย< เจริญ ตำบลปางมะคMา 

อำเภอขาณุวรลักษบุรี จังหวัดกำแพงเพชร แสดง

ความรู=สึกนึกคิดซึ่งกันและกันในประเด็นตMาง ๆ ที่

นักวิจัยกำหนดขึ้นตามวัตถุประสงค<ของการวิจัย 

เชMน เกี่ยวกับศึกษากระบวนการผลิต ความต=องการ

ทางเทคโนโลยีการผลิต ปCญหา อุปสรรคตMาง ๆ ที่

เกิดจากกระบวนการผลิต และศึกษาอัตลักษณ<

ของผลิตภัณฑ<ผ=าตีนจก เพื่อทราบถึงลวดลาย 

และความต=องการผลิตภัณฑ< ราคาที่เหมาะสมกับ

สภาพเศรษฐกิจ รูปแบบที่สอดคล=องกับความต=องการ

ของผู=บริโภค และการมีสMวนรMวมของผู=ที่เกี่ยวข=อง

กับการสMงเสริมการสร=างอาชีพในชุมชน 

3. แบบประเมินโดยผู=ทรงคุณวุฒิด=านการ

ออกแบบผลิตภัณ ฑ<  แบบสัมภาษณ< แบบมี

โครงสร=าง ที่มีตMอออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ<

ผ=า กลุMมชุมชนบ=านทรัพย<เจริญ ตำบลปางมะคMา 

อำเภอขาณุวรลักษบุรี จังหวัดกำแพงเพชร 

4. แบบประเมินความพึงพอใจ คือ แบบประเมิน

ความพึงพอใจกลุMมผู=บริโภค ที่มีตMอผลิตภัณฑ<ผ=าทอ

ด=วยภูมิปCญญาท=องถิ่นตามอัตลักษณ<ของชุมชน

บ=านทรัพย<เจริญ ใช=ประเมินความพึงพอใจตาม

วัตถุประสงค<ข=อที่  2  การประเมินตามแบบ

มาตรฐานประเมินคMาระดับ (Rating Scale) ได=

กำหนดเกณฑ<โดยใช=คะแนนเฉลี่ยของจุดตัด ดังนี้ 

(พรสนอง วงศ<สิงห<ทอง, 2550 หน=า 122) 

4.51 – 5.00  หมายถึง  มากที่สุด 

3.51 – 4.50  หมายถึง  มาก 

2.51 – 3.50  หมายถึง  ปานกลาง 

1.51 – 2.50  หมายถึง  น=อย 

1.00 – 1.50  หมายถึง  น=อยที่สุด 

 

การเก็บรวบรวมขUอมูลและประเมินผล 

ผู=วิจัยใช=วิธีการเก็บข=อมูล (Data collection) 

ในขั้นตอนการศึกษา และรวบรวมข=อมูลออกแบบ

และพัฒนาลวดลายผลิตภัณฑ<ผ=าทอด=วยภูมิปCญญา

ท=องถิ่นตามอัตลักษณ<ของชุมชนบ=านทรัพย<เจริญ 
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ตำบลปางมะคMา อำเภอขาณุวรลักษบุรี จังหวัด

กำแพงเพชร ดังนี้ 

1. การเก็บข=อมูลภาคเอกสาร เปXนข=อมูลที่ได=

จากการศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่ เกี่ยวข=อง 

โดยการรวบรวม วิเคราะห< จัดกลุMมของเอกสาร 

เพื่อนำมาใช=เปXนแนวทางในการศึกษาด=วยการ

ค=นคว=าเกี่ยวกับประวัติความเปXนมา กระบวนการผลิต 

รูปแบบ การกำหนดกรอบแนวคิด และอื่น ๆ เพื่อ

นำข=อมูลมาเปรียบเทียบวิเคราะห<ความเปXนไปได=

ในการออกแบบที่สอดคล=องกับความต=องการของ

ผู=บริโภคปCจจุบัน  

2. ทำการสังเกตอยMางมีสMวนรMวมกับชุมชน 

และการสัมภาษณ<ตัวแทนสมาชิกชุมชนบ=านทรพัย<

เจริญ ตำบลปางมะคMา อำเภอขาณุวรลักษบุรี 

จังหวัดกำแพงเพชร เปXนการศึกษาเพื่อจัดเตรียม

ข=อมูลด=านความคิดเห็น เพื่อเปXนแนวทางในการ

พัฒนารูปแบบ จากนั้นสรุปผลโดยการบรรยายสรุป 

3. การประชุมเชิงปฏิบัติการเกี่ยวกับการ

ออกแบบพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ<ผ=าทอชุมชน

บ=านทรัพย<เจริญ ตำบลปางมะคMา อำเภอขาณุวร

ลักษบุรี จังหวัดกำแพงเพชร รMวมกัน 

4. การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ<จากอัตลักษณ<

ของชุมชนบ=านทรัพย< เจริญ  ตำบลปางมะคMา 

อำเภอขาณุวรลักษบุรี จังหวัดกำแพงเพชร แบบมี    

สMวนรMวมกับชุมชนในการให=ข=อมูล และข=อเสนอแนะ 

มาทำการออกแบบลวดลายรMาง 2 มิติ จำนวน 10 

รูปแบบ ลายเส=นงานขาวดำ 

5. ประเมินการออกแบบลวดลายผลิตภัณฑ< 

ผ=าทอ โดยกลุMมผู=ผลิต และนักออกแบบหรือ

เจ=าหน=าที่หนMวยงานเกี่ยวข=องการสMงเสริมพัฒนา

ผลิตภัณฑ<ระดับจังหวัดกำแพงเพชร โดยการนำ

การออกแบบลวดลายรMาง 2 มิติ  จำนวน 10 

รูปแบบ แล=วนำไปทดสอบเพื่อคัดเลือกรูปแบบ

จำนวน 3 รูปแบบพร=อมลงสี และเลือกรูปแบบที่

ได=คะแนนสูงสุดไปเขียนแบบขั้นผลิต จำนวน 1 

รูปแบบที่ผMานการคัดเลือก พร=อมทั้งผลิตต=นแบบ 

จำนวน 1 รูปแบบ จากอัตลักษณ<ของชุมชนบ=าน

ทรัพย<เจริญ ตำบลปางมะคMา อำเภอขาณุวรลักษบุรี 

จังหวัดกำแพงเพชร  

6. ประเมินความพึงพอใจ โดยผู=บริโภคหรือ

นักทMองเที่ยว จังหวัดกำแพงเพชร 

7. เสนอผลงานการออกแบบตMอชุมชนแบบมี

สMวนรMวม เพื่อรับข=อเสนอแนะ และจัดทำรายงาน

ผล สรุปผลการวิจัย ตามกรอบแนวคิดการวิจัย 

จากนั้นนำกลับมาสรุปผลที่ได= ในรูปแบบข=อมูล

เชิงปริมาณ วิเคราะห<โดยหาคMาเฉลี่ย (Mean) และ

สM วนเบี่ ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: 

S.D.) 

 

ผลการวิจัย 

ผลการวิเคราะห< ตามวัตถุประสงค<ข=อที่  1 

เพื่อออกแบบและพัฒนาลวดลายผลิตภัณฑ<ผ=าทอ

ด=วยภูมิปCญญาท=องถิ่นตามอัตลักษณ<ของชุมชน

บ=านทรัพย<เจริญ ดังนี้ 

1. การสังเกตการลงพื้นที่แบบมีสMวนรMวมกับ

ชุมชน เพื่อใช=สังเกตสภาพทั่วไปของบรรยากาศ

ภายในชุมชนบ=านทรัพย<เจริญ ตำบลปางมะคMา 

อำเภอขาณุวรลักษบุรี จังหวัดกำแพงเพชร และได=

เข=าสัมภาษณ<คุณณัฐกาญ สอนเครือ ผู=ใหญMบ=าน

ทรัพย<เจริญ และสมาชิกกลุMมผู=ผลิต พบวMา 
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ด=านประวัติความเปXนมา กลุMมทอผ=าซิ่น 

ตีนจกบ=านทรัพย<เจริญ หมูM 17 ตำบลปางมะคMา 

อำเภอขาณุวรลักษณบุรี เปXนกลุMมทอผ=าซิ่นตีนจก

ที่ผู=ใหญMบ=านกMอตั้งขึ้นตั้งแตMป�พ.ศ. 2559 ปCจจุบัน 

มีสมาชิกทั้งหมด 28 คน โดยมุMงเน=นการทอผ=าซิ่น

ตีนจกตามออเดอร<การสั่งทอจากหมูMบ=านอื่น ๆ ซึ่ง

สมาชิกในกลุMมทอผ=าซิ่นมีความพร=อมทั้งในด=าน

ทักษะการทอผ=า และการแกะลาดผ=า ทำให=มี

ศักยภาพในการสร=างสรรค<รูปแบบลายผ=าทอได=

อยMางหลากหลาย แตMเนื่องด=วยการรับงานตาม

ความต=องการผลิตของชุมชนอื่น ๆ ทำให=ยังไมMมี

ลวดลายผ=าที่ เปXน อัตลักษณ<ของชุมชนตนเอง

อยMางเดMนชัด 

ด=านการศึกษากระบวนการผลิต พบวMา 

การทอผ=าซิ่นจีนจกนั้น จัดเปXนการทอผ=าที่ ใช=

ระยะเวลาในการผลิตนานอยMางหนึ่ง เนื่องด=วย

กระบวนการจกลายผ=าที่ต=องใช=ทักษะ ความมีฝ�มือ 

ความประณีต และสมาชิกของผู=จกลายผ=า ทำให=

การจะได=ผ=าซิ่นตีนจกจำนวน 1 ผืน ต=องใช=ระยะเวลา

หลายวัน ขึ้นอยูMกับความละเอียดของลวดลาย  

อีกทั้งสมาชิกในชุมชนนั้นล=วนมีอาชีพหลักเปXน

เกษตรกรรม ปลูกมันสำปะหลัง ข=าว อ=อย ข=าวโพด 

เห็ดโคน ขายเปXนหลัก ดังนั้นจึงทำให=มีเวลาในการ

ผลิตผ=าคMอนข=างน=อย ขึ้นอยูMกับเวลาวMางที่เหลือ

จากการทำอาชีพหลัก ทำให=กระบวนการผลิต

ผ=าซิ่นตีนจกนั้นช=ายิ่งกวMาเดิม 

ด=านความต=องการทางเทคโนโลยีการผลิต 

ปCญหา อุปสรรคตMาง ๆ ที่เกิดจากกระบวนการผลิต 

พบวMา ในด=านของวัสดุอุปกรณ<การทอผ=าและ   

จกผ=าตMาง ๆ เปXนวัสดุที่ได=รับการสนับสนุนจาก

ผู=ใหญMบ=าน และการจัดสรรตามออเดอร<ที่ได=รับ 

ดังนั้นรูปแบบของการทอผ=า และการจกผ=าจึงเน=น

ไปที่การเลียนลอกลวดลายตามความต=องการของ

ผู=สั่งงาน สังเกตได=วMาทางชุมชนจะมีสีของด=าย    

ที่เปXนสีเฉพาะจากการใช=ในออเดอร<การทำผ=าซิ่น

ตีนจกตามออเดอร<เทMานั้น ดังนั้นการคิดลวดลาย

ใหมM ๆ และการพัฒนาลวดลายนั้น จะต=องมีการ

สนับสนุนวัสดุและอุปกรณ<ที่ เหมาะสมตMอการ   

ถักทอลายใหมM ๆ และสีด=ายส ีอื่น ๆ เปXนต=น 

ด=านศึกษาอัตลักษณ<ของผลิตภัณฑ<ผ=าตีนจก 

เพื่อทราบถึงลวดลาย และความต=องการผลิตภัณฑ< 

พบวMา รูปแบบการใช=ลวดลายและสีสันของกลุMม

ทอผ=าซิ่นตีนจกบ=านทรัพย<เจริญ ยังขาดลวดลาย 

ที่เปXนลัตลักษณ<ของตนเอง ซึ่งปCจจุบันทางกลุMม 

ทอผ=าซิ่นตีนจกบ=านทรัพย<เจริญได=ทอผ=าซิ่นจำหนMาย 

ภายใต=ลวดลายของอัตลักษณ< กลุMมชาติพันธ<อื่น ๆ 

ตามออเดอร<ที่ได=รับ ทำให=ขาดซึ่งความมั่นใจในการ

พัฒนาลวดลายของตนเอง เพราะมีความเสี่ยงใน

การจัดจำหนMายสูงกวMา เมื่อเทียบกับการทอผ=าซิ่น

ตีนจกที่ได=รับมอบหมายตามออเดอร<ที่ได=รับ 

ด=านรูปแบบที่สอดคล=องกับความต=องการ

ของผู=บริโภค พบวMา รูปแบบที่ เหมาะสมของ   

การพัฒนาผลิตภัณฑ<กลุMมทอผ=าซิ่นตีนจกบ=าน

ทรัพย<เจริญ คือ การมุM งเน=นที่ลวดลายจกผ=าให=

สะท=อนถึงอัตลักษณ<ของชุมชนกลุMมทอผ=าซิ่นตีนจก

บ=านทรัพย<เจริญของตนเอง เนื่องจากการทอ

ผ=าซิ่นตีนจกตามรายการจากชุมชนอื่น ๆ ทำให=

รูปแบบผลิตภัณฑ<ขาดอัตลักษณ<ของตนเอง และ

ไมMสามารถจำหนMายเปXนผลิตภัณฑ<ของตนเองได= 

ต=องจำหนMายเปXนผลิตภัณฑ<ภายใต=ชื่อของกลุMม 
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ชาติพันธ<อื่น ๆ เทMานั้น ซึ่งผู=บริโภคที่มีความต=องการ

ในการซื้อสินค=า ก็ต=องการรูปแบบสินค=าที่มี

ลักษณะเฉพาะ และเปXนที่จดจำในการซื้อ ดังนั้น

จึงควรมีการพัฒนาลวดลายอัตลักษณ<ของชุมชน 

เพื่อตMอยอดสูMการพัฒนาเปXนผลิตภัณฑ<ตMาง ๆ ได= 

ซึ่งปCจจุบันกลุMมทอผ=าซิ่นตีนจกบ=านทรัพย<เจริญ มี

ผลิตภัณฑ< ดังตMอไปนี้ 

ด=านรายได=ของชุมชนตMอครัวเรือน และ

ราคาที่เหมาะสมกับสภาพเศรษกิจ โดยรายได=ของ

กลุMมทอผ=าซิ่นตีนจกบ=านทรัพย<เจริญ ประมาณ 

1,000 – 2,000 บาทตMอเดือน ตามกำลังการทอผ=า

ของแตMละบุคคลในกลุMมทอผ=า ซึ่งราคาของผ=าทอ

จะมีราคาที่แตกตMางกันตามปริมาณของลวดลายที่

ทำการทอลงบนผ=าดังนี ้

- ผ=าซิ่นทอมือมีปริมาณลวดลายมาก (ผืน)  

ราคาขายตMอผืน คือ 8,000 บาท 

- ผ=าซิ่นทอมือมีปริมาณลวดลายปานกลาง 

(ผืน)  ราคาขายตMอผืน คือ 4,500 บาท 

- ผ=าซิ่นทอมือมีปริมาณลวดลายน=อย (ผืน)  

ราคาขายตMอผืน คือ 2,000 บาท 

- ผ=าซิ่นทอมือสMวนตีน (ชิ้น) ราคาขายตMอชิ้น 

คือ 3,500 บาท 

- ผ=าซิ่นทอมือสMวนตัว (ชิ้น) ราคาขายตMอชิ้น 

คือ 3,500 บาท 

ชMองทางในการจัดจำหนMายของกลุMมทอ

ผ=าซิ่นตีนจกบ=านทรัพย<เจริญ มีจากการขายผMาน

ทางออนไลน<เฟสบุ ก การขายให=กับลูกค=าที่เปXน

หนMวยงานราชการ การขายตามเทศกาลของพื้นที่

ในจังหวัดกำแพงเพชร โดยการขายออนไลน<นั้น

ทางกลุMมแมMบ=านจะใช=วิธีในการฝากสMงสินค=า

ภายในจังหวัดกำแพงเพชรเทMานั้น 

ในสMวนของต=นทุนในการผลิตผลิตภัณฑ<

ของกลุMมทอผ=าซิ่นตีนจกบ=านทรัพย<เจริญ โดยที่

การทอผ=า 1 ผืน จะใช=เวลาในการทอผ=าประมาณ 

1 เดือน แรงงานไมMมี เนื่องจากไมMมีการจ=างแรงงาน

ในการทอผ=า เนื่องจากการทอผ=าใช=เวลานาน และ

ผู=ทอผ=ายังคงมีอาชีพหลัก คือ เกษตรกรรมด=วย 

ดังนั้นเวลาในการทอผ=าจึงมีเวลาอยMางจำกัดใน 

การทอผ=า แตMถ=าเปXนผู=ที่ทอผ=าแบบเปXนอาชีพ   

ทำเต็มเวลา 1 ผืน จะสามารถทอผ=าได=ในเวลา 30 

วัน ซึ่งต=นทุนตMอผ=า 1 ผืน มีดังนี้ 

วัตถุดิบ ต=นทุนรวมของวัตถุดิบ จำนวน 

343.33 บาท 

- ฝ¡ายแกะ จำนวน 73.33 บาท 

- ฝ¡ายกลMอง จำนวน 220 บาท 

- ฝ¡ายยืน จำนวน 50 บาท 

ด=านการมีสMวนรMวมของสมาชิกชุมชน  

และของผู=ที่ เกี่ยวข=องกับการสMงเสริมการสร=าง

อาชีพในชุมชน พบวMา กลุMมทอผ=าซิ่นตีนจกบ=าน

ทรัพย<เจริญมีความต=องการในการพัฒนารูปแบบ

ลวดลายผ=าซิ่นตีนจก ให=มีเอกลักษณ<และเปXน   

อัตลักษณ<ของตนเอง เพื่อเปXนการสร=างแบรนด< 

สร=างแนวทางในการพัฒนาสินค=าที่มีกลิ่นอาย

ความเปXนกลุMมทอผ=าซิ่นตีนจกบ=านทรัพย<เจริญ

อยMางแท=จริง โดยชุมชนได=ให=ความรMวมมือในการ

ออกแบบอยMางมีสMวนรMวมกับชุมชนตลอดกิจกรรม 
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รูปที ่1  การลงพื้นที่สัมภาษณ<และเก็บข=อมูล 

 

2. ด=านการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ<ผ=าทอ

ด=วยภูมิปCญญาท=องถิ่นตามอัตลักษณ<ของชุมชน

บ=านทรัพย<เจริญ ตำบลปางมะคMา อำเภอขาณุวร

ลักษบุรี จังหวัดกำแพงเพชร ดังนี้ 

ผลการประชุมเชิงปฏิบัติการเกี่ยวกับการ

ออกแบบพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ<ผ=าทอชุมชน

บ=านทรัพย<เจริญ รMวมกันกับชุมชน เพื่อถอดหา 

ภูมิปCญญาท=องถิ่นตามอัตลักษณ< พบวMาผลการ    

มี สM วนรMวมกับชุมชน สั งเกตแบบมีสM วนรMวม 

(Observation) และการวิเคราะห<ข=อมูลการสนทนา

กลุMม (Focus Group) พบวMา ชุมชนเลือกใช=อัตลักษณ<

ในพื้นที่ในด=านของความสมบูรณ<ทางธรรมชาติ

เปXนหลัก ซึ่งถือเปXนจุดเดMนด=านภูมิศาสตร<ของ

ชุมชน ซึ่งโดยสMวนใหญMทำอาชีพเปXนเกษตรกร 

จากการสนธนากลุMมรMวมกันอีกครั้งจึงสามารถ

วิเคราะห<ความเปXนไปได=ของลวดลาย จึงสามารถ

จำแนกลวดลายองค<ประกอบสำหรับกลุMมทอ

ผ=าซิ่นตีนจกบ=านทรัพย<เจริญ ได=ทั้งหมด 3 ลาย 

ได=แกM ลายดอกกระเจียว ลายหนMอไม= และลาย 

อื่น ๆ เชMน ภูเขา ลำธาร เห็ดโคน น้ำตก เปXนต=น  

ผู= วิ จั ย ได= ด ำ เนิ น ก ารออกแบ บ ลวดลาย        

อัตลักษณ<กลุMมทอผ=าซิ่นตีนจกบ=านทรัพย<เจริญ

ทั้งหมด 3 ลวดลาย ซึ่งจากการพิจารณาอยMางมี

สMวนรMวมกับชุมชน ชุมชนมีความเห็นสอดคล=องใน

การนำลวดลาย เปXนลวดลายอัตลักษณ<ประจำ

กลุMมทอผ=าซิ่นตีนจกบ=านทรัพย<เจริญ 

 

 
รูปที ่2  การถอดหาภูมิปCญญาท=องถิ่น 

 

เสร็จแล=วนำเครื่องมือไปประเมินรูปแบบการ

ออกแบบลวดลาย โดยนักออกแบบหรือเจ=าหน=าที่

หนMวยงานเกี่ยวข=องการสMงเสริมพัฒนาผลิตภัณฑ<

ระดับจังหวัดกำแพงเพชร จำนวน 3 ทMาน และ

กลุMมชุมชนบ=านทรัพย< เจริญ ตำบลปางมะคMา 

อำเภอขาณุวรลักษบุรี จังหวัดกำแพงเพชร จำนวน 

3 ทMาน เพื่อหารูปแบบเหมาะสมไปผลิตตMอไป 

 

 
ลายดอกกระเจียว 

 

 
ลายหนMอไม= 

 

 
ลายภูเขา 

รูปที่ 3 การออกแบบลวดลายผ=า 2 มิติ 
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จากการดำเนินการนำลวดลายทั้ง 3 ลวดลาย 

มาพิจารณาอยMางมีสMวนรMวมกับชุมชน ซึ่งชุมชนมี

ความเห็นสอดคล=องในทิศทางเดียวกัน “ลวดลาย

ดอกกระเจียว” นั้นเปXนลวดลายแสดงความเปXน  

อั ตลั กษณ< ป ระจำกลุM มทอผ= าซิ่ น ตี นจกบ= าน    

ทรัพย<เจริญ ตำบลปางมะคMา อำเภอขาณุวรลักษบุรี 

จังหวัดกำแพงเพชร ได=อยMางเดMนชัด และมีการ

ปรับแก=ลวดลายให=มีความเหมาะสมที่สุด 
 

 
รูปที่ 4  ลวดลายอัตลักษณ<ประจำกลุMมทอผ=าซิ่น

ตีนจกบ=านทรัพย<เจริญ 

ผลการวิเคราะห<ตาม วัตถุประสงค<ข=อที่  2 

เพื่อประเมินความพึงพอใจกลุMมผู=บริโภคที่มีตMอ

ผลิตภัณฑ<ผ=าทอด=วยภูมิปCญญาท=องถิ่นตามอัตลักษณ<

ของชุมชนบ=านทรัพย<เจริญ ดังนี้ 

จากนั้นผู=วิจัยได=นำผลงานต=นแบบของ ผลิตภัณฑ<

ผ=าทอด=วยภูมิปCญญาท=องถิ่นตามอัตลักษณ<ของ

ชุมชนบ=านทรัพย<เจริญ ประเมินความพึงพอใจ

กลุMมผู=บริโภค ณ งานแสดงและจัดจำหนMายสินค=า 

OTOP ห=างสรรพสินค=าโรบินสัน กำแพงเพชร เมื่อ

วันที่ 27-28 มีนาคม 2564 ผู=วิจัยได=ใช=เทคนิค 

การสุMมแบบบังเอิญ ในการเลือกกลุMมตัวอยMาง  

(พรสนอง วงศ<สิงห<ทอง, 2550 หน=า 125) จำนวน 

100 คน สรุปผลการประเมินได=ดังนี้ 

 

ตารางที่ 1  ผลการประเมินความพึงพอใจกลุMมผู=บริโภคที่มีตMอผลิตภัณฑ<ผ=าทอด=วยภูมิปCญญาท=องถิ่น

ตามอัตลักษณ<ของชุมชนบ=านทรัพย<เจริญ 

ลำดับ เกณฑ+การประเมิน 
ผู5บริโภค  

X"  S.D. ระดับ 

1. ดtานรูปแบบที่สรtางสรรค2 4.41 0.62 มาก 

2. ดtานสัมพันธ2กับประโยชน2ใชtสอย 4.41 0.74 มาก 

3. ดtานความงดงามที่น}าสนใจ 4.14 0.72 มาก 

4. ดtานเหมาะสมกับวัสด ุ 4.42 0.65 มาก 

5. ดtานสอดคลtองกับการผลิต 4.37 0.62 มาก 

ค<าเฉลี่ยรวม 4.35 0.67 มาก 

 

จากตารางที่ 1 ผลการประเมินความพึงพอใจ

กลุMมกลุMมผู=บริโภคที่มีตMอผลิตภัณฑ<ผ=าทอด=วย   

ภูมิปCญญาท=องถิ่นตามอัตลักษณ<ของชุมชนบ=าน

ทรัพย<เจริญ มีคMาเฉลี่ยความพึงพอใจที่ (X" = 4.35) 

และคMาเบี่ยงเบนมาตรฐานที่ (S.D. = 0.67) ซึ่งมี

ความพึงพอใจในระดับมาก เมื่อพิจารณาเปXนรายข=อ

พบวMา 
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ด=านรูปแบบที่ สร=างสรรค<  คือ  มีคM าเฉลี่ ย  

ความพึงพอใจที่  (X" = 4.41) และคMาเบี่ยงเบน

มาตรฐานที่ (S.D. = 0.62) ซึ่งมีความพึงพอใจใน

ระดับมาก 

ด=านสัมพันธ<กับประโยชน<ใช=สอย คือ มีคMาเฉลี่ย

ความพึงพอใจที่  (X" = 4.41) และคMาเบี่ยงเบน

มาตรฐานที่ (S.D. = 0.74) ซึ่งมีความพึงพอใจใน

ระดับมาก 

ด=านความงดงามที่นMาสนใจ คือ มีคMาเฉลี่ย

ความพึงพอใจที่  (X" = 4.14) และคMาเบี่ยงเบน

มาตรฐานที่ (S.D. = 0.72) ซึ่งมีความพึงพอใจใน

ระดับมาก 

ด=านเหมาะสมกับวัสดุ คือ มีคMาเฉลี่ยความ  

พึงพอใจที่ (X" = 4.42) และคMาเบี่ยงเบนมาตรฐาน

ที่ (S.D. = 0.65) ซึ่งมีความพึงพอใจในระดับมาก 

ด=านสอดคล=องกับการผลิต คือ มีคMาเฉลี่ย

ความพึงพอใจที่  (X" = 4.35) และคMาเบี่ยงเบน

มาตรฐานที่ (S.D. = 0.67) ซึ่งมีความพึงพอใจใน

ระดับมาก 

 

สรุปและอภิปรายผล 

ผู=วิจัยได=สนทนากลุMมและออกแบบโดยมี    

สMวนรMวมกับชุมชน พบวMา พบวMาทางกลุMมชุมชน

บ=านทรัพย<เจริญ ตำบลปางมะคMา อำเภอขาณุวร

ลักษบุรี จังหวัดกำแพงเพชร มีความต=องการใน

การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ<ผ=าทอด=วย   

ภูมิปCญญาท=องถิ่นตามอัตลักษณ<ของชุมชน โดย

มุMงเน=นให=มีความโดดเดMนสร=างสรรค<ของลวดลาย

เปXนอัตลักษณ<ของชุมชนเองเฉพาะถิ่น และเปXน

การสร=างให=กลุMมนักทMองเที่ยวเพื่อสื่อความหมาย

ให=ได=รับประสบการณ<จากวิถีวัฒนธรรมแบบ

ดั้งเดิม เปXนที่จดจำได=งMาย มีความสอดคล=องกับ

แนวความคิดของประเสริฐ ศิลรัตนา (2538 หน=า 

2) ได=กลMาววMาการออกแบบลวดลายปCจจุบันเปXน

ศิลปะประยุกต<แขนงหนึ่งที่สร=างสรรค<ประกอบทาง

ศิลปะให=ปรากฏในรูปแบบในลักษณะลวดลาย 

เพื่อเสริมแตMงโครงสร=างสิ่งตMาง ๆ ให=มีคุณคMา   

มากยิ่งขึ้นกวMาเดิมที่มีอยูM คือ การสร=างสรรค<สิ่งใหมM

หรือปรับปรุงของเดิมที่มีอยูM และมีความต=องการ 

2 ด=าน คือ ด=านประโยชน<ใช=สอยทางกายภาพและ

ด=านคามงามในการออกแบบ ซึ่งมีความสอดคล=อง

กับแนวความคิดของวัฒนะ จูฑะวิภาต (2545)   

ที่กลMาวถึงความคิดสร=างสรรค<กับการออกแบบ

เครื่องประดับ คือ ความคิดสร=างสรรค<ด=านความคิด 

ความคิดสร=างสรรค<ด=านประโยชน<ใช=สอย และ

ความคิดสร=างสรรค<ด=านความงามในการวิจัยนี้ 

การออกแบบและพัฒนาลวดลายผลิตภัณฑ<ผ=าทอ

นั้นได=มีสMวนรMวมกับชุมชนโดยตรง จึงทำให=ชุมชน

เลือกวิธีการออกแบบและพัฒนาลวดลายที่สอดคล=อง

กับศักยภาพของชุมชน และความต=องการอยMาง

แท=จริง   

 

ขUอเสนอแนะ 

ด=านลวดลาย และรูปแบบผลิตภัณฑ<ผ=าทอ 

สามารถพัฒนาตMอยอดในการพัฒนาตMอไปได=อีก 

โดยคำนึงถึงสัดสMวนมนุษย< พฤติกรรมผู=บริโภค 

การเพิ่มประโยชน<ใช=สอยในด=านอื่น ๆ การนำ

เทคโนโลยีใหมM ๆ เข=ามารMวมพัฒนา เพื่อเพิ่มสวยงาม 

ความแข็งแรง และรูปแบบ  
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บทคัดย'อ 

การศึกษาแนวทางการออกแบบตราสัญลักษณ7เพื่อสื่อสารอัตลักษณ7 เก็บข>อมูลจาก ผู>บริหาร 

อาจารย7 เจ>าหน>าที่ นักศึกษา และผู>เชี่ยวชาญการออกแบบตราสัญลักษณ7 ใช>การสนทนากลุKมเพื่อระดม

ความคิดเห็น และใช>การออกเสียงเพื่อจัดอันดับสิ่งที่สื่อถึงความเปPนคณะวิทยาการจัดการ มากที่สุด 2 

อันดับ นำมาขยายความและรายละเอียด เพื่อใช>เปPนแนวคิดการออกแบบและใช>แบบสำรวจความคิดเห็น

ในการเลือกแบบที่เหมาะสมที่สุด   

ผลการศึกษาเรื่องแนวทางการออกแบบตราสัญลักษณ7เพื่อสื่อสารอัตลักษณ7 จากประเด็น

คำถาม “นึกถึง วจก.มรย.นึกถึงอะไร” พบวKา เรือสำเภา สื่อถึงอัตลักษณ7ของคณะวิทยาการจัดการ มาก

ที่สุด รองลงคือ คำวKา Smart เรือสำเภา หมายถึงการสKงเสริมการงาน การค>า ความเจริญรุKงเรือง เปPนตัวแทน

ของความสำเร็จ สอดคล>องกับคณะวิทยาการจัดการ ที่เปPนองค7กรที่อุดมไปด>วยองค7ความรู> สามารถนำพา

บัณฑิตสูKความเจริญรุKงเรืองและประสบความสำเร็จ ด>วยศาสตร7บริหารธุรกิจและนิเทศศาสตร7 ดั่งปรัชญา

คณะวิทยาการจัดการ ที่วKา“เรียนรู>อยKางมีคุณคKา ใช>วิชาอยKางมีคุณธรรม  นำความรู>สู Kการพัฒนา” 

สอดคล>องกับแนวคิดในสร>างอาคารเรียนที่มีต>นแบบพื้นฐานจากรูปลักษณ7ของเรือสำเภา ในสKวนของคำ

วKา Smart นั้น ใช>รูปลักษณ7ของคนที่สวมใสKเนคไท (Necktie) ปรากฏอยูKในรูปลูกศรที่ชี้ขึ้นบน อธิบายถึง

การมุKงสูKเปiาหมายของคณะวิทยาการจัดการ ด>านองค7ประกอบการออกแบบ ใช>แบบอักษรอKานงKาย ใช>สีมKวง

ซึ่งเปPนสีประจำคณะและสีขาวเปPนหลัก 

 

คำสำคัญ : แนวทางการออกแบบ, ตราสัญลักษณ7, สื่อสารอัตลักษณ7 
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Abstract 

A study of The Guideline for identity- communicated Logo Design Collect data 

from Executive, instructor, officer, Student and expert design logo Using focus groups to 

brainstorm ideas use Pronunciation to rank what represents the Faculty of Management 

At most 2 rank to expand and explain in detail for use as a design concept and use Poll 

In selection the Optimal. 

Results of the study on The Guideline for identity-communication Logo Design 

from the question “Think of FMS.YRU. What do you think of?” Found that “JUNK 

(ship)” The most  communicate To identity Faculty of Management Sciences and The 

second is that word “Smart” Junk (ship) Means to promote work and Promote trade, 

Prosperity, Represent success, In accordance with the Faculty of Management Sciences 

Is an organization rich in knowledge That brings graduates to prosperity And successful 

with business administration and Communication Arts As the philosophy Faculty of 

Management Sciences “Learn Valuably, Use subjects with morality, Bringing knowledge 

to development” Consistent with the concept of building Faculty of Management 

Sciences The prototype is based on the appearance of Junk ( ship) As for The word “SMART” 

Use the look of people who wear necktie Appears in the shape of an arrow pointing up 

It represents the goal of the Faculty of Management Sciences In the design elements Use 

legible font Use purple which is the color of the faculty and white as the main. 

 

Keywords : Design guidelines, Logo, identity- communicated 



 

หน้า 50 

Volume 2 Issue 1 January - June 2021

บทนำ 

คณะวิทยาวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัย

ราชภัฏยะลา มี ปรัชญา วิสัยทัศน7 และพันธกิจ 

อันประกอบด>วย 1) การผลิตบัณฑิต 2) การวิจัย 

3) การผลิตพัฒนาครูและบุคลากรทางการศึกษา 

4) การให>บริการวิชาการ ถKายทอดเทคโนโลยี 

และ 5) การบริหารจัดการมหาวิทยาลัยให>มี  

ความคลKองตัว แตKด>วยคณะวิทยาการจัดการมีความ

โดดเดKนด>านการบริหารธุรกิจและนิเทศศาสตร7 

เพื่อสร>างจุดแข็ง ความเปPนเอกลักษณ7 และบKงบอก

ความเปPนวิทยาการจัดการ คณะวิทยาการจัดการ

จ ึ ง ได >กำหนดค ุณล ักษณะขององค 7กร ด ังนี้  

ว ิส ัยท ัศน 7  “ต >นแบบการจ ัดการศ ึกษาด > าน

บริหารธุรกิจและนิเทศศาสตร7” ปรัชญา “เรียนรู>

อยKางมีคุณคKา ใช>วิชาอยKางมีคุณธรรม นำความรู> 

สูKการพัฒนา” อัตลักษณ7 “นักศึกษาบุคลิกภาพดี 

มีว ินัย ใจอาสา สู>งาน การปฏิบัติเลิศ” (แผน

ยุทธศาสตร7คณะวิทยาการจัดการระยะ 5 ป� พ.ศ. 

2560-2564) นอกจากนี้คณะวิทยาการจัดการ ได>

กำหนด พันธกิจเพื่อการดำเนินงานขององค7กร 

ดังนี ้ 1) จัดการศึกษาที ่มีคุณภาพตามระบบ 2) 

พัฒนาองค7กร สร>างระบบประกันคุณภาพและ

เทคโนโลยีสารสนเทศ 3) พัฒนานักศึกษาตาม

คุณลักษณะของบัณฑิตที ่พึงประสงค7 4) สร>าง

งานวิจ ัย นวัตกรรม และถKายทอดเทคโนโลยี.    

องค7ความรู>สูKชุมชน 5) บริการวิชาการแกKสังคมและ

ทำนุบำรุงศิลปวัฒนธรรม  

หากแม>วKาองค7กรได>กำหนดบทบาทหน>าที่ 

เปiาหมายขององค7กรและมีการดำเนินการตามที่

วางไว>มีประสิทธิภาพมากเพียงใด สิ่งสำคัญที่สุด

คือ การสร>างการรับรู> เปPนที่รู>จัก จดจำและยอมรับ

เชื่อถือ จากบุคคลอื่น สอดคล>องกับสภาวการณ7

ในป�จจุบันที่มีหลายมหาวิทยาลัยกำลังประสบ

ป�ญหาขาดแคลนผู>เรียน เนื่องจากมีการแขKงขนัรับ

นักศึกษาอยKางสูง มหาวิทยาลัยระดับกลางและ

ระดับเล็ก จำต>องมีการกำหนดนโยบาย ยุทธศาสตร7 

และขายจุดเดKนขององค7กรให>ได> เพื่อให>เปPนที่รู>จัก 

จดจำ มีภาพลักษณ7ที่ดี จำเปPนต>องสร>างสัญลักษณ7

ที ่สามารถแสดงภาพลักษณ7 อันจะสร>างภาพพจน7 

และความเข>าใจอันดีให >เก ิดแกKองค 7กร เพราะ

ภาพลักษณ7องค7กรสามารถทำให> เปPนที่ยอมรับ

เชื่อถือ ศรัทธาจากบุคคลที่เกี่ยวข>อง และจะทำให>

องค7กรหรือหนKวยงานนั ้น ๆ มีชื ่อเสียงมีความ

เจริญก>าวหน>า สัญลักษณ7ไมKได>เปPนเพียงแคKสิ่งที่

เปPนตัวแทน หรือ สื ่อความหมายแทนสิ ่งหนึ่ง 

หากแต Kย ังม ีความสำค ัญต Kอประว ัต ิศาสตร7  

วัฒนธรรม และสังคม ทั้งในแงKของการสื่อความหมาย 

สKงขKาวสาร และแสดงลักษณะเฉพาะตัวที ่เปPน

ตัวแทนของแตKละสังคม (ทองเจือ เขียดทอง, 

2545) ในการดำเนินกิจการใด ๆ ทุกหนKวยงาน

หรือองค7กรก็มีความมุKงหวังที่จะให>หนKวยงาน หรือ

องค 7กรของตนมีภาพลักษณ7ที่ด ี  ม ีความเปPน      

อัตลักษณ7เฉพาะตัวที ่แตกตKางจากผู>อื ่นรวมทั้ง

ได>รับการยอมรับและเชื่อถือจากบุคคลทั่วไป และ

การที่องค7กรจะได>มาซึ่งสิ ่งเหลKานี้นอกเหนือจาก 

การม ีระบบบร ิหารงานท ี ่ด ี  ม ีบ ุคลากรและ

สภาพแวดล>อมที่ดีแล>ว สิ่งที่มีความสำคัญไมKยิ่งหยKอน

ไปกวKาสิ่งที่กลKาวมาแล>วนั่นคือการมีระบบเอกลักษณ7

องค7กรที่ดี ซึ่งจะเปPนสKวนเสริมสร>างภาพลักษณ7ที่

ด ี ให >แก Kองค 7กร คำว Kา อ ัตล ักษณ7องค7กร หรือ 
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Corporate Identity (CI) หมายถึง การแสดงออก

ให>เห็นถึงภาพลักษณ7 (Image) ที่ปรากฏตKอสายตา

ผู>อื ่นพร>อม ๆ กับแสดงถึงความเปPนอัตลักษณ7 

(Identity) ขององค7กรนั้น โดยอาศัยองค7ประกอบ

กราฟ�ก หรืออาจกลKาวให>เข>าใจงKาย ๆ  ก็คือ การสื่อสาร

ภาพลักษณ7และความเปPนอันหนึ ่งอันเดียวกัน 

รวมทั้งสร>างความเข>าใจอันดีให>เกิดแกKองค7กร

บุคลากร ตลอดจนบุคคลตKาง ๆ ที่เกี ่ยวข>องกับ

องค7กรนั้น ๆ จะเห็นได>วKาอัตลักษณ7องค7กรเปPนสิ่ง

ที่มีความสำคัญอยKางยิ่งตKอองค7กร โดยเฉพาะใน

โลกที่มีการแขKงขันกันอยKางมากเชKนในป�จจุบัน     

(สุมิตรา ศรีวิบูลย7, 2547) 

จากความเปPนมา และความสำคัญ ผู>ศึกษา

จึงเห็นความสำคัญในการออกแบบตราสัญลักษณ7

เพื่อสื่อสารอัตลักษณ7 คณะวิทยาการจัดการ ผKาน

กระบวนการการมีส KวนรKวมของทุกฝ¡าย เพื่อ

สKงเสริมภาพลักษณ7ให>แกKคณะวิทยาการจัดการ 

ให>ง KายตKอการจดจำ มีความเปPนเอกภาพ และ

สามารถนำไปประยุกต7ใช>ได> 

 

วัตถุประสงค[ของการวิจัย 

เพื่อศึกษาแนวทางการออกแบบตราสัญลักษณ7

เพื ่อสื ่อสารอัตลักษณ7 คณะวิทยาการจัดการ

มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา 

 

ระเบียบวิธีวิจัย 

แนวทางการออกแบบตราส ัญล ักษณ7        

เพื ่อสื ่อสารอัตลักษณ7 คณะวิทยาการจัดการ

มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา เปPนการวิจัยเชิงคุณภาพ 

และเชิงปริมาณ โดย 

การวิจัยเชิงคุณภาพ ได>แกK การจัดสนทนา

กลุ Kม (Focus Group ) และการศึกษาเอกสาร

และงานวิจ ัยที ่เก ี ่ยวข>อง โดยมีว ัตถุประสงค7 

เพื่อให>ได>มาซึ่งข>อมูลพื้นฐานแนวคิด และทฤษฏี

เก ี ่ ยวก ับการออกแบบตราส ัญล ักษณ 7 เพื่ อ

สื่อสารอัตลักษณ7  

การวิจัยเชิงปริมาณ ได>แกK การสำรวจความ

คิดเห็นรูปแบบตราสัญลักษณ7เพื่อสื่อสารอัตลักษณ7 

คณะวิทยาการจัดการมหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา 

โดยภาคีผู>เกี่ยวข>อง  

ทั้งนี ้มีรายละเอียดและวิธีการศึกษาดังนี้ 

 

ประชากร 

ประชากรที่ได>ทำการศึกษาครั้งนี้คือภาคี ผู>มี

ส Kวนร Kวมหร ือผ ู > ให >ข >อม ูลหล ักในการศ ึกษา 

แบKงเปPน 4 กลุKม คือ 

ผูhบริหาร หมายถึง ผู>ดำรงตำแนKงบริหารใน

คณะวิทยาการจัดการ ตำแหนKง คณบดี รองคณบดี 

ผู>อำนวยการสำนักงานคณบดี หัวหน>างาน และ

ประธานหลักสูตร ใช>วิธีแบบเจาะจงในการให>ข>อมูล

และใช>วิธีแบบสะดวกในการสำรวจความคิดเห็น

ตKอแบบตราสัญลักษณ7 จำนวน 5 คน 

อาจารย[ หมายถึง บุคลากรสายวิชาการที่

สังกัดอยูKในหลักสูตรของคณะวิทยาการจัดการ 

มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา ทั้งภาควิชาบริหารธุรกิจ 

และภาควิชานิเทศศาสตร7 ใช>วิธีแบบเจาะจงใน

การให>ข>อมูลและใช>วิธีแบบสะดวกในการสำรวจ

ความคิดเห็นตKอแบบตราสัญลักษณ7 จำนวน 8 คน 

เจhาหนhาที่ หมายถึง บุคลากรสายสนับสนุน

ประเภทเชี่ยวชาญเฉพาะหรือวิชาชีพที่สังกัด ใน
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คณะวิทยาการจัดการ ใช>วิธีแบบเจาะจงในการ 

ให>ข >อมูลและใช>ว ิธ ีแบบสะดวกในการสำรวจ      

ความคิดเห็นตKอแบบตราสัญลักษณ7 จำนวน 6 คน 

นักศึกษา หมายถึง ตัวแทนผู>เรียนนักศึกษา 

ส ั งก ัดคณะว ิทยาการจ ัดการ ท ั ้ งหล ักส ูตร

บริหารธุรกิจและเศรษฐศาสตร7 และหลักสูตร

นิเทศศาสตร7 ใช>วิธีแบบเจาะจง ในการให>ข>อมูล

และใช>วิธีแบบสะดวกในการสำรวจความคิดเห็น 

จำนวน 105 คน 

ผูhเชี่ยวชาญดhานการออกแบบ หมายถึง ผู>มี

ความรู >  ประสบการณ7 และแนวคิด ด>านการ

ออกแบบตราสัญลักษณ7องค7กร ใช>วิธีแบบเจาะจง 

ในการให>ข>อมูลการออกแบบ จำนวน 2 คน 

 

เครื่องมือที่ใชhในการวิจัย  

ใช>วิธีรวบรวมข>อมูลโดยการจัดสนทนากลุKม

ภาค ีท ี ่ม ีส Kวนร Kวม (Focus Group) เคร ื ่องมือ

สนทนากลุKม ประกอบด>วยประเด็นคำถามแบบมี

โครงสร>าง 2 สKวน ดังนี้ 

ส'วนที่ 1 การสนทนากลุKมเพื่อระดมความ

คิดเห็นสิ่งที่สื่อถึงความเปPน คณะวิทยาการจัดการ 

มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา มากที่สุด และใช>การ

ออกเสียงเพื ่อจัดอันดับ จำนวน 2 อันดับ ใน

ประเด็น “นึกถึง วจก. มรย. นึกถึงอะไร” พร>อม

ขยายความหมายและรKวมแสดงความคิดเห็นและ

รายละเอียดเพิ่มเติม  

ส'วนที่ 2 แบบสำรวจ เลือกตราสัญลักษณ7

เพื ่อสื ่อสารอัตลักษณ7 คณะวิทยาการจัดการ

มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลาโดยใช> Google Form 

 

การเก็บรวบรวมขhอมูล  

ผ ู >ศ ึกษาได>กำหนดแบบแผนว ิธ ีการเก็บ

รวบรวมข>อมูล จำนวน 4 ขั้นตอน ดังนี้ 

1. ขั้นการสนทนากลุ'ม ใช>การสนทนากลุKม

เพื ่อระดมความคิดเห็นสิ ่งท ี ่ส ื ่อถ ึงความเปPน   

คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา 

มากที่สุด ในประเด็น “นึกถึง วจก. มรย. นึกถึง

อะไร” 

2. ขั้นออกเสียง ให>ภาคีผู>เกี่ยวข>องออกเสียง

คำหรือสิ่งที่สื่อถึงความเปPนคณะวิทยาการจัดการ 

กำหนด 1 คน สามารถเออกเสียงได> จำนวน 3 ครั้ง 

และทำการจัดอันดับ 2 อันดับที่ได>คะแนนสูงสุด 

นำมาเปPนสKวนประกอบของงานสื่อสารอัตลักษณ7

หร ือตราส ัญล ักษณ7  คณะว ิทยาการจ ัดการ 

มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา  

3. ขั้นทวนคำตอบและขยายรายละเอียด 

ให>ภาคีทวนคำตอบและรKวมแสดงความคิดเห็น 

ถึงรายละเอียด 2 อันดับสิ ่งที ่สามารถใช>เปPน

ส ัญล ักษณ 7 เพ ื ่อส ื ่อสารอ ัตล ักษณ7ของคณะ

วิทยาการจัดการ พร>อมแนวคิดในเรื่อง สี ตัวอักษร 

รูปทรง ขนาด และการสื ่อความหมายในการ

ออกแบบ  

4. ขั้นสำรวจแบบตราสัญลักษณ[ที่เหมาะสม

ที่สุด สำรวจความคิดเห็นของภาคีผู>มีสKวนรKวมเพื่อ

เลือกแบบตราสัญลักษณ7 จากจำนวน 3 แบบ และ

นำแบบท ี ่ ได >ผลคะแนนส ู งส ุด  มาเป Pนตรา

สัญลักษณ7เพื ่อส ื ่อสารประจำคณะวิทยาการ

จัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา  
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การวิเคราะห[ขhอมูลและสถิติที่ใชh  

การศึกษาครั้งนี้ ได>วิเคราะห7ข>อมูลเชิงคุณภาพ 

ใช>เทคนิคการวิเคราะห7เนื ้อหา (Content Analysis) 

โดยนำข>อมูลจากการสนทนากลุKม จัดข>อมูลที่มี

ค ุณล ักษณะในท ิศทางเด ียวก ันแล >วกำหนด

ประเด็น ประเภท และหัวข>อที่สามารถนำเสนอ

ข>อค>นพบที่มีความสัมพันธ7อยKางมีความหมายตาม

วัตถุประสงค7และประเด็นที่ต>องการศึกษา และ

นำเสนอผลการศึกษาในรูปแบบของการพรรณนา

เปPนหลัก ซึ่งการวิเคราะห7ข>อมูลจะทำไปพร>อม ๆ 

ก ับการเก ็บรวบรวมข >อม ูลและนำเสนอใน

ภาพรวม ทั ้งนี ้ในสKวนของการพิจารณาแบบที่

เหมาะสมที่สุดจากจำนวน 3 รูปแบบนั้น ใช>สถิติ 

ความถี่ และคKาร>อยละเพื่อจัดอันดับที่สูงสุดมา

เปPนผลที่ได>จากการศึกษาเรื่องนี้ 

 

ผลการวิจัย 

จากการเก ็บรวบรวมข >อม ูล โดยใช>การ

สนทนากลุ Kมเพ ื ่อระดมความคิดเห ็น ในการ

ออกแบบและใช>แบบสำรวจ เพื่อเลือกแบบ ตรา

สัญลักษณ7ที ่ส ื ่อสารอัตลักษณ7ความเปPนคณะ

วิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา   

มากที่สุด มีผลดังนี้  

จากประเด็นคำถาม “นึกถึง วจก. มรย.นึก

ถึงอะไร” พบวKา เรือสำเภา สื่อถึงอัตลักษณ7ของ

คณะวิทยาการจัดการ มากที่สุด รองลงมาคือ คำวKา 

Smart เรือสำเภา หมายถึง การสKงเสริมการงาน 

การค>า และความเจริญรุKงเรืองเปPนตัวแทนของ

ความสำเร็จ สอดคล>องกับคณะวิทยาการจัดการ 

ที่เปPนองค7กรที่อุดมไปด>วยองค7ความรู> สามารถ

นำพาบัณฑิตสู Kความเจริญ รุ Kงเรืองและประสบ

ความสำเร็จ ด>วยศาสตร7บริหารธุรกิจและนิเทศ

ศาสตร7 ดั ่งปรัชญาคณะวิทยาการจัดการ ที ่วKา 

“เรียนรู>อยKางมีคุณคKา ใช>วิชาอยKางมีคุณธรรม นำ

ความรู>สูKการพัฒนา” สอดคล>องกับแนวคิดในการ

สร>างอาคารเรียนที่มีต>นแบบพื้นฐานจากรูปลักษณ7

ของเรือสำเภา ในสKวนของคำวKา Smart นั้น ใช>

รูปลักษณ7ของบุคคลที่สKวมใสKเนกไท (Necktie) 

ปรากฏอยูKในรูปลูกศรที่ชี้ขึ้นบนอธิบายถึงการมุKงสูK

เป iาหมายของคณะวิทยาการจัดการ ในด>าน

องค7ประกอบการออกแบบ ใช>แบบอักษรอKานงKาย 

โดยใช> ตัวอักษร FMS ยKอมาจาก คำวKา Faculty 

Management Sciences แปลวKา คณะวิทยาการ

จัดการ และใช>สีมKวงซึ ่งเปPนสีประจำคณะและ     

สีขาวเปPนหลัก โดยได>ออกแบบ ไว>จำนวน 3 แบบ 

ดังนี้ 
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แบบที่ 1 

 
รูปที่ 1  แสดงรูปแบบและความหมายขององค7ประกอบของ ตราสัญลักษณ7 แบบที่ 1 

 

แบบที่ 2 

 
รูปที่ 2  แสดงรูปแบบและความหมายขององค7ประกอบของ ตราสัญลักษณ7 แบบที่ 2 
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แบบที่ 3 

 
รูปที่ 3  แสดงรูปแบบและความหมายขององค7ประกอบของ ตราสัญลักษณ7 แบบที่ 3 

 

ทั้งนี้จากการออกแบบตราสัญลักษณ7 จำนวน 

3 แบบ ใช>ผู>ตอบแบบแบบสำรวจ จำนวน 124 คน 

ประกอบด>วย นักศึกษา จำนวน 105 คน คิดเปPน

ร>อยละ 84.7 รองลงมาอาจารย7 จำนวน 8 คน  

คิดเปPนร>อยละ 6.5 ผลปรากฏวKา รูปแบบที่ 1 มีผู>

เลือกสูงสุด จำนวน 78 คน คิดเปPนร>อยละ 62.9 

รองลงมา คือ รูปแบบที่ 2 จำนวน 36 คน คิดเปPน

ร >อยละ 29 ของผู >ตอบทั ้งหมด ทั ้งนี ้ ในสKวนของ

ข>อเสนอแนะเพิ่มเติม คือ การปรับสีให>สวKางขึ้น 

และการพัฒนาไปสูKการนำรูปแบบไปใช>ในงานตKาง 

ๆ ได>อยKางเหมาะสม  

 

อภิปรายผล 

จาการศ ึกษาแนวทางการออกแบบตรา

สัญลักษณ7เพื่อสื่อสารอัตลักษณ7คณะวิทยาการ

จ ัดการ มหาว ิทยาล ัยราชภัฏยะลา สามารถ

อภิปรายผลดังนี้  

1. แบบตราสัญลักษณ7 

1.1 ที่มาของแนวความคิดในการออกแบบ

ตราสัญลักษณ7ที ่แสดงถึงเอกลักษณ7ของคณะ

วิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา ได>ใช>

ภาพ “เรือสำเภา” และสี “มKวง” โดยมีที่มาของ

แนวความคิด คือ “เรือสำเภา” เปPนตัวแทน ที่สื่อถึง 

คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา 

ซึ่งสอดคล>องกับแนวคิดในการออกแบบตัวอาคาร

คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา 

ที่มีลักษณะเปPนตัว เรือสำเภา ที่แสดงถึงความ

อุดมสมบูรณ7และความสำเร็จ ในอดีตการค>าขาย

สินค>า ความรู> การศึกษา จะเดินทางมาด>วยเรือ

เปPนหลัก เรือสำเภาที่ใหญKถึงจะเดินทางได>เปPน

ระยะไกลและนำพาสำภาระส ินค >า ความรู>

นักปราชญ7ไปยังจุดหมายดินแดนปลายทาง “ไปให>

ถึงฝ�£ง” หมายถึง “ความสำเร็จ ความสมปรารถนา” 

ด>วยความเชื่อที่วKา “ผู>ที่มีเรือไว>ในครอบครอง ชีวิต
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จะประสบความสำเร็จเจริญรุ Kงเรือง และอุดม

สมบรูณ7ด>วยความมั่งคั่ง” สามารถสังเกตได>วKาใน

ที่ทำงานบางที่มีเรือสำเภาจำลองไว>ประดับอยูKเสมอ 

สอดคล>องกับป�ยะแสง จันทรวงศ7ไพศาล (2556) 

และใช>คำวKา SMART เปPนสKวนประกอบเสริมใน

การออกแบบ โดยใช>รูปลักษณ7ของบุคคลที่สวมใสK

เนคไท (Necktie) ปรากฏอยูKในรูปลูกศรที่ชี ้ขึ้น

อธิบายถึงการมุKงสูKเปiาหมายของคณะวิทยาการ

จัดการ สอดคล>องกับแนวคิดหลักการสำคัญใน

การตั ้งเป iาหมายที ่ด ีของทุกธ ุรก ิจ โดยคำวKา 

SMART ประกอบด>วย 1) S : Specific หมายถึง 

เฉพาะเจาะจง 2) M : Measurable หมายถึง 

ส ามารถว ั ด ได>  3) A : Achievable หมายถึ ง 

บ ร ร ล ุ ผ ล ไ ด>  4) R : Realistic ห ม า ย ถึ ง 

สมเหตุสมผล สอดคล>องสถานการณ7ความเปPน

จร ิ ง  และ 5 )  T : Timely หมายถ ึ ง  กำหนด

ชKวงเวลาที ่ช ัดเจนสKวนด>านองค7ประกอบการ

ออกแบบ ใช>ตัวอักษรอKานงKาย ใช>สีมKวงซึ่งเปPนสี

ประจำคณะและสีขาวเปPนหลัก 

1.2 จากการสรุปผลการออกแบบพบวKา 

จากการออกแบบตราสัญลักษณ7 จำนวน 3 แบบ 

จากผู >รKวมแสดงความคิดเห็น จำนวน 124 คน 

ประกอบด>วย นักศึกษา จำนวน 105 คน คิดเปPน

ร>อยละ 84.7 รองลงมาอาจารย7 จำนวน 8 คน คิดเปPน

ร>อยละ 6.5 ในสKวนของการลงคะแนนรูปแบบที่

เหมาะสมผลปรากฏดังภาพ 

 
รูปที่ 4 แสดง แบบที่ 3 อัตลักลักษณ7คณะวิทยาการจัดการ ที่ได>รับคะแนนสูงสุด 

 

มีผู >เลือกสูงสุด จำนวน 78 คน คิดเปPน  

ร>อยละ 62.9 รองลงมา คือ รูปแบบที่ 2 จำนวน 

36 คน คิดเปPนร>อยละ 29 ของผู>ตอบทั้งหมด ทั้งนี้ 

ในสKวนของข>อเสนอแนะเพิ่มเติม คือ การปรับสีให>

สวKางขึ้น และการพัฒนาไปสูKการนำรูปแบบไปใช>

ในงานตKาง ๆ ได>อยKางเหมาะสม 

2. รูปแบบตัวอักษร  

แนวคิดในการออกแบบรูปแบบตัวอักษร

ประกอบสัญลักษณ7 ต>องการให>แบบตัวอักษร

กลมกลืนสัมพันธ7กับรูปแบบตราสัญลักษณ7ที่สื่อให>

เห็นลักษณะเฉพาะของคณะวิทยาการจัดการ 

มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา โดยออกแบบตัวอักษรให>

อ KานงKาย ชัดเจน และใช>ต ัวอักษรยKอที ่แฝงด>วย

ความหมายทางกายภาพสื่อถึงความเปPนบริหาร

จัดการ และการสื่อโดยใช>คำภาษาอังกฤษเพื่อเปPน
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การสื่อสารภาษากลางที่ทุกคนสามารถเข>าใจได> 

ใช>อักษรยKอ FMS เปPนตัวยKอหลักในการเรียกสั้น ๆ 

จากคำวKา Faculty Management Sciences และ

แฝงด > วยล ั กษณะความ เป Pนคนเข > า ไป เปPน

องค7ประกอบ นอกจากคำวKา FMS ที่ตั ้งเดKนสงKา 

แสดงความแตกตKาง มีลูกศรชี ้ขึ ้นบน และยังมี   

คำวKา Faculty Management Sciences กำกับ

อยู Kใต>ส ัญลักษณ7 ซึ ่งสอดคล>องกับเบอร7ร ี ่แมน 

(Gregg Berryman, 2545 หน>า 62) ที ่กลKาวถึง

คุณลักษณะของสัญลักษณ7ที ่ดีวKาสัญลักษณ7ที ่ดี 

ต>องแสดงความแตกตKาง รู >จักได>รวดเร็ว ชัดเจน 

จดจำและระลึกถ ึงได >อย Kางด ีระดับนามธรรม 

เหมาะสมกับกลุKมประชากรที่คาดหวังเหมาะสม

กับการยKอน้ำหนักสัญลักษณ7ให>ความรู>สึกหนักมี

ทิศทางที่ชี้ขึ้นบนซึ่งมีผลกระทบตKอการมองเห็นที ่

3. สีประกอบสัญลักษณ7  

ใช >ส ีม Kวงเป Pนองค7ประกอบหลักในการ

ออกแบบตราสัญลักษณ7เนื ่องด>วยเปPนสีประจำ

คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา   

ให>ความหมายถึง ความร่ำรวยรุ Kงโรจน7 สติป�ญญา 

การเปลี ่ยนแปลง ความสงKางาม สอดคล>องกับ

แนวคิด 10 ความหมายของสีแตKละสีตKอความรู>สึก

ในการออกแบบ 2020 (จ.เจริญ อินเตอร7พริ้น 

(ประ เทศ ไทย )  จ ำก ั ด , 2563)  ในส K วนของ

องค7ประกอบสียKอยของรูปแบบสัญลักษณ7นั้นใช>  

สีขาวในการสื ่อ สีขาวหมายถึง ความบริส ุทธิ์ 

สันติภาพ ความสงบสุข ความดี ความเรียบงKาย 

ความสะอาด ความเทKาเทียม คล>องกับ ปรัชญา

ของคณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏ

ยะลา ที่วKา “เรียนรู>อยKางมีคุณคKา ใช>วิชาอยKางมี

คุณธรรม นำความรู>สูKการพัฒนา”  
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บทคัดย'อ 

การวิจัยเรื่องการออกแบบบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย มีวัตถุประสงค7ในการวิจัยคือ 1) เพื่อศึกษา

และออกแบบบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย และ 2) เพื่อประเมินความพึงพอใจกลุMมผูPบริโภคที่มีตMอรูปแบบ

บรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย จากการศึกษาพบวMา สมัยกMอนเครื่องหอมไทยนิยมใชPเปSนเครื่องประทินโฉม 

และยาสมุนไพรในการรักษาโรค ภายหลังมีการรับวัฒนธรรมตะวันตกเขPามาจึงเกิดความนิยมใชPกลิ่นหอม

สังเคราะห7มากขึ้นเพราะมีหลากหลายกลิ่น และบรรจุใสMขวดน้ำหอมสวย ๆ ใชPแลPวดูหรูหรา ทันสมัย 

เครื่องหอมไทยจึงไดPรับความนิยมนPอยลงตามยุคสมัย ผูPวิจัยไดPมองเห็นป]ญหาจึงมีแนวคิดในการออกแบบ

บรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทยเพื่อใหPเกิดภาพลักษณ7ที่ดีขึ้น ทันสมัย และสรPางมูลคMาใหPกับเครื่องหอมไทย 

ผูPวิจัยไดPดำเนินการออกแบบบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทยภายใตPชื่อแบรนด7 (Brand) “พินพากา” 

(PINPAKA) ทั้งหมด 5 โครงสรPาง 3 กราฟnก ไดPแกM กลิ่นกุหลาบ กลิ่นลาเวนเดอร7 กลิ่นมะลิ โดย 5 โครงสรPาง

ประกอบดPวย บรรจุภัณฑ7กPานหอม บรรจุภัณฑ7เทียนหอม บรรจุภัณฑ7น้ำมันหอมระเหย บรรจุภัณฑ7

บุหงารำไป และบรรจุภัณฑ7 Box Set ซึ่งไดPผMานการประเมินโดยผูPเชี่ยวชาญ และบุลคลทั่วไปจำนวน 

100 คน พบวMา ดPานการตอบสนองทางจิตวิทยา ไดPแกM การรับรูPแบรนด7 ความนMาจดจำ มีความพึงพอใจ

ในระดับมากที่สุด (X"	= 4.81) สMวนคMาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.46) นPอยที่สุดคือดPานการตอบสนอง

ทางอารมณ7 ไดPแกM ความพึงพอใจในภาพลักษณ7สินคPาและแบรนด7 (สัญลักษณ7) มีความพึงพอใจในระดับ

มาก (X"	= 4.30) สMวนคMาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.64) โดยรวมถือวMาอยูMในระดับมากที่สุด 

 

คำสำคัญ : การออกแบบบรรจุภัณฑ7, เครื่องหอมไทย 
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Abstract 

Research on Packaging design for Thai perfume the objective is 1) to study and 

design packaging of Thai fragrances. 2) To assess the satisfaction of consumers towards 

the packaging of Thai fragrances. According to the study, In the past, Thai perfumery 

was popular as a cosmetic product and used as an herbal medicine in the treatment of 

diseases and after Western culture has been introduced. Therefore, the popularity of 

synthetic fragrances is increasing because there are a variety of and contained in a 

beautiful perfume bottle Used to look luxurious and modern. The researcher had 

concept in packaging design of Thai fragrances to create appearance, modernity and 

create value. The researcher has designed the packaging of Thai fragrances under the 

brand name PINPAKA. all have 5 structures and 3 graphics included rose, lavender, 

jasmine. The structures consisting of Scented stick packaging, Scented Candle 

Packaging, Essential oil packaging, Potpourri packaging, Box Set packaging which has 

been evaluated by experts and the general population of 100 people found that 

psychological responses were brand awareness, memory, satisfaction at the highest 

level (X"	= 4.81) while the standard deviation (S.D. = 0.46) was the least. The emotional 

responses were the satisfaction with the product image and the brand (symbol), the 

satisfaction was at a high level (X"	= 4.30), the standard deviation (S.D. = 0.64) was 

overall considered the highest. 

 

Keywords :  Packaging design, Thai perfume 
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บทนำ 
ป]จจุบันเครื่องหอมไทย นับเปSนผลิตภัณฑ7ที่มี

ศักยภาพทั้ งในดPานการสMงออก และสามารถ

ตอบสนองตMอกลุMมผูPซื้อมูลคMาสูงไดP จึงเกิดการ

สรPางแบรนด7ผลิตภัณฑ7 เครื่องหอมไทยขึ้นมา

หลากหลายในทPองตลาด ทั้งในระดับตลาดบน

และตลาดลMาง อีกทั้งยังเปSนการสืบสานมรดกทาง

วัฒนธรรมของไทยใหPเกิดความนิยม และเพื่อใหP

เกิ ดประโยชน7 สู งสุด ในการเพิ่ มมู ลคM าใหP กับ

ผลิตภัณฑ7เครื่องหอมไทย ผูPวิจัยจึงประสงค7ที่จะ

ศึกษาและออกแบบบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย 

โดยการออกแบบบรรจุภัณฑ7 เครื่องหอมไทย   

จากแนวทางที่ไดPรับความนิยม และกลิ่นหอมจาก

สมุนไพรไทยที่คนเลือกใชPมากที่สุด เพื่อใหPเกิด

ประโยชน7สูงสุดแกMผูPบริโภค และเกิดความพึงพอใจ

ในภาพลักษณ7สินคPา จนเกิดความตPองการในการ

ซื้อสินคPาเครื่องหอมไทยตามยุคสมัย 

 

วัตถุประสงคDของการวิจัย 

1. เพื่อศึกษาและออกแบบบรรจุภัณฑ7เครื่อง

หอมไทย 

2. เพื่อประเมินความพึงพอใจกลุMมผูPบริโภคที่

มีตMอรูปแบบบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย 

 

ระเบียบวิธีวิจัย 

งานวิจัยการออกแบบบรรจุภัณฑ7เครื่องหอม

ไทยเพื่อใหPเกิดประโยชน7สูงสุดแกMผูPบริโภค และ

เกิดความพึงพอใจในภาพลักษณ7สินคPา มีการ

ดำเนินการวิจัยตามหัวขPอตMอไปนี้ 

 

 

กรอบแนวคิดในการวิจัย  

กรอบแนวคิดดPานการออกแบบแบรนด7      

(สุมินตรา ศรีวิบูลย7, 2554 หนPา 21) ที่คำนึง ดังนี ้

1. ดPานการตอบสนองทางจิตวิทยา ไดPแกM 

การรับรูPแบรนด7 ความนMาจดจำ 

2. ดPานการตอบสนองทางอารมณ7  ไดPแกM 

ความพึงพอใจในภาพลักษณ7สินคPา และแบรนด7 

(สัญลักษณ7)  

กรอบแนวคิดดPานการออกแบบบรรจุภัณฑ7 

(ดวงจันทร7 นาชัยสินธุ7, 2558 หนPา 30) ที่คำนึง ดังนี้ 

1. การขึ้นรูป วิธีการบรรจุ ลักษณะของรอยตMอ

การใชPงานเปnด – ปnดสะดวก 

2. การออกแบบรูปแบบใหPสอดคลPองกับ

ผลิตภัณฑ7สินคPา 

3. การกำหนดลักษณะของบรรจุภัณฑ7ที่สรPาง

ความโดดเดMน 

4. มีขนาดพอดี เหมาะสม สามารถรับน้ำหนัก

สินคPาไดPดี 

5. เลือกชนิดของวัสดุมีความเหมาะสม สามารถ

ป�องกันสินคPาไดP 
 

 
รูปที่ 1  กรอบแนวคิดในการวิจัย 

การออกแบบ 

แบรนด- 

การออกแบบ 

บรรจุภัณฑ- 

คุณสุมินตรา ศรีวิบูลย- คุณดวงจันทร- นาชัยสินธุ- 

บรรจุภัณฑ- 5 โครงสรEาง 

3 กราฟHก 

ความพึงพอใจ+การ

ตัดสินใจซื้อ 

กลุPมลูกคEาไฮเอนด- 

(High end) 
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การกำหนดประชากรและกลุ'มตัวอย'าง 

ผูPวิจัยไดPกำหนดประชากรและกลุMมตัวอยMาง

ตามวัตถุประสงค7ในการวิจัย ดังนี้ 

1. ออกแบบบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย โดย

ใชPการสุMมแบบเจาะจง ไดPแกM 

1.1 ดPานการศึกษาและวิเคราะห7เครื่อง

หอมไทยที่มีชื่อเสียงเปSนที่ยอมรับทั้งในประเทศ

ไทยและตMางประเทศ 

ประชากร ไดPแกM แบรนด7เครื่องหอมไทย

ป]จจุบัน เพื่อเปSนแนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ7

เครื่องหอมไทย 

กลุMมตัวอยMาง ไดPแกM แบรนด7เครื่องหอมไทย

ป]จจุบัน เพื่อเปSนแนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ7

เครื่องหอมไทย จำนวน 13 แบรนด7 

1.2 ดPานการประเมินรูปแบบบรรจุภัณฑ7

เครื่องหอมไทย 

ประชากร ไดPแกM ผูPทรงคุณวุฒิดPานการ

ออกแบบบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย 

กลุMมตัวอยMาง ไดPแกM ผูPทรงคุณวุฒิดPานการ

ออกแบบ ระดับอุดมศึกษา จำนวน 3 ทMาน  

2. ประชากรและกลุMมตัวอยMางดPานการประเมิน

ความพึงพอใจผูPบริโภคที่มีตMอบรรจุภัณฑ7เครื่อง

หอมไทย ใชPการสุMมแบบบังเอิญ แบบเจาะจง

สถานที่ ไดPแกM 

ประชากร ไดPแกM กลุMมบุคคลทั่วไป 

กลุMมตัวอยMาง ไดPแกM กลุMมบุคคลทั่วไป จำนวน 

100 คน 

 

เครื่องมือที่ใชWในการวิจัย 

1. แบบวิเคราะห7ขPอมูลทุติยภูมิและปฐมภูมิ

เกี่ยวกับเครื่องหอมไทย เปSนเครื่องมือการวิเคราะห7

ขPอมูลโดยการ พิจารณาเปรียบเทียบของแบรนด7

เครื่องหอมตMาง ๆ ที่เปSนเนื้อหาสำคัญในหัวขPอที่

ทำการศึกษา และองค7ประกอบตMาง ๆ ของผลิตภัณฑ7

เครื่องหอมตMาง ๆ ในป]จจุบัน สำรวจ วิเคราะห7 

แนวทางในการเลือกผลิตภัณฑ7เครื่องหอมไทย 

และองค7ประกอบตMาง ๆ ของผลิตภัณฑ7 เพื่อกำหนด

ชนิดของผลิตภัณฑ7เครื่องหอมไทย ในการออกแบบ

บรรจุภัณฑ7 

2. แบบประเมินโดยผูPทรงคุณวุฒิโดยใชPแบบ

สัมภาษณ7แบบมีโครงสรPาง ใชPการตั้งคำถามแบบ

ปลายเปnด เกี่ยวกับกรอบแนวคิดในแบบออกแบบ

บรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย เพื่อการประเมินบรรจุ

ภัณฑ7เครื่องหอมไทย ใหPมีความสอดคลPองและ

เหมาะสมที่สุด 

3. แบบประเมินความพึงพอใจ ใชPการตั้งคำถาม

เพื่อการประเมินความพึงพอใจกลุMมผูPบริโภคที่มี

ตMอบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย ประเมินตามแบบ

มาตรฐานประเมินคMาระดับ (Rating Scale) 

 4.51 – 5.00  หมายถึง  มากที่สุด 

 3.51 – 4.50  หมายถึง  มาก 

 2.51 – 3.50  หมายถึง  ปานกลาง 

 1.51 – 2.50  หมายถึง  นPอย 

 1.00 – 1.50  หมายถึง  นPอยที่สุด 

 

การเก็บรวบรวมขWอมูลและประเมินผล 

ผูPวิจัยใชPวิธีการเก็บขPอมูลในขั้นตอนการศึกษา 

และรวบรวมขPอมูลการออกแบบบรรจุภัณฑ7เครื่อง

หอมไทย ดังนี้ 

1. ศึกษาขPอมูลทุติยภูมิและปฐมภูมิเครื่อง

หอมไทย 
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2. ศึกษาขPอมูลจากเอกสาร ตำรา งานวิจัยที่

เกี่ยวขPอง และขPอมูลตลาดเครื่องหอมไทยในป]จจุบัน 

รวมถึงขPอมูลเกี่ยวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ7 

และกราฟnก  

3. วิเคราะห7ขPอมูลในการเลือกผลิตภัณฑ7

เครื่องหอมไทย โดยนำขPอมูลที่ไดPวิเคราะห7จาก

เครื่องมือที่ใชPในการรวบรวมขPอมูล นำมากำหนด

ชนิดของผลิตภัณฑ7เครื่องหอมไทย ในการออกแบบ

บรรจุภัณฑ7 

4. ปฏิบัติการออกแบบบรรจุภัณฑ7เครื่องหอม

ไทย (แบบรMาง) จำนวน 5 โครงสรPาง 3 กราฟnก เพื่อ

เสนอแบบรMางตMอผูPทรงคุณวุฒิ  

5. ออกแบบเครื่องมือการวิจัย ไดPแกM แบบ

ประเมินโดยผูPทรงคุณวุฒิโดยใชPแบบสัมภาษณ7

แบบมีโครงสรPาง ใชPการตั้งคำถามแบบปลายเปnด 

เกี่ยวกับกรอบแนวคิดในแบบออกแบบบรรจุภัณฑ7

เครื่องหอมไทย 

6. หาความเที่ ยงตรงของเครื่องมือ โดย

ผูPทรงคุณวุฒิ  และอาจารย7ที่ปรึกษางานวิจัย 

เพื่อใหPไดPเครื่องมือการวิจัยที่มีความเที่ยงตรง มี

ประสิทธิภาพในการใชPในงานวิจัยในขั้นตอนการ

สังเคราะห7 เพื่อเก็บขPอมูล ในการออกแบบบรรจุภัณฑ7 

(IOC) 

7. เสนอแบบรMางตMอผูPทรงคุณวุฒิ  โดยใหP

ผูPทรงคุณวุฒิประเมิน เพื่อรับฟ]งความคิดเห็น และ

ขPอเสนอจากผูPทรงคุณวุฒิ  

8. ปรับปรุงรูปแบบตามขPอเสนอแนะของ

ผูPทรงคุณวุฒิ  

9. ผลิตบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย  

10. ออกแบบเครื่องมือการวิจัย ไดPแกM เครื่องมือ

ประเมินรูปแบบบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย โดย

ผูPทรงคุณวุฒิ   

11. หาความเที่ยงตรงของเครื่องมือ โดย

ผูPทรงคุณวุฒิ  และอาจารย7ที่ปรึกษางานวิจัย 

เพื่อใหPไดPเครื่องมือการวิจัยที่มีความเที่ยงตรง     

มีประสิทธิภาพในการใชPในงานวิจัยในขั้นตอน  

การสังเคราะห7 เพื่อเก็บขPอมูล ในการออกแบบ

บรรจุภัณฑ7 (IOC) 

12. ประเมินความพึงพอใจ กลุMมผูPบริโภคที่มี

ตMอบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย จำนวน 100 คน 

ทำการประเมิน เพื่อใหPไดPมาซึ่งขPอมูลความพึงพอใจ 

นำมาวิเคราะห7และสรุปผล 

13. วิเคราะห7ผล และสรุปผลการวิจัย โดย  

ผูPศึกษาไดPดำเนินการสอบถาม และวิเคราะห7สรุปผล 

โดยใชPตารางเปรียบเทียบโดยการหาคMาเฉลี่ย และ

สMวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และบรรยายในลักษณะ

ความเรียง เพื่อใหPไดPมาซึ่งการรายงาน/อภิปรายผล 

14. รายงาน/อภิปรายผล เพื่อการนำเสนอ

ผลงานการออกแบบ และขPอเสนอแนะในการวิจัย

ในครั้งตMอไป 

 

ผลการวิจัย 

ผลการวิเคราะห7ขPอมูลจากผลิตภัณฑ7เครื่อง

หอมไทย จากเอกสารและตำรา ผลิตภัณฑ7เครื่อง

หอมไทยเปSนผลิตภัณฑ7ที่มีความหลากหลาย

สามารถแบMงไดPหลายประเภทตามความตPองการ

ของผูPใชP หรือผูPบริโภค ซึ่งผูPวิจัยไดPแบMงประเภทไวP 

ดังนี้  

1. เครื่องหอมไทยประเภทปรุงกลิ่น  

2. เครื่องหอมไทยประเภทประทินโฉม  
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3. เครื่องหอมไทยประเภทปรุงแตMง 

4. เครื่องหอมไทยประเภทธูปเทียน 

5. เครื่องหอมไทยประเภทบุหงา 

6. เครื่องหอมไทยประเภทสปา 

ผลิตภัณฑ7 เครื่องหอมไทยมีทั้ งหมด 12 

ผลิตภัณฑ7 ไดPแกM น้ำอบ ดิออโคโลญจน7 แป�งร่ำ 

แป�งพวง การบูรหอม พิมเสนน้ำ กำยาน ธูปหอม 

เทียนหอม บุหงารำไป น้ำมันหอมระเหย กPานหอม  

 

ตารางที่ 1  แสดงผลการวิเคราะห7การเปรียบเทียบ

ผลิตภัณฑ7เครื่องหอมไทย 

ลำดับ 
ชนิดผลิตภัณฑ.

เครื่องหอม 
จำนวน 

ร;อยละ 

(n = 13) 

1 น้ำอบ 0 0 

2 ดิออโคโลญจน2 4 30.7 

3 แปuงร่ำ 0 0 

4 แปuงพวง 0 0 

5 การบูรหอม 2 15.3 

6 พิมเสนน้ำ 0 0 

7 กำยาน 0 0 

8 ธูปหอม 0 0 

9 เทียนหอม 13 100 

10 บุหงารำไป 5 38.4 

11 น้ำมันหอมระเหย 13 100 

12 ก�านหอม 13 100 

 

จากตารางที่ 1 แสดงผลการวิเคราะห7การ

เปรียบเทียบผลิตภัณฑ7เครื่องหอมไทยที่มีทั้งหมด 

12 ชนิด คิดเปSนรPอยละจากจำนวนความถี่ไดP

ผลิตภัณฑ7เครื่องหอมที่มีความนิยมสูงสุด 4 ลำดับ 

ไดPแกM เทียนหอม น้ำมันหอมระเหย และกPานหอม

คิดเปSนรPอยละ 100 รองลงมา คือ บุหงารำไปคิดเปSน

รPอยละ 38.4   

จากการวิเคราะห7กลิ่นของผลิตภัณฑ7เครื่อง

หอมไทยทั้งหมด 16 ชนิด ไดPศึกษารูปแบบของ

กลิ่นจากแบรนด7เครื่องหอมที่เปSนที่นิยม และเปSน

ที่ยอมรับทั้งภายในประเทศ และตMางประเทศมี

ทั้งหมด 13 แบรนด7 ที่ไดPนำมาศึกษา ไดPแกM 1) Erb 

2) PRIMMALAI 3) THANN 4) HARNN 5) PANPURI 

6) SATIRA 7) HOHM 8) KARMAKAMET 9) 

ORGANIKA 10) BSAB 11) DONNA CHANG 

12) REUNROM 13) HALO CRAFT เพื่อเปSนการ

คัดเลือกกลิ่นของผลิตภัณฑ7เครื่องหอมไทยที่ไดPรับ

ความนิยมจากแบรนด7เครื่องหอมที่มีการผลิต

เครื่องหอม ผูPวิจัยไดPผลการวิเคราะห7ดังนี้ 

 

ตารางที่ 2  แสดงผลการวิเคราะห7การเปรียบเทียบ

กลิ่นผลิตภัณฑ7เครื่องหอมไทย 

ลำดับ 
ชนิดกลิ่นของ

ผลิตภัณฑ.เครื่องหอม 
จำนวน 

ร;อยละ 

(n = 13) 

1 ส�มเขียวหวาน 6 46.1  

2 ลาเวนเดอร2 12 92.3  

3 ลำเจียก 1 7.6  

4 กระดังงา 5 38.4  

5 มะล ิ 12 92.3  

6 จำปา 2 15.3  

7 ลีลาวด ี 4 30.7  

8 กล�วยไม� 2 15.3  

9 กุหลาบ 11 84.6  

10 ยูคาลิปตัส 2 15.3  

11 ตะไคร�     11 84.6  

12 มะกรูด 3 23  

13 มินต2 8 61.5  

14 มะนาว 6 46.1  

15 กฤษณา 0 0  

16 กานพล ู 2 15.3  
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จากตารางที่ 2 แสดงผลการวิเคราะห7การ

เปรียบเทียบกลิ่นของผลิตภัณฑ7เครื่องหอมไทยที่มี

ทั้ งหมด 16 ชนิด คิดเปSนรPอยละจากจำนวน

ความถี่ไดPดังนี้ ลาเวนเดอร7 และมะลิ มีจำนวน

ความถี่อยูMที่ 12 คิดเปSนรPอยละ 92.3 รองลงมา 

ไดPแกM กุหลาบ และตะไครP  มีจำนวนความถี่อยูMที่ 

11 คิดเปSนรPอยละ 84.6 และลำดับสุดทPาย ไดPแกM 

กฤษณา มีจำนวนความถี่อยูMที่ 0 คิดเปSนรPอยละ 0  

สรุปผลการวิเคราะห7กลิ่นของผลิตภัณฑ7

เครื่องหอม และชนิดของผลิตภัณฑ7เครื่องหอมใน

การออกแบบบรรจุภัณฑ7พิจารณาจากรูปแบบ

ผลิตภัณฑ7 และรูปแบบกลิ่น ที่มีความนิยมในการ

จัดจำหนMายเพื่อกำหนดขอบเขตของกรณีศึกษา

การออกแบบไดP ดังนี้  

ผลิตบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย จำนวน 5 

โครงสรPาง ไดPแกM 

1) โครงสรPางสำหรับบรรจุภัณฑ7กPานหอม

จำนวน 1 โครงสรPาง  

2) โครงสรPางสำหรับบรรจุภัณฑ7เทียนหอม

จำนวน 1 โครงสรPาง  

3) โครงสรPางสำหรับบรรจุภัณฑ7น้ำมันหอม

ระเหยจำนวน 1 โครงสรPาง  

4) โครงสรPางสำหรับบรรจุภัณฑ7บุหงารำไป

จำนวน 1 โครงสรPาง  

5) โครงสรPางสำหรับบรรจุภัณฑ7ชุดรวม 1 

โครงสรPาง 

ซึ่งมีทั้งหมด 3 กลิ่นไดPแกM  

- กลิ่นลาเวนเดอร7 

- กลิ่นกุหลาบ 

- กลิ่นมะลิ 

ผูPวิจัยไดPใชPชื่อตราสินคPาเปSนชื่อวMา “พินพากา” 

(PINPAKA) เพราะในพจนานุกรมคำวMา พินพากา 

มาจากคำไทย 2 คำ คือ 1) ยุพาพิน แปลวMา หญิงงาม 

และ 2) ผกา แปลวMา ดอกไมP ซึ่งผูPวิจัยไดPวิเคราะห7

ชื่อแบรนด7 (Brand) โดยใชPการเลMนคำเลMนความหมาย 

และตัดคำเพื่อสรPางคำใหมMเพื่อใหPเกิดความคลPอง

คำ คลPองความหมาย โดยไดPคำวMา ยุพาพิน ผูPวิจัย

ถอดคำใหPเหลือแคM พาพิน และเลMนคำโดยใชPเปSน

คำวMา พินพา แทนคำวMา พาพิน และนำมาผสมกับ

คำวMา ผกา ซึ่งทั้ง 2 คำ เมื่อนำมารวมกันจะมี

ความหมายวMา หญิงงามกับดอกไมP ผูPวิจัยจึงเห็นวMา 

พินพากา (PINPAKA) เปSนชือ่ที่มีความเหมาะสม  

จากการศึกษา และวิเคราะห7แนวทางการ

ออกแบบบรรจุภัณฑ7 และกราฟnก กรณีศึกษาการ

ออกแบบบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย โดยการ

พิจารณาจากมูดบอร7ด (Mood Board) ดังรูปที่ 2, 

3 และ 4 เพื่อวิเคราะห7แนวทางในการออกแบบ

บรรจุภัณฑ7 และกราฟnกเครื่องหอมไทย ดังนี้ 

 

 
รูปที่ 2  มูดบอร7ด (Mood Board) แสดงผล 

การวิเคราะห7การออกแบบตราสินคPา (Logo) 

 

รูปแบบของตราสินคPาที่สามารถสื่อถึงผลิตภัณฑ7

เครื่องหอมไทย จะเปSนลักษณะของตราสินคPาที่มี

แรงบันดาลใจ หรือองค7ประกอบที่เกี่ยวขPองกับ
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รูปทรงดอกไมP โดยการนำรูปทรงของดอกไมPมา 

ตัดทอนเปSนลายเสPน และรูปทรงเรขาคณิตเพื่อใหP

เกิดตราสินคPา (logo) ผลิตภัณฑ7เครื่องหอมไทยที่

ใหPความเรียบหรูจากการตัดทอนรูปทรงธรรมชาติ 

(Nature from) และสื่อถึงความเปSนเอกลักษณ7

ของตราสินคPา (Logo) ผลิตภัณฑ7เครื่องหอมไทย

แบบรMวมสมัยมากขึ้น และตราสินคPา (Logo) 

ผลิตภัณฑ7เครื่องหอมไทยมีความหรูหรา และ

ความทันสมัย (Classy) จากสีทอง (Gold) ซึ่งสีทอง

เปSนสีที่แสดงถึงความมั่งคั่ง มั่งมี อบอุMน การใชP   

สีทองในการออกแบบตราสินคPา (Logo) โดยสื่อ

ความมั่นคงของเครื่องหอมไทยในยุคป]จจุบันที่

ยังคงไดPรับความนิยม และเปSนศิลปะอยMางหนึ่งที่มี

ความสวยงาม สMวนฟอนต7 (Font) ใชPตัวหนังสือที่

มีความเรียบงMาย (Simplicity) ทันสมัย งMายตMอ

การอMาน และการเกิดภาพจำของตราสินคPา (Logo) 

ผลิตภัณฑ7เครื่องหอมไทย  

 

 
รูปที่ 3  รูปแบบตราสินคPา (Logo) ผลิตภัณฑ7

เครื่องหอมไทย แบรนด7 พินพากา (PINPAKA) 

 

 

 

 
รูปที่ 4  มูดบอร7ด (Mood Board) แสดงผลการ

วิเคราะห7การออกแบบบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย 

แบรนด7 พินพากา (PINPAKA) 

 

จากการวิเคราะห7 ผูPวิจัยไดPดำเนินการออกแบบ

บรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย ทั้งหมด 5 โครงสรPาง 

3 กราฟnก ดังรูปที่ 5, 6 และ 7 เพื่อใชPในการพิจารณา 

โดยผูPทรงคุณวุฒิดPานการออกแบบ มีรูปแบบดังนี ้

 

 
รูปที่  5   รูปแบบบรรจุภัณฑ7 เครื่องหอมไทย 

รูปแบบที่ 1 

 

 
รูปที่  6  รูปแบบบรรจุภัณฑ7 เครื่องหอมไทย 

รูปแบบที่ 2 
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รูปที่  7  รูปแบบบรรจุภัณฑ7 เครื่องหอมไทย 

รูปแบบที่ 3 

 

ผูPวิจัยไดPนำผลการออกแบบทั้งหมด 3 รูปแบบ 

นำไปใหPผูPทรงคุณวุฒิดPานการออกแบบพิจารณา

ตามกรอบแนวคิดในการออกแบบ ดังนี้ 

- ดร.จอมจรัญ มะโนป]น คณะสถาป]ตยกรรม

ศาสตร7 ศิลปะและการออกแบบมหาวิทยาลัย

นเรศวร 

- นายกิตติศักดิ์  ธรรมศักดิ์ชัย สาขาวิชา

ออกแบบอุตสาหกรรม แขนงออกแบบกราฟnกและ

บรรจุภัณฑ7 คณะศิลปกรรมและออกแบบอุตสาหกรรม 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน 

- นายสมศักดิ์ ทองแกPว ตำแหนMงอาจารย7 

สาขาวิชาทัศนศิลป¢และมีเดียอาร7ต คณะมนุษย7ศาสตร7

และสังคมศาสตร7 มหาวิทยาลัยราชภัฏราชนครินทร7 

จากผลการประเมินรูปแบบโดยผูPทรงคุณวุฒิ

ดPานการออกแบบ พบวMา รูปแบบของบรรจุภัณฑ7

ภายใตPแบรนด7 พินพากา (PINPAKA) รูปแบบที่ 1 

มีความเหมาะสมมากที่ สุด เนื่ องจากการจัด

องค7ประกอบกราฟnกบนชิ้นงาน ดูสวยงามและ 

การเลือกใชPสีที่ตัดกับลายกราฟnก ทำใหPบรรจุภัณฑ7 

ดูเดMนขึ้น รวมถึงการเลือกใชPรูปทรงของดอกไมPที่มี

ความสวยงาม ชัดเจน มองออกงMาย สามารถสื่อถึง

กลิ่น เครื่องหอมไดPดี  และมีขPอ เสนอแนะใหP

ปรับปรุงแกPไข ดังนี ้

- ควรมีการเพิ่มขนาดตราสินคPาแบรนด7      

พินพากา (PINPAKA) บนบรรจุภัณฑ7ใหPใหญMขึ้น

เพื่อดึงดูดความสนใจของลูกคPา และสังเกตไดPงMาย 

- ควรมีการเพิ่มตราสินคPาแบรนด7 พินพากา 

(PINPAKA) ลงบนบรรจุภัณฑ7ในตำแหนMงอื่น ๆ 

ควรวางตราสินคPาอยMางนPอย 2 ตำแหนMง เพื่อ 

ความชัดเจนในการวางจำหนMายเพื่อดึงดูดความสนใจ

ของลูกคPา  

- สีอาจจะดูสด ฉูดฉาด หรือดูแรงไป บางครั้ง

อาจจะตPองมีสีที่สื่อถึงความอMอนนุMม อMอนโยน   

ละมุMนละไมบPาง การกำหนดสีของตัวอักษรบางอัน 

อาจจะดูกลืนไปกับกราฟnกพื้นหลังไป 

ผูPวิจัย จึงดำเนินการปรับปรุงรูปแบบบรรจุภัณฑ7 

เครื่องหอม ภายใตPแบรนด7 พินพากา (PINPAKA) 

รูปแบบที่ 1 ตามขPอเสนอแนะของผูPทรงคุณวุฒิ 

ดังรูปที่ 8, 9, 10 ดังนี้ 

 

 
รูปที่ 8  รูปแบบบรรจภุัณฑ7เครื่องหอมไทย  

 

 
รูปที ่9  รูปแบบบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย  
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รูปที ่10  รูปแบบบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย 

 

ตารางที่ 3  ผลการประเมินความพึงพอใจกลุMมผูPบริโภค ที่มีตMอการออกแบบบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย 

ลำดับ เกณฑDการประเมิน 
ผูWผลิต (n=100) 

ระดับ 
X"	 S.D. 

1 ดPานการตอบสนองทางจิตวิทยา ไดPแกM การรับรูPแบรนด7 

ความนMาจดจำ 

4.81 0.46 มากที่สุด 

2 การตอบสนองทางอารมณ7 ไดPแกM ความพึงพอใจใน

ภาพลักษณ7สินคPาและแบรนด7 (สัญลักษณ7ตราสินคPา) 

4.61 0.56 มากที่สุด 

3 การขึ้นรูป วิธีการบรรจุ ลักษณะของรอยตMอการใชPงาน 

เปnด – ปnดสะดวก 

4.30 0.64 มาก 

4 การออกแบบรูปแบบใหPสอดคลPองกับผลิตภัณฑ7สินคPา 4.33 0.68 มาก 

5 การกำหนดลักษณะของบรรจุภัณฑ7ที่สรPางความโดดเดMน 4.44 0.68 มาก 

6 การผลิตบรรจุภัณฑ7มีขนาดพอดี เหมาะสม สามารถ

รับน้ำหนักสินคPาไดPดี 

4.60 0.60 มากที่สุด 

7 การเลือกชนิดของวัสดุมีความเหมาะสม สามารถ

ป�องกันสินคPาไดP 

4.71 0.52 มากที่สุด 

ค'าเฉลี่ยรวม 4.54 0.59 มากสุด 

 

จากตารางที่ 3 แสดงผลการประเมินความ 

พึงพอใจกลุMมผูPบริโภค มีตMอการออกแบบผลิตภัณฑ7

เครื่องหอมไทย จำนวน 100 คน โดยรวมมี   

ความพึงพอใจในระดับมาก (X"	= 4.54) (S.D. = 

0.59) ดPานการตอบสนองทางจิตวิทยา ไดPแกM  

การรับรูPแบรนด7 ความนMาจดจำ มีความพึงพอใจใน

ระดับมากที่สุด (X"	= 4.81) (S.D. = 0.46) ดPาน

การเลือกชนิดของวัสดุมีความเหมาะสม สามารถ

ป�องกันสินคPาไดP มีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด 

(X"	= 4.71) (S.D. = 0.52) ดPานการตอบสนองทาง

อารมณ7 ไดPแกM ความพึงพอใจในภาพลักษณ7สินคPา

และแบรนด7 (สัญลักษณ7) มีความพึงพอใจในระดับ

มากที่สุด (X"	= 4.61) (S.D. = 0.56) ดPานการผลิต

บรรจุภัณฑ7มีขนาดพอดี เหมาะสม สามารถรับ
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น้ำหนักสินคPาไดPดี มีความพึงพอใจในระดับมาก 

(X"	= 4.60) (S.D. = 0.60) ดPานการกำหนดลักษณะ

ของบรรจุภัณฑ7ที่สรPางความโดดเดMน มีความพึงพอใจ

ในระดับมาก (X"	= 4.44) สMวนคMาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

(S.D. = 0 .49) ดP านการออกแบบรูปแบบใหP

สอดคลPองกับผลิตภัณฑ7สินคPา มีความพึงพอใจใน

ระดับมาก (X"	= 4.33) (S.D. = 0.68) ดPานการขึ้นรูป 

วิธีการบรรจุลักษณะของรอยตMอการใชPงานเปnด–ปnด

สะดวก มีความพึงพอใจในระดับมาก (X"	= 4.30) 

(S.D. = 0.64) โดยรวมถือวMาอยูMในระดับมากที่สุด 

 

สรุปและอภิปรายผล 

การออกแบบเครื่องหอมไทย ชMวยใหPเกิด

ภาพลักษณ7ที่ดีขึ้น และออกแบบบรรจุภัณฑ7  

เครื่องหอมไทยใหPดูทันสมัย สรPางมูลคMาใหPกับ

เครื่องหอมไทย โดยการออกแบบบรรจุภัณฑ7

เครื่องหอมไทยที่ไดPรับความนิยม และกลิ่นหอม

จากสมุนไพรไทยที่คนเลือกใชPมากที่สุด เพื่อใหPเกิด

ประโยชน7สูงสุดแกMผูPบริโภค และเกิดความพึงพอใจ

ในภาพลักษณ7สินคPา จนเกิดความตPองการในการซื้อ

สินคPาเครื่องหอมไทยตามยุคสมัย สอดคลPองกับ 

(ประเสริฐ พิชยะสุนทร, 2557 หนPา 20) ที่กลMาววMา

ผลิตภัณฑ7ที่เหมาะสม จะตPองสอดคลPองกับการ 

ใชPงาน ความสวยงาม ความเรียบงMาย วัสดุและ

การผลิต 

จากการวิ เค ราะห7 กลิ่ น ของผลิ ตภัณ ฑ7    

เครื่องหอมไทยทั้งหมด 16 ชนิด ไดPศึกษารูปแบบ

ของกลิ่น จากแบรนด7เครื่องหอมที่เปSนที่นิยม และ

เปSนที่ยอมรับทั้งภายในประเทศ และตMางประเทศ 

ลาเวนเดอร7 และมะลิ มีจำนวนความถี่อยูMที่ 12 

คิดเปSนรPอยละ 92.3 รองลงมาไดPแกM กุหลาบ มีจำนวน

ความถี่อยูMที่ 11 คิดเปSนรPอยละ 84.6 ผูPวิจัยจึงไดP

นำมาเปSนแนวทางในการพัฒนาบรรจุภัณฑ7เครื่อง

หอมไทยทั้งหมด 5 โครงสรPาง 3 กราฟnก ไดPแกM 

โครงสรPางสำหรับบรรจุภัณฑ7กPานหอม โครงสรPาง

สำหรับบรรจุภัณฑ7เทียนหอมจำนวน โครงสรPาง

สำหรับบรรจุภัณฑ7น้ำมันหอมระเหย โครงสรPาง

สำหรับบรรจุภัณฑ7บุหงารำไป โครงสรPางสำหรับ

บรรจุภัณฑ7ชุดรวม ซึ่งมีทั้งหมด 3 กลิ่น ไดPแกM 

กลิ่นลาเวนเดอร7 กลิ่นกุหลาบ และกลิ่นมะลิ และ

วิเคราะห7แนวทางการคิดชื่อตราสินคPา (Brand) 

ผลิตภัณฑ7เครื่องหอมไทย ผูPวิจัยไดPคัดเลือกชื่อ  

แบรนด7 (Brand) ที่มีความเหมาะสม ควรใชPชื่อ

ตราสินคPาเปSนชื่อวMา “พินพากา” (PINPAKA) เปSน

ชื่อแบรนด7 (Brand) ผลิตภัณฑ7เครื่องหอมไทย 

โดยออกแบบคำใหPสื่อในลักษณะของตัวอักษรแบบ

เรียบงMาย ทันสมัย งMายตMอการอMาน และการจดจำ

ภาพลักษณ7 สอดคลPองกับ (ณัฐธิกานต7 ปn£นจุไร 

และทรงวุฒิ เอกวุฒิวงศาล, 2560) ที่เล็งเห็นวMา 

กระบวนการ ในการสรPางเอกลักษณ7ในองค7กร 

สามารถชMวยสMงเสริมผลิตภัณฑ7ใหPมีความโดดเดMน

มากยิ่งขึ้น 

 

ขWอเสนอแนะ 

ควรมีการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ7เกี่ยวกับ

เครื่องหอมไทย ใหPเปSนที่ยอมรับในประเทศและ

ตMางประเทศมากยิ่งขึ้น ใหPมีความทัดเทียมกับ

เครื่องหอมของตMางประเทศที่มีราคาสูง 

 

 

 

 



 

หนPา 69 

ปŔที่ 2 ฉบับที่ 1  มกราคม-มิถุนายน 2564

กิตติกรรมประกาศ 

ขอบพระคุณมหาวิทยาลัยราชภัฏกำแพงเพชร

ที่สนับสนุนการทำวิจัยนี้  และขอขอบพระคุณ

ผูPเกี่ยวขPองทุกทMานที่ทำใหPงานวิจัยนี้สำเร็จลุลMวง 
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วารสารดีไซน*เอคโค 
 

วารสารดีไซน/เอคโค เป5นวารสารตีพิมพ/และเผยแพร?บทความวิจัยด#านศิลปะประยุกต/ นฤมิตศิลปH 

นิเทศศิลปH มัณฑนศิลปH อุตสาหกรรมศิลปH ศิลปหัตถกรรม บทความที่ตีพิมพ/ลงในวารสารฉบับนี้จะต#อง

ผ?านการพิจารณาจากผู#ทรงคุณวุฒิในสาขาที่เกี่ยวข#องจำนวน 2 ท?านต?อหนึ่งบทความ หากผู#ทรงคุณวุฒิ 

2 ท?าน มีความคิดเห็นไม?ตรงกัน ทางวารสารจะส?งให#ผู#ทรงคุณวุฒิท?านที่ 3 เป5นผู#พิจารณา และต#องได#รับ

ความเห็นชอบจากบรรณาธิการวารสารดีไซน/เอคโค โดยบทความที่พิจารณาตีพิมพ/ในวารสารนี้จะต#อง 

ไม?เคยตีพิมพ/เผยแพร?ในวารสารใดมาก?อน และไม?อยู?ในระหว?างการพิจารณาตีพิมพ/ของวารสารอื่น    

กองบรรณาธิการขอสงวนสิทธิ์ในการแก#ไขต#นฉบับและการพิจารณาตีพิมพ/ตามลำดับก?อนหลัง โดยมี

ข#อเสนอแนะในการส?งบทความดังนี ้
 

การเตรียมต3นฉบับบทความ 
 

ชื่อเรื่อง (Title) ภาษาไทยและภาษาอังกฤษควรสั้น กระชับ ครอบคลุมเนื้อหาสำคัญ 

และสื่อความหมายของเรื่องที่ทำอย?างชัดเจน 

ชื่อ-นามสกุลของผู3เขียน ระบุชื่อนามสกุลเต็ม ของผู#เขียนให#ครบทุกคน โดยไมJต3องใสJคำ

นำหน3านามใด ๆ ระบุสถานที่ทำงานหรือหน?วยงานที่สังกัดของ

ผู #เขียน, ไปรษณีย/อิเล็กทรอนิกส/ (E-mail) ทั ้งภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 

บทคัดยJอ (Abstract) มีทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษเป5นเนื้อความสรุปสาระสำคัญ

ของเรื่อง ครอบคลุมวัตถุประสงค/ วิธีดำเนินการวิจัย ผลการวิจัย 

และผลสรุป มีความยาวไม?เกิน 300 คำ ให#พิมพ/คอลัมน/เดียว 

คำสำคัญ (Keyword) ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ ควรเลือกคำสำคัญที่เกี ่ยวข#องกับ

บทความ จำนวน 3-5 คำ 

บทนำ อธิบายถึงความสำคัญหรือที ่มาของปjญหาที ่ทำการศึกษา 

วัตถุประสงค/ และอาจรวมไปถึงวรรณกรรมที่เกี่ยวข#องบางส?วน 

ระเบียบวิธีวิจัย อธิบายขั้นตอนการวิจัย วิธีการเก็บรวบรวมข#อมูล และวิธีการ

วิเคราะห/ข#อมูล โดยใช#ภาษาที่เข#าใจง?ายสั้นกระชับ 

ผลการวิจัย อธิบายผลการทดลองที่พบอย?างชัดเจน ครบถ#วนเรียงตามหัวข#อ

วัตถุประสงค/ 

สรุปและอภิปรายผล เป5นการประเมิน การตีความ และการวิเคราะห/ในแง?มุมต?าง ๆ 

ของผลที่ได#ว?าเป5นไปตามวัตถุประสงค/หรือไม? มีความสอดคล#อง
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หรือขัดแย#งกับผลงานผู#อื่นอย?างไร โดยต#องมีการอ#างทฤษฎีหรือ

ผลการศึกษาของผู#อื่นที่เกี่ยวข#องประกอบ 

กิตติกรรมประกาศ (ถ3ามี) ระบุสั้น ๆ ว?าได#รับการสนับสนุนทุนวิจัยและความช?วยเหลือจาก

แหล?งใดบ#าง 

เอกสารอ3างอิง (References) ให#เขียนเอกสารอ#างอิงตามรูปแบบ American Psychological 

Association (APA) ตามรูปแบบที่กำหนด โดยแปลเอกสารอ3างอิง 

(References) จากภาษาไทยให3เปhนภาษาอังกฤษ   

รูปภาพและตาราง ต#องมีความคมชัดเป5นภาพขาวดำที่ชัดเจน มีคำอธิบายสั ้น ๆ 

ครบถ#วนและเข#าใจ กรณีที่เป5นตาราง ให#ระบุลำดับที่ของตาราง 

ใช#คำว?า “ตารางที่.......” และอธิบายใส?ไว#เหนือตาราง กรณีที่

เป5นรูป ให#ระบุลำดับที่ของรูปใช#คำว?า “รูปที่.....” และมีคำอธิบาย

ใส?ไว#ใต#รูป 

 

การเขียนเอกสารอ3างอิง  

American Psychological Association (APA) 
 

การอ3างอิงในเนื้อหา 

กรณีที่ผู #เขียนต#องการระบุแหล?งที่มาของข#อมูลในเนื้อเรื่องให#ใช#วิธีการอ#างอิงแบบนาม-ป} 

(author-date in-text citation) มี 3 รูปแบบ ดังนี ้

1. (ผู3แตJง, ปuพิมพ*, เลขหน3า) ไว#ท#ายข#อความที่อ#างอิง เช?น (ธานินทร/ ศิลปHจารุ, 2553, น. 35-40) 

   (McCartney & Phillips, 2006, pp. 498-499) (Murphy, 1999, p. 85) 

   กรณีที่ไม?ปรากฏเลขหน#าให#ลงแค?ชื่อผู#แต?งกับป}พิมพ/ไว#ในวงเล็บเดียวกัน  

   เช?น (ธานินทร/ ศิลปHจารุ, 2553) 

2. ผู3แตJง (ปuพิมพ*, เลขหน3า) กรณีมีการระบุชื่อผู#แต?งในเนื้อหาแล#ว ไม?ต#องระบุ ไว#ในวงเล็บ

ท#ายข#อความที่อ#างอีก เช?น ยุทธ ไกยวรรณ/ (2557, น.45) ได#ศึกษาถึง.................................. 

   Kanokon Boonsarngsuk (2002, p. 14) studied…………………………………. 

   กรณีที่ไม?ปรากฏเลขหน#าให#ลงแค?ชื่อผู#แต?งกับป}พิมพ/โดยลงป}พิมพ/ไว#ในวงเล็บ  

   เช?น สายชล ทองคำ (2550) 

3. ปuพิมพ* ผู3แตJง (เลขหน3า) กรณีมีการระบุป}พิมพ/และผู#แต?งในเนื้อหาแล#ว (ป}พิมพ/และผู#แต?ง

สามารถสลับที่กันได#) ให#ระบุเฉพาะเลขหน#าที่อ#างถึงในวงเล็บเท?านั้น เช?น ในป} 2551 รังสรรค/ ประเสริฐ

ศรี ได#กล?าวว?า ผู#นำ คือ บุคคลที่ทำให#องค/กรประสบความก#าวหน#าและบรรลุผลสำเร็จ โดยเป5นผู#แสดง
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บทบาทความสัมพันธ/ระหว?างบุคคล หรือผู#นำคือ บุคคลซึ่งก?อให#เกิดความมั่นคงและช?วยเหลือบุคคล  

ต?าง ๆ เพื่อให#บรรลุเป�าหมายของกลุ?ม จากความหมายของผู#นำที่กล?าวข#างต#น พอสรุปได#ว?า ผู#นำเป5น

บุคคลที่มีอำนาจหรืออิทธิพลเหนือบุคคลอื่นในกลุ?มหรือชุมชน เป5นที่ยอมรับและได#รับการเชื่อฟjงจาก

สมาชิกของกลุ?มหรือชุมชนที่ต#องปฏิบัติตามเพื่อให#บรรลุวัตถุประสงค/และเป�าหมายของกลุ?มที่ตั้งไว# 
 

การอ3างอิงท3ายบทความ  

เป5นการรวบรวมเอกสารทั้งหมดที่ผู#เขียนบทความได#ใช#อ#างอิงในการเขียนบทความ **โดยแปล

เอกสารอ3างอิงจากภาษาไทยให3เปhนภาษาอังกฤษ** และจัดเรียงรายการตามลำดับอักษรชื่อผู#แต?ง 

ตัวอย?าง เช?น   
 

บทความในวารสาร (Journal Articles) 

ชื่อผู#แต?ง./(ป}พิมพ/)./ชื่อบทความ./ชื่อวารสาร,/ป,ที(่ฉบับที่),/หน#าแรก-หน#าสุดท#าย. 

วรวิทย/ จันทร/สุวรรณ. (2014). การออกแบบเซนเซอร/ทางเคมีสำหรับตรวจวัดไอออนปรอทด#วยตาเปล?า. 

วารสารวิทยาศาสตร3 มข., 42(4), 748-760. 

Chansuvarn, W., Tuntulani, T. & Imyim, A. (2015). Colorimetric detection of mercury(II) 

based on gold nanoparticles, fluorescent gold nanoclusters and other gold-based 

nanomaterials. TrAC Trends in Analytical Chemistry, 125(65), 83-96. 
 

บทความในวารสารอิเล็กทรอนิกส* (มีเลข DOI) 

ชื่อผู#แต?ง./(ป}พิมพ/)./ชื่อบทความ./ชื่อวารสาร,/เลขป,ที(่ฉบับที่),/เลขหน#า./https://doi.org/เลขdoi 

Herbst-Damm, K. L., & Kulik, J. A. (2005). Volunteer support, marital status, and the 

survival times of terminally ill patients. Health Psychology, 24(4), 225-229. 

https://doi.org/10.1037/0278-6133.24.2.225 
 

หนังสือ (Book) 

ชื่อผู#แต?ง./(ป}พิมพ/)./ชื่อหนังสือ/(พิมพ/ครัง้ที่)./สำนักพิมพ/. 

เทพรัตน/ พิมลเสถียร. (2560). นวัตกรรมและทรัพย3สินทางปZญญา. ซีเอ็ดยูเคชั่น. 

World Health Organization. (2013). The world health report 2013: Research for universal 

health coverage. WHO. 
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วิทยานิพนธ* (Theses & Dissertations) 

ชื่อผู#แต?ง./(ป}ที่เผยแพร?)./ชื่อวิทยานิพนธ3/[วิทยานิพนธ/ปริญญาดุษฎีบัณฑิต หรือ วิทยานิพนธ/ปริญญา

มหาบัณฑิต]./ชื่อมหาวิทยาลัย. 
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