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บทคัดย่อ  
การวิจัยเรื่อง การยกระดับผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม จากทุนสู่โอกาสทางเศรษฐกิจ พื้นที่ชุมชน

บ้านแม่ลอยหลวง อำเภอเทิง จังหวัดเชียงราย มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาสภาพสังคม วัฒนธรรม ประเพณี 
และผลิตภัณฑ์ของชุมชน รวมทั้งออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชนจากทุนทางวัฒนธรรมให้เกิด
การเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจ การวิจัยนี้เป็นวิจัยเชิงคุณภาพ ดำเนินการในพื้นที่ ชุมชนบ้านแม่ลอยหลวง 
อำเภอเทิง จังหวัดเชียงราย โดยเครื่องมือการวิจัย ได้แก่ แบบสำรวจ แบบสัมภาษณ์ แบบวิเคราะห์
ข้อมูล การสนทนากลุ่ม และการจัดประชุมระดมความคิดเห็นจากกลุ่มตัวอย่างซึ่งเป็นผู้เชี่ยวชาญและ
ช่างฝีมือท้องถิ่นในชุมชน จำนวน 3 คน และประชาชนในชุมชนบ้านแม่ลอยหลวง จำนวน 55 คน โดยมี
วิธีดำเนินการวิจัยเริ่มจากการลงพื้นที่เพื่อศึกษาและเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงลึก จากนั้นนำข้อมูลที่ได้มา
วิเคราะห ์SWOT เพื่อใช้ในการพัฒนาแบบร่างผลิตภัณฑ์ และส่งให้ผู้เชี่ยวชาญประเมินและคัดเลือกแบบ
ที่เหมาะสม แล้วสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์เพื่อนำไปทดลองใช้จริง ปรับปรุงแก้ไข และจัดจำหน่ายในตลาด
ท้องถิ่น 

ผลการศึกษาพบว่า พื้นที่ชุมชนบ้านแม่ลอยหลวงมีทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ ได้แก่ คติ
ความเชื่อ ภูมิปัญญา และองค์ความรู้ที่สืบทอดจากบรรพบุรุษ ที่สะท้อนวัฒนธรรมร่วมกันของกลุ่มคน
ล้านนาเชียงแสนและชาติพันธุ์ไทลื้อ ส่วนทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ ได้แก่ งานหัตถกรรมพื้นบ้าน 
เช่น งานจักสาน งานไม้ งานทอผ้า และผลิตภัณฑ์อาหารพื้นถิ่น จากกระบวนการสนทนากลุ่มและการ
ระดมความคิดเห็นร่วมกับชุมชน พบว่า มีผลิตภัณฑ์ที่มีความเหมาะสมสำหรับการพัฒนา 2 ประเภท 
ได้แก่ “แตะดอกไม้” ซึ่งใช้เป็นเครื่องสักการะบูชา ได้ค่าความสำคัญ 372 คะแนน โดยออกแบบร่วมกับ
ชุมชนจำนวน 2 รูปแบบ และผลิตภัณฑ์กระเป๋า ได้ค่าความสำคัญ 404 คะแนน โดยผู้วิจัยได้จัดทำแบบ
ร่างผลิตภัณฑ์กระเป๋า จำนวน 23 รูปแบบ นำเสนอให้ผู้เชี่ยวชาญประเมินเพื่อคัดเลือกรูปแบบผลิตภัณฑ์
ใหม่ที่เหมาะสมในการผลิตและสอดคล้องกับอัตลักษณ์ชุมชน พบว่า แบบร่างที่ 15 และ 16 ได้แก่ 
กระเป๋าคล้องมือและกระเป๋าถือ มีผลการประเมินสูงสุด จึงถูกนำไปพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ต้นแบบ โดยใช้
ผ้าทอของชุมชนเป็นวัสดุหลักและผ่านการทดลองใช้จริง ผลลัพธ์ของการวิจัยชี้ให้เห็นว่าการบูรณาการ
องค์ความรู้ทางวัฒนธรรมกับการออกแบบผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย สามารถยกระดับทุนทางวัฒนธรรมของ
ชุมชนสู่การสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจอย่างยั่งยืน 

 
คำสำคัญ: ทุนทางวัฒนธรรม, ผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม, บ้านแม่ลอยหลวง, อำเภอเทิง, จังหวัดเชียงราย 

mailto:5paripan.kae@crru.ac.th


Design Echo Vol.6 No.2 July - December 2025 

หน้า 100  

Upgrading Cultural Products from Cultural Capital to Economic 
Opportunities through Festivals: A Case Study of Mae Loi Luang 

Village, Thoeng District, Chiang Rai Province 
Ratchanee Luedara1, Sasicha Sukkay2, Nakarin Namjaidee3, 

Supaporn Tewiya4, Paripan Kaewnet5 
1,2 Faculty of Industrial Technology, Chiang Rai Rajabhat University, 

3Faculty of Social Sciences, Chiang Rai Rajabhat University, 
4 Faculty of Education, Chiang Rai Rajabhat University,  

5Faculty of Tourism and Hotel, Chiang Rai Rajabhat University 
Email: 1ratchanee.lue@crru.ac.th, 2jimmysacha2020@gmail.com, 3Nakarin.nam@crru.ac.th, 

4supaporn.tew@crru.ac.th, 5paripan.kae@crru.ac.th 
Received: Sep 09, 2025 
Revised: Nov 10, 2025 

Accepted: Nov 13, 2025 

Abstract  
Upgrading Cultural Products from Capital to Economic Opportunities in the 

Community of Ban Mae Loi Luang, Thoeng District, Chiang Rai Province aims to study the 
social, cultural, traditional, and product conditions of the community, as well as to design 
and develop community products from cultural capital to generate economic value. This 
research is qualitative research conducted in Mae Loi Luang Village, Thoeng District, 
Chiang Rai Province. The research tools used were surveys, interviews, data analysis, 
focus groups, and brainstorming sessions with a sample of 3 local experts and artisans 
and 55 residents of Mae Loi Luang village. The research process began with fieldwork to 
study and collect in-depth data. The data obtained was then analyzed using SWOT 
analysis to develop product drafts, which were sent to experts for evaluation and 
selection of the most suitable design. Finally, product prototypes were created for real-
world testing, improvement, and local market distribution. 

The study found that the community area of Ban Mae Loi Luang has intangible 
cultural capital, including beliefs, wisdom, and knowledge passed down from ancestors, 
which reflects the shared culture of the Lanna Chiang Saen people and the Tai Lue 
ethnic group. Tangible cultural capital includes local handicrafts such as basketry, 
woodworking, weaving, and local food products. Through focus group discussions and 
brainstorming sessions with the community, it was found that there are two types of 
products suitable for development: "Thae Dok Mai” (flower offering set) for ceremonial, 
with a significance score of 372 points, designed in collaboration with the community in 
two styles; and bags, with a significance score of 404 points. The researcher created 23 
bag product designs and presented them to experts for evaluation to select new product 
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designs suitable for production and aligned with community identity. It was found that 
designs 15 and 16, namely wrist bags and handbags, received the highest evaluation 
scores. These designs were then developed into prototype products using community-
woven fabric as the main material and were tested in real-world use. Therefore, it was 
developed into a prototype product using the community's woven fabric as the main 
material and undergoing real-world testing. The research results indicate that integrating 
cultural knowledge with contemporary product design can elevate the community's 
cultural capital to create sustainable economic value. 
 
Keywords: Cultural Capital, Cultural Products, Mae Loi Luang, Village, Thoeng District, 
Chiang Rai Province 

บทนำ 
การใช้ทุนทางวัฒนธรรมเป็นเครื ่องมือกล

ยุทธ์วิธีที ่สำคัญในการพัฒนาชุมชนอย่างยั ่งยืน 
โดยมีแนวทางในการจัดการหลากหลาย ขึ้นอยู่กับ
ความเหมาะสมของแต่ละพื้นที่ (กัญญารัตน์ แก้ว
กมล และคณะ, 2564) ชุมชนบ้านแม่ลอยหลวง 
ตำบลศรีดอนไชย อำเภอเทิง จังหวัดเชียงราย 
เป็นสังคมพหุวัฒนธรรม มีวัฒนธรรมร่วมกันของ
คนเมืองล้านนาหรือไทยวนที่อพยพมาจากอำเภอ
เวียงสา จังหวัดน่าน และกลุ่มชาติพันธุ์ไทลื้อ สืบ
เชื ้อสายมาจากกลุ ่มชนบ้านกล้วยแพะ จังหวัด
ลำปางที่อพยพมาตั้งถิ่นฐานบริเวณนี้ ส่งผลให้วิถี
ช ีว ิตของช ุมชนบ ้านแม ่ลอยหลวงม ีท ุนทาง
วัฒนธรรมที่สืบทอดต่อมาจนปัจจุบัน  

ทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ และทุนทาง
วัฒนธรรมที่จับต้องไมไ่ด้ ซึ่งเป็นทุนทางวัฒนธรรม
ที ่ปรากฏอยู ่ในตัวตน เช่น สถานะที ่ถ ูกทำให้
รูปแบบของสินค้าทางวัฒนธรรม เช่น รูปภาพ 
เครื ่องดนตรี หนังสือ เครื ่องจักร เป็นต้น ตาม
ทฤษฎีของปิแอร์ บูดิเยอร์ (1986) ส่งผลต่อข้อ
ได้เปรียบทั้งทางเศรษฐกิจและสังคม ซึ่งเกิดจาก
การถ่ายทอดภูมิปัญญาจากรุ่นสู่รุ่นมาจนปัจจุบัน 
ทั้งวัฒนธรรมทางด้านความเชื่อ ภาษา การแต่ง
กาย อาหาร รวมไปถึงภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมที่
มีองค์ความรู้ ทักษะงานช่างฝีมือในการประดิษฐ์

เครื ่องมือเครื ่องใช้สำหรับการดำรงชีว ิตและ
ประกอบอาชีพ ซึ ่งปรากฏผ่านผลิตภัณฑ์ของ
ชุมชน พบได้ทั ้งภายในครัวเร ือนและสถานที่
สำคัญอย่างเช่น วัด เป็นศูนย์รวมของชุมชนบ้าน
แม่ลอยหลวง โดยมีพระครูโสภิตไชยสาร เจ้า
อาวาส ซึ่งเป็นพระนักพัฒนาของชุมชนที่ชาวบ้าน
ให้ความเคารพศรัทธาและให้ความร่วมมือร่วมใจ
ในการประกอบกิจกรรมทางศาสนพิธีเป็นอย่างดี 
ซึ่งในแต่ละกิจกรรมจะมีการร่วมมือกันประดิษฐ์ 
สร้างสรรค์ ของใช้ เครื่องสักการะ โดยชาวบ้าน
และช่างฝีมือ สะท้อนถึงวิถีชีวิตและภูมิปัญญาที่
สืบทอดมา ทั้งนี้ภายในบริเวณวัดยังมีโรงทอผ้า
โดยกลุ ่มสตรีในชุมชน ที ่ เป ็นแหล่งผลิตและ
จำหน่ายผ้าทอให้กับประชาชนได้เลือกซื้อเพื่อใช้
สวมใส่สำหรับการมาร่วมงานประเพณีต่าง ๆ ที่จัด
ขึ้นภายในวัดดอนไชย 

อย่างไรก็ตามเพื่อเป็นการส่งเสริมอนุรักษ์
และพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชนบ้านแม่ลอยหลวง 
ทางคณะผ ู ้ว ิจ ัยได ้ทำการศ ึกษาข ้อม ูลและ
ดำเนินการวิจ ัยเพื ่อต่อยอดองค์ความรู ้ ช ่วย
ยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนของบ้านแม่ลอยหลวง 
อำเภอเทิง จังหวัดเชียงราย เพื่อเสริมสร้างรายได้
ในเทศกาลทางวัฒนธรรมของชุมชนบ้านแม่ลอย
หลวง ผ ่านการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากทุนทาง
วัฒนธรรม 
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วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
1. เพื่อศึกษาสภาพสังคม วัฒนธรรม ประเพณี 

และผลิตภัณฑ์ของชุมชนบ้านแม่ลอยหลวง ตำบล
ศรีดอนไชย อำเภอเทิง จังหวัดเชียงราย 

2. เพื ่อออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของ
ช ุมชนบ ้านแม ่ลอยหลวง ตำบลศร ีดอนไชย  
อำเภอเทิง จังหวัดเชียงรายจากทุนทางวัฒนธรรม 
 

แนวคิด ทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 
 
1. แนวคิดทุนทางวัฒนธรรม 
กัญญารัตน์ แก้วกมล และคณะ (2564) ได้

ให้แนวคิด “ทุนทางวัฒนธรรม” หมายถึง ทรัพย์สิน 
มรดกทางวัฒนธรรมอันมีมูลค่าและคุณค่าต่อการ
พัฒนาสังคมและประเทศชาติ ที่ได้มีการสั่งสมสืบ
ทอดมาตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน มีทั้งสิ่งที่จับต้อง
ได้และสิ่งที่จับต้องไม่ได้ สิ่งที่จับต้องได้ เช่น วัตถุ
สิ่งของต่าง ๆ โบราณสถาน และโบราณวัตถุ เป็น
ต้น ส่วนสิ่งที่จับต้องไม่ได้ เช่น ภูมิปัญญา ความรู้ 
ความเชื่อ และค่านิยม เป็นต้น ทรัพย์สินมรดก
ทางว ัฒนธรรมเหล ่าน ี ้จะถ ูกนำมาแปลงให้
กลายเป็นสิ่งที่มีคุณค่าและมูลค่าในตัวเอง ไม่ว่า
จะอยู่ในรูปสินค้าและบริการ หรือแนวความคิด 
แบบแผนปฏิบ ั ติต ่าง ๆ เพ ื ่อการพัฒนาและ
ขับเคลื ่อนสังคม และบุญเทียน ทองประสาน 
(2531) ได้ให้แนวคิดในการศึกษาวัฒนธรรมว่า 
จำเป็นต้องมีเครื่องมือเพื่อให้เข้าถึงเอกลักษณ์ของ
ชุมชน โดยเครื่องมือยึดหลักที่ว่าประชาชนเป็น 
“พระเอก” เองในการศึกษาค้นคว้า เราเป็นเพียง 
“ตัวเสริม” เท่านั้น จากแนวคิดทุนทางวัฒนธรรม
สามารถนำองค์ความรู ้ภูมิปัญญาภายในชุมชน
บ้านแม่ลอยหลวงที ่ปรากฎอยู ่ในวิถ ีช ีว ิตของ
ประชาชนในชุมชน ทั้งความเชื ่อ ประเพณี ภูมิ
ปัญญา ถ่ายทอดคุณค่าผ่านผลิตภัณฑ์ใหม่ เพื่อส่ง
ต ่อทุนทางว ัฒนธรรมให้ย ั ่งย ืนส ืบต่อไปและ

ส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจภายในชุมชนบ้านแม่
ลอยหลวง 

 
2. แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
สำน ักงานสภานโยบายการอ ุดมศ ึกษา

วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรมแห่งชาติ (2564) 
ได้กล่าวถึงระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative 
Economy) โดยสำนักงานสภาพัฒนา การเศรษฐกิจ
และสังคมแห่งชาติ (สศช.) ได้ให้คำนิยามไว้ว่า 
“เป็นการพัฒนาเศรษฐกิจบนพื ้นฐานของการ
สร้างและใช้องค์ความรู้ ความคิดสร้างสรรค์ และ
ทรัพย์สินทางปัญญาที่เชื ่อมโยงกับพื้นฐานทาง
วัฒนธรรม การสั่งสมความรู้ของสังคม เทคโนโลยี 
และนวัตกรรมในการผลิตสินค้าและบริการใหม่ 
เพื่อสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจ” ซึ่งเชื่อมโยงกับการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์จากทุนทางวัฒนธรรมของชุมชน
บ้านแม่ลอยหลวง ที่ยังคงรักษาและสืบทอดภูมิ
ปัญญา ทักษะฝีมือทางด้านช่างและงานหัตถกรรม 
สามารถนำองค์ความรู้มาสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์
และพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน  

 
3. แนวคิดการยกระดับผลิตภัณฑ์จากทุน

ทางวัฒนธรรม 
การยกระดับผลิตภัณฑ์จากทุนทางวัฒนธรรม

ในการสร้างรายได้จากเทศกาลวัฒนธรรม ของ
บ้านแม่ลอยหลวง อำเภอเทิง จังหวัดเชียงราย 
แนวคิดและทฤษฎีในการพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยนำ
ข้อมูลมาทำการระดมความคิดเห็นจากชุมชน 
(Focus Group) เพื่อคัดเลือกประเภทผลิตภัณฑ์
เด ิมเพ ื ่อนำไปสู่กระบวนการพัฒนาร ูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ใหม่ โดยอ้างอิงกระบวนการออกแบบ
ของ อาชัญ นักสอน (2558, น.112) ตามกระบวน 
การออกแบบและจ ัดลำด ับความสำค ัญของ
ผลิตภัณฑ์โดยใช้หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ของ
อุดมศักดิ์ สาริบุตร (2549) เปรียบเทียบความ
สอดคล้องทางด้านวัฒนธรรมเพื่อประเมินรูปแบบ
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ผลิตภัณฑ์ที่ควรได้รับการพัฒนา โดยองค์ความรู้ 
แนวคิด และทฤษฎีด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์   
ถูกนำมาใช้เป็นข้อมูลประกอบในการประเมิน
รูปแบบและแนวทาง เพื ่อให้ได้มาซึ ่งรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ที ่เหมาะสมสำหรับการพัฒนา โดย
ผนวกความรู้ด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์เข้ากับ
ความรู้และทักษะด้านภูมิปัญญาของชุมชน 
 

ระเบียบวิธีวิจัย 
การศึกษาวิจัยในครั ้งนี ้ เป็นการวิจ ัยเชิง

ค ุณภาพ (Qualitative Research) เป ็นการใช้
ข้อมูลคุณลักษณะที่รวบรวมได้จากแหล่งข้อมูล
ต่าง ๆ เชิงลึก และการมีส่วนร่วมในการพัฒนา
รูปแบบผลิตภัณฑ์ร่วมกับชุมชน ตามแนวคิดการ
ออกแบบอย่างมีส่วนร่วม ด้วยความร่วมมือที่
เก ี ่ยวข ้องก ับผ ู ้ ใช ้ปลายทางในกระบวนการ
ออกแบบ โดยมีเป้าหมายเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่
ตอบสนองความคาดหวังของผู้ใช้ให้ดียิ่งขึ้น โดย

การลงพื้นที่เพื่อสังเกตการณ์ การสัมภาษณ์ การ
จดบันทึก การวิพากษ์วิจารณ์ การระดมความคิดเห็น 
และวิเคราะห์ความสอดคล้องตามวัตถุประสงค์ 
ได้มาซึ่งอัตลักษณ์ชุมชนของบ้านแม่ลอยหลวง
จากการสัมภาษณ์ประชาชนในชุมชน พบว่า 
ประชาชนในชุมชนประกอบด้วย กลุ่มคนล้านนา
เชียงแสนและชาติพันธุ์ไทลื้อที่สืบทอดวัฒนธรรม
และภูม ิป ัญญาจากบรรพบุร ุษ สะท้อนผ ่าน
วัฒนธรรม ประเพณี ข้าวของเครื่องใช้ต่าง ๆ เกิด
เป็นทุนทางวัฒนธรรมของชุมชน โดยทุนทาง
วัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ ได้แก่ คติความเชื่อ ภูมิ
ปัญญา ส่วนทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องได้ ได้แก่ 
งานหัตถกรรมพื้นบ้าน เช่น งานจักสาน งานไม้ 
งานทอผ้า และผลิตภัณฑ์อาหารพื ้นถิ ่น ที ่ใช้
ว ัตถ ุด ิบภายในชุมชน โดยการวิจ ัยนี้ มีกรอบ
แนวคิด และขั้นตอนการดำเนินงานดังนี้ 

 
ภาพที่  1  กรอบแนวคิดในการวิจัย 
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ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยนำข้อมูลมาทำ
การวิเคราะห์ความเป็นไปได้ด้วยการระดมความ
คิดเห็นและสนทนากลุ ่ม (Focus Group) จาก
ชุมชน ประกอบด้วยสล่า (ช ่างฝ ีม ือพื ้นถ ิ ่น) 
ผ ู ้ ส ู งอาย ุ ในช ุ มชน น ั ก เร ี ยน คนร ุ ่ น ใหม่  
ผู ้ประกอบการในชุมชน และผู ้แทนหน่วยงาน
ราชการท้องถิ่น เพื่อคัดเลือกประเภทผลิตภัณฑ์
เดิมนำไปสู่กระบวนการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์
ใหม่ โดยอ้างอิงจากกระบวนการออกแบบของ 
อาชัญ นักสอน (2558, น.112) โดยมี 6 ขั้นตอน 
ดังต่อไปนี้ 

1. การกำหนดปัญหาของผลิตภัณฑ์ (Define 
the Problem) จากการทำผังความคิดที่ได้จาก
การสนทนากลุ ่ม (Focus Group) ร่วมกันของ
ประชาชนในชุมชนบ้านแม่ลอยหลวง ประกอบ 
ด้วย สล่า (ช่างฝีมือพื ้นถิ ่น) ผู ้สูงอายุในชุมชน 
นักเรียน คนรุ ่นใหม่ ผู ้ประกอบการในชุมชน 
ผู ้แทนหน่วยงานราชการท้องถิ ่น เพื ่อกำหนด
ประเด็นปัญหาที ่นำไปสู ่กระบวนการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ ซึ่งพบว่า ผลิตภัณฑ์ของชุมชนบ้านแม่
ลอยหลวง ยังขาดเอกลักษณ์ของชุมชน สินค้ามี
รูปแบบไม่หลากหลาย จำหน่ายได้เฉพาะกลุ่ม 
แรงงานกำลังในการผลิตน้อย ผู้ผลิตส่วนใหญ่เป็น

ผู้สูงอายุ ขาดคนรุ่นใหม่ในการสืบทอด ต้องการ
หน้าร้านเพื่อการจัดจำหน่ายสินค้า และการขยาย
โอกาสทางการตลาด 

2. การกำหนดเป้าหมายและความต้องการ 
( Set Goal and Consider the Specifications) 
จากการสนทนากลุ่ม (Focus Group) ประกอบด้วย 
ผู้ประกอบการ คนรุ่นใหม่ สล่า (ช่างฝีมือพื้นถิ่น) 
เพื่อนำไปสู่กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ สามารถ
อธิบายได้ว่า ชุมชนมีความต้องการพัฒนาผลิตภัณฑ์
รูปแบบใหม่ และให้มีรูปแบบที่หลากหลาย ผลิต
ได้ภายในชุมชน เป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถใช้ได้ใน
ทุกโอกาส เหมาะสมกับทุกช่วงวัย ต้องการมีจุด
จำหน่ายสินค้า และสืบทอดความรู ้ภูมิปัญญา
ให้กับคนรุ่นใหม่ โดยให้มีความเป็นเอกลักษณ์ของ
ชุมชน 

จากการสนทนากลุ่ม (Focus Group) ผู้วิจัย
นำข้อมูลที ่ ได ้มาทำการว ิเคราะห์ผล ิตภ ัณฑ์  
โดยใช้เครื่องมือวิเคราะห์ SWOT เพื่อนำข้อมูล 
ประสบการณ์ ทักษะและภูมิปัญญาต่าง ๆ ของ
ผู้เข้าร่วมประชุม มาวิเคราะห์ปัจจัยแวดล้อมที่
ส่งผลต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ (อารียา บุญทวี, 
2565) 

 

 
ภาพที่ 2  การวิเคราะห์ SWOT ของผลิตภัณฑ์ชุมชนบ้านแม่ลอยหลวง 
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จากภาพที ่  2 การว ิเคราะห์ SWOT ของ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนบ้านแม่ลอยหลวง พบว่า จุดแข็ง
ของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน คือ ชุมชนมีความ
เข้มแข็ง พร้อมให้ความร่วมมือในทุกกิจกรรม วัสดุ
ที่ใช้ในการผลิตสามารถหาได้ในท้องถิ่น มีปราชญ์
ชาวบ้านที่มีองค์ความรู้ในการถ่ายทอดภูมิปัญญา
หลายด้าน ทั้งงานด้านจักสาน การทอผ้า งานไม้ 
และอาหารท้องถิ ่น เป็นต้น จุดอ่อนของการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน คือ ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบไม่
หลากหลาย ไม่ทันสมัย สินค้าที่ผลิตเป็นสินค้า
เฉพาะกลุ่ม ขาดเอกลักษณ์ของชุมชน กำลังใน
การผลิตน้อย โอกาสทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ คือ 
สามารถเพิ ่มแนวทางในการเพิ ่มยอดขาย การ
พัฒนารูปแบบสินค้าจากผลิตภัณฑ์เดิม และเพิ่ม
โอกาสทางการตลาด อุปสรรคของการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของชุมชน คือ ไม่มีหน้าร้านเพื่อการจัด
จำหน่าย และขาดคนรุ่นใหม่ในการสืบทอด 

3. การพัฒนาแนวทางที่หลากหลาย (Develop 
Alternatives) 

จากการระดมความคิดในการค้นหาปัญหา 
กำหนดเป้าหมาย และวิเคราะห์ SWOT ของ
ผลิตภัณฑ์ มีผู ้เชี ่ยวชาญ 3 ท่าน ประกอบด้วย 
ผู้เชี่ยวชาญที่มีองค์ความรู้ด้านผ้าทอพื้นถิ่น, ช่าง
ทอผ้าที่มีความเชี่ยวชาญในกระบวนการผลิต และ
ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ ประเมิน
ความสำคัญของผลิตภัณฑ์เปรียบเทียบเกณฑ์การ
ตัดสินใจที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดย
การประเม ินจากค ุณค ่าทางว ัฒนธรรมและ
หล ักการออกแบบเปร ียบเท ียบก ับประเภท
ผล ิตภ ัณฑ์  ท ี ่จะนำไปส ู ่ข ั ้นตอนการพ ัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากทุนทางวัฒนธรรม 

ในการประเม ินโดยใช ้ข ้อประเม ินตาม
หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ของอุดมศักดิ์ สาริบุตร 
(2549) และตามความสอดคล ้ อ งทางด ้ าน
วัฒนธรรมมาใช้ในการพิจารณาดังนี้ 

1) คุณค่าเชิงรูปธรรม 
2) คุณค่าเชิงนามธรรม 
3) เอกลกัษณ์ท้องถิ่น 
4) ความร่วมสมัย 
5) คติความเชื่อ 
6) ภูมิปัญญา 
7) วัสดุ 
8) ประโยชน์ใช้สอย 
9) การดูแลรักษา 
10) ความสวยงาม 
11) ราคาเหมาะสม 
12) ความแข็งแรง 
13) สะดวกในการขนส่ง 
14) สะดวกในการใช้งาน 
โดยการให้ค ่าน้ำหนักคะแนน จากระดับ

ความเข ้มข ้นของคะแนนความสำค ัญจาก 
ตารางเมทริกซ์ (Matrix) เปรียบเทียบระหว่าง
ความสำคัญของผลิตภัณฑ์กับประเภทผลิตภัณฑ์
ดังนี้  

ค่าความสำคัญของเกณฑ์การตัดสินใจด้าน
ผลิตภัณฑ ์

5 หมายถึง มีความสำคัญมากที่สุด 
3 หมายถึง มีความสำคัญปานกลาง 
1 หมายถึง มีความสำคัญน้อยที่สุด 

ค่าความสำคัญประเภทผลิตภัณฑ์ 
9 หมายถึง มีความสำคัญมากที่สุด 
5 หมายถึง มีความสำคัญปานกลาง 
1 หมายถึง มีความสำคัญน้อยที่สุด 

เม ื ่อผ ู ้ เช ี ่ยวชาญ 3 ท่าน ประกอบด้วย 
ผู้เชี่ยวชาญที่มีองค์ความรู้ด้านผ้าทอพื้นถิ่น ช่าง
ทอผ้าที่มีความเชี่ยวชาญในกระบวนการผลิต และ
ผู ้ เช ี ่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์  ได้
ประเมินค่าความสำคัญ ผู้วิจัยจึงนำมาวิเคราะห์
และสรุปเปรียบเทียบทางเลือกด้านผลิตภัณฑ์ 
แสดงดังตารางที่ 1  
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ตารางท่ี 1  การวิเคราะห์และสรุปเปรียบเทียบทางเลือกด้านผลิตภัณฑ์ 

 
 

จากตารางที่  1 การว ิ เคราะห ์และสรุป
เปรียบเทียบทางเลือกด้านผลิตภัณฑ์ โดยการ
ประเมินค่าความสำคัญจากเกณฑ์การตัดสินใจที่
สอดคล้องกับแนวคิดด้านวัฒนธรรมและหลักการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์เปรียบเทียบกับประเภทของ
ผลิตภัณฑ์ สามารถสรุปได้ว่า ผลิตภัณฑ์ที่มีความ
เหมาะสมในการนำไปพัฒนา ที่มีค่าคะแนนมาก
ที่สุดเรียงจากมากไปหาน้อย แบ่งเป็น 3 อันดับ 
ได้แก่ 1) กระเป๋า มีค่าความสำคัญ 404 คะแนน 
2) แตะดอกไม้ มีค่าความสำคัญ 372 คะแนน  
3) ผ้าซิ่น มีค่าความสำคัญ 356 คะแนน  

4. การเลือกแนวทางที่ดีที ่สุด (Select the 
Best Solution) 

หลังจากกระบวนการวิเคราะห์ SWOT และ
ประเมินคุณค่าผลิตภัณฑ์วัฒนธรรม และการ
อบรมเพื ่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ได้ข้อสรุปว่า 
ผลิตภัณฑ์ที่มีความเหมาะสมในการนำไปพัฒนา 
ได้แก่ 1) กระเป๋า 2) แตะดอกไม้ 3) ผ้าซิ่น โดย
สรุปประเภทผลิตภัณฑ์ที่นำมาพัฒนาจำนวน 2 
ประเภท คือ กระเป๋าและแตะดอกไม้ เนื่องจาก
ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋าใช้วัสดุหลักในการผลิต

คือ ผ้าซิ ่นที ่ทอขึ ้นภายในชุมชนซึ ่งได้คะแนน
ประเมินเป็นอันดับที ่ 3 โดยมีรายละเอียดการ
พัฒนาดังนี้ 

4.1 กระเป๋า  
ผลจากการประเมินคุณค่าผลิตภัณฑ์ที่มี

ค่าคะแนนความสำคัญมากที่สุด เนื่องจากชุมชนมี
ช่างทอผ้าที่มีทักษะ มีความเชี่ยวชาญและมีช่าง
ตัดเย็บ ซึ่งมีความพร้อมและศักยภาพในการผลิต 
คณะผู้วิจัยได้สำรวจข้อมูลวัสดุที่ใช้ในการผลิตผ้า
ทอ พบว่า มีการปลูกฝ้ายในชุมชน และสามารถ
ผลิตเส้นฝ้ายเพื่อใช้สำหรับการทอผ้า รวมทั้งใช้
เส้นไหมประดิษฐ์ ซึ่งผ้าทอที่ใช้เส้นฝ้ายธรรมชาติ
และย้อมสีธรรมชาติในการทอจะนิยมทอสำหรับ
ในงานจุลกฐิน ส่วนการทอผ้าซิ่นส่วนใหญ่ใช้เส้น
ไหมประดิษฐ์ที ่ย้อมจากสีสังเคราะห์ และสร้าง
ลวดลายด้วยการมัดก่านหรือมัดหมี่ให้เส้นไหม 

4.2 ผลิตภัณฑ์แตะดอกไม้ 
ผลการประเม ินค ุณค ่ าผล ิตภ ัณฑ์  

ความสำคัญจากเกณฑ์การตัดสินใจที่สอดคล้อง
กับแนวคิดด้านวัฒนธรรมและหลักการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์เปรียบเทียบกับประเภทของผลิตภัณฑ์ 
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พบว่าผลิตภัณฑ์แตะดอกไม้ได้รับผลการประเมิน
เป็นลำดับที่ 2 คณะผู้วิจัยและชุมชนได้นำองค์
ความรู ้จากกระบวนการฝึกอบรมการทำโคม

ล้านนามาเป็นแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์
แตะดอกไม้ที่ได้ใช้เป็นเครื่องสักการะในศาสนพิธี 

 

 
 

5. การสร้างแนวทางให้เป็นผล (Implementing the Solution) 
จากข้อมูลการสำรวจผลิตภัณฑ์เดิมของชุมชน ผู้วิจัยได้สร้างแบบร่างผลิตภัณฑ์เพื่อให้ สมาชิกใน

ชุมชน ผู้เชี่ยวชาญ และผู้มีส่วนเกี่ยวข้องประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์ แสดงดังภาพที่ 3 
 

 
ภาพที่ 3  แบบร่างผลิตภัณฑ์ ครั้งที่ 1 

 



Design Echo Vol.6 No.2 July - December 2025 

หน้า 108  

จากภาพที่ 3 แบบร่างผลิตภัณฑ์ ครั้งที่ 1 ประกอบด้วยผลิตภัณฑ์กระเป๋าที่มีงานจักสานเป็น
วัสดุผสม ได้ข้อเสนอแนะแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ คือ รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่เป็นผ้าทอร่วมกับงาน
จักสานมีข้อจำกัดในการดูแลรักษา คณะผู้วิจัยจึงนำข้อเสนอแนะไปพัฒนาแบบร่างผลิตภัณฑ์ ครั้งที่ 2 
แสดงดังภาพที่ 4 

 

 
 

ภาพที่ 4  แบบร่างผลิตภัณฑ์ ครั้งที่ 2 
 

จากภาพที่ 4 แบบร่างผลิตภัณฑ์ ครั้งที่ 2 ได้ข้อเสนอแนะแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ คือ 
ผลิตภัณฑ์รูปทรงกระเป๋าที่ใช้งานรูปแบบการถือหรือคล้องแขนเป็นที่นิยมในชุมชน เนื่องจากการใช้สอย
เช่นเดียวกับย่ามที่ชุมชนใช้อยู่เดิม ส่วนแบบร่างที่ 17 ถุงเต่าอองคำ มีความน่าสนใจทั้งรูปลักษณ์และ
แนวคิดของผลิตภัณฑ์ แต่ยังไม่เป็นที่นิยม ใช้งานไม่ได้ทุกโอกาส และดึงดูดความสนใจผู้บริโภคแค่เพียง
บางกลุ่ม 
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จากการออกแบบร่างผลิตภัณฑ์ให้ผู้เชี่ยวชาญประเมิน 23 รูปแบบ โดยเปรียบเทียบโดยใช้ข้อ
ประเมินตามหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ของอุดมศักดิ์  สาริบุตร (2549) ต่อไปนี้ 

1) หน้าที่ใช้สอย    6) ความสวยงาม 
2) ความแข็งแรง    7) มีลักษณะเฉพาะ 
3) ความประหยัด /ราคาเหมาะสม  8) กรรมวิธีการผลิต 
4) วัสดุ     9) การซ่อมบำรุงรักษา 
5) ความสะดวกสบายในการใช้  10) การขนส่ง 
 
โดยการให้ค่าน้ำหนักคะแนน จากระดับ

ความเข้มข้นของคะแนนความสำคัญจากตาราง
เมทร ิ กซ ์  (Matrix) เ ป ร ี ยบ เท ี ยบระหว ่ า ง
ความสำคัญด้านหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์กับ
แบบร่างผลิตภัณฑ์ดังนี้ 

ค่าความสำคัญของเกณฑ์การตัดสินใจ
ด้านหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

5 หมายถึง มีความสำคัญมากที่สุด 
3 หมายถึง มีความสำคัญปานกลาง 
1 หมายถึง มีความสำคัญน้อยที่สุด 

ค่าความสำคัญของแบบร่างผลิตภัณฑ์ 

9 หมายถึง มีความสำคัญมากที่สุด 
5 หมายถึง มีความสำคัญปานกลาง 
1 หมายถึง มีความสำคัญน้อยที่สุด 

เมื่อผู้เชี ่ยวชาญ 3 ท่าน ประกอบด้วย 
ผู้เชี่ยวชาญที่มีองค์ความรู้ด้านผ้าทอพื้นถิ่น ช่าง
ทอผ้าที่มีความเชี่ยวชาญในกระบวนการผลิต และ
ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ ประเมิน
ค่าความสำคัญ คณะผู้วิจัยได้นำมาวิเคราะห์และ
สรุปเปรียบเทียบทางเลือกด้านผลิตภัณฑ์ แสดง
ดังตารางที่ 2  
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ตารางท่ี 2  การวิเคราะห์และสรุปเปรียบเทียบทางเลือกด้านผลิตภัณฑ์โดยผู้เชี่ยวชาญ 

 
 

 
ภาพที่ 5  ตารางเมตริกซก์ารประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์ 

 
ผลการวิจัย 

จากการประเมินการคัดเลือกผลิตภัณฑ์ตั้งแต่
กระบวนการร่างแบบผู้วิจัยได้วิเคราะห์อัตลักษณ์
ชุมชน วิถีช ีว ิต ลักษณะการใช้งานผลิตภัณฑ์ 
ประกอบก ับแนวค ิดของหล ักการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์และการใช้งาน ผลการวิเคราะห์ได้
ผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋าจากผ้าทอที่ควรได้รับ

การพัฒนา จำนวน 2 รูปแบบ จากแบบร่างจำนวน 
23 รูปแบบ ได้แก่ แบบร่างที่ 15 และ 16 ซึ่งเป็น
ผล ิตภ ัณฑ์ท ี ่ ได ้ร ับผลการประเม ินมากที ่สุด 
เนื่องจากรูปแบบสอดคล้องกับผลิตภัณฑ์เดิม และ
สอดคล้องกับวิถีชีวิตและการใช้งานได้ในชีวิต 
ประจำวัน รวมถึงหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
อุตสาหกรรม 
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ภาพที่ 6  ภาพต้นแบบผลิตภัณฑ์ 

 
จากภาพที่ 6 ต้นแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าที่

ทดลองผลิตเพื่อเป็นตัวอย่าง ได้ทำการทดสอบ
การใช้งานก่อนการผลิตจริง 

 
การทบทวนปรับปรุง (Evaluating the 

Actual Results) 
จากกระบวนการผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์ มี

การแก้ไขปรับปรุงในส่วนของกระเป๋าคล้องมือ ให้
มีขนาดของสายคล้องให้มีความกว้างขึ้น เนื่องจาก
ตัวต้นแบบการสอดสายคล้องมีความแน่นเกินไป 
จึงนำไปปรับปรุงเพื่อความสะดวกสบายในการใช้
งาน 
 

 
ภาพที่ 7  ผลิตภัณฑ์กระเป๋าคล้องมือ 

 

 
ภาพที่ 8  ผลิตภัณฑ์กระเป๋าถือ 
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ในการบูรณาการในเร ื ่องของภูม ิป ัญญา
ท้องถิ ่นเข้ากับการเรียนรการสอน ได้รับความ
ร ่วมม ือจากโรงเร ียนศร ีดอนไชยว ิทยาเป็น
สถานศึกษาภายในชุมชน ที่ให้นักเรียนได้มีโอกาส
ทดลองผลิตสินค้าจากภูมิปัญญา โดยใช้ผ้าซิ่นตา
ซึ ่งเป ็นผ ้าทอของชุมชน นำมาออกแบบเป็น
ผลิตภัณฑ์ใหม่ ประเภทเครื่องประดับ ได้แก่ กิ๊บ
ติดผม ยางมัดผม ที่คาดผม เข็มกลัด ต่างหู เป็น
ต้น ซึ ่งสอดคล้องกับ วัชรินทร์  จรุงจิตสุนทร 
(2548) ได้กล่าวถึงปัจจัยที่มีผลต่อผลิตภัณฑ์ใน
อนาคตที่เกี่ยวข้องกับการเปลี่ยนแปลงทางสังคม 
ดังนี้ 
 
“อายุเฉลี ่ยของประชากรที่เพิ ่มสูงขึ ้น ส่งผลให้
สัดส่วนของผู้สูงอายุต่อประชากรมีอัตราเพิ่มขึ้น 
และกลุ่มผู้บริโภคสินค้าในอนาคตจะเป็นกลุ่มของ
ผู้สูงอายุ ครอบครัวขนาดเล็กลง เน้นคุณภาพชีวิต
ส ูงข ึ ้น ความต้องการส ินค ้าท ี ่ม ีค ุณภาพ คน
ต้องการปัจเจกภาพ นิยมทำงานที่บ้าน ซื้อของ
จากบ้าน เกิดอาชีพใหม่ ความเสมอภาคทางสังคม 
ทุกคน ทุกเชื้อชาติ ศาสนา วัฒนธรรม ต้องได้รับ
ความเท่าเทียมกันในทางปฏิบัติ” 
 

เน ื ่องจากคนในชุมชนบ้านแม่ลอยหลวง
ประกอบด้วยประชากรท ี ่ เป ็นผ ู ้ส ูงอาย ุ เป็น
ส่วนมาก การที่เยาวชนมีส่วนร่วมในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ จึงเป็นโอกาสในการสืบทอดภูมิปัญญา
และวัฒนธรรมของชุมชนต่อไป 

 

 
ภาพที่ 9  ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการพัฒนาโดย

เยาวชนในท้องถิ่น 
 

จากภาพที่ 9 เป็นภาพผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาโดย
เยาวชนในท้องถิ ่นและ ได้รับการส่งเสริมโดย
โรงเรียนศรีดอนไชย ซึ่งเป็นศูนย์การเรียนรู้ชุมชน
ที่บูรณาการองค์ความรู้ท้องถิ่นกับการเรียนรู้เชิง
สร้างสรรค์ 
 

สรุปและอภิปรายผล 
จากการดำเนินการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อ

ที่ 1 เพื่อศึกษาสภาพสังคม วัฒนธรรม ประเพณี 
และผลิตภัณฑ์ของชุมชนบ้านแม่ลอยหลวง พบว่า
ชุมชนมีทุนทางวัฒนธรรมทั้งที่จับต้องได้และจับ
ต้องไม่ได้ ซึ ่งทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ 
ได้แก่ ภูมิปัญญาท้องถิ่น ความเชื่อ และประเพณี 
ท ี ่ ได ้ร ับการส ืบทอดต่อก ันมาอย ่างยาวนาน 
ถ่ายทอดผ่าน พิธีกรรมประจำชุมชน ซึ่งแฝงไว้
ด้วยองค์ความรู้และทักษะงานช่างพื้นบ้าน เช่น 
การทำเครื่องมือ เครื่องใช้ และเครื่องสักการะ ทำ
ให้เก ิดการเช ื ่อมโยงไปสู ่การค ้นพบ ทุนทาง
วัฒนธรรมที่จับต้องได้ ได้แก่ ทักษะฝีมือในงาน
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หัตถกรรมพื้นถิ่น อาทิ งานผ้าทอ งานจักสาน งาน
ไม้ และอาหารพื้นบ้าน ที่สะท้อนอัตลักษณ์และ
รากเหง้าวัฒนธรรมของชุมชนได้อย่างชัดเจน ทั้งนี้
สอดคล้องกับแนวคิดของ ประทับใจ สุวรรณธาดา 
และศักดิ์ชาย สิกขา (2561) ที่ระบุว่า ทุนทาง
วัฒนธรรมและภูมิปัญญาสามารถนำมาสร้างสรรค์
และเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ของชุมชนได้อย่าง
มีประสิทธิภาพ 

สำหรับวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 เพื่อออกแบบ
และพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชนจากทุนทาง
วัฒนธรรม ได้มีการจัดเวทีชุมชนเพื่อระดมความ
คิดเห็นร่วมกับชาวบ้านและผู ้เช ี ่ยวชาญ เพื่อ
คัดเลือกผลิตภัณฑ์เดิมของชุมชนมาพัฒนาใน
แนวทางของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยใช้ทุนทาง
วัฒนธรรมที ่มีอยู ่เป็นฐานในการพัฒนาให้เกิด
ผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ ซึ่งแนวทางนี้สอดคล้องกับ
ส ำ น ั ก ง า น ส ภ า น โ ย บ า ย ก า ร อ ุ ด ม ศ ึ ก ษ า
วิทยาศาสตร์วิจัยและนวัตกรรมแห่งชาติ (2564) 
ที่นิยามว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือ การพัฒนา
เศรษฐกิจบนพื้นฐานขององค์ความรู ้ ความคิด
สร้างสรรค์ และทรัพย์สินทางปัญญาที่เชื่อมโยง
กับวัฒนธรรม เทคโนโลยี และนวัตกรรม เพื่อ
สร้างมูลค่าเพิ ่มให้กับสินค้าและบริการใหม่ ๆ  
การดำเน ินงานว ิจ ัยในคร ั ้ งน ี ้จ ึงช ่วยให ้ เห็น
ศักยภาพของชุมชนบ้านแม่ลอยหลวงในการ
ยกระดับผล ิตภ ัณฑ์และบร ิการท้องถ ิ ่นผ ่าน
กระบวนการสร้างสรรค์ ที่ยังคงรักษาและต่อยอด
ภูมิปัญญาดั ้งเดิมให้ร่วมสมัยได้อย่างกลมกลืน 
ผลการวิจัยดังกล่าวสอดคล้องกับแนวคิดของ 
ศุภชัย เหมือนโพธิ์ (2561) ซึ่งศึกษาการพัฒนา
ศ ักยภาพผ ู ้ประกอบการช ุมชนตามแนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ พบว่าการรวมกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนเพื่อแปรรูปวัสดุเหลือใช้สามารถต่อยอด 
องค์ความรู ้และนวัตกรรมสมัยใหม่ได้อย่างมี
ประส ิทธ ิผล นอกจากน ี ้  ย ังส ัมพ ันธ ์ก ับผล
การศึกษาของ วงศกร สันคนนาภรณ์ (2559) ที่

วิจัยเรื่อง รากฐานทางวัฒนธรรมอำเภอสันป่าตอง
เพื่อเป็นแนวทางสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยใช้
กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมเป็น
เครื่องมือในการบูรณาการข้อมูลทางวัฒนธรรม
และแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์เพื่อสังเคราะห์
แนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์ ผลการศึกษา
นำไปสู่การสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์ 2 ประเภท คือ 
ผลิตภัณฑ์แตะดอกไม้ สำหรับใช้เป ็นเคร ื ่อง
ส ักการะ ซึ ่งได ้ออกแบบร่วมกับช ุมชน และ 
ผลิตภัณฑ์กระเป๋า จำนวนหลายแบบ ก่อนคัดเลือก
ต้นแบบที่เหมาะสมที่สุด คือกระเป๋าคล้องมือและ
กระเป๋าถือจากผ้าทอพื้นถิ่น อันเป็นตัวอย่างของ
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ที ่ต่อยอดทุนวัฒนธรรมสู่
มูลค่าทางเศรษฐกิจและสังคมได้อย่างยั่งยืน 

กล่าวโดยสรุป การวิจัยครั้งนี้ชี้ให้เห็นว่า การ
พัฒนาผลิตภัณฑ์จากทุนทางวัฒนธรรมโดยใช้
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ไม่เพียงช่วยอนุรักษ์
ภูมิปัญญาและอัตลักษณ์ท้องถิ ่นเท่านั ้น แต่ยัง
สามารถสร้างรายได้ เพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจ และ
ส่งเสริมความภาคภูมิใจในชุมชน อันนำไปสู่การ
พัฒนาที่ยั่งยืนทั้งในด้านวัฒนธรรมและเศรษฐกิจ
ของท้องถิ่นในระยะยาว 

 
ข้อเสนอแนะในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
จากการทดลองจำหน่ายผลิตภัณฑ์ ผู้บริโภค

ได้ให้ข้อเสนอแนะในการพัฒนาและปรับปรุง
รูปแบบผลิตภัณฑ์ดังนี้ 

1. มีความต้องการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในรูปใหม่
ที่สอดคล้องกับกระแสความนิยมในปัจจุบัน เช่น 
กระเป๋าทรง Bucket Bag ซึ ่งเป็นดีไซน์ที ่ได้รับ
ความนิยมอย่างแพร่หลายและสามารถตอบโจทย์
การใช้งานร่วมสมัยได้ 

2. มุ่งเน้นการพัฒนาและส่งเสริมการใช้เส้น
ฝ้ายธรรมชาติ รวมถึงการย้อมสีด้วยกรรมวิธีทาง
ธรรมชาติ เพื่ออนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและสืบสานภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นดั้งเดิม ทั้งยังช่วยเพิ่มมูลค่าและ
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ความโดดเด่นให้กับผลิตภัณฑ์ในเชิงวัฒนธรรม
และเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 

กิตติกรรมประกาศ 
งานวิจัยนี้เป็นส่วนหนึ่งในโครงการวิจัยเรื่อง 

“การขับเคลื ่อนทุนทางวัฒนธรรมในเทศกาล
วัฒนธรรมของชุมชนบ้านแม่ลอยหลวง อำเภอเทิง 
จังหวัดเชียงราย” ทีมวิจัยของมหาวิทยาลัยราช
ภัฏเชียงรายได้รับงบประมาณสนับสนุนจาก “ธัช
ภูมิ” วิทยาสถานเพื ่อการพัฒนาพื ้นที ่ หน่วย
บริหารและจัดการทุนด้านการพัฒนาระดับพื้นที่ 
(บพท.) กระทรวงอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัย
และนว ัตกรรมแห ่งชาต ิ  (สอวช.) ประจำปี
งบประมาณ 2567 
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