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บทคัดย่อ 

งานวิจัยนี ้มีวัตถุประสงค์เพื่อพัฒนาตราสัญลักษณ์ของที่ระลึก ปินตู กรือบัง มลายู มัสยิดบ้าน
น้ำใส จังหวัดปัตตานี โดยมีวิธีดำเนินงานวิจัยด้วยการเก็บรวบรวมข้อมูลจากการสนทนากลุ่ม การ
ปฏิบัติการพัฒนาตราสัญลักษณ์ และการใช้แบบสอบถาม จากกลุ่มเป้าหมายวิจัย ซึ่งเป็นภาคีที่เกี่ยวข้อง 
ประกอบด้วยคณะกรรมการดำเนินงาน ปินตู  กรือบัง มลายู มัสยิดบ้านน้ำใส จังหวัดยะลา และ
ผู้เชี่ยวชาญด้านงานออกแบบตราสัญลักษณ์ รวมถึงนักท่องเที่ยวที่มาชมปินตู กรือบัง มลายู มัสยิดบา้น 
น้ำใส จังหวัดปัตตานี ทั้งนี้ข้อมูลที่ได้จากการสนทนากลุ่มและการปฏิบัติการพัฒนาตราสัญลักษณ์ จะถูก
นำไปวิเคราะห์เชิงเนื ้อหาและเขียนพรรณนาเชิงเหตุผลถึงแนวคิดและการออกแบบตราสัญลักษณ์ 
ส่วนข้อมูลจากแบบสอบถาม จะถูกนำไปประมวลผลโดยใช้โปรแกรมสถิติสำเร็จรูป หาค่าความถี ่และค่า
ร้อยละ ได้ผลการวิจัยดังนี้ การพัฒนาตราสัญลักษณ์ของที่ระลึก ปินตู กรือบัง มลายู มัสยิดบ้านน้ำใส 
จังหวัดปัตตานี ควรจัดทำเป็นภาพกราฟฟิก ที่ถอดแบบมาจากเรือปือตาลาสักตีศรีวังซา โทนสีดำและสี
ทอง ตัวอักษรเป็นภาษาอาหรับหรือภาษามลายู ส่วนปีตามปฏิทินอิสลาม เน้นสะท้อนบุคลิกภาพที่
ผสมผสาน ทั้งมิติวัฒนธรรม ศาสนา และศิลปะ โดยให้เป็นเรือที่มีประวัติศาสตร์น่าสนใจ บ่งบอกความ
เป็นมลายูอิสลาม รวมถึงวิจิตรงดงาม ตระการตา สวยงาม ได้อารมณ์ศิลป์ ทั้งนี้ตราสัญลักษณ์ของที่
ระลึก ปินตู กรือบัง มลายู มัสยิดบ้านน้ำใส จังหวัดปัตตานี แบบท่ี 1 ซึ่งเป็นภาพหัวเรือปือตาลาสักตีศรี
วังซา นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจมากท่ีสุด คิดเป็นค่าร้อยละ 52.00 ส่วนความคิดเห็นของนักท่องเที่ยว
ที่มีต่อประเภทของที่ระลึกท่ีต้องการซื้อ พบว่าเป็นพวงกุญแจ ร่ม และเสื้อ คิดเป็นร้อยละ 23.16, 20.50 
และ 17.41 ตามลำดับ 
 
คำสำคัญ: ตราสัญลักษณ์, ของที่ระลึก, ปินตูกรือบังมลายู, มัสยิดบ้านน้ำใส 
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Abstract 
This research aimed to develop a souvenir logo for Pintu Gerbang Melayu, Ban 

Nam Sai Mosque, Pattani Province. The research methodology involved collecting data 
through focus group discussions, practical logo development, and questionnaires. The 
research targeted relevant stakeholders, including the Pintu Gerbang Melayu, Ban Nam 
Sai Mosque, Yala Province operational committee, logo design experts, and tourists 
visiting Pintu Gerbang Melayu, Ban Nam Sai Mosque, Pattani Province. Data from the 
focus group discussions and practical logo development were analyzed for content and 
descriptively written to provide the rationale for the logo concept and design. Data from 
the questionnaires were processed using statistical software to determine frequency and 
percentage values. The research results indicate that the development of a souvenir 
logo for Pintu Gerbang Melayu, Ban Nam Sai Mosque, Pattani Province should be a 
graphic image modeled after the Perahu Petalasakti Sriwangsa boat, with a color scheme 
of black and gold, and Arabic or Malay script. The Islamic calendar year should be 
included, emphasizing a blended personality that combines cultural, religious, and 
artistic dimensions. It should represent a boat with an interesting history, signifying Malay 
Islamic identity, and be exquisitely beautiful and spectacular, evoking a sense of artistry. 
The research found that Logo Type 1, which depicts the bow of the Perahu Petalasakti 
Sriwangsa, was the most preferred by tourists, with a satisfaction rate of 52.00%. Tourists' 
opinions on the types of souvenirs they would like to purchase were keychains, 
umbrellas, and T-shirts, accounting for 23.16%, 20.50%, and 17.41%, respectively. 
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บทนำ 
คำว่า “Soft Power” สำนักงานเลขาธิการ

สภาผู ้แทนราษฎร สำนักวิชาการ ได้ใช้คำว่า 
“อำนาจละมุน” ในขณะที่ สว.เนาวรัตน ์พงษ์ไพบูลย์ 
ศิลปินแห่งชาติ ได้เสนอให้ใช้คำว่า “ภูมิพลัง
วัฒนธรรม” อย่างไรก็ดี ในปัจจุบันยังไม่มีการระบุ
คำที่ใช้แทนอย่างแน่ชัด ส่วนใหญ่จึงนิยมใช้คำทับ
ศัพท์ ทั้งนี้กระแสซอฟต์พาวเวอร์ไทย เริ่มได้รับ
ความสนใจจากการที่ศิลปินไทยได้นำเสนออาหาร
ไทยในการแสดงคอนเสิร ์ตบนเวทีนานาชาติ  
รวมถึงการรับประทานอาหารที ่มีขายทั ่วไปใน
ประเทศไทย อันได้แก่ ข้าวเหนียวมะม่วง ลูกช้ิน
ปิ้ง โรตีสายไหม หมูกระทะ ฯลฯ ส่งผลให้ร้านค้า
ที่ขายอาหารเหล่านั้นได้รับความนิยมไปด้วย อัน
นำมาซึ่งการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าดังกล่าว
เป็นอย่างมาก รวมถึงช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจอีกทาง
หนึ่งด้วย เป็นการนำทุนทางวัฒนธรรมมาสร้าง
มูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจให้กับประเทศ เสริมพลัง
การดำเนินงานพัฒนาธุรกิจตามแนวทางเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ (Chaikheaw, 2023) THACCA หน่วยงาน
สนับสนุนอุตสาหกรรมซอฟต์พาวเวอร์ไทยได้
รายงานผลการจัดอ ันด ับ Soft Power โลกปี  
2024 พบว่า 3 อันดับแรกได้แก่ สหรัฐอเมริกา 
อังกฤษ และจีน ส่วนประเทศไทย จัดอยู่อันดับ 
ที่ 40 ของโลก และเป็นอันดับ 3 ของอาเซียน 
ร อ ง ล ง ม า จ า ก ส ิ ง ค โ ป ร ์ แ ล ะ ม า เ ล เ ซี ย 
(Bangkokbiznews, 2024) 

“ปินตู  กร ือบ ัง มลายู” (Pintu Gerbang 
Melayu) หนึ่งในสถาปัตยกรรมที่สะท้อนอัตลักษณ์
วัฒนธรรมมลายูที่สามารถดึงดูดใจนักท่องเที่ยวท้ัง
ชาวไทยและชาวต่างชาติให้มาเยี่ยมชม ซึ่งคำว่า 
“ปินตู (Pintu)” หมายถึง ประตู ส่วน “กรือบัง 
(Gerbang)” หมายถ ึง ซ ุ ้มทางเข ้า  และคำว่า 
“มลายู (Malayu)” เป็นภูมินามทางภูมิศาสตร์  
หมายถึงพื้นที่บริเวณคาบสมุทรมลายู ประชากรที่
อาศัยอยู่ส่วนใหญ่เป็นชาวมลายู เมื ่อรวมคำว่า 

“ปินตู กร ือบัง มลายู” จ ึงหมายถึง ซุ้ม
ประต ูช ัยของชาวมลายู  (Ruangnarong, 
2015) ซึ ่งเป็นซุ ้มทางเข้าหมู ่บ ้าน ชุมชน 
มัสย ิด และ/หร ือโรงเร ียนอิสลาม ซ ึ ่งมี
ความสำคัญเชิงอัตลักษณ์ของพี่น้องมุสลิมใน
พื้นที่จังหวัดชายแดนใต้ ที่สืบทอดกันมาจาก
รุ่นสู ่รุ ่น และถือเป็นประเพณีปฏิบัติกันมา
อย่างยาวนาน การทำปินตู กรือบัง มลายู  
มักนิยมทำเป็นรูปโดมแบบมัสยิด และมี
สัญลักษณ์ของดาวและเดือนเป็นส่วนประกอบ
ที่สำคัญ มีเสาโครงสร้างคร่อมถนนทางเข้า
หมู่บ้าน มัสยิด โรงเรียน หรือสถานที่จัดงาน 
โดยที่คานกลางระหว่างเสาจะมีพื้นที่สำหรับ
เขียนข้อความต่าง ๆ ซึ ่งมักจะเขียนด้วย
อักษรอาหรับ มลายู หรือไทย เป็นข้อความที่
มีเนื้อหาสาระเกี่ยวกับงาน หรือเทศกาลของ
มุสลิม เช่น คำว่า “ซือลามัต” หมายถึง ยินดี
ต้อนรับ ส่วน “ซือลามัตตาฮนบารู” หมายถึง 
สวัสดีปีใหม่ หากเป็น “ซือลามัต ฮารี รายอ
อีฏิลฟิตรี” หมายถึง ยินดีต้อนรับวันฮารีรา
ยออีฏิลฟิตรี ฯลฯ  

ปี 2567 ที่ผ่านมา ปรากฏการณ์หนึ่งที่
น ่าสนใจจากการประกวด ปินตู กร ือบัง 
มลายู จังหวัดชายแดนใต้ โดยปินตู กรือบัง 
มลายู มัสยิดบ้านน้ำใส จังหวัดปัตตานี ได้รับ
รางวัล “รองชนะเลิศ” มีนักท่องเที่ยวทั้งชาว
ไทยและชาวต่างประเทศ เช่น มาเลเซีย 
อินโดนีเซีย และบูรไนต่างพากันมาท่องเที่ยว
เยี่ยมชมอย่างคับคั่ง ไม่ขาดสาย ส่งผลให้เกิด
การจับจ่ายซื้อหาท้ังสินค้าอุปโภคและบริโภค 
รวมถึงการบริจาคเงินเข้ามัสยิดอย่างมากมาย
อย่างที่ไม่เคยเป็นมาก่อน โดยมัสยิดที่น่ีได้รับ
เงินบริจาคสูงถึงสองแสนกว่าบาท นอกจากนั้น 
ยังได้รับการบริจาควัวเป็นจำนวน 9 ตัวสำหรับ
ทำก ุรบานและชำแหละแจกจ ่ายคนใน
หมู่บ้าน ด้านการจัดหารายได้ คณะกรรมการ
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มัสยิดฯ มีเพียงแต่การจัดการพื้นที่ให้ชาวบ้านใน
ชุมชนเช่าล็อคจำหน่ายสินค้า ยังไม่มีการจัดทำ 
“ของที่ระลึก” จำหน่าย ทำให้พลาดโอกาสในการ
สร้างรายได้ให้แก่ชุมชนหรือการกระตุ้นเศรษฐกิจ
ในพื้นที่ ซึ่ง “ของที่ระลึก” จัดเป็นส่วนประกอบ
สำค ัญหน ึ ่ งของการท ่อง เท ี ่ ยว เพราะเป็น
ประสบการณ์ที่จับต้องได้ เป็นประสบการณ์ที่ทำ
ให้นักท่องเที ่ยวหวนระลึกถึงสถานที ่ที ่ เคยไป 
รวมถึงสร้างความทรงจำที่ดีให้เกิดขึ้น ผลิตภัณฑ์
ของที ่ระลึกจึงช่วยสร้างรายได้ทางเศรษฐกิจ  
อีกทั้งยังเชื ่อมโยงกับทุนหรือภูมิปัญญาท้องถิ่น 
ช่วยอนุร ักษ์และสืบสานมรดกทางวัฒนธรรม 
ตลอดจนช่วยเผยแพร่อัตลักษณ์ท้องถิ ่นไปสู่
สาธารณะ (Marzouki, S. Y., 2020) 

ซึ่งปี 2568 นี ้ปินตู กรือบัง มลายู มัสยิดบ้าน
น้ำใส ได้จัดทำเป็นรูปเรือปือตาลาสักตีศรี วังซา 
(Petala Sakti Sri Wangsa) ภายใต้แนวคิดที่เป็น
เรือสำหรับบุคคลที่จะเป็นเจ้าเมืองยะหริ่ง ต้องมา
สถาปนาหรือทำพิธีที่บ้านน้ำใส ซึ่งคณะกรรมการ
ดำเนินงานปินต ูกรือบัง มลายู มัสยิดบ้านน้ำใส มี
การสื่อสารออนไลน์ถึงปณิธาน แนวคิด รวมถึง
ความคืบหน้าของการก่อสร้างมาโดยตลอด 1 
เดือนของการก่อสร้าง ด้วยความสวยงามและ
ความคิดสร้างสรรค์ของผลงานปินต ูกรือบัง มลายู 
ปี 2568 นี ้ทำให้ได้รับรางวัล Popular Vote จาก
สมัชชาประชาสังคมเพื่อสันติภาพ ซึ่งเป็นการรับ
รางวัลโดยที ่ไม่ได้ส่งเข้าประกวด เนื ่องจากมี
นักท่องเที่ยวโพสต์แชร์และเดินทางมาเยี่ยมชม
อย่างล้นหลาม คณะผู ้วิจัยจึงได้ร ่วมพูดคุยกับ
คณะกรรมการดำเนินงานปินตู  กรือบัง มลายู 
มัสยิดบ้านน้ำใส ในการพัฒนา “ของที่ระลึก” ที่
เชื่อมโยงอัตลักษณ์ปินตู กรือบัง มลายู ของกลุ่ม 
เพื่อจำหน่ายหาทุนบริจาคให้กับมัสยิดบ้านน้ำใส 
รวมถึงจัดหาทุนเพื่อดำเนินการก่อสร้างปินตู กรือ
บัง มลายู ปีถัดไป ซึ่งสอดคล้องกับความต้องการ
ของคณะกรรมการดำเนินงานปินตู กรือบัง มลายู 

มัสยิดบ้านน้ำใส ที่มีการระบุความต้องการ
ของที ่ระลึกที ่เชื ่อมโยงกันทุนวัฒนธรรม
ดังกล่าว โดยการวิจัยครั ้งนี้มีวัตถุประสงค์
พัฒนาตราสัญลักษณ์ของที่ระลึก ปินตู กรือ
บัง มลายู มัสยิดบ้านน้ำใส จังหวัดปัตตานี 
ให้เป็นที่รู ้จัก สามารถสร้างการจดจำ และ
เชื่อมโยงกับผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก และช่วย
เผยแพร่อัตลักษณ์ท้องถิ่น 

 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

เพ ื ่ อพ ัฒนาตราส ัญล ักษณ ์ ของที่
ระลึกปินตู กรือบัง มลายู มัสยิดบ้านน้ำใส 
จังหวัดปัตตานี 
 

ระเบียบวิธีวิจัย 
งานวิจ ัยนี้  เป ็นงานวิจ ัยและพัฒนา 

(Research & Development) วิธ ีการวิจัย
ใช้แบบผสมผสาน (Mixed Method) ทั้งการ
วิจ ัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 
ซึ่งใช้การสนทนากลุ่ม (Focus Group) และ
การปฏ ิบ ัต ิการพ ัฒนา  (Development 
Acton) รวบรวมข้อมูลวิจัย ส่วนการวิจัยเชิง
ปริมาณ (Quantitative Research) โดยการ
ใช ้แบบสอบถาม (Questionnaires) เก็บ
รวบรวมข้อมูลวิจัย ทั ้งนี ้กลุ ่มเป้าหมายที่
ศึกษา แบบแผนการวิจัย วิธีการรวบรวม
ข้อมูลและเครื่องมือวิจัย รวมถึงการวิเคราะห์
ข้อมูล รายละเอียดเป็นดังนี้ 
 
กลุ่มเป้าหมายที่ศึกษา 

กลุ่มเป้าหมายที่ศึกษาเพื่อการพัฒนา
ตราสัญลักษณ์ของที่ระลึกฯ มีดังนี้  

1. ภาคีที ่เกี ่ยวข้องในการสนทนากลุ่ม 
ซึ่งได้แก่ 1) คณะกรรมการดำเนินงานปินตู 
กรือบัง มลายู มัสยิดบ้านน้ำใส จังหวัดยะลา 
2) ผู้เช่ียวชาญด้านงานออกแบบตราสัญลักษณ์ 
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3) นักท่องเที่ยวท่ีมาชมปินตู กรือบัง มลายู มัสยิด
บ้าน น้ำใส จังหวัดปัตตานี กลุ่มละ 4 คน รวม
ทั้งสิ้น 12 คน  

2. นักท่องเที่ยวที่มาชมปินตู กรือบัง มลายู 
มัสยิดบ้าน น้ำใส จังหวัดปัตตานี เพื่อศึกษาข้อมูล
ความพึงพอใจในผลงานที่พัฒนาด้านตราสัญลักษณ์ 
แต่เนื ่องจากการวิจัย ไม่สามารถทราบจำนวน
ลูกค้าที ่แน่นอน ด้วยเหตุนี้ ผู ้ว ิจัยจึงใช้วิธีการ
คำนวณหาขนาดของกลุ่มตัวอย่าง โดยใช้สูตรกรณี
ที่ไม่ทราบจำนวนประชากรที่แน่นอนของคอชแรน 
กำหนดค่าความเชื่อมั่น 95% ซึ่งจากการคำนวณ
จะได้ขนาดกลุ่มตัวอย่างจำนวน 384 ตัวอย่าง แต่
เพื ่อป้องกันความผิดผลาด จึงใช้ขนาดตัวอย่าง
จำนวน 400 ตัวอย่าง 
 
แบบแผนการวิจัย 

งานว ิจ ัยน ี ้ ได ้กำหนดแบบแผนการว ิจัย
แบ่งเป็น 3 ระยะ ดังนี ้

1. การวางแผนพ ัฒนา  (Development 
Planning) โดยการสนทนากลุ่มภาคีที ่เกี ่ยวข้อง 
ซึ่งได้แก่ คณะกรรมการดำเนินงานปินตู กรือบัง 
มลายู มัสยิดบ้านน้ำใส จังหวัดปัตตานี ผู้เชี่ยวชาญ
ด ้ านงานออกแบบตราส ัญล ักษณ์  รวมถึ ง
นักท่องเที่ยวที่มาชมปินตู กรือบัง มลายู มัสยิด
บ้าน น้ำใส จังหวัดปัตตานี กลุ่มละ 4 คน รวม
ทั้งสิ ้น 12 คน เพื่อศึกษาถึง ทิศทางการพัฒนา 
ตราสัญลักษณ์ของที่ระลึก ปินตู กรือบัง มลายู 
มัสยิดบ้านน้ำใส จังหวัดปัตตานี 

2. การดำเนินงานพัฒนา (Development 
Implementation) โดยเป็นการปฏิบัติการพัฒนา
ตราสัญลักษณ์ของที่ระลึก ปินตู กรือบัง มลายู 
มัสยิดบ้านน้ำใส จังหวัดปัตตานี รวมจำนวน 3 
แบบ ตามแผนพัฒนาท่ีกำหนด 

3. การสรุปผลการพัฒนา (Development 
Conclusion) โดยการใช้แบบสอบถามเพื่อสำรวจ
ความพึงพอใจจากนักท่องเที่ยวที่มีต่อแบบตรา

สัญลักษณ์ของที่ระลึก ปินตู กรือบัง มลายู 
มัสยิดบ้านน้ำใส จังหวัดปัตตานี รวมถึง
ประเภทของที่ระลึกที่ต้องการซื้อ จากนั้นนำ
ผลที่ได้ไปดำเนินการจัดทำของที่ระลึกตาม
ผลที่ได้ต่อไป  
 
วิธีการรวบรวมข้อมูลและเครื่องมือวิจัย 

ผู ้ว ิจ ัยใช้ว ิธ ีการรวบรวมข้อม ูลและ
เครื่องมือวิจัยแบ่งเป็น 3 ส่วน ดังนี ้

1. การสนทนากลุ ่ม (Focus Group) 
ผู้วิจัยใช้แบบสนทนากลุ่มในการศึกษาข้อมูล
จากภาคีที่เกี่ยวข้อง ดังนี้ 1) คณะกรรมการ
ดำเนินงานปินตู กรือบัง มลายู มัสยิดบ้าน 
น้ำใส จังหวัดยะลา 2) ผู้เชี่ยวชาญด้านงาน
ออกแบบตราสัญลักษณ์ 3) นักท่องเที่ยวท่ีมา
ชมปินตู กรือบัง มลายู มัสยิดบ้าน น้ำใส 
จังหวัดปัตตานี กลุ่มละ 4 คน รวมทั้งสิ้น 12 
คน เพื ่อศ ึกษาถึงทิศทางการพัฒนาตรา
สัญลักษณ์ของที่ระลึก ปินตู กรือบัง มลายู 
มัสยิดบ้านน้ำใส ทั้งมิติแนวคิดปินตู กรือบัง 
มลายู ประเภทของที่ระลึก ภาพแบบสัญลักษณ์ 
โทนสี ภาษา และบุคลิกภาพตราสัญลักษณ์ 

2. การปฏิบัติการพัฒนาตราสัญลักษณ์ 
( Logo Development Acton) โ ด ย ก า ร
ออกแบบตราสัญลักษณ์ของที่ระลึก ปินตู 
กร ือบัง มลายู ม ัสย ิดบ้านน้ำใส จ ังหวัด
ปัตตานี รวมจำนวน 3 แบบ ตามแผนพัฒนา
ที่กำหนด 

3. การใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) 
เพื่อสำรวจความพึงพอใจจากนักท่องเที่ยวที่
มีต่อแบบตราสัญลักษณ์ของที่ระลึก ปินตู 
กร ือบัง มลายู ม ัสย ิดบ้านน้ำใส จ ังหวัด
ปัตตานี โดยแบบสอบถามแบ่งเป็น 2 ตอน 
ดังนี ้

ตอนท่ี 1 ข้อมูลความพึงพอใจของลูกค้า
ที่มีต่อผลงานตราสัญลักษณ์ที่พัฒนา ซึ่งมี 3 
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แบบ ลักษณะคำถามให้ลูกค้าเลือกตอบแบบตรา
สัญลักษณ์ที่พึงพอใจมากท่ีสุดเพียงคำตอบเดียว 

ตอนท่ี 2 ข้อมูลความคิดเห็นของนักท่องเที่ยว
ที่มีต่อประเภทของที่ระลึกที่ต้องการซื้อ ลักษณะ
คำถามให้นักท่องเที่ยวเลือกตอบประเภทของที่
ระลึกท่ีต้องการซื้อจำนวน 3 ประเภทผลิตภัณฑ์  
 
การพัฒนาและทดสอบความน่าเช ื ่อถ ือของ
เครื่องมือ 

ผู้วิจัยได้ดำเนินการพัฒนาและทดสอบความ
น่าเชื ่อถือของเครื่องมือวิจัย โดยนำเครื่องมือที่
ออกแบบ ให้ผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาด ด้านงาน
การสื่อสาร และด้านการเป็นกรรมการประกวด
ปินตู กรือบัง มลายู จังหวัดชายแดนใต้ รวม
จำนวน 3 ท่าน ร่วมพิจารณาและให้คะแนนดังนี้ 

+1  เมื่อแน่ใจว่าข้อคำถามนั้น สอดคล้องกับ
วัตถุประสงค์วิจัยที่กำหนด 

0  เมื่อไม่แน่ใจว่าข้อคำถามนั้น สอดคล้อง
กับวัตถุประสงค์วิจัยที่กำหนดหรือไม่ 

-1  เมื่อแน่ใจว่าข้อคำถามนั้น ไม่เกี่ยวข้อง
หรือไม่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์วิจัยที่กำหนด 

ซึ่งถ้าค่าดัชน ีIC (Index of item–objective 
congruence) ท ี ่คำนวณได ้มากกว ่า  0.5 ข้อ
คำถามนั้นจะเลือกไว้ใช้ และถ้าข้อคำถามใดมีค่า
ดัชนีต่ำกว่า 0.5 จะถูกตัดไป หรือนำไปปรับปรุง
แก้ไขใหม่ คัดเลือกข้อคำถามเฉพาะที่มีค่า IOC 
ตั ้งแต่ 0.67 ขึ ้นไป รวมถึงปรับปรุงแก้ไขตาม
คำแนะนำของผ ู ้ เ ช ี ่ ย วชาญ  ผ ู ้ ว ิ จ ั ย ได ้นำ
แบบสอบถามที่ผ่านการพิจารณาแก้ไขปรับปรุง
แล้วไปทดลองใช้ (Try Out) กับกลุ่มที่มีคุณลักษณะ
คล้ายคลึงกับกลุ่มตัวอย่าง จำนวน 15 ชุด และนำ
ผลการทดลองมาวิเคราะห์ความเช่ือมั่น (Reliability) 
ด้วยสัมประสิทธิ ์แอลฟา (Alpha Coefficient) 
ของครอนบัค (Cronbach) โดยแบบสนทนากลุ่ม
และแบบสนทนากลุ่ม ได้ค่าความเชื่อมั่นเท่ากับ 
0.939 ส่วนแบบสอบถาม ได้ค ่าความเชื ่อมั่น

เท่ากับ 0.870 ซึ่งถือว่ามีคุณภาพ สามารถใช้
เป็นเครื่องมือในการวิจัยได้  
 
การเก็บรวบรวมข้อมูล 

การสนทนากลุ ่มและการปฏิบัต ิการ
พัฒนา ดำเนินการเก็บรวบรวมข้อมูล ณ 
มหาว ิทยาล ัยราชภ ัฏยะลา ส ่วนการใช้
แบบสอบถามดำเนินการเก็บรวบรวมข้อมูล 
ณ มัสยิดบ้านน้ำใส จังหวัดปัตตานี ก่อน
ดำเนินการสร้างใกล้เสร็จ 
 

ผลการวิจัย 
การพัฒนาตราสัญลักษณ์ของที ่ระลึก 

ปินตู กรือบัง มลายู มัสยิดบ้านน้ำใส จังหวัด
ปัตตานี ผลการศึกษาจำแนกตามแบบแผน 
การวิจัย ปรากฏผลดังนี้ 

1. การวางแผนพัฒนา (Development 
Planning) จากการสนทนากลุ ่มถึงทิศทาง 
การพัฒนาตราสัญลักษณ์ของที่ระลึก ปินตู 
กรือบัง มลายู มัสยิดบ้านน้ำใส ผลการศึกษา
เป็นดังนี ้

- แนวคิดปินตู กรือบัง มลายู มัสยิดบา้น  
น้ำใส ควรออกแบบ จัดทำ เป็นรูปเรือตาม
ประวัติศาสตร์เมืองยะหริ ่ง โดยสมัยก่อน
บุคคลที ่จะเป็นเจ้าเมืองยะหริ ่ง  ต ้องมา
สถาปนาหรือทำพิธ ีท ี ่บ ้านน้ำใส ซึ ่งต ้อง
เดินทางโดยพาหนะเรือ ที่เรียกว่า เรือปือตา
ลาสักตีศรีวังซา (Petala  Sakti Sri Wangsa) 
โดยเป็นเรือประจำตำแหน่ง ที่วิจิตรงดงาม 
ตระการตา ด้วยมีสีพื้นเป็นสีดำ มีลวดลายฉลุ
เป็นสีทอง ซึ ่งการออกแบบแต่ละชิ้นได้รับ
การพ ัฒนาจากแนวค ิดทางว ัฒนธรรม 
ประวัติศาสตร์ และสุนทรียศาสตร์ 

- ประเภทของที ่ระลึก อาจเป็นเสื้อ  
สมุดโน๊ต ถุงผ้า ปากกา พวงกุญแจ ร่ม ขนม 
เครื ่องดื ่ม ฯลฯ ซึ่งที ่ประชุมเสนอให้จัดทำ
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แบบสอบถามสั ้น ๆ สำรวจความต้องการของ
นักท่องเที่ยวที่มีต่อประเภทของที่ระลึกที่ต้องการ
ซื้อ 

- ภาพแบบสัญลักษณ์ ควรจัดทำเป็นภาพ
กราฟฟิกท่ีถอดแบบมาจากเรือปินตู กรือบัง มลายู 
ม ัสย ิดบ้านน้ำใส ท ั ้ งน ี ้ผ ู ้ เช ี ่ยวชาญด้านงาน
ออกแบบตราสัญลักษณ์ได้ให้ข้อเสนอแนะว่า ไม่
จำเป็นต้องออกแบบเป็นเรือทั้งลำ อาจจะตัดทอน
เพียงบางส่วน หรืออาจออกแบบเป็น 3 ส่วน 
ประกอบด้วยส่วนหัวเรือ กลางเรือ และท้ายเรือ  

- โทนสี ควรเลือกใช้โทนสีที่สัมพันธ์กับปินตู 
กรือบัง มลายู มัสยิดบ้านน้ำใส ซึ่งมีสีพื้นเป็นสีดำ 
ลายฉลุเป็นสีทอง ด้วยเหตุนี้แบบสัญลักษณ์จึงควร
เลือกใช้สีดำและสีทอง 

- ภาษา ควรเลือกใช้ภาษาอาหรับหรือภาษา
มลายูในการสื่อสารถึงชื่อเรือ รวมถึงเรื่องปี ที่ควร
เป็นปีตามปฏิทินอิสลาม ซึ่งปัจจุบันเป็นป ี1446     

- บ ุคล ิกภาพตราสัญลักษณ์ ควรส ื ่อสาร
สะท้อนบุคลิกภาพที่ผสมผสาน 3 มิติ ดังนี้ 1) มิติ
วัฒนธรรม ควรสื่อสารเชื่อมโยงถึงวัฒนธรรมปนิตู 
กรือบัง มลายู มัสยิดบ้านน้ำใส ที่จัดทำเป็นรูปเรือ
มีประวัติศาสตร์ที ่น่าสนใจ 2) มิติศาสนา โดย
สะท้อนความเป็นมลายูและอิสลาม ผ่านตัวอักษร
และตัวเลข 3) มิติศิลปะ โดยให้เป็นเรือที่มีเสน่ห์ 
วิจิตรงดงาม ตระการตา สวยงาม ได้อารมณ์ศิลป์ 

2. การดำเนินงานพัฒนา (Development 
Implementation) คณะผ ู ้ว ิจ ัยได ้ปฏ ิบ ัต ิการ
พัฒนาออกแบบตราสัญลักษณ์ตามแผนที่วางไว้ 
จำนวน 3 แบบ โดยมีส่วนหัวเรือ ส่วนกลางเรือ 
และแบบเรือทั้งลำ ดัง ภาพที ่1 ถึง 3 
    

 
ภาพที ่1  ตราสัญลักษณ์ แบบท่ี 1 

: ส่วนหัวเรือ 
ที่มา: ผู้วิจัย, 2568 

 

 
ภาพที ่2  ตราสัญลักษณ์ แบบท่ี 2 

: ส่วนกลางเรือ 
ที่มา: ผู้วิจัย, 2568 
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ภาพที ่3 ตราสัญลักษณ์ แบบท่ี 3 

: เรือท้ังลำ 
ที่มา: ผู้วิจัย, 2568 

 
3. กา รส ร ุ ปผลพ ัฒนา  ( Development 

Conclusion) จากการใช้แบบสอบถามเพื่อสำรวจ
ความพึงพอใจจากนักท ่องเท ี ่ยวท ี ่ม ีต ่อตรา
สัญลักษณ์ของที่ระลึก ปินตู กรือบัง มลายู มัสยิด
บ้านน้ำใส จังหวัดปัตตานี จำนวน 3 แบบ รวมถึง
สำรวจความคิดเห็นที่มีต่อประเภทของที่ระลึกที่
ต้องการซื ้อ ทั ้งนี ้ข้อมูลที ่ได้จากแบบสอบถาม 
ปรากฏผลดังตารางที่ 1 และ 2 ดังนี ้
 
ตารางที่ 1  ความพึงพอใจจากนักท่องเที่ยวที่มีต่อ
แบบตราสัญลักษณ์ของที่ระลกึปินตู กรือบัง มลายู 
มัสยิดบ้านน้ำใส 

แบบตราสัญลักษณ ์
ความพึงพอใจ 

ของนักท่องเที่ยว 
จำนวน ร้อยละ 

แบบที่ 1 : สว่นหวัเรือ 208 52.00 
แบบที่ 2 : สว่นกลางเรือ 103 25.75 
แบบที่ 3 : เรือทั้งลำ 89 22.25 

รวม 400 คน 100.00 
     

 
 
 

จากตารางท ี ่  1 จะเห ็นได ้ ว ่ าตรา
สัญลักษณ์ของที่ระลึกปินตู กรือบัง มลายู 
มัสยิดบ้านน้ำใสจังหวัดปัตตานี แบบที่ 1 : 
ส่วนหัวเรือ นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจมาก
ที ่ส ุด ค ิดเป ็นค่าร ้อยละ 52.00 ส่วนตรา
สัญลักษณ์ของที่ระลึกแบบที่ 2 : ส่วนกลาง
เรือ และแบบที่ 3 : เรือทั้งลำ ความพึงพอใจ
ของนักท่องเที่ยวคิดเป็นค่าร้อยละ 25.75 และ 
22.25 ตามลำดับ 
 
ตารางที่ 2  ความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวท่ี
มีต่อประเภทของที่ระลึกท่ีต้องการซื้อ 

ประเภท 
ของที่ระลึก 

ความต้องการซื้อ 
ของนักท่องเที่ยว 

จำนวน ร้อยละ 
เส้ือ  209 17.41 
กางเกง (ช้าง) 12 01.00 
ปากกา 18 01.50 
สมุดโน๊ต  24 02.00 
ถุงผ้า  58 04.83 
พวงกุญแจ  278 23.16 
ร่ม  246 20.50 
ขนม  183 15.25 
เครื่องดื่ม 160 13.33 
อื่น ๆ (โปรดระบุ) 12 01.00 

 
จากตารางท ี ่  2 ความค ิดเห ็นของ

นักท่องเที่ยวที่มีต่อประเภทของที่ระลึกที่
ต้องการซื้อ (โดยให้นักท่องเที่ยวเลือกตอบ
จำนวน 3 ประเภทผลิตภัณฑ์) พบว่าเป็นพวง
กุญแจ ร่ม และเสื้อ คิดเป็นร้อยละ 23.16, 
20.50 และ 17.41 ตามลำดับ  

จากนั้นนำผลที่ได้ไปดำเนินการจัดทำ
ของที่ระลึกดัง ภาพที ่4 ถึง 6 
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ภาพที ่4  ของที่ระลึกประเภทพวงกุญแจแบบเซ็ต 

ที่มา: ผู้วิจัย, 2568 
 

 

ภาพที ่5  ของที่ระลึกประเภทร่ม 

ที่มา: ผู้วิจัย, 2568 
 
 

 

ภาพที ่6  ของที่ระลึกประเภทเสือ้ 

ที่มา: ผู้วิจัย, 2568 
 

สรุปและอภิปรายผล 
จากการวิจัย สามารถสรุปผลได้ดังนี้ 
การพัฒนาตราสัญลักษณ์ของที่ระลึก ปินตู 

กรือบัง มลายู มัสยิดบ้านน้ำใส จังหวัดปัตตานี 
จัดทำเป็นภาพกราฟฟิก ที่ถอดแบบมาจากเรือ 
ปือตาลาสักตีศรีวังซา กำหนดโทนสีดำและสีทอง 

ใช้ตัวอักษรเป็นภาษาอาหรับหรือภาษามลายู
ในการสื่อสารถึงชื่อเรือ ปีตามปฏิทินอิสลาม 
บุคลิกภาพตราสัญลักษณ์เป็นแบบผสมผสาน 
ทั ้งมิติวัฒนธรรม ศาสนา และศิลปะ โดย
สื ่อสารผ่านเรือปือตาลาสักตีศรีวังซา ที ่มี
ประวัติศาสตร์น่าสนใจ บ่งบอกความเป็นมลายู
อิสลาม ที่มีความวิจิตรงดงาม ตระการตา 
สวยงาม ได้อารมณ์ศิลป์ ทั้งนี้ตราสัญลักษณ์
ของที่ระลึก ปินตู กรือบัง มลายู มัสยิดบ้าน
น้ำใส จังหวัดปัตตานี แบบที่ 1 : ส่วนหัวเรือ 
นักท ่องเท ี ่ยวม ีความพึงพอใจมากที ่สุด  
คิดเป็นค่าร้อยละ 52.00 ส่วนความคิดเห็น
ของนักท่องเที่ยวท่ีมีต่อประเภทของที่ระลึกที่
ต้องการซื้อ พบว่าเป็นพวงกุญแจ ร่ม และ
เสื้อ คิดเป็น ร้อยละ 23.16, 20.50 และ 17.41 
ตามลำดับ 

จากผลการวิจัย สามารถอภิปรายผล ได้
ดังนี ้

1. ตราสัญลักษณ์ของที่ระลึก ปินตู กรือ
บัง มลายู มัสยิดบ้านน้ำใส จังหวัดปัตตานี 
จัดทำเป็นภาพกราฟฟิก ที่ถอดแบบมาจาก
เรือ ปือตาลาสักตีศรีว ังซา ตัวอักษรเป็น
ภาษาอาหรับหรือภาษามลายู ส่วนปีตาม
ปฏิทินอิสลาม บุคลิกภาพตราสัญลกัษณ์ เป็น
แบบผสมผสาน ทั ้งมิติวัฒนธรรม ศาสนา 
และศิลปะ โดยให้เป็นเรือที่มีประวัติศาสตร์
น่าสนใจ บ่งบอกความเป็นมลายูอิสลาม ที่มี
ความวิจิตรงดงาม ตระการตา สวยงาม ได้
อารมณ์ศิลป์ ซึ่งผลดังกล่าว สามารถอภิปราย
ได้ว่าวัฒนธรรมเป็นจุดเริ ่มต้นของห่วงโซ่
ค ุณค ่ า  (Value Chain) ในอ ุตสาหกรรม
สร ้ า งสรรค์  โดยธ ุ รก ิ จสามารถนำทุน
วัฒนธรรมที่มี เช่น เรื ่องราว (Story) และ
เนื้อหา (Content) ของวัฒนธรรม มาสร้าง
ความโดดเด่นหรือจุดขายให้กับผลิตภัณฑ์  
(Ministry of Culture and Chulalongkorn 
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University, 2022) ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ 
Liyan (2019) ที่พบว่า อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่
สามารถนำมาใช้เป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ของที ่ระลึก ได้แก่ สถาปัตยกรรม
โบราณ อุปกรณ์ เครื่องมือ เครื่องใช้ จดหมายเหตุ 
วรรณกรรม อาหารที่มีลักษณะเฉพาะของท้องถิ่น 
รูปแบบของเงิน ตั๋วเข้าชม และการสร้างภาพจำ
ด้วยคุณสมบัติท้องถิ่นจากการเลือกใชส้ีผลิตภัณฑ์
ที ่มาจากงานสถาปัตยกรรม รวมไปจนถึงการ
ค้นหาและปรับแต่งสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมจาก
มรดกทางวัฒนธรรมและโบราณวัตถุท่ีมีอยู่ 

2. ตราสัญลักษณ์ของที่ระลึกปินตู กรือบัง 
มลายู มัสยิดบ้านน้ำใส จังหวัดปัตตานี แบบที่ 1 : 
ส่วนหัวเรือ นักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจมากที่สุด 
ที่เป็นเช่นนี้ สามารถอภิปรายได้ว่า คุณลักษณะ
หน ึ ่ งของการออกแบบตราส ินค ้ าหร ือตรา
สัญลักษณ์ที ่ด ี คือ การบ่งบอกหรือการแสดง
คุณลักษณะบางอย่างที่เกี ่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์ 
(Armstrong, 2023) อีกทั ้งส ่วนหัวเร ือเปร ียบ 
เสมือนด่านแรกที ่ช่วยสร้างความประทับใจแก่    
ผู้พบเห็นตั้งแต่แรกพบ สอดคล้องกับงานวิจัยเรื่อง
การออกแบบตราสัญลักษณ์ผลิตภัณฑ์พิมเสนน้ำ
และยาดมสมุนไพรของชุมชนอุโมงค์ปิยะมิตร1 
อำเภอเบตง จ ังหว ัดยะลา โดยช ื ่อแบรนด์
ผลิตภัณฑ์ได้แก่ “คีรี 1987” ซึ่ง “คีรี” หมายถึง 
ภูเขา ส่วน “1987” เป็นปี ค.ศ. ที่สมาชิกลงจาก
เขา เปลี่ยนสถานะกลายเป็นผู้ร่วมพัฒนาชาติไทย 
ด ้านภาพตราส ัญล ักษณ์  เป ็นภาพกราฟฟิก
ผสมผสานท้ังภาพภูเขาและประตูเมืองอุโมงค์ปิยะ
มิตร (อัปสร อีซอ และอนัน วาโซ๊ะ, 2564) 

3. ความคิดเห็นของนักท่องเที ่ยวที ่ม ีต่อ
ประเภทของที่ระลึกที่ต้องการซื้อ พบว่าเป็นพวง
กุญแจ ร่ม และเสื้อ ที่เป็นเช่นนี้ สามารถอภิปราย
ได้ว ่า ร ูปแบบของผลิตภัณฑ์ที ่ระลึกทุกวันนี้  
เปลี่ยนจากสินคาที่เปนวัฒนธรรมระดับสูง ไปสู่
สินคาที่เป็นวัฒนธรรมประจำวัน เนื่องจากลูกค้า

สามารถเขาถึงได้ง่าย (Tharaporn, 2019) 
ซึ่งภายใต้หลักการลูกค้าสนใจผลิตภัณฑ์ของ
ที่ระลึกที่สามารถนำมาใช้ในชีวิตประจำวัน 
สอดคล้องกับงานวิจ ัยที ่มีผ ู ้ศ ึกษาไว้แล้ว 
หากแต ่แตกต่างในรายละเอ ียด ด ังเช่น 
งานวิจัยพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้าของที่ระลึก
ทางการท่องเที ่ยวชุมชนวัดหงส์รัตนาราม 
เขตบางกอกใหญ่ กรุงเทพฯ โดยผลิตภัณฑ์
ของที่ระลึกที่พัฒนา ได้แก่ เข็มกลัด แก้วน้ำ 
กระเป๋า เสื ้อยืด และหมวก (Somsaruay, 
Somsaruay and Sueaseenak, 2024) 
อย่างไรก็ตาม ผลดังกล่าว แตกต่างจากบาง
งานวิจัยที่เน้นผลิตภัณฑ์ที่ระลึกประเภทของ
โชว์ มากกว่าของใช้ ดังงานวิจัยการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของที ่ระลึกจากผ้าทอพื ้นเมือง
เกาะยอ จังหวัดสงขลา โดยผลิตภัณฑ์ของที่
ระลึกที่พัฒนาได้แก่ กรอบ ภาพทีร่ะลึก และ
แม่เหล็กติดตู้เย็น (Chailor & Songpra, 2017) 
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