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บทคัดย่อ  
งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาและหาแนวทางในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์สินค้าสินค้าไทยเพื่อ

สนับสนุนของที่ระลึก 4 ภาค โดยใช้ทุนวัฒนธรรม ลงพื้นที่เก็บข้อมูลกับคนในพื้นที่เป็นนักท่องเที่ยวและสนใจ
ในการเก็บของสะสมของที่ระลึก ช่วงอายุระหว่าง 21-35 ปี จ านวน 50 คน น าแนวคิดทุนวัฒนธรรมพบว่า 
ประเทศไทยมีการแสดงอัตลักษณ์ของภูมิภาค ผ่านลวดลาย วัสดุพื้นถิ่น วัฒนธรรมการกิน รวมถึงดนตรี
พื้นบ้าน ที่มีความหลากหลายทางวัฒนธรรมที่ อีกทั้งแต่ละภาคยังมีความหลากหลายของชนชาติร่วมกันเป็น
รูปแบบวิถีชีวิตของชาวไทยที่อาศัยอยู่ร่วมกันมาจากอดีตจนถึงปัจจุบัน การเก็บข้อมูลจากผู้เช่ียวชาญด้านการ
ออกแบบ พบว่า 1) ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาของสินค้าตัวแทนทางทุนวัฒนธรรรมไทย สอดคล้องกับ
พฤติกรรมการเลือกซื้อสินค้าของที่ระลึก ควรน าเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับลวดลายกราฟิกของทุนทางวัฒนธรรม
การสานของ 4 ภูมิภาค คือ การกินข้าวเหนียวในกระติ๊บที่ภาคอีสาน การทอผ้าภาคที่ภาคเหนือ การร้อย
ลูกปัดมโนราห์ที่ภาคใต้  วิถีการทานขนมหวานที่ภาคกลาง 2) สร้างต้นแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ที่มีความ
ร่วมสมัยจากของดีขึ้นช่ือและวิถีชีวิตพื้นถิ่น หาความพึงพอใจด้านการออกแบบรูปลักษณ์โครงสร้างบรรจุ
ภัณฑ์ จากแบบสอบถาม จ านวน 100 คน พบว่า ลวดลายบนบรรจุภัณฑ์เหมาะสมกับของที่ระลึกอยู่ในระดับ
มาก โครงสร้างและกราฟิกแสดงความเป็นตัวแทนที่สื่อความเป็นทุนทางวัฒนธรรมอยู่ในระดับมาก 
(ภาคเหนือ ค่าเฉลี่ย 4.15 (S.D. = 29.9), ภาคใต้ มีค่าเฉลี่ย 4.13 (S.D. = 27.0), ภาคอีสาน มีค่าเฉลี่ย 4.10 
(S.D. = 29.1), ภาคกลาง มีค่าเฉลี่ย 4.00 (S.D. = 26.0) ตามล าดับ) การใช้สีเหมาะสมอยู่ในระดับมาก 
(ภาคเหนือ มีค่าเฉลี่ย 4.25 (S.D. = 22.7), ภาคอีสาน มีค่าเฉลี่ย 4.23 (S.D. = 21.6), ภาคกลาง มีค่าเฉลี่ย 
4.15 (S.D. = 22.5), ภาคใต้ มีค่าเฉลี่ย 4.05 (S.D. = 26.1) ตามล าดับ) ลวดลายบนบรรจุภัณฑ์มีเหมาะสม
กับความเป็นของที่ระลึก 4 ภาคอยู่ในระดับมาก (ภาคเหนือ มีค่าเฉลี่ย 4.2 (S.D. = 21.4), ภาคใต้ มีค่าเฉลี่ย 
4.14 (S.D. = 20.9), ภาคอีสาน มีค่าเฉลี่ย 4.25 (S.D. = 22.4), ภาคกลาง มีค่าเฉลี่ย 4.20 (S.D. = 26.4), 
ตามล าดับ) 
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Abstract  

This research aims to study and develop packaging products of packaging for Thai 
products to support souvenirs.  This research was conducted by using mixed method which 
are collecting qualitative data from onsite surveys with local. The number of the populations 
are 50 people, which are new generation and interested in collecting souvenirs age between 
21-35 years old. Research findings on the concept of cultural capital can be summarized as; 
Thailand have also a province with a history and identities of 4 regions through local 
materials, food cultures and folk music. , as well as being outstanding in cultural diversity in 
all 4 regions.  These are the ways of life of the Thai people living together from the past to 
the present. It is called a multicultural city with differences that coexist in perfect harmony. 
In collecting data from design experts, it was found that 1)  to present a story about the 
cultural capital and wisdom of the products representing the four good regions corresponds 
to the behavior of purchasing souvenir products,  should present a story about the patterns 
of cultural capital of the four regions, namely eating sticky rice in Isan.  Weaving in the 
northern region Stringing Manohra beads in the southern region Ways of eating sweet food in 
the central region 2)  to Presenting a contemporary packaging structure based on local 
products, names and lifestyles. Collecting data evaluation of packaging structure quality and 
satisfaction from population is tourists and interested in collecting souvenirs found that, the 
structural and graphic design issues represented representations of northern cultural capital. 
Satisfaction level was at a high level ( Northern region had a mean of 4. 15 ( S. D.  =  29. 9) , 
Southern region mean of 4.13 (S.D. = 27.0), Northeastern region had a mean of 4.10 (S.D. = 
29.1), the central region had a mean of 4.0 (S.D. = 26.0) standard, respectively).The overall 
issue of using appropriate colors was satisfied at a high level (the northern region had a mean 
of 4.25 (S.D. = 22.7), the northeastern region had a mean of 4.23 (S.D. = 21.6), the central 
region had a mean of 4.15 (S.D. = 22.5), the southern region had a mean of 4.05(S.D. = 26.1), 
respectively).Graphic design issued suitable for packaging (Northern region had an average  of 
4.20 (S.D. = 21.4), Southern region had a mean of 4.14 (S.D. = 20.9), Isan had an average 4.25 
(S.D. = 22.4), the central region had a mean of 4.20 (S.D. = 26.4), respectively). 
 
Keywords : cultural capital, brand, packaging, Unique Thai products 

 

mailto:patinya.sa@ssru.ac.th


วารสารดีไซน์เอคโค ปีท่ี 4 ฉบับท่ี 2 กรกฎาคม – ธันวาคม 2566 

หน้า 19  

บทน า  
สินค้าพื้นเมืองและของที่ระลึก เป็นตัวจูงใจให้

เกิดการคิดถึงหรือนึกถึงเรื่องราว ถูกใช้เป็นสื่อให้
เกิดผลทางด้านความทรงจ า เป็นสัญลักษณ์แทน
บุคคล เหตุการณ์ เรื่องราว ฯลฯ ที่ได้รับการออกแบบ
สร้างสรรค์ขึ้น เพื่อกระตุ้นหรือเน้นย้ าความทรงจ าให้
คิดถึง หรือนึกถึงอยู่ เสมอ เกี่ยวข้องกับบุคคล 
เหตุการณ์ หรือเรื่องราว โดยเกิดขึ้นภายใต้คุณภาพ
และราคาสินค้าที่เหมาะสม มีลักษณะเฉพาะของทุน
ทางวัฒนธรรม หรือมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม
ของชาติ คือ ภาษา, วรรณกรรมพื้นบา้น,ศิลปะการแสดง, 
แนวทางปฏิบัติทางสังคม พิธีกรรม และงานเทศกาล, 
งานช่างฝีมือดั้งเดิม, ความรู้และแนวปฏิบัติเกี่ยวกับ
ธรรมชาติและจักรวาล, กีฬา ภูมิปัญญาไทย นอกจากนัน้
หมายรวมถึงมรดกทางศิลปวัฒนธรรมในรูปแบบของ
โบราณสถาน โบราณวัตถุ ศิลปวัตถุ ภาษาวรรณกรรม 
เอกสารโบราณ จดหมายเหตุ ศิลปะการแสดง งาน
ศิลปกรรมก็ ล้วนนับเป็นทุนทางวัฒนธรรมที่เกิดจาก
การสั่งสมและสร้างสรรค์ไว้จนสืบทอดมาเป็นมรดก
วัฒนธรรมถือเป็นปัจจัยอันเป็นประโยชน์ที่ชุมชน
และประชาชนจะได้รับอย่างเต็มที่ทั้งทางด้านสังคม
และเศรษฐกิจ ซึ่งยุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศใน
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 11 
(พ.ศ.2555 – 2557) ภายใต้หลักการพัฒนาพื้นที่
ภารกิจและการมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วนใน
สังคมไทย ดังนั้นการน าทุนทางวัฒนธรรมมาสร้าง
มูลค่าเพิ่มเพื่อสร้างประโยชน์ด้านเศรษฐกิจและ
สังคมแก่ชุมชนและประชาชนผ่านการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์จึงเป็นแนวทางที่มีในเขตพื้นที่ต่าง ๆ ใน
ประเทศไทยและเป็นสิ่งที่สามารถน าเสนอความเป็น
ไทยในภูมิภาคได้ ท าให้ผู้วิจัยเห็นถึงความส าคัญและ
ที่มาในการศึกษาครั้ ง ซึ่ งประโยชน์ที่ ได้รับนั้น 
สามารถน าไปเป็นต้นแบบหรือกรณีศึกษาในการพัฒนา
โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ในชุมชนอื่น ๆ 

 
 
 

แนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง  
แนวคิดของทุนทางวัฒนธรรมนั้น คือการแสดงออก

ทางความรู้ ทักษะ ตลอดจนเครื่องมือ วัตถุ สิ่งประดิษฐ์ 
และพื้นที่ทางวัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่องกับลักษณะ
สินค้าหรือถูกบุคคลยอมรับว่าเป็นส่วนหนึ่งของ
มรดกทางวัฒนธรรมของพวกตน แฝงด้วยมรดกภูมิ
ปัญญาทางวัฒนธรรมสามารถถ่ายทอดจากคนรุ่น
หนึ่งไปยังอีกคนรุ่นเป็นเรื่องราว องค์ความรู้ตลอดจน
กรรมวิธีต่าง ๆ ที่เป็นสิ่งเฉพาะชุมชน สามารถสร้าง
ขึ้นใหม่โดยปรับปรุงจากสิ่งที่มีอยู่เดิม เกิดปฏิสัมพันธ์
ต่อธรรมชาติและประวัติศาสตร์ของตน สื่อสาร
ความรู้สึกการมีอัตลักษณ์และความต่อเนื่องทาง
วัฒนธรรม ก่อให้เกิดความเคารพต่อความหลากหลาย
ทาง สะท้อนพัฒนาโครงสร้างทางสังคมโดยทุน
วัฒนธรรมผ้าและผลิตภัณฑ์จากผ้าหมายถึง ผลผลิต
ที่เกิดจากการทอย้อม ถัก ปัก ตีเกลียว ยก จก มัดหมี่ 
พิมพ์ลาย เกาะ/ล้วง เครื่องปั้นดินเผา หมายถึง
หัตถกรรมที่ใช้ดินเหนียวเป็นวัตถุดิบหลักในการผลิต
มีทั้งชนิดเคลือบและไม่เคลือบ เครื่องโลหะ หมายถึง 
สิ่งที่มีวัสดุหลักเป็นเหล็ก ทองเหลือง หรือทองแดง 
เครื่องโลหะที่ท าจากเหล็กนิยมท าโดยการเผาไฟให้
อ่อนตัวและตีเหล็กเป็นรูปทรงต่าง เครื่องประดับ งาน
ศิลปกรรมพื้นบ้าน หมายถึง งานท่ีมีการแสดงอารมณ์
สะท้อนออกทางฝีมือการช่าง ในด้านวัฒนธรรมของ
ประเทศไทยนั้น มีจุดเด่นทางด้านความหลากหลาย
ของชาติพันธ์และวัฒนธรรม ไทยจีน พม่า เนื่องจาก
เป็นเมืองชายแดน (อภิชาต ก าภูมิประเสริฐ, 2558) 
จากพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวในยุคปัจจบุัน มีลักษณะ
การท่องเที่ยวตามความนิยม ที่สะดวกในการเดินทาง 
ถือเป็นกลุ่มประชากรคนรุ่นใหม่ที่มักอาศัยอยู่ในเขต
เมือง มีการจับจ่ายใช้สอยของนักท่องเที่ยวที่นิยมซื้อ
หาของฝากทางทุนวัฒนธรรมหรือซื้อหาสินค้าที่มี
ภาพลักษณ์ที่ โดดเด่น (วิทวัส ชัยปราณี , 2546) 
ดังนั้นกระบวนการสร้างบรรจุภัณฑ์ จึงกลายเป็น
แนวคิดที่ส าคัญในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวใน
ประเทศไทยคู่กับการบริการตา่ง ๆ ร่วมกับชุมชน ทั้ง
ในปัจจุบันมีการส่งเสริมให้ความส าคัญในเรื่องของ
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การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวมากขึ้นเพื่อช่วยสร้าง
รายได้ที่เพิ่มขึ้นให้กับคนในชุมชน จากข้อความที่
ข้างต้นจะเห็นว่า ประเทศไทยมีศักยภาพด้านการ
ท่องเที่ยว เนื่องจากมีการสร้างองค์ความรู้ในการ
พัฒนาสินค้าของที่ระลึกและมีทรัพยากรธรรมชาติ
รวมถึงทุนวัฒนธรรมที่น่าสนใจทั้งแบบดั้งเดิม และ
แบบประยุกต์เก่าและใหม่ แต่นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่
ที่มาเที่ยวยังขาดการสนับสนุนภาพรวมสินค้าไทย
เมื่อน าไปเป็นของฝากต่างบ้านต่างเมือง อีกทั้ง
รูปแบบสินค้าท่ีปรากฏในท้องตลาดก็ยังมีปัญหาขาด
บรรจุภัณฑ์ที่ช่วยสนับสนุนด้านการออกแบบและ
พัฒนารูปแบบโครงสร้างที่ช่วยให้ระลึกถึงวัฒนธรรม 
รวมถึงการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้สวยงาม มีความ
สวยงามโดดเด่น ท าให้มีความดึงดูด และน่าสนใจ
ช่วยเพิ่มมูลค่าการตลาด ทั้งบรรจุภัณฑ์ที่ดี จะช่วย
ให้สินค้าเป็นที่รู้จัก เป็นที่พูดถึงในตลาด รวมไปถึง
ช่วยกระตุ้นยอดขายของสินค้า 

ในงานวิจัยนี้จึงเป็นการศึกษาและหาแนวทาง
ในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์สินค้าสินค้าไทยเพื่อสนับสนุน
ของที่ระลึก 4 ภาค โดยใช้ทุนวัฒนธรรมเพื่อเป็น
แนวทางการสร้างสรรค์ และสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่ตัว
สินค้าขนาดเล็ก เพิ่มแรงจูงใจให้เกิดการซื้อเพิ่มเพื่อ
เก็บเป็นของสะสมเพิ่มรายได้ให้กับชุมชนและยังเป็น
การพัฒนาด้านการท่องเที่ยวไทยอย่างยั่งยืนอีกด้วย 

 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย  

1. ศึกษาและรวบรวมข้อมูลทุนทางวัฒนธรรม
และภูมิปัญญาที่สามารถน ามาสร้างสรรค์บรรจุภัณฑ์
เพื่อน าเสนอความเป็นไทย 4 ภาค 

2. ศึกษาอัตลักษณ์ทุนทางวัฒนธรรมที่สามารถ
น ามาประยุกต์ใช้เพื่อสร้างจุดเด่นและดึงดูดความ
สนใจในบรรจุภัณฑ์ของไทย 4 ภาค ซึ่งแสดงถึงการ
ใช้ทุนวัฒนธรรมมาใช้เป็นส่วนประกอบในการออกแบบ
สร้างสรรค์ การเพิ่มมูลค่าและใช้ในเชิงพาณิชย์ได้  

3. ออกแบบบรรจุภัณฑ์สินค้าของไทย 4 ภาคที่
ได้ผลิตขึ้นภายใต้กรอบแนวคิดสร้างสรรค์โดยใช้ทุน
วัฒนธรรม 

 

ขอบเขตของงานวจิัย 
ขอบเขตด้านพื้นที่ พื้นที่ที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ 

1) ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านการ
ท าขนมหวาน ตลาดน้ า จังหวัดในกรุงเทพมหานคร
และปริมณฑล จ.ปทุมธานี จ.สุพรรณบุรี 2) ทุนทาง
วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นภาคอิสานภาค    จ.
สกลนคร 3) ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา
ท้องถิ่นภาคเหนือจ.เชียงใหม่ 4) ทุนทางวัฒนธรรม
และภูมิปัญญาท้องถิ่นภาคใต้ จ.ปัตตานี จ.นราธิวาส   

 
ระเบียบวิธีวิจัย  

ใช้วิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 
ผสมกับการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) 
ศึกษากระบวนการและหาแนวทางพัฒนาโครงสร้าง
บรรจุภัณฑ์สินค้าจากแรงบันดาลใจโดยใช้ทุ น
วัฒนธรรมที่โดดเด่นในการสร้างสรรค์ออกแบบ มี
การรวบรวมข้อมูลและวิธีด าเนินการดังนี้  

ขั้นตอนที่ 1 การบันทึกข้อมูลการศึกษาข้อมูล
ปฐมภูมิ ทุติยภูมิ ภาคเอกสารและองค์ความรู้ที่
เกี่ยวข้องด้วยการบันทึกภาพ จัดเก็บรวบรวมตัวอย่าง
สินค้าขายดีและรูปแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อวิเคราะห์
เกี่ยวกับด้านรูปลักษณ์บรรจุภัณฑ์ ที่มีอยู่เดิม 

ขั้นตอนที่ 2 ลงพื้นที่เก็บข้อมูลจากคนในพื้นที่
กลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 
เป็นกลุ่มคนที่ชอบท่องเที่ยวและสนใจในการเก็บ
ของสะสมหรือของที่ระลึก อาศัยอยู่ในประเทศไทย
ทั้ง 4 ภาค จ านวน 50 คน วิเคราะห์โจทย์แนวคิด
ทางการเลือกรูปแบบของที่ระลึกเพื่อให้ได้มาของ
ตัวแทนสินค้าทางวัฒนธรรม และวิเคราะห์การ
ออกแบบลวดลาย โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ ที่สามารถ
น ามาประยุกต์ใช้แสดงความเป็นอัตลักษณ์ที่สื่อถึง
ความเป็นไทยของแต่ละภาคเพื่อให้ทราบข้อมูล
เกี่ยวกับทุนวัฒนธรรมส าหรับเป็นแนวทางในการ
พัฒนาและรูปลักษณ์บรรจุภัณฑ์ต้นแบบ 

ขั้นตอนที่ 3 เก็บข้อมูลและความคิดเห็นเกี่ยวกับ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์กับกลุ่มผู้เช่ียวชาญด้านการ
ออกแบบกราฟิก  
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ขั้นตอนที่ 4 สรุปข้อมูลและทดลองสร้างสรรค์
งานออกแบบ โดยมีขอบเขตตามขั้นตอนของการ
ออกแบบพัฒนาสินค้าและบรรจุภัณฑ์จนได้ผลงาน
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่เพื่อใช้เป็นแนวทางในการ
การออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อสนับสนุนของที่
ระลึก 4 ภาค 

ขั้นตอนที่ 5 น าผลงานเป็นตัวอย่างเพื่อเก็บข้อมูล
เชิงปริมาณกับกลุ่มประชากรตัวอย่าง (นักท่องเที่ยว) 
จ านวน 100 คน เพื่อประเมินผลความพึงพอใจต่อ
ผลงานออกแบบจากกลุ่มเป้าหมายด้วยเครื่องมือวิจัย  

ขั้นตอนท่ี 6 สรุปและอภิปรายผล 
 

ผลการวิจัย 
การวิเคราะห์เกี่ยวกับทุนวัฒนธรรม ได้รวบรวม

ข้อมูลจากการสอบถามคนในพื้นท่ีผู้วิจัยใช้การเลือก
กลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 
วิเคราะห์แนวคิดทางการเลือกรูปแบบของที่ระลึก
เพื่อให้ได้มาของตัวแทนสินค้าทางวัฒนธรรม และ 
วิเคราะห์การออกแบบลวดลาย โครงสร้างบรรจุ
ภัณฑ์ ที่สามารถน ามาประยุกต์ใช้แสดงความเป็นอัต
ลักษณ์ที่สื่อถึงความเป็นไทยของแต่ละภาค สรุปได้
ดังนี้ 1) ข้อมูลทางการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์
และกราฟิกหลักการใช้สี ใช้สีแบบใกล้เคียง (Simple 
Harmony) และกลุ่มโครงสี (Color Scheme) เป็น
โครงสีแบบไตรสัมพันธ์ รูปแบบภาพประกอบแบบ
ภาพวาดลายเส้น (Free Style) 2) ประเภทผลิตภัณฑ์ที่
มีช่ือเสียงของแต่ละภาค ท้ัง 4 ภาค คือผลิตภัณฑ์
ของดีภาคอิสาน คือ จักสานกระติ๊บ กระเป๋าผ้าไหม
มัดหมี่ ผ้าคลุมไหล่ย้อมคราม จ.สกลนคร ผลิตภัณฑ์
ของดีภาคเหนือ คือ กระดาษสา ร่ม ผ้าทอ ผลิตภัณฑ์
ของดีภาคภาคใต้ คือกือโป๊ะ จ.ปัตตานี เรือกอและ 
ผ้าบาติกโบราณ จ.นราธิวาส ผลิตภัณฑ์ของดีภาคกลาง 
คือ ขนมไทย น้ าหวาน SENSON จ.ปทุมธานีและ
แห้ว เฟร้นฟรายด์ จ.สุพรรณบุรี  

การวิเคราะห์เกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์เดิมที่มีใน
ท้องตลาด ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบให้ความเหน็
ว่า 1) ควรสร้างความน่าจดจ าโดยใช้สินค้าขนาดเล็ก

ในการสร้างต้นแบบเพื่อให้เกิดความสะดวกในการ
สร้างลวดลายที่โดดเด่น 2) ขาดการออกแบบโครงสร้าง
บรรจุภัณฑ์ที่น่าสนใจ และดึงดูดกลุ่มเป้าหมายใหม่ 
3) ขาดเอกลักษณ์ในการออกแบบให้ผลิตภัณฑ์มี
ความแตกต่างกัน จึงควรออกแบบโครงสร้างใหม่ที่
แสดงรูปลักษณ์เอกลักษณ์ให้กับพื้นที่ 4 ภาคของ
ประเทศไทยคล้ายกับการเล่นกาชาปองของคนญี่ปุ่น
เพื่อสร้างการจดจ าได้และการเก็บสะสมเป็นของที่
ระลึกทางทุนวัฒนธรรม ในการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับ
การออกแบบ โดยแบ่งข้อมูลการวิเคราะห์เป็น 2 
ส่วนดังนี ้

ส่วนท่ี 1 สรุปข้อมูลในส่วนของผู้เชี่ยวชาญ 
โดยผลวิจัยจากการสรุปข้อมูลเกี่ยวกับ

องค์ประกอบของโครงสร้างที่เหมาะสมในการน าไปใช้ 
ได้ผลสรุปดังนี้ 1) ใช้โครงสร้างจากทุนวัฒนธรรม 
ประเภท ใช้องค์ประกอบการพับขึ้นรูปใหม่ของภาค 
อิสาน เหนือ ใต้ และภาคกลาง 2) ลักษณะผลิตภณัฑ์
สินค้าที่มีแนวคิดจากทุนวัฒนธรรมที่เหมาะสม ควร
เป็นลวดลายที่สื่อความเป็นเอกลักษณ์ของจังหวัด
ความเป็นพื้นเมือง พหุวัฒนธรรม แต่น าเสนอออกมา
ในรูปแบบที่มีความร่วมสมัยเพื่อให้เข้าถึงได้กับ
กลุ่มเป้าหมายที่ เป็นคนรุ่นใหม่ชอบสะสม 3) มี
บุคลิกภาพของที่มีความเป็นพื้นถิ่นที่แสดงออกถึง
ความร่วมสมัยพร้อมกัน 

ส่วนที่ 2 สรุปข้อมูลในส่วนของผู้เช่ียวชาญ
ด้านการออกแบบกราฟิก 

โดยผลวิจัยจากการสรุปข้อมูลเกี่ยวกับ
องค์ประกอบท่ีเหมาะสมในการน าไปใช้พัฒนาสินค้า 
ได้ผลสรุปดังนี้ ในการออกแบบต้องการรูปแบบของ
องค์ประกอบที่บอกเล่าเรื่องราวของภูมิภาคอย่าง
ตรงไปตรงมา เช่น ภาพประกอบเรื่องราวการ
รับประทานอาหารในพื้นที่ กิจกรรมที่แสดงวิถีการ
ด าเนินชีวิต ใส่ข้อมูลสามารถเห็นภาพ ได้ง่ายไม่
ซับซ้อนทางการตีความหลายแง่ โดยมีบุคลิกภาพ
ทางการออกแบบที่เป็นธรรมชาติ, ความมีวัฒนธรรม, 
ดูเป็นท้องถิ่นและเด่นชัด 
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การประยุกต์ใช้ผลวิจัยสู่การออกแบบ 
ในการประยุกต์ใช้ผลวิจัยเพื่อน าไปสร้างสรรค์

ผลงานต้นแบบของบรรจุภัณฑ์บรรจุภัณฑ์สินค้า
สินค้าไทยเพื่อสนับสนุนของที่ระลึก 4 ภาค ผู้วิจัยได้
ท าการออกแบบผลงานต้นแบบจ านวน 15 โครงสร้าง
และโครงสร้างบรรจุรวมหน่วย 1 โครงสร้าง ซึ่งเป็น
โครงสร้างจากสิ่งที่ได้รับความนิยม ได้แก่ 1) กล่อง
รวมเซ็ตบรรจุภัณฑ์ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ อิสาน 
1 กล่อง (บรรจุภัณฑ์ช้ินเล็ก 3 ช้ิน จากโครงสร้าง
กระติ๊บ) 2) กล่องรวมเซ็ตบรรจุภัณฑ์ภาคเหนือ 1
กล่อง (บรรจุภัณฑ์ช้ินเล็ก 3 ช้ิน จากโครงสร้างโคมยี่
เป็ง) 3) กล่องรวมเซ็ตบรรจุภัณฑ์ภาคใต้ 1 กล่อง 
(บรรจุภัณฑ์ช้ินเล็ก 3 ช้ิน จากโครงสร้างเรือกอและ)  
4) กล่องรวมเซ็ตบรรจุภัณฑ์ภาคกลาง 1 กล่อง 
(บรรจุภัณฑ์ช้ินเล็ก 3 ช้ิน จากโครงสร้างการห่อ
ใบตอง ขนมไทย) กลุ่มเป้าหมายคือ นักท่องเที่ยว 
อายุระหว่าง 21-35 ปี ใช้บุคลิกภาพทางการออกแบบ 
เป็นธรรมชาติ | ความมีวัฒนธรรม| ดูเป็นท้องถิ่น | 
เด่นชัดมีรูปแบบที่สมัยใหม่ เป็นที่น่าสนใจและมี
เอกลักษณ์ โดยเลือกใช้องค์ประกอบทางการ

ออกแบบที่สอดคล้องกับผลการวิจัยตามขอบเขตใน
การออกแบบ ในการใช้ลวดลายกราฟิกในออกแบบ
กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์นั้นได้แนวคิดมาจากการ ผล
วิจัยด้านแนวคิดทุนวัฒนธรรมที่วิเคราะห์ได้มาเป็น
ตัวแทนอัตลักษณ์ของ 4 ภูมิภาค ในประเด็น 1) วัสดุ
พื้นถิ่นคือ วัฒนธรรมการกิน 2) ดนตรีพื้นบ้าน กิน 
3) การละเล่น 4) ความหลากหลายทางวัฒนธรรม  
โดยน าเสนอภาพลักษณ์กราฟิกจากการผสมผสาน
งานออกแบบจากถิ่นฐานร่วมกับการใช้สัญลักษณ์ ที่
แสดงถึงแต่ละวัฒนธรรม เช่น 1) ลวดลายจากทุนทาง 
วัฒนธรรมการสานของไม้ไผ่เป็นกระติ๊บข้าวทาง
ภาคอิสาน 2) การปักและลวดลายประดษิฐ์จากยีเ่ปง็ 
ร่มกระดาษสา ลายประจ ายามประยุกต์ของทาง
ภาคเหนือ 3) ลวดลายของลูกปัดลายชุดมโนห์รา 
หนังตะลุง ภาพทะเลใต้ของไทย ที่มีความโดดเด่นใน
ภาคใต้ 4) การเรื่องลือของ ขนมหวาน น าศิลปะ
พื้นบ้านการห่อขนมด้วย ใบตอง การขายอาหารบนเรือ 
แทนสัญลักษณ์ที่มีกลิ่นอายของความเป็นไทยทาง
ภาคกลาง จากการวิเคราะห์ข้อมูลด้านเอกสารได้
แนวทางการออกแบบลวดลายกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ดังนี้ 

 

 
รูปที ่4  ภาพเล่าเรื่องราวของวิถีชีวิตที่ใช้ในการออกแบบกล่องรวมเซ็ตบรรจุภณัฑ์ 4 ภาค 

ที่มา : “เฮือน” บ้านไทยพื้นถิ่นภาคอีสาน https://www.baanlaesuan.com,  
ร่มบ่อสร้าง https://mgronline.com,บ้านหนังตะลุงสุชาติทรัพยส์นิ

https://thailandtourismdirectory.go.th, ตลาดน้ า https://powermag.kingpower.com 
 

การออกแบบบรรจุภัณฑ ์
รูปแบบบรรจุภัณฑ์เลือกใช้โครงสร้างใหม่ที่

สอดคล้องกับอัตลักษณ์ ให้โดดเด่นส่งเสริมภาพลักษณ์
สินค้า และการตลาดเติมเต็มจุดเด่นของไทยให้มี
ความโดดเด่น ให้เกิดการออกแบบสร้างสรรค์บรรจุ
ภัณฑ์ที่เพิ่มมูลค่าและใช้ในเชิงพาณิชย์ได้ จัดวาง
องค์ประกอบภาพจากผลข้อมูลวิจัยน ามาใช้โดย 

โซลูช่ันด้านกิจกรรมทางการตลาดเติมเต็มจุดเด่น
สินค้าของไทยสื่อสารให้เห็นความเป็นตัวแทนของ
ผลิตภัณฑ์ของดีจาก 4 ภาค ใช้ตัวอักษรภาษาอังกฤษ
แบบสมัยใหม่ ใช้สีแบบใกล้เคียง รูปแบบภาพประกอบ
แบบภาพวาดลายเส้น ใน 1 เช็ตรวมมีโครงสร้างทั้งหมด 
3 โครงสร้างใหม่บรรจุรวมเป็นหน่วยใหญ่ ในกล่อง
รวมเช็ตดังนี้  
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รูปที ่5  ภาพต้นแบบโครงสร้างบรรจุภณัฑ์กระติบ๊ 3 รูปแบบ 

ที่มา : ผู้วิจัย  

 
รูปที ่6  ภาพต้นแบบโครงสร้างบรรจุภณัฑโ์คมยีเ่ป็ง 3 รูปแบบ 

ที่มา : ผู้วิจัย  

 
รูปที ่7  ภาพต้นแบบโครงสร้างเรอื 3 รูปแบบ 

ที่มา : ผู้วิจัย  

 
รูปที ่8  ภาพต้นแบบโครงสร้างการห่อขนมไทยจากใบตอง  3 รูปแบบ 

ที่มา : ผู้วิจัย  

 
รูปที ่9  ภาพต้นแบบรวมโครงสรา้งทางทุนวัฒนธรรม 4 ภาค 

ที่มา : ผู้วิจัย  
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รูปที ่10  ภาพต้นแบบบรรจภุัณฑร์วมเชตสินค้าเพื่อสนับสนุนของที่ระลึก 4 ภาค 

ที่มา : ผู้วิจัย 
 

การประเมินประสิทธิผลของผลงานออกแบบ 
จากการที่ผู้วิจัยได้ศึกษาและทดลองจนได้

ออกแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อสนับสนุนของที่ระลึก 4 
ภาค การประเมินสิทธิภาพโครงสร้างบรรจุภณัฑแ์ละ
ความพึงพอใจ โดยลักษณะกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 
100 คน โดยการใช้การเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) ผลประเมินความพึงพอใจ
เกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์พบว่า การออกแบบโครงสร้าง
และกราฟิกแสดงความเป็นตัวแทนที่สื่อความเป็น
ทุนทางวัฒนธรรม มีระดับความพึงพอใจอยู่ในระดับ
มาก ภาคเหนือ ค่าเฉลี่ย 4.15 (S.D. = 29.9), ภาคใต้ 
มีค่าเฉลี่ย 4.13 (S.D. = 27.0), ภาคอีสาน มีค่าเฉลีย่  
4.10 (S.D. = 29.1), ภาคกลาง มีค่าเฉลี่ย 4.00 
(S.D. = 26.0) ตามล าดับ การใช้สีเหมาะสมมีความ
พึงพอใจอยู่ในระดับมาก ภาคเหนือ มีค่าเฉลี่ย 4.25  
(S.D. = 22.7), ภาคอีสาน มีค่าเฉลี่ย 4.23 (S.D. = 
21.6), ภาคกลาง มีค่าเฉลี่ย 4.15 (S.D. = 22.5), 
ภาคใต้ มีค่าเฉลี่ย 4.05 (S.D. = 26.1) ตามล าดับ 
ลวดลายบนบรรจุภัณฑ์มีเหมาะสมกับความเป็นของ
ที่ระลึก 4 ภาคมีความพึงพอใจอยู่ ในระดับมาก 
ภาคเหนือ มีค่าเฉลี่ย 4.2 (S.D. = 21.4), ภาคใต้ มี
ค่าเฉลี่ย 4.14 (S.D. = 20.9), ภาคอีสาน มีค่าเฉลี่ย 
4.25 (S.D. = 22.4), ภาคกลาง มีค่าเฉลี่ย 4.20 
(S.D. = 26.4), ตามล าดับ  
 

 
 
 

สรุปและอภิปรายผล  
การวิจัยเรื่อง แนวทางการออกแบบต้นแบบ

บรรจุภัณฑ์เอกลักษณ์สินค้าไทยเพื่อส่งเสริมการขาย
ของที่ระลึก 4 ภาค โดยใช้ทุนวัฒนธรรม ได้ตั้ง
สมมุติฐานก่อนการวิจัยไว้ดังนี้ 1) การพัฒนาการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ช่วยสร้างอัตลักษณ์และสร้าง
ความจดจ าให้กับนักท่องเที่ยวได้ 2) แนวทางการ
สร้างกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์สามารถน าไปต่อยอดเพือ่
ใ ช้ ใน เพิ่ มมู ลค่ า ให้ กับสินค้ าของที่ ร ะลึ กหรื อ
ผลิตภัณฑ์ของฝากส าหรับจ าหน่ายนักท่องเที่ยว
เพื่อให้เกิดการจ าภูมิหลังพื้นที่ภูมิภาคได้ดี ผู้ตอบ
แบบสอบถามมีความต้องการให้ออกแบบกราฟิกบน
บรรจุภัณฑ์ โดยใช้รูปแบบภาพประกอบแบบภาพวาด
ลายเส้น ใช้สีแบบใกล้เคียง (Simple Harmony) ใช้
ตัวอักษรภาษาอังกฤษแบบสมัยใหม่  (Modern 
Type) ใช้ตัวอักษรภาษาไทยตัวอักษรแบบไม่มีหัว 
ใช้รูปแบบรูปแบบบรรจุภัณฑ์แบบการพับกระดาษ
แบบ origami ใช้รูปแบบบุคลิกภาพทางการออกแบบ 
แบบมีวัฒนธรรม (Cultured), ดูเป็นท้องถิ่น (Provincial), 
ดูทันสมัย (Modern)และยังพบว่าการออกแบบ
ลวดลายเพื่อพัฒนาบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึกโดยใช้ทุน
วัฒนธรรมแต่ละภาคของไทยนั้น สามารถสร้าง
เอกลักษณ์ให้กับผลิตภัณฑ์สอดคล้องกับงานวิจัย
เรื่องการพัฒนาตลาดสินค้าของที่ระลึกเพื่อการ
ท่องเที่ยวในพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง   
(เพ็ญศรี เจริญวานิช และคณะ, 2541) ที่พบว่า 
ปัจจัยด้ านการส่ง เสริมการตลาดส าหรับด้าน
ผลิตภัณฑ์ให้ความส าคัญกับประโยชน์หลักของตัว
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ผลิตภัณฑ์มากกว่ารูปลักษณ์และช่ือเสียง ได้แก่
ความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น และความทนทานที่
เก็บรักษาไว้ได้นาน รูปแบบสินค้าของที่ระลึกที่
นักท่องเที่ยวต้องการสื่อวัฒนธรรมภูมิปัญญาและ
ชุมชน มากกว่ารูปลักษณ์ภายนอกโดยเน้นคุณภาพ
และความสอดคล้องกับศิลปะวัฒนธรรมประเพณี 
จากผลของความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวต่อ
รูปแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่เปรียบเทียบกับบรรจุภัณฑ์
เดิม รวมทั้งผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ออกแบบยังมีผลต่อ
อิทธิพลในการตัดสินใจซื้อของนักท่องเที่ยวไทยมาก
ขึ้นตามสภาพเศรษฐกิจและเป็นรายได้เข้าสู่ภาค
ชุมชนส่งผลให้เกิดเป็นรายได้ที่จะเกิดขึ้นในอนาคต
จากทุนวัฒนธรรม  
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