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บทคัดย่อ 
ปัจจุบันตลาดสินค้าแฟชั่นมีการแข่งขันมากขึ้นอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะอย่างยิ่งตลาดสินค้าฟาสต์

แฟชั่น ที ่ส่งผลให้เกิดการผลิตสินค้าจำนวนมากและรวดเร็ว เพื ่อให้ทันกับความต้องการของผู้บริโภคที่
ต้องการซื้อสินค้าราคาถูก และสามารถซื้อซ้ำได้ในระยะเวลาอันสั้น ปรากฏการณ์นี้นำมาซึ่งวงจรของสินค้าที่
มีระยะสั้น เป็นผลจากพฤติกรรมของผู้บริโภคที่มีแนวโน้มที่จะเลิกใช้สินค้าในระยะเวลาที่สั้นลง สถานการณ์
ข้างต้นได้นำมาซึ่งแนวโน้มแฟช่ันยั่งยืนที่รณรงค์ทั้งทางด้านการผลิต การจัดจำหน่าย และการใช้สินค้าแฟช่ัน
อย่างเหมาะสมและเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม โดยแนวคิดอัพไซเคิลเป็นอีกหนึ่งทางเลือกที่นักออกแบบแฟช่ันใช้
เป็นแนวคิดในการสร้างสรรค์ผลงานออกแบบเพื่อให้ตอบสนองแนวคิดแฟชั่นยั่งยืน จากการวิจัยพบว่า (1) 
กลุ่มเป้าหมายผู้ประกอบการเจเนอเรช่ันวายในประเทศไทยให้ความสนใจรูปแบบของเสื้อผ้าทำงานกึ่งลำลอง
ที่มาจากแนวคิดแฟชั่นยั่งยืน (2) แนวคิดการออกแบบที่เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย ได้แก่ แนวคิดการ
ออกแบบเฟอร์นิเจอร์จากยุคมิดเซนจูรี่ และ (3) ผู้วิจัยทดลองออกแบบสร้างสรรค์คอลเลกชั่นต้นแบบจาก
แนวคิดอัพไซเคิล จำนวน 5 ชุด 
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Abstract 
Nowadays, the fashion market is extremely competitive, especially in the field of 

fast fashion. This event leads to the mass production with fast delivering deadline, which 
mainly try to satisfy the needs of the consumers. The fast fashion market creates fashionable 
products at low prices, resulting in shorter product life cycles. Consumers then tend to 
abandon the product sooner. This situation directly impacts the environment and sparks the 
sustainable fashion movement - those who are more concerned with product life cycles, 
such as materials, production, and logistics. The research found that (1) the entrepreneur 
generation Y consumers are interested in business casual products with the sustainable 
fashion concept. (2) The design concept that suits the target consumer is the mid-century 
furniture design concept. (3) the collection design prototyped is developed which consists of 
5 outfits. 
 
Keywords : Business Casual, Entrepreneur, Generation Y, Upcycle 
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บทนำ 
แฟช่ันเป็นอุตสาหกรรมที่มีการพัฒนาอย่างก้าว

กระโดดในช่วง 30 ปีที่ผ่านมา ดังจะสังเกตได้จาก
พัฒนาการและเทคโนโลยีในการการผลิตสินค้าที่
ส ูงขึ ้น ส่งผลให้เกิดการเพิ ่มจำนวนของฤดูกาล
นำเสนอขายสินค้า ประกอบกับระบบการจัดส่ง
สินค้าในระดับโลกที ่ดีขึ ้นและมีราคาถูกลง การ
พัฒนาข้างต้นก่อให้เกิดความรวดเร็วทั้งในด้านการ
ออกแบบ การผลิต การขนส่ง และการจัดจำหน่าย 
ส่งผลให้ตลาดสินค้าแฟชั่นมีการแข่งขันที่สูงขึ้นและ
มีการเปลี่ยนรูปแบบของสินค้าในร้านค้าบ่อยครั้ง
มากกว่าในอดีต ปัจจุบันตราสินค้าแฟช่ันจำนวนมาก
มักใช้แนวคิดการเปลี่ยนรูปแบบของสินค้าให้ถี ่ขึ้น
เพื่อให้ลูกค้ารู้สึกถึงความจำเป็นในการซื้อสินค้าทันที
ตามแนวคิด Here Today, Gone Tomorrow หรือ 
See Now, Buy Now เป็นต้น 

โดยเฉพาะอย่างยิ ่งในตลาดสินค้าฟาสต์แฟช่ัน 
(Fast Fashion) ท ี ่จ ัดจำหน่ายส ินค ้าในราคาที่
ผ ู ้บริโภคสามารถจับต้องได้ง่าย สินค้ามีคุณภาพ
พอประมาณ มีร ูปแบบที ่เท่าทันกระแสนิยมใน
ช่วงเวลาหนึ่ง โดยแนวคิดสินค้าฟาสต์แฟชั่นเกิดขึ้น
ทั้งจากปัจจัยทั้งทางด้านผู้บริโภคที่มีความต้องการ
สินค้าที่มีราคาถูกลงและมีรูปแบบที่ทันสมัย และ
ปัจจัยด้านผู ้ผลิตที ่เล็งเห็นโอกาสในการนำเสนอ
สินค้าและสร้างรายได้ก่อให้เกิดรูปแบบธุรกิจที่
เรียกว่าฟาสต์แฟช่ันดังท่ีปรากฎในปัจจุบัน  

ตราสินค้าฟาสต์แฟชั่น มุ่งเน้นการผลิตสินค้า
ด้วยความรวดเร็ว มีการขยายฐานการผลิตสินค้าไป
ทั ่วโลก และใช้กระบวนการจัดการขนส่งอย่างมี
ระบบ ส่งผลให้ตราสินค้าฟาสต์แฟชั่นในท้องตลาด
ประสบความสำเร็จอย่างรวดเร็ว อย่างไรก็ตาม
ความสำเร็จนี้ยังก่อให้เกิดสินค้าจำนวนมากที่ถูกใช้

แล้วทิ ้งอย่างรวดเร็วและส่วนหนึ ่งของสินค้าได้
กลายเป็นขยะ ซึ ่งก่อให้เกิดกระแสแฟชั ่นยั ่งยืน 
(Sustainable Fashion) ขึ้น เนื่องจากการเล็งเห็น
ถึงผลกระทบที่ธุรกิจแฟช่ันมีต่อสิ่งแวดล้อม 

โดยแนวคิดการออกแบบที่ให้ความสำคัญกับ
สิ่งแวดล้อมท่ีเกี่ยวข้องกับการออกแบบแฟช่ันที่มักมี
การกล่าวถึงในปัจจุบัน ได้แก่ แนวคิด 4Rs ได้แก่ 
การลดการใช้งาน (Reduce) การใช้ซ้ำ (Reuse) การนำ
กลับมาใช้ใหม่ (Recycle) การซ่อมบำรุง (Repair) 
การอัพไซเค ิล (Upcycle) และการดาวน์ไซเคิล 
(Downcycle) ซึ่งเป็นกระบวนการนำกลับมาใช้ใหม่ที่
เน้นถึงความสำคัญด้านมูลค่า เพื ่อให้สามารถใช้
ทรัพยากรได้อย่างคุ้มค่ามากที่สุด 
 

แนวคิดอัพไซเคิล 
กระบวนการอัพไซเคิล คือ กระบวนการแปลง

สภาพวัสดุเหลือใช้ หรือการทำให้วัสดุหรือผลิตภัณฑ์ 
ที ่ไม ่สามารถใช้งานตามหน้าที ่เดิมให้กลายเป็น
ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่มีคุณภาพและมีมูลค่าสูงขึ้นอีกทั้งยัง
เป็นมิตรต่อสิ ่งแวดล้อม (จักรสิน น้อยไร่ภูมิ และ 
สิงห์ อินทรชูโต, 2017) โดยการอัพไซเคิลคือการรี
ไซเคิลที่ไม่ลดทอนคุณภาพและมูลค่าของวัสดุดั้งเดิม 
โดยเป็นการออกแบบให้วัสดุนั ้นสามารถนำไปใช้
ประโยชน์ต่อได้อย่างไม่รู้จบ โดยผ่านกระบวนการรี
ไซเคิลที่ไม่ก่อมลพิษ ให้กับระบบนิเวศ และสามารถ
ขับเคลื่อนการเจริญเติบโตทางด้านเศรษฐกิจที่สร้าง
คุณประโยชน์ และมอบกำไรให้กับระบบนิเวศและ
สังคมได้อย่างยั่งยืน  

ความหมายของการอัพไซเคิล คือ การรีไซเคิลที่ไม่
ลดทอนคุณภาพและมูลค่าของวัสดุดั้งเดิม โดยอาศัย
การออกแบบที ่ทำให้เก ิดวัสด ุใหม่และสามารถ
นำไปใช้ประโยชน์ต่อไปได้อย่างไม่รู ้จบ (Michael 
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Braungart and William MacDonough, 2022) 
ปัจจุบันตราสินค้าแฟชั่นที่นำแนวคิดอัพไซเคิลมาใช้
ในงานออกแบบในระดับสากล ได้แก่ ตราสินค้าพา
ทาโกเนีย (Patagonia) และตราสินค้ามารีน แซร์ 
(Marine Serre) ซึ่งนำวัสดุที่ไม่ใช้แล้ว เช่น พรมเก่า 
ผ้าเก่า หรือเสื้อผ้าเก่ามาประยุกต์ใช้ในงานออกแบบ
สร้างสรรค์ใหม่จนเป็นที่ยอมรับในระดับสากล  

กล่าวได้ว่าการอัพไซเคิลไม่ใช่การผลิตสินค้า
ใหม่จากวัสดุใหม่ แต่เป็นการยืดอายุวัสดุที่ผ่านการ
ใช้งานมาแล้วไม่ให้กลายเป็นขยะเร็วข้ึน แนวคิดนี้จะ
ช่วยก่อให้เกิดเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ที่มีวัตถุประสงค์ใน
การใช้งานต่างจากเดิม แต่ยังคงไว้ด้วยตัววัสดุเดมิที่
ไ ด ้ ร ั บการออกแบบมา ให ้ ใ ช ้ ง านได ้ อย ่ า งมี
ประสิทธิภาพ (Aluminumloop, 2021) โดยแนวคดิ
สำคัญของการอัพไซเคิลคือการทำให้วงจรของวัสดุ
เป็นลักษณะวงจรปิด (Closed Loop) และต้องมี
ผลกระทบเชิงบวก เช่น การอัพไซเคิลพลาสติกให้
เป็นเส้นใยสังเคราะห์ (Polyester) โดยการล้าง
สารพิษและโลหะหนักออกจากเส้นใย ย้อมด้วย
สารเคมีที ่เหมาะสม รวมถึงส่วนประกอบอื่นของ
เสื้อผ้าควรมาจากโพลีเอสเตอร์เช่นเดียวกับตัวเนื้อผ้า 
เพื่อให้ง่ายต่อการนำไปรีไซเคิลได้ในอนาคต  
 
กลุ่มเป้าหมายผู้ประกอบการเจเนอเรชั่นวาย 

จ า ก ก า ร ค า ด ก า ร ณ ์ ข อ ง เ ว ็ บ ไ ซ ต์  
www.threadup.com แสดงให้เห็นว่าในปี ค.ศ.
2024 ตลาดสินค้ามือสองทั่วโลกจะมีมูลค่ารวมสูงถึง 
64,000,000 ดอลลาร์สหรัฐ (James Reinhart, 2021) 
โดยกลุ่มผู้บริโภคที่มีแนวโน้มในการซื้อสินค้ามือสอง
มากข ึ ้น ได ้แก ่  กล ุ ่มผ ู ้หญ ิงในเจเนอเรช ั ่ นซี  
(Generation Z) ที่ในปัจจุบันเป็นวัยรุ่นตอนปลาย 
และกลุ่มเจนมิลเลเนียล (Millennials) หรือเจเนอ

เรชั่นเอ็ม (Gen M) ที่ถูกเรียกก่อนหน้านี้ว่ากลุ่มเจ
เนอเรชั ่นวาย (Generation Y) ซึ ่งเป็นกลุ่มคนวัย
ทำงานอายุระหว่าง 21-37 ปี นอกจากน้ีกลุ่มเจเนอ
เรชั่นวายเป็นกลุ่มคนที่ให้ความสนใจและตระหนัก
ถึงเรื ่องสิ ่งแวดล้อม สภาวะทางสังคม โดยเฉพาะ
อย่างการเลือกบริโภคสินค้าจากตราสินค้าที ่ใช้
แนวคิดแฟช่ันยั่งยืน หรือใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อมอีกด้วย 

ด้านพฤติกรรมการใช้ชีวิต กลุ่มผู้ประกอบการใน
เจอเนอเรชั่นวาย (Entrepreneur Generation Y) 
เป็นกลุ่มคนที่มีรายได้ค่อนข้างสูง มีความสนใจใน
งานออกแบบ ประกอบธุรกิจส่วนตัว มีแนวโน้มริเริ่ม
ธุรกิจใหม่ มีเวลาส่วนตัว สามารถทำงานท่ีบ้านได้ ให้
ความสำคัญกับสภาพแวดล้อมและการตกแต่ง
ภายในบ้านเป็นอย่างมาก นอกจากนี้กลุ่มเป้าหมาย
มีความจำเป็นต้องเข้าสังคม โดยเฉพาะอย่างยิ่งการ
พบปะเพื ่อพูดคุยเรื ่องการทำงานหรือการเจรจา
ธ ุรก ิจ ม ีร ูปแบบการทำงานแบบนอกสถานที่  
ต้องการความคล่องตัวและ ความน่าเช่ือถือจากเสื้อผ้า
ที่สวมใส่ในชีวิตประจำวัน เพื่อใช้สำหรับการติดต่อ
ประสานงานกับบุคคลอื่นได้ กลุ ่มเป้าหมายจึงมี
แนวโน้มต้องความต้องการเสื้อผ้าและเครื่องแต่งกาย
ในโอกาสสวมใส่แบบทำงานกึ ่งลำลอง (Business 
Casual) เนื่องจากพฤติกรรมการใช้ชีวิตข้างต้น 
 
เสื้อผ้าสตรีทำงานกึ่งลำลอง 

ประเภทของสินค้าแฟชั่นสามารถแบ่งได้ตาม
โอกาสการใช้สอย เช่น ชุดทำงาน (Business) ชุด
ลำลอง (Casual) และชุดไปงานสังสรรค์ (Party) 
นอกจากนี้ในการแบ่งประเภทของเสื้อผ้าตามโอกาส
การใช้สอย ยังสามารถแบ่งให้มีความชัดเจนเพื่อให้
เหมาะสมกับกระบวนการออกแบบของนักออกแบบ
ได ้ เ ช่น เส ื ้อผ ้าทำงานก ึ ่ งทางการ (Business-
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Formal)  เส ื ้อผ ้าทำงานก ึ ่ งลำลอง (Business-
Casual) และเสื้อผ้าทำงานกึ่งสังสรรค์ (Business-
Party) เป็นต้น (พัดชา อุทิศวรรณกุล, 2021) 

รูปแบบชุดทำงานกึ่งลำลอง (Business-Casual) 
เป็นรูปแบบเสื้อผ้าที่สามารถสวมใส่ไปทำงานได้ แต่
มีความลำลอง ใช้สำหรับสถานที่ทำงานที่มีความเป็น
กันเอง (พัดชา อุทิศวรรณกุล, 2021) ไม่เน้นการพบปะ
แบบเป็นทางการหรือการประชุมกับผู้บริหารมากนัก 
รูปแบบของโครงร่างเงาและรายละเอียดตกแต่ง
สามารถเปลี่ยนแปลงได้ตามกระแสนิยมของแฟช่ัน
ในช่วงเวลานั้น การใช้วัสดุมักเป็นรูปแบบที่สื่อสาร
ถึงความลำลอง เช่น ผ้าฝ้าย ผ้าวูลเนื้อบาง และผ้า
ลินิน เป็นต้น สามารถใช้โทนสีได้หลากหลายขึ้นอยู่
กับแนวทางการออกแบบของนักออกแบบ  

รูปแบบชุดทำงานของผู้หญิงมีความเปลี่ยนแปลงไป
ตามแต่ละยุคสมัย ขึ้นอยู่กับบริบทและหน้าที่ทาง
สังคมของผู้หญิงในช่วงเวลาหนึ่ง เช่น ในช่วงปี ค.ศ. 
1899 เสมียนผู้หญิงไปทำงานในสำนักงานด้วยการ
แต่งกายชุดกระโปรงสุ่มขนาดใหญ่   ความยาวกรอม
พื้น เสื้อมีการตกแต่งระบาย  ขนาดใหญ่ และมียาง
ยืดบริเวณเอว ซึ่งในช่วงเวลานั้น การทำงานยังไม่
เน้นเร ื ่องการเคลื ่อนไหวที ่คล่องตัวและรวดเร็ว 
ในขณะที่ช่วงปี ค.ศ. 1917 ในสำนักงานการรถไฟ 
ประเทศอังกฤษ ผู้หญิง แต่งกายไปทำงานแทนที่
ผู้ชายที่ต้องเข้าร่วมในการรบช่วงสงครามโลกครั้งที่ 
1 โดยมีการแต่งกายด้วยเสื้อสีขาว กระโปรงยาวที่มี
ความแคบขึ้น (ไม่มีลักษณะเป็นสุ่ม) เพื่อให้เหมาะสม
กับการเคลื่อนไหวร่างกายและความคล่องตัวในการ
ทำงาน 

ในช่วงปี ค.ศ. 1990 รูปแบบการแต่งกายแบบ
ทำงานกึ่งลำลองได้รับความนิยมมากขึ้นเนื่องจาก
พฤต ิกรรมการทำงานและสถานท ี ่ ทำงานที่

เปลี่ยนแปลงไป แนวโน้มของความเป็นทางการใน
สถานที่ทำงานเริ่มลดน้อยลง อย่างไรก็ตามโอกาส
การใช้สอยเสื้อผ้าทำงานกึ่งลำลองได้รับการตีความที่
แตกต่างกันไปในแต่ละสถานท่ี เช่น ในเมืองนิวยอร์ก 
รูปแบบการแต่งกายจะเป็นการสวมใส่กางเกงสีกากี
และเสื้อเช้ิตติดกระดุมบรเิวณขอบปก (Button-down 
shirt) และในเม ืองซ ีแอตเทิล ท ี ่พน ักงานบร ิษัท
เทคโนโลยีสามารถสวมใส่เสื้อยืดหรือสเวตเตอร์ คู่
กับกางเกงยีนส์และรองเท้าฟลิปฟลอป (Flip-flops) 
ไปทำงานได้  เป ็นต ้น (Daniel James Cole and 
Nancy Deihl, 2015) องค์ประกอบในการแต่งกายของ
ผู้หญิงในช่วงเวลานี้ ได้แก่ เสื้อกันหนาว คาร์ดิแกน 
เสื้อโปโล เสื้อถักไหมพรม กางเกงสีกากี ผ้าลูกฟูก 
หรือผ้าฝ้าย และชุดติดกันแบบยาว โครงร่างเงาเป็น
แบบทรงตรงเข้ารูป (Sheath Silhouette) เป็นต้น 

 
วัตถุประสงค ์

1. เพื่อศึกษาแนวทางการแต่งกายเสื้อผ้าสตรี
ทำงานกึ่งลำลองของกลุ่มเป้าหมายผู้ประกอบการเจ
เนอเรช่ันวาย 

2. เพื่อศึกษาแนวคิดการออกแบบเฟอร์นิเจอร์จาก
ยุคมิดเซนจูรี่ (Mid-Century) 

3. เพื่อออกแบบเครื่องแต่งกายสตรีทำงานกึ่ง
ลำลองสำหรับกลุ่มเป้าหมายผู้ประกอบการเจเนอ
เรช่ันวายจากแนวคิดอัพไซเคิล 
 

กระบวนการวิจัย 
1.  กระบวนการว ิ จ ั ย เช ิ งค ุณภาพด ้ าน

กลุ่มเป้าหมาย ศึกษากลุ่มเป้าหมายผู้ประกอบการเจ
เนอเรชั ่นวาย ด้วยเทคนิคเปเปอร์ดอลดาต้าเซต 
(Paper Doll Data Set) ด้วยการรวบรวมรูปภาพ
บุคคลที ่แต่งกายในโอกาสการใช้สอยทำงานกึ่ง
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ลำลอง จำนวน 100 รูป เพื่อวิเคราะห์องค์ประกอบใน
การแต่งกาย 

2.  กระบวนการว ิจ ั ย เช ิ งปร ิมาณด ้ าน
กลุ่มเป้าหมาย การทำแบบสอบถามเพื่อเก็บข้อมูล
กลุ่มเป้าหมายผู้ประกอบการเจเนอเรช่ันวาย จำนวน 
37 คน 

3. กระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพด้านแนวคิด
ก ารออกแบบ  ศ ึ กษาแนวค ิ ดการออกแบบ
เฟอร์นิเจอร์จากยุคมิดเซนจูรี่ (Mid-Century) จาก
นักออกแบบจำนวน 2 คน คนละ 5 ผลงาน ตาม
แนวคิดการแบ่งองค์ประกอบทางศิลปะ เช่น แนวคิด
และเนื้อหา, การจัดองค์ประกอบ, วิธีการสร้างสรรค์
ผลงาน, วัสดุ, และสี เพื่อสรุปแนวทางการสร้างสรรค์
ผลงาน 

4. กระบวนการออกแบบผลงานสร้างสรรค์ 
การออกแบบร่างและพัฒนาผลงานสร้างสรรค์
ต้นแบบ จำนวน 5 ชุด 
 

ผลการวิจัย 
1. ผลจากกระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพด้าน

กลุ่มเป้าหมาย ผู้วิจัยดำเนินการเก็บรวบรวมข้อมูล
รูปภาพกลุ่มเป้าหมายด้วยวิธีการเทียบภาพแบบเป
เปอร์ดอล ดาต้าเซ็ต (Paper Doll Data Set) (Kota 
Yamaguchi, 2014) ที่แต่งกายในรูปแบบต่าง ๆ กัน 
จากเว็บไซต์ต่าง ๆ และจากการถ่ายภาพบุคคลจริง
ในชีวิตประจำวัน จำนวน 100 รูป เพื่อวิเคราะห์ถึง
ถึงองค์ประกอบในการแต่งกาย เช่น โครงร่างเงา สี 
วัสดุ และรายละเอียดตกแต่ง โดยได้ข้อสรุปดังน้ี 

จากการวิเคราะห์ร ูปแบบการแต่งกายของ
กลุ่มเป้าหมายจำนวน 100 รูป ผู้วิจัยสามารถสรุป
รสนิยมและรูปแบบการแต่งกายของกลุ่มเป้าหมายได้
ดังนี ้

1) โครงร่างเงาโดยภาพรวม มีความยาวรวม
ระดับข้อเท้า ไม่มีเส้นแบ่งช่วงตัว นิยมสวมใส่เสื้อผ้า 
3 ช้ิน 

2) รูปแบบเสื้อผ้าและเครื่องแต่งกาย เสื้อตัวใน
เข้ารูป เสื้อคลุมตัวนอกตัวหลวม กระโปรงพอดีตัว 
กางเกงตัวหลวม ชุดกระโปรงพอดีตัว ความยาวเสื้อ
ตัวใน มักจะใส่เข้าในกางเกง เสื้อคลุมตัวนอกมีความ
ยาวระดับเข่าหรือยาวกว่า กระโปรงมีความยาว
ระดับกลางน่อง กางเกงมีความยาวระดับข้อเท้า ชุด
กระโปรงมีความยาวระดับข้อเท้า 

3) กล ุ ่มสีหลักเป็นกลุ ่มสีธรรมชาติ (Earth 
Tone Colors) ได้แก่ สีเบจ สีน้ำตาล และสีดำ กลุ่ม
สีรอง ได้แก่ กลุ่มสีขาว เทา และดำ 

4) รูปแบบลวดลาย มีการใช้ลายผ้าเพียง 16 
รูป จาก 100 รูป ลายที่ปรากฏ ได้แก่ ลายเส้น ลาย
ทาง และลายตาราง 

2. ผลจากกระบวนการวิจัยเชิงปริมาณด้าน
กลุ่มเป้าหมาย ผลจากการทำแบบสอบถามจำนวน 
37 ชุด กับกลุ่มเป้าหมายผู้ประกอบการเจเนอเรช่ัน
วาย ในด้าน (1) สไตล์ทางแฟชั่นที่สนใจ (2) โอกาส
การใช้สอยเสื้อผ้าและเครื่องแต่งกาย (3) พฤติกรรม
การบริโภคสินค้าแฟชั ่น (4) แนวคิดทางศิลปะที่
สนใจ โดยสามารถแปรผลเป็นร้อยละได้ ดังนี้ 

สไตล์ทางแฟชั่นที่กลุ่มเป้าหมายสนใจมากที่สุด 
ได้แก่ สไตล์มินิมัล (Minimal) 73% สไตล์ยูนิเซ็กส์ 
(Unisex) 56.8% สไตล์เฟมินิน 40.5% และสไตลค์รี
เอทีฟแวร์ (Creative Wear) 32.4% (กลุ่มเป้าหมาย
เลือกได้มากกว่า 1 คำตอบ) 

โอกาสการใช้สอยเสื ้อผ้าและเครื ่องแต่งกาย 
ได ้แก่ เส ื ้อผ้าในโอกาสใช้สอยลำลอง (Casual) 
51.4% ทำงานก ึ ่ ง ล ำลอง  ( Business Casual) 
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45.9% และโอกาสการใช้สอยทำงานกึ่งออกงาน 
(Business Party) 2.7% 

พฤติกรรมการบริโภคสินค้าแฟชั ่น โดยหาก
ผู้วิจัยนำเสื้อผ้าชุดทำงานที่ผ่านการใช้งานแล้ว มา
ดัดแปลงด้วยแนวคิดอัพไซเคิลเพื่อจัดจำหน่าย โดย
ผู้ตอบแบบสอบถามเห็นด้วย 100% 

แนวคิดทางศิลปะที่กลุ่มเป้าหมายให้ความสนใจ 
โดยผู้วิจัยเลือกใช้แนวคิดการออกแบบเฟอร์นิเจอร์
จากย ุคม ิดเซนจ ูร ี ่  (Mid-Century)  โดยผ ู ้ตอบ
แบบสอบถามเห็นด้วย 91.9% และไม่เห็นด้วย 
8.1% 

3. ผลจากกระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพด้าน
แนวคิดการออกแบบ จากการศึกษาแนวคิดการ
ออกแบบเฟอร ์น ิเจอร ์จากยุคม ิดเซนจูร ี ่  (Mid-
Century) จากนักออกแบบจำนวน 2 คน คนละ 5 
ผลงาน ได้แก่ 

อาร ์ เน จาคอบเซน (Arne Jacobsen)  ช่ือ
ผลงาน ได้แก่ (1) The Egg Chair, (2) Swan Chair, 
(3) Model 3107 chair, (4) Ant Chair, (5) SERIES 
3300 

ลูทวิช มีส ฟัน แดร์ โรเออ (Ludwig Mies van 
de Rohe) ชื ่อผลงาน ได้แก่ (1) Barcelona Day 
Bed, (2) Mr10 Cantilever Black Leather Chairs, 
(3)  Cognac Leather Model Barcelona Lounge 
Chairs, (4) MR Chaise Longue, (5) Thonet S 

ผู ้วิจัยวิเคราะห์ผลงานตามแนวคิดการแบ่ง
องค์ประกอบทางศิลปะ เช่น แนวคิดและเนื้อหา , 
การจัดองค์ประกอบ, วัสดุ, และสี เพื ่อสรุปแนว
ทางการสร้างสรรค์ผลงาน โดยได้ผลวิจัยดังนี้ 

(1)  ด ้านแนวค ิดและเน ื ้อหา แนวค ิดการ
ออกแบบเฟอร์นิเจอร์จากยุคมิดเซนจูรี ่เป็นแนวคดิที่
ต้องการตอบสนองความต้องการของคนทั ่วไปใน

สังคม การออกแบบจึงมุ ่งเน้นความสวยงามที ่มา
พร้อมกับประโยชน์ใช้งานที่ดี เหมาะสม และทุกคน
ต้องสามารถเป็นเจ้าของได้ นอกจากนี้การออกแบบ
เฟอร์นิเจอร์ในช่วงเวลาดังกล่าว เกิดในช่วงหลัง
สงครามโลกที ่ขาดแคลนวัตถุดิบสำหรับการผลิต 
ส่งผลให้นักออกแบบจำเป็นต้องหาวัสดุใหม่ เพื่อ
ประยุกต์ใช้ ได้แก่ พลาสติกและไฟเบอร์กลาส ซึ่ง
เป็นวัตถุดิบที่ดัดและขึ้นรูปง่าย ส่งผลให้นักออกแบบ
สามารถขึ้นรูปผลงานที่หลากหลายมากขึ้นได้ (บ้าน
และสวน, 2017) 

(2) ด ้านการจ ัดองค ์ประกอบ เน ้นการใช้
เส้นตรง เส้นโค้ง หรือรูปทรงเรขาคณิตที่เรียบง่าย 
ไม่เน้นการดัดแปลงรูปร่างและรูปทรง ร ูปแบบ
เฟอร์นิเจอร์เน้นความสัมพันธ์ระหว่างผู ้ใช้งานกับ
ธรรมชาติในการเคลื่อนไหวสรีระของมนุษย์ แต่สิ่งที่
ยังคงไว้คือ รูปทรงท่ีไม่ซับซ้อน ไม่มีรายละเอียดมาก
เกินไป เหมาะกับสัดส่วนสรีระของผู้ใช้งาน  

(3) ด้านเทคนิคการสร้างสรรค์ผลงาน เน้นการ
ขึ้นโครงด้วยวัสดุสังเคราะห์ เช่น เหล็ก หรือไฟเบอร์
กลาส เพื่อให้ได้รูปร่างและรูปทรงท่ีต้องการ จากนั้น
นำวัสดุ เช่น หนัง หรือ ผ้า มาใช้ในการห่อหุ้มเพื่อให้
เ ก ิ ดผ ิ วส ั มผ ั สท ี ่ เ หมาะสมก ับการใช ้ งานใน
ชีวิตประจำวัน 

(4) ด้านวัสดุ สามารถแบ่งเป็นส่วนของวัสดุ
ธรรมชาติ ได้แก่ หนัง ไม้ ผ้า และ วัสดุจากการ
สังเคราะห์ เช่น โลหะ พลาสติกขึ้นรูป โพลีเอสเตอร์ 
หรือไฟเบอร์กลาส เป็นต้น 

(5) ด้านการใช้สี เน้นการใช้สีขาว สีน้ำตาล สี
ดำ และสีที่ได้แรงบันดาลใจจากวัสดุสังเคราะห์ เช่น 
สีเงินและ โครเมียม เป็นต้น 
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ตารางที่ 1 ตัวอย่างการวิเคราะห์ผลงานการออกแบบ
เฟอร์นิเจอร์จากยุคมิดเซนจูรี ่ ชื ่อผลงาน Swan 
Chair โดย อาร์เน จาคอบเซน (Arne Jacobsen) 

แนวคิดและ
เนื้อหา 

รูปทรงทันสมัย เส้นโค้งที่ลื่นไหลทำ
ให้เก้าอี้เป็นสัญลักษณ์ของ
เฟอร์นิเจอร์ที่แท้จริงของศตวรรษที่ 
20 เก้าอี้ได้รับการพัฒนาขึ้นเป็น
ครั้งแรกสำหรับห้องโถงและส่วน
ต้อนรับของโรงแรมรอยัลใน
โคเปนเฮเกน 

การจัด
องค์ประกอบ 

เน้นการใช้เส้นตรง เส้นโค้ง หรือ
รูปทรงเรขาคณิตที่เรียบง่าย และ
เนน้ความขัดแย้งของวัสดุสแตนเลส
และหนัง รูปร่างเก้าอี้เป็นทรงโค้ง
มนคล้ายกับรูปร่างของตัวหงส์ มีที่
วางแขน 
ในลักษณะที่คล้ายกับปีกของหงส ์

วิธีการ
สร้างสรรค ์

โครงด้านในไฟเบอร์กลาสเสริม
ความทนทาน ฐาน 
สร้างด้วยสเตนเลสขัดเงาพร้อม
พลาสติกสีดำที่ขอบโดยที่เหลก็จริง
ไม่สัมผสัพื้น เบาะนั่งหุ้มด้วย 
หนังอิตาลีชั้นดีและบุด้วยโฟมโพลียู
รีเทนความหนาแน่นสูง 

วัสด ุ ไฟเบอร์กลาส สแตนเลส และหนัง
สัตว์ 

ส ี
 

 
ที่มาภาพ www.fritzhansen.com 

 
 
 

ตารางที่ 2 ตัวอย่างการวิเคราะห์ผลงานการออกแบบ
เฟอร์นิเจอร์จากยุคมิดเซนจูรี ่ ชื ่อผลงาน Mr10 
Cantilever Black Leather Chairs โดย ล ูทว ิช มีส 
ฟัน แดร์ โรเออ (Ludwig Mies van de Rohe) 

แนวคิดและ
เนื้อหา 

ได้รับแรงบันดาลใจจากเก้าอี้เท้าแขน
ของ Mart Stam และMarcel 
Breuer แทนที่มุมขวาของขาหน้า
ด้วยเส้นโค้งที่สง่างามซ่ึงมีข้อดีในการ
เพิ่มความยืดหยุ่นในการรับนำ้หนัก 

การจัด
องค์ประกอบ 

หากมองเก้าอี้จากมุมตรงจะเห็นเป็น
โครงร่างเงาสี่เหลี่ยมผืนผ้าแนวตั้ง หาก
มองทางด้านข้างจะเห็นเป็นรูปทรงตัว
บี (B) หรอื ตัวด ี(D) 

วิธีการ
สร้างสรรค ์

การออกแบบสมยัใหม่ เน้นส่วนโค้ง
ขนาดใหญ่ของเฟรมเก้าอีแ้ละ
ประกอบดว้ยเบาะหนัง โครงเก้าอี้ทำ
มาจากทอ่เหล็กโค้งชุบโครเมียมและ
เบาะทำมาจากหนังสีดำ 

วัสด ุ เหล็กชุบโครเมียม และหนังสัตว ์
สี  

 
ที่มาภาพ www.design-mkt.com 

 
4. ผลจากกระบวนการออกแบบผลงานสร้างสรรค์ 
คอลเลกชั่นต้นแบบจากการวิจัย 

จากกระบวนการออกแบบผลงานสร้างสรรค์
คอลเลกชั ่นต้นแบบจากการวิจัยผู ้ว ิจัยได้ เลือก
แนวโน้มแฟชั่น ประจำฤดูกาลใบไม้ร่วงและฤดูหนาวปี 
ค.ศ. 2021/2022 จากองค์กรนำเสนอเทรนด์แฟช่ัน 
WGSN ซึ ่งประกอบไปด้วยแนวโน้มหลัก (Main 
Trend) ได้แก่แนวโน้มแฟชั่น The New Standard 
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และแนวโน้มสนับสนุน (Supported Trend) ได้แก่ 
แนว โน ้ มแฟช ั ่ น  Cut and Paste และ  Urban 
Survival มาวิเคราะห์เพื ่อสรุปเป็นแนวโน้มแฟช่ัน
ใหม่ (New Trend) ที ่สามารถนำไปเป็นแนวทางใน
การออกแบบเครื่่องแต่งกายต่อไป 

แนวโน้มแฟชั ่นใหม่ กล่าวถึง การออกแบบ
เฟอร์นิเจอร์จากยุคมิดเซนจูรี่ที่เน้นความเรียบง่าย 
ประโยชน์ในการใช้งานควบคู่ไปกับการออกแบบที่มี
ความทันสมัย และมีความกลมกลืนกับบ้านของผู้คน
ในสมัยนั้น เฟอร์นิเจอร์ส่วนมากผลิตจากวัสดุที่ราคา
ไม่สูง แต่มุ ่งเน้นไปที่การออกแบบที่แปลกใหม่ มี
รูปทรงที่เป็นเอกลักษณ์ โดยมีรูปแบบรูปแบบของ
เฟอร์นิเจอร์ที่หลากหลาย ได้แก่ (1) The Biomorphic 
Design เน้นการออกแบบอสมมาตร มีพื้นผิวที่ไม่เรียบ 
ม ีความโค้งงอ และมีการใช้ว ัสด ุใหม่ (2) The 
Machine Design ซึ ่งได้ร ับอิทธิมาจากบาวเฮาส์
โดยตรง ซึ่งจะใช้ฟอร์มที่เป็นเลขาคณิต มักใช้เหล็ก 
และเน้นในเรื่องของฟังก์ชั่น (3) The Handcrafted 
ใช้ไม้เป็นวัสดุหลัก เน้นแนวคิดมินิมอล และประโยชน์
ใช้สอย เป็นต้น 
 

 
รูปที ่1 แนวโน้มแฟช่ันใหม่ (New Trend)  
ที่มาภาพ www.wgsn.com จัดองค์ประกอบโดย
ผู้วิจัย 
 

เมื่อผู้วิจัยได้วิเคราะห์แนวโน้มแฟชั่นใหม่แล้ว 
จ ึงได ้ทำการเขียนแนวคิดแรงบันดาลใจในการ
ออกแบบ โดยเกณฑ์ในการเลือกแรงบันดาลใจ ได้แก่ 
แรงบันดาลใจต้องมีความสอดคล้องกับรสนิยมของ
กลุ่มเป้าหมาย, สามารถนำมาสร้างสรรค์เป็นเครื่อง
แต่งกายสตรีทแวร์ได้, สนับสนุนแนวคิดและกรรมวิธี
การออกแบบเฟอร์นิเจอร์ในยุคมิดเซนจูรี ่, และ
ส่งเสริมและเป็นไปในทิศทางเดียวกับแนวโน้มการ
ออกแบบใหม่ (New trend)  

แรงบันดาลใจในการออกแบบคอลเลกช่ัน – 
“Forretning-House Chores” คำว่า Forretning เป็น
ภาษาเดนมาร์ก แปลว่าธุรกิจ ซึ่งสื่อถึงการนำแนวคิด
ของเฟอร์นิเจอร์ที่กําเนิดและใช้งานอย่างแพร่หลาย
ในสำนักงานจากประเทศเดนมาร์ก ได้แก่ มิดเซนจูรี่
เฟอร์นิเจอร์ (Mid-century furniture) ผสมผสานกับคํา
ว่างานบ้าน (House Chores) เพื่อสื่อถึงจุดยืนของ
ผู้หญิงในยุคใหม่ที่เป็น ผู้หญิงทำงานแต่ยังสามารถ
ดูแลรับผิดชอบชีวิตส่วนตัวที่บ้านและที่ทำงานไป
พร้อมกันได้เป็นอย่างดี รวมทั้งได้รับการยอมรับจาก
สังคมว่าเป็นผู้หญิงเก่ง ฉลาด มีความเป็นตัวของ
ตัวเอง และมีความสามารถ การออกแบบคอล
เลคชั่นนี้มีการประยุกต์โครงร่างเงาชุดทํางานแบบ
ดั้งเดิม เน้นโครงสร้างชุดที่พัฒนามาจากชุดเทเลอร์
ขอบคม ทรงตรง และโครงร่างเงาแบบหลวมไม่
เข ้าร ูป แบบทรงตรงและทรงเอ (A-Line) และใช้
รายละเอียดตกแต่งด้วยเทคนิคการกลับด้านในของ
เส ื ้อผ ้าออกมาด้านนอก เพื ่อสะท้อนความร ู ้สึก
สะดวกสบาย การใช้หนังสัตว์เหลือทิ้ง การตัดต่อผ้า
จากเสื้อผ้าที่ใช้แล้ว วัสดุ ได้แก่ ผ้าวูล ผ้าทอเนื้อแน่น 
ผ้าใยธรรมชาติ สี ได้แก่ สีเบจ สีเทา สีแดง สีฟ้า สี
น้ำตาล และสีดำ 
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รูปที่ 2 ภาพแรงบันดาลใจในการออกแบบคอล
เลกช่ัน Forretning-House Chores 
ที่มาภาพ www.wgsn.com จัดองค์ประกอบโดย
ผู้วิจัย 
 

 
รูปที่ 3 ภาพแบบร่าง (Sketch) ผลงานการออกแบบ
สร้างสรรค์คอลเลกช่ันต้นแบบจากการวิจัย 
ที่มาภาพ ผู้วิจัย 
 

นอกจากนี้ผู้วิจัยนำแนวคิดอัพไซเคิลเพื่อมาใช้
เป ็นแนวทางในการสร ้างสรรค ์งานออกแบบ 
เนื่องจากเป็นแนวคิดที่สอดคล้องกับพฤติกรรมการ
บริโภคของกลุ่มเป้าหมาย ทั้งนี ้แนวคิดอัพไซเคิล
หมายถึงการยืดระยะเวลาให้กับวัสดุที่อาจไม่เป็นที่
ต้องการแล้วในสถานภาพหนึ ่ง ผู ้ว ิจัยจึงเลือกหา
วัตถุดิบในการสร้างสรรค์ผลงานด้วยการลงพื้นที่ร้าน
ขายสินค้ามือสองที่ขายสินค้าในโอกาสการใช้สอย
ทำงานกึ่งลำลอง เพื่อให้ได้รูปแบบของเสื้อผ้าและ
วัสดุที ่เหมาะสมกับการนำมาพัฒนา โดยผู้วิจัยได้

เลือกนำเสื้อสูทเก่าและหนังสัตว์เก่าสำหรับนำมา
ประยุกต์ใช้ด้วยเทคนิคการรื้อโครงสร้างและนำมา
สร้างเป็นแบบตัดใหม่ ตามแนวคิดของการออกแบบ
เฟอร์นิเจอร์ในช่วงยุคมิดเซนจูรี่ พร้อมทั้งตัดเย็บให้
ได้ตามแบบร่างท่ีได้กำหนดไว้ 
 

 
รูปที่ 4 กระบวนการพัฒนาผลงานต้นแบบด้วย
แนวคิดอัพไซเคิล 
ที่มาภาพ ผู้วิจัย 
 

ตัวอย่างกระบวนการพัฒนาผลงานที ่ใช้วัสดุ
เหลือใช้จากร้านค้าแฟช่ันมือสอง ได้แก่ รูปแบบของ
กระโปรงที่ผู้วิจัยได้นำเอาหนังเหลือใช้มาเพื่อตัดและ
ประกอบเข้ากับแบบตัด ให้ได้รูปร่างและรูปทรง
ตามที ่ต้องการและตัดเย็บเป็นกระโปรงสอบที่มี
ความยาวคลุมเข่า และการนำเอาผ้าวูลจากสูทเก่า
มาเพื่อใช้ประกอบการสร้างสรรค์ผลงานในชุดสูท 
และใช้เป็นผ้าซับในของเสื้อโค้ทตัวยาว เป็นต้น 
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รูปที่  5 ผลงานการออกแบบสร้างสรรค์ที ่ เสร็จ
สมบูรณ์ รวม 5 ชุด 
ที่มาภาพ ผู้วิจัย 
 

การสรุปและอภิปรายผล 
จากกการศึกษาวิจ ัยพบว ่ากล ุ ่มเป ้าหมาย

ผู้ประกอบการเจเนอเรชั่นวาย เป็นกลุ่มที่ให้ความ
สนใจกับแนวคิดแฟชั่นยั่งยืน โดยเฉพาะอย่างยิ่งใน
ด้านของการเลือกบริโภคสินค้าแฟชั ่น ผู ้ว ิจัยจึง
นำเสนอแนวทางการออกแบบคอลเลกช ั ่นที่
เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย ด้วยการใช้แนวคิดอัพ
ไซเคิล ในการเลือกใช้เสื้อผ้าเก่า หนังสัตว์เก่าที่เป็น
ขยะสินค้าแฟชั่น ด้วยการใช้แนวคิดการออกแบบ
เฟอร์นิเจอร์จากยุคมิดเซนจูรี ่ที ่กลุ ่มเป้าหมายให้
ความสนใจ เพ ื ่อเป ็นแนวทางในการออกแบบ
สร้างสรรค์ผลงานเพื่อตอบสนองความต้องการของ
กลุ่มเป้าหมาย โดยมีรายละเอียด ดังนี ้

1. ด้านกลุ่มเป้าหมาย ผลจากการวิจัยแสดงให้
เห็นว่ากลุ ่มผู ้ที ่นิยมแต่งกายทำงานกึ ่งลำลองใน
ป ัจจ ุบ ันน ั ้นอย ู ่ ในช ่วงกล ุ ่มประชากรร ุ ่นวาย 
(Generation Y) โดยเฉพาะกลุ่มผู้ประกอบการรุ่น
ใหม่ ที่สนใจสไตล์มินิมอล (Minimal) ซึ่งมีรูปแบบ
การแต่งกายในโอกาสการใช้สอยแบบทำงานกึ่ง
ลำลอง นอกจากนี้กลุ่มเป้าหมายยังให้ความสนใจกับ
การนำเสื ้อผ้าชุดทำงานที่ผ่านการใช้งานแล้ว มา

ดัดแปลงด้วยแนวคิดอัพไซเคิลเพื่อจัดจำหน่าย ทั้งนี้
กลุ่มเป้าหมายมีความสนใจในรูปแบบของเสื้อผ้าชุด
ทำงานกึ ่งลำลอง ส่งผลให้การหาวัสดุเก่าท ี ่จะ
นำมาใช้เพื ่อการอัพไซเคิลจำเป็นต้องหาวัสดุที่
สอดคล้องกับงานออกแบบใหม่ เช่น ผ้าวูล ผ้าฝ้าย 
หรือผ้าลินิน เป็นต้น 

2. ด้านแนวคิดการออกแบบเฟอร์นิเจอร์จาก
ช่วงยุคมิดเซนจูรี ่ ซึ ่งเป็นแนวคิดการออกแบบที่
เกิดขึ้นในช่วงสมัยสงครามโลกครั้งที่ 2 ที่การเลือกใช้
วัสดุและงานออกแบบมีข้อจำกัด นักออกแบบต้อง
ประยุกต์ใช้วัสดุใหม่ เพื ่อให้ได้ผลงานออกแบบที่
ตอบสนองประโยชน์ใช้สอยเป็นหลัก ซึ่งสอดคล้อง
กับแนวคิดอัพไซเคิล ที ่ม ุ ่งเน ้นการนำวัสดุที ่มี
ข ้อจำก ัดในการใช ้งาน มาประย ุกต ์ใช ้ ในการ
ออกแบบคอลเลกช่ันเสื้อผ้าและเครื่องแต่งกาย  

3. ด้านผลงานการออกแบบสร้างสรรค์คอล
เลกชั ่นเสื ้อผ้าและเครื ่องแต่งกาย ผู ้ว ิจัยทดลอง
ออกแบบสร้างสรรค์คอลเลกชั่นเสื้อผ้า และ เครื่อง
แต่งกาย ด้วยการนำเสื้อสูทเก่า ผ้าเก่า และหนังสัตว์
เก ่า มาใช้ประกอบในการออกแบบคอลเลกช่ัน 
ร่วมกับสิ่งทอสมัยใหม่ เพื่อแสดงถึงแนวคิดการอัพ
ไซเคิล เพื่อให้เกิดเป็นรูปแบบเสื้อผ้าและเครื่องแต่ง
กายที่ตอบสนองความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย
มากที่สุด ทั้งนี้การใช้วัสดุเก่าเพื่อออกแบบผลงาน
สร้างสรรค์ใหม่ จำเป็นต้องอาศัยการทดลองด้านการ
สร้างแบบตัด (Pattern Making) เนื่องจากจำนวน
ของว ัสด ุท ี ่หาได ้ม ักไม ่ตรงกันก ับแผนงานการ
ออกแบบคอลเลกชั ่น การสร้างสรรค์ผลงานจึง
จำเป็นต้องหาแนวทางความลงตัวทั ้งในด้านการ
ออกแบบและการนำวัสดุเก่ามาใช้ 

4. ด้านแนวคิดการอัพไซเคิล การวิจัยทดลอง
นำวัสดุเก่า ได้แก่ เสื้อผ้า เครื่องแต่งกาย และผ้ามา
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ประยุกต์ใช้ในงานออกแบบใหม่ อย่างไรก็ตามยัง
จำเป็นต้องมีการพัฒนาแนวคิดในการออกแบบคอล
เลกชั่นต่อไป เนื่องจากแนวคิดอัพไซเคิลจะสมบูรณ์
ได้ ก็ต่อเมื่อสิ่งที่ถูกนำกลับมาอัพไซเคิลแล้ว สามารถ
ถูกแยกย่อยเพื ่อเข้าสู ่วงจรการรีไซเคิลต่อไปได้ 
งานวิจัยต่อยอดจากวิจัยนี้จำเป็นต้องคำนึงถึงการ
ผสมวัสดุที่แตกต่างกันในเสื้อผ้าแต่ละชิ้นเพื่อให้เมื่อ
เสื้อผ้าที่ผ่านการอัพไซเคิลแล้ว และเกิดความเสียหาย
จนไม่สามารถใช้งานได้อีกต่อไป จะถูกส่งต่อเข้า
กระบวนการรีไซเคิลได้อย่างเหมาะสม 
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