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บทคัดย(อ 

การศึกษาความพึงพอใจของนักท8องเที่ยวที่มีต8อกราฟ?กสำหรับสินค#าของที่ระลึกเพื่อการท8องเที่ยว

จังหวัดระนอง มีวัตถุประสงคKคือ เพื่อหาอัตลักษณKจังหวัดระนองในการพัฒนาแนวทางการออกแบบกราฟ?ก

สำหรับสินค#าของที่ระลึกเพื่อการท8องเที่ยวจังหวัดระนอง และเพื่อประเมินความพึงพอใจของนักท8องเที่ยวที่มี

ต8อกราฟ?กสำหรับสินค#าของที่ระลึกเพื่อการท8องเที่ยวจังหวัดระนอง งานวิจัยนี้เปPนงานวิจัยเชิงปริมาณ 

เครื่องมือที่ใช#ในการวิจัย คือ แบบสอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับอัตลักษณKจังหวัดระนอง และความต#องการ

ด#านสินค#าของที่ระลึก ความต#องการด#านกราฟ?กจากนักท8องเที่ยวจำนวน 100 คน โดยเก็บข#อมูลจาก

แบบสอบถามเพื่อประเมินความความพึงพอใจของนักท8องเที่ยวที่มีต8อกราฟ?กสำหรับสินค#าของที่ระลึกเพื่อ

การท8องเที่ยวจังหวัดระนอง ผู#วิจัยได#ทำการพัฒนากราฟ?กต#นแบบจากผลข#อมูลที่ได#ทำการสำรวจสอบถาม

กลุ8มเปYาหมาย และได#พัฒนาต#นแบบกราฟ?กให#มีความเรียบง8าย ใช#รูปแบบภาพประกอบที่ตัดทอน เปPน

ลายเส#นสบาย ๆ มีคาแรคเตอรKของนักท8องเที่ยวเห็นถึงกิจกรรม ณ สถานที่นั้น ๆ และใช#โทนสีที่สดใสเพื่อให#ดู

มีชีวิตชีวาสนุกสนาน เปPนความทรงจำที่ดีในการท8องเที่ยวที่ระนอง ผลการประเมินความพึงพอใจจากกลุ8ม

ตัวอย8างจำนวน 100 คน พบว8า ความพึงพอใจด#านความสวยงาม และความพึงพอใจด#านความน8าสนใจ     

อยู8ในระดับมาก คือ ร#อยละ 60 ด#านการรับรู#ถึงความเปPนจังหวัดระนอง ทำให#นึกถึงจังหวัดระนองได#ดี อยู8ใน

ระดับมากที่สุด คือ ร#อยละ 50 และส8งผลต8อการตัดสินใจซื้อ อยู8ในระดับมาก คือ ร#อยละ 50 

 

คำสำคัญ : ความพึงพอใจ  สินค#าของที่ระลึก, การท8องเที่ยว, กราฟ?ก, ระนอง 
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Abstract 

This study is quantitative research, aims to find the Ranong Province’s identity, in 

order to, develop graphic for tourism souvenir and to evaluate the tourist satisfaction 

towards the graphic for tourism souvenir of Ranong Province.  The tool of this study is 

questionnaires to investigate the Ronong province’s identity, in order to find the tourist’s 

interests for the graphic. The graphic prototype is developed according to the interests of 

the tourists as follow, the illustration style is simple shows activities of tourists at the 

tourist destinations. The color tone is bright, shows the good memory in Ranong Province. 

The result of satisfaction towards graphic for the souvenir, evaluated by 100 tourists, are as 

follow; Level 4 are; the aesthetic and attractiveness 60% .  Level 5 represent Ranong’s 

Identity well 50% and Level 4 affect the buying decision 50%. 
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บทนำ 

จังหวัดระนองเปPนอีกหนึ่งจังหวัดที่มีทรัพยากร

ท8องเที่ยวมากมายตั้งอยู8ตอนบนของภาคใต#ฝ��งอันดา

มัน มีศักยภาพด#านการท8องเที่ยวที่หลากหลาย  มี

จำนวนนักท8องเที่ยวทั้งชาวไทยและต8างชาติโดย

เฉลี่ยอยู8ที่เดือนละ 65,000-75,000 คน และรายได#

จากการท8องเที่ยวเฉลี่ยเดือนละ 300-400 ล#านบาท 

(กระทรวงการท8องเที่ยวและกีฬา, 2563) และแหล8ง

ท8องเที่ยวที่เปPนที่รู#จักดีของจังหวัด คือ บ8อน้ำแร8

ธรรมชาติ  และทางจั งหวัด ระนองได# ก ำหนด

ยุทธศาสตรKการพัฒนาจังหวัด คือ การส8งเสริมและ

พัฒนาการท8องเที่ยวให#เปPนเมืองท8องเที่ยวเชิงสุขภาพ 

ซึ่งมีแนวทางการพัฒนา เช8น การจัดกิจกรรมส8งเสริม

การท8องเที่ยว การประชาสัมพันธKการท8องเที่ยวผ8าน

สื่อต8าง ๆ อย8างต8อเนื่อง การส8งเสริมการผลิตของฝาก 

ของที่ ระลึกให#มีประสิทธิภาพ การพัฒนาและ

ส8งเสริมการท8องเที่ยวของจังหวัดระนอง จึงเปPนสิ่ง

สำคัญยิ่งที่จะช8วยเสริมสร#างรายได#ให#กับคนในชุมชน  

ซึ่งจะเปPนตัวขับเคลื่อนเศรษฐกิจของจังหวัดระนอง

และของชาติต8อไป (สำนักงานการท8องเที่ยวและ

กีฬาจังหวัดระนอง, 2563 : 3) 

ผลิตภัณฑKของที่ระลึกนับว8าเปPนองคKประกอบ

หนึ่งในด#านประสบการณKการท8องเที่ยว นักท8องเที่ยว

ซื้อของที่ระลึกเพื่อเปPนที่ระลึกถึงความทรงจำในการ

ท8 อ งเที่ ย ว  และซื้ อ เปP น ของฝาก เพื่ อ ส8 งความ

ปรารถนาดีหรือเพื่อสร#างความประทับใจ ของที่

ระลึกจึงเปPนส8วนช8วยในการกระจายรายได#ได#ดี 

ป�จจัยในการซื้อสินค#าของนักท8องเที่ยวนอกจาก

คุณภาพ ความสวยงามของสินค#าแล#ว ยังรวมถึงการ

ออกแบบที่โดดเด8น แปลกใหม8ในสถานที่ที่เหมาะสม

กับสินค#า (นวัตวิถีการออกแบบของฝาก, 2563 : 14) 

การนำอัตลักษณKของท#องถิ่นมาสะท#อนเปPนภาพหรือ

ลวดลายบนผลิตภัณฑKของที่ระลึกการท8องเที่ยว โดย

อาศัยการออกแบบกราฟ?กนั้นจะสามารถช8วยเพิ่ม

มูลค8าผลิตภัณฑK ช8วยต8อยอดวัฒนธรรมท#องถิ่น 

เนื่องจากการออกแบบกราฟ?กเปPนการออกแบบ 

ภาพเพื่อการสื่อสาร เปPนการสร#างความจดจำที่ดี  

ความประทับใจของแหล8งท8องเที่ยวให#ผู#มาเยือน

ระลึกถึง 

 

วัตถุประสงคDของการวิจัย 

1. เพื่อหาอัตลักษณKของจังหวัดระนองสำหรับ

แนวทางการพัฒนากราฟ?กสำหรับสินค#าของที่ระลึก

เพื่อการท8องเที่ยวจังหวัดระนอง 

2 เพื่อประเมินความพึงพอใจของนักท8องเที่ยว

ที่มีต8อกราฟ?กสำหรับสินค#าของที่ระลึกเพื่อการ

ท8องเที่ยวจังหวัดระนอง 

 

ระเบียบวิธีวิจัย 

ข อ บ เข ต ง า น วิ จั ย ค ว า ม พึ ง พ อ ใจ ข อ ง

นักท8องเที่ยวที่มีต8อกราฟ?กสำหรับผลิตภัณฑKของที่

ระลึกเพื่อการท8องเที่ยวจังหวัดระนอง มีขอบเขต

ประชากรกลุ8มตัวอย8าง ได#แก8 นักท8องเที่ยวที่เคย

เดินทางไปจังหวัดระนองหรือเคยเดินทางไป จำนวน 

100 คน 

การวิจัยนี้ใช#ระเบียบวิธีการวิจัยเชิงปริมาณ 

(Quantitative Research) เก็บรวบรวมข#อมูลโดย

ใช#แบบสอบถามในการสำรวจความคิดเห็นอัตลักษK

ของจังหวัดระนอง (Questionnaire survey) และ 

ความต#องการของนักท8องเที่ยว เพื่อนำไปสู8แนว

ทางการพัฒ นาการออกแบบกราฟ? กสำหรับ

ผลิตภัณฑKของที่ระลึกเพื่อการท8องเที่ยวจังหวัด
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ระนอง และแบบสอบถามเพื่อประเมินความพึงพอใจ

ของนักท8องเที่ยวที่มีต8อกราฟ?กสำหรับผลิตภัณฑKของที่

ระลึกเพื่อการท8องเที่ยวจังหวัดระนอง 

 

กรอบแนวคิด 

 
↓ 

 
↓ 

 
 

เครื่องมือที่ใชSในการวิจัย 

ประกอบด#วยแบบสอบถาม ซึ่งผู#วิจัยสร#างขึ้น

เพื่อใช#เก็บรวบรวมข#อมูล ดังนี ้

1. เพื่อสำรวจความคิดเห็นด#านอัตลักษณKจาก

ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมของจังหวัด

ระนอง และเพื่อศึกษาป�ญหาและความต#องการของ

กราฟ?กบนของที่ระลึกเพื่อการท8องเที่ยว 

2. เพื่อประเมินความพึงพอใจต8อกราฟ?กสำหรับ

ของที่ระลึกเพื่อการท8องเที่ยว โดยการใช#แบบสอบถาม

จากนักท8องเทีย่ว 

วิธีรวบรวมขSอมูล 

ผู#วิจัยได#ทำการวิจัยโดยศึกษาข#อมูลจาก 1 

เอกสารที่เกี่ยวข#อง รวบรวมข#อมูล สรุปผลจากเอกสาร 

2. สัมภาษณK เก็บรวบรวมข#อมูลในจังหวัด และ

สำรวจความต#องการความสนใจของนักท8องเที่ยว 

3. สรุป วิเคราะหK แนวทางการออกแบบ พัฒนา

รูปแบบกราฟ?กสำหรับของที่ระลึกเพื่อการท8องเที่ยว 

4. ประเมินความพึงพอใจ จากกลุ8มเปYาหมายที่

มีต8อกราฟ?กสำหรับของที่ระลึกเพื่อการท8องเที่ยว

จากนักออกแบบกราฟ?ก 

5 สรุปและอภิปรายผลการวิจัย 

สถิติที่ ใชS ในการวิ เคราะหD  ผู#วิจัยนำข#อมูล

แบบสอบถามมาวิ เคราะหKหาค8 าร#อยละ สรุป

วิเคราะหKผลข#อมูลและแปรผลเปPนการบรรยาย โดย

ให#ผู#ตอบแบบสอบถามเลือกตอบจากระดับตาม

ความต#องการ ซึ่งใช#เกณฑKระดับ 5 มากที่สุด มาก 

ปานกลาง น#อย และน#อยที่สุด ใช#การแปลความหมาย

ของค8าคะแนนเฉลี่ยร#อยละ 

 

ผลการวิจัย 

งานวิจัยการความพึงพอใจของนักท8องเที่ยวที่มี

ต8อกราฟ?กสำหรับสินค#าของที่ระลึกเพื่อการท8องเที่ยว 

จังหวัดระนอง สามารถสรุปผลการวิจัยได#เปPน 2 

ส8วน ดังนี้ 

ส(วนที่ 1 อัตลักษณDของทSองถิ่นจังหวัดระนอง

สำหรับแนวทางการออกแบบกราฟ\กสำหรับสินคSา

ของที่ระลึกเพื่อการท(องเที่ยว จังหวัดระนอง ผู#วิจัย

ได#ดำเนินการศึกษาและวิเคราะหKข#อมูลจากเอกสาร

ที่เกี่ยวข#องและการลงพื้นที่ จากผลการวิเคราะหK

ข#อมูลในส8วนนี้ ผู#วิจัยได#รวบรวมสรุปเปPนประเด็น

เพื่อสำรวจความคิดเห็นและความต#องการจาก

ประชากรกลุ8มตัวอย8าง หาอัตลักษณKของท#องถิ่น

จังหวัดระนองเพื่อหาแนวทางการออกแบบกราฟ?ก

สำหรับสินค#าของที่ระลึกเพื่อการท8องเที่ยว จังหวัด

ระนอง ในการนำมาพัฒนาต#นแบบกราฟ?กสำหรับ

อัตลักษณKท#องถิ่น

จังหวัดระนอง 

 
กราฟ?กสำหรับผลิตภัณฑKของที่

ระลึกเพื่อการท8องเที่ยวจังหวัด

ระนอง 

ความพึงพอใจกราฟ?กสำหรับ

ผลิตภัณฑKของที่ระลึกเพื่อการ

ท8องเที่ยวจังหวัดระนอง 
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ผลิตภัณฑKของที่ระลึกเพื่อการท8องเที่ยวจังหวัด

ระนอง ซึ่งผลการวิจัยจังหวัดระนอง มีดังนี้ 

1. สำรวจการรับรู#อัตลักษณKจังหวัดระนองเมื่อ

กล8าวถึงจังหวัดระนอง 5 อันดับแรก ที่กลุ8มตัวอย8าง

นึกถึง ได#แก8 

อันดับที ่1 บ8อน้ำแร8ร#อนรักษะวาริน 

อันดับที ่2 เกาะพยาม 

อันดับที ่3 ภูเขาหญ#า 

อันดับที ่4 เหมืองแร8 

อันดับที่ 5 เครื่องประดับมุก 

นอกจากนี้ยังนึกถึง คอคอดกระ เมืองที่ผลิต

อาหารทะเลแปรรูป เมืองที่อยู8ชายฝ��งทะเลอันดามัน 

เปPนต#น 

2. แสดงการรับรู# รู#จักอัตลักษณKหรือลักษณะ

เฉพาะตั วของจั งหวัดระนอง หลั งเดินทางมา

ท8องเที่ยวจังหวัดระนอง ของประชากรกลุ8มตัวอย8าง 

5 อันดับแรก ได#แก8 

อันดับที่ 1 เปPนเมืองท8องเที่ยวเชิงสุขภาพ มีบ8อ

น้ำร#อนธรรมชาติมากมาย 

อันดับที่ 2 เปPนเมืองที่มีการทำเหมืองแร8ดีบุก

รุ8งเรืองในสมัยก8อน 

อันดับที่ 3 เปPนจังหวัดที่มีเกาะสวยงาม เช8น

เกาะพยาม เกาะช#าง 

อันดับที่ 4 เปPนเมืองที่มีการทำเหมืองแร8ดีบุก

รุ8งเรืองในสมัยก8อนเปPนเมืองที่ผลิตอาหารทะเล 

อันดับที่ 5 เปPนเมืองมีฉายาว8า ฝนแปดแดดสี่ 

เนื่องจากมีฝนตกชุกมาก 

นอกจากนี้ ประชากรกลุ8มตัวอย8างยังรู#จักว8า 

เปPนเมืองชายแดนติดประเทศเพื่อนบ#าน เปPนเมือง

เล็กๆเงียบสงบมีตึกรามบ#านช8องและรถโดยสารแบบ

ดั้งเดิม เมืองที่ผลิตอาหารทะเลแปรรูป เปPนเมืองที่

ผลิตเครื่องประดับมุก เปPนต#น 

3. แสดงการเลือกซื้อสินค#าของที่ระลึกเพื่อการ

ท8องเที่ยวของประชากรกลุ8มตัวอย8าง 5 อันดับแรก 

ได#แก8 

อันดับที่ 1 คือ เสื้อยืด (T-shirts) ร#อยละ 64  

อันดับที่ 2 คือ กระเป�าผ#า (bags) ร#อยละ 56  

อันดับที่ 3 คือ แก#ว ร#อยละ 52 

อันดับที่ 4 คือ อาหารแปรรูป และ โปสเตอรK 

โปสการKด หรือสิ่งพิมพKบนกระดาษ 

อันดับที่ 5 แม8เหล็กติดตู#เย็น 

ผู#วิจัยได#ทำการพัฒนากราฟ?กต#นแบบจากผลข#อมูล

ข#างต#น ได#พัฒนาต#นแบบกราฟ?กให#มีคาแรคเตอรK

ของนักท8องเที่ยวเห็นถึงกิจกรรม ณ สถานที่นั้น ๆ 

และใช#โทนสีที่สดใสขึ้นเพื่อให#ดูมีชีวิตชีวาสนุกสนาน 

เปPนความทรงจำที่ดีในการท8องเที่ยวที่ระนอง ดังนี้ 
 

 

 
รูปที่ 1  ภาพจำลองกราฟ?กต#นแบบสำหรับสินค#า

ของที่ระลึกเพื่อการท8องเที่ยว จังหวัดระนอง 

ที่มา : จิติมา เสือทอง, 2564. 
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ส(วนที่ 2 ผลความพึงพอใจของนักท(องเที่ยว

ที่มีต(อกราฟ\กสำหรับสินคSาของที่ระลึกเพื่อการ

ท(องเที่ยว จังหวัดระนอง 

ผู#วิจัยได#ทำการสอบถามกลุ8มตัวอย8าง จำนวน 

100 คน เพื่อประเมินความพึงพอใจ โดยมีประเด็นที่

สำคัญ คือ 1) ความสวยงาม 2) ความน8าสนใจ 3) 

ทำให#นึกถึงจังหวัดระนองได#ดี  4) ส8งผลต8อการ

ตัดสินใจซื้อ สามารถสรุปได#ดังนี้ คือ 

1. แสดงผลวิเคราะหKความพึงพอใจต#นแบบ

กราฟ?กของกลุ8มตัวอย8าง ด#านความสวยงาม สรุปได#

ว8าระดับความพึงพอใจด#านความสวยงาม 3 อันดับ

แรก คือ อยู8ในระดับมาก มีจำนวนร#อยละ 60 อยู8ใน

ระดับมากที่สุดมีจำนวนร#อยละ 25 อันดับ3 ระดับ

ปานกลาง จำนวนร#อยละ 10 

2. แสดงผลวิเคราะหKสามารถสรุปได#ว8า ความ

พึงพอใจด#านความน8าสนใจ สรุปได#ว8ามีระดับความ

พึงพอใจ 3 อันดับแรกคืออยู8ในระดับมาก มีจำนวน

ร#อยละ 60 อันดับ2 อยู8ในระดับมากที่สุด มีจำนวน

ร#อยละ 30 อันดับ3 ระดับปานกลาง มีจำนวนร#อยละ 

10 

3. ผลวิเคราะหKความพึงพอใจต#นแบบกราฟ?ก

ของกลุ8มตัวอย8าง ด#านการรับรู#ความเปPนจังหวัด

ระนอง สามารถสรุปได#ว8า ความพึงพอใจ 3 อันดับ

แรก ได#แก8 ระดับมากที่สุดร#อยละ 50 ในระดับมาก

อยู8ทีร่#อยละ 30 ระดับปานกลาง จำนวนร#อยละ 20 

4. แสดงผลวิเคราะหKความพึงพอใจต#นแบบ

กราฟ?กของกลุ8มตัวอย8าง ด#านส8งผลต8อการตัดสินใจ

ซื้อ สรุปได#ว8ามีระดับความพึงพอใจ 3 อันดับแรก 

คือ อยู8ในระดับมาก จำนวนร#อยละ 50 ในระดับ 

มากที่สุด จำนวนร#อยละ 40 และระดับปานกลาง

ร#อยละ 10 

สรุปและอภิปรายผล 

จากการหาข#อมูลและวิเคราะหKข#อมูลพบว8า  

อัตลักษณKที่โดดเด8นของจังหวัดระนอง ได#แก8 บ8อ

น้ำแร8ร#อนรักษะวาริน ซึ่งตรงกับกลุ8มตัวอย8างรู#จัก

และรับรู#สถานที่ท8องเที่ยวบ8อน้ำแร8ร#อนรักษะวาริน 

เปPนอันดับ 1 ทั้ งก8อนมาท8องเที่ยวและหลังจาก

ท8องเที่ยวในจังหวัดระนองแล#ว อีกทั้งรับรู#อัตลักษณK

หรือลักษณะเฉพาะตัวของจังหวัดระนองจากการ

เปPนเมืองท8องเที่ยวเชิงสุขภาพอันดับ 1 สอดคล#อง

กับผลการวิจัยของชยาภรณK  ธีรเวชพลกุล และ

ไพฑูรยK เจตธำรงชัย (2018) ได#ทำการศึกษาเรื่องกล

ยุทธKการตลาดเพื่อส8งเสริมการท8องเที่ยวเชิงส8งเสริม

สุขภาพ อำเภอเมือง จังหวัดระนอง พบว8าบ8อน้ำแร8

ร#อนรักษะวาริน เปPนแหล8งท8องเที่ยวเชิงส8งเสริม

สุขภาพทางธรรมชาติที่มีชื่อเสียงในจังหวัดระนอง

เปPนอันดับ 1 เช8นกัน จึงสามารถสรุปได#ว8าอัตลักษณK

ที่ โดดเด8นของจังหวัดระนองเปPนที่รู#จักดี คือ บ8อ

น้ำแร8ธรรมชาติรักษะวาริน ผู#วิจัยได#ทำการพัฒนา

กราฟ?กต#นแบบจากผลข#อมูลที่ได#และทำการสำรวจ

สอบถามกลุ8มเปYาหมาย ได#แก8 นักท8องเที่ยวจำนวน 

100 คน เพื่อหาความต#องการในด#านกราฟ?กสำหรับ

ของที่ระลึกเพื่อการท8องเที่ยวจังหวัดระนอง และได#

ทำการพัฒนาต#นแบบกราฟ?กให#มีคาแรคเตอรKของ

นักท8องเที่ยวเห็นถึงกิจกรรม ณ สถานที่นั้น ๆ และ

ใช#โทนสีที่สดใสขึ้นเพื่อให#ดูมีชีวิตชีวาสนุกสนาน เปPน

ความทรงจำที่ดีในการท8องเที่ยวที่ระนอง ผลการ

วิเคราะหKความพึงพอใจจากกลุ8มตัวอย8างจำนวน 

100 คน พบว8า ความพึงพอใจด#านความสวยงามอยู8

ในระดับมาก ความพึงพอใจด#านความน8าสนใจ อยู8

ในระดับมาก ด#านการรับรู#ถึงความเปPนจังหวัด

ระนอง ทำให#นึกถึงจังหวัดระนองได#ดี อยู8ในระดับ
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มากที่สุด และส8งผลต8อการตัดสินใจซื้อ อยู8ในระดับ

มาก ซึ่งผลการศึกษาเปPนไปในแนวทางเดียวกับผล

การศึกษาเรื่องการพัฒนาสินค#าที่ระลึกการท8องเที่ยว

โดยชุมชนบ#านบากชุม ตำบลโนนก8อ อำเภอสิรินธร 

จังหวัดอุบลราชธานีของสุวภัทร ศรีจองแสง (2561) 

ซึ่งพบว8านักท8องเที่ยวให#ความสำคัญด#านคุณค8าของ

ศิลปะและความงาม มีความต#องการอยู8ในระดับมาก

ที่สุด และเชื่อมโยงกับแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑK

ของที่ระลึกด#านศิลปวัฒนธรรมและประเพณีเพื่อ

เพิ่มมูลค8าทางเศรษฐกิจในเขตชุมชนอำเภอเมือง

จังหวัดนครศรีธรรมราชของอิสราพร ใจกระจ8างและ

คณะ (2559) ที่พบว8าผลิตภัณฑKควรสอดคล#องกับ

ความสนใจของผู#บริโภค เน#นความสวยงาม คุณภาพ

ดี มีเอกลักษณK และสอดคล#องกับ ผลการศึกษา

ของณัฐธิดา จงรักษK และคณะ (2560) เรื่องการ

ออกแบบกราฟ?กเพื่อผลิตของที่ระลึก และสื่อถึง

สถานที่ท8องเที่ยว ตำบลเขาค#อ จังหวัดเพชรบูรณKที่

พบว8าความพึงพอใจของผู#บริโภคที่มีต8อผลิตภัณฑK

ของที่ระลึก ด#านความสวยงาม การจัดวางองคKประกอบ

ลวดลายกราฟ?กมีความเหมาะสมกลมกลืน สามารถ

นำไปประยุกตKใช#กับผลิตภัณฑKอื่นได#อย8างหลากหลาย 

สีสันมีความน8าสนใจ สามารถสื่อถึงสถานที่ท8องเที่ยว

ของเขาค#อได# จึงสามารถสรุปได#ว8านักท8องเที่ยวจะ

พึงพอใจสินค#าของที่ระลึกเพื่อการท8องเที่ยวในด#าน

ความสวยงาม เน#นการมีเอกลักษณKของท#องถิ่นนั้น ๆ 
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