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บทคัดย(อ 

งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค8เพื่อศึกษาและหาแนวทางในการพัฒนาตราสินค#าและบรรจุภัณฑ8สำหรับ

สินค#าแปรรูปทางการเกษตร จังหวัดระนอง โดยใช#วิธีการวิจัยแบบผสม ดำเนินการวิจัยโดยการเก็บข#อมูลเชิง

คุณภาพจากการลงพื้นที่สำรวจเก็บข#อมูลกับคนในพื้นที่รวมถึงการสัมภาษณ8ผู#เชี่ยวชาญด#านแบรนด8และนัก

ออกแบบกราฟVก จำนวน 10 คน และเก็บข#อมูลเชิงปริมาณจากกลุYมประชากรซึ่งเป[นนักทYองเที่ยวซึ่งเป[นคน

รุYนใหมY ชYวงอายุระหวYาง 21-35 ป_ จำนวน 100 คน โดยผลวิจัยจากการสรุปข#อมูลเกี่ยวกับแนวคิดทุน

วัฒนธรรมได#วYา ระนองยังเป[นจังหวัดที่มีประวัติอันยาวนาน มีความหลากหลายทางวัฒนธรรมที่โดดเดYนที่

รวม 3 วัฒนธรรม ไทย จีน และอิสลาม ซึ่งเป[นวิถีชีวิตของชาวระนองที่อยูYรYวมกันมาจากอดีตจนถึงปaจจุบัน 

เรียกได#วYาเป[นเมืองพหุวัฒนธรรมที่มีความแตกตYางแตYอยูYรYวมกันอยYางลงตัว  

ในการเก็บข#อมูลจากผู#เชี่ยวชาญด#านแบรนด8 พบวYา 1) ควรนำเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับ เมืองพหุ

วัฒนธรรม 2) นำเสนอรูปแบบที่มีความรYวมสมัย 3) บุคลิกภาพของแบรนด8ที่มีความเป[นพื้นถิ่นที่มีความรYวม

สมัย การเก็บข#อมูลจากผู#เชี่ยวชาญด#านการออกแบบกราฟVก พบวYา 1) ใช#ภาพประกอบในการบอกเลYา

เรื่องราว 2) บุคลิกภาพทางการออกแบบที่เป[นธรรมชาติ, ความเป[นพื้นถิ่น, รYวมสมัย, มีวัฒนธรรม ในการ

ประเมินประสิทธิภาพของการออกแบบกับกลุYมประชากรพบวYา ผู#บริโภคมีความพึงพอใจบรรจุภัณฑ8ที่ถูก

ออกแบบใหมYอยูYในระดับมาก ที่คYาเฉลี่ย 4.09 (S.D. 82) ผู#บริโภคพึงพอใจตราสัญลักษณ8อยูYในระดับมาก     

ที่คYาเฉลี่ย 3.93 (S.D. 84) ผู#บริโภคมีความพึงพอใจเกี่ยวกับภาพประกอบบนบรรจุภัณฑ8เม็ดมะมYวงหิมพานต8

เผาโบราณอยูYในระดับมากที่คYาเฉลี่ย 4.15 (S.D. 80) ภาพประกอบบนบรรจุภัณฑ8รสอบเกลืออยูYในระดับมาก

ที่คYาเฉลี่ย 4.00 (S.D. 78) ภาพประกอบบนบรรจุภัณฑ8รสอบน้ำผึ้งอยูYในระดับมากที่คYาเฉลี่ย 4.23 (S.D. 66) 

ผู#บริโภครับรู#แนวคิดและสามารถจดจำบรรจุภัณฑ8อยูYในระดับมากที่คYาเฉลี่ย 4.04 (S.D. 83) และบรรจุภัณฑ8

ที่ได#การออกแบบใหมYนั้นมีอิทธิพลตYอการตัดสินใจซื้ออยูYในระดับมากทีค่Yาเฉลี่ย 4.04 (S.D. 74) 
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Abstract 

This research aims to study and develop brand and packaging for agricultural processed 

products of Ranong Province. This research was conducted by using mixed method which are 

collecting qualitative data from onsite surveys with local residents and interviewing 10 brand 

experts and graphic designers. The number of the populations are 100 people, which are new 

generation of tourists age between 21-35 years old. Research findings on the concept of cultural 

capital can be summarized as; Ranong is also a province with a history, as well as being 

outstanding in cultural diversity such as Thai, Chinese, and Islamic, comprising 3 cultures. These 

are the ways of life of the Ranong people living together from the past to the present. It is called 

a multicultural city with differences that coexist in perfect harmony. In collecting data from brand 

experts, it was found that 1)  to present a story about Multicultural city.  2)  to present 

contemporary style. 3) The brand's personality is vernacular and contemporary. 

Collecting data from graphic design experts found that 1) using illustrations to tell stories. 

2) Design personality is natural, vernacular, contemporary, cultural. An evaluation of the design's 

effectiveness against population groups found that; Consumer satisfaction with the newly 

designed packaging was at a high level with an average of 4.09 (S.D. 82). Consumer satisfaction 

with the logo was at a high level, representing an average of 3.93 (S.D. 84). Consumer satisfaction 

with the illustration on the ancient roasted cashew nut packaging was at a high level, with an 

average of 4.15 (S.D. 80). The illustration on the salt test packaging was at a high level, averaging 

4.00 (S.D. 78). The illustration on the honey flavored packaging was at a high level, representing an 

average of 4.23 (S.D. 66). Consumers perceived the concept and remembered the packaging at an 

average level of 4.04 (S.D. 83) . The redesigned packaging had a high influence on purchasing 

decisions, with an average of 4.04 (S.D. 74). 
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บทนำ 

จังหวัดระนอง ขึ้นชื่อเรื่องจังหวัดที่มีทรัพยากร

ป�าไม#ที่อุดมสมบูรณ8เนื่องจากภูมิประเทศสYวนใหญY

เต็มไปด#วยภูเขาสลับซับซ#อน สองฝa�งของเส#นทางที่

คดเคี้ยวสามารถสัมผัสได#กับวิวทิวทัศน8ที่สวยงาม

และความเขียวชอุYม ภูมิอากาศที่เย็นสบาย ระนอง

ยังได#รับฉายาวYาเป[น “เมืองฝนแปดแดดสี่” คือมีฝน

ตก 8 เดือน และฝนแล#งเพียง 4 เดือน นับวYาเป[น

จังหวัดที่ฝนตกชุกมากที่สุดในประเทศไทย เนื่องจาก

อยูYติดกับทะเลอันดามัน นอกจากนี้ระนองมีอีกหนึ่ง

บทบาทสำคัญในฐานะ “ประตูสูYทะเลเมียนมา” 

เพราะจากทะเลระนองวันนี้ สามารถเดินทางข#าม

ประเทศไปเที่ยวท#องทะเลอันสวยงามใน“หมูYเกาะ

มะริด” ของประเทศเมียนมาได#อยYางสะดวกสบาย 

นักทYองเที่ยวสYวนใหญYจะรู#จักระนองวYาเป[นเมือง  

เล็ก ๆ ในหุบเขาที่สงบ มีแหลYงน้ำพุร#อนหรือน้ำแรY

ธรรมชาติที่มีคุณภาพและมีปริมาณมาก  

นอกจากความโดดเดYนทางธรรมชาติแล#ว 

ระนองยังมีความนYาสนใจทางด#านประวัติศาสตร8และ

วัฒนธรรมอีกด#วย เพราะในอดีตนั้นระนองเคยเป[น

เมืองดีบุกที่มีความสำคัญตYอเศรษฐกิจตั้งแตYสมัย

รัชกาลที่ 3 ดังนั้นจึงมีมรดกทางประวัติศาสตร8เป[น

อาคารสถาปaตยกรรมและศิลปะวัฒนธรรมหลายแหYง 

อีกทั้งยังได#รับการประกาศเป[นเขตพื้นที่เมืองเกYา

ตั้งแตY พ.ศ. 2560 ในด#านวัฒนธรรมนั้น ระนองมี

จุดเดYนทางด#านความหลากหลายของชาติพันธ8และ

วัฒนธรรม ไทยจีน พมYาเนื่องจากเป[นเมืองชายแดน 

(อภิชาต กำภูมิประเสริฐ, 2558) 

จังหวัดระนองยังเป[นพื้นที่ที่เหมาะสมในการทำ

การเกษตร โดยมีการเพาะปลูกพืชที่สำคัญ เชYน 

มะพร#าว กาแฟ ปาล8มน้ำมัน ทุ เรียน ยางพารา 

กาแฟ และมะมYวงหิมพานต8 ซึ่งรายได#อีกชYองทาง

หนึ่งของชุมชนตYาง ๆ ในจังหวัดระนองคือการนำ

ผลผลิตทางการเกษตรนำมาแปรรูปเป[นผลิตภัณฑ8

เพื่อจำหนYาย ผลิตภัณฑ8ที่เป[นที่ขึ้นชื่อ หรือเรียกวYา

เป[นของดีของเด็ดของจังหวัดระนอง ได#แกY เม็ด

มะมYวงหิมพานต8 กล#วยฉาบ มังคุดกวน ทุเรียนทอด 

กาแฟสำเร็จรูป เมล็ดกาแฟคั่ว โดยสินค#าได#วาง

จำหนYายที่ศูนย8จำหนYายสินค#าเกษตรและสินค#า

ชุมชน ที่จัดขึ้นโดยสำนักงานพาณิชย8จังหวัดระนอง 

และกรมการค#าภายใน ซึ่ งทำตามนโยบายของ

นายกรัฐมนตรี ในการพัฒนาและสYงเสริมผลิตภัณฑ8

ของเกษตรกรให#มีสถานที่จำหนYายและสYงเสริม 

รักษาวิถีชีวิตวัฒนธรรมและภูมิปaญญาของท#องถิ่น 

สYงเสริมการทYองเที่ยวสร#างอาชีพและรายได#ให#กับ

ชุมชน (นักบริหารการทูต รุYนที ่12, 2563) 

จากงานวิจัยที่ เกี่ยวข#องกับยุทธศาสตร8การ

พัฒนาการทYองเที่ยวจังหวัดระนอง ผลสำรวจพบวYา

โดยสYวนใหญYนักทYองเที่ยวที่เดินทางมาเที่ยวจังหวัด

ระนองนั้นไมYนิยมจับจYายซื้อสินค#าเทYาที่ควร โดยให#

ความเห็นวYาไมYมีความจำเป[นในการซื้อของ มีเพียง

บางรายเทYานั้นที่ซื้อ อีกทั้งทัศนคติของนักทYองเที่ยว

ที่มองวYาการซื้อสินค#าท#องถิ่นให#ภาพลักษณ8ที่ดูเชย 

ไมYทันสมัย บางครั้งในชYวงเทศกาลนักทYองเที่ยวมา

เป[นจำนวนมาก สถานที่ไมYเอื้ออำนวยในการจอดรถ 

คือร#านของฝากใหญY ๆ มักไมYคYอยมี เพราะจังหวัด

ระนองเป[นแคY เมืองเล็ก ๆ ของฝากเลยกระจัด

กระจายไปยังแตYละสถานที่  (รัชศักดิ์  สารนอก, 

2561) 

พฤติกรรมของนักทYองเที่ยวในยุคปaจจุบัน มี

ลักษณะการทYองเที่ยวตามกระแสความนิยม ที่ไหน

วY าสวย  ดี  อิ น เท รนด8มั ก ได# รับความนิ ยมจาก
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นักทYองเที่ยวกลุYมนี้ ซึ่งปaจจุบันถือเป[นกลุYมประชากร

กลุYมใหญY เป[นคนรุYนใหมY อาศัยอยูYในเขตเมือง มักมี

รสนิยมที่ดี การจับจYายของนักทYองเที่ยวกลุYมนี้ไมYได#

มองวYาการซื้อสินค#าแล#วจะได#รับเพียงแคYสินค#า

เทYานั้น  แตYมักคำนึงถึงภาพลักษณ8ที่ ถูกสื่อสาร

ออกมาผYานสิ่งที่เรียกวYา ตราสินค#า (Brand) ด#วย 

(วิทวัส ชัยปราณี, 2546) ดังนั้นกระบวนการสร#าง

ตราสินค#าสำหรับแหลYงทYองเที่ยว (Destination 

Branding) จึงกลายเป[นแนวคิดที่ สำคัญ ในการ

พัฒ นาแหลY งทY องเที่ ยวในประเทศไทย เพื่ อมี

เป�าหมายในการดึงดูดนักทYองเที่ยวยุคใหมY อีกทั้ง

ชุมชนยังเริ่มให#ความสำคัญในเรื่องของการพัฒนา

แหลYงทYองเที่ยวมากขึ้นเพราะคาดหวังถึงรายได#ที่

เพิ่มขึ้น  

จากที่กลYาวมาข#างต#นนั้นจะเห็นวYา จังหวัด

ระนองนั้นมีศักยภาพด#านการทYองเที่ยว เนื่องจากมี

ทรัพยากรธรรมชาติรวมถึงทุนวัฒนธรรมที่นYาสนใจ 

แตYนักทYองเที่ยวสYวนใหญYที่มาเที่ยวจังหวัดระนองนั้น

เป[นเพียงนักทYองเที่ยวที่ผYานมาใช#ทรัพยากรธรรมชาติ 

บริการที่พัก บริการเพื่อสุขภาพ ซึ่งรายได#ไมYได#ถูก

กระจายไปในสYวนของการจับจYายสินค#าหรือของฝาก

ที่เป[นผลิตผลของจังหวัดระนอง อีกทั้งรูปแบบสินค#า

ที่ปรากฏในท#องตลาดก็ยังมีปaญหา ยังไมYได#รับการ

สนับสนุนด#านการออกแบบและพัฒนารูปแบบของ

บรรจุภัณฑ8ให#เป[นที่ดึงดูดตYอนักทYองเที่ยว อีกทั้งการ

มองข#ามความสำคัญด#านประวัติศาสตร8-วัฒนธรรม 

ที่จะนำมาใช#เป[นแรงบันดาลใจหรือเนื้อหาสาระที่จะ

ถูกนำมาใช#ในการสร#างสรรค8ผลงาน จึงทำให#ผลิตภัณฑ8

ตYาง ๆ ขาดอัตลักษณ8ที่นYาสนใจ ในงานวิจัยนี้จึงเป[น

การศึกษาแนวทางใช#การออกแบบในการสร#างตรา

สินค#าและพัฒนาบรรจุภัณฑ8 เพิ่มมูลคYาให#กับสินค#า

แปรรูปทางการเกษตร เนื่องจากจังหวัดระนองนั้นมี

ฐานของทุนวัฒนธรรม ด#วยวิธีการพัฒนาตราสินค#า

และรูปลักษณ8ผลิตภัณฑ8สินค#าแปรรูปทางการเกษตร 

ของจังหวัดระนอง โดยใช#ทุนวัฒนธรรมที่มีในท#องถิ่น

ตนเองมาปรับใช# เพื่อเป[นแนวทางการสร#างสรรค8 

และสร#างมูลคYาเพิ่มให#แกYตัวสินค#า เป[นการยกระดับ

ให#กับสินค#าเพื่ อเพิ่ มแรงจูงใจให# เกิดการซื้อตYอ

นักทYองเที่ยวสYงผลให#เพิ่มรายได#ให#กับชุมชนและยัง

เป[นการพัฒนาด#านการทYองเที่ยวอยYางยั่งยืน 

 

วัตถุประสงคDของการวิจัย 

1. ศึกษาทุนวัฒนธรรมที่ปรากฏอยูY ในเขต

จังหวัดระนองเพื่ อใช# เป[นแรงบันดาลใจในการ

ออกแบบสร#างสรรค8พัฒนาตราสินค#าและรูปลักษณ8

บรรจุภัณฑ8สินค#าแปรรูปทางการเกษตร จังหวัด

ระนอง  

2. ออกแบบพัฒนาปรับปรุงมาตรฐาน คุณภาพ

และประสิทธิภาพด#านตราสัญลักษณ8 และรูปลักษณ8

บรรจุภัณฑ8สินค#าแปรรูปทางการเกษตร จังหวัด

ระนอง ที่มีคุณลักษณะที่สื่อสารซึ่งแสดงถึงการใช#ทุน

วัฒนธรรมมาใช#เป[นสYวนประกอบในการออกแบบ

สร#างสรรค8 การเพิ่มมูลคYาและใช#ในเชิงพาณิชย8ได#  

3. ประเมินความคิดเห็นของกลุYมนักทYองเที่ยวที่

มีตYอภาพรวมผลงานการออกแบบตราสัญลักษณ8

และบรรจุภัณฑ8สินค#าแปรรูปทางการเกษตรจังหวัด

ระนอง ที่ได#ผลิตขึ้นภายใต#กรอบแนวคิดสร#างสรรค8

โดยใช#ทนุวัฒนธรรม 

ขอบเขตของการวิจัย 

1. ขอบเขตด#านพื้นที่  ในอำเภอเมืองระนอง 

จังหวัดระนอง 
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2. ขอบเขตด#านประชากรตัวอยYาง ได#แกY  

ผู# เชี่ยวชาญด#านแบรนด8และด#านการออกแบบ

กราฟVก นักทYองเที่ยวที่เคยทYองเที่ยวจังหวัดระนอง 

 

วิธีดำเนินการวิจัย 

ใช#วิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 

ผสมกับการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) 

ศึกษากระบวนการและหาแนวทางพัฒนาตราสินค#า

และบรรจุภัณฑ8สินค#าแปรรูปทางการเกษตรจากแรง

บันดาลใจโดยใช#ทุนวัฒนธรรมจังหวัดระนองในการ

สร#างสรรค8ออกแบบ ในการรวบรวมข#อมูลใช#

วิธีดำเนินการดังนี้ คือ 

ขั้นตอนที่ 1 การบันทึกข#อมูลการศึกษาข#อมูล

ปฐมภูมิ ทุติยภูมิ ภาคเอกสารและองค8ความรู#ที่

เกี่ ยวข#องด#วยการบันทึกภาพ จัดเก็บรวบรวม

ตัวอยYางสินค#าและบรรจุภัณฑ8เพื่อวิเคราะห8เกี่ยวกับ

ด#านตราสัญลักษณ8และรูปลักษณ8บรรจุภัณฑ8 ของ

สินค#าแปรรูปทางการเกษตรของท#องถิ่นที่มีอยูYเดิม 

ขั้นตอนที่ 2 ลงพื้นที่เก็บข#อมูลจากคนในพื้นที่

ด#วยวิธีการสัมภาษณ8 เพื่อให#ทราบข#อมูลเกี่ยวกับทุน

วัฒนธรรมสำหรับเป[นแนวทางในการพัฒนาตรา

สินค#าและรูปลักษณ8บรรจุภัณฑ8ต#นแบบ 

ขั้ นตอนที่  3 เก็บข#อมูลและความคิด เห็น

เกี่ยวกับแบรนด8และแนวทางการออกแบบบรรจุ

ภัณฑ8กับกลุYมผู#เชี่ยวชาญด#าน แบรนด8และด#านการ

ออกแบบกราฟVก  

ขั้นตอนที่ 4 สรุปข#อมูลและทดลองสร#างสรรค8

งานออกแบบ โดยมีขอบเขตตามขั้นตอนของการ

ออกแบบพัฒนาตราสินค#าและบรรจุภัณฑ8กระทั่งได#

ผลงานออกแบบตราสัญลักษณ8และบรรจุภัณฑ8ใหมY 

ขั้นตอนที่  5 นำผลงานเป[นตัวอยYางเพื่อเก็บ

ข# อมู ล เชิ งป ริม าณ กับกลุY มประชากรตั วอยY าง 

(นักทYองเที่ยว) จำนวน 100 คน เพื่อประเมินผล

ความพึงพอใจตYอผลงานออกแบบจากกลุYมเป�าหมาย

ด#วยเครื่องมือวิจัย  

ขั้นตอนที่ 6 สรุปและอภิปรายผล 

 

 
รูปที ่1  ตัวแปรในการศึกษา 
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ผลการวิจัย 

การวิเคราะห8เกี่ยวกับทุนวัฒนธรรม จังหวัด

ระนอง ได#รวบรวมข#อมูลจากการสอบถามคนใน

พื้นที่ที่มีความรู#ด#านประวัติศาสตร8 เพื่อให#ทราบถึง

สิ่งที่เป[นสัญลักษณ8ทางวัฒนธรรมและสิ่งที่อยูYในวิถี

การดำเนินชีวิตของผู#คนในจังหวัดระนอง สรุปได#

ดังนี้ 1) ศาสนสถาน วัดสุวรรณคีรี, วัดบ#าน หงาว, 

มัสยิดอัรริดวาน, ศาลเจ#าฮกเต็กสือ 2) ประเภท

โบราณสถาน อาคารเกYา บ#านเทียนสือ 3) พระราชวัง 

พระราชวังรัตนรังสรรค8 (จำลอง) 4) ประเภทวิถีการ

ดำเนินชีวิต เชYน การรYอนแรY 5) วัฒนธรรมการแตYงกาย 

การแตYงกายของคนมุสลิม การแตYงกายของคนจีน 

6) ยานพาหนะ รถสองแถวสีแดง 7) ประเพณีกินเจ, 

ฮารีรายอ 

การวิเคราะห8เกี่ยวกับบรรจุภัณฑ8เดิมที่มีใน

ท#องตลาดของจังหวัดระนองจากหลาย ๆ ยี่ห#อ 

ผู#เชี่ยวชาญด#านแบรนด8ให#ความเห็นวYา 1) หากไมY

ระบุตัวอักษรวYาเป[นจังหวัดระนอง ก็ไมYทราบวYาเป[น

ผลิตภัณฑ8จากที่ใด 2) ขาดการออกแบบกราฟVกบน

บรรจุภัณฑ8ที่นYาสนใจ และดึงดูดกลุYมเป�าหมาย 3) 

ขาดเอกลักษณ8ในการออกแบบให#ผลิตภัณฑ8มีความ

แตกตYางกัน จึงควรออกแบบแบบบรรจุภัณฑ8ที่สร#าง

เอกลักษณ8ให#กับแบรนด8ที่บYงบอกตัวตนที่อัตลักษณ8

เฉพาะของจังหวัดระนอง ที่สวยงาม ดึงดูดใจ และ

สYงผลให#เกิดการตัดสินใจซื้อตYอผู#บริโภคที่จะซื้อ   

ติ ด ไม# ติ ด มื อ ไป เป[ น ขอ งฝากและยั ง เป[ น ก าร

ประชาสัมพันธ8และสื่อสารเอกลักษณ8ทางวัฒนธรรม 

จังหวัดระนองผYานทางกราฟVกบนบรรจุภัณฑ8ได#    

อีกด#วย 

ในการวิ เคราะห8ข#อมูลเกี่ยวกับการพัฒนา   

ตราสินค#าและการออกแบบ ใช#เกณฑ8การวิเคราะห8

จากทฤษฎีที่เกี่ยวข#องกับองค8ประกอบของแบรนด8

และหลักการออกแบบกราฟVก เชYน การออกแบบตรา

สัญลักษณ8, การออกแบบบรรจุภัณฑ8 (ขวัญใจ สุขก#อน, 

2560), การออกแบบภาพประกอบ (จิติมา เสือทอง, 

2561) ที่ได#จากการทบทวนวรรณกรรม โดยแบYงข#อมูล

การวิเคราะห8เป[น 2 สYวนดังนี้ 

ส(วนที่ 1 สรุปขRอมูลในส(วนของผูRเชี่ยวชาญ

ดRานแบรนดD 

โด ยผลวิ จั ย จ ากการสรุป ข# อมู ล เกี่ ย วกั บ

องค8ประกอบของแบรนด8ที่เหมาะสมในการนำไปใช#

พัฒนาตราสินค#า ได#ผลสรุปดังนี้ 

1) ใช#ตราสัญลักษณ8 ประเภท ใช#องค8ประกอบ

ภาพรYวมกันกับตัวอักษร (Combination Mark) 

2) ตำแหนYงของแบรนด8ผลิตภัณฑ8สินค#าที่มี

แนวคิดจากทุนวัฒนธรรมที่เหมาะสม ควรเป[นแบ

รนด8ที่สื่อความเป[นเอกลักษณ8ของจังหวัดระนองที่มี

การกลYาวถึงพหุวัฒนธรรมที่แตกตYาง แตYนำเสนอ

ออกมาในรูปแบบที่มีความรYวมสมัยเพื่อให#เข#าถึงได#

กับกลุYมเป�าหมายที่เป[นคนรุYนใหมY ที่มีความทันสมัย 

3) มีบุคลิกภาพของแบรนด8ที่มีความเป[นพื้นถิ่น

ที่แสดงออกถึงความรYวมสมัย 

ส(วนที่ 2 สรุปขRอมูลในส(วนของผูRเชี่ยวชาญ

ดRานการออกแบบกราฟYก  

โด ยผลวิ จั ย จ ากการสรุป ข# อมู ล เกี่ ย วกั บ

องค8ประกอบของแบรนด8ที่เหมาะสมในการนำไปใช#

พัฒนาตราสินค#า ได#ผลสรุปดังนี้  

ใน ก า รอ อ ก แ บ บ ต# อ งก า ร รู ป แ บ บ ข อ ง

องค8ประกอบที่บอกเลYาอยYางตรงไปตรงมา เชYน 

ภาพประกอบเรื่องราว หรือใสYข#อมูลเนื้อหาที่ให#ผู#คน

สามารถเห็นภาพ หรือสัมผัสได#งYาย โดยมีบุคลิกภาพ
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ทางการออกแบบที่เป[นธรรมชาติ | ความเป[นพื้นถิ่น | รYวมสมัย | มีวัฒนธรรม 

 

 
รูปที ่2  รูปภาพประกอบแบบภาพวาดเหมาะสมในการใช#เลYาเรื่องราว 

 

การประยุกตDใชRผลวิจัยสู(การออกแบบ 

ในการประยุกต8ใช#ผลวิจัยเพื่อนำไปสร#างสรรค8

ผลงานต#นแบบของบรรจุภัณฑ8เม็ดมะมYวงหิมพานต8

แปรรูปนั้น ผู#วิจัยได#ทำการออกแบบผลงานต#นแบบ

จำนวน 3 รสชาติ ซึ่งเป[นรสชาติที่ได#รับความนิยม

ซื้อของนักทYองเที่ยว ได#แกY 1) เผาแบบโบราณหรือ

รสดั้ ง เดิม  2) อบ เกลือ  3) อบน้ ำผึ้ ง  ซึ่ งในการ

ออกแบบผู#วิจัยได#ตั้งชื่อสมมุติให#กับแบรนด8 โดยใช#

ชื่อแบรนด8วYา “กาหยู” โดยใช# “เมือง ๓ วัฒนธรรม” 

เป[นแนวคิดที่ใช#ในการออกแบบ (Concept) ด#วย

ระนองยังเป[นจังหวัดที่มีประวัติอันยาวนาน ถึงความ

หลากหลายทางวัฒนธรรมที่ โดดเดYน ที่ รวม 3 

วัฒนธรรม ไทย จีน และอิสลาม ซึ่งเป[นวิถีชีวิตของ

ชาวระนอง ที่อยูYรYวมกันมาจากอดีตจนถึงปaจจุบัน 

กลุYมเป�าหมายคือ นักทYองเที่ยว อายุระหวYาง 21-35 

ป_ ใช# บุคลิกภาพทางการออกแบบ เป[นธรรมชาติ | 

ความเป[นพื้นถิ่น | รYวมสมัย | มีวัฒนธรรม มีรูปแบบ

ที่สมัยใหมY เป[นที่นYาสนใจและมีเอกลักษณ8  โดย

เลือกใช#องค8ประกอบทางการออกแบบที่สอดคล#อง

กับผลการวิจัย ขอบเขตในการออกแบบ ได#แกY ตรา

สัญลักษณ8 และบรรจุภัณฑ8 สำหรับผลิตภัณฑ8เม็ด

มะมYวงหิมพานต8 ยี่ห#อ “กาหยู” 

1) การออกแบบตราสัญลักษณD 

แนวคิดในการออกแบบตราสัญลักษณ8รูปแบบ 

ตราสัญลักษณ8 แบบตัวอักษร (Logotype หรือ 

Wordmark) โดยสร#างตัวอักษรคำวYากาหยู โดยใช#

ลายเส#นโค#งมนและมีความอYอนช#อย ที่แสดงลักษณะ

ที่ความเป[นไทยของรูปทรงเจดีย8ที่เป[นเอกลักษณ8

ไทย โดยให#มีตัวสระอูที่มีลักษณะของผลกาหยูที่มี

เมล็ดห#อยออกมาเป[นติ่งอยูYที่ด#านหลังของผล และมี

ล วดลายคล# าย ใบ ไม# ที่ ตั ดทอนมาจากรูป รY าง

เรขาคณิตที่เป[นศิลปะแบบอิสลาม หลังจากนั้นใสY

เส#นที่ มี ลั กษณ ะเหมือนกรอบทั้ งสองข# างของ

ตัวอักษรเพื่อให#มีลักษณะคล#ายตราประทับของจีน

ในสมัยโบราณรวมถึงเลือกใช#สีแดงที่เป[นสีมงคลของ

ชาวจีนเป[นสีหลัก ภาพรวมของตราสัญลักษณ8ให#เป[น

รูปแบบผสมผสานของ 3 วัฒนธรรมที่ถูกตัดทอน

ออกมาให#ดูรYวมสมัย เหมาะกับการสื่อสารกับ

กลุYมเป�าหมาย 
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รูปที ่3  ภาพแสดงการอธิบายถึงแนวคิดในการออกแบบตราสัญลักษณ8 

 

 
รูปที ่4  ตราสัญลักษณ8ต#นแบบที่ใช#ทุนวัฒนธรรมจังหวัดระนองมาใช#ในการออกแบบ 

 

 

 

2) การออกแบบภาพประกอบ 

จากการเก็บข#อมูลในการวิจัยพบวYา รูปแบบ

ของภาพประกอบที่ มี รูปแบบสร#างสรรค8ด# วย

คอมพิวเตอร8และภาพวาดสามารถสื่อสารเรื่องราวได#

ดี จึงเลือกใช#วิธีการสร#างสรรค8ภาพประกอบด#วยการ

วาดภาพแบบดิจิทัล (Digital Painting) โดยใช#ภาพ

ของสถานที่หรือสัญลักษณ8 กิจกรรมการดำเนินชีวิต

ที่เป[นเอกลักษณ8เพื่อเป[นการถYายทอดเรื่องราวของ

การเป[นเมืองแหYงสามวัฒนธรรม 
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รูปที ่5  แสดงรูปแบบภาพประกอบบนบรรจุภัณฑ8รูปแบบภาพวาดดิจิทัล (Digital Paint) 

 

3) การออกแบบลวดลายกราฟYก 

ในการใช#ลวดลายกราฟVกในออกแบบกราฟVก

บนบรรจุภัณฑ8นั้นได#แนวคิดมาจากการใช#สัญลักษณ8 

(Symbolic) ที่ แ สด งถึ งแตY ล ะวัฒ น ธรรม  เชY น 

ลวดลายไทยแสดงถึงความเป[นไทย ลวดลายจาก

ศิลปะอิสลามให#ความรู#สึกถึงกลิ่นอายความเป[น

มุสลิม ดอกเหมยแทนสัญลักษณ8ที่มีกลิ่นอายของ

ความเป[นจีน 

 

 
รูปที ่6  ภาพลวดลายกราฟVกที่ใช#ในการออกแบบ 

 

4) การออกแบบบรรจุภัณฑD 

รูปแบบบรรจุภัณฑ8เลือกใช#เป[นถุง ฟลอยด8ที่

สามารถซิปปVดได#หลังจากฉีกปากถุงแล#วเพื่อเป[นการ

เก็บถนอมผลิตภัณฑ8 จัดวางองค8ประกอบทางการ

ออกแบบที่ได#จากผลข#อมูลวิจัยนำมาจัดวาง ได#แกY 

ตัวอักษรตYาง ๆ  ที่ให#ข#อมูลเกี่ยวผลิตภัณฑ8 ภาพประกอบ

ที่สื่อสารแนวคิด รวมไปถึงสีสันตYาง ๆ เพื่อให#ภาพรวม

ของงานมีบุคลิกภาพของแบรนด8ที่โดนใจผู#บริโภคที่

เป[นกลุYมเป�าหมาย โดยออกแบบทั้งหมด 3 รสชาติ 
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3 รูปแบบมีรายละเอียดเกี่ยวกับองค8ประกอบ ทางการออกแบบดังนี ้

 

 

รูปที ่7  ภาพต#นแบบบรรจุภัณฑ8เม็ดมะมYวงหิมพานต8อบเกลือ 

  

 
รูปที ่8  ภาพต#นแบบบรรจุภัณฑ8เม็ดมะมYวงหิม

พานต8เผาโบราณ 

 
รูปที ่9  ภาพต#นแบบบรรจุภัณฑ8เม็ดมะมYวงหิม

พานต8อบน้ำผึ้ง 

 

รูปแบบที่ 1 บรรจุภัณฑ8เม็ดมะมYวงหิมพานต8

อบเกลือ 

เลYาเรื่องราวของวิถีชีวิตของเกษตรกรยุคใหมYที่

กำลังทำงานและมีองค8กอบภาพด#านหลังเป[นสถานที่

ตYาง ๆ ที่ เป[นตัวแทนของวัฒนธรรมที่มีกลิ่นอาย

ความเป[นไทย เชYน วัดสุวรรณคีรี พระราชวังรัตน

รังสรรค8 (จำลอง) ภาพผู#คนกำลังรYอนแรY วิวทิวทัศน8

เขาหญ#าที่ เป[นบรรยากาศธรรมชาติของจังหวัด

ระนอง เลือกใช#โครงสี (Color Scheme) เป[นโครงสี

แบบไตรสัมพันธ8 โทนหลักเป[นสีเขียว ให#ความรู#สึก

เป[นธรรมชาติ ใสYลวดลายที่ตัดทอนจากลายไทยเป[น

องค8ประกอบภายในงาน 

รูปแบบที่ 2 บรรจุภัณฑ8เม็ดมะมYวงหิมพานต8

เผาโบราณ 

เลYาเรื่องราวของวิถีชีวิตของเกษตรกรยุคใหมYที่

กำลังทำงานและมีองค8ประกอบภาพด#านหลังเป[น

สถานที่ตYาง ๆ ที่เป[นตัวแทนของวัฒนธรรมที่มีกลิ่น

อายความเป[นไทย เชYน วัดสุวรรณคีรี พระราชวัง

รัตนรังสรรค8 (จำลอง) ภาพผู#คนกำลังรYอนแรY วิวทิวทัศน8

เขาหญ#าที่ เป[นบรรยากาศธรรมชาติของจังหวัด

ระนองที่ เป[นตัวแทนของวัฒนธรรมที่มีกลิ่นอาย
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ความเป[นอิสลาม เชYน ภาพมัสยิดอัรริดวาน ภาพรถ

สองแถวสีแดงที่เป[นสัญลักษณ8ทางการทYองเที่ยวของ

เมื อ งระนอง และวิ วทิ วทั ศน8 ของทะเลที่ เป[ น

บรรยากาศธรรมชาติของจังหวัดระนอง เลือกใช# 

โครงสี (Color Scheme) เป[นโครงสีแบบไตรสัมพันธ8 

โทนหลักเป[นฟ�าและน้ำตาล ให#ความรู#สึกถึงความ

คลาสสิค และเป[นเป[นธรรมชาติ ใสYลวดลายที่ตัด

ทอนจากลายศิลปะแบบอิสลามเป[นองค8ประกอบ

ภายในงาน 

รูปแบบที่ 3 บรรจุภัณฑ8เม็ดมะมYวงหิมพานต8

อบน้ำผึ้ง 

เลYาเรื่องราวผYานภาพของผู#คนที่มีเชื้อสายจีน

ด#วยรูปลักษณ8และการแตYงกายในสไตล8จีน ซึ่งเป[น

กลุYมคนที่อาศัยในจังหวัดระนองมาตั้งแตYอดีตจนถึง

ปaจจุบัน และเป[นตัวแทนของการทำมาค#าขาย ใน

ภาพจึงเป[นรูปของสตรีเชื้อสายจีนกำลังทำทYาทาง

นำเสนอผลิตภัณฑ8ที่เป[นของดีจังหวัดระนองให#กับ

ผู#บริโภค โดยมีองค8ประกอบภาพอื่น ๆ เป[นภาพของ

สัญลักษณ8ที่ให#กลิ่นอายวัฒนธรรมจีน เชYน ภาพบ#าน

ไทสือ ที่เป[นอาคารโบราณในรูปแบบจีนซึ่งเป[นบ#าน

ของเจ#าเมืองระนองในสมัยอดีต ภาพโคมจีน และ

ภาพกิจกรรมการเชิดสิงโตในงานตรุษจีนที่ เป[น

เทศกาลสำคัญของคนเชื้อสายจีนในจังหวัดระนอง 

ฉากหลังเป[นภาพต#นไม#และภูเขาซึ่งเป[นภูมิศาสตร8ที่

เป[นจุดเดYนของจังหวัดระนองที่มากไปด#วยทรัพยากร

ทางธรรมชาติ  เลือกใช#โครงสี  (Color Scheme) 

เป[นโครงสีแบบไตรสัมพันธ8 โทนหลักเป[นสีแดง เป[น

สีมงคลสำหรับคนจีน  ตัดกับสี เขียวอYอน ที่ ให#

ความรู#สึกเป[นธรรมชาติ ใสYลวดลายที่ตัดทอนจาก

ลายดอกเหมยซึ่งเป[นสัญลักษณ8ถึงวัฒนธรรมจีนเป[น

องค8ประกอบภายในงานด#านหลังบรรจุภัณฑ8 ใช#

ภาพประกอบที่รวมเรื่องราวของ 3 วัฒนธรรม ที่มี

องค8ประกอบของภาพเป[นสัญลักษณ8ที่ให#กลิ่นอาย

ของ 3 วัฒนธรรม ในสไตล8ภาพประกอบแบบ

ภาพวาดลายเส#น พร#อมข#อความที่ให#ผู#บริโภคได#อYาน

เรื่องราวถึงแนวคิดและความเป[นมาที่ เกี่ยวกับ

วัฒนธรรม 

 

 
รูปที ่10  ด#านซ#าย:ภาพบรรจุภัณฑ8สินค#าที่มีอยูYเดิม 

ด#านขวา: ภาพต#นแบบบรรจุภัณฑ8สินค#าที่ได#รับการออกแบบใหมY 
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5) การประเมินประสิทธิผลของผลงาน

ออกแบบ 

ผลป ระ เมิ น ค วามพึ งพ อ ใจ เกี่ ย วกั บ ต รา

สัญลักษณ8และบรรจุภัณฑ8พบวYา ผู#บริโภคมีความพึง

พอใจภาพรวมของรูปลั กษณ8 ผลิ ตภัณ ฑ8 ที่ ถู ก

ออกแบบใหมYอยูY ในระดับมาก ที่คYาเฉลี่ย 4.09 

ผู#บริโภคพึงพอใจตราสัญลักษณ8อยูYในระดับมาก ที่

คYาเฉลี่ย 3.93 ผู#บริโภคมีความพึงพอใจเกี่ยวกับ

ภาพประกอบบนบรรจุภัณฑ8เผาโบราณอยูYในระดับ

มาก ที่คYาเฉลี่ย 4.15 ผู#บริโภคมีความพึงพอใจ

เกี่ยวกับภาพประกอบบนบรรจุภัณฑ8รสอบเกลืออยูY

ในระดับมาก ที่คYาเฉลี่ย 4.00 ผู#บริโภคมีความพึง

พอใจเกี่ยวกับภาพประกอบบนบรรจุภัณฑ8รสอบ

น้ำผึ้งอยูYในระดับมาก ที่คYาเฉลี่ย 4.23 ผู#บริโภครับรู#

เอกลักษณ8และสามารถจดจำรูปลักษณ8บรรจุภัณฑ8

จากแนวคิด ระนอง เมือง 3 วัฒนธรรม อยูYในระดับ

มากที่คYาเฉลี่ย 4.04 และบรรจุภัณฑ8ใหมYมีอิทธิพล

ตYอการซื้ออยูYในระดับมาก ที่คYาเฉลี่ย 4.04 

 

สรุปและอภิปรายผล 

การวิจัยเรื่อง การใช#ทุนวัฒนธรรมเพื่อพัฒนา

ตราสินค#าและรูปลักษณ8บรรจุภัณฑ8สินค#าแปรรูป

ทางการเกษตร จังหวัดระนอง ได#ตั้งสมมุติฐานกYอน

การวิจัยไว#ดังนี้  1) การพัฒนาตราสินค#าจังหวัด

ระนองชYวยสร#างอัตลักษณ8และสร#างความจดจำ

ให#กับนักทYองเที่ยวได# 2) การสร#างตราสินค#าจังหวัด

ระนองสามารถนำไปตYอยอดเพื่อใช#ในการออกแบบ

เพื่อเพิ่มมูลคYาให#กับสินค#าหรือผลิตภัณฑ8ของฝาก

สำหรับจำหนYายนักทYองเที่ยวได# ซึ่งจากผลสรุปของ

งานวิจัยนี้ พบวYาการออกแบบเพื่อสร#างตราสินค#า

และพัฒนาบรรจุภัณฑ8 โดยใช#ทุนวัฒนธรรมนั้น 

สามารถสร#างเอกลักษณ8ให#กับแบรนด8และผลิตภัณฑ8

ได#เป[นอยYางดี ซึ่งดูได#จากผลของความพึงพอใจของ

นักทYองเที่ยวตYอรูปแบบบรรจุภัณฑ8ใหมYเปรียบเทียบ

กับบรรจุภัณฑ8เดิม รวมทั้งยังมีผลตYออิทธิพลในการ

ตัดสินใจซื้อ ซึ่งจะทำให#สามารถขายสินค#าได#มากขึ้น

สYงผลให#เกิดเป[นรายได#ที่จะเกิดขึน้ในอนาคต  

จากการลงพื้นที่สำรวจเบื้องต#นกYอนทำวิจัย

พบวYาแบรนด8ที่มีบรรจุภัณฑ8สวยงามมักเป[นแบรนด8

ที่มีต#นทุนด#านการพัฒนาผลิตภัณฑ8 สYวนผู#ประกอบการ

เจ#าเล็กที่ผลิตเองในชุมชนมักขาดต#นทุนทางด#านการ

ออกแบบ ทำให#ผลิตภัณฑ8ไมYนYาสนใจและภาพรวม

ของผลิตภัณฑ8เดิมยังขาดการออกแบบที่มีเอกลักษณ8

ที่บYงบอกความเป[นผลิตภัณฑ8จากจังหวัดระนอง ซึ่ง

บรรจุภัณฑ8นอกเหนือจากการทำหน#าที่ปกป�องบรรจุ

ภัณฑ8แล#ว ยังทำหน#าที่ประชาสัมพันธ8หรือสื่อสาร 

บอกเลY า เรื่ อ งราวให# กับผู# บ ริ โภคหรือคนที่ น ำ

ผลิตภัณฑ8ไปสYงตYอได#ด#วย หากมีการนำผลวิจัยไปใช#

ในการพัฒนาจริงโดยได# รับการสนับสนุนจาก

หนYวยงานที่เกี่ยวข#อง เชื่อวYาจะมีการตYอยอดไปสูY 

การพัฒนาด#านการออกแบบที่ชYวยเรื่องสYงเสริม

การค#าสินค#าที่ชYวยเพิ่มรายได#และอาชีพให#กับ

ผู#ประกอบการรายเล็กได# 
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