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บทคัดย'อ 

การวิจัยเรื่องการออกแบบบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย มีวัตถุประสงค7ในการวิจัยคือ 1) เพื่อศึกษา

และออกแบบบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย และ 2) เพื่อประเมินความพึงพอใจกลุMมผูPบริโภคที่มีตMอรูปแบบ

บรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย จากการศึกษาพบวMา สมัยกMอนเครื่องหอมไทยนิยมใชPเปSนเครื่องประทินโฉม 

และยาสมุนไพรในการรักษาโรค ภายหลังมีการรับวัฒนธรรมตะวันตกเขPามาจึงเกิดความนิยมใชPกลิ่นหอม

สังเคราะห7มากขึ้นเพราะมีหลากหลายกลิ่น และบรรจุใสMขวดน้ำหอมสวย ๆ ใชPแลPวดูหรูหรา ทันสมัย 

เครื่องหอมไทยจึงไดPรับความนิยมนPอยลงตามยุคสมัย ผูPวิจัยไดPมองเห็นป]ญหาจึงมีแนวคิดในการออกแบบ

บรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทยเพื่อใหPเกิดภาพลักษณ7ที่ดีขึ้น ทันสมัย และสรPางมูลคMาใหPกับเครื่องหอมไทย 

ผูPวิจัยไดPดำเนินการออกแบบบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทยภายใตPชื่อแบรนด7 (Brand) “พินพากา” 

(PINPAKA) ทั้งหมด 5 โครงสรPาง 3 กราฟnก ไดPแกM กลิ่นกุหลาบ กลิ่นลาเวนเดอร7 กลิ่นมะลิ โดย 5 โครงสรPาง

ประกอบดPวย บรรจุภัณฑ7กPานหอม บรรจุภัณฑ7เทียนหอม บรรจุภัณฑ7น้ำมันหอมระเหย บรรจุภัณฑ7

บุหงารำไป และบรรจุภัณฑ7 Box Set ซึ่งไดPผMานการประเมินโดยผูPเชี่ยวชาญ และบุลคลทั่วไปจำนวน 

100 คน พบวMา ดPานการตอบสนองทางจิตวิทยา ไดPแกM การรับรูPแบรนด7 ความนMาจดจำ มีความพึงพอใจ

ในระดับมากที่สุด (X"	= 4.81) สMวนคMาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.46) นPอยที่สุดคือดPานการตอบสนอง

ทางอารมณ7 ไดPแกM ความพึงพอใจในภาพลักษณ7สินคPาและแบรนด7 (สัญลักษณ7) มีความพึงพอใจในระดับ

มาก (X"	= 4.30) สMวนคMาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.64) โดยรวมถือวMาอยูMในระดับมากที่สุด 

 

คำสำคัญ : การออกแบบบรรจุภัณฑ7, เครื่องหอมไทย 
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Abstract 

Research on Packaging design for Thai perfume the objective is 1) to study and 

design packaging of Thai fragrances. 2) To assess the satisfaction of consumers towards 

the packaging of Thai fragrances. According to the study, In the past, Thai perfumery 

was popular as a cosmetic product and used as an herbal medicine in the treatment of 

diseases and after Western culture has been introduced. Therefore, the popularity of 

synthetic fragrances is increasing because there are a variety of and contained in a 

beautiful perfume bottle Used to look luxurious and modern. The researcher had 

concept in packaging design of Thai fragrances to create appearance, modernity and 

create value. The researcher has designed the packaging of Thai fragrances under the 

brand name PINPAKA. all have 5 structures and 3 graphics included rose, lavender, 

jasmine. The structures consisting of Scented stick packaging, Scented Candle 

Packaging, Essential oil packaging, Potpourri packaging, Box Set packaging which has 

been evaluated by experts and the general population of 100 people found that 

psychological responses were brand awareness, memory, satisfaction at the highest 

level (X"	= 4.81) while the standard deviation (S.D. = 0.46) was the least. The emotional 

responses were the satisfaction with the product image and the brand (symbol), the 

satisfaction was at a high level (X"	= 4.30), the standard deviation (S.D. = 0.64) was 

overall considered the highest. 
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บทนำ 
ป]จจุบันเครื่องหอมไทย นับเปSนผลิตภัณฑ7ที่มี

ศักยภาพทั้ งในดPานการสMงออก และสามารถ

ตอบสนองตMอกลุMมผูPซื้อมูลคMาสูงไดP จึงเกิดการ

สรPางแบรนด7ผลิตภัณฑ7 เครื่องหอมไทยขึ้นมา

หลากหลายในทPองตลาด ทั้งในระดับตลาดบน

และตลาดลMาง อีกทั้งยังเปSนการสืบสานมรดกทาง

วัฒนธรรมของไทยใหPเกิดความนิยม และเพื่อใหP

เกิ ดประโยชน7 สู งสุด ในการเพิ่ มมู ลคM าใหP กับ

ผลิตภัณฑ7เครื่องหอมไทย ผูPวิจัยจึงประสงค7ที่จะ

ศึกษาและออกแบบบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย 

โดยการออกแบบบรรจุภัณฑ7 เครื่องหอมไทย   

จากแนวทางที่ไดPรับความนิยม และกลิ่นหอมจาก

สมุนไพรไทยที่คนเลือกใชPมากที่สุด เพื่อใหPเกิด

ประโยชน7สูงสุดแกMผูPบริโภค และเกิดความพึงพอใจ

ในภาพลักษณ7สินคPา จนเกิดความตPองการในการ

ซื้อสินคPาเครื่องหอมไทยตามยุคสมัย 

 

วัตถุประสงคDของการวิจัย 

1. เพื่อศึกษาและออกแบบบรรจุภัณฑ7เครื่อง

หอมไทย 

2. เพื่อประเมินความพึงพอใจกลุMมผูPบริโภคที่

มีตMอรูปแบบบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย 

 

ระเบียบวิธีวิจัย 

งานวิจัยการออกแบบบรรจุภัณฑ7เครื่องหอม

ไทยเพื่อใหPเกิดประโยชน7สูงสุดแกMผูPบริโภค และ

เกิดความพึงพอใจในภาพลักษณ7สินคPา มีการ

ดำเนินการวิจัยตามหัวขPอตMอไปนี้ 

 

 

กรอบแนวคิดในการวิจัย  

กรอบแนวคิดดPานการออกแบบแบรนด7      

(สุมินตรา ศรีวิบูลย7, 2554 หนPา 21) ที่คำนึง ดังนี ้

1. ดPานการตอบสนองทางจิตวิทยา ไดPแกM 

การรับรูPแบรนด7 ความนMาจดจำ 

2. ดPานการตอบสนองทางอารมณ7  ไดPแกM 

ความพึงพอใจในภาพลักษณ7สินคPา และแบรนด7 

(สัญลักษณ7)  

กรอบแนวคิดดPานการออกแบบบรรจุภัณฑ7 

(ดวงจันทร7 นาชัยสินธุ7, 2558 หนPา 30) ที่คำนึง ดังนี้ 

1. การขึ้นรูป วิธีการบรรจุ ลักษณะของรอยตMอ

การใชPงานเปnด – ปnดสะดวก 

2. การออกแบบรูปแบบใหPสอดคลPองกับ

ผลิตภัณฑ7สินคPา 

3. การกำหนดลักษณะของบรรจุภัณฑ7ที่สรPาง

ความโดดเดMน 

4. มีขนาดพอดี เหมาะสม สามารถรับน้ำหนัก

สินคPาไดPดี 

5. เลือกชนิดของวัสดุมีความเหมาะสม สามารถ

ป�องกันสินคPาไดP 
 

 
รูปที่ 1  กรอบแนวคิดในการวิจัย 

การออกแบบ 

แบรนด- 

การออกแบบ 

บรรจุภัณฑ- 

คุณสุมินตรา ศรีวิบูลย- คุณดวงจันทร- นาชัยสินธุ- 

บรรจุภัณฑ- 5 โครงสรEาง 

3 กราฟHก 

ความพึงพอใจ+การ

ตัดสินใจซื้อ 

กลุPมลูกคEาไฮเอนด- 

(High end) 
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การกำหนดประชากรและกลุ'มตัวอย'าง 

ผูPวิจัยไดPกำหนดประชากรและกลุMมตัวอยMาง

ตามวัตถุประสงค7ในการวิจัย ดังนี้ 

1. ออกแบบบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย โดย

ใชPการสุMมแบบเจาะจง ไดPแกM 

1.1 ดPานการศึกษาและวิเคราะห7เครื่อง

หอมไทยที่มีชื่อเสียงเปSนที่ยอมรับทั้งในประเทศ

ไทยและตMางประเทศ 

ประชากร ไดPแกM แบรนด7เครื่องหอมไทย

ป]จจุบัน เพื่อเปSนแนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ7

เครื่องหอมไทย 

กลุMมตัวอยMาง ไดPแกM แบรนด7เครื่องหอมไทย

ป]จจุบัน เพื่อเปSนแนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ7

เครื่องหอมไทย จำนวน 13 แบรนด7 

1.2 ดPานการประเมินรูปแบบบรรจุภัณฑ7

เครื่องหอมไทย 

ประชากร ไดPแกM ผูPทรงคุณวุฒิดPานการ

ออกแบบบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย 

กลุMมตัวอยMาง ไดPแกM ผูPทรงคุณวุฒิดPานการ

ออกแบบ ระดับอุดมศึกษา จำนวน 3 ทMาน  

2. ประชากรและกลุMมตัวอยMางดPานการประเมิน

ความพึงพอใจผูPบริโภคที่มีตMอบรรจุภัณฑ7เครื่อง

หอมไทย ใชPการสุMมแบบบังเอิญ แบบเจาะจง

สถานที่ ไดPแกM 

ประชากร ไดPแกM กลุMมบุคคลทั่วไป 

กลุMมตัวอยMาง ไดPแกM กลุMมบุคคลทั่วไป จำนวน 

100 คน 

 

เครื่องมือที่ใชWในการวิจัย 

1. แบบวิเคราะห7ขPอมูลทุติยภูมิและปฐมภูมิ

เกี่ยวกับเครื่องหอมไทย เปSนเครื่องมือการวิเคราะห7

ขPอมูลโดยการ พิจารณาเปรียบเทียบของแบรนด7

เครื่องหอมตMาง ๆ ที่เปSนเนื้อหาสำคัญในหัวขPอที่

ทำการศึกษา และองค7ประกอบตMาง ๆ ของผลิตภัณฑ7

เครื่องหอมตMาง ๆ ในป]จจุบัน สำรวจ วิเคราะห7 

แนวทางในการเลือกผลิตภัณฑ7เครื่องหอมไทย 

และองค7ประกอบตMาง ๆ ของผลิตภัณฑ7 เพื่อกำหนด

ชนิดของผลิตภัณฑ7เครื่องหอมไทย ในการออกแบบ

บรรจุภัณฑ7 

2. แบบประเมินโดยผูPทรงคุณวุฒิโดยใชPแบบ

สัมภาษณ7แบบมีโครงสรPาง ใชPการตั้งคำถามแบบ

ปลายเปnด เกี่ยวกับกรอบแนวคิดในแบบออกแบบ

บรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย เพื่อการประเมินบรรจุ

ภัณฑ7เครื่องหอมไทย ใหPมีความสอดคลPองและ

เหมาะสมที่สุด 

3. แบบประเมินความพึงพอใจ ใชPการตั้งคำถาม

เพื่อการประเมินความพึงพอใจกลุMมผูPบริโภคที่มี

ตMอบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย ประเมินตามแบบ

มาตรฐานประเมินคMาระดับ (Rating Scale) 

 4.51 – 5.00  หมายถึง  มากที่สุด 

 3.51 – 4.50  หมายถึง  มาก 

 2.51 – 3.50  หมายถึง  ปานกลาง 

 1.51 – 2.50  หมายถึง  นPอย 

 1.00 – 1.50  หมายถึง  นPอยที่สุด 

 

การเก็บรวบรวมขWอมูลและประเมินผล 

ผูPวิจัยใชPวิธีการเก็บขPอมูลในขั้นตอนการศึกษา 

และรวบรวมขPอมูลการออกแบบบรรจุภัณฑ7เครื่อง

หอมไทย ดังนี้ 

1. ศึกษาขPอมูลทุติยภูมิและปฐมภูมิเครื่อง

หอมไทย 
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2. ศึกษาขPอมูลจากเอกสาร ตำรา งานวิจัยที่

เกี่ยวขPอง และขPอมูลตลาดเครื่องหอมไทยในป]จจุบัน 

รวมถึงขPอมูลเกี่ยวกับการออกแบบบรรจุภัณฑ7 

และกราฟnก  

3. วิเคราะห7ขPอมูลในการเลือกผลิตภัณฑ7

เครื่องหอมไทย โดยนำขPอมูลที่ไดPวิเคราะห7จาก

เครื่องมือที่ใชPในการรวบรวมขPอมูล นำมากำหนด

ชนิดของผลิตภัณฑ7เครื่องหอมไทย ในการออกแบบ

บรรจุภัณฑ7 

4. ปฏิบัติการออกแบบบรรจุภัณฑ7เครื่องหอม

ไทย (แบบรMาง) จำนวน 5 โครงสรPาง 3 กราฟnก เพื่อ

เสนอแบบรMางตMอผูPทรงคุณวุฒิ  

5. ออกแบบเครื่องมือการวิจัย ไดPแกM แบบ

ประเมินโดยผูPทรงคุณวุฒิโดยใชPแบบสัมภาษณ7

แบบมีโครงสรPาง ใชPการตั้งคำถามแบบปลายเปnด 

เกี่ยวกับกรอบแนวคิดในแบบออกแบบบรรจุภัณฑ7

เครื่องหอมไทย 

6. หาความเที่ ยงตรงของเครื่องมือ โดย

ผูPทรงคุณวุฒิ  และอาจารย7ที่ปรึกษางานวิจัย 

เพื่อใหPไดPเครื่องมือการวิจัยที่มีความเที่ยงตรง มี

ประสิทธิภาพในการใชPในงานวิจัยในขั้นตอนการ

สังเคราะห7 เพื่อเก็บขPอมูล ในการออกแบบบรรจุภัณฑ7 

(IOC) 

7. เสนอแบบรMางตMอผูPทรงคุณวุฒิ  โดยใหP

ผูPทรงคุณวุฒิประเมิน เพื่อรับฟ]งความคิดเห็น และ

ขPอเสนอจากผูPทรงคุณวุฒิ  

8. ปรับปรุงรูปแบบตามขPอเสนอแนะของ

ผูPทรงคุณวุฒิ  

9. ผลิตบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย  

10. ออกแบบเครื่องมือการวิจัย ไดPแกM เครื่องมือ

ประเมินรูปแบบบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย โดย

ผูPทรงคุณวุฒิ   

11. หาความเที่ยงตรงของเครื่องมือ โดย

ผูPทรงคุณวุฒิ  และอาจารย7ที่ปรึกษางานวิจัย 

เพื่อใหPไดPเครื่องมือการวิจัยที่มีความเที่ยงตรง     

มีประสิทธิภาพในการใชPในงานวิจัยในขั้นตอน  

การสังเคราะห7 เพื่อเก็บขPอมูล ในการออกแบบ

บรรจุภัณฑ7 (IOC) 

12. ประเมินความพึงพอใจ กลุMมผูPบริโภคที่มี

ตMอบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย จำนวน 100 คน 

ทำการประเมิน เพื่อใหPไดPมาซึ่งขPอมูลความพึงพอใจ 

นำมาวิเคราะห7และสรุปผล 

13. วิเคราะห7ผล และสรุปผลการวิจัย โดย  

ผูPศึกษาไดPดำเนินการสอบถาม และวิเคราะห7สรุปผล 

โดยใชPตารางเปรียบเทียบโดยการหาคMาเฉลี่ย และ

สMวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และบรรยายในลักษณะ

ความเรียง เพื่อใหPไดPมาซึ่งการรายงาน/อภิปรายผล 

14. รายงาน/อภิปรายผล เพื่อการนำเสนอ

ผลงานการออกแบบ และขPอเสนอแนะในการวิจัย

ในครั้งตMอไป 

 

ผลการวิจัย 

ผลการวิเคราะห7ขPอมูลจากผลิตภัณฑ7เครื่อง

หอมไทย จากเอกสารและตำรา ผลิตภัณฑ7เครื่อง

หอมไทยเปSนผลิตภัณฑ7ที่มีความหลากหลาย

สามารถแบMงไดPหลายประเภทตามความตPองการ

ของผูPใชP หรือผูPบริโภค ซึ่งผูPวิจัยไดPแบMงประเภทไวP 

ดังนี้  

1. เครื่องหอมไทยประเภทปรุงกลิ่น  

2. เครื่องหอมไทยประเภทประทินโฉม  
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3. เครื่องหอมไทยประเภทปรุงแตMง 

4. เครื่องหอมไทยประเภทธูปเทียน 

5. เครื่องหอมไทยประเภทบุหงา 

6. เครื่องหอมไทยประเภทสปา 

ผลิตภัณฑ7 เครื่องหอมไทยมีทั้ งหมด 12 

ผลิตภัณฑ7 ไดPแกM น้ำอบ ดิออโคโลญจน7 แป�งร่ำ 

แป�งพวง การบูรหอม พิมเสนน้ำ กำยาน ธูปหอม 

เทียนหอม บุหงารำไป น้ำมันหอมระเหย กPานหอม  

 

ตารางที่ 1  แสดงผลการวิเคราะห7การเปรียบเทียบ

ผลิตภัณฑ7เครื่องหอมไทย 

ลำดับ 
ชนิดผลิตภัณฑ.

เครื่องหอม 
จำนวน 

ร;อยละ 

(n = 13) 

1 น้ำอบ 0 0 

2 ดิออโคโลญจน2 4 30.7 

3 แปuงร่ำ 0 0 

4 แปuงพวง 0 0 

5 การบูรหอม 2 15.3 

6 พิมเสนน้ำ 0 0 

7 กำยาน 0 0 

8 ธูปหอม 0 0 

9 เทียนหอม 13 100 

10 บุหงารำไป 5 38.4 

11 น้ำมันหอมระเหย 13 100 

12 ก�านหอม 13 100 

 

จากตารางที่ 1 แสดงผลการวิเคราะห7การ

เปรียบเทียบผลิตภัณฑ7เครื่องหอมไทยที่มีทั้งหมด 

12 ชนิด คิดเปSนรPอยละจากจำนวนความถี่ไดP

ผลิตภัณฑ7เครื่องหอมที่มีความนิยมสูงสุด 4 ลำดับ 

ไดPแกM เทียนหอม น้ำมันหอมระเหย และกPานหอม

คิดเปSนรPอยละ 100 รองลงมา คือ บุหงารำไปคิดเปSน

รPอยละ 38.4   

จากการวิเคราะห7กลิ่นของผลิตภัณฑ7เครื่อง

หอมไทยทั้งหมด 16 ชนิด ไดPศึกษารูปแบบของ

กลิ่นจากแบรนด7เครื่องหอมที่เปSนที่นิยม และเปSน

ที่ยอมรับทั้งภายในประเทศ และตMางประเทศมี

ทั้งหมด 13 แบรนด7 ที่ไดPนำมาศึกษา ไดPแกM 1) Erb 

2) PRIMMALAI 3) THANN 4) HARNN 5) PANPURI 

6) SATIRA 7) HOHM 8) KARMAKAMET 9) 

ORGANIKA 10) BSAB 11) DONNA CHANG 

12) REUNROM 13) HALO CRAFT เพื่อเปSนการ

คัดเลือกกลิ่นของผลิตภัณฑ7เครื่องหอมไทยที่ไดPรับ

ความนิยมจากแบรนด7เครื่องหอมที่มีการผลิต

เครื่องหอม ผูPวิจัยไดPผลการวิเคราะห7ดังนี้ 

 

ตารางที่ 2  แสดงผลการวิเคราะห7การเปรียบเทียบ

กลิ่นผลิตภัณฑ7เครื่องหอมไทย 

ลำดับ 
ชนิดกลิ่นของ

ผลิตภัณฑ.เครื่องหอม 
จำนวน 

ร;อยละ 

(n = 13) 

1 ส�มเขียวหวาน 6 46.1  

2 ลาเวนเดอร2 12 92.3  

3 ลำเจียก 1 7.6  

4 กระดังงา 5 38.4  

5 มะล ิ 12 92.3  

6 จำปา 2 15.3  

7 ลีลาวด ี 4 30.7  

8 กล�วยไม� 2 15.3  

9 กุหลาบ 11 84.6  

10 ยูคาลิปตัส 2 15.3  

11 ตะไคร�     11 84.6  

12 มะกรูด 3 23  

13 มินต2 8 61.5  

14 มะนาว 6 46.1  

15 กฤษณา 0 0  

16 กานพล ู 2 15.3  
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จากตารางที่ 2 แสดงผลการวิเคราะห7การ

เปรียบเทียบกลิ่นของผลิตภัณฑ7เครื่องหอมไทยที่มี

ทั้ งหมด 16 ชนิด คิดเปSนรPอยละจากจำนวน

ความถี่ไดPดังนี้ ลาเวนเดอร7 และมะลิ มีจำนวน

ความถี่อยูMที่ 12 คิดเปSนรPอยละ 92.3 รองลงมา 

ไดPแกM กุหลาบ และตะไครP  มีจำนวนความถี่อยูMที่ 

11 คิดเปSนรPอยละ 84.6 และลำดับสุดทPาย ไดPแกM 

กฤษณา มีจำนวนความถี่อยูMที่ 0 คิดเปSนรPอยละ 0  

สรุปผลการวิเคราะห7กลิ่นของผลิตภัณฑ7

เครื่องหอม และชนิดของผลิตภัณฑ7เครื่องหอมใน

การออกแบบบรรจุภัณฑ7พิจารณาจากรูปแบบ

ผลิตภัณฑ7 และรูปแบบกลิ่น ที่มีความนิยมในการ

จัดจำหนMายเพื่อกำหนดขอบเขตของกรณีศึกษา

การออกแบบไดP ดังนี้  

ผลิตบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย จำนวน 5 

โครงสรPาง ไดPแกM 

1) โครงสรPางสำหรับบรรจุภัณฑ7กPานหอม

จำนวน 1 โครงสรPาง  

2) โครงสรPางสำหรับบรรจุภัณฑ7เทียนหอม

จำนวน 1 โครงสรPาง  

3) โครงสรPางสำหรับบรรจุภัณฑ7น้ำมันหอม

ระเหยจำนวน 1 โครงสรPาง  

4) โครงสรPางสำหรับบรรจุภัณฑ7บุหงารำไป

จำนวน 1 โครงสรPาง  

5) โครงสรPางสำหรับบรรจุภัณฑ7ชุดรวม 1 

โครงสรPาง 

ซึ่งมีทั้งหมด 3 กลิ่นไดPแกM  

- กลิ่นลาเวนเดอร7 

- กลิ่นกุหลาบ 

- กลิ่นมะลิ 

ผูPวิจัยไดPใชPชื่อตราสินคPาเปSนชื่อวMา “พินพากา” 

(PINPAKA) เพราะในพจนานุกรมคำวMา พินพากา 

มาจากคำไทย 2 คำ คือ 1) ยุพาพิน แปลวMา หญิงงาม 

และ 2) ผกา แปลวMา ดอกไมP ซึ่งผูPวิจัยไดPวิเคราะห7

ชื่อแบรนด7 (Brand) โดยใชPการเลMนคำเลMนความหมาย 

และตัดคำเพื่อสรPางคำใหมMเพื่อใหPเกิดความคลPอง

คำ คลPองความหมาย โดยไดPคำวMา ยุพาพิน ผูPวิจัย

ถอดคำใหPเหลือแคM พาพิน และเลMนคำโดยใชPเปSน

คำวMา พินพา แทนคำวMา พาพิน และนำมาผสมกับ

คำวMา ผกา ซึ่งทั้ง 2 คำ เมื่อนำมารวมกันจะมี

ความหมายวMา หญิงงามกับดอกไมP ผูPวิจัยจึงเห็นวMา 

พินพากา (PINPAKA) เปSนชือ่ที่มีความเหมาะสม  

จากการศึกษา และวิเคราะห7แนวทางการ

ออกแบบบรรจุภัณฑ7 และกราฟnก กรณีศึกษาการ

ออกแบบบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย โดยการ

พิจารณาจากมูดบอร7ด (Mood Board) ดังรูปที่ 2, 

3 และ 4 เพื่อวิเคราะห7แนวทางในการออกแบบ

บรรจุภัณฑ7 และกราฟnกเครื่องหอมไทย ดังนี้ 

 

 
รูปที่ 2  มูดบอร7ด (Mood Board) แสดงผล 

การวิเคราะห7การออกแบบตราสินคPา (Logo) 

 

รูปแบบของตราสินคPาที่สามารถสื่อถึงผลิตภัณฑ7

เครื่องหอมไทย จะเปSนลักษณะของตราสินคPาที่มี

แรงบันดาลใจ หรือองค7ประกอบที่เกี่ยวขPองกับ
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รูปทรงดอกไมP โดยการนำรูปทรงของดอกไมPมา 

ตัดทอนเปSนลายเสPน และรูปทรงเรขาคณิตเพื่อใหP

เกิดตราสินคPา (logo) ผลิตภัณฑ7เครื่องหอมไทยที่

ใหPความเรียบหรูจากการตัดทอนรูปทรงธรรมชาติ 

(Nature from) และสื่อถึงความเปSนเอกลักษณ7

ของตราสินคPา (Logo) ผลิตภัณฑ7เครื่องหอมไทย

แบบรMวมสมัยมากขึ้น และตราสินคPา (Logo) 

ผลิตภัณฑ7เครื่องหอมไทยมีความหรูหรา และ

ความทันสมัย (Classy) จากสีทอง (Gold) ซึ่งสีทอง

เปSนสีที่แสดงถึงความมั่งคั่ง มั่งมี อบอุMน การใชP   

สีทองในการออกแบบตราสินคPา (Logo) โดยสื่อ

ความมั่นคงของเครื่องหอมไทยในยุคป]จจุบันที่

ยังคงไดPรับความนิยม และเปSนศิลปะอยMางหนึ่งที่มี

ความสวยงาม สMวนฟอนต7 (Font) ใชPตัวหนังสือที่

มีความเรียบงMาย (Simplicity) ทันสมัย งMายตMอ

การอMาน และการเกิดภาพจำของตราสินคPา (Logo) 

ผลิตภัณฑ7เครื่องหอมไทย  

 

 
รูปที่ 3  รูปแบบตราสินคPา (Logo) ผลิตภัณฑ7

เครื่องหอมไทย แบรนด7 พินพากา (PINPAKA) 

 

 

 

 
รูปที่ 4  มูดบอร7ด (Mood Board) แสดงผลการ

วิเคราะห7การออกแบบบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย 

แบรนด7 พินพากา (PINPAKA) 

 

จากการวิเคราะห7 ผูPวิจัยไดPดำเนินการออกแบบ

บรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย ทั้งหมด 5 โครงสรPาง 

3 กราฟnก ดังรูปที่ 5, 6 และ 7 เพื่อใชPในการพิจารณา 

โดยผูPทรงคุณวุฒิดPานการออกแบบ มีรูปแบบดังนี ้

 

 
รูปที่  5   รูปแบบบรรจุภัณฑ7 เครื่องหอมไทย 

รูปแบบที่ 1 

 

 
รูปที่  6  รูปแบบบรรจุภัณฑ7 เครื่องหอมไทย 

รูปแบบที่ 2 
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รูปที่  7  รูปแบบบรรจุภัณฑ7 เครื่องหอมไทย 

รูปแบบที่ 3 

 

ผูPวิจัยไดPนำผลการออกแบบทั้งหมด 3 รูปแบบ 

นำไปใหPผูPทรงคุณวุฒิดPานการออกแบบพิจารณา

ตามกรอบแนวคิดในการออกแบบ ดังนี้ 

- ดร.จอมจรัญ มะโนป]น คณะสถาป]ตยกรรม

ศาสตร7 ศิลปะและการออกแบบมหาวิทยาลัย

นเรศวร 

- นายกิตติศักดิ์  ธรรมศักดิ์ชัย สาขาวิชา

ออกแบบอุตสาหกรรม แขนงออกแบบกราฟnกและ

บรรจุภัณฑ7 คณะศิลปกรรมและออกแบบอุตสาหกรรม 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน 

- นายสมศักดิ์ ทองแกPว ตำแหนMงอาจารย7 

สาขาวิชาทัศนศิลป¢และมีเดียอาร7ต คณะมนุษย7ศาสตร7

และสังคมศาสตร7 มหาวิทยาลัยราชภัฏราชนครินทร7 

จากผลการประเมินรูปแบบโดยผูPทรงคุณวุฒิ

ดPานการออกแบบ พบวMา รูปแบบของบรรจุภัณฑ7

ภายใตPแบรนด7 พินพากา (PINPAKA) รูปแบบที่ 1 

มีความเหมาะสมมากที่ สุด เนื่ องจากการจัด

องค7ประกอบกราฟnกบนชิ้นงาน ดูสวยงามและ 

การเลือกใชPสีที่ตัดกับลายกราฟnก ทำใหPบรรจุภัณฑ7 

ดูเดMนขึ้น รวมถึงการเลือกใชPรูปทรงของดอกไมPที่มี

ความสวยงาม ชัดเจน มองออกงMาย สามารถสื่อถึง

กลิ่น เครื่องหอมไดPดี  และมีขPอ เสนอแนะใหP

ปรับปรุงแกPไข ดังนี ้

- ควรมีการเพิ่มขนาดตราสินคPาแบรนด7      

พินพากา (PINPAKA) บนบรรจุภัณฑ7ใหPใหญMขึ้น

เพื่อดึงดูดความสนใจของลูกคPา และสังเกตไดPงMาย 

- ควรมีการเพิ่มตราสินคPาแบรนด7 พินพากา 

(PINPAKA) ลงบนบรรจุภัณฑ7ในตำแหนMงอื่น ๆ 

ควรวางตราสินคPาอยMางนPอย 2 ตำแหนMง เพื่อ 

ความชัดเจนในการวางจำหนMายเพื่อดึงดูดความสนใจ

ของลูกคPา  

- สีอาจจะดูสด ฉูดฉาด หรือดูแรงไป บางครั้ง

อาจจะตPองมีสีที่สื่อถึงความอMอนนุMม อMอนโยน   

ละมุMนละไมบPาง การกำหนดสีของตัวอักษรบางอัน 

อาจจะดูกลืนไปกับกราฟnกพื้นหลังไป 

ผูPวิจัย จึงดำเนินการปรับปรุงรูปแบบบรรจุภัณฑ7 

เครื่องหอม ภายใตPแบรนด7 พินพากา (PINPAKA) 

รูปแบบที่ 1 ตามขPอเสนอแนะของผูPทรงคุณวุฒิ 

ดังรูปที่ 8, 9, 10 ดังนี้ 

 

 
รูปที่ 8  รูปแบบบรรจภุัณฑ7เครื่องหอมไทย  

 

 
รูปที ่9  รูปแบบบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย  
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รูปที ่10  รูปแบบบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย 

 

ตารางที่ 3  ผลการประเมินความพึงพอใจกลุMมผูPบริโภค ที่มีตMอการออกแบบบรรจุภัณฑ7เครื่องหอมไทย 

ลำดับ เกณฑDการประเมิน 
ผูWผลิต (n=100) 

ระดับ 
X"	 S.D. 

1 ดPานการตอบสนองทางจิตวิทยา ไดPแกM การรับรูPแบรนด7 

ความนMาจดจำ 

4.81 0.46 มากที่สุด 

2 การตอบสนองทางอารมณ7 ไดPแกM ความพึงพอใจใน

ภาพลักษณ7สินคPาและแบรนด7 (สัญลักษณ7ตราสินคPา) 

4.61 0.56 มากที่สุด 

3 การขึ้นรูป วิธีการบรรจุ ลักษณะของรอยตMอการใชPงาน 

เปnด – ปnดสะดวก 

4.30 0.64 มาก 

4 การออกแบบรูปแบบใหPสอดคลPองกับผลิตภัณฑ7สินคPา 4.33 0.68 มาก 

5 การกำหนดลักษณะของบรรจุภัณฑ7ที่สรPางความโดดเดMน 4.44 0.68 มาก 

6 การผลิตบรรจุภัณฑ7มีขนาดพอดี เหมาะสม สามารถ

รับน้ำหนักสินคPาไดPดี 

4.60 0.60 มากที่สุด 

7 การเลือกชนิดของวัสดุมีความเหมาะสม สามารถ

ป�องกันสินคPาไดP 

4.71 0.52 มากที่สุด 

ค'าเฉลี่ยรวม 4.54 0.59 มากสุด 

 

จากตารางที่ 3 แสดงผลการประเมินความ 

พึงพอใจกลุMมผูPบริโภค มีตMอการออกแบบผลิตภัณฑ7

เครื่องหอมไทย จำนวน 100 คน โดยรวมมี   

ความพึงพอใจในระดับมาก (X"	= 4.54) (S.D. = 

0.59) ดPานการตอบสนองทางจิตวิทยา ไดPแกM  

การรับรูPแบรนด7 ความนMาจดจำ มีความพึงพอใจใน

ระดับมากที่สุด (X"	= 4.81) (S.D. = 0.46) ดPาน

การเลือกชนิดของวัสดุมีความเหมาะสม สามารถ

ป�องกันสินคPาไดP มีความพึงพอใจในระดับมากที่สุด 

(X"	= 4.71) (S.D. = 0.52) ดPานการตอบสนองทาง

อารมณ7 ไดPแกM ความพึงพอใจในภาพลักษณ7สินคPา

และแบรนด7 (สัญลักษณ7) มีความพึงพอใจในระดับ

มากที่สุด (X"	= 4.61) (S.D. = 0.56) ดPานการผลิต

บรรจุภัณฑ7มีขนาดพอดี เหมาะสม สามารถรับ
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น้ำหนักสินคPาไดPดี มีความพึงพอใจในระดับมาก 

(X"	= 4.60) (S.D. = 0.60) ดPานการกำหนดลักษณะ

ของบรรจุภัณฑ7ที่สรPางความโดดเดMน มีความพึงพอใจ

ในระดับมาก (X"	= 4.44) สMวนคMาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

(S.D. = 0 .49) ดP านการออกแบบรูปแบบใหP

สอดคลPองกับผลิตภัณฑ7สินคPา มีความพึงพอใจใน

ระดับมาก (X"	= 4.33) (S.D. = 0.68) ดPานการขึ้นรูป 

วิธีการบรรจุลักษณะของรอยตMอการใชPงานเปnด–ปnด

สะดวก มีความพึงพอใจในระดับมาก (X"	= 4.30) 

(S.D. = 0.64) โดยรวมถือวMาอยูMในระดับมากที่สุด 

 

สรุปและอภิปรายผล 

การออกแบบเครื่องหอมไทย ชMวยใหPเกิด

ภาพลักษณ7ที่ดีขึ้น และออกแบบบรรจุภัณฑ7  

เครื่องหอมไทยใหPดูทันสมัย สรPางมูลคMาใหPกับ

เครื่องหอมไทย โดยการออกแบบบรรจุภัณฑ7

เครื่องหอมไทยที่ไดPรับความนิยม และกลิ่นหอม

จากสมุนไพรไทยที่คนเลือกใชPมากที่สุด เพื่อใหPเกิด

ประโยชน7สูงสุดแกMผูPบริโภค และเกิดความพึงพอใจ

ในภาพลักษณ7สินคPา จนเกิดความตPองการในการซื้อ

สินคPาเครื่องหอมไทยตามยุคสมัย สอดคลPองกับ 

(ประเสริฐ พิชยะสุนทร, 2557 หนPา 20) ที่กลMาววMา

ผลิตภัณฑ7ที่เหมาะสม จะตPองสอดคลPองกับการ 

ใชPงาน ความสวยงาม ความเรียบงMาย วัสดุและ

การผลิต 

จากการวิ เค ราะห7 กลิ่ น ของผลิ ตภัณ ฑ7    

เครื่องหอมไทยทั้งหมด 16 ชนิด ไดPศึกษารูปแบบ

ของกลิ่น จากแบรนด7เครื่องหอมที่เปSนที่นิยม และ

เปSนที่ยอมรับทั้งภายในประเทศ และตMางประเทศ 

ลาเวนเดอร7 และมะลิ มีจำนวนความถี่อยูMที่ 12 

คิดเปSนรPอยละ 92.3 รองลงมาไดPแกM กุหลาบ มีจำนวน

ความถี่อยูMที่ 11 คิดเปSนรPอยละ 84.6 ผูPวิจัยจึงไดP

นำมาเปSนแนวทางในการพัฒนาบรรจุภัณฑ7เครื่อง

หอมไทยทั้งหมด 5 โครงสรPาง 3 กราฟnก ไดPแกM 

โครงสรPางสำหรับบรรจุภัณฑ7กPานหอม โครงสรPาง

สำหรับบรรจุภัณฑ7เทียนหอมจำนวน โครงสรPาง

สำหรับบรรจุภัณฑ7น้ำมันหอมระเหย โครงสรPาง

สำหรับบรรจุภัณฑ7บุหงารำไป โครงสรPางสำหรับ

บรรจุภัณฑ7ชุดรวม ซึ่งมีทั้งหมด 3 กลิ่น ไดPแกM 

กลิ่นลาเวนเดอร7 กลิ่นกุหลาบ และกลิ่นมะลิ และ

วิเคราะห7แนวทางการคิดชื่อตราสินคPา (Brand) 

ผลิตภัณฑ7เครื่องหอมไทย ผูPวิจัยไดPคัดเลือกชื่อ  

แบรนด7 (Brand) ที่มีความเหมาะสม ควรใชPชื่อ

ตราสินคPาเปSนชื่อวMา “พินพากา” (PINPAKA) เปSน

ชื่อแบรนด7 (Brand) ผลิตภัณฑ7เครื่องหอมไทย 

โดยออกแบบคำใหPสื่อในลักษณะของตัวอักษรแบบ

เรียบงMาย ทันสมัย งMายตMอการอMาน และการจดจำ

ภาพลักษณ7 สอดคลPองกับ (ณัฐธิกานต7 ปn£นจุไร 

และทรงวุฒิ เอกวุฒิวงศาล, 2560) ที่เล็งเห็นวMา 

กระบวนการ ในการสรPางเอกลักษณ7ในองค7กร 

สามารถชMวยสMงเสริมผลิตภัณฑ7ใหPมีความโดดเดMน

มากยิ่งขึ้น 

 

ขWอเสนอแนะ 

ควรมีการพัฒนาสื่อประชาสัมพันธ7เกี่ยวกับ

เครื่องหอมไทย ใหPเปSนที่ยอมรับในประเทศและ

ตMางประเทศมากยิ่งขึ้น ใหPมีความทัดเทียมกับ

เครื่องหอมของตMางประเทศที่มีราคาสูง 
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