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       สตรีทแวร (Streetwear) เปนรูปแบบการแตงกายที่มีความเปลี่ยนแปลงไปตามพัฒนาการของสังคมโดยเริ่มตน
ชวงยุค ค.ศ. 1980 ในประเทศสหรัฐอเมริกา การแตงกายรูปแบบสตรีทแวรถูกพัฒนาขึ้นจากการผสมผสานอิทธิพล
ของวัฒนธรรมยอย (Subculture) สงผลใหรูปแบบการแตงกายสตรีทแวรเปนสวนหนึ่งของการแสดงออกถึง
ความหลากหลายทางวัฒนธรรม (Cultural diversity) ซึ่งเปนแนวคิดที่เกิดขึ้นอยูบนรากฐานของความเทาเทียมและ
สิทธิหลักเสรีนิยม ท่ีบุคคลสามารถแสดงออกผานรูปแบบของการผสมผสานเส้ือผาและเคร่ืองแตงกายจากหลากหลาย
วัฒนธรรมเขาดวยกัน ซึ่งในปจจุบันเปนที่นิยมในตลาดแฟชั่นระดับสากล
       การวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ (1) ศึกษาแนวทางการแตงกายสตรีทแวร และ (2) การออกแบบเครื่องแตงกาย
สตรีทแวร สำหรับกลุมนิยมความหลากหลายทางวัฒนธรรมจากแนวคิดศิลปะลัทธินีโอ-ดาดา โดยใชกระบวนการวิจัย 
3 ข้ันตอน ไดแก (1) กระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพดานกลุมเปาหมาย (2) กระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพดานแนวคิดการ
ออกแบบ และ (3) กระบวนการออกแบบผลงานสรางสรรค
       ผลจากการวิจัยพบวา (1) กลุมนิยมความหลากหลายทางวัฒนธรรม คือกลุมคนรุนวาย (Generation Y)
อายุ 22-37 ป และรุนซี (Generation Z) อายุนอยกวา 22 ป และ (2) แนวคิดศิลปะลัทธินีโอ-ดาดา มักมีเนื้อหา
เกี่ยวของกับชีวิตประจำวัน (Daily life) วัฒนธรรมสังคม (Social Culture) โดยศิลปนมักถายทอด สิ่งเหลานั้น
ออกมาอยางเสียดสี ตลกขบขัน เปนนามธรรม และทำใหผูชมเกิดคำถามตองานศิลปะท่ีรับชมอยู นิยมจัดองคประกอบ
ใหเกิดความรูสึกขัดแยง (Contrasting) นิยมใชคือเทคนิคแอสแซมบลาจ (Assemblage) และนำวัสดุสำเร็จรูปเขามา
เปนสวนประกอบของผลงาน (3) ผูวิจัยไดนำผลสรุปจากการวิเคราะหกลุมเปาหมายและแนวคิดการออกแบบมา
พัฒนาเปนผลงานออกแบบสรางสรรคคอลเลกชั่นเสื้อผาและเครื่องแตงกายจำนวน 5 ชุด
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ABSTRACT

      Streetwear is the kind of dressing that evolve along with the development of the society.
Streetwear started in 1980’s in the United States. The style is developed through the collision
between the influence of subcultures. Since streetwear is the way to express the cultural diversity
which is the idea based on the equality and liberalism. Streetwear also a way that enables fashion
to merge different culture into one collection design. It also popular among international fashion
scene at the moment.
      This research aims to (1) research streetwear style and (2) design the collection for the cultural
diversity consumer from neo-dada concept. There are 3 research process including (1) target group
analysis using qualitative research method, (2) design elements analysis using qualitative
research method, and (3) collection design process.
      The research found that (1) those who preferred cultural diversity are generation Y and Z and
(2) The Neo-Dada usually relates to the daily life and social culture. The artist who produce
Neo-Dada style of works normally express their sarcastic, funny, and abstract attitude that lead
to the questions for audiences. The composition of the work is paradoxical and contrasting with
the assemblage details. (3) The prototype collection is presented as the conclusion of the research.
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บทนำ

สตรีทแวร (Streetwear)
       สตรีทแวร (Streetwear) เปนรูปแบบการแตงกาย
ที่มีความเปลี่ยนแปลงไปตามพัฒนาการของสังคม โดย
เริ่มตนชวงยุค ค.ศ. 1980 ในประเทศสหรัฐอเมริกา
การแตงกายรูปแบบสตรีทแวรถ ูกพัฒนาขึ ้นจาก
การผสมผสานอิทธิพลของวัฒนธรรมยอย (Subculture)
เชน วัฒนธรรมสเก็ตบอรด (Skate Board) วัฒนธรรม
ฮิปฮอป (Hip-hop) ประกอบกับเคร่ืองแตงกายประเภท
กฬีา (Sportswear) ซ่ึงมีเอกลักษณคือรูปแบบการแตงกาย
ที ่ม ีล ักษณะลำลอง (Casual) เคลื ่อนไหวสะดวก
(Athleisure) และมีขนาดใหญกวาตัว (Oversize) โดย
แนวค ิดท ี ่สำค ัญ ของร ูปแบบการแต งกายแนว
สตรีทนี้คือการแสดงออกถึงความเปนปจเจกบุคคล
(Self Expression) เพื่อแสดงตัวตนรวมถึงทัศนคติของ
ผูสวมใส
       สตรีทแวร (Streetwear) มักหมายถึงเครื ่อง
แตงกายซึ่งมีลักษณะแบบลำลอง (Casual) สวมใสงาย
เคล่ือนไหวสะดวก (Athleisure) และมีขนาดใหญกวาตัว
(Oversize) โดยมีเอกลักษณคือการแตงกายเพื ่อ
แสดงออกถึงความเปนปจเจกบุคคลและแสดงทัศนคติ
ของผูสวมใส เริ่มแรกสตรีทแวรมีรากฐานมาจากกลุม
ตอตานวัฒนธรรมกระแสหลักในยุค ค.ศ. 1980
(Countercultures) และพัฒนาข้ึนจากกลุมวัฒนธรรม

ยอยตาง ๆ  (Subculture) จนกลายเปนวัฒนธรรม
การแตงกายกระแสหลัก ซึ ่งในปจจุบันวัฒนธรรมนี ้
มีการเติบโตอยางกาวกระโดดและมีบทบาทสำคัญ
ในอุตสาหกรรมแฟชั่นในทุกระดับตลาด
        จุดเริ่มตนของสตรีทแวรและวัฒนธรรมสตรีทถือ
กำเนิดข้ึนจาก ฌอน สตุสซ่ี (Shawn Stussy) ผูประกอบ
ธุรกิจจำหนายแผนกระดานโตคลื่นในบริเวณลากูนาบีช
(Laguna Beach) ชายหาดซ่ึงเปนแหลงรวมตัวของบรรดา
นักเลนเซิรฟบอรดชั ้นนำในรัฐแคลิฟอรเนียประเทศ
สหรัฐอเมริกาป ค.ศ. 1979 ภายหลังวัฒนธรรมสตรีท
ไดแพรเขาสูมหานครนิวยอรก แทรกซึมไปในวงการดนตรี
แนวฮิปฮอปและเครื ่องแตงกายประเภทกีฬา ซึ ่งใน
ชวงน้ีเองท่ีวัฒนธรรมสตรีทไดกลายเปนกระแสนิยมท่ีไดรับ
การยอมรับอยางลนหลามเนื่องจากแรงขับเคลื่อนสำคัญ
ไดแก เอมทีวี (MTV) สถานีโทรทัศนสำหรับวัยรุนที่ทรง
อิทธิพลเปนอยางมากในประเทศสหรัฐอเมริกา ซ่ึงเอมทีวี
ไดนำเสนอรายการเพลง ‘YO! MTV Raps’ นำดนตรี
แนวฮิปฮอปมาเผยแพรใหกับผูชมท่ัวประเทศ ซ่ึงภาพลักษณ
ที่โดดเดนของศิลปนดนตรีฮิปฮอปหรือแร็ปเปอรสมัยนั้น
ลวนเปนศิลปนชาวอเมริกัน-แอฟริกันซึ่งเปนคนผิวสีและ
มักสวมใสเครื่องแตงกายลักษณะใหญโครง (Baggy and
Loose)มีเคร่ืองประดับเปนสรอยคอโซสีทองและรองเทากีฬา
ตราสินคาดังอยางไนกี้ (Nike) หรือ อดิดาส (Adidas) 
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โดยลักษณะมิวสิควิดีโอประเภทนี้ถูกเรียกวาบลิงบลิง
(Bling Bling Culture) และเปนภาพลักษณที่คนมัก
จดจำของเครื่องแตงกายแนวสตรีท
       วัฒนธรรมสตรีทและเครื่องแตงกายสตรีทแวร
เติบโตข้ึนอยางกาวกระโดดคร้ังใหญและกระจายกระแส
นิยมออกไปอยางรวดเร็วในชวง ค.ศ. 2000 ที่อิทธิพล
ของอินเทอรเน็ตและโซเชียลมีเดียทำใหคนท่ัวโลกสามารถ
เขาถึงส่ือสังคมออนไลนตาง ๆ ไดสะดวก
       ในป ค.ศ. 2017สตรีทแวรไดถูกพัฒนาจนกลายเปน
สวนสำคัญของตราสินคาแฟชั่นระดับสูง (High-end)
จำนวนมาก มีการผลิตเสื ้อผาประเภทลำลองและ
เคล่ือนไหวสะดวกออกมาเพื่อตอบสนองความตองการ
ของกลุมผูบริโภคที่มีคาเฉลี่ยอายุเด็กลงและตองการ
สวมใสเคร่ืองแตงกายท่ีไมเปนทางการจนเกินไปสามารถ
ใสไดในหลายโอกาส (Eundeok Kim, Ann Marie Fiore,
and Hyejeong Kim, 2016) ในตลาดตราสินคาแฟช่ัน
ระดับสูง (High-end) มีอัตราการการเพ่ิมข้ึนของการผลิต
รองเทากีฬา (Sneakers) ถึง 10% และเส้ือยืดถึง 25%
รวมถึงรายละเอียดของเครื ่องแตงกายที ่เปนการ
ผสมผสานเอาความเปนวัฒนธรรมสตรีทมาปรับแตงรวม
กับเสื้อผาชั้นสูง (Luxury Fashion) ไดปรากฏใหเห็น
มากขึ้นเปนวงกวาง มีการรวมมือกันออกแบบของตรา
สินคาซูพรีม (Supreme) และ หลุยส วิตตอง

รวมถึง เบอรเบอรี่ (Burberry) กับตราสินคาสตรีทแวร
โกชา รับชินสกี (Gosha Rubchinskiy) เปนตน
       ในปจจุบันสตรีทแวรยังคงเติบโตขึ้นอยางตอเนื่อง
ในวงการแฟชั่นระดับสูง (High-end) เปลี่ยนแปลงไป
ตามแนวโนมแฟชั่น (Trend) ที่เกิดขึ้นในแตละฤดูกาล
(Season) และถึงแมวาการตีความวัฒนธรรมสตรีทของ
ดีไซเนอรแตละคนจะแตกตางกันไป แตเอกลักษณสำคัญ
ของวัฒนธรรมสตรีทที่ดีไซเนอรทุกคนใหความสำคัญ
เหมือนกันน้ันคือการออกแบบเพ่ือสะทอนความเปนอิสระ
และเร่ืองราวของสังคมปจจุบัน (Urban Culture) เปนหลัก
ปจจัยที่กลาวมาขางตนสงผลใหเกิดความหลากหลาย
ทางวัฒนธรรม (Cultural Diversity) ขึ้นในสังคมซึ่งเปน
ตัวแปรสำคัญสำหรับการออกแบบเครื ่องแตงกาย
สตรีทแวรในปจจุบัน เม่ือบุคคลมีอิสระทางแฟช่ันมากข้ึน
และไมมีกฎเกณฑทางแฟชั่นใดที่ถูกตองตายตัวเสมอไป
แนวคิดเคร่ืองแตงกายซ่ึงเกิดจากการผสมผสานวัฒนธรรม
(Cross-culture) และไมจำเปนที ่จะตองยึดติดกับ
วัฒนธรรมใดอยางเดียวจึงไดเกิดขึ้น

กลุมนิยมความหลากหลายทางวัฒนธรรม

      ความหลากหลายในสังคม (Diversity) หรือเรียกวา
เปน “คุณลักษณะทางสังคมท่ีผูคนยอมรับและเคารพใน
ความแตกตางซ่ึงกันและกัน” โดยความแตกตางน้ีหมายถึง
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       คุณลักษณะนี้เกิดขึ้นมาจากผลพวงของการลา
อาณานิคม การอพยพ และการกอตัวของชุมชนคนพลัดถ่ิน
ในอดีตที่ทำใหหลายประเทศทางฝงตะวันตกเกิดความ
หลากหลายทางชาติพันธุข้ึน ยกตัวอยางเชน ในประเทศ
สหรัฐอเมริกาที่มีกลุมคนผิวขาวจำนวนมากเปนกลุม
วัฒนธรรมหลักและมีคนกลุมนอย (Visible minorities)
เปนคนผิวสีท่ีอพยพมาจากถ่ินตาง ๆ เปนวัฒนธรรมรอง
ทั้งสองกลุมตางไดรับอิทธิพลจากอีกฝายโดยเฉพาะ
อยางยิ่งในดานวัฒนธรรมที่ไดแก ศิลปะ ดนตรี หรือ
เครื่องแตงกาย ทำใหเกิดเปนความหลากหลายทาง
วัฒนธรรม (Cultural diversity) ข้ึน โดยปจจัยสำคัญ
คือการหลอหลอมวัฒนธรรมท่ีแตกตางกันใหเปนเน้ือเดียว
(Homogenization of cultures) หรือคือการยอมรับ
ซึ่งความแตกตางในวัฒนธรรมรูปแบบอื่นที่แตกตางไป
จากวัฒนธรรมที่ตนคุนเคย ในบางบริบทยังหมายถึง
ความแตกตางของสังคมมนุษย (Human societies)
ที ่ท ุกบุคคลมีสิทธิจะเปนตัวของตัวเองและดำรง
อัตลักษณของวัฒนธรรมใด ๆ ก็ตาม

ความแตกตางทางปจจัยดานประชากรศาสตร ซ่ึงไดแก
เชื้อชาติ เพศ อายุ รายได การศึกษาอาชีพ ศาสนา
เชื้อชาติสัญชาติ สถานภาพทางสังคม (Social class)
และบรรทัดฐานทางวัฒนธรรม (Cultural norms)
(Kerwin, L. B, 2010)

        นอกจากนั้น เมื่อกลาวถึงปจจัยดานอื่น ๆ ที่กลุม
ผูบริโภคสตรีทแวรในประเทศไทยใหความสนใจและช่ืนชอบ
พบวานอกจากดานแฟชั่นและไลฟสไตล กลุมผูบริโภค
ยังคงสนใจในดานศิลปะและการออกแบบ ดวยเชนกัน
โดยแนวคิดการลดชองวางระหวางศิลปะและชีว ิต
(Close the Gap between Art and Daily Life) เปน
แนวคิดทางศิลปะที่จากการศึกษาเบื้องตน ผูวิจัยเล็ง
เห็นวามีความเก่ียวของกับแนวคิดการออกแบบสตรีทแวร
เพื่อกลุมเปาหมาย นอกจากนี้ยังเปนแนวคิดที่มีความ
สอดคลองกับศิลปะลัทธินีโอ-ดาดา อีกดวย

แนวคิดศิลปะลัทธินีโอ-ดาดา

        ศิลปะลัทธินีโอ-ดาดาเกิดขึ้นในยุค ค.ศ. 1960
โดยเปนลัทธิใหมที่พัฒนาขึ้นจากการผสมผสานสองลัทธิ
ศิลปะเขาดวยกัน ไดแก ลัทธิศิลปะดาดา (Dadaism)
และ ลัทธิสำแดงพลังอารมณแนวนามธรรมซึ่งลัทธิใหม
ท่ีเกิดข้ึนน้ีอธิบายไดวามีแนวคิดการเสียดสีสภาพแวดลอม
ทางสังคมและขนบธรรมเนียมประเพณี โดยนำมาทำให
กลายเปนเร่ืองไรสาระ ดูตลก ผานการใชเทคนิคสรางสรรค
ท่ีผิดปกติ เชน วิธีการนำเอาวัสดุสำเร็จท่ีพบเห็นกันอยูเปน
สามัญธรรมดา (Found Object) มาปรับแตงเพิ ่ม
รายละเอียด ทำใหสรางมุมมองที่แตกตางและเปนการ
ทิ้งคำถามใหกับสังคม (Helen Molesworth, 2003) 
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ยิ ่งไปกวานั ้นคือจุดเดนของแนวคิดนีโอ-ดาดา คือ
การถายทอดแนวคิดและเทคนิคดังกลาว รวมกับ
จิตรกรรมภาพแสดงอารมณแบบแอ็บสแตรค เชน
การละเลงสี สาดสี เปนตน เรียกไดวาลัทธิศิลปะนีโอ-ดาดา
เปนสุนทรียภาพที่อยูตรงกลางระหวางสินคาสำเร็จรูป
ขยะ และความมีช ีว ิตช ีวาของส ีส ันจากฝแปรง
(Arts and Daily Life) (Stavrinaki, M, 2016)
       ทั้งนี้ผูวิจัยไดทำแบบสอบถามและการสัมภาษณ
เบื ้องตนเพื ่อศึกษาเกี ่ยวกับพฤติกรรมและรสนิยม
การแตงกายกับกลุมผูบริโภคในประเทศไทยเปนจำนวน
ท้ังส้ิน 15 คน ในชวงเดือนเมษายน พ.ศ.2562 ซ่ึงผลจาก
การสำรวจพบวากลุมผูบริโภคตองการแตงกายเพ่ือแสดง
ความเปนตนเอง และตองการความโดดเดนที่แตกตาง
จากคนหมูมาก โดยนิยมสวมเครื่องแตงกายที่มีรูปแบบ
ลำลองและคลองตัว (Casual Athleisure) รวมถึงเส้ือผา
ที่มีรูปแบบไมแบงแยกเพศชัดเจน (Unisex)  อยางเชน
เส้ือยืด กางเกงวอรม เช้ิตขนาดใหญกวาตัว (Oversized)
เปนตน มีบางโอกาสที่สวมใสคูกับเครื่องแตงกายที่มี
ลักษณะเปนทางการ (Formal) และสังสรรค (Party)
อยางเชน สูทขนาดใหญกวาตัวและชุดกระโปรงสำหรับ
ออกงาน

      อยางไรก็ตามกลุ มผู บริโภคมีปญหาดานชอง
ทางการซื้อเสื้อผาสตรีทแวรในประเทศไทย เนื่องจาก

ตราสินคาที่หาซื้อไดงายตามหางสรรพสินคากลับมีความ
หลากหลายของสินคาไมเพียงพอ (ผูนำเขาไมไดนำสินคา
เขามาจัดจำหนายครบทุกรายการ) สงผลใหผูบริโภคตอง
เลือกซื ้อเสื ้อผาผานชองทางอื ่น เชน รานคามือสอง
รานคาออนไลน หรือไปซ้ือท่ีตางประเทศ (U. Patcha, 2019)
โดยผูวิจัยมุงศึกษาหาแนวทางการออกแบบเคร่ืองแตงกาย
สตรีทแวรสำหรับกลุมนิยมความหลากหลายทางวัฒนธรรม
ซึ่งพัฒนาขึ้นจากแนวคิดศิลปะลัทธินีโอ-ดาดา เพื่อสราง
รูปแบบของผลงานสรางสรรคที่โดดเดนแตกตางจาก
รูปแบบเส้ือผาสตรีทแวรในตลาดประเทศไทย เพ่ือเติมเต็ม
ชองวางทางการตลาดสำหรับเสื้อผาสตรีทแวรสำหรับ
กลุมคนรุนวาย (Generation Y) อายุ 22-37 ป และรุนซี
(Generation Z) อายุนอยกวา 22 ป ในตลาดแฟชั่น
ประเทศไทย

วัตถุประสงค 

1. เพื่อศึกษาแนวทางการแตงกายสตรีทแวรของ
กลุมนิยมความหลากหลายทางวัฒนธรรม

2. เพื่อออกแบบเครื่องแตงกายสตรีทแวรสำหรับ
กลุมนิยมความหลากหลายทางวัฒนธรรม จากแนวคิด
ศิลปะลัทธินีโอ-ดาดา

กระบวนการวิจัย

1. กระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพดานกลุมเปาหมาย
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ศึกษากลุมนิยมความหลากหลายทางวัฒนธรรม ดวย
เทคนิคเปเปอรดอลดาตาเซต ดวยการรวบรวมรูปภาพ
บุคคลที่แตงกายรูปแบบสตรีทแวร จำนวน 100 รูป
เพื่อวิเคราะหองคประกอบในการแตงกาย เพื่อสรุป
กลุมเปาหมายหลักและกลุมเปาหมายรอง และศึกษา
วรรณกรรมที ่เกี ่ยวของเพื ่อสรุปประเภทของกลุ ม
เปาหมายที่มีความหลากหลายทางวัฒนธรรม

2. กระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพดานแนวคิด
การออกแบบ

ศึกษาแนวคิดศิลปะนีโอ-ดาดา ดวยการศึกษาผลงาน
ศิลปะจากศิลปนในแนวคิดนีโอ-ดาดา ที่มีชื่อเสียงเปน
ท่ียอมรับในระดับสากล จำนวน 5 คน คนละ 5 ผลงาน
รวมท้ังส้ิน 25 ผลงาน ตามแนวคิดการแบงองคประกอบ
ทางศิลปะ เชน แนวคิดและเน้ือหา, การจัดองคประกอบ,
วิธีการสรางสรรคผลงาน, วัสดุ, และสี เพ่ือสรุปแนวทาง
การสรางสรรคผลงาน

3. กระบวนการออกแบบผลงานสรางสรรค
คอลเลกชั่นตนแบบจากการวิจัย

ผลการวิจัย

1. จากกระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพดานกลุม
เปาหมาย ดวยการศึกษากลุมนิยมความหลากหลายทาง
วัฒนธรรม ดวยเทคนิคเปเปอรดอลดาตาเซตดวยการ

รวบรวมรูปภาพบุคคลที ่แตงกายรูปแบบสตรีทแวร
จำนวน 100 รูป เพ่ือวิเคราะหองคประกอบในการแตงกาย
เพื ่อสรุปกลุ มเปาหมายหลักและกลุ มเปาหมายรอง
โดยจากากรรวบรวมรูปภาพแสดงใหเห็นวากลุมเปาหมาย
เปนกลุมคนในเจเนอเรชั่นวาย และเจเนอเรชั่นซีทั้งหมด
และมีรายละเอียดการแตงกายที่สำคัญ ดังนี้ 

รูปท่ี 1 ตัวอยางการรวบรวมรูปภาพ
เพ่ือวิเคราะหกลุมเปาหมาย

ตารางท่ี 1 การวิเคราะหโอกาสการสวมใสเส้ือผา
และเคร่ืองแตงกายสตรีทแวรของ

กลุมนิยมความหลากหลายทางวัฒนธรรม
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       จากการวิจัยพบวากลุมเปาหมายแตงกายในรูปแบบ
โอกาสลำลอง-ลำลอง (Casual-Casual) (รอยละ 26)
โดยรองลงมาเปนลำลองก่ึงทางการ (Casual-Business)
(รอยละ 21) และลำลองกึ่งสังสรรค (Casual-Party)
(รอยละ 19) ตามลำดับ ความยาวโดยรวมของเสื้อผา
และเครื ่องแตงกายทั ้งหมดเปนความยาวระดับขอ
และมีความยาวระดับสั้น กลาง นอง ปรากฏผสมกัน 

ตารางที่ 2 ความสนใจดานรูปแบบการผสมผสาน
วัฒนธรรมของกลุมนิยมความหลากหลายทางวัฒนธรรม

       ดานรูปแบบการผสมผสานวัฒนธรรมนั้นพบวา 
กลุมเปาหมายนิยมรูปแบบ วัฒนธรรมอเมริกันและแอฟริกัน
มากท่ีสุด (รอยละ 43) รองลงมาเปนวัฒนธรรมสตรีทและ
ความหรูหรา (รอยละ 32), วัฒนธรรมตะวันออกและตะวันตก
(รอยละ 15), และวัฒนธรรมกลุมชาติพันธุและความสมัยใหม
(รอยละ 10) 
       ประเภทและลักษณะของลายผา ท่ีพบเห็นมากท่ีสุด
คือลายท่ีเกิดจากการพิมพตัดตอลาย (รอยละ 44) มักเปน
ลวดลายที ่เกิดจากการจัดองคประกอบรูปภาพหรือ
ใชประโยคตัวอักษร, รองลงมาเปนลายลักษณะพิมพจบ
ในผาผืนเดียว (รอยละ 25) ซ่ึงมักเปนลายธรรมชาติอยาง
ดอกไม ลายพราง หรือลายลักษณะนามธรรมท่ีเปนแสงสี,
รองลงมาคือลายที่เกิดจากกระบวนการทอ (รอยละ 19)
ซึ่งเกือบทั้งหมดพบเห็นเปนลายตาราง นอกเหนือจากนี้
เปนลายท่ีเกิดจากกรรมวิธีอ่ืน (รอยละ 12) เชนการดีไอวาย
เปนตน
       จากการศึกษาวรรณกรรมที่เกี่ยวของผูวิจัยสรุป
รูปแบบของความหลากหลายทางวัฒนธรรมเชิงแฟชั่น
และเครื่องแตงกายไดทั้งหมด 4 รูปแบบ ดังนี้
      
      รูปแบบที่ 1 วัฒนธรรมตะวันออกและตะวันตก
(East meets West) ในปจจุบันมีประเทศทางตะวันออก
มากมายที่มีอิทธิพลและไดเผยแพรวัฒนธรรมไปทั่วโลก
โดยเฉพาะอยางยิ่งประเทศจีนและญี่ปุน ซึ่งมีตราสินคา
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จำนวนมากที่นำเอาอัตลักษณโดดเดนของประเทศ
ดังกลาวมาใชออกแบบ เชน ลวดลายสีสันฉูดฉาดท่ีส่ือถึง
กลิ่นอายความเปนตะวันออก และเสื้อผา เชน กิโมโน
หรือเสื้อกระดุมจีน เปนตน
       
       

      รูปแบบที่ 3 วัฒนธรรมอเมริกันและแอฟริกัน
(American - African) ในประเทศสหรัฐอเมริกา
ชุมชนคนผิวสีที่ประกอบดวยคนแอฟริกันและละติน
มีบทบาทในสังคมเปนอยางมาก โดยในวัฒนธรรม
การแตงกายปรากฏเปนรูปแบบที่เรียกติดปากกันวา
“Black style” คือสวมใสไดงายและมีขนาดใหญกวาตัว
และพัฒนากลายเปนเคร่ืองแตงกายในวัฒนธรรมฮิปฮอป  

       รูปแบบที่ 2 วัฒนธรรมกลุมชาติพันธุและความ
สมัยใหม (Ethnic - Modern) โดยการนำเอาอัตลักษณ
ที่โดดเดนของกลุมชาติพันธุตาง ๆ  (Ethnic group)
เชน กรรมวิธีเย็บปกลวดลายดั ้งเดิมหรือการใชผา
ลักษณะทอดวยมือ (Hand woven fabric) ในเสื้อผา
สตรีทแวรซ่ึงเปนเคร่ืองแตงกายรูปแบบลำลองน้ันไมนิยม
ใชกรรมวิธีที่เปนงานฝมือ (Handcraft) เทาไหรนัก
โดยในปจจุบันมีการใชนวัตกรรมและเทคโนโลยีเขามา
เปนทางเลือกทดแทน ทำใหจากผาทอมือกลายเปนผา
ที่ทอดวยเครื่องจักร รวมถึงมีการตัดทอนลวดลายหรือ
สีสันด้ังเดิมใหทันสมัย ซ่ึงทำใหเหมาะสมกับเคร่ืองแตงกาย
สตรีทและสวมใสไดงายมากขึ้น

       รูปแบบที่ 4 วัฒนธรรมสตรีทและความหรูหรา
(Street and Luxury) เม่ือสตรีทแวรเปนท่ีตองการมากข้ึน
ในวงการแฟชั่นระดับสูง (High-end) สงผลใหหลายตรา
สินคาดึงเอาอัตลักษณความเปนสตรีทไปปรับใชใหเหมาะสม
กับตราสินคาของตนยกตัวอยางเชน การใชเส้ือผาช้ินสำคัญ
อยางเสื้อตัวหลวมโดยเลือกวัสดุที่ใหความรูสึกหรูหรา
อยางซาติน (Satin) กำมะหย่ี (Velvet) หรือผาทอลูกฟูก
(Jacquard)  เปนตน

2. จากกระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพดานแนวคิด
การออกแบบ ผู วิจัยศึกษาแนวคิดศิลปะนีโอ-ดาดา
ดวยการศึกษาผลงานศิลปะจากศิลปนในแนวคิดนีโอ-ดาดา
5 คน คนละ 5 ผลงาน รวมทั้งสิ้น 25 ผลงาน ไดแก
       โรเบิรต เราเซนเบิรก (Robert Rauschenberg)
ช่ือผลงาน ไดแก (1) Caryatid Cavalcade II/ ROCI CHILE,
(2) Trophy V, (3) Yellow Body, (4) Dam, และ
(5) ½ Gals./ AAPCO Cardboard

จิม ไดน (Jim Dine) ช่ือผลงาน ไดแก (1) Bedspring,
(2) Drag - Johnson and Mao, (3) Untitled (Gossip),
(4) Picabia II (Forgot), และ (5) Technicolor Heart

แจสเปอร จอหน (Jasper Johns) ช่ือผลงาน ไดแก
(1) Decoy, (2) Watchman, (3) White Flag,
(4) False Start, และ (5) Fool’s House

จอหน แชมเบอรเลน (John Chamberlain) ช่ือผลงาน 
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        ผลงาน ไดแก (1) Untitled 1961, 1962,
(2) Lord Suckfist ,  (3)  Foam Sculpture,
(4 ) D in ing out Par i s , (5 )  Coutersy of
Galer ie Karsten Greve
     จอหน เคจ (John Cage) ชื ่อผลงาน ไดแก
(1) Not wanting to say anything about Marcel II,
(2) Not wanting to say anything about Marcel IV,
(3) Stones, (4) Bidding Closed, และ
(5) VI I  f rom Mushroom Book

ผู ว ิจ ัยว ิเคราะหผลงานตามแนวคิดการแบง
องคประกอบทางศิลปะ เชน แนวคิดและเนื ้อหา,
การจัดองคประกอบ, วิธีการสรางสรรคผลงาน, วัสดุ,
และสี เพื่อสรุปแนวทางการสรางสรรคผลงานโดยไดผล
วิจัยดังนี้

(1) ดานแนวคิดและเนื้อหา แนวคิดที่ปรากฏใน
ศิลปะแบบนีโอ-ดาดา มักมีเนื้อหาเกี่ยวของกับชีวิต
ประจำวัน (Daily life) วัฒนธรรมสังคม (Social Culture)
หรือวัฒนธรรมการบริโภค (Consumer culture)
อาจเปนส่ิงเรียบเรียบงายท่ีสามารถพบเห็นไดในทุก ๆ วัน
หรือใชสอยเปนประจำ เชน ขาวของเคร่ืองใช ปายโฆษณา
ตัวอักษร และสัญญะสากลตาง ๆ  โดยศิลปนมักถายทอด
ส่ิงเหลาน้ันออกมาอยางเสียดสี ตลกขบขัน เปนนามธรรม
และทำใหผู ชมเกิดคำถามตองานศิลปะที่รับชมอยู 

        เชน อาจเปนการใชประโยคงาย ๆ ความหมายสากล
แตแฝงแงคิดไว ซึ ่งแทจริงแลวศิลปนมักตองการให
อิสระแกผู ชมในการตีความหมายขึ้นอยูกับสุนทรียะ
ทางศิลปะและความเปนปจเจกบุคคลของแตละคน

(2) ดานการจัดองคประกอบ ศิลปนหลายทานนิยม
จัดองคประกอบใหเกิดความรูสึกขัดแยง (Contrasting)
เพื่อที่จะนำเสนอเนื้อหาบางจุดหรือสัญญะบางอยางให
โดดเดนข้ึนมา โดยใชท้ังความขัดแยงกันในเร่ืองของวรรณะสี
พ้ืนผิว รูปราง รูปทรง วัสดุ หรือแสงเงา แตในอีกดานหน่ึง
ก็มีการใชเทคนิคจัดวางองคประกอบท่ีขัดแยงอยางกลมกลืน
เชน ในภาพเดียวมีความแตกตางของวัสดุแตใชวรรณะ
สีเดียวกันคุมความกลมกลืนไว หรือ ในภาพเดียวมีความ
แตกตางของสีแตใชวัสดุเดียวกันทั้งภาพ เปนตน

(3) ดานวิธีการสรางสรรค ศิลปนในลัทธินีโอ-ดาดา
นิยมใชคือเทคนิคแอสแซมบลาจ (Assemblage) ที ่
สามารถสรางพ้ืนผิวแตกตางกันใหกับงานศิลปะ เพ่ือเพ่ิม
ลกูเลนของพ้ืนผิวใหนาสนใจย่ิงข้ึนไมเรียบแบนไปท้ังหมด
โดยวิธีการน้ีอาจเปนการตัดปะส่ือหลาย ๆ ชนิดเขาดวยกัน
(Collage) หรือใชวัสดุสำเร็จรูปเขามาเก่ียวของนอกจากน้ี
การสรางสรรคศิลปะแบบนีโอ-ดาดาที่ขาดไมไดนั่นก็คือ
การถายทอดผลงานแบบนามธรรม (Abstract) โดยมี
หลายหลากวิธี เชน การระบาย ละเลงสี เพื่อสรางความ
สับสนในผลงาน การจัดองคประกอบท่ีดูกระจัด กระจาย
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ไมมีจุดเดนชัดเจน โดยสิ่งที่นำมาอยูในผลงานอาจ
มีทั้งวัสดุสำเร็จรูป ตัวอักษร ภาพพิมพ กระดาษ ผา
เปนตน

       
(4) ดานวัสดุ ศิลปนมีการนำวัสดุสำเร็จรูปเขามา

รวมสรางสรรคผลงานศิลปะ เชน เสื้อยืด สื่อสิ่งพิมพ
ปายจราจร ของใชในบาน ไปจนถึงเศษเหล็ก โดย
ท้ังหมดน้ีลวนเปนส่ิงของท่ีศิลปนพบระหวางการใชชีวิต
ประจำวัน ไมวาจะเปนการพบระหวางเดินบนทองถนน
อุปกรณของใชที่ใชเปนประจำระหวางทำงาน เปนตน

(5) ดานการใชสี มักเปลี่ยนไปตามความตั้งใจใน
การจัดองคประกอบงานศิลปะของศิลปนแตละคนโดย
ถาตองการจัดองคประกอบแบบขัดแยงชัดเจนก็ใชโทนสี
ที่สด ฉูดฉาด เปนจุดนำสายตาปรากฏขึ้นทามกลาง
สวนอื่น ๆ ดานหลังที่ไมสำคัญเทา ในอีกวิธีหนึ่งคือ
การใชสีแบบกลมกลืนหรือคือการใชสีเพียงวรรณะเดียว
ในงานทั้งหมด แตโดยสวนมากการใชสีแบบกลมกลืนนี้
จะใชในผลงานที่มีความขัดแยงของพื้นผิว

ตารางท่ี 3 ตัวอยางการวิเคราะหแนวคิดผลงาน
ของศิลปนในลัทธินีโอ-ดาดา

ตัวอยางผลงานช้ินท่ี 1 : Caryatid Cavalcade II
/ ROCI CHILE, 1985 

โดย โรเบิรต เราเซนเบิรก (Robert Rauschenberg)

3. จากกระบวนการออกแบบผลงานสรางสรรค
คอลเลกชั่นตนแบบจากการวิจัยผูวิจัยได เลือกแนวโนม
แฟชั่น ประจำฤดูกาลใบไมผลิและฤดูรอนป ค.ศ. 2021
จากองคกรนำเสนอเทรนดแฟชั่น WGSN ซึ่งประกอบ
ไปดวยแนวโนมหลัก (Main Trend) ไดแกแนวโนมแฟช่ัน
Gamescape และแนวโนมสนับสนุน (Supported Trend) 
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ไดแก แนวโนมแฟช่ัน Transform มาวิเคราะหเพ่ือสรุป
เปนแนวโนมแฟช่ันใหม (New Trend) ท่ีสามารถนำไป
เปนแนวทางในการออกแบบเครื่องแตงกาย
      แนวโนมแฟชั่นใหม กลาวถึงสภาพสังคมเมืองที่
ผูคนยอมรับและเคารพในความแตกตางซึ่งกันและกัน
(Diversity) โดยใหอิสระเสรีและความเทาเทียมแกผูคน
อยางเต็มที่ (Freedom) ทำใหมีการปะปนของผูคน
เชื้อชาติ และที่มาของวัฒนธรรม โดยองคประกอบ
เหลาน้ันกลมกลืนกับกล่ินอายของวัฒนธรรมยอยในอดีต
อยางยุค 1980 และบทบาทของเทคโนโลยีในอนาคต
อยางกลมกลืน ที่ซึ่งรูปแบบการใชชีวิตนั้นสะทอนถึง
ความเปนเสรีทางความคิด ความกบฏของคนเมือง
ที่สามารถแสดงทัศนคติออกมาไดเต็มที่ มีการถากถาง
เรื่องราวในสังคมปจจุบัน (Daily life - parody) แตใน
ขณะเดียวกันก็มีเรื ่องของการแขงขันสุนทรียะการ
เอาตัวรอดท่ีอยูในสังคมเมืองอันวุนวาย (City survival) 

รูปท่ี 2 แนวโนมแฟช่ันใหม (New Trend)

        เม่ือผูวิจัยไดวิเคราะหแนวโนมแฟช่ันใหมแลว จึงได
ทำการเขียนแนวคิดแรงบันดาลใจในการออกแบบ โดยเกณฑ
ในการเลือกแรงบันดาลใจ ไดแก แรงบันดาลใจตองมีความ
สอดคลองกับรสนิยมของกลุมเปาหมาย, สามารถนำมา
สรางสรรคเปนเคร่ืองแตงกายสตรีทแวรได, สนับสนุนแนว
คิดและกรรมวิธีของศิลปะนีโอ-ดาดา, และสงเสริมและเปน
ไปในทิศทางเดียวกับแนวโนมการออกแบบใหม

       แรงบันดาลใจในการออกแบบ-“AmeriCan-Dream”
คอลเลกชั่นเสื้อผาและเครื่องแตงกายประจําฤดูใบไมผลิ
และฤดูรอนประจำป ค.ศ. 2021 เปนเร่ืองราวของกลุมคน
หลากหลายสัญชาติ ตางท่ีมาและวัฒนธรรมท่ีอาศัยอยูใน
ชุมชนเมืองของสหรัฐอเมริกาและมีการกลืนกลายทาง
วัฒนธรรม (Cultural assimilation) (Jim Cullen, 2003)
การออกแบบเส้ือผามีการนำองคประกอบจากวัฒนธรรมเกา
ท่ีชูความเปนอเมริกันอยางเวสเทิรนแวร (Western wear)
ผสมกับโครงรางชุดยูนิฟอรมในปจจุบัน เครื่องแตงกาย
รูปแบบสตรีท และกีฬา มีกรรมวิธีตัดตอดัดแปลงโครงสราง
ใหดูแปลกตาและการจัดองคประกอบ เชน โทนสีหรือวัสดุ
เพื ่อความขัดแยง (Contrasting juxtaposition)
การสรางลายพิมพที่ใชอัตลักษณลอเลียนคติความฝน
อเมริกัน (American dream Parody) ไดแก รูปภาพ
สัญญะ ประโยค หรือวลีติดหู โดยมีสวนที่ถูกถายทอด
เปนแบบนามธรรมหรือเปนลายพรางจากการตัดตอสื่อ
หลายชนิด (Photomontage Camouflage) มีการใช
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วัสดุสำเร็จรูปอยางอุปกรณในชีวิตประจำวันเปนสวนหน่ึง
ของเครื่องแตงกาย

รูปที่ 3 แรงบันดาลใจในการออกแบบคอลเลกชั่น
AmeriCan-Dream

รูปที่ 4 ภาพแบบราง (Sketch) ผลงานการออกแบบ
สรางสรรคคอลเลกชั่นตนแบบจากการวิจัย

รูปที่ 5 ผลงานการออกแบบสรางสรรคที่เสร็จสมบูรณ
รวม 5 ชุด

รูปที่ 6 ผลงานการออกแบบสรางสรรคที่เสร็จสมบูรณ
รวม 5 ชุด

การสรุปและอภิปรายผล
       จากกการศึกษาวิจัยพบวากลุมนิยมความหลากหลาย
ทางวัฒนธรรมเปนกลุมคนท่ีแฝงตัวอยูในประชากรรุนวาย
(Generation Y) และรุ นซี (Generation Z) ซึ ่งมี
ความตองการเสื ้อผาและเครื ่องแตงกายสตรีทแวร
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แบบจำเพาะที่ไมสามารถหาไดตามทองตลาดทั่วไป
ผูวิจัยจึงนำเสนอแนวทางการออกแบบโดยใชแนวคิด
ศิลปะลัทธินีโอ-ดาดา เพ่ือเปนแนวทางในการออกแบบ
สรางสรรคผลงานเพื่อตอบสนองความตองการของ
กลุมเปาหมาย โดยมีรายละเอียด ดังนี้

1. ผลจากกระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพดานกลุม
เปาหมาย แสดงใหเห็นวากลุมผูท่ีนิยมแตงกายสตรีทแวร
ในปจจุบันนั้นอยูในชวงกลุมประชากรรุนวาย และรุนซี
ซึ่งชื่นชอบในการแสดงความเปนตัวตน รักในความเปน
อิสระเสรี ความสรางสรรค และไมปดกั้นความแตกตาง
ทางวัฒนธรรม โดยรสนิยมการแตงกายนั้นคำนึงถึง
การสวมใสเพื่อการแสดงตัวตน ตองการความโดดเดน
เพื ่อแสดงความแตกตาง โดยชื ่นชอบในเรื ่องราว
การเสียดสีสังคมเชิงขบขันและวัฒนธรรมการบริโภค
ที่ปรากฏบนเครื่องแตงกาย และบางโอกาสยังนิยม
ประยุกตเครื่องแตงกายเพื่อสวมใสเอง
            กลุมเปาหมายมีรสนิยมการแตงกายที่ใชกรรมวิธี
ตัดตอวัสดุ การตัดออก และรื้อโครงสราง ซึ่งเปนกรรม
วิธีท่ีใชเพ่ือเพ่ิมความแปลกใหมแกเส่ือผา อีกท้ังลักษณะ
การแตงกายท่ีดูเปนกลางทางเพศและโอกาสการแตงกาย
ที่ยืดหยุ น ผู วิจัยจึงเลือกลักษณะการออกแบบเชิง
ผสมผสาน ในดานวิธีการตัดตอวัสดุไมเขากัน รวมถึง
การตัดตอผาหลากชนิดมาอยูรวมกัน เพ่ือคนหาแนวทาง
สรางสรรคที่นอกกรอบไปจากเดิม อีกทั้งสอดคลองกับ

ความตองการสิ่งแปลกใหมของกลุมเปาหมาย
2. ผลจากกระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพดานแนวคิด

การออกแบบ สรุปไดวาลัทธินีโอ-ดาดา มีแนวคิดท่ีสนับสนุน
ตอแนวทางการออกแบบเคร่ืองแตงกายสตรีทแวรสำหรับ
กลุมเปาหมายที่นิิยมความหลายหลายทางวัฒนธรรม
ในดานการสรางสรรคท่ีแสดงถึงความเปนอิสระ เสียดสีย่ัวยุ
ใชหลากหลายวัสดุ รวมทั้งมีความเปนอัตลักษณและ
สรางสรรคอยางชัดเจน ซึ่งผูวิจัยเล็งเห็นวาสามารถนำไป
พัฒนาเปนแนวทางการออกแบบเคร่ืองแตงกายสตรีทแวร
ไดโดยที ่สามารถตอบสนองความตองการและเพิ ่ม
ทางเลือกของกลุมเปาหมายในปจจุบัน

3. ผลจากการะบวนการออกแบบสรางสรรค ผูวิจัย
ไดออกแบบราง (Sketch) ผลงานออกแบบสรางสรรคเส้ือผา
และเคร่ืองแตงกายรวมท้ังหมด 8 ชุด และตัดเย็บผลงาน
จริงรวมท้ังส้ิน 5 ชุด ซ่ึงเปนผลรวมจากการวิเคราะหและ
ศึกษากลุมเปาหมาย และแนวคิดศิลปะนีโอ-ดาดา
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