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บทคัดยอ

        งานวิจัยเร่ืองการออกแบบส่ือส่ิงพิมพเพ่ือประชาสัมพันธและสงเสริมการทองเท่ียวเยาวราชสมัยใหม มีวัตถุประสงค
เพ่ือหาแนวทางในการออกแบบส่ือส่ิงพิมพเพ่ือนำเสนอขอมูลเก่ียวกับสถานท่ีทองเท่ียวในยานถนนเยาวราชท่ีมีเอกลักษณ
และเขากับยุคสมัย ซ่ึงเยาวราชถือเปนท่ีอยูอาศัยของชาวจีนและชาวไทยเช้ือสายจีนท่ีใหญท่ีสุดในประเทศไทย นอกจาก
แหลงการคาท่ีมีความสำคัญทางเศรษฐกิจแลว เยาวราชยังถือเปนแหลงทองเท่ียวท่ีเปนรูจักท้ังคนไทยและชาวตางชาติ
อีกท้ังไดรับการขนานนามวาไชนาทาวนของเมืองไทย งานวิจัยน้ีเปนงานวิจัยแบบผสม ดำเนินการวิจัยโดยการเก็บขอมูล
ดวยแบบสอบถามจากกลุมประชากรซ่ึงเปนนักทองเท่ียวซ่ึงเปนคนรุนใหม ชวงอายุระหวาง 21-35 ป จำนวน 100 คน
และสัมภาษณผูเช่ียวชาญดานการออกแบบกราฟก จำนวน 5 คน
       ผลวิจัยจากการเก็บขอมูลความคิดเห็นของนักทองเท่ียวพบวา 1) เอกลักษณภาพของเยาวราชท่ีนักทองเท่ียวนึกถึง
คือ ตัวอักษรจีน 2) จุดเดนของเยาวราชท่ีนักทองเท่ียวนึกถึงมากท่ีสุด คือ สตรีทฟูด 3) สีแดง คือ สีท่ีนักทองเท่ียวนึกถึง
เม่ือกลาวถึงเยาวราช 4) ภาพประกอบจากคอมพิวเตอร สามารถดึงดูดความสนใจนักทองเท่ียวไดมากท่ีสุด ผลวิจัยเก่ียวกับ
องคประกอบทางการออกแบบและหลักการในการออกแบบพบวา 1) โทนสีที่เหมาะสมในการนำไปใชออกแบบคือ
สีรอนในโทนแดง 2) รูปแบบกริดในการจัดวางท่ีเหมาะสม คือ เมนูสคริปตกริด (Manuscript Grid) 3) ตัวอักษรสำหรับ
หัวเร่ือง คือ ตัวอักษรไมมีเชิง (San-serif) 4) ตัวอักษรสำหรับเน้ือความ คือ ตัวอักษรมีเชิง (Serif)
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ABSTRACT

        This Research aims to find ways to to present information and publicize the Yaowarat community
by focusing on print media. Yaowarat is a community of Chinese residents that settled in Thailand
and lived until now and it is considered the largest Chinese-Thai habitation in Thailand. Besides,
its importance of trade, Yaowarat is also considered as tourist attraction that is known to both Thais
and foreigners. It is so call Chinatown of Thailand. This research is a mixed research. Conducting
research by collecting data with questionnaires from 100 tourists who are new generation, aged
between 21-35 years old and interviewing 5 graphic designers.
        The research’s results from collecting tourists' opinions are as follows: 1) The visual identity
of Yaowarat is Chinese characters. 2) The distinctive point of Yaowarat is Street Food.
3) The color red represents Yaowarat most 3) Digital Illustration can attract most tourists.
The results of the research on design elements and design principles revealed that 1) The suitable color
scheme for design is warm colors in red tones. 2) The appropriate layout for grids is the Manuscript Grid.
3) The letter for the title is San-serif font. 4) The letter for the body is Serif font
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บทนำ

       ถนนเยาวราชเปนถนนที่สรางขึ้นในรัชสมัย
พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัว ตามโครงการ
ถนนอำเภอสำเพ็งซึ่งเปนนโยบายสรางถนนในทองที่
ที่เจริญแลวเพื่อสงเสริมการคาขาย ทำใหสำเพ็งกลาย
เปนยานการคาท่ีเจริญมากแหงหน่ึง ซ่ึงถนนเยาวราชน้ัน
ไดรับการต้ังช่ืออยางเปนทางการเม่ือวันท่ี 28 กุมภาพันธ
พ.ศ. 2434 ถนนเยาวราชประกอบไปดวยจุดสำคัญ
หลายจุดเชน วงเวียนโอเดียน, ถนนเจริญกรุง ซึ่งอยูใน
ทองท่ีแขวงสัมพันธวงศ เขตสัมพันธวงศ ทางทิศตะวันตก
เฉียงเหนือของถนนเยาวราชตัดกับถนนทรงสวัสดิ ์
(สี่แยกเฉลิมบุรี), ถนนราชวงศ (สี่แยกราชวงศ) และ
ถนนจักรวรรดิ (สี ่แยกวัดตึก) ขามคลองรอบกรุง
(สะพานภาณุพันธุ) เขาสูทองที่แขวงวังบูรพาภิรมย
เขตพระนคร สิ้นสุดที่แยกถนนพีระพงษตัดกับถนน
มหาไชยและถนนจักรเพชร
        บริเวณถนนเยาวราชเปนแหลงชุมชนชาวจีนและ
ชาวไทยเชื้อสายจีนเปนจำนวนมาก จัดเปนยานธุรกิจ
การคา,การเงิน การธนาคาร, รานทอง, ภัตตาคาร
รานอาหาร, รานคา ฯลฯ รวมทั้งแหลงทองเที่ยวสำคัญ
แหงหน่ึงของกรุงเทพมหานครโดยไดรับการขนานนามวา
เปน "ไชนาทาวนแหงกรุงเทพมหานคร" จากนักทองเท่ียว
ชาวตางชาติ และถือวาเปนไชนาทาวนหรือชุมชนชาวจีน
ที่ใหญที่สุดแหงหนึ่งของโลก

        ประวัติศาสตรท่ียาวนานของถนนเยาวราช จากเปน
พ้ืนท่ีท่ีชุมชนชาวจีนและชาวไทยเช้ือสายจีนท่ียายรากฐาน
มาต้ังหลักแหลงเพ่ือเปนท่ีอยูทำกิจการคาขาย จนเกิดเปน
ชุมชนชาวจีนและชาวไทยเชื้อสายจีนขนาดใหญทำให
เยาวราชมีความนาสนใจและมีอัตลักษณเฉพาะตัว ทั้ง
สถานท่ีทองเท่ียว เชน วัด ศาลเจา ตลาด สถาปตยกรรม
ยุคเกาและยังเปนยานท่ีมีอาหารสตรีทฟูดท่ีข้ึนช่ืออีกดวย 
        จากอดีตถึงปจจุบัน ยานเยาวราชมีความเปลี่ยน
แปลงไปจากเดิม มีรานคา คาเฟตาง ๆ เกิดขึ้นมากมาย
อีกทั้งแลนดมารคใหม ๆ ใหนักทองเที่ยวปกหมุดเพื่อ
ตระเวนชม รวมทั ้งพฤติกรรมการทองเท ี ่ยวของ
นักทองเที ่ยวยุคใหม ๆ ที ่มีลักษณะการคนหาแหลง
ทองเที่ยวตามเทรนด หรือแหลงทองเที่ยวที่เปนกระแส
ดังน้ันใน การทำส่ือเพ่ือใหขอมูลทองเท่ียวเยาวราชยุคใหม
นั ้นควรมีเนื ้อหาหรือขอมูลที่เปนปจจุบัน และมีการ
ออกแบบที่รวมสมัย สามารถเขาถึงและดึงดูดใจตอ
นักทองเที่ยวยุคใหมได

วัตถุประสงคของการวิจัย

1. หาแนวทางในการนำเสนอขอมูลท่ีตรงกับความ
ตองการของกลุมเปาหมาย

2. หาแนวทางในการออกแบบส่ือเพ่ือการทองเท่ียว
ยานเยาวราชที่มีเอกลักษณ นาสนใจ และดึงดูดใจตอ
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กลุมเปาหมาย
ขอบเขตของการวิจัย

         ในงานวิจัยน้ีเก็บขอมูลจากกลุมประชากรในเขต
กรุงเทพและปริมณฑล ชวงอายุระหวางอายุ 21-35 ป
จำนวน 100 คน มีพฤติกรรมชอบการทองเท่ียว

วิธีดำเนินการวิจัย

1. ศึกษาขอมูลทุติยภูมิจากหนังสือ ตำรา สื่อ
เว็บไซตและมัลติมีเดีย รวมท้ังงานวิจัยท่ีเก่ียวของ

2. สรางเครื่องมือวิจัยเปนแบบสอบถามเพื่อเก็บ
ขอมูลกับกลุมเปาหมาย และแบบสัมภาษณที่จะใชกับ
ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบกราฟก

3. เก็บขอมูลปฐมภูมิดวยการใชแบบสอบถาม
กับกลุมประชากรตัวอยาง

4. เก ็บข อม ูลปฐมภูม ิด วยการส ัมภาษณ
ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ จำนวน 5 คน

5. วิเคราะหขอมูลท่ีไดจากกลุมเปาหมาย โดยใช
สถิติพ้ืนฐาน ไดแก คารอยละ (%) และ คาเฉล่ีย (Mean)
จากการเก็บขอมูลจากผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ

6. ออกแบบสื ่อประชาสัมพันธสงเสริมการ
ทองเที่ยวเยาวราชยุคใหม

7. สอบถามความคิดเห็นเก่ียวกับผลงานออกแบบ
กับกลุมเปาหมาย

8. สรุปผลการวิจัย

รูปท่ี 1 ภาพแสดงกรอบแนวคิดในการดำเนินงานวิจัย

ผลการวิจัย

      ผลการวิจัยจากการวิเคราะหขอมูลแบงออกเปน
2 สวน
      สวนท่ี 1 การวิเคราะหขอมูลท่ีไดจากการเก็บขอมูล
จากกลุมเปาหมายท่ีเปนนักทองเท่ียวเก่ียวกับจุดเดนของ
เยาวราช และสถานที่ที่กลุมเปาหมายใหความสนใจ เพื่อ
ใชเปนแนวทางในการหาเอกลักษณทางการมองเห็น
(Visual Identity) และขอมูลเพ่ือใชในการนำเสนอเน้ือหา
ท่ีกลุมเปาหมายใหความสนใจ ซ่ึงจากการเก็บขอมูลพบวา

1. เอกลักษณภาพของเยาวราชท่ีนักทองเท่ียวนึกถึง
มากที่สุด คือ ตัวอักษรจีน คิดเปนรอยละ 66, ศาลเจา
คิดเปนรอยละ 42, อาคารและสถาปตยกรรม คิดเปน
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คิดเปนรอยละ 18

2. สถานที่และจุดเดนที่นักทองเที่ยวมักจะนึกถึง
เม่ือพูดถึงเยาวราช อันดับแรก คือ ยานสตรีทฟูดริมถนน
เยาวราช คิดเปนรอยละ 66 รองลงมา คือ ตึกแถวริม
ถนนเยาวราช คิดเปนรอยละ 36 ถัดมา คือ รานอาหาร
ชื่อดังและตึกแถวถนนวานิช 1 (สำเพ็ง) คิดเปนรอยละ
26 คาเฟรูปแบบรวมสมัยไทย-จีนและหางทองต้ังโตะกัง
คิดเปนรอยละ 24 ตลาดเลงบวยเอ๊ียะ คิดเปนรอยละ 14

3. สีที่เปนอัตลักษณของเยาวราชที่นักทองเที่ยว
นึกถึงอับดับแรก คือ สีแดง คิดเปนรอยละ 76 รองลงมา
คือสีเหลือง คิดเปนรอยละ 53 ถัดมาคือ สีแดงอมสม สีสม
สีเหลืองอมสม คิดเปนรอยละ 32 สีน้ำเงิน สีมวง สีเขียว
คิดเปนรอยละ 3

4. ภาพประกอบท่ีสรางความนาสนใจและดึงดูดใจ
นักทองเที่ยวไดดี อันดับแรก คือ ภาพประกอบจาก
คอมพิวเตอร คิดเปนรอยละ 66 รองลงมา คือ ภาพถาย
คิดเปนรอยละ 20 อันดับสุดทาย ภาพถาย คิดเปนรอยละ14
       สวนที ่ 2 ผลวิจัยที ่ไดจากการเก็บขอมูลจาก
ผูเช่ียวชาญดานการออกแบบกราฟก เก่ียวกับองคประกอบ
ทางการออกแบบท่ีเหมาะสมเพ่ือนำไปใชในการออกแบบส่ือ
ทองเท่ียวยานเยาวราชยุคใหมท่ีเหมาะสมกับกลุมเปาหมาย
วิเคราะหขอมูลโดยใชหลักสถิติแบบคาเฉล่ีย (Mean) โดย

1. บุคลิกภาพของสีในการนำไปใชในการออกแบบ
ที่เหมาะสม อันดับที่หนึ่ง คือ สีรอนในโทนแดง (Tasty)
คิดเปนคาเฉลี่ย 4.4 อันดับที่สอง คือ โทนสีคลาสสิค
(Classic) คิดเปนคาเฉล่ีย 3.8 

2. รูปแบบกริดท่ีเหมาะในการนำไปใชในการออกแบบ
อันดับที่หนึ่ง คือ เมนูสคริปตกริด (Manuscript Grid)
คิดเปนคาเฉลี ่ย 4 อันดับที ่สอง คือ โมดูลารกริด
(Modular Grid) คิดเปนคาเฉล่ีย 3.6 

3. ตัวอักษรสำหรับหัวเร่ืองท่ีเหมาะนำมาใชในงาน
ออกแบบสื่อ อันดับที่หนึ่ง คือ ตัวอักษรแบบไมมีเชิง
(San-serif) คิดเปนคาเฉล่ีย 4.4

4. ตัวอักษรสำหรับเนื้อความที่เหมาะนำมาใชใน
งานออกแบบ คือ ตัวอักษรแบบมีเชิง (Serif) คิดเปน
คาเฉล่ีย 5.6
        จากผลวิจ ัยสามารถสรุปเปนประเด็นสำคัญ
เพ่ือใชเปนแนวทางในการออกแบบส่ือทองเท่ียวเยาวราช
ยุคใหมไดวา ภาพหลัก (Key visual) ท่ีเปนองคประกอบ
ทางการออกแบบเพ่ือใชในการจัดวางน้ัน ควรใชตัวอักษร
จีนที่เปนเอกลักษณของเยาวราชที่นักทองเที่ยวนึกถึง
มากที่สุดมาใชเปนสวนหนึ่งในการจัดวางองคประกอบ
ใชประเภทของภาพประกอบท่ีสรางสรรคดวยคอมพิวเตอร

รอยละ 32, สัญลักษณมังกร คิดเปนรอยละ 20, เทพเจา มีเกณฑการเลือกใชคำตอบจากขอท่ีมีคาเฉล่ียต้ังแต 3.5
เปนตนไป ไดผลวิจัยดังนี้



ท่ีเรียกวา ภาพวาดดิจิทัลเพนท (Digital Paint) ใชรูปแบบ
เมนูสคริปตกริด (Manuscript Grid) และ โมดูลารกริด
(Modular Grid) ในการจัดวาง ใชตัวอักษรหัวเรื่อง 
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แบบไมมีเช ิง (San serif) และใชต ัวอักษรมีเชิง
(Serif) สำหรับเนื้อความ โดยใชโทนสีรอนในโทนแดง
(Tasty) และโทนสีคลาสสิค (Classic)
        สวนเนื ้อหาที ่ควรนำเสนอเปนประเด็นที ่
กลุ มเปาหมายใหความสนใจ ไดแก อาหารริมทาง
(Street food), ยานการคา, วัดและศาลเจา,คาเฟ
รูปแบบรวมสมัยไทย-จีน, อาคารและสถาปตยกรรม 
มาใชเปนเนื ้อหาหลัก 

การประยุกตใชผลวิจัยสูการออกแบบ

       จากการเก็บขอมูลจากกลุมเปาหมายและ
ผู เชี ่ยวชาญทางดานการออกแบบ ทำใหไดขอมูล
ที่นาเชื่อถือและสม่ำเสมอสามารถนำไปใชเปนโจทย
ทางการออกแบบที ่สอดคลองกับพฤติกรรมและ
ความตองการของกลุมเปาหมาย โดยไดนำผลการ
ว ิจ ัยไปใช ทดลองออกแบบสื ่อส ิ ่งพ ิมพประเภท
หนังสือที่ใหขอมูลเชิงทองเที่ยวเยาวราช มีแนวคิด
ที ่ใช ในการออกแบบ (Concept) ค ือ ร วมสมัย
ไชนาทาวน เพ่ือส่ือเอกลักษณหรือจุดเดนของเยาวราช
ทั้งชุมชน ศิลปะ วัฒนธรรม โดยมีเนื้อหาและขอมูล

Clear / Natural / Chic มีรูปแบบที่สมัยใหม เปนที่
นาสนใจและมีเอกลักษณ โดยเลือกใชองคประกอบ
ทางการออกแบบท่ีสอดคลองกับผลการวิจัย  โดยมีข้ันตอน
การออกแบบ ดังนี้

1. ออกแบบภาพประกอบที่กำหนดไวตามแนวคิด
และจากผลการวิจัย เชน ใชตัวอักษรจีนมาใชเปนภาพ
ประกอบและจัดวางรวมกับตัวอักษรไทยที่ดูรวมสมัย 

รูปที่ 2 แบบรางภาพประกอบที่ใชรวม
กับตัวอักษรไทย

ตามที่นักทองเที่ยวใหความสนใจ เชน Street food,
ยานการคา, วัดและศาลเจา, คาเฟรูปแบบรวมสมัย
ไทย-จีน อาคารและสถาปตยกรรม กลุมเปาหมาย คือ
นักทองเที่ยว อายุระหวาง 21-35 ปใช Mood & Tone
ทางการออกแบบ คือ 
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สตรีทฟูด, ยานการคา, วัดและศาลเจา, คาเฟรูปแบบ
รวมสมัยไทย-จีน, อาคารและสถาปตยกรรม 

2. ใชภาพประกอบเนื้อหาภายในเลมดวยภาพ
ดิจิทัลเพนท เพ่ือใหเกิดความนาสนใจละดึงดูดกลุมเปาหมาย

รูปท่ี 3 แสดงภาพประกอบภายในหนังสือท่ีสรางสรรค
ดวยเทคนิคดิจิทัลเพนท (Digital Painting)

2. ในสวนของการออกแบบและจัดวาง ใชวิธีการ
จัดวางองคประกอบภาพท่ีนาสนใจ ท่ีมีสไตล เหมาะกับ
ความเปนสมัยใหมของเยาวราช แตคงความเปนเอกลักษณ
ของสถานท่ีท่ีจะนำเสนอไวในงานออกแบบ ใชรูปแบบเมนู
สคริปตกริด (Manuscript Grid) และ โมดูลารกริด
(Modular Grid) ในการจัดวาง ใชตัวอักษรหัวเรื ่อง
แบบไมมีเชิง (San-serif) และใชตัวอักษรมีเชิง (Serif)
สำหรับเนื้อความ โดยใชโทนสีรอนในโทนแดง (Tasty)
และโทนสีคลาสสิค (Classic) นำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับ

รูปที่ 4 แสดงภาพรวมของการใชองคประกอบ
ทางการออกแบบและการจัดวาง 

รวมทั้งเนื้อหาภายในเลม
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สรุปและอภิปรายผล

        กอนการสรุปและอภิปรายผลการวิจัย ไดมีการ
ทดสอบใชสื่อตอกลุมเปาหมายดวยวิธีการสัมภาษณ
กลุมเปาหมายท่ีเปนนักทองเท่ียว หรือผูท่ีเคยเย่ียมเยือน
เยาวราช จำนวน 10 คน พบวา ผูใหสัมภาษณ 8 คน
ช่ืนชอบผลงานออกแบบ และคิดวารูปแบบของกราฟก
สามารถแสดงความเปนเยาวราชไดดี เปนส่ือประชาสัมพันธ
ที่มีรูปแบบสมัยใหม สีสันสดใส เรียบงาย อีกทั้งยังมี
รูปแบบท่ีแตกตางจากหนังสือทองเท่ียวท่ัวไปท่ีมีจำหนาย
ตามทองตลาด  เรื ่องของภาพประกอบที่สะดุดตา
ชวยใหเกิดความนาสนใจและทำใหเกิดความตองการ
ติดตามเน้ือหา กลุมเปาหมายใหความเห็นเก่ียวกับส่ิงท่ี
ควรปรับปรุงคืออยากใหมีภาพประกอบท่ีเปนลักษณะท่ี
เปนภาพถายเขามาใชในงานดวย เพราะจะทำใหไดขอมูล
ที่เกี ่ยวของกับสถานที่นั ้น ๆ ไดละเอียดมากยิ่งขึ ้น
และผูใหสัมภาษณบางคนไมชอบหนังสือที่มีเนื้อหาที่มี
ตัวหนังสือเยอะเกินไป 
        จากผลการวิจัยที่ไดยังสามารถนำไปประยุกต
ใชกับการออกแบบส่ือประเภทอ่ืน ๆ ไดอีก ยกตัวอยาง
เชน แผนพับหนังสือดิจิทัล ดิจิทัลแบนเนอร ส่ือโฆษณา
ออนไลน ดังจะเห็นไดจากภาพรวมของตัวอยางส่ือตาง ๆ 
ดังภาพท่ี 4

รูปท่ี 5 แสดงภาพการประยุกตใชผลวิจัยสูการออกแบบ
ส่ือตาง ๆ

References
Charoen Tanmahapran,. "Real Fan in Yaowarat".
        Real fan 2003.
Prachid Tinbut. (1996). Graphic design. Bangkok :

O. Printing House
Araya Srikalayanabutr (2007). Publications Design.
        Bangkok: Viscom Center.
Van Roy, Edward. Sampheng: Bangkok's Chinatown
        Inside Out. Bangkok: Asian Studies 

Institute of Chulalongkorn University, 2007

Vol. 1 No. 1 January-June 2020



ปที1่ ฉบับที ่1 มกราคม-มิถุนายน 2563

หนา 20

Wikipedia Yaowarat. (2561) History, Retrieved
       22 September 2018 from       

https://en.wikipedia.org/wiki Yaowarat Road,
       Department of Educational Technology,
       University
Ramkhamhaeng. (2013) Primary color and cycle.
        Retrieved October 9, 2018 from
        https://krittayakorn.wordpress.com/ 




