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บทคัดย่อ 
 บทความวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือวิเคราะห์ต้นทุนการผลิตน้ำดื่มของผู้ผลิตน้ำดื่มในเขต
อำเภอหนองบัวระเหว จังหวัดชัยภูมิ 2) เพ่ือวิเคราะห์ผลตอบแทน มูลค่าปัจจุบันสุทธิ   NPV (Net 
Present Value) และอัตราผลตอบแทนภายใน IRR (Internal Rate of Return) และ 3) เพ่ือศึกษา
จุดคุ้มทุน Break Even Point ระยะเวลาคืนทุน (Payback Period) ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ผู้ผลิตน้ำดื่มในเขตอำเภอหนองบัวระเหว จังหวัดชัยภูมิ จำนวน 2 ราย ได้มาโดยการเลือกกลุ่มแบบ
เจาะจง (Purposive Sampling) เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยเป็นแบบสัมภาษณ์  เลือกใช้วิธีวิจัยแบบ
ผสมผสานระหว่างการวิจัยเชิงปริมาณกับการวิจัยเชิงคุณภาพ การวิจัยเชิงปริมาณ การวิจัยครั้งนี้มุ่ง
หาข้อเท็จจริงและข้อสรุปเชิงปริมาณเน้นการใช้ข้อมูลที่เป็นตัวเลขเป็นหลักฐานยืนยันความถูกต้อง
ของข้อค้นพบ และสรุปต่างๆ เครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลใช้แบบสัมภาษณ์ 
 ผลการวิจัยพบว่า 1. ต้นทุนการผลิต ใช้น้ำดิบสำหรับถังบรรจุน้ำดื่มปริมาณที่ใช้ 500  ถังๆ 
ละ 18 ลิตร ใช้น้ำ 9,000 ลิตร แบบขวดปริมาณที่ใช้ 3,000 ขวดๆ ละ 600 มิลลิลิตร ใช้น้ำ 1,800 
ลิตร (น้ำประปา 1 ลูกบาศก์เมตร = 1,000 ลิตร ราคา 32.50 บาท) ลิตรละ 0.0325 บาท ถังบรรจุไม่
มีต้นทุนต่อถังเนื่องจากผู้ซื้อจะต้องจ่ายค่ามัดจำเอง ขวดบรรจุน้ำดื่ม ต้นทุนต่อขวด 1 บาท/ขวด ใช้
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พนักงานในการผลิตและบรรจุน้ำดื่ม จำนวน 9 คน อัตราค่าแรง 350 บาทต่อวัน ค่าใช้จ่ายในการผลิต
ผันแปร ได้แก่ ค่าไฟฟ้า ค่าใช้จ่ายอื่นๆ ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร ค่าวัสดุอุปกรณ์สิ้นเปลืองอ่ืนๆ 
2. ผลตอบแทน ราคาขายแบบถังๆ ละ 15 บาท แบบขวด 350 มล, 600 มล โหลละ 35 บาท 3 โหล 
100 ยอดขายวันละประมาณ 10,000 บาท เฉลี่ย 300,000 บาท/เดือน 3. การวิเคราะห์มูลค่าปัจจุบัน
สุทธิและอัตราผลตอบแทนภายใน 3.1) มูลค่าปัจจุบันสุทธิ อัตราผลตอบแทนภายใน ต้นทุนการผลิต
แบบถังรวม 6.96 หักค่าเสื่อมราคา 1.22 เหลือต้นทุน 5.74 ปริมาณการขาย 9,000 ถัง ต้นทุนไม่รวม
ค่าเสื่อมราคา 51,660 ต้นทุนการผลิตแบบขวดรวม 2.19 หักต้นทุนค่าเสื่อมราคา 0.25 เหลือต้นทุน
เท่ากับ 1.94 ปริมาณการขาย 72,000 ขวด ต้นทุนไม่รวมค่าเสื่อมราคา 139,680 3.2) ผลการ
วิเคราะห์จุดคุ้มทุน และระยะเวลาคืนทุน จุดคุ้มแบบบรรจุถัง= 78,927.60 บาท และจุดคุ้มของหน่วย
ขายแบบบรรจุ ข วด= 82,587.38 บาท  3.3) ระยะเวลาคื นทุ นมู ลค่ าปั จจุ บั น สุ ท ธิ เท่ ากั บ 
(4,384,505.33) บาท และระยะเวลาคืนทุน 3 ปี 3 เดือน 
คำสำคัญ : การวิเคราะห์ต้นทุน, ผลตอบแทนการผลิตน้ำดื่ม, ผู้ผลิตน้ำดื่ม 

 
ADSTRACT 

 The purpose of this research article is 1) to analyze the production cost of 
drinking water for drinking water producers in Nong Bua Rawe District, Chaiyaphum 
Province; 2) to analyze the return on investment, net present value (NPV), and 
internal rate of return (IRR); and 3) to study the break-even point and payback period. 
Population and sample: 2 drinking water producers in Nong Bua Rawe District, 
Chaiyaphum Province, were obtained by purposive sampling. The research 
instrument was an interview. A mixed research method was used, combining 
quantitative and qualitative research. Quantitative research This research aims to find 
facts and quantitative conclusions, focusing on using mainly numerical data. The 
basis for confirming the validity of the findings and various conclusions. The data 
collection tool used an interview form. 

The research results found that 1. Production costs: Raw water for drinking 
water tanks, quantity used 500 tanks, 18 liters each, uses 9,000 liters of water; 
bottles, quantity used 3,000 bottles, 600 milliliters each, uses 1,800 liters of water 
(tap water 1 cubic meter = 1,000 liters, price 32.50 baht), 0.0325 baht per liter. The 
container has no cost per container because the buyer has to pay the deposit. The 
cost of drinking water bottles per bottle is 1 baht/bottle. There are 9 employees to 
produce and pack drinking water. The labor rate is 350 baht per day. Variable 
production costs include electricity costs, other expenses, selling and administrative 
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expenses, and other consumables. 2. Returns: Selling price per barrel 15 baht, bottle 
350 ml, 600 ml, 35 baht per dozen, 3 dozen 100 baht, sales of approximately 10,000 
baht per day, average 300,000 baht/month. 3. Analysis of net present value and 
internal rate of return. 3.1) Net present value, internal rate of return, total tank 
production cost 6.96, depreciation 1.22, remaining cost 5.74, sales volume 9,000 
tanks, cost excluding depreciation 51,660 Total production cost per bottle 2.19, 
deducted depreciation cost 0.25, remaining cost equal to 1.94, sales volume 72,000 
bottles, cost excluding depreciation 139,680 3.2) Break-even point analysis and 
payback period: Break-even point for tank type = 78,927.60 baht and break-even 
point for bottled sales unit = 82,587.38 baht. 3.3) The payback period of the net 
present value is equal to (4,384,505.33) baht and the payback period is 3 years and 3 
months. 
Keywords : Land and building taxes, intentions, behavior 
 

บทนำ 
 น้ำเป็นสิ่งที่สำคัญต่อชีวิตของมนุษย์ทุกคน มนุษย์ทั่วไปสามารถอดอาหารได้ถึง  1 เดือน 
ก่อนจะเสียชีวิต แต่ขาดน้ำได้เพียงแค่ 1 สัปดาห์ก็สามารถทำให้เสียชีวิตได้ น้ำช่วยในการขับ
สารอาหารที่ร่างกายไม่ต้องการใช้ออกจากร่างกาย และยังช่วยรักษาระดับอุณหภูมิของร่างกายด้วยน้ำ
ซึ่งมีอยู่ในร่างกายจะถูกขับออกเป็นเหงื่อและปัสสาวะทุกวัน ฉะนั้นเราจึงต้องดื่มน้ำให้เพียงพอเพ่ือไป
ทดแทนน้ำซึ่งถูกขับถ่ายออกและเพ่ือหล่อเลี้ยงร่างกายทั่วไปให้สดชื่นสมบูรณ์ ช่วยให้ปฏิกิริยาเคมีและ
การเผาผลาญอาหารในร่างกายเป็นไปตามปกติ ช่วยนำสารอาหารไปเลี้ยงส่วนต่างๆ ของร่างกาย และ
ช่วยในการขับถ่ายของเสียออกจากร่างกาย ช่วยในการสะสมอาหาร เช่น ไขมัน หรือโปรตีนและช่วย
รักษาระดับอุณหภูมิของร่างกาย ในการเกษตรกรรมการทำเรือกสวนไร่นา ทำสวนครัว เลี้ยงสัตว์ต้อง
ใช้เป็นองค์ประกอบที่สำคัญทั้งสิ้น แม้แต่ในการอุตสาหกรรมต่างๆ เช่น ในการหล่อเย็น ในพลังไอน้ำ 
พลังงานไฟฟ้า การกำจัดน้ำทิ้งและขยะตลอดจนถึงการดับไฟเมื่อเกิดไฟไหม้ น้ำเป็นองค์ประกอบที่
สำคัญทั้งนั้นนอกจากนี้แหล่งน้ำยังเป็นที่พักผ่อนหย่อนใจสำหรับท่องเที่ยว ตกปลา ว่ายน้ำ ตลอดจน
ใช้ประกอบอาชีพ เช่นการประมงด้วย (ค้วน  ขาวหนู, 2566)   
 ธุรกิจอุตสาหกรรมน้ำดื่มบรรจุขวดในประเทศไทยมีการเจริญเติบโตอย่างต่อเนื่องทุกปี 
มูลค่าการตลาดรวมสูงหลายหมื่นล้านบาท ในปี พ.ศ.2564 ประมาณ 58,715 ล้านบาท จากสภาวะ
เศรษฐกิจตกต่ำในช่วงที่ผ่านมาหลายธุรกิจประสบปัญหาในการจัดการแต่ความต้องการน้ำดื่มบรรจุ
ขวดยังคงมีการเติบโตอย่างต่อเนื่อง หลังจากตลาดน้ำดื่มบรรจุขวดชะลอตัวลงในช่วงปี 2563 การ
เติบโตของปริมาณจำหน่าย น้ำดื่มบรรจุขวดแบบให้ผู้บริโภคซื้อกลับไปดื่มที่บ้านเพ่ิมขึ้นอย่างรวดเร็ว
ในปี 2564 แต่อัตราการเติบโตในภาพรวมของตลาดน้ำดื่มบรรจุขวดยังคงต่ำกว่าก่อนเกิดการระบาด
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ใหญ่ของ COVID-19 (ศูนย์อัจฉริยะเพ่ืออุตสาหกรรมอาหาร, 2566) อุตสาหกรรมน้ำดื่มบรรจุขวด 
เป็นอุตสาหกรรมที่ใช้เงินลงทุนเริ่มแรกสูงแต่การพัฒนาเครื่องจักรและเทคโนโลยีการกรองน้ำใน
ปัจจุบันมีการพัฒนาต่อเนื่องจนสามารถกรองน้ำได้สะอาดตามมาตรฐาน ช่วยลดต้นทุนเครื่องจักรและ
การผลิตต่อหน่วยให้ต่ำลง ทำให้มีผู้ประกอบการรายใหม่เข้าสู่ตลาดเพ่ิมมากขึ้น อย่างไรก็ตามตลาด
กว่าร้อยละ 60 ถูกควบคุมโดยผู้ผลิตรายใหญ่ที่มีความได้เปรียบจากขนาด บางรายมีการรับจ้างผลิต
ให้กับตราหรือกิจการเฉพาะอ่ืนๆ อาทิ โรงแรม โรงพยาบาล และมีการผลิตเครื่องดื่มประเภทอ่ืน
ควบคู่ด้วย เช่น น้ำอัดลม สุรา เบียร์ น้ำผลไม้ ฯลฯ ทำให้มีความได้เปรียบในการทำกลยุทธ์ขยาย
ช่องทางการตลาด โดยผู้ผลิตน้ำดื่มบรรจุขวดที่สำคัญ ประกอบด้วย บจก.สิงห์ คอร์เปอเรชั่น  (ตรา
สิงห์) บมจ.เสริมสุข (ตราคริสตัล) บจก.เนสท์เล่ (ไทย) (ตราเนสท์เล่) บจก.โคคา -โคลา (ประเทศไทย) 
(ตราน้ำทิพย์) โดยผู้ผลิตกลุ่มนี้มีส่วนแบ่งตลาดรวมกันประมาณร้อยละ 60 ของมูลค่าตลาดน้ำดื่ม
บรรจุขวดทั้งหมด (ธนาคารกรุงศรีอยุธยาจำกัด (มหาชน), 2565) มีช่องทางการตลาดผ่านร้านค้าปลีก 
โมเดิร์นเทรด และร้านอาหาร รวมทั้งจำหน่ายผ่านระบบออนไลน์และขายตรง (จัดส่งตามบ้านและ
อาคารสำนักงาน) นอกจากนี้ ยังมีผลิตภัณฑ์ตราท้องถิ่น (Local brand) ที่เน้นตลาดต่างจังหวัดไม่
น้อยกว่า 100 ตรา ซึ่งส่วนใหญ่จำหน่ายในร้านอาหารทั่วไป ผู้ผลิตน้ำดื่มบรรจุขวดคาดว่ารายได้ในปี 
2565-2567 คนไทยจึงหันมานิยมซื้อน้ำสำหรับการบริโภคกันเป็นส่วนใหญ่ จึงเป็นโอกาสให้เกิด
อุตสาหกรรมการผลิตและจำหน่ายน้ำดื่มสะอาดเพ่ือการบริโภคกันมาก มีทั้งบริษัทขนาดใหญ่และ
บริษัทเล็กในธุรกิจน้ำดื่มต่างแข่งขันผลิตและจำหน่าย สร้างกลยุทธ์เพ่ือช่วงชิงส่วนแบ่งการตลาดที่
เติบโตต่อเนื่องทุกปี อีกทั้งเครื่องจักรและเครื่องอุปกรณ์ในอุตสาหกรรมการผลิตน้ำดื่มสะอาดปัจจุบัน
ราคาไม่แพง นักลงทุนรายย่อยก็สามารถทำได้ จึงมีนักลงทุนที่เป็นคนท้องถิ่น ลงทุนทำธุรกิจผลิตหรือ
ตั้งโรงงานน้ำดื่มและจำหน่ายน้ำดื่มสะอาดเพ่ือชุมชนท้องถิ่นของตนเองค่อนข้างมาก ด้วยต้นทุนการ
ผลิตและการขนส่งที่ไม่สูงทำให้สามารถจำหน่ายได้ในราคาที่ถูกกว่าของบริษัทใหญ่ อีกทั้งผู้ลงทุนที่
เป็นคนในท้องถิ่นจะมีความคุ้นเคยและมีความสัมพันธ์อันดีกับคนในชุมชนท้องถิ่น ทำให้บริษัทใหญ่ไม่
สามารถแข่งขันในตลาดนี้ได้ ตลาดน้ำดื่มสะอาดเพ่ือการบริโภคในท้องถิ่นจึงเป็นตลาดของนักลงทุนใน
ท้องถิ่นเป็นส่วนใหญ่ การลงทุนในธุรกิจอุตสาหกรรมน้ำดื่มสะอาด แม้จะดูแล้วเหมือนเป็นเรื่องยุ่งยาก
แต่ถ้าหากได้ศึกษาทำความเข้าใจจะเข้าใจว่าไม่มีข้ันตอนที่ยุ่งยากนัก (ทีดับบิววอเตอร์ซิสเต็ม, 2565) 
 ในจังหวัดชัยภูมิ ความต้องการบริโภคน้ำดื่มบรรจุขวดมีจำนวนเพิ่มขึ้นตามจำนวนประชากร
และรายได้ของครัวเรือน ส่งผลให้ผู้ประกอบการรายใหม่ๆ ที่มองเห็นโอกาสทางการตลาดในจังหวัด
ชัยภูมิเข้าสู่ธุรกิจน้ำดื่มบรรจุขวดเป็นจำนวนมาก โดยเฉพาะผู้ประกอบการรายเล็กแม้ในช่วงเวลาที่
ผ่านมาอุตสาหกรรมผลิตน้ำดื่มจะขยายตัวค่อนข้างสูงมีคู่แข่งหลายรายทั้งผู้ประกอบธุรกิจขนาดใหญ่
และธุรกิจในอำเภอต่างๆ ในจังหวัดชัยภูมิ ทว่าธุรกิจนี้ได้ประสบกับภาวะการแข่งขันมากด้วยเช่นกัน 
ดังนั้นผู้ที่ต้องการลงทุนในธุรกิจนี้ ควรศึกษาข้อมูลด้านต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นด้านการลงทุน การตลาด
และการบริหารจัดการให้ดี เมื่อพิจารณาถึงสภาพปัจจุบันในการผลิตน้ำดื่มของผู้ผลิตน้ำดื่มในเขต
อำเภอหนองบัวระเหว จังหวัดชัยภูมิ พบว่า มีผู้ประกอบการ จำนวน 2 ราย คือ น้ำดื่มทรัพย์เจริญ 
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ตำบลห้วยแย้ อำเภอหนองบัวระเหว จังหวัดชัยภูมิ และระเหววอเตอร์ ตำบลหนองบัวระเหว อำเภอ
หนองบัวระเหว จังหวัดชัยภูมิ  ในการประกอบธุรกิจมีการแข่งขันด้านการให้บริการส่งถึงที่ มี
รถบรรทุกส่งน้ำในพื้นที่ทุกวัน ด้านราคามีการกำหนดราคาขายปลีกและขายส่ง ไม่แตกต่างกันมากนัก 
เนื่องจากต้นทุนในการผลิตไม่แตกต่างกัน รวมทั้งยังมีผู้ผลิตน้ำดื่มรายใหญ่ที่จำหน่ายในร้านสะดวกซ้ือ
ที่เป็นคู่แข่งสำคัญเนื่องจากลูกค้าบางกลุ่มมีความเชื่อมั่นในคุณภาพและการผลิตที่ได้มาตรฐาน
มากกว่าผู้ผลิตน้ำดื่มในท้องถิ่น ทำให้ผู้ประกอบการต้องกำหนดราคาที่ต่ำกว่าเพ่ือเจาะกลุ่มลูกค้าใน
พ้ืนที่ให้หันมาซื้อน้ำดื่มของตน รวมทั้งต้องมีการวางแผนการผลิต การจัดจำหน่าย และหาแนวทางใน
การควบคุมและลดต้นทุนในการผลิตให้ได้ประสิทธิภาพประสิทธิผลมากท่ีสุด  
 จากที่กล่าวมาผู้วิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษาองค์ประกอบด้านการลงทุน ซึ่งจะทำให้ทราบ
ถึงต้นทุน และผลตอบแทนจากการลงทุนของผู้ผลิตน้ำดื่มในเขตอำเภอหนองบัวระเหว จังหวัดชัยภูมิ 
โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาต้นทุนและผลตอบแทนการผลิตน้ำดื่มของผู้ผลิตน้ำดื่มในเขตอำเภอหนอง
บัวระเหว จังหวัดชัยภูมิ  เพ่ือเปรียบเทียบราคาน้ำดื่มของแต่ละโรงงานของผู้ผลิตน้ำดื่มในเขตอำเภอ
หนองบัวระเหว จังหวัดชัยภูมิ และศึกษาข้อเสนอแนะในการผลิตน้ำดื่มของผู้ผลิตน้ำดื่มในเขตอำเภอ
หนองบัวระเหว จังหวัดชัยภูมิ ซึ่งผลการศึกษาเพ่ือใช้เป็นแนวทางในการศึกษา และเพ่ือเป็นข้อมูล
สำหรับผู้ประกอบการหรือผู้ที่สนใจจะตั้งโรงงานผลิตน้ำดื่ม และหน่วยงานเกี่ยวข้องเป็นข้อมูลพื้นฐาน
ประกอบการตัดสินใจในการประกอบกิจการและเป็นแนวทางในการบริหารจัดการธุรกิจต่อไป 
 

วัตถุประสงค์การวิจัย 
  1. เพ่ือวิเคราะห์ต้นทุนการผลิตน้ำดื่มของผู้ผลิตน้ำดื่มในเขตอำเภอหนองบัวระเหว จังหวดั
ชัยภูมิ 
 2. เพ่ือวิเคราะห์ผลตอบแทน มูลค่าปัจจุบันสุทธิ  NPV (Net Present Value) และอัตรา
ผลตอบแทนภายใน IRR (Internal Rate of Return)จากการผลิตน้ำดื่มของผู้ผลิตน้ำดื่มในเขตอำเภอ
หนองบัวระเหว จังหวัดชัยภูมิ 
 3. เพ่ือศึกษาจุดคุ้มทุน Break Even Point ระยะเวลาคืนทุน (Payback Period)  
 

วิธีดำเนินการวิจัย 
 การวิจัยเรื่อง การวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนการผลิตน้ำดื่มของผู้ผลิตน้ำดื่มในเขต
อำเภอหนองบัวระเหว จังหวัดชัยภูมิ ซึ่งผู้วิจัยดำเนินการวิจัยตามลำดับหัวข้อ ดังนี้  
 1.ผู้ให้ข้อมูลสำคัญ ผู้ให้ข้อมูลสำคัญผู้วิจัยใช้วิธีการเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง ผู้ผลิตน้ำ
ดื่มในเขตอำเภอหนองบัวระเหว จังหวัดชัยภูมิ  จำนวน 2 ราย จากการลงพ้ืนที่สำรวจเบื้องต้น
ผู้ประกอบการ 1 รายไม่สามารถเปิดเผยข้อมูลในการดำเนินการได้ จึงได้เลือกเก็บรวบรวมข้อมูลแบบ
เจาะจง (Purposive Sampling) 
 2.เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
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 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ จะใช้เครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลก็คือแบบสัมภาษณ์
โดยเลือกใช้วิธีวิจัยแบบผสมผสานระหว่างการวิจัยเชิงปริมาณกับการวิจัยเชิงคุณภาพ  ดังนี้ การวิจัย
เชิงปริมาณ (Quantitative Research) ในการวิจัยครั้งนี้จะมุ่งหาข้อเท็จจริงและข้อสรุปเชิงปริมาณ 
เน้นการใช้ข้อมูลที่เป็นตัวเลขเป็นหลักฐานยืนยันความถูกต้องของข้อค้นพบ และสรุปต่างๆ เครื่องมือ
ในการเก็บรวบรวมข้อมูลใช้แบบสัมภาษณ์ 
 3.การสร้างและหาคุณภาพเครื่องมือวิจัย 
 การศึกษาครั้งนี้ ผู้วิจัยใช้แบบสัมภาษณ์ในการเก็บรวบรวมข้อมูลเพ่ือนำมาวิเคราะห์โดยมี
ขั้นตอนในการสร้างเครื่องมือ ดังนี้ 
 3.3.1 ศึกษาแนวคิด ทฤษฏี และวิธีการสร้างแบบสัมภาษณ์ พิจารณาขอบเขตของเนื้อหาที่
ศึกษาวัตถุประสงค ์สมมติฐานและกรอบแนวคิดการวิจัย 
 3.3.2 สร้างแบบสัมภาษณ์เกี่ยวกับข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสัมภาษณ์ 
 3.3.3 สร้างแบบสัมภาษณ์เกี่ยวกับต้นทุน ผลตอบแทนในการผลิตน้ำดื่มของผู้ผลิตน้ำดื่มใน
เขตอำเภอหนองบัวระเหว จังหวัดชัยภูมิ โดยปรับปรุงจากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการ
คำนวณต้นทุน ผลตอบแทน จุดคุ้มทุน และระยะเวลาคืนทุน และการประกอบธุรกิจน้ำดื่ม โดย
ปรับปรุงให้เหมาะสม สอดคล้องกับประเด็นเนื้อหาและขอบเขตการวิจัยที่กำหนด 
 3.3.4 นำแบบสัมภาษณ์ที่สร้างขึ้นเสนออาจารย์ที่ปรึกษาเพ่ือตรวจปรับปรุงแก้ไขให้ข้อ
คำถามสอดคล้องมีรายละเอียดครอบคลุมและตรงกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 3.3.5 นำแบบสัมภาษณ์ไปใช้จริงเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง 
 4.การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 การวิจัยครั้งนี้ใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้ผลิตน้ำดื่ม โดยวิธีการ
ดำเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลมีดังนี้ 
 1.ขอหนังสือจากมหาวิทยาลัยราชภัฏชัยภูมิ เพ่ือขอข้อมูลและขอความร่วมมือเพ่ือให้ผู้ผลิต
น้ำดื่มในเขตอำเภอหนองบัวระเหว จังหวัดชัยภูมิ ตอบแบบสัมภาษณ ์
 2.นำแบบสัมภาษณ์พร้อมหนังสือแนะนำตัว เพ่ือขอความร่วมมือในการเก็บข้อมูล 
ในพ้ืนที่ โดยดำเนินการรวบรวมเก็บข้อมูลกับผู้ผลิตน้ำดื่มในเขตอำเภอหนองบัวระเหว จังหวัดชัยภูมิ 
ที่เป็นผู้ให้ข้อมูลสำคัญด้วยตัวเอง ใช้เครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้แบบสัมภาษณ์ 
 5.การวิเคราะห์ข้อมูล 
 เมื่อรวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์แล้วนำข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์และประมวลผลการ
วิเคราะห์ข้อมูลด้านต่างๆ ดังนี้ 
 5.1 ข้อมูลเกี่ยวกับ ต้นทุนวัตถุดิบทางตรง (Direct Material) ต้นทุนค่าแรงงานการผลิตน้ำ
ดื่ม (Direct Labor) ค่าใช้จ่ายการผลิต (Manufacturing Overhead) ค่าเช่า ดอกเบี้ยจ่าย ค่าเสื่อม
ราคาเครื่องมือและอุปกรณ์ ค่าซ่อมแซมเครื่องมือและอุปกรณ์ และค่าใช้จ่ายการผลิตอ่ืนๆ ในการผลิต
น้ำดื่มของผู้ผลิตน้ำดื่มในเขตอำเภอหนองบัวระเหว จังหวัดชัยภูมิ 
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 5.2 ข้อมูลเกี่ยวกับผลตอบแทน มูลค่าปัจจุบันสุทธิ NPV (Net Present Value) และอัตรา
ผลตอบแทนภายใน IRR (Internal Rate of Return) อัตราผลตอบแทนจากเงินลงทุน (Return on 
Investment: ROI) จากการผลิตน้ำดื่มของผู้ผลิตน้ำดื่มในเขตอำเภอหนองบัวระเหว จังหวัดชัยภูมิ 
 

การทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง 
 1. แนวคิดเกี่ยวกับต้นทุน สมนึก เอ้ือจิระพงษ์พันธ์ (2557) ได้ให้ความหมาย ต้นทุน 
(Costs) ไว้ดังนี้ ต้นทุน หมายถึง มูลค่าของทรัพยากรที่สูญเสียไปเพ่ือให้ได้สินค้าหรือบริการโดยมูลค่า
นั้นจะต้องสามารถวัดได้เป็นหน่วยเงินตรา ซึ่งเป็นลักษณะของการลดลงในสินทรัพย์หรือเพ่ิมขึ้นใน
หนี้สิน ต้นทุนที่เกิดขึ้นอาจจะให้ประโยชน์ในปัจจุบันหรือในอนาคตก็ได้ เมื่อต้นทุนใดที่เกิดขึ้นแล้ว
และกิจการได้ใช้ประโยชน์ไปทั้งสิ้นแล้ว ต้นทุนนั้นจะถือว่าเป็นค่าใช้จ่าย (Expenses) ต้นทุนการผลิต 
คือ ผลรวมของต้นทุนของทรัพยากรทั้งหมดที่ใช้ในกระบวนการสร้างผลิตภัณฑ์  ต้นทุนการผลิตแบ่ง
ออกเป็นสามประเภท: ค่าวัสดุทางตรง ค่าแรงทางตรง และค่าใช้จ่ายในการผลิต ค่าใช้จ่ายในการผลิต
คือ ต้นทุนการผลิตใดๆ ที่ไม่ใช่ต้นทุนวัสดุทางตรงหรือต้นทุนแรงงานทางตรง ค่าใช้จ่ายในการผลิต
รวมถึงค่าใช้จ่ายทั้งหมดที่ให้การสนับสนุนการผลิต ค่าใช้จ่ายการผลิตรวมถึง ต้นทุนแรงงานทางอ้อม : 
ต้นทุนแรงงานทางอ้อมคือค่าใช้จ่ายที่เกี่ยวข้องกับคนงาน เช่น หัวหน้างานและทีมจัดการวัสดุที่ไม่
เกี่ยวข้องโดยตรงกับการผลิต ต้นทุนวัสดุทางอ้อม คือ ค่าใช้จ่ายที่เกี่ยวข้องกับวัสดุสิ้นเปลือง เช่น 
น้ำมันหล่อลื่น จาระบี และน้ำที่ไม่ได้ใช้เป็นวัตถุดิบ  ต้นทุนการผลิตทางอ้อมอ่ืนๆ รวมค่าเสื่อมราคา
ของเครื่องจักร ค่าเช่าที่ดิน ประกันทรัพย์สิน ค่าไฟฟ้า ค่าขนส่ง และค่าขนส่งหรือค่าใช้จ่ายใดๆ ที่ทำ
ให้โรงงานดำเนินงานอยู่ (McLaren, 2004)  
 2. แนวคิดเกี่ยวกับผลตอบแทน ผลประโยชน์หรือผลตอบแทน (Benefits) หมายถึง มูลค่า
ของสินค้าหรือบริการที่ผลิตได้จากการลงทุน  ประกอบด้วย ผลตอบแทนทางตรง ผลตอบแทน
ทางอ้อมและผลตอบแทนไม่มีตัวตน ซึ่งสามารถวัดได้หลายอย่าง เช่น เงินสด รายได้ กำไรจากการ
ดำเนินงาน อัตราส่วนทางการเงิน การศึกษานี้ได้ใช้อัตราส่วนทางการเงินทั้งสิ้น 4 อัตราส่วนในการวัด
ผลตอบแทน ดังนี้ 1. อัตราส่วนกำไรขั้นต้น (Gross Profit Margin) เป็นอัตราส่วนที่เปรียบเทียบกำไร
ขั้นต้นกับยอดขาย เป็นการประเมินถึงความสามารถขั้นต้นของธุรกิจว่ามีความสามารถทำกำไร
เบื้องต้นมากน้อยเพียงใด (เพชรี ขุมทรัพย์, 2554) 2. อัตราส่วนกำไรจากการดำเนินงาน (Operating 
Income Margin) 3. อัตราผลตอบแทนต่อสินทรัพย์รวม (Return on Assets หรือ ROA) 4. อัตรา
ผลตอบแทนจากเงินลงทุน (Return on Investment หรือ ROI)  
 3. การวิเคราะห์ทางการเงิน (Financial Analysis) การวิเคราะห์การเงินของโครงการ
มักจะวิเคราะห์ด้านต่างๆ ดังนี้ มูลค่าปัจจุบันของผลตอบแทนสุทธิ (Net Present Value: NPV) 
อัตราส่วนผลตอบแทนต่อต้นทุน (Benefi –Cost Ratio: B/C Ratio) อัตราผลตอบแทนภายในของ
โครงการ (Internal Rate of Return: IRR) การวิเคราะห์ความอ่อนไหวของโครงการ (Sensitivity 
Analysis) ระยะเวลาคืนทุนที่ปรับค่าของเวลา (Discounted Payback Period: DPB)  
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 4. กระบวนการผลิตน้ำดื่ม (พัชรี ปั้นโต. 2565) ประกอบด้วย 1) วัตถุดิบที่ใช้ในการผลิต 
2) แรงงานและเครื่องจักรที่ใช้ในการผลิต  3) เทคโนโลยีที่ใช้ในการผลิต 4) กระบวนการผลิต 5) 
โครงสร้างต้นทุนการผลิต ปัจจัยที่มีผลต่อราคา 
 

ผลการวิจัย 
 การวิจัย เรื่อง การวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนการผลิตน้ำดื่มของผู้ผลิตน้ำดื่มในเขต
อำเภอหนองบัวระเหว จังหวัดชัยภูมิ ผู้วิจัยสรุปผลการวิจัย ดังนี้ 
 1. ข้อมูลทั่วไปของธุรกิจ 
 ประเภทธุรกิจเป็นกิจการเจ้าของคนเดียว ขนาดพ้ืนที่โรงงาน 1 ไร่ 300 ตารางวา เป็นพื้นที่
ของตนเอง มีพนักจำนวนสมาชิก คนงาน 9 คน ค่าแรงวันละ 350 บาท ต่อวัน เปิดดำเนินธุรกิจ
มาแล้ว 1 ปี 10 เดือน ค่าใช้จ่ายในการลงทุนเริ่มแรกในตั้งการโรงน้ำระเหววอเตอร์ ซึ่งถือเป็นเงิน
ลงทุนสำหรับการซื้อ เครื่องมือและอุปกรณ์ในการผลิต ซึ่งมีจำนวนเงินลงทุนเท่ากับ 3,500,000 บาท 
แหล่งเงินที่ใช้ในการลงทุนใช้เงินของตนเองในการลงทุนโดยไม่มีการกู้ยืม  
 2. การวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทน 
 1 ต้นทุนการผลิต เป็นต้นทุนที่เกี่ยวกับการผลิตน้ำดื่ม ประกอบด้วย เครื่องจักร อุปกรณ์
วัตถุดิบทางตรง ค่าแรงทางตรง และค่าใช้จ่ายในการผลิต และต้นทุนที่ไม่เก่ียวข้องกับการผลิต ดังนี้  
 1) ต้นทุนวัตถุดิบทางตรง วัตถุดิบหลักที่ใช้ในการผลิตน้ำดื่ม ประกอบด้วยน้ำประปาหรือน้ำ
บาดาล ถังบรรจุน้ำดื่ม ปริมาณที่ใช้ 500 ถังๆ ละ 18 ลิตร ใช้น้ำ 9,000 ลิตร (น้ำประปา 1 ลูกบาศก์
เมตร = 1,000 ลิตร ราคา 32.50 บาท) ขวดบรรจุน้ำดื่ม ปริมาณที่ใช้ 3,000 ขวดๆ ละ 600 มิลลิลิตร 
ใช้น้ำ 1,800 ลิตรภายใน 1 เดือนจะมีการผลิต 30 วัน   
 2) ค่าแรงงานทางตรง จากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการ พบว่า ค่าแรงงานของพนักงาน
บรรจุน้ำดื่มใส่ถังและบรรจุขวด จำนวน 9 คน อัตราค่าแรง 350 บาทต่อวัน คิดเป็นเงิน 3,150 บาท
ต่อวัน รวมเป็นเงินต่อเดือน 94,500 บาท ระยะเวลาการผลิตหนึ่งวันใช้เวลาในการเดินเครื่องการผลิต 
5 ชั่วโมง โดยทำการผลิตน้ำดื่มทุกวัน  
 3) ค่าใช้จ่ายในการผลิตผันแปร ได้แก่ ค่าไฟฟ้า 12,000 บาท/เดือน 
 4) ค่าใช้จ่ายอ่ืนๆ ประกอบด้วย ถังเก็บน้ำ RO ชุดดักตะกอน (Big blue) ค่าตรวจสอบ
คุณภาพน้ำประจำปี ค่าบำรุงรักษาเครื่องจักร ค่าฉลากขวด ค่าถุงมือ หน้ากากอนามัย ค่าหมวกคลุม
ผม ค่าชุดกันเปื้อน  
 ในการผลิตน้ำดื่มใช้น้ำดิบสำหรับถังบรรจุน้ำดื่มปริมาณที่ใช้ 500 ถังๆ ละ 18 ลิตร ใช้น้ำ 
9,000 ลิตร ใช้แบบขวดบรรจุน้ำดื่ม ปริมาณที่ใช้ 3,000 ขวดๆ ละ 600 มิลลิลิตร ใช้น้ำ 1,800 ลิตร 
ซึ่งน้ำประปา 1 ลูกบาศก์เมตร = 1,000 ลิตร ราคา 32.50 บาท) ลิตรละ 0.0325 บาท โดยใช้ถัง
บรรจุน้ำดื่ม 500 ถัง ไม่มีต้นทุนต่อถังเนื่องจากผู้ซื้อจะต้องจ่ายค่ามัดจำเอง ใช้ขวดบรรจุน้ำดื่ม 
ปริมาณที่ใช้ 3,000 ขวด ต้นทุนต่อขวด 1 บาท/ขวด โดยใช้พนักงานในการผลิตและบรรจุน้ำดื่ม 
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จำนวน 9 คน อัตราค่าแรง 350 บาทต่อวัน ใช้ไฟฟ้าในการเดินเครื่องการผลิต ซึ่งมีค่าไฟฟ้าประมาณ
เดือนละ 12,000 บาท และมคี่าใช้จ่ายอื่นๆ อีกจำนวน 133,500 บาทต่อปี   
 5) ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร ประกอบด้วย ค่าใช้จ่ายในการขาย 525,000 บาทต่อปี 
ค่าภาษีโรงเรือน 2,500 บาทต่อปี ค่าภาษีป้าย 400 บาทต่อปี ค่าประกันโรงงาน 10,000 บาท/ปี ค่า
อินเทอร์เน็ต 7,680 บาทต่อปี ค่าอาหารว่างสวัสดิการพนักงาน 24,000 บาทต่อปี ค่าดูแลรักษา
รถยนต์และรถมอเตอร์ไซค์ 20,000/ปี ค่างวดรถยนต์ 123,492 บาทต่อปี ค่าภาษีรถยนต์ 5 คันๆ ละ 
15,000 บาทต่อปี ค่าวัสดุอุปกรณ์สิ้นเปลืองอ่ืนๆ 18,000 บาทต่อปี ค่าโฆษณา 36,000 บาทต่อปี
เงินเดือนแม่บ้าน 108,000 บาทต่อปี ค่าใช้จ่ายในการซ่อมแซมรถยนต์การเช็ครอบตามระยะเปลี่ยน
ยางตามการใช้งานเส้นละ 4,200 บาท (4 เส้นเป็นเงิน 16,800) ขึ้นอยู่กับการบรรทุกหนักและยาง
เสื่อมสภาพ การเปลี่ยนยาง 2 ครั้งต่อปี คิดเป็น 33,600 บาทต่อปี 
 2 ผลตอบแทนข้อมูลเกี่ยวกับผลตอบแทนจากการผลิตน้ำดื่ม  จากการสัมภาษณ์
ผู้ประกอบการตั้งราคาขายดังนี้ 1) แบบถัง ถังละ 15 บาท ถ้าไม่มีถังมาเปลี่ยน ถังละ 120 บาท (ค่า
มัดจำ) 2) แบบขวด 350 มล, 600 มล โหลละ 35 บาท 3 โหล 100 ปริมาณการขายในแต่ละครั้ง
แตกต่างกันในแต่ละเดือนขึ้นอยู่กับปริมาณความต้องการซื้อของลูกค้าในพ้ืนที่และสภาพอากาศ แต่
ในช่วงที่ผู้ศึกษาได้ลงพ้ืนที่ในการเก็บข้อมูลมียอดขายวันละประมาณ 10,000 บาท โดยเฉลี่ยเดือนละ
ประมาณ 300,000 บาท โดยแบ่งเป็น น้ำดื่มแบบถังจำหน่ายได้เดือนละ 9,000 ถัง โดยจำหน่ายราคา 
15 บาท มีต้นทุนการผลิตต่อถังเท่ากับ 6.96 ดื่มแบบขวดจำหน่ายได้เดือนละ 9,000 โหล คิดเป็น 
72,000 ขวด โดยจำหน่ายราคาโหลละ 35 บาท คิดเป็นขวดละ 2.92 บาท มีต้นทุนการผลิตต่อขวด
เท่ากับ 2.19 ส่วนค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร มีจำนวนรวม 76,972.67 บาท เพ่ือให้การปันส่วน
ให้กับการผลิตแบบถังและแบบขวดจึงแบ่งให้อย่างละครึ่งเท่ากับ 38,486.33 บาท 
 3.ผลการวิเคราะห์มูลค่าปัจจุบันสุทธิและอัตราผลตอบแทนภายใน มูลค่าปัจจุบันสุทธิ 
อัตราผลตอบแทนภายใน ต้นทุนการผลิตแบบถังรวม 6.96 หักต้นทุนคงที่ค่าเสื่อมราคา 1.22 เหลือ
ต้นทุนแบบถังเท่ากับ 5.74 ปริมาณการขาย 9,000 ถัง ต้นทุนไม่รวมค่าเสื่อมราคาเท่ากับ 51,660   
ต้นทุนการผลิตแบบขวดรวม 2.19 หักต้นทุนคงที่ค่าเสื่อมราคา 0.25 เหลือต้นทุนแบบขวดเท่ากับ 
1.94 ปริมาณการขาย 72,000 ขวด ต้นทุนไม่รวมค่าเสื่อมราคาเท่ากับ 139,680 
 4.ผลการวิเคราะห์จุดคุ้มทุน และระยะเวลาคืนทุน จุดคุ้มของหน่วยขายแบบบรรจุถัง= 
78,927.60 บาท และจุดคุ้มของหน่วยขายแบบบรรจุขวด=82,587.38 บาท เงินลงทุนเริ่มแรก รวม
ทั้งสิ้น 3,500,000 บาท เงินทุนหมุนเวียนประจำเดือนมาจากต้นทุนการผลิตจำนวน 154,987.50 
บาท ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร จำนวน 75,677.67 บาท ต้นทุนการผลิต (ไม่รวมค่าเสื่อมราคา) 
แบบถัง 51,660 แบบขวด 139,680 บาท รวม 191,340 บาท รวมเงินทุนหมุนเวียนประจำเดือน 
422,005.17 บาท กระแสเงินสดรับสุทธิ แยกเป็นแบบถัง 44,853.67 แบบขวด 32,073.67 บาท รวม 
76,927.34 บาท มูลค่าปัจจุบันสุทธิ (NPV) มาจากการคำนวณมูลค่าปัจจุบันสุทธิ และระยะเวลาคืน
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ทุน (PB) มาจากคำนวณระยะเวลาคืนทุน  ระยะเวลาคืนทุน ผลตอบแทนจากการผลิตน้ำดื่ม พบว่า 
มูลค่าปัจจุบันสุทธิเท่ากับ (4,384,505.33) บาท และ ระยะเวลาคืนทุน 3 ปี 3 เดือน 
 

อภิปรายผล 
 ประเภทธุรกิจเป็นกิจการเจ้าของคนเดียว ขนาดพ้ืนที่โรงงาน 1 ไร่ 300 ตารางวา เป็นพื้นที่
ของตนเอง มีพนักจำนวนสมาชิก คนงาน 9 คน ค่าแรงวันละ 350 บาท ต่อวัน เปิดดำเนินธุรกิจ
มาแล้ว 1 ปี 10 เดือน ค่าใช้จ่ายในการลงทุนเริ่มแรกในตั้งการโรงน้ำระเหววอเตอร์ ซึ่งถือเป็นเงิน
ลงทุนสำหรับการซื้อ เครื่องมือและอุปกรณ์ในการผลิต ซึ่งมีจำนวนเงินลงทุนเท่ากับ 3,500,000 บาท 
แหล่งเงินที่ใช้ในการลงทุนใช้เงินของตนเองในการลงทุนโดยไม่มีการกู้ยืม ซึ่งสอดคล้องกับข้อมูลของ
วิ้งค์อินเตอร์กรุ๊ป (2566) กล่าวว่า สภาวะปัจจุบันการลงทุนทำธุรกิจน้ำดื่ม ธุรกิจน้ำดื่มแบบครัวเรือน
ที่ไม่มีจุดขายจะมีการแข่งขันสูง เนื่องจากมีรายใหญ่กดราคา ทำตลาดน้ำดื่มราคาถูก กระจายทั่วไป  
ธุรกิจน้ำดื่มแบบครัวเรื่อนที่มีจุดขายมีกลุ่มลูกค้าชัดเจนสามารถยึดมั่นลูกค้าได้ ยังมีความน่าสนใจ
ธุรกิจน้ำดื่มแบบอุตสาหกรรม ลงทุนเครื่องจักรอัตโนมัติ ขนาดเล็ก-กลาง ลงทุนมากกว่า 2.5 ล้าน ถึง 
10 ล้านบาท ต้องวิเคราะห์ตลาดให้ชัดเจนและมองตลาดกลุ่มเป้าหมายให้ชัด เห็นโอกาสที่เป็นไปได้
จริง ก็ยังพอมีโอกาสอยู่ ต้องวิเคระห์ตลาดกลุ่มเป้าหมายในเชิงลึกและลงทุนให้สอดคล้องกันธุรกิจน้ำ
ดื่มแบบอุตสาหกรรมลงทุนเครื่องจักรอัตโนมัติครบวงจรพร้อมผลิตขวด และพรีฟอร์ม ลงทุน 20 ถึง 
30 ล้านบาท ผลิตแบบ 24 ชั่วโมงเพ่ือต้นทุนที่ถูกที่สุดให้ได้มากที่สุดเพ่ือจะได้ขายในราคาถูกเน้น
ปริมาณ เนื่องจากการผลิตน้ำดื่มจะจัดจำหน่ายให้กับลูกค้าในพ้ืนที่ของโรงงานเป็นหลักซึ่ ง
ผู้ประกอบการมีความคุ้นเคยเส้นทางและลูกค้าในพ้ืนที่เป็นอย่างจึงได้ตัดสินใจเปิดโรงผลิตน้ำดื่ม
ดังกล่าว 
 1.การวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทน 
 1 ต้นทุนการผลิต เป็นต้นทุนที่เก่ียวกับการผลิตน้ำดื่ม ประกอบด้วย น้ำดิบสำหรับถังบรรจุ
น้ำดื่มปริมาณที่ใช้ 500 ถังๆ ละ 18 ลิตร ใช้น้ำ 9,000 ลิตร ใช้แบบขวดบรรจุน้ำดื่ม ปริมาณที่ใช้ 
3,000 ขวดๆ ละ 600 มิลลิลิตร ใช้น้ำ 1,800 ลิตร ซึ่งน้ำประปา 1 ลูกบาศก์เมตร = 1,000 ลิตร 
ราคา 32.50 บาท) ลิตรละ 0.0325 บาท โดยใช้ถังบรรจุน้ำดื่ม 500 ถัง ไม่มีต้นทุนต่อถังเนื่องจากผู้ซื้อ
จะต้องจ่ายค่ามัดจำเอง ใช้ขวดบรรจุน้ำดื่ม ปริมาณที่ใช้ 3,000 ขวด ต้นทุนต่อขวด 1 บาท/ขวด โดย
ใช้พนักงานในการผลิตและบรรจุน้ำดื่ม จำนวน 9 คน อัตราค่าแรง 350 บาทต่อวัน ใช้ไฟฟ้าในการ
เดินเครื่องการผลิต ซึ่งมีค่าไฟฟ้าประมาณเดือนละ 12,000 บาท และมีค่าใช้จ่ายอ่ืนๆ อีกจำนวน 
133,500 บาทต่อปี   
 2 ผลตอบแทน ปริมาณการขายในแต่ละครั้งแตกต่างกันในแต่ละเดือนขึ้นอยู่กับปริมาณ
ความต้องการซื้อของลูกค้าในพ้ืนที่และสภาพอากาศ แต่ในช่วงที่ผู้ศึกษาได้ลงพ้ืนที่ในการเก็บข้อมูลมี
ยอดขายวันละประมาณ 10,000 บาท โดยเฉลี่ยเดือนละประมาณ 300,000 บาท โดยแบ่งเป็น น้ำดื่ม
แบบถังจำหน่ายได้เดือนละ 9,000 ถัง โดยจำหน่ายราคา 15 บาท มีต้นทุนการผลิตต่อถังเท่ากับ 6.96 



 

 

~ 151 ~ 

Journal of Chaiyaphum Review Vol. 8 No. 3 [September – December 2025] 

ดื่มแบบขวดจำหน่ายได้เดือนละ 9,000 โหล คิดเป็น 72,000 ขวด โดยจำหน่ายราคาโหลละ 35 บาท 
คิดเป็นขวดละ 2.92 บาท มีต้นทุนการผลิตต่อขวดเท่ากับ 2.19 ส่วนค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร 
มีจำนวนรวม 76,972.67 บาท เพ่ือให้การปันส่วนให้กับการผลิตแบบถังและแบบขวดจึงแบ่งให้อย่าง
ละครึ่งเท่ากับ 38,486.33 บาท ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของเบญจรัตน์ คู่กระสังข์ (2556) ได้ศึกษา
เรื่อง การประยุกต์ใช้ระบบต้นทุนฐานกิจกรรมเพ่ือวิเคราะห์ต้นทุนผลิตภัณฑ์น้ำดื่มบรรจุขวด 
กรณีศึกษาโรงน้ำดื่มจตุเฟรช ผลการวิจัยพบว่า ต้นทุนผลิตภัณฑ์น้ำดื่มทั้ง 5 ประเภท ที่คำนวณโดย
ระบบต้นทุนฐานกิจกรรม จะมีต้นทุนสูงกว่าต้นทุนที่คำนวณจากระบบต้นทุนแบบเดิม  และเมื่อ
เปรียบเทียบต้นทุนจากระบบต้นทุนฐานกิจกรรมกับราคาขายหน้าโรงงาน  พบว่า มี 4 ผลิตภัณฑ์ที่
ต้นทุนต่ำกว่าราคาขายหน้าโรงงาน ส่วนอีก 1 ผลิตภัณฑ์มีต้นทุนสูงกว่า คือ ถังพลาสติกขาวขุ่น ขนาด 
20 ลิตร ซึ่งต้นทุนที่เกิดขึ้นจะเกิดจากการปฏิบัติงานบางขั้นตอนซ้าซ้อนและใช้เครื่องจักรไม่เต็ม
ประสิทธิภาพ แนวทางในการลดต้นทุน คือ การลดขั้นตอนการปฏิบัติงานที่ซ้ำซ้อน และหากลยุทธ์ใน
การเพ่ิมส่วนแบ่งทางการตลาดเพ่ือรองรับปริมาณผลผลิตที่จะเพ่ิมขึ้น  รวมถึงการปรับราคาขายให้
เหมาะสม แต่ต้องปรับไม่เกินราคาตลาดและคู่แข่งขันในระดับเดียวกัน โดยปัญหาที่นำมาสู่การวิจัย  
คือ ความไม่ชัดเจนในการคำนวณต้นทุนการผลิตของโรงน้ำดื่มกรณีศึกษาที่ใช้ระบบการคำนวณต้นทุน
แบบเดิม เพ่ือนำมากำหนดราคาขาย จึงส่งผลให้ธุรกิจกำลังเผชิญกับปัญหายอดขายไม่คุ้มกับต้นทุนที่
เสียไปการดำเนินงาน 
 5.2.2 ผลการวิเคราะห์มูลค่าปัจจุบันสุทธิและอัตราผลตอบแทนภายใน 
 มูลค่าปัจจุบันสุทธิ อัตราผลตอบแทนภายใน 
 ต้นทุนการผลิตแบบถังรวม 6.96 หักต้นทุนคงที่ค่าเสื่อมราคา 1.22 เหลือต้นทุนแบบถัง
เท่ากับ 5.74 ปริมาณการขาย 9,000 ถัง ต้นทุนไม่รวมค่าเสื่อมราคาเท่ากับ 51,660   ต้นทุนการผลิต
แบบขวดรวม 2.19 หักต้นทุนคงที่ค่าเสื่อมราคา 0.25 เหลือต้นทุนแบบขวดเท่ากับ 1.94 ปริมาณการ
ขาย 72,000 ขวด ต้นทุนไม่รวมค่าเสื่อมราคาเท่ากับ 139,680 
 5.2.3 ผลการวิเคราะห์จุดคุ้มทุน และระยะเวลาคืนทุน 
 จุดคุ้มของหน่วยขายแบบบรรจุถัง= 78,927.60 บาท และจุดคุ้มของหน่วยขายแบบบรรจุ
ขวด=82,587.38 บาท 
 ระยะเวลาคืนทุน ผลตอบแทนจากการผลิตน้ำดื่ม พบว่า มูลค่าปัจจุบันสุทธิเท่ากับ 
(4,384,505.33) บาท และ ระยะเวลาคืนทุน 3 ปี 3 เดือน ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของมงคล แจ่มศิริ
ยานนท์ (2558) ได้ศึกษาเรื่อง การวิเคราะห์ทางการเงินและเศรษฐกิจโครงการลงทุนผลิตน้ำดื่มบรรจุ
ขวดของการประปานครหลวง โครงการนี้มีความเหมาะสมในการลงทุนทางด้านเทคนิคและทางด้าน
เศรษฐกิจ แต่ไม่มีความเหมาะสมทางด้านการเงิน ที่อัตราดอกเบี้ยร้อยละ 3 โครงการมีมูลค่าปัจจุบัน
สุทธิ (NPV) เท่ากับ -2.34 ล้านบาท อัตราส่วนผลประโยชน์ต่อต้นทุน (BCR) เท่ากับ 0.8905 เท่า 
อัตราผลตอบแทนภายใน  (IRR) เท่ากับ 0.9808 % และระยะเวลาคืนทุนเท่ากับ  9 ปี 6 เดือน 
สามารถคืนทุนได้ภายในอายุโครงการ แต่เนื่องจากการประปานครหลวงเป็นหน่วยงานรัฐวิสาหกิจมี
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การบริหารงานภายใต้การควบคุมดูแลของรัฐบาล ดังนั้นจึงพิจารณาโครงการทางด้านเศรษฐกิจเป็น
หลัก พบว่า ที่อัตราคิดลดร้อยละ 11.55 โครงการมีมูลค่าปัจจุบันสุทธิ (NPV) เท่ากับ 0.27 ล้านบาท 
อัตราส่วนผลประโยชน์ต่อต้นทุน (BCR) เท่ากับ 1.0142 เท่า อัตราผลตอบแทนภายใน (IRR) เท่ากับ 
11.8574 % และระยะเวลาคืนทุนเท่ากับ 6 ปี 1 เดือน ส่วนการวิเคราะห์ความอ่อนไหวจะพิจารณา
ในทางส่งเสริมโครงการเพื่อเพ่ิมประสิทธิภาพในการดำเนินงาน 
 

ข้อเสนอแนะ 
 1.ข้อเสนอแนะในการนำผลการวิจัยไปใช้ 
 1.ผู้ประกอบการควรให้ความสนใจในการจัดเก็บข้อมูลให้เป็นระบบ โดยเฉพาะการคิด
ต้นทุน การประมาณการรายได้และค่าใช้จ่าย ซึ่งอาจทำให้การคิดต้นทุนที่ผิดหรือไม่เหมาะสม ค่าของ
ต้นทุนที่คำนวณได้ก็อาจบิดเบือนไปจากความเป็นจริงส่งผลให้การบริหารและวางแผนธุรกิจผิดพลาด
ได ้
 2.ผู้ประกอบการอาจใช้แนวทางการเพ่ิมปริมาณการผลิตเพ่ือให้เครื่องบรรจุใช้งานมากขึ้น
ทำให้ต้นทุนต่อหน่วยบรรจุของค่าเสื่อมราคาลดลง 
 3.ผู้ประกอบการควรมีการวางแผนการตลาดเพ่ือรองรับสินค้าที่จะผลิตเพ่ิมขึ้นด้วยรวมถึง
อาจมีการปรับราคาของโรงน้ำดื่มเนื่องจากต้นทุนที่เพ่ิมสูงขึ้น 
 4.ผู้ประกอบการควรหาแนวทางในการลดต้นทุนที่ไม่จำเป็น และหาแนวทางการเพ่ิมรายได้
จากการขายให้เพ่ิมมากข้ึน  
 5.ผู้ประกอบการควรมีการควบคุมคุณภาพการผลิตของน้ำดื่มและการขนส่งให้มีคุณภาพดี
และตรงต่อเวลาเพื่อรักษาฐานลูกค้าเดิมไว้ 
 2.ข้อเสนอแนะในการทำวิจัยครั้งต่อไป 
 1.ควรมีการวิจัยข้อมูลเกี่ยวกับการวิเคราะห์ต้นทุนและผลตอบแทนการผลิตน้ำดื่มของ
ผู้ผลิตน้ำดื่มในเขตจังหวัดชัยภูมิ ที่มีขนาดแตกต่างกันเพิ่มเติมอีก 2-3 แห่งเพ่ือให้ได้ข้อมูลเกี่ยวกับราย
ละเอียของต้นทุน รายได้ รายละเอียดของค่าใช้จ่ายในการผลิตน้ำดื่ม 
 2.ควรทำการวิจัยเกี่ยวกับแผนกลยุทธ์และการบริหารจัดการของผู้ประกอบการผลิตน้ำดื่ม
ของผู้ผลิตน้ำดื่มในเขตอำเภอหนองบัวระเหว จังหวัดชัยภูมิ เพ่ือเปรียบเทียบและหาแนวทางการ
พัฒนา 
 3.ควรมีการวิจัยเกี่ยวกับการประยุกต์ใช้ระบบต้นทุนฐานกิจกรรม เพ่ือวิเคราะห์ต้นทุน
ผลิตภัณฑ์นำดื่มบรรจุขวดเพื่อให้ทราบต้นทุนที่แท้จริง 
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