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ก	า รประกอบสร้างความหมายของสิ่งต่างๆ โดยสื่อมวลชนนั้นเกิดขึ้นมาโดย

ตลอด ในบรบิทของสงัคมไทยเอง สือ่มวลชนกเ็ป็นส่วนหนึง่ในการประกอบ

สร้างความหมายของสิ่งต่างๆ เช่นกัน อาทิ ความหมายของ “นักร้อง” รายการ 

เดอะวอยซ์ไทยแลนด์ถอืเป็นกรณตีวัอย่างทีส่�ำคญัทีม่กีารรือ้ถอนและประกอบสร้าง 

ความหมายของ “นกัร้อง” โดยการประกาศจดุยนืในการเป็นสถาบนัการผลติ “เสยีง

จรงิตวัจรงิ” อนัเป็นปฏปัิกษ์ต่อ “นกัร้องตวัไม่จริงเสยีงไม่จริง” ในปัจจบุนัทีไ่ม่ได้ใช้  

“เสียง” ในการร้องเพลงอีกต่อไป ประเด็นค�ำถามที่น่าสนใจคือ รายการเดอะวอยซ ์

ไทยแลนด์มกีารประกอบสร้างความหมายเชงิสญัญะต่างๆ เหล่านัน้อย่างไร รวมถงึ 

มปัีจจยัใดบ้างทีม่อีทิธพิลต่อเนือ้หาและการน�ำเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

ซึ่งเป็นรายการที่มีการซื้อลิขสิทธิ์มาจากต่างประเทศ เพื่อตอบประเด็นค�ำถามต่างๆ 

ดังกล่าว การวิจัยนี้จึงได้ศึกษาตามวัตถุประสงค์การวิจัย 4 ประการ ได้แก่ 1) ศึกษา

กระบวนการผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 2) ศึกษาเนื้อหาและวิธีการน�ำ

เสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 3) วิเคราะห์ความหมายและการสร้างความ

หมายเชิงสัญญะในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 4) วิเคราะห์ถึงปัจจัยภายในและ

ภายนอกที่มีผลต่อเนื้อหาและวิธีการน�ำเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ เพื่อ

น�ำไปสูอ่งค์ความรูใ้หม่เกีย่วกบัการประกอบสร้างความหมายเชงิสญัญะในรายการ 

โทรทศัน์ทีม่ลีขิสทิธิจ์ากต่างประเทศและเป็นแนวทางในการศกึษาวจิยัการประกอบ 

สร้างความหมายในรายการประเภทเรียลลิตี้ทีวีอื่นๆ ต่อไปในอนาคต 

ค�ำส�ำคัญ : รายการโทรทัศน์ รายการเรียลลิตี้เกมโชว์ การประกอบสร้างความหมาย 

ความหมายเชิงสัญญะ สัญวิทยา 

	 กะรัตพลอย ถ�้ำแก้ว (นศ.ม., จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2558; อีเมล: karatploy@hotmail.com) และ สุกัญญา  

สมไพบูลย์ (Ph.D., University of Exeter, UK, 2012) ปัจจุบันด�ำรงต�ำแหน่งผู้ช่วยศาสตราจารย์ประจ�ำภาควิชาวาทวิทยาและ

สื่อสารการแสดง คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย

	 บทความนีเ้ป็นส่วนหนึง่จากวทิยานพินธ์เรือ่ง “กระบวนการผลติ การน�ำเสนอ และการสร้างความหมายเชงิสญัญะ

ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์” ของ กะรัตพลอย โดยมี ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สุกัญญา เป็นอาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ 

และได้รบัการสนบัสนนุทนุวจิยัจาก “ทนุ 90 ปี จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลัย” กองทุนรชัดาภเิษกสมโภช รวมท้ังได้รบัการประเมนิ

ผลสอบวิทยานิพนธ์ในระดับดีมาก ของสาขาการสื่อสารเชิงสังคมและวัฒนธรรม ในปีการศึกษา 2558
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Abstract 
	 The media does construct “meaning” of “things” 

all the time. In the context of Thai culture as well, the 

media also becomes the crucial part in meaning con-

struction; such as the meaning of “Singer”. “The Voice 

Thailand” is the significant example of deconstruction 

and reconstruction of meaning by declaration of itself as 

“The true academy that produces ‘true artists with true 

voices’ ”, which unsurprisingly stands against “those 

untrue artists with untrue voices” ones out there in the 

entertainment industry. The interesting points are, how 

The Voice Thailand constructs those opposed meaning, 

and what are the factors that affect message’s creation and 

presentation, including the connotative meaning in the 

messages, especially in the case of licensed TV program 

To gain deeper understandings from these issues, the 

study is arranged its objectives to 4 points, which are 1) 

to understand the production of The Voice Thailand, 2) 

to understand the text and its presentation of The Voice 

Thailand, 3) to analyze the connotative meanings and 

their construction, 4) to analyze the internal and external 

factors which affect media’s text and presentation. The 

findings are hoped to be the new knowledge about the 

meaning construction in licensed TV program, as well 

as the guidelines to study the meaning construction in 

moreover types of reality TV in the future.

Keywords: TV programs, reality game show, meaning 

construction, signification, semiology

ที่มาและความส�ำคัญ

	 ในทุกวินาทีบนโลกมนุษย์ของเรานี้ ความหมาย

ต่างๆ ได้ถูกประกอบสร้าง รื้อถอน หรือตอกย�้ำอยู่เกือบ

จะตลอดเวลา “ความหมาย” นีเ่องทีเ่ป็นตวัก�ำหนดลกัษณะ 

บทบาท หน้าที่ของสิ่งๆ นั้น ในทางเดียวกัน สิทธิ์ในการ

บัญญตัคิวามหมายของสิง่ใดๆ กต็ามจงึหมายถงึอ�ำนาจใน

การก�ำหนดคุณลักษณะของสิ่งๆ นั้นด้วย ค�ำนิยามของสิ่ง

ต่างๆ (Definition) จากบรรดาพจนานกุรมในโลกนีถ้อืเป็น

ตวัอย่างอย่างง่ายทีส่ดุของการให้ความหมายของสิง่ใดสิง่

หนึง่ แต่แท้จรงิแล้ว การสร้างความหมายนัน้เกดิขึน้ในทกุ

ส่วนของสังคมในทุกการด�ำรงอยู่ของมนุษย์ และความ

หมายแท้จริงสูงสุดจะต้องมีเพียงหนึ่งเดียว การต่อสู้ทาง

ความหมายจงึเกดิขึน้ตลอดเวลาไม่ว่ามนษุย์จะตระหนกัรู้ 

หรือไม่ก็ตาม 

	 สื่อมวลชนเป็นสถาบันที่มีบทบาทส�ำคัญในการ

ประกอบสร้างความหมายเนื่องเพราะความสามารถใน

การเข้าถงึ “มวลชน” อกีทัง้ “วธิกีาร” อนัแยบยลของมนั มี 

“ความรู”้ (หรอืสิง่ทีถ่กูท�ำให้กลายเป็นความรู)้ หลายอย่าง 

ที่สื่อเป็นผู ้ประกอบสร้างขึ้น ตั้งแต่ภาพลักษณ์ของ

ซานตาคลอส ความโหดร้ายของชาวมุสลิม อัตลักษณ์

ของประเทศเกาหลี ไปจนถึงลักษณะของแวมไพร์แบบ 

Post-modern รวมทั้งวิธีการ “หลอก” ของผีในยุคแห่งโซ

เชียลเน็ตเวิร์กด้วย

	 การประกอบสร้างความหมายของสิ่งต่างๆ โดย

สื่อมวลชนนั้นเกิดขึ้นมาโดยตลอด ยกตัวอย่างเช่น การที่

บริษัทโคคาโคล่าน�ำซานตาคลอสที่เดิมเป็นชายแก่สวม  

“เสื้อคลุมสีเขียว” ตามเรื่องเล่าปรัมปราในสมัยเก่า มา

เปลี่ยนแปลงให้เป็นชายแก่ท่าทางใจดีใน “ชุดคลุมสี

แดงขาว” ซึ่งเป็นสีของแบรนด์โคคาโคล่านั่นเอง เพื่อใช้

ซานตาคลอสเป็นพรีเซ็นเตอร์ในโฆษณาที่เผยแพร่ไป

ทั่วโลกในช่วงต้นทศวรรษที่ 1920 (Conversations Staff, 

2012; Mikkelson, 2013) ท�ำให้โลกรับรู้ว่าซานตาคลอส

สวมชุดสีแดงขาวตั้งแต่นั้นเป็นต้นมา

	 ในบริบทของสังคมไทยเอง สื่อมวลชนก็เป็นส่วน

หนึง่ในการประกอบสร้างความหมายของสิง่ต่างๆ เช่นกนั  

อาทิ ความหมายของ “นักร้อง”

	 ในสมัยอดีต อาชีพ “นักร้อง” “นักแสดง” “ดารา” 

“นางร�ำ” “ตลก” และอาชีพอื่นๆ ที่สร้างความบันเทิงให้

กับผู้ชม ถูกมองว่าเป็นอาชีพที่ไม่มีเกียรติ เป็นการ “เต้น

กินร�ำกิน” โดยเฉพาะอย่างยิ่ง ผู้หญิงที่เต้นกินร�ำกิน ถือ

เป็นผู้หญิงที่ท�ำตัวไม่เหมาะสม (ศิริลักษณ์ วรฤทธิ์สกุล, 

2557) นอกจากน้ี ศิริลักษณ์ ได้กล่าวเพ่ิมเติมว่า ในอดีต 
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อาชีพนักร้องจะถูกมองว่าเป็นอาชีพท่ีไม่ต้องใช้ความรู้

อะไรมากมาย แค่หน้าตาสะสวยและท�ำตัวสะดีดสะดิ้ง

หน่อยก็สามารถเป็นได้ 

	 แต่ในสมยัต่อมา เมือ่การเต้น การร�ำ การร้อง ได้กลาย

เป็นสินค้าหลักของอุตสาหกรรมบันเทิง ส่ือมวลชนจึง

กลายเป็นช่องทางหลักในการ “ขาย” สินค้า และที่ส�ำคัญ 

ได้เป็นผู้ประกอบสร้างความหมายของ “อาชีพเต้นกิน

ร�ำกิน” เสียใหม่ จากอาชีพไร้เกียรติ ไร้ความรู้ ให้กลาย

เป็น “นกัล่าฝัน” เพือ่ไปสู ่“ดาวดวงนัน้” โดยต้องผ่านการ

ฝึกฝนเรียนรู้อย่างหนักใน “สถาบันสร้างศิลปิน” ที่เป็น

เสมือน “บ้านแห่งการเรียนรู้” ที่จะท�ำให้ “ศิลปินฝึกหัด” 

เหล่านี้มีคุณสมบัติเหมาะสมกับ “รางวัลอันทรงเกียรติ” 

ซ่ึงคอืเงนิรางวลัและการได้เซน็สญัญาเป็นศลิปินของค่าย

เพลงผู้เป็นเจ้าของสื่อนั้นในท้ายที่สุด 

	 เมื่อพิจารณาจากข้อมูลเกี่ยวกับรายการโทรทัศน์ใน

ประเทศไทยแล้ว รายการโทรทัศน์ประเภทประกวดร้อง

เพลงในบริบทของไทยอาจจ�ำแนกได้เป็น 2 ประเภท

ตามลักษณะเนื้อหา การน�ำเสนอและจุดประสงค์ของ

รายการ คือ รายการถ่ายทอดสดการประกวดร้องเพลง

ทางโทรทัศน์ (เช่น รายการถ่ายทอดสด “การประกวด

ร้องเพลงถ้วยพระราชทานชิงชนะเลิศแห่งประเทศไทย” 

โดยโรงเรียนสยามกลการในยุคแรก คือช่วงปี พ.ศ.  

2526-2552) กบั รายการโทรทศัน์ประเภทเกมโชว์ประกวด

ร้องเพลง (ซึง่เป็นประเภทรายการทีไ่ด้รบัความนยิมอย่าง

สูงตั้งแต่ปี พ.ศ. 2546 หรือ ปี ค.ศ. 2003 เป็นต้นมา  

เช่น “รายการเดอะสตาร์ค้นฟ้าคว้าดาว” “รายการทรู 

อะคาเดมีแ่ฟนเทเชยี” จนถงึการเปลีย่นรปูแบบรายการของ 

“การประกวดร้องเพลงถ้วยพระราชทานชิงชนะเลิศแห่ง

ประเทศไทย” ไปสู่รายการเรียลลิตี้โชว์เต็มรูปแบบของ 

“รายการ KPN Award”) ซึ่งด้วยจุดประสงค์ที่แตกต่างกัน 

ท�ำให้ความหมายของ “นักร้อง” ในรายการทั้ง 2 ประเภท

แตกต่างกันไปด้วย (ซ่ึงความแตกต่างดังกล่าวอาจเป็น

ความแตกต่างทีม่ลี�ำดบัขัน้ โดยเฉพาะขัน้ในมติิของคณุค่า

ทางศิลปะ) กล่าวคือ ในขณะที่รายการถ่ายทอดสดการ

ประกวดร้องเพลงน�ำเสนอการประกวดร้องเพลงอย่าง

ตรงไปตรงมา เกณฑ์การตดัสนิส่วนใหญ่คอืเรือ่งคุณภาพ

ของเสียงร้องและเทคนิคการร้องเป็นส�ำคัญ เนื่องจาก 

จุดประสงค์ของรายการอาจคือการ “ตั้งตนเป็นสถาบัน” 

ของเหล่าสถาบันทางดนตรต่ีางๆ ท้ังยังอาจเป็นการโปรโมท 

สถาบันทางดนตรีผ่านเหล่า “นักเรียน” อีกด้วย

	 แต่ส�ำหรับรายการประเภทเกมโชว์ประกวดร้อง

เพลงในยุคใหม่ (ต้ังแต่ต้นศตวรรษที่ 20 เป็นต้นมา) ซึ่ง

มีจุดประสงค์ทั้งการเฟ้นหาและโปรโมท “สินค้า” ของ

ค่ายเพลงเจ้าของทุนไปในขณะเดียวกัน กลับมักจะใช้

เกณฑ์ “ความมเีอกลกัษณ์” “ความเป็นเอนเตอร์เทนเนอร์”  

ในการตัดสินเลือกผู้ชนะในรายการ โดยเฉพาะ “ความมี

เอกลักษณ์” นั้น อาจหมายรวมไปถึงภาพลักษณ์ หน้าตา

รูปร่างที่ดึงดูดใจ หรือลักษณะนิสัยอันโดดเด่นซึ่งกลาย

เป็นปัจจัยส�ำคัญในการ “เอนเตอร์เทน หรือ สร้างความ

บันเทิง” แก่ผู้ชม อีกทั้งรวมไปถึงความสามารถในการ 

“แสดง” บนเวทีอีกด้วย กล่าวคือ “นักร้อง” จะต้องเป็นผู้

ที่มี “คาแร็กเตอร์” บางอย่างที่ส่องประกายเจิดจรัสจนน�ำ

ไปสู่ความสามารถในการท�ำให้ “มวลชน” ชื่นชอบจนเท

คะแนนโหวตจนหมดหน้าตักได้ ซึ่งเกณฑ์ต่างๆ เหล่านี้

ได้กลายเป็นความหมายของ “นักร้อง” ในยุคนี้ และได้

กลายเป็นแนวทางในการผลิตรายการโทรทัศน์ประเภท

ประกวดร้องเพลงอย่างต่อเนื่องในเวลาต่อมา

	 เมื่อการสร้างสรรค์รายการโทรทัศน์ประเภทประกวด

ร้องเพลงด�ำเนนิมาถงึระยะทีเ่ริม่มแีบบแผนซ�ำ้ๆ คอืเป็นการ

เฟ้นหา “ดาราที่ร้องเพลงได้” มิใช่ “นักร้องที่(อาจจะ) 

หน้าตาดี” อีกต่อไป รายการเดอะวอยซ์ก็ได้ถือก�ำเนิด

ขึ้นมาในโลก และกลายเป็นกระแสใหม่ของรายการ

โทรทัศน์ประเภทเรียลลิตี้เกมโชว์ประกวดร้องเพลง

เพลงไปในแทบจะทันทีด้วยการประกาศจุดยืนของการ

เป็นรายการที่จะค้นหานักร้องที่เป็น “เสียงจริง ตัวจริง”  

ซึ่งเป็นการน�ำความหมายเดิมของการเป็นนักร้องที่มี

คุณภาพกลับมาสู ่สังคมอีกครั้งหนึ่ง สิ่งที่น่าสนใจยิ่ง

ไปกว่าน้ัน คือการประกอบสร้างความหมายเชิงสัญญะ

ต่างๆ ที่ปรากฏในรายการเป็นการส่ง “ความหมาย” เพื่อ

ลงต่อสู้ในสังเวียนแห่งการต่อสู้ทางความหมายเกี่ยวกับ 
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“นักร้อง” ด้วยการรื้อถอนความหมายเดิมและสร้างความ

หมายใหม่ ในขณะเดียวกันก็ได้หยิบยืมความหมายเดิม

ของ “นักร้อง” มาตัดแต่งปรับเติมจนกลายเป็นผลลัพธ์

ที่แปลกใหม่และเป็นเอกลักษณ์เฉพาะที่ยังไม่ปรากฏใน

รายการประเภทประกวดร้องเพลงรายการอื่น อีกทั้งการ

ประกอบสร้างความหมายดังกล่าวยังอยู่ภายใต้ภาวะอัต

ลักษณ์ท้องถิ่นร่วมสมัย (Glocalization) อันเป็นผลจาก

การเป็นรายการท่ีมีลิขสิทธ์ิจากต่างประเทศซึ่งมีรูปแบบ

บังคับในการผลิตรายการคอยก�ำกับความหมายอยู่ส่วน

หนึง่ ประกอบกบัการเปิดพืน้ทีใ่นการประกอบสร้างความ

หมายในแบบอตัลกัษณ์ท้องถิน่โดยผูผ้ลติในประเทศผ่าน

รูปแบบรายการแบบเรียลลิตี้ทีวีด้วยอีกส่วนหน่ึง ความ

หมายและวิธีการประกอบสร้างความหมายเชิงสัญญะใน

รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์จึงเป็นกรณีตัวอย่างที่น่า

สนใจอย่างยิ่งในประเด็นการประกอบสร้างความหมาย

เชิงสัญญะในรายการท่ีมีลิขสิทธิ์จากต่างประเทศ อีกทั้ง

การศึกษาถึงปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อเน้ือหาและการน�ำเสนอ

ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์จะมีประโยชน์อย่างมาก

ต่อทัง้แนวทางในการผลติ พฒันา และการศกึษาวจิยัเกีย่ว

กับรายการที่มีลิขสิทธิ์จากต่างประเทศต่อไป

วัตถุประสงค์การวิจัย
	 1. เพ่ือศึกษากระบวนการผลิตรายการเดอะวอยซ์ 

ไทยแลนด์

	 2. เพื่อศึกษาเนื้อหาและวิธีการน�ำเสนอในรายการ

เดอะวอยซ์ไทยแลนด์

	 3. เพือ่วเิคราะห์ความหมายและการสร้างความหมาย

เชิงสัญญะในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์

	 4. เพื่อวิเคราะห์ถึงปัจจัยภายในและภายนอกที่มี

ผลต่อเนื้อหาและวิธีการน�ำเสนอในรายการเดอะวอยซ์ 

ไทยแลนด์

ปัญหาน�ำวิจัย
	 1. กระบวนการผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์

เป็นอย่างไร

	 2. เน้ือหาและวิธีการน�ำเสนอในรายการเดอะวอยซ์

ไทยแลนด์มีลักษณะอย่างไร

	 3. ความหมายและการสร้างความหมายเชงิสญัญะใน

รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์มีลักษณะอย่างไร

	 4. ปัจจัยภายในและภายนอกมีผลต่อเนื้อหาและวิธี

การน�ำเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์อย่างไร

นิยามศัพท์ปฏิบัติการ

	 องค์ประกอบของรายการเกมโชว์ หมายถึง องค์

ประกอบร่วม 6 องค์ประกอบของรายการเกมโชว์ ได้แก่ 

พธิกีร ผูแ้ข่งขนั เกมการแข่งขนั ของรางวลั การมส่ีวนร่วม 

การจัดระบบกาลเทศะ

	 การสร้างความหมาย หมายถึง การใช้องค์ประกอบ

ต่างๆ ทีป่รากฏในตวับทของรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์

เพือ่สือ่ความหมายต่างๆ ทัง้ความหมายโดยตรงและความ

หมายโดยนัย ตามแนวคิดทฤษฎีสัญวิทยา

	 ความหมายเชิงสัญญะ หมายถึง ความหมายต่างๆ 

ในระดับนัยหรือความหมายโดยนัยประหวัดที่แอบแฝง

อยูภ่ายใต้ความหมายโดยอรรถในรายการเดอะวอยซ์ไทย

แลนด์ทีถ่กูประกอบสร้างขึน้เพือ่ต่อรอง รือ้ถอน และสร้าง

ความหมายของ “นกัร้อง” (ในบรบิทของรายการโทรทศัน์

ประเภทเกมโชว์ประกวดร้องเพลงในยุคหลัง ซึ่งเป็น 

“นัก(ไม่ได้)ร้อง” ที่มักจะได้รับชัยชนะจากรูปลักษณ์ 

เอกลักษณ์ และความนิยมจากผู ้ชมเป็นส�ำคัญ) ซึ่ง

เป ็นการต่อสู ้ทางความหมายในระดับนัยประหวัด

ตามแนวคิดเรื่องระดับของความหมายตามทฤษฎี

สัญวิทยาเชิงวิพากษ์ของ Roland Barthes ที่เสนอว่า  

“ไม่มีการใช้สัญญะครั้งไหนที่มีเพียงความหมายชั้น

เดียวคือความหมายโดยอรรถ แม้แต่การให้ความหมาย 

ในพจนานุกรม” (กาญจนา แก้วเทพ,2553)

	 ปัจจัยภายนอก หมายถึง ปัจจัยที่อยู ่นอกเหนือ

กระบวนการผลิตและองค์กรที่ควบคุมการผลิตรายการ

เดอะวอยซ์ไทยแลนด์ที่มีผลต่อการก�ำหนดเนื้อหาและ

วิธีการน�ำเสนอของรายการ เช่น แรงกดดันทางเศรษฐกิจ 

ภาวะการแข่งขันของวงการดนตรี ผู้สนับสนุนรายการ  

ผู้ชมรายการ เป็นต้น

	 ป ัจจัยภายใน  หมายถึง  องค ์ประกอบต ่างๆ  

ในกระบวนการผลิตรายการและองค์กรที่ควบคุมการ
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ผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ รวมถึงบริษัทเจ้าของ

ลิขสิทธิ์รายการเดอะวอยซ์ (Talpa Media Group) เช่น 

ความสามารถของทีมผู้ผลิตรายการ เทคโนโลยีการผลิต 

ข้อจ�ำกัดทางด้านลิขสิทธิ์ในการผลิตซ�้ำรายการ เป็นต้น

	 ผูเ้ข้ารับการคดัเลอืก หมายถึง ผูส้มัครทีผ่่านการออดชิัน่ 

ทัว่ประเทศและเข้ารบัการคดัเลอืกในรอบ Blind audition 

	 ผูเ้ข้าแข่งขนั หมายถงึ ผูส้มคัรทีผ่่านการคดัเลอืกจาก

รอบ Blind auditionให้อยู่ในทีมของโค้ชทั้ง 4 ท่าน

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง

	 การวิจัยเรื่อง “กระบวนการผลิต การน�ำเสนอและ

การสร้างความหมายเชิงสัญญะในรายการเดอะวอยซ ์

ไทยแลนด์” ผู้วิจัยได้ใช้แนวคิดและทฤษฎีที่เก่ียวข้องใน

การศึกษาวิจัยดังนี้

	 1. แนวคิดเรื่องกระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์  

(Television production) ได้แก่ ขั้นก่อนการผลิต  

(Preproduction) ขัน้ตอนการซ้อมก่อนถ่ายท�ำ (Set up and 

rehearsal) ข้ันการผลิต (Production) และ ขั้นหลังการ

ผลิต (Postproduction) (Wurtzel & Rosenbaum, 1995;  

ประภาศ นวลเนตร, 2551; วัชระ แวววุฒินันท์, 2548;  

สหศักดิ์ กลิ่นสุวรรณ, 2548; สุธี พลพงษ์, 2551; สุบัณฑิต 

สุวรรณนพ, 2551)

	 2.       แนวคดิเรือ่งการสือ่ความหมายในรายการโทรทศัน์  

ได้แก่ ภาพ (Vision) เสียง (Sound) การจัดล�ำดับเรื่อง 

(Sequence) เวลา (Time) (Bordwell & Thompson, 1986; 

Chandler, 1994; Alten, 2012; Wurtzel & Rosenbaum, 

1995; ชยพล สุทธิโยธิน, 2548)

	 3. แนวคดิทฤษฎสีญัวทิยา (Semiology) ได้แก่ องค์ประ

กอบของสญัญะ การจดัระบบสญัญะ และระดบัของความ

หมายตามแนวคิดทฤษฎีสัญวิทยาเชิงวิพากษ์ของ Roland 

Barthes ซึ่งเชื่อว่าการต่อสู้ทางความหมายเป็นการต่อสู้ 

ช่วงชิงอ�ำนาจในการให้ค�ำนิยามแก่สิ่งต่างๆ ในสังคม  

โดยการได้มาซ่ึงอ�ำนาจนั้น เกิดจากความสามารถ 

ในการควบคุม “ความหมายโดยนัยประหวัด” ของ

สิ่งหน่ึงๆ เอาไว้ได้ โดยการรื้อถอนความหมายเดิม  

(Deconstruction) และการประกอบสร้างความหมายขึ้น

ใหม่ (Reconstruction) เพื่อให้ในท่ามกลางความหมาย

โดยนัยประหวัดอันหลากหลายนั้น จะมีเพียงความหมาย

เดียวที่ถูกติดตั้งให้ถูกถอดรหัสออกมาโดยการปิดบัง

ซ่อนเร้นความหมายโดยนัยประหวัดอื่นๆ เอาไว้ และ

ที่ยิ่งไปกว่านั้น หากอ�ำนาจของผู้ติดตั้งรหัสมีสูงมาก ก็

อาจมีความสามารถในการปรับระดับความหมายโดยนัย

ประหวัดให้กลายเป็นความหมายโดยอรรถได้เลย ซึ่งจะ

ท�ำให้ความหมายน้ันได้รับการยอมรับโดยปราศจากข้อ

โต้แย้งได้ในทันที 

	 ในกรณีของรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ที่งานวิจัย

ชิน้นีมุ้ง่ศกึษา การประกอบสร้างความหมายต่างๆ ในระดบั 

ความหมายโดยนัยประหวัดทั้งหมดในรายการ จึงเป็น

ความหมายทีถ่กูประกอบสร้างขึน้เพือ่ “ส่งความหมาย” ลง

ต่อสู้ในสมรภูมแิห่งการชว่งชิงความหมายของ “นกัร้อง”  

ในระดับความหมายโดยนัยประหวัดตามแนวคิดของ 

Barthesน่ันเอง (กาญจนา แก้วเทพ, 2549, 2552, 2553; 

กาญจนา แก้วเทพ และคณะ, 2555) 

	 4. แนวคดิเรือ่งรายการเรยีลลติีเ้กมโชว์ (Reality game 

show) ได้แก่ แนวคิดเรื่องรายการเกมโชว์ องค์ประกอบ

ของรายการเกมโชว์ แนวคิดเรื่องรายการเรียลลิตี้ทีวี และ

รายการเรียลลิตี้ทีวีประเภทค้นฟ้าคว้าฝัน (Casting show) 

ซ่ึงเป็น Sub-genre ของรายการประเภทเรียลลิต้ีทีวีตาม

ข้อเสนอของ Beck ที่ได้จ�ำแนกรายการเรียลลิตี้ทีวีตาม

ลกัษณะเนือ้หาและได้ตัง้ข้อสงัเกตว่ารายการ Casting show  

ได้รวมตัง้แต่การประกวดร้องเพลงไปจนกระทัง่ประกวด

เฟ้นหาสุดยอดนักเต้นไปจนกระทั่งสุดยอดเชฟ ซึ่งทั้งนี้ 

รายการเดอะวอยซ์ก็เป็นหนึ่งในรายการเรียลลิตี้ทีวี

ประเภทค้นฟ้าคว้าฝันซึ่ง Beck ก็ได้ตั้งข้อสังเกตว่าเป็น

รายการเดอะวอยซ์เป็นจดุเริม่ต้นของ Casting show ทีเ่น้น 

ความส�ำคัญขององค์ประกอบใหม่ๆ เช่น โค้ช รวมทั้ง 

“กระบวนการ” ก่อนไปถึงฝันหรือการได้รับชัยชนะจาก

การแข่งขันนั่นเอง (Beck, Hellmueller, & Aeschbacher, 

2012; Meizel, 2011; กาญจนา แก้วเทพ, 2552; อริยา จินต

พานิชการ, 2005)

	 5. แบบจ�ำลององค์กรส่ือสารมวลชนท่ามกลาง

ภาวะอัตลักษณ์ท้องถิ่นร่วมสมัย (Glocalization) ได้แก่  
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แบบจ�ำลองอิทธิพลทางสังคมท่ีมีผลต่อสื่อมวลชน (The 

media organization in a field of social forces) ของ Denis Mc-

Quail ภาวะอัตลักษณ์ท้องถิ่นร่วมสมัย (Glocalization) และ

แบบจ�ำลององค์กรส่ือสารมวลชนท่ามกลางภาวะอัตลักษณ์ 

ท้องถิ่นร่วมสมัย (Glocalization) ซึ่งผู้วิจัยเสนอว่า รายการ 

โทรทัศน์ที่มีลิขสิทธิ์จากต่างประเทศจะมีปัจจัยภายใน

องค์กรผู้ผลิตทีมีอิทธิพลต่อองค์กรการผลิตเพิ่มขึ้นอีก 1 

ปัจจยัในท่ามกลางภาวะอตัลกัษณ์ท้องถิน่ร่วมสมยั คอื ปัจจยั

การควบคุมและข้อก�ำหนดจากเจ้าของลิขสิทธิ์ ซึ่งท�ำให้

ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อองค์กรผู้ผลิตสื่อมีความซับซ้อน

มากยิ่งขึ้นจากการต้องค้นหาจุดสมดุลระหว่างความ

ต้องการของเจ้าของลิขสิทธิ์จากต่างประเทศกับความ

ต้องการของกลุ่มผู้ชมท้องถิ่นในการผลิตสื่อหนึ่งๆ 

(McQuail, 2000; Robertson, 2012; กาญจนา แก้วเทพ, 

2552; อุบลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์, 2547) 

กรอบคิดการวิจัย
	 จากแนวคิดและทฤษฎีข้างต้น ผู้วิจัยได้สรุปเป็น 

กรอบคิดการวิจัยดังนี้

ปัจจัยภายใน ปัจจัยภายนอก

กระบวนการผลิต

รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์

เนื้อหาและวิธีการน�ำเสนอใน 

รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์

กระบวนการสร้างความหมายเชิงสัญญาะ

ของรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์

ความหมายเชิงสัญญะต่างๆ ในรายการ

เดอะวอยซ์ไทยแลนด์
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ระเบียบวิธีวิจัย

	 การวิจัยเรื่อง “กระบวนการผลิต การน�ำเสนอ และ

การสร้างความหมายเชิงสัญญะในรายการเดอะวอยซ์

ไทยแลนด์” เป็นงานวจิยัทีใ่ช้แนวทางการวิจยัเชิงคณุภาพ 

(Qualitative research) โดยใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล

จากตวับท (Text) ของรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ได้แก่ 

เทปรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ทีอ่อกอากาศทางไทยทวีี

สีช่อง 3 จ�ำนวน 2 ซีซั่น คือ รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

ซีซั่นที่ 1 ออกอากาศระหว่างวันที่ 9 กันยายน 2555 - 15 

ธนัวาคม 2555 จ�ำนวน 15 เทป และรายการเดอะวอยซ์ไทย

แลนด์ ซซีัน่ที ่2 ออกอากาศระหว่างวนัที ่8 กนัยายน 2556 – 

14 ธนัวาคม 2556 จ�ำนวน 15 เทป และท�ำการวเิคราะห์โดย

ใช้วธิกีารวเิคราะห์ตวับท (Textual Analysis) ประกอบกบั

การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth Interview) กับผู้ให้

ข้อมลูหลกั (Key Informant) ได้แก่ ทมีผูผ้ลติรายการเดอะ

วอยซ์ไทยแลนด์ซีซั่นที่ 1 และ 2 ตลอดจนเก็บข้อมูลจาก

เอกสารต่างๆ ที่เกี่ยวข้องอื่นๆ รวมทั้งเว็บไซต์ที่เกี่ยวข้อง

ด้วย เพือ่น�ำข้อมลูทัง้หมดทีเ่กบ็รวบรวมมาได้ไปวเิคราะห์

และน�ำเสนอข้อมลูในแบบพรรณนาวเิคราะห์ (Analytical 

Description) 

การวิเคราะห์ข้อมูล 

	 ในการศกึษาวจิยัเรือ่ง “กระบวนการผลติ การน�ำเสนอ  

และการสร้างความหมายเชงิสญัญะในรายการเดอะวอยซ์

ไทยแลนด์” ผู้วิจัยได้น�ำแนวคิดทฤษฎีท่ีกล่าวถึงข้างต้น

ทั้ง 5 แนวคิดมาเป็นกรอบในการวิเคราะห์ข้อมูล โดยใช้

แนวทางการวิเคราะห์ ดังนี้ 

	 1. วิเคราะห์กระบวนการผลิต เนือ้หา และวธิกีารน�ำเสนอ

ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ โดยอาศัยแนวคิดเรื่อง

กระบวนการผลิตรายการโทรทัศน์ แนวคิดเรื่องการส่ือ

ความหมายในรายการโทรทัศน์ และแนวคิดเรื่องรายการ

ประเภทเรียลลิตี้เกมโชว์ มาเป็นกรอบในการวิเคราะห์

ข ้อมูลที่ได้จากการเก็บรวบรวมข้อมูลประเภทเทป 

โทรทศัน์ และการสมัภาษณ์แบบเจาะลกึกบัผูใ้ห้ข้อมูลหลัก

	 2. วิเคราะห์ปัจจัยภายในและภายนอกองค์กรที่มี

อิทธิพลต่อเน้ือหาและการน�ำเสนอในรายการเดอะวอยซ์

ไทยแลนด์ โดยอาศัยแนวคิดเรื่องกระบวนการผลิต

รายการโทรทัศน์ และแบบจ�ำลององค์กรส่ือสารมวลชน

ท่ามกลางภาวะอตัลกัษณ์ท้องถิน่ร่วมสมยั (Glocalization) 

มาเป็นกรอบในการวเิคราะห์ข้อมลูทีไ่ด้จากการสมัภาษณ์

แบบเจาะลึกกับผู้ให้ข้อมูลหลัก 

	 3. วิเคราะห์ความหมายและการสร้างความหมาย

ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์โดยใช้แนวคิดทฤษฎี

สัญวิทยา และแนวคิดเรื่องการสื่อความหมายในรายการ

โทรทศัน์ มาเป็นกรอบในการวเิคราะห์ข้อมลูทีไ่ด้จากการ

รับชมเทปรายการ โดยจะแบ่งหน่วยวิเคราะห์ (Units of  

analysis) เป็น 4 กลุ่มความหมาย ได้แก่ 

	 1) ความหมายเกี่ยวกับ “นักร ้อง” ในรายการ 

เดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

	 2) ความหมายเกี่ยวกับการแข่งขันในรายการ 

เดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

	 3)  ความหมายเกีย่วกบั “รายการ” เดอะวอยซ์ไทยแลนด์  

	 4) ความหมายพิเศษอื่นๆ

ผลการวิจัย

	 ผูว้จิยัจะน�ำเสนอผลการวจิยัโดยแบ่งเป็น 4 หวัข้อตาม

วัตถุประสงค์การวิจัย ได้แก่ 

	 1) กระบวนการผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

	 2) เนื้อหาและวิธีการน�ำเสนอในรายการเดอะวอยซ์

ไทยแลนด์ 

	 3) ความหมายและการสร้างความหมายเชงิสญัญะใน

รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ และ 

	 4) ปัจจยัภายในและภายนอกทีม่ผีลต่อเนือ้หาและวธิี

การน�ำเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ดังต่อไปนี้

1) กระบวนการผลิตรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

	 จากการศึกษา พบว่า รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์

ซีซั่นที่ 1 และ 2 มีผู้ผลิตคือ บริษัท แพนเทอร์ เอ็นเทอร์

เทนเมนท์ จ�ำกดั ซึง่ได้ซือ้ลขิสทิธิร์ายการจาก Talpa Media 

Group ประเทศเนเธอร์แลนด์ และได้เป็นผู้ว่าจ้างบริษัท

อืน่ๆ เพือ่มาปฏบิตังิานในฝ่ายต่างๆ ส�ำหรบัฝ่ายผลิต ได้มี

การว่าจ้างบรษิทั โต๊ะกลมโทรทศัน์ จ�ำกดั มาผลติรายการ

เดอะวอยซ์ไทยแลนด์ซีซั่นที่ 1 และ 2 และได้ว่าจ้างทีม 

มิวสิกไดเรกเตอร์ซึ่งเป็นศิลปินของค่ายเลิฟอีสให้ดูแล

ส่วนเพลงและดนตรีทั้งหมดในรายการ 
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	 จากการสัมภาษณ์ เชิงลึกกับผู ้ผลิต  ฝ ่ ายผลิต  

มิวสิกไดเรกเตอร์ และผู้เข้าแข่งขันในรายการ พบว่า 

กระบวนการผลิตของรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด ์

ซีซั่นที่ 1 และ 2 มีการถ่ายท�ำเหตุการณ์ท่ีเกิดขึ้นจริงใน

รายการแบบแบ่งถ่ายเป็นช่วง (Taped in segments) ในรอบ 

Blind audition และมีการถ่ายท�ำแบบด�ำเนินรายการ 

ต่อเนื่อง (Live on tape) ในรอบ Battle และ Knock out 

(เฉพาะซีซั่นที่ 2) ซึ่งมีการบันทึกเทปเอาไว้ทุกกล้องใน

ทุกรอบการแข่งขัน โดยไม่มีการก�ำหนดเรื่องราวโดย

สครปิต์แบบสมบรูณ์ กล่าวคอืไม่มกีารเขยีนบทพดูส�ำหรบั

โค้ชและผู้เข้าแข่งขัน แต่จะมีการเขียนบทพูดส�ำหรับ

พิธีกรในการเปิดปิดรายการเท่าน้ัน โดยในรอบ Blind 

audition ผู้ผลิตจะปล่อยให้การแข่งขันด�ำเนินไปอย่างไม่

ก�ำหนดเวลาในการคอมเมนต์ของโค้ชแต่ในรอบการแข่ง

ขันอื่นๆ จะมีการก�ำหนดเวลาในการถ่ายท�ำทั้งหมด และ

ก่อนถ่ายท�ำในทุกรอบการแข่งขัน จะมีการบรีฟโค้ชถึง 

สิง่ทีค่วรจะพดูคร่าวๆ อาทิเช่น การให้ผูเ้ข้าแข่งขนัแนะน�ำตวั 

วิธีการคอมเมนต์ให้ผู ้ชมเข้าใจได้ง่าย เป็นต้น ดังน้ัน 

เนือ้หาทีเ่กดิขึน้ในรายการจะได้รบัอทิธพิลจากโค้ชและผู้

เข้าแข่งขันด้วยส่วนหนึ่ง อย่างไรก็ตาม ถึงแม้ทางรายการ 

จะไม่มีการเขียนบทพูดแบบสมบูรณ์ให้กับผู้ร่วมรายการ 

และมีสคริปต์แบบกึ่งสมบูรณ์ที่มีรายละเอียดของคิวต่างๆ 

ในรายการและบทพูดของพิธีกรเพียงเท่าน้ันแต่ผู ้ผลิต 

โดยเฉพาะอย ่างยิ่งฝ ่ายผลิต (โต ๊ะกลมโทรทัศน ์) 

ได้มีการคัดเลือกผู้ร่วมรายการอย่างรัดกุมและหวังผล 

ในการด�ำเนินเรื่องราวในรายการทั้งหมดต้ังแต่ในขั้น 

ก่อนการผลิต กล่าวคือมีการคัดเลือกโดยใช้ทั้งเกณฑ์ 

เสยีงร้องและ “ความน่าสนใจ” ในประเดน็อืน่ๆของผูร่้วมรายการ 

ประกอบกนัเพือ่สร้างความบนัเทงิสงูสดุแก่รายการโทรทศัน์ 

เป็นส�ำคัญ ซ่ึงท�ำให้มีการวางทิศทางของเร่ืองราวไว้แล้ว 

ระดบัหนึง่ และได้ใช้การตดัต่อในการสร้างหรอืปรบัเปล่ียน 

เนื้อหาให้เป็นไปตามความต้องการของผู้ผลิตในขั้นหลัง 

การผลิต (เฉพาะในรอบก่อน Live performance)โดยมี

การควบคุมจากเจ้าของลิขสิทธ์ิในทุกข้ันตอนการผลิต

ให้รายการเป็นไปตามไบเบิลรายการซึ่งเป็นข้อก�ำหนด

ในการผลิตรายการจากทางเจ้าของลิขสิทธิ์

	 นอกจากนี้ ยังพบว่า ทีมก�ำกับดนตรีหรือทีมมิวสิค

ไดเรคเตอร์ เป็นส่วนการผลิตที่มีความส�ำคัญต่อเนื้อหา

รายการเป็นอย่างมาก เน่ืองจากรายการเดอะวอยซ์เป็น

รายการแข่งขนัประกวดร้องเพลง เพลงทัง้หมดในรายการ

จะถูกเลือกและสร้างสรรค์โดยทีมก�ำกับดนตรี ก่อนที่จะ

มีการสร้างสรรค์ในเรื่องภาพและการแสดงโดยฝ่ายผลิต

หรือทีมก�ำกับรายการ (โต๊ะกลมโทรทัศน์) ในขั้นตอน

ต่อมา ดังน้ัน เน้ือหาในรายการส่วนหน่ึงจึงถูกก�ำหนด

ทิศทางโดยทีมมิวสิคไดเรคเตอร์ผ่านการคัดเลือกเพลง 

การสร้างสรรค์เพลงและดนตรีในรายการ ร่วมกับการ

สร้างสรรค์ด้านภาพและการแสดงจากทีมก�ำกับหรือฝ่าย

ผลิตนั่นเอง

2) เนือ้หาและวธิกีารน�ำเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์

	 จากการศกึษา พบว่า ในทกุรอบการแข่งขนัในรายการ 

เดอะวอยซ์ไทยแลนด์มวีธิกีารน�ำเสนอใน 2 รปูแบบส�ำคัญ 

ได้แก่ รปูแบบการแข่งขนับนเวท ีและรปูแบบวทีอีาร์ต่างๆ  

ได้แก่ วีทีอาร์สัมภาษณ์เก่ียวกับการแข่งขัน วีทีอาร์ 

Envelope วีทีอาร์แนะน�ำรายการและกติกาการแข่งขัน 

และวีทีอาร์เกี่ยวกับกิจกรรมพิเศษของทีม ซึ่งจะมีการ

ตัดสลับระหว่าง 2 รูปแบบการน�ำเสนอดังกล่าวตลอดทั้ง

รายการ โดยในรอบ Blind audition รอบ Battle และรอบ 

Knock out จะมกีารเช่ือมร้อยรายการด้วยวทีอีาร์เช่ือมร้อย

รายการ ซึง่เป็นการประมวลภาพต่างๆ ในรายการประกอบ 

เสียงบรรยายของบุคคลที่ 3 ส่วนในรอบ Live performance 

จะมีการด�ำเนินรายการโดยพธีิกรบนเวทีแทนการใช้วทีอีาร์ 

เชื่อมร้อยรายการ 

	 ในส่วนของโฆษณาแฝง (Tie in) ในรายการ จะปรากฏ 

อยูใ่นส่วนของวทีอีาร์ต่างๆ ยกเว้นวทีอีาร์แนะน�ำรายการ

และกติกาการแข่งขัน ซึ่งเป็นข้อก�ำหนดจากทางเจ้าของ

ลขิสทิธิใ์นการอนญุาตให้ใส่โฆษณาแฝงในรายการเฉพาะ

ในส่วนวทีอีาร์หรอืส่วนนอกการแข่งขนั โดยมใิห้มกีารใส่

โฆษณาแฝงใดๆ ในส่วนการแข่งขันบนเวที

3) ความหมายและการสร้างความหมายเชงิสญัญะในรายการ 

เดอะวอยซ์ไทยแลนด์

	 จากการศึกษา พบว่า ในรายการเดอะวอยซ์ไทย

แลนด์ มกีารสร้างความหมายเชิงสญัญะแบ่งได้เป็น 4 กลุม่ 



...79วารสารนิเทศศาสตร์ ปีที่ 33 ฉบับที่ 2 2558 คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย

ความหมาย โดยแต่ละความหมายเกิดจากการสร้างความ

หมายผ่านสัญญะประเภทต่างๆ ประกอบกัน ดังนี้

	 3.1) ความหมายเกี่ยวกับ “นักร้อง” ในรายการ 

เดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ได้แก่ 

	 - ลักษณะของ “นักร้อง” ในรายการเดอะวอยซ์ 

ไทยแลนด์ 

	 ความหมายของ “นักร้อง” ที่ถูกสร้างขึ้นในรายการ

เดอะวอยซ์ไทยแลนด์ หมายถงึความหมายเบือ้งต้นในการ 

แข่งขนั กล่าวคอื ผูเ้ข้ารบัการคดัเลอืกในรอบ Blind  audition  

ทัง้หมดในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ถอืเป็น “นกัร้อง”  

ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ จากการศึกษาตัวบทใน

รายการ พบว่า “นกัร้อง” ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์

เป็นผู้ที่มีความสามารถในการร้องเพลงและมีความหลาก

หลายด้านอายุ เพศ อาชีพ เชื้อชาติ โดยเฉพาะอย่างยิ่งรูป

ลักษณ์ภายนอก ซ่ึงไม่ใช่ส่ิงส�ำคัญหรือเกณฑ์การตัดสิน

การเป็นนักร้องในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ โดย 

ความหมายเกีย่วกบันกัร้องเหล่านีถ้กูสร้างผ่านสญัญะภาพ 

และสัญญะกฎกติกาในรายการ โดยเฉพาะในรอบ Blind 

audition ซึ่งใช้การ “หันหลัง” ของโค้ชในการสร้างความ

หมายส�ำคญัของรายการทีว่่า “ไม่สนใจรปูลกัษณ์ภายนอก” 

	 - คุณสมบัติและกระบวนการการเป็น “นักร้องที่ดี” 

ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

	 ความหมายของ “นกัร้องทีด่”ี ทีถ่กูสร้างขึน้ในรายการ 

เดอะวอยซ์ไทยแลนด์ หมายถึง ความหมายเกี่ยวกับผู้เข้า

แข่งขนัทีผ่่านรอบ Blind audition ทัง้หมด ซึง่จะถกูน�ำเข้าสู่

กระบวนการสร้าง “นกัร้องทีด่”ี หรอืกระบวนการแข่งขนั 

ในรายการ เพื่อน�ำไปสู่การเป็น “นักร้องที่ดีที่สุด” หรือ 

ผู้ที่ได้ต�ำแหน่งเดอะวอยซ์เสียงจริงตัวจริงประจ�ำซีซั่น  

จากการศกึษาตวับทในรายการ พบว่า นกัร้องทีด่ใีนรายการ 

เดอะวอยซ์ไทยแลนด์จะต้องเป็นผูท้ีข่ยนัฝึกซ้อมและเป็น 

ผู ้ที่มีความสามารถในการท�ำให้ประชาชนช่ืนชอบได้  

โดยมกีารสร้างความหมายเหล่านีผ่้านสญัญะภาพ สญัญะ 

ค�ำพดู ได้แก่ค�ำพดูของโค้ชและบทสมัภาษณ์ในวทีีอาร์ต่างๆ 

ในรายการ และสญัญะกฎกตกิาในรายการ ทัง้นี ้ตัง้แต่รอบ 

Live performance จะมีการเปิดโอกาสให้ผู้ชมมีส่วนร่วม 

ในการตดัสนิในแต่ละรอบการแข่งขนัมากขึน้เรือ่ยๆ จนถงึ 

รอบสุดท้ายคือ รอบ Final ซ่ึงใช้เกณฑ์การตัดสิน

จากคะแนนโหวตของผู ้ชมทางบ้านคิดเป็น 100%  

ซึ่งได้สร้างความหมายเกี่ยวกับนักร้องที่ดีในรายการ 

เดอะวอยซ์ไทยแลนด์ที่จะต้องเป็น “ผู้ที่สามารถท�ำให้

ประชาชนชื่นชอบได้” นั่นเอง

	 - เสียงและวิธีการร้องที่ดีในรายการเดอะวอยซ ์

ไทยแลนด์ 

	 จากการศกึษาตวับทในรายการ พบว่า เสยีงและวธิกีาร 

ร้องที่ดีในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ได้แก่ เสียงที่มี

เอกลกัษณ์ วธิกีารร้องทีด่ต้ีองมกีารสือ่อารมณ์ และทกัษะ 

ในการร้องเพลงท่ีดีจะต้องมีความสามารถในการบังคบัเสยีง

ร้องให้เป็นไปตามต้องการได้ โดยมีการสร้างความหมาย 

เหล่านี้ผ่านสัญญะค�ำพูด ได้แก่ ค�ำพูดของโค้ชในรายการ

	 - จดุประสงค์ของการร้องเพลงของนกัร้องในรายการ

เดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

	 จากการศกึษาตวับทในรายการ พบว่า จดุประสงค์ของ 

การร้องเพลงของนกัร้องในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

คือเพื่อความสุขของตนเองและผู ้อื่น โดยมีการสร้าง 

ความหมายนี้ผ่านสัญญะค�ำพูด ได้แก่ บทสัมภาษณ์ของ 

ผู้เข้าแข่งขันในวีทีอาร์สัมภาษณ์เกี่ยวกับการแข่งขัน

	 3.2) ความหมายเกี่ยวกับการแข่งขันในรายการเดอะ

วอยซ์ไทยแลนด์ 

	 จากการศึกษาตัวบทในรายการ พบว่า มีการสร้าง

ความหมายของแข่งขันในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์

ให้มลีกัษณะเฉพาะ คอื การแข่งขนัร้องเพลงทีด่คีอืการร่วม

กันท�ำโชว์ให้ดีที่สุดเพื่อความสุขของผู้ชม ผลการแข่งขัน

ไม่ส�ำคัญเท่ากับความสามารถในการเอาชนะตนเอง  

และผลการแข่งขนัและเวทเีดอะวอยซ์ไม่ใช่สิง่ตดัสนิสงูสดุ 

ของการเป็นนกัร้อง โดยมกีารสร้างความหมายเหล่านีผ่้าน

สญัญะค�ำพดู ได้แก่ ค�ำพดูของโค้ชในรายการ บทสมัภาษณ์ 

ของผู้เข้าแข่งขันในวีทีอาร์สัมภาษณ์เกี่ยวกับการแข่งขัน 

และสัญญะภาพในรายการ

	 ยกตัวอย่างเช่น ความหมายของการแข่งขันร้องเพลง

ที่ดีคือการร่วมท�ำโชว์ให้ดีที่สุดเพื่อความสุขของผู ้ชม  

โดยเฉพาะอย่างยิ่งในรอบ Battle ที่เป็นการต่อสู้กันเอง 

ระหว่างลกูทมีของโค้ชหนึง่ๆ แต่รายการได้สร้างความหมาย 

ของการแข่งขันให้กลายเป็นการร่วมมือร่วมใจท�ำโชว์ 

ผ ่านค�ำพูดของโค้ช เช ่น กรณีการแบทเทิลระหว่าง 
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เมฝนพาและปุยฝ้าย ลูกทีมโค้ชแสตมป์ในซีซั่นที่ 2 ดังนี้ 

		  โค้ชแสตมป์ “ผมชืน่ชอบปยุฝ้ายทีม่ทีศันคติทีด่ี 

	 ต่อทกุสิง่ทีท่�ำ แม้กระทัง่การแบทเทลิกนั มนัสวยงาม 

	 เพราะว่าจิตใจข้างในของปุยฝ้ายพร้อมที่จะมอบ 

	 ความสุขให้กับคนดู และผมก็มีความสุขมาก และ 

	 ผมเชื่อว่าคนทางบ้านก็มีความสุขไม่แพ้กันในวันนี้ 

	 นะครับ ขอบคุณมากครับ”

		  และจะเหน็ได้จากบทสมัภาษณ์ของผูเ้ข้าแข่งขนั  

ดังนี้ 

		  กอฟ เลศิวทิย์ (รอบ Battle ซซีัน่ที ่2 ทมีโค้ชก้อง)  

	 “เราเป็นเพื่อนกัน จุดมุ่งหมายของเราในครั้งนี้เราคุย 

	 กนัไว้กค็อืท�ำออกมาให้คนชอบ ให้สนกุทีส่ดุ ไม่ต้อง 

	 มองเรือ่งชยัชนะ กเ็ลยไม่กลวั เพราะว่าถ้าเค้าได้หรอื 

	 ถ้าผมได้เราก็จะยินดีซึ่งกันและกันครับ” 

	 รวมถึงภาพต่างๆ ในรอบ Battle ก็จะเป็นไปใน

ทิศทางเดียวกันคือภาพผู้เข้าแข่งขันเดินเข้าสู่การแข่งขัน

อย่างยิ้มแย้ม จูงมือ หรือแม้กระทั่งตระกองกอดกันก่อน

การแข่งขัน เป็นต้น ซึ่งตัวอย่างข้างต้นเป็นส่วนหนึ่งของ

การประกอบสร้างความหมายเกี่ยวกับการแข่งขันใน

รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์

	 3.3) ความหมายเกี่ยวกับ “รายการ” เดอะวอยซ ์

ไทยแลนด์ ได้แก่

	 - ความหมายเกี่ยวกับเวทีเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

	 จากการศึกษาตัวบทในรายการ พบว่ามีการสร้าง

ความหมายเกี่ยวกับเวทีเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ในฐานะ

เวทีประกวดร้องเพลงอันทรงเกียรติและมีคุณภาพ เป็น

เวทปีระกวดทีเ่ป็นทีป่รารถนาของผูท้ีร่กัการร้องเพลงจาก

ทั่วประเทศ และเป็นเวทีที่แตกต่างจากเวทีประกวดอื่นๆ  

คือเปิดกว้างและยุติธรรม โดยมีการสร้างความหมายเหล่านี ้

ผ่านสัญญะค�ำพูด ได้แก่ ค�ำพูดของพิธีกรในรายการ  

บทบรรยายในวทีอีาร์เชือ่มร้อยรายการ บทสมัภาษณ์ของ 

ผู ้เข้าแข่งขันในวีทีอาร์สัมภาษณ์เก่ียวกับการแข่งขัน 

สญัญะเพลง สญัญะจากประวตัแิละชือ่เสยีงของโค้ช และ

สัญญะภาพในรายการประกอบกัน

	 ยกตัวอย่างเช่น บทบรรยายในช่วงแรกของเทปแรก

ของ Blind audition ในซีซั่นที่ 2 ดังนี้

		  “ซซีัน่ทีแ่ล้ว เหล่าเสยีงจรงิตวัจรงิจากทัว่ประเทศ 

	 พากนัขึน้มาแสดงความสามารถอนัโดดเด่นเป็นเอกลกัษณ์ 

	 ของตัวเอง จนเวที Blind audition ลุกเป ็นไฟ  

	 โค้ชก้องพาลูกทีม น้องนน คว้าแชมป์ไปในปีที่แล้ว  

	 และในซซีัน่ใหม่นี ้โค้ชทัง้ 4 มาพร้อมกบัความมุง่มัน่ 

	 ในการค้นหาเดอะวอยซ์เสียงจริงตัวจริงท่ีมากข้ึนกว่าเดิม  

	 การแข่งขันอันดุเดือดได้เริ่มต้นขึ้นแล้ว โค้ชทุกคน 

	 พร้อมแล้วที่จะค้นหาเดอะวอยซ์เสียงจริงตัวจริง 

	 คนที่  2/ที่ เ ซ็นเตอร ์พอยท์สตูดิโอ ศิลปินจาก 

	 ทั่วประเทศต่างพากันมาแสดงความสามารถบนเวที  

	 Blind audition และน่ีคือโอกาสครั้งส�ำคัญของชีวิต 

	 เพื่อจะก้าวไปเป็นศิลปินที่มีชื่อเสียงต่อไป” 

	 ซึ่งเป็นการสร้างความหมายแก่เวทีเดอะวอยซ์ไทย

แลนด์ในฐานะเวทีประกวดอันทรงเกียรติ อีกทั้งการ

เรียกผู้เข้ารับการคัดเลือกในรอบ Blind audition ว่าเป็น  

“เหล่าศลิปินจากทั่วประเทศ” ก็ได้สร้างความหมายเกี่ยวกับ 

คุณภาพของผู้เข้าแข่งขันว่าล้วนเป็นนักร้องที่มีคุณภาพ

เทียบเท่าศิลปินเช่นเดียวกัน

	 - ความหมายเก่ียวกับโค้ชในรายการเดอะวอยซ์ 

ไทยแลนด์ 

	 จากการศกึษาตวับทในรายการ พบว่ามกีารสร้างความ

หมายเกี่ยวกับโค้ชในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ใน

ฐานะศิลปินระดับแนวหน้าของประเทศ เป็นผู้กว้างขวาง 

ในวงการดนตร ีและอาจเป็นหนทางสูก่ารเป็นศลิปินของ 

ผู้เข้าแข่งขันได้ อีกทั้งมีการสร้างความหมายของโค้ช 

ในฐานะศลิปินผูม้ชีือ่เสยีงและเป็นทีช่ืน่ชอบของประชาชน  

โค้ชในฐานะผู ้มีคุณวุฒิทางด้านดนตรีและมีความรู ้ 

ด้านดนตรีอย่างลึกซึ้ง และความหมายของโค้ชในฐานะ

ผู้มีพระคุณอย่างสูงส�ำหรับผู้เข้าแข่งขัน โดยมีการสร้าง

ความหมายเหล่านีผ่้านสญัญะค�ำพดู ได้แก่ บทบรรยายของ 

พธิกีรในวทีอีาร์แนะน�ำกตกิาและการแข่งขนั ค�ำพดูของโค้ช 

ในรายการ ค�ำพดูของผูเ้ข้าแข่งขนัในรายการ และบทสมัภาษณ์ 

ของผู้เข้าแข่งขันในวีทีอาร์สัมภาษณ์เกี่ยวกับการแข่งขัน 

และสัญญะเพลงและการแสดงของโค้ช

	 3.4) ความหมายพิเศษอื่นๆ 

	 นอกจากความหมายต่างๆ ที่ได้กล่าวทั้งหมดข้างต้น 

ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ยงัมกีารสร้างความหมาย
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พิเศษอื่นๆ ซ่ึงถือเป็นความหมายท่ีสร้างคุณค่าและมูลค่า

เพิ่มเติมในรายการ ดังนี้

	 - ความส�ำคัญของสถาบันครอบครัว

	 จากการศึกษาตัวบทในรายการ พบว่า มีการสร้าง

ความหมายเกีย่วกบัความส�ำคญัของสถาบนัครอบครวัใน

ฐานะผูส้นบัสนนุการร้องเพลงของผูเ้ข้าแข่งขนั ครอบครวั

เป็นก�ำลงัใจส�ำคญัของผูเ้ข้าแข่งขนั และครอบครวัเป็นแรง

ผลกัดนัส�ำคญัในการร้องเพลงของผูเ้ข้าแข่งขนั โดยมกีาร

สร้างความหมายเหล่านีผ่้านสญัญะภาพและสญัญะค�ำพดู 

ได้แก่ บทสัมภาษณ์ของผู้เข้าแข่งขันในวีทีอาร์สัมภาษณ์

เกี่ยวกับการแข่งขัน 

	 - คุณค่าของศิลปวัฒนธรรมไทย

	 จากการศึกษาตัวบทในรายการ พบว่า มีการสร้าง

ความหมายเกี่ยวกับคุณค่าของศิลปวัฒนธรรมไทยใน

ลกัษณะการเป็นเอกลกัษณ์ของชาตทิีค่วรภาคภมูใิจ โดยมี

การสร้างความหมายดงักล่าวผ่านสญัญะเพลงและสญัญะ

ค�ำพูด ได้แก่ ค�ำพูดของโค้ชในรายการ บทสัมภาษณ์ของ

ผู้เข้าแข่งขันในวีทีอาร์สัมภาษณ์เกี่ยวกับการแข่งขัน และ

ค�ำพูดของพิธีกรในรายการ ทั้งนี้ ความหมายเกี่ยวกับ

คุณค่าของศิลปวัฒนธรรมไทยดังกล่าวยังได้สร้างความ

หมายให้กบัตวัรายการเองในฐานะรายการเดอะวอยซ์ทีม่ี

เอกลกัษณ์และมคีวามแตกต่างจากรายการเดอะวอยซ์ของ

ประเทศอื่นๆ และรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ในฐานะ 

รายการบันเทิงที่มีบทบาทในการท�ำนุบ�ำรุงมรดกของ

สังคมอีกด้วย

	 - รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์มีความรับผิดชอบ 

ด้านสังคม

	 จากการศึกษาตัวบทในรายการ พบว่า มีการสร้าง

ความหมายเกี่ยวกับรายการในฐานะรายการบันเทิง 

ผูม้คีวามรบัผดิชอบด้านสงัคมผ่านสญัญะเพลง ดงัจะเหน็

ได้จากกรณีการเลือกเพลงราตรีสวัสด์ิ ของฟักกลิ้งฮีโร่  

มาใช้เป็นเพลงโชว์ของโค้ชโจอีแ้ละกติ กติตนินัท์ ในรอบ  

Final และเป็นโชว์สุดท้ายของรายการในซีซ่ันที่ 2 ด้วย  

ซึ่งเป็นบทเพลงที่มีความหมายเดิมในการบรรยายถึง 

ความยากล�ำบากและความเสยีสละของทหารใน 3 จงัหวดั 

ชายแดนภาคใต้ แต่ทางรายการได้น�ำเพลงน้ีมาใช้ใน

รายการ ซ่ึงในช่วงที่ออกอากาศน้ันเอง ประเทศไทย

ก�ำลังเผชิญสถานการณ์ความขัดแย้งทางด้านความคิด 

ทางการเมืองอย่างรุนแรง โดยเฉพาะอย่างยิ่งในคืนวันที่  

15 ธันวาคม 2556 ที่รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ในตอน 

ดังกล่าวได้ออกอากาศ สถานการณ์ของประเทศก�ำลัง

ย�่ำแย่ ประชาชนต่างหวาดกลัวว่าอาจจะเกิดเหตุการณ์

รุนแรงอันอาจเสียเลือดเนื้อของคนในชาติ ทางรายการ

จึงได้ใช้เพลงราตรีสวัสดิ์ ในการให้ก�ำลังใจคนไทย  

ซึ่งอาจทั้งเป็นการแสดงจุดยืนของรายการว่าจะยืนหยัด 

เพื่อคนไทยหรือเป็นการให้ก�ำลังใจกองทัพไทยในขณะนั้น 

กเ็ป็นได้ โดยเฉพาะอย่างยิง่เนือ้ร้องท่อนสดุท้ายของเพลง 

ทีโ่ค้ชโจอีบ้อยเรยีกร้องให้ทกุคนช ู3 นิว้และร้องพร้อมกนัว่า  

“ประเทศไทยสันติภาพจงบังเกิด” หลายครั้งจนกระทั่ง 

จบบทเพลง ซึ่งถือเป็นการสร้างความหมายให้กับ 

ตัวรายการเองในฐานะรายการบนัเทงิผูม้คีวามรบัผิดชอบ

ด้านสังคม 

	 - ความหมายเกี่ยวกับสินค้าของผู้สนับสนุนรายการ

	 จากการศึกษาตัวบทในรายการ พบว่า มีการสร้าง

ความหมายเกีย่วกบัสนิค้าของผูส้นบัสนนุรายการในฐานะ

สินค้าที่ได้รับความนิยมจากผู้ร่วมรายการผ่านสัญญะ

ภาพซึ่งอยู่ในภาพประกอบวีทีอาร์สัมภาษณ์เกี่ยวกับการ

แข่งขนั และภาพในวทีอีาร์เกีย่วกบักจิกรรมพเิศษของทมี

	 ความหมายเชิงสัญญะต่างๆ ทั้ง 4 กลุ่มความหมายที่

พบในการศกึษาวจิยัตามทีไ่ด้กล่าวข้างต้น เป็นความหมาย 

ในระดับความหมายโดยนัยประหวัดที่ถูกประกอบสร้าง 

ผ่านสัญญะประเภทต่างๆ ในรายการประกอบกัน โดย

เฉพาะอย่างยิง่ การประกอบสร้างดงักล่าวเป็นการประกอบ 

สร้างความหมายของ “นักร้อง” อย่างเป็นปฏิปักษ์กับ  

“นัก(ไม่ได้)ร้อง” ที่มีอยู ่ในวงการโทรทัศน์และวงการ 

ดนตรีในปัจจุบันอย ่างต้ังใจ นับต้ังแต ่ ช่ือรายการ 

“เดอะวอยซ์” ที่เน้นจุดยืนของตัวเองในการเป็นรายการ 

ทีเ่น้น “เสยีงร้อง” (ทีต่ัง้ใจบอกว่าแตกต่างจากรายการอืน่ๆ) 

รวมไปถึงการกล่าวถึงรายการและผู้เข้าแข่งขันว่าเป็น 

“เสยีงจรงิตัวจรงิ” ซึง่เป็นคูต่รงข้ามกบัรายการอืน่ๆ ซึง่เป็น  

“เสยีงไม่จรงิตวัไม่จรงิ” เช่นกนั ซึง่เป็นการประกอบสร้าง

ความหมายในลักษณะขั้วตรงข้าม (Binary opposition) 
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และแสดงให้เห็นถึงความชอบธรรมของความหมายอัน

เป็นปฏิปักษ์ต่อรายการอ่ืนด้วยการประกอบสร้างความ

หมายเชงิสญัญะเกีย่วกบั “นกัร้อง” ในรายการให้หมายถงึ  

“ใครก็ตามทีม่คีวามสามารถด้านการร้องเพลงอย่างแท้จรงิ”  

ซึ่งสนับสนุนความหมายเกี่ยวกับ “รายการ” ในฐานะ

รายการที่เปิดกว้างและมีความยุติธรรม อีกทั้งมีการ

ประกอบสร้างความหมายเก่ียวกับ “โค้ช” ในรายการ 

ในฐานะศิลปินผู้มีชื่อเสียงและมีคุณภาพซ่ึงสนับสนุนถึง 

“คุณภาพ” ของรายการเช่นกัน ซ่ึงการสร้างความหมาย

ทั้งหมดข้างต้นเป็นการรื้อถอนความหมาย (deconstruct) 

ที่เป็นที่รับรู้กันโดยทั่วไปของรายการประเภทประกวด

ร้องเพลงในปัจจบุนั คอื “ความเป็นรายการทีไ่ม่มคีณุภาพ

และไม่ได้แข่งขันกันด้วยเสียงร้องอย่างแท้จริง” ออกไป  

และน�ำความหมายเดมิของ “นกัร้อง” ในรายการประกวด

ร้องเพลงในอดีตที่ถูกจัดวางให้อยู ่ในฝั่ง “นักร้องที่มี

คุณภาพมากกว่านัก(ไม่)ร้องในปัจจุบัน”กลับมาตอกย�้ำ

เพือ่สร้างความหมายให้กบัตวัรายการเองในฐานะสถาบนั

การผลิตนักร้องที่มีคุณภาพ (ที่เหนือกว่าสถาบันอื่นๆ )

	 ในขณะเดียวกนั กมี็การประกอบสร้างความหมายต่างๆ  

ขึน้ใหม่ (reconstruct) ซึง่เป็นความหมายทีม่ลีกัษณะเฉพาะ  

ได้แก่ ความหมายเกี่ยวกับนักร้องที่ดี เช่น “นักร้องที่ดี

จะต้องเป็นผู้ที่มีความสามารถในการท�ำให้ประชาชน

ชื่นชอบได้” ซ่ึงเป็นการสร้างความหมายของ “นักร้อง” 

ว่านอกจากจะต้องมีเสียงท่ีมีคุณภาพแล้ว สิ่งที่จะตัดสิน

ว่าใครเป็น “นักร้องท่ีดี” คือการได้รับความช่ืนชอบ 

จากประชาชน (ทีแ่สดงออกในรปูผลคะแนนโหวต) นัน่เอง  

นอกจากนี ้รายการยงัได้ประกอบสร้างความหมายเกีย่วกบั 

การแข่งขนัทีม่ลีกัษณะเฉพาะอกีด้วย เช่น ความหมายเกีย่วกบั 

การแข่งขันที่ว่า “การแข่งขันร้องเพลงที่ดีคือการร่วมกัน

ท�ำโชว์ให้ดีที่สุดเพื่อความสุขของผู้ชม” “ผลการแข่งขัน 

ไม่ส�ำคญัเท่ากบัความสามารถในการเอาชนะตนเอง” และ  

“ผลการแข่งขันและเวทีเดอะวอยซ์ไม่ใช่สิ่งตัดสินสูงสุด

ของการเป็นนักร้อง” เป็นต้น ซึ่งความหมายเกี่ยวกับการ

แข่งขันดังกล่าวเป็นความหมายท่ีถูกประกอบสร้างขึ้น

ใหม่โดยเป็นการสร้างการแข่งขนัในแบบ “ร่วมมอืร่วมใจ”  

ทั้งยัง “ลดความส�ำคัญ” ของผลการแข่งขันในรายการ

เดอะวอยซ์ไทยแลนด์ให้เป็นเพยีงเกมการแข่งขนัโดยมใิช่

เครือ่งรบัประกนัความส�ำเรจ็ส�ำหรบัอาชีพนกัร้องในโลก

ความจริงหลังการแข่งขันจบลง ทั้งนี้ การประกอบสร้าง

ความหมายเชิงสัญญะต่างๆ ทั้งหมดข้างต้นเป็นต่อสู้ทาง

ความหมายโดยใช้การประกอบสร้างความหมายในระดบั

ความหมายโดยนัยประหวัดเพ่ือยกระดับความหมายโดย

นัยประหวัดให้กลายเป็นความหมายโดยอรรถอันจะน�ำ

มาซึ่งความชอบธรรมอย่างปราศจากข้อโต้แย้งให้กับ

ความหมายนั้นตามแนวคิดของ Barthes (1967, อ้างถึงใน 

กาญจนา แก้วเทพ, 2552b)

4) ปัจจัยภายในและภายนอกที่มีผลต่อเนื้อหาและวิธี

การน�ำเสนอในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์

	 จากการศกึษา พบว่า ปัจจยัภายในองค์กรการผลติทีม่ี

อิทธิพลต่อเนื้อหาและการน�ำเสนอในรายการเดอะวอยซ์

ไทยแลนด์ ได้แก่ 

	 1) ปัจจัยด้านการควบคุมจากเจ้าของลิขสิทธิ์ (Talpa 

Media Group) 

	 2) ปัจจัยเกี่ยวกับผู้ผลิต ประกอบด้วยผู้ผลิต ฝ่ายผลิต 

และทีมก�ำกับดนตรี 

	 3) ปัจจัยเกี่ยวกับผู้ร่วมรายการ ประกอบด้วยโค้ช

และผู้เข้าแข่งขัน และปัจจัยภายนอกองค์กรการผลิตที่มี

อิทธิพลต่อเนื้อหาและการน�ำเสนอในรายการเดอะวอยซ์

ไทยแลนด์ ได้แก่ 

	 1) ปัจจยัผูร้บัสาร ประกอบด้วย ปัจจยัผูร้บัสารด้านผล

ตอบรบั (Feedback) และปัจจยัผูร้บัสารด้านกลุม่เป้าหมาย  

(Target group) 

	 2) ปัจจัยด้านสถานการณ์ทางสังคมและการเมือง 

	 3) ปัจจัยด้านระบบลิขสิทธิ์เพลง และ 

	 4) ปัจจัยผู้สนับสนุนรายการ 

	 นอกจากนี้ จากการศึกษา ยังพบว่า รายการเดอะ

วอยซ์ไทยแลนด์ถูกประกอบสร้างขึ้นจากแนวคิดหลัก 

(Main idea) คอื “เสยีงร้องส�ำคญัทีส่ดุ” ซึง่แนวคดิดงักล่าว

ได้ถกูเจ้าของลขิสทิธิน์�ำมาผลติเป็นชือ่รายการ โครงสร้าง

ของรายการและกฎกตกิาในรายการ ซึง่เป็นรปูแบบบงัคับ 

(Format) ทีผู่ผ้ลติรายการเดอะวอยซ์ของแต่ละประเทศจะ

ต้องผลิตรายการตามรูปแบบดังกล่าวอย่างเคร่งครัด และ
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จะต้องผลิตรายการภายใต้ธีม (Theme) “ความสุข” ซึ่ง

เจ้าของลขิสทิธิไ์ด้แนะน�ำไว้ในไบเบลิรายการว่าเป็น Key 

of success ของรายการเดอะวอยซ์ทัว่โลกทีจ่ะต้องน�ำเสนอ

รายการท่ีจะต้องประกอบด้วย “Moment of happiness”  

หรอืภาพและเหตกุารณ์แห่งความสุข ซ่ึงถกูบงัคบัไว้ด้วยรปู

แบบบังคับส่วนหนึ่ง คือ วีทีอาร์ Envelope และการตัดสลับ 

ให้เห็นครอบครัวของผู้เข้าแข่งขันคอยลุ้นคอยเชียร์ใน

ระหว่างการแข่งขัน และให้ก�ำลังใจผู้เข้าแข่งขันเมื่อการ

แข่งขนัจบลง โดยทางผูผ้ลติเองได้เป็นผูห้าวธิกีารน�ำเสนอ

และปฏิบัติการสร้างสรรค์ (execution) เพื่อน�ำเสนอเรื่อง 

“ความสุข” ในรูปแบบต่างๆ ที่เหมาะสมกับบริบททาง

วฒันธรรมของตนเองเพิม่เตมิลงไปในเนือ้หาและรปูแบบ

บังคับดังกล่าว ดังนั้น รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์จึง

เป็นส่วนผสมระหว่างความหมายทีถ่กูประกอบสร้างโดย

เจ้าของลขิสทิธ์ิผ่านรปูแบบบงัคบัทีใ่ช้เหมอืนกนัทัง้หมด

ทั่วโลก และความหมายที่ถูกประกอบสร้างขึ้นโดยผู้ผลิต

ซ่ึงมกีารปรบัเปลีย่นเพิม่เตมิเนือ้หาให้เหมาะสมกบับรบิท

ทางวัฒนธรรมของประเทศไทย 

	 ในทางเดียวกัน จึงอาจกล่าวได้ว่า ความหมายต่างๆ 

ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ท่ีถูกประกอบสร้างขึ้น

จากสญัญะกฎกตกิา รวมไปถงึวธิกีารคดัเลอืกผูเ้ข้าแข่งขนั 

และวิธีการน�ำเสนอในรูปแบบบังคับต่างๆ เช่น วีทีอาร์  

Envelope เป็นความหมายทีถ่กูสร้างโดยเจ้าของลขิสทิธ์ิ ซึง่

ความหมายต่างๆ เหล่านีไ้ด้แก่ ความหมายเกีย่วกบัลกัษณะ

ของนักร้องในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ (นักร้อง 

เป็นผู้มีความสามารถด้านการร้องเพลงโดยไม่ต้องอาศัย

องค์ประกอบอืน่ๆ เช่นรปูลกัษณ์ และไม่ว่าใคร กส็ามารถ

เป็นนกัร้องได้หากมคีวามสามารถในการร้องเพลง) ความ

หมายเกีย่วกบันกัร้องทีด่ใีนรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์  

(นักร้องจะต้องมีความสามารถในการท�ำให้ประชาชน

ชื่นชอบได้และต้องขยันฝึกซ้อม) และอาจกล่าวได้ว่า

ความหมายเหล่าน้ีเป็นความหมายหลักที่น่าจะปรากฏ 

ในรายการเดอะวอยซ์ทั่วโลกเหมือนกันทั้งหมด 

	 ในขณะทีค่วามหมายอืน่ๆ ในรายการเดอะวอยซ์ไทย

แลนด์ ที่ถูกประกอบสร้างผ่านสัญญะค�ำพูด สัญญะภาพ  

และสัญญะเพลง เป็นความหมายที่ถูกประกอบสร้างโดย

ผูผ้ลติภายใต้การควบคมุของเจ้าของลขิสทิธิผ่์านข้อแนะน�ำ 

ในการใช้ธีม “ความสุข” ในการน�ำเสนอเนื้อหาต่างๆ ใน

รายการ แต่มีการปรับให้ “ความสุข” นั้นเป็นความสุข 

ที่เหมาะสมกับบริบททางวัฒนธรรมไทยเพื่อให้เข้ากับ

รสนยิมของผูช้มคนไทย ตัวอย่างทีเ่หน็ได้ชัดเจน คอืความ

หมายเกีย่วกบัการแข่งขนัในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์  

ซึง่ทางผูผ้ลติมกีารปรบัเปลีย่น “การแข่งขนั” ให้เหมาะสม 

กบัลกัษณะเฉพาะของคนไทย (ในมมุมองของผูผ้ลติ) ทีม่กั 

ไม่ค่อยชอบการแข่งขนัในลกัษณะต่อสูฟ้าดฟัน พดูจาดถูกู 

หรือแย่งชิงต�ำแหน่งชนะเลิศกันอย่างตรงไปตรงมา 

ซึ่งแตกต่างจากวัฒนธรรมและคาแร็กเตอร์ของชาวต่างชาต ิ

โดยเฉพาะชาตติะวนัตก ท�ำให้การแข่งขนัในรายการเดอะ

วอยซ์ไทยแลนด์เป็นการแข่งขันเพื่อเอาชนะตัวเองและ

เพื่อให้โชว์ออกมาดีที่สุดเพื่อความสุขของผู้ชมทดแทน 

เพ่ือให้สอดคล้องกับรสนิยมและความต้องการของผู้ชม 

ชาวไทย ดังนั้น จึงอาจกล่าวได้ว่า ความหมายต่างๆ นอก

เหนือจากความหมายหลักที่ถูกสร้างโดยเจ้าของลิขสิทธิ์  

จะมีลักษณะความหมายเอนเอียงไปทางลักษณะวัฒนธรรม 

ของประเทศผู้ผลิต ซ่ึงท�ำให้ลักษณะเฉพาะของรายการ

เดอะวอยซ์ทั่วโลกอาจเหมือนหรือแตกต่างกันตามแต่

บริบททางวัฒนธรรมของชาตินั้นๆ นั่นเอง 

	 นอกจากนี้ ในกรณีรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ 

ยังได้มีการประกอบสร้างความหมายพิเศษอื่นๆ เพิ่มเติม 

ซึ่งเป็นการเพิ่มคุณค่าให้กับตัวรายการเอง ได้แก่ การวาง

รายการในฐานะผู้ท�ำนุบ�ำรุงศิลปะวัฒนธรรมไทย ผู้ส่ง

เสริมสถาบันครอบครัว และรายการบันเทิงที่ใส่ใจสังคม 

ซึ่งเป็นความหมายที่ไม่ได้อยู่ในรูปแบบบังคับจากทาง

เจ้าของลิขสิทธิ์ (แต่อาจมีการแนะน�ำให้สร้างเอกลักษณ์

ของรายการโดยใช้วตัถดุบิทางวฒันธรรมของชาตใินการ

สร้างเอกลักษณ์ของตัวเอง) และมีการสร้างมูลค่าเพิ่มเติม

โดยการบรรจุโฆษณาแฝงในเนื้อหารายการ ซึ่งเป็นการ

สร้างความหมายเกี่ยวกับสินค้าของผู้สนับสนุนรายการ

อย่างแยบยลอีกด้วย

อภิปรายผล

	 ในส่วนการอภิปรายผล ผู ้วิจัยจะอภิปรายผลจาก
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การประมวลความรู้ที่ได้จากการวิเคราะห์และสังเคราะห์

ข้อมูลทั้งหมดในงานวิจัย และจะเสนอการอภิปรายใน

ประเด็นด้านเสียงร้อง คุณลักษณะของการแข่งขัน คุณค่า 

เอกลกัษณ์ของรายการ รวมทัง้ประเดน็เรือ่งอตัลกัษณ์ท้อง

ถิน่ร่วมสมยั (Glocalization) กบัรายการทีม่กีารซือ้ลขิสทิธิ์ 

จากต่างประเทศ โดยได้แบ่งเป็นประเด็นในการอภปิรายดงันี้

	 1) “เสียงร้อง” หาใช่สิ่งที่ส�ำคัญที่สุด

	 ถึงแม้ว่ารายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์จะมีการสร้าง

ความหมายเกี่ยวกับนักร้องในแบบใหม่ (หรืออาจถือได้ว่า

เป็นการน�ำความหมายของนักร้องแบบเดิมให้กลับมาใหม่)  

คือ นักร้องต้องเป็นผู้ที่มีความสามารถด้านการร้องเพลง

โดยไม่เกีย่วกบัองค์ประกอบอืน่ๆ หรอื “เสยีงส�ำคญัทีส่ดุ” 

ผ่านชือ่รายการและกตกิาการแข่งขนัในรอบ Blind audition  

ที่มีการตัดสินโดยไม่ให้โค้ชเห็นหน้าตารูปลักษณ์ของผู้

เข้ารับการคัดเลือก ท�ำให้การตัดสินในรายการเดอะวอยซ์ดู

เหมอืนจะมคีวามยตุธิรรม คอืการทีใ่ห้โค้ชเลอืกผูเ้ข้าแข่งขนั 

จากเสียงเท่านัน้ อกีทัง้ยงัเปิดกว้างส�ำหรบัทกุคนทีร่กัการ

ร้องเพลงอีกด้วย และเมื่อผ่านเข้ารอบมาเป็นผู้เข้าแข่งขัน

ในแต่ละทีม รายการยังมีกระบวนการการฝึกฝนนักร้อง

ให้มีทักษะการร้องเพลงท่ีดีข้ึนตามค�ำแนะน�ำของโค้ช 

อกีทัง้การเจอโจทย์ท่ียากและท้าทายความสามารถมากขึน้ๆ  

ทุกรอบการแข่งขัน ยิ่งน่าจะเป็นการเจียระไน “นักร้อง” 

ให้เก่งขึ้นๆ จนได้เป็น “นักร้องที่ดีที่สุด” ในท้ายที่สุด

ของการแข่งขนั สิง่ทีน่่าสนใจคอื มนักลบัไม่เป็นอย่างนัน้ 

	 เมือ่การแข่งขนัด�ำเนนิไปจนถงึรอบ       Live   performance  

การตดัสนิจะมกีารเปลีย่นอ�ำนาจไปสูผู่ช้มทลีะน้อย คะแนน

โหวตของผู้ชมถูกใช้เป็นคะแนน ร้อยละ 50 ของคะแนน

ตัดสินทั้งหมดในรอบก่อน Final และจะกลายเป็นคะแนน

ตัดสิน 100% จากผู้ชมในรอบ Final นั่นหมายความว่า  

ในท้ายทีส่ดุของการแข่งขนั ผูท้ีจ่ะได้เป็นนกัร้องทีด่ทีีส่ดุ 

ของรายการจะต้องเป็นผู้ที่ประชาชนชื่นชอบมากที่สุด 

ในรายการ โดยโค้ชจะเป็นเพยีงผูช้ีแ้นะผูช้มว่าผูเ้ข้าแข่งขนั 

ของทมีตนเองมจีดุเด่นอย่างไรเท่านัน้ ดงันัน้ คณุสมบตัขิอง

การมีเสียงร้องท่ีมีคุณภาพจึงเป็นเพียงคุณสมบัติพื้นฐาน 

ในการเป็นนักร้องที่ดีที่สุดในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์  

(ที่การันตีคุณภาพโดยการชนะการคัดเลือกในรอบการ

แข่งขันอ่ืนๆ มาจนถึงรอบสุดท้าย) แต่ไม่ใช่สิ่งที่ส�ำคัญ

ที่สุดที่จะท�ำให้ “นักร้อง” ก้าวเข้าสู่การเป็น “นักร้องที่ดี

ทีส่ดุ” อย่างแท้จรงิ แต่การเป็น “นกัร้องทีด่ทีีส่ดุ” ในรายการ 

เดอะวอยซ์ไทยแลนด์กลับใช้คุณสมบัติในการเป็นผู้ที่

สามารถท�ำให้ประชาชนชื่นชอบได้มากที่สุด ซึ่งความ

ช่ืนชอบนี้อาจมาจากเสียงร้องที่ดี รูปร่างหน้าตาที่ดี 

นิสัยที่ดี การเอนเตอร์เทนผู้ชมที่ดี หรือแม้แต่ลักษณะ 

อนัพงึประสงค์อืน่ๆ เช่น การเป็นผูม้ชีวีติส่วนตวัน่าสงสาร 

หรือการเป็นผู้มีความกตัญญู ก็เป็นได้ ซ่ึงความช่ืนชอบ

ดังกล่าวต่อผู้เข้าแข่งขันที่มีแนวโน้มที่จะชนะในรายการ 

จะต้องมาจากผูช้มทีเ่ข้าถงึช่องทางในการโหวตได้ อีกทัง้ 

เป็นกลุ่มผู้ชมที่มีก�ำลังทรัพย์ในการโหวตอีกด้วย ดังนั้น 

การได้รบัต�ำแหน่ง “เดอะวอยซ์” ประจ�ำซซีัน่ จงึอาจไม่ใช่ 

การได้เป็นนกัร้องทีม่เีสยีงไพเราะและมคีณุภาพมากทีส่ดุ

ในรายการดงัทีร่ายการเองได้ต้ังต้นเอาไว้ว่าเป็นรายการที่ 

“เอาแต่เสียง” แต่อาจเป็นผู้ที่มีแนวโน้มที่จะเป็น “สินค้า” 

ที่ผู้บริโภค (ที่มีก�ำลังในการบริโภค) พึงประสงค์และพึง

บรโิภคมากทีส่ดุในโลกแห่งความเป็นจรงิ อกีทัง้ “สนิค้า” 

ที่มาจากรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ ยังได้รับการ

สร้างฐานะทางศิลปะที่แตกต่างออกไปจากรายการอื่นๆ 

จากการสร้างความหมายเกี่ยวกับรายการว่าเป็นรายการ

ประกวดร้องเพลงที่มีคุณภาพและยุติธรรมแตกต่างจาก

รายการอื่นๆ ศิลปินที่ได้รับต�ำแหน่งเดอะวอยซ์จาก

รายการจึงได้รับการสร้างความหมายว่าเป็นศิลปินที่มี

คุณภาพสูงอีกทั้งเป็นศิลปินที่ประชาชนให้การยอมรับ 

ดงันัน้ ผูบ้รโิภคจงึก�ำลงัถกูโน้มน้าวว่าควรบรโิภคผลงาน

ของศลิปินจากรายการเดอะวอยซ์มากกว่าศลิปินทีม่าจาก

รายการอื่นๆ อีกด้วย

	 2) คนไทยชอบการแข่งขันแบบไม่แข่งขัน

	 ในรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์มกีารสร้างความหมาย

เกี่ยวกับการแข่งขันท่ีแตกต่างจากรายการเดอะวอยซ์ของ

ต่างประเทศ คือมีการสร้างความหมายเกี่ยวกับการแข่งขัน

ว่าเป็นการร่วมกันท�ำโชว์ให้ดีที่สุดเพื่อความสุขของผู้ชม 

ซึ่งแตกต่างจากการแข่งขันในเดอะวอยซ์ต่างประเทศที่

มีการแข่งขันแบบฟาดฟันกันเพื่อให้ได้คนที่เก่งที่สุดใน

การแข่งขัน ความหมายเกี่ยวกับการแข่งขันนี่เองที่ผู้ผลิต

ได้พิจารณาปรับเปลี่ยนให้เหมาะสมกับนิสัยของคนไทย 
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คือรักความสงบและไม่ชอบการทะเลาะกัน (ในมุมมอง 

ของผู้ผลิต)

	 อย่างไรกต็าม การปรบัเปลีย่นความหมายดงักล่าวยงั

สร้างคณุลกัษณะของผูเ้ข้าแข่งขนัทีเ่ป็นทีพ่งึประสงค์ภาย

ใต้วัฒนธรรมไทย คือความถ่อมตัวอีกด้วย ผู้เข้าแข่งขันที่

มคีวามถ่อมตวั ไม่อวดอ้างว่าตนเองเก่งเหนอืผูเ้ข้าแข่งขนั

อื่นๆ อีกทั้งยังร้องเพลงเพื่อความสุขของตนเองและผู้อื่น 

(รวมทั้งผู้ชม) โดยไม่สนใจผลของการแข่งขัน จึงเป็นผู้ที่

มีลักษณะพึงประสงค์มากกว่าส�ำหรับผู้ชมชาวไทย การ

สร้างความหมายเก่ียวกับการแข่งขันดังกล่าวจึงอาจมีจุด

ประสงค์เพือ่ตอบสนองรสนยิมของผูบ้รโิภคชาวไทย เพือ่

ให้เกิดความ “เอ็นดู” และ “ชื่นชอบ” ศิลปินเหล่านั้นหลัง

จากรายการจบลง

	 นอกจากนี้ รายการยังได้สร้างความหมายเกี่ยวกับผล

ของการแข่งขนัว่าไม่ใช่สิง่ตดัสนิสงูสดุของการเป็นนักร้อง 

ซึ่งเป็นการแฝงนัยว่าผู้เข้าแข่งขันที่ไม่ได้รับต�ำแหน่งใดๆ 

ในรายการ มิได้หมายความว่าผู ้ เข ้าแข่งขันผู ้นั้นเป็น 

นักร้องที่ไม่มีคุณภาพ เพราะนักร้องในรายการมีคุณภาพ 

ทุกคนอยู่แล้ว ดังนั้น หลังรายการจบลง หากผู้เข้าแข่งขัน 

ทีไ่ม่ได้รบัต�ำแหน่งใดๆ จากรายการจะมผีลงานเพลงใดๆ  

กต็าม ผูบ้รโิภคกค็วรจะบรโิภคผลงานของศลิปินคนนัน้ๆ  

เพราะเขาก็เป็นศิลปินท่ีมีคุณภาพเทียบเท่าศิลปินที ่

ได้รับต�ำแหน่งจากรายการเช่นกัน ซึ่งนับว่าเป็นการสร้าง 

ความหมายให้กับ “สินค้า” ที่ เกิดจากการสร้างสรรค ์

โดยรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ได้อย่างชาญฉลาด เพราะ 

ไม่ว่าผู้เข้าแข่งขนัจะได้รบัต�ำแหน่งหรอืไม่ ผู้เข้าแข่งขนัทีเ่ป็น 

ศิลปินและมีผลงานหลังการแข่งขันก็จะถูกถือว่าเป็น 

ศิลป ินที่ มี คุณภาพและผลงานของศิลป ินเหล ่านั้น 

กส็มควรได้รบัการบรโิภค (มากกว่าศลิปินทีม่าจากรายการ 

ประกวดอื่นๆ อยู่ดี)

	 3) คณุค่าของวฒันธรรมไทย   vs   เอกลกัษณ์ของรายการ 

	 รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ได้มกีารสร้างความหมาย 

เกีย่วกบัรายการในฐานะผูเ้หน็คณุค่าของศลิปวฒันธรรมไทย 

และเป็นผูท้�ำนบุ�ำรงุและพฒันาศลิปวฒันธรรมไทยผ่านการ 

น�ำเพลงไทยและเครื่องดนตรีไทยมาใช้ในรายการ อีกทั้ง

มีการเชิญศิลปินเพลงพื้นบ้านและศิลปินที่ถือเป็นศิลปิน

ชั้นครูในเพลงไทยแขนงต่างๆ มาร่วมแสดงในรายการ 

เช่น คุณสันติ ลุนเผ่ คุณยืนยง โอภากุล (แอ๊ด คาราบาว)  

อาจารย์ธนสิร์ ศรกีลิน่ด ีแม่ขวญัจติ ศรปีระจนัต์ เป็นต้น รวม

ทั้งมีการประยุกต์เพลงไทยและศิลปะไทยกับเพลงและ

ดนตรใีนแบบตะวนัตก เช่น ในซซีัน่ที ่1 มกีารน�ำบทเพลง 

สาวอีสานรอรัก มาเรียบเรียงใหม่ในแบบบรอดเวย์แจ๊ส

และขับร้องโดยคุณกีตาร์ พิรนันท์ ทีมโค้ชโจอี้บอย  

หรือการใช้การเอื้อนแบบไทยเดิมของคุณปุ้ย ดวงพร ทีม

โค้ชแสตมป์ในเพลง Love on top ของ Beyoncé อีกด้วย 

การสร้างความหมายเกี่ยวกับคุณค่าของศิลปวัฒนธรรม

ไทยดังกล่าวไม่ได ้เป ็นเพียงการช้ีให้สังคมเห็นถึง 

คุณค่าของ “ความเป็นไทย” เพียงเท่านั้น แต่ยังเป็นการ

สร้างความหมายให้กับรายการเองในฐานะรายการที่มี

เอกลักษณ์ มีความแตกต่างจากรายการอื่นๆ อีกทั้งยังเป็น

รายการที่ดี ที่มีส่วนช่วยรักษามรดกของชาติ ซึ่งเป็นการ

วางตนเองให้อยู่ในชนช้ันที่สูงกว่ารายการประกวดร้อง

เพลงรายการอื่นๆ (นอกเหนือจากการประกาศตัวว่า 

“สนใจแต่เสียง ไม่สนหน้าตา”) ซึ่งท�ำให้รายการมีภาพ

ลกัษณ์ของรายการทีม่คีณุภาพและเป็นสถาบนัทางดนตรี

อันทรงเกียรติ 

	 นอกจากความหมายเกี่ยวกับคุณค่าศิลปวัฒนธรรม

ไทยดงักล่าว รายการยงัสร้างความหมายต่อตวัเองในฐานะ

รายการบันเทิงผู้มีความรับผิดชอบต่อสังคม ผ่านการใช้

บทเพลงเสริมสร้างความสามัคคีในช่วงเหตุการณ์ความ

ไม่สงบทางการเมืองในประเทศ ซึ่งเป็นการสร้างคุณค่า

ให้ตัวรายการเองอย่างชาญฉลาดอีกด้วย

	 4) รายการลขิสทิธิจ์ากต่างประเทศ vs อตัลกัษณ์ท้องถิน่ 

ร่วมสมัย (Glocalization)

	 จากผลการศึกษา พบว่า รายการที่มีลิขสิทธ์ิจากต่าง

ประเทศจะมคีวามหมายหลกัชดุหนึง่ซึง่ถกูเจ้าของลขิสทิธิ์

ประกอบสร้างขึน้ผ่านรปูแบบบงัคบั (Format) ของรายการ 

และจะมคีวามหมายอืน่ๆ ทีผู่ผ้ลติเป็นผูป้ระกอบสร้างขึน้ 

ซึง่เป็นความหมายทีเ่หมาะสมและองิจากบรบิททางสงัคม

และวัฒนธรรมของประเทศผู้ผลิต กล่าวคือ การผลิต

รายการโทรทศัน์โดยเฉพาะการผลติซ�ำ้รายการทีม่ลีขิสทิธิ์

จากต่างประเทศ ต่างมีกระบวนการ Glocalization หรือ
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การปรบัให้เหมาะสมกบัวฒันธรรมและรสนยิมของผูช้ม

ในประเทศผู้ผลิตหน่ึงๆ ความส�ำเร็จของรายการลิขสิทธ์ิ

จากต่างประเทศหนึ่งๆ จึงอาจเกิดจากการสร้างรูปแบบ

รายการท่ีเป็นสากล เป็นท่ีเข้าใจได้โดยง่ายส�ำหรับผู้ชม

ต่างวัฒนธรรม และพ้ืนท่ีในรายการท่ีเจ้าของลิขสิทธิ์จะ

เปิดโอกาสให้ผูผ้ลติในแต่ละวฒันธรรมได้สร้างสรรค์และ

ใส่ความเป็นตวัเองลงไปในเนือ้หารายการได้ ประกอบกบั 

ปัจจยัส�ำคญัคอืความกลมกลนืของการผสมผสานรปูแบบ 

บังคับและเนื้อหาที่อิงตามวัฒนธรรมของประเทศผู้ผลิต 

เข้าด้วยกัน 

	 ในกรณรีายการเดอะวอยซ์ จะเหน็ได้ว่า รปูแบบบังคบั

ของรายการได้สร้างความหมายทีเ่ป็นสากลและเข้าใจได้ง่าย 

ส�ำหรับผู ้ชมในทุกวัฒนธรรม คือความหมายของนัก

ร้องที่เน้นเรื่องเสียงเพียงอย่างเดียว อีกท้ังยังเป็นลักษณะ

ของนักร้องที่โลกต้องการในช่วงเวลานี้อีกด้วย รายการ

เดอะวอยซ์จึงประสบความส�ำเร็จและถูกน�ำไปผลิตเป็น

รายการเดอะวอยซ์ในประเทศต่างๆ ทั่วโลกในระยะเวลา

อันรวดเร็ว นอกจากน้ี รูปแบบรายการท่ีเป็นเรียลลิต้ีทีวี

ที่เปิดช่องให้ผู ้ผลิตในแต่ละวัฒนธรรมสามารถบรรจุ

เนื้อหาที่เหมาะสมกับวัฒนธรรมและรสนิยมของผู้ชม 

ได้อย่างมีสัดส่วนที่เหมาะสมยังอาจเป็นอีกปัจจัยหนึ่งที่

ท�ำให้รายการเดอะวอยซ์ได้รับความนิยมทั่วโลก 

	 ในกรณีของรายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์ซึ่งเป็น

รายการที่ได้รับความนิยมอย่างสูงในประเทศไทย อาจเกิด

จากความกลมกลนืในการผสมผสานรปูแบบและเนือ้หาทีอ่งิ 

ตามวฒันธรรมไทยเข้าด้วยกนัอย่างลงตวั อกีทัง้มกีารเพิม่รส 

เฉพาะของรายการโทรทัศน์ไทย คือมีความตลกข�ำขัน  

เพิ่มเติมในรายการด้วย รายการเดอะวอยซ์ไทยแลนด์

จึงเป็นรายการที่มีลิขสิทธิ์จากต่างประเทศที่มีความเป็น

ไทยผสมผสานอยู่อย่างเหมาะสมตรงกับความต้องการ

ของผู้ชมชาวไทย ซึ่งเกิดจากความสามารถของผู้ผลิตใน

การสร้างสรรค์รายการให้มีรสชาติกลมกล่อมส�ำหรับคน

ไทยนั่นเอง

	 5) รายการเดอะวอยซ์กบัการน�ำเสนอความหมายใหม่

ของ “นักร้อง” 

	 นับตั้งแต่การออกอากาศของรายการ “บันไดดารา” 

เรื่อยมาถึงรายการ “เพลงเงินล้าน” “ชุมทางเสียงทอง” ไป

จนถงึยคุเปลีย่นผ่านของรายการถ่ายทอดสด “การประกวด

ร้องเพลงถ้วยพระราชทานชิงชนะเลิศแห่งประเทศไทย” 

ไปสู่การเปลี่ยนรูปแบบรายการเป็น “KPN Award” ซึ่งมี

รปูแบบรายการเป็นเรยีลลติีโ้ชว์ดราม่าเคล้าน�ำ้ตาตามแบบ

สมยันยิมที ่“เดอะสตาร์ ค้นฟ้าคว้าดาว” และ “ทรอูะคาเดมี่  

แฟนเทเชีย” นิยมล่วงหน้าไปหลายปี ความหมายของ  

“นกัร้อง” ทีส่ือ่มวลชนได้ประกอบสร้างขึน้และน�ำเสนอต่อ 

ผู้ชมชาวไทยก็ถูกเปลี่ยนแปลงแต่งเติมอย่างต่อเนื่องไปใน

ขณะเดียวกันกับที่รายการแต่ละตอนออกอากาศ 

	 ทัง้นี ้เราอาจจ�ำแนกรายการประเภทประกวดร้องเพลง 

ในบริบทของไทยได้เป็น 2 ประเภท คือ รายการถ่ายทอด

สดการประกวดร้องเพลง กับ รายการโทรทัศน์ประเภท

เกมโชว์ประกวดร้องเพลง ซึ่งทั้ง 2 ประเภทรายการมีจุด

ประสงค์ทีแ่ตกต่างกนั และท�ำให้ความหมายของ “นกัร้อง”  

ในรายการทั้ง 2 ประเภทแตกต่างกันไปด้วย 

	 ในขณะที่รายการถ่ายทอดสดการประกวดร้องเพลง

น�ำเสนอการประกวดร้องเพลงอย่างตรงไปตรงมา เกณฑ์

การตัดสินส่วนใหญ่คือเรื่องคุณภาพของเสียงร้องและ

เทคนิคการร้องเป็นส�ำคัญ ท�ำให้ “นักร้อง” ในรายการ

ถ่ายทอดสดการประกวดร้องเพลงถกูสร้างความหมายว่าเป็น  

“นักร้องที่มีเสียงที่มีคุณภาพ” 

	 แต่ส�ำหรบัรายการประเภทเกมโชว์ประกวดร้องเพลง

ในยุคใหม่ ซึ่งมีจุดประสงค์ทั้งการเฟ้นหาและโพรโมต  

“สนิค้า” ของค่ายเพลงเจ้าของทนุไปในขณะเดยีวกนั กลบั

มักจะใช้เกณฑ์ “ความมีเอกลักษณ์” “ความเป็นเอนเตอร์

เทนเนอร์” ในการตัดสินเลือกผู้ชนะในรายการ กล่าวคือ 

“นักร้อง” จะต้องเป็นผู้ที่มี “คาแร็กเตอร์” บางอย่างที่ส่อง

ประกายเจิดจรัสจนน�ำไปสู่ความสามารถในการท�ำให้ 

“มวลชน” ชืน่ชอบจนเทคะแนนโหวตจนหมดหน้าตกัได้  

ซึง่เกณฑ์ต่างๆ เหล่านีไ้ด้กลายเป็นความหมายของ “นกัร้อง”  

ในยคุหลงัการเริม่ต้นของศตวรรษที ่20 เป็นต้นมา และได้

กลายเป็นแนวทางในการผลิตรายการโทรทัศน์ประเภท

ประกวดร้องเพลงอย่างต่อเนือ่งในเวลาต่อมา เมือ่พจิารณา

ความหมายต่างๆ ในรายการประเภทเกมโชว์ประกวดร้อง

เพลงในยคุใหม่นี ้จงึสามารถพบได้ทัว่ไปว่า “นกัร้อง” ใน
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ยุคก่อนการมาของรายการเดอะวอยซ์ ต่างก็ต้องเป็นผู้ที่มี

คาแรก็เตอร์พเิศษ รวมไปถงึการมรีปูร่างหน้าตาด ีโดยไม่

ส�ำคญัว่าเสยีงร้องจะเป็นอย่างไร เพราะ “เสยีงร้องเป็นสิง่ที่

ฝึกฝนและพฒันาได้” แต่ความเป็น “ดารา” ทีจ่ะท�ำให้ผูช้ม 

ผู้ฟังรักนั้น เป็นสิ่งที่ “Born to be”

	 เมื่อรายการเดอะวอยซ์ออกอากาศครั้งแรกในโลก

และประกาศกร้าวว่า “เสยีงส�ำคญัทีส่ดุ” ในช่วงเวลาทีโ่ลก 

ก�ำลังต้องการนักร้องที่มีคุณภาพกลับมาแทนที่นักร้อง

แบบดาราทีม่อียูเ่ตม็บ้านเมอืงพอด ีการเกดิขึน้ของรายการ

เดอะวอยซ์จงึเป็นการสะเทอืนวงการโทรทศัน์และวงการ

ดนตรีในโลกอย่างที่สุดด้วยกติกาในรอบ Blind audition 

ที่ให้โค้ชตัดสินด้วย “เสียง” ล้วนๆ แบบไม่ให้เห็นรูปร่าง

หน้าตาผู้เข้ารับการคัดเลือก อีกทั้งชื่อรายการ เดอะวอยซ์ 

ที่หมายถึง “เสียง” เท่านั้น ยิ่งตอกย�้ำถึงความหมายของ 

“นกัร้อง” ทีร่ายการเดอะวอยซ์ต้องการน�ำกลบัมาสูส่งัคม

อกีครัง้ นัน่คอื “นกัร้องทีม่เีสยีงทีม่คีณุภาพ” โดยทีไ่ม่ต้อง

ค�ำนึงถึงองค์ประกอบภายนอกอื่นใดทั้งสิ้น 

	 อย่างไรกต็าม หากพจิารณาลกึถงึรายละเอยีด เรากลบั

พบว่าความหมายของนักร้องในรายการเดอะวอยซ์ที่ถึง

แม้จะเริ่มต้นด้วยเรื่อง “เสียงส�ำคัญที่สุด” แต่ไฉนในท้าย

ทีส่ดุของการแข่งขนั “ความชืน่ชอบของประชาชน” กลบั

ส�ำคัญที่สุดไปได้

	 รายการเดอะวอยซ์จึงอาจไม่ได้สร้างความหมายของ 

“นกัร้อง” เสียใหม่ แต่เป็นการผสมความหมายของ “นกัร้อง”  

ในรายการถ่ายทอดสดการประกวดร้องเพลงในอดีต  

ที่ถูกรับรู้กันโดยท่ัวไปว่าเป็น “นักร้องที่มีคุณภาพกว่า

นัก(ไม่ได้)ร้องในปัจจุบัน” (โดยใช้การรื้อถอนความ

หมายของ “นักร้อง” ในรายการโทรทัศน์ประเภทเกม

โชว์ประกวดร้องเพลงใน “รายการอื่นๆ” และสร้าง

ความหมายใหม่ว่านักร้องในรายการเหล่านั้นล้วนเป็น  

“นัก(ไม่ได้)ร้อง” อีกทั้งยังสร้างความหมายใหม่ให้กับตัว

รายการเองในฐานะเวทีประกวดท่ีมีคุณภาพเฉกเช่นเวที

ประกวดในอดตี) ให้ผสมผสานกบัความหมายของ “นกัร้อง”  

ในรายการประเภทเกมโชว์ประกวดร้องเพลงเข้าด้วยกัน

อย่างแยบยล กลายเป็นผลลัพท์ที่มีทั้ง “เสียงที่มีคุณภาพ” 

และ “ความชืน่ชอบของประชาชน” อยูใ่นคนๆ เดยีวกนั และ

กลายเป็นการสร้างความหมายให้กับ “สินค้าชนิดใหม่” 

ให้มคีวามแตกต่าง มเีอกลกัษณ์ อนัเป็นทีค่วรบรโิภคและ

ควรประสงค์ส�ำหรับประชาชนได้อย่างชาญฉลาด

ข้อเสนอแนะส�ำหรับงานวิจัยในอนาคต

	 ในการวจิยัครัง้ต่อไป ผูว้จิยัแนะน�ำว่าควรมกีารศกึษา

เพิ่มเติมในประเด็นต่างๆ ดังนี้

	 1. ควรมกีารศกึษาเปรยีบเทยีบกบัรายการเดอะวอยซ์

ของต่างประเทศ เพื่อให้เห็นถึงความแตกต่างและความ

เหมือนระหว่างรายการที่มีลิขสิทธิ์จากต่างประเทศภาย

ใต้การผลิตในบริบทวัฒนธรรมที่แตกต่างกัน 

	 2.  ควรมกีารศกึษาผูร้บัสาร (Receiver) เพิม่เตมิถงึปัจจยั

การรับสาร ความพึงพอใจ หรือการถอดรหัสความหมาย

ของผูร้บัสาร เพือ่ให้การวจิยัครอบคลมุถงึฝ่ายผูร้บัสารด้วย 

	 3. ควรมีการศึกษารายการประเภทเรียลลิต้ีทีวี

ประเภทประกวดความสามารถอื่นๆ เพิ่มเติม เพื่อสร้าง

องค์ความรู้ใหม่ๆ เกี่ยวกับรายการเรียลลิตี้ทีวี 
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