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สามมิติ สุขบรรจง (ศศ.ด., มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ, 2555, Email: sammiti@gmail.com) ปัจจุบันด ารงต าแหน่ง ผู้ช่วยศาสตราจารย์ 
ประจ าสาขาภาพยนตร์และสื่อดิจิตอล วิทยาลัยนวัตกรรมสื่อสารสังคม มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

บทความนี้เป็นส่วนหนึ่งของโครงการวิจัยเรื่อง ตลาดทุน แหล่งเงินทุนและรูปแบบการระดมทุนของผู้สร้างภาพยนตร์ไทยในยุคไทยแลนด์ 4.0 
ซ่ึงได้รับทุนสนับสนุนจากมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

        ารวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) เพื่อศึกษาแหล่งเงินทุนของผู้สร้างภาพยนตร์ในยุคไทยแลนด์ 4.0 
และ 2) เพื่อจัดท าแนวทางการหาตลาดทุน แหล่งทุนและรูปแบบการระดมทุนของผู้สร้างภาพยนตร์ไทยในยุคไทย
แลนด์ 4.0 โดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ ด้วยวิธีการสัมภาษณ์เชิงลึกและการเก็บข้อมูลจากผู้ให้ข้อมูลส าคัญ
ประเภท 1) ผู้สร้างและผู้ผลิตภาพยนตร์ไทย และ2) บุคคล หน่วยงานหรือองค์กรที่เป็นผู้ให้ทุน หรือมีส่วนเกี่ยวข้อง
กับนโยบายการให้ทุนในการผลิตภาพยนตร์ไทย การวิจัยเก็บข้อมูลในระหว่างปี 2561-2562 ผลการวิจัย พบว่า 
ตลาดทุนและแหล่งเงินทุนของผู้สร้างภาพยนตร์ในยุคไทยแลนด์ 4.0 แบ่งออกได้เป็น 2 ประเภทหลักๆ ได้แก่  
1. แหล่งเงินทุนของผู้สร้าง ‘ภาพยนตร์กระแสหลัก’ (หนังตลาด) และ 2. แหล่งเงินทุนของผู้สร้าง ‘ภาพยนตร์
อิสระ’ (หนังอินดี้) แหล่งเงินทุนของผู้สร้างภาพยนตร์ไทยกระแสหลักมาจากแหล่งทุนส าคัญ 5 ประเภทได้แก่ 1) 
แหล่งเงินทุนจาก‘นายทุนในระบบสตูดิโอ’ 2) แหล่งเงินทุนจาก‘นายทุนผู้เป็นเจ้าของธุรกิจโรงภาพยนตร์รายส าคัญ
ของประเทศไทย’ 3) แหล่งเงินทุนจาก‘การร่วมทุนกับต่างชาติ’ 4) แหล่งเงินทุนจาก ‘นายทุนอิสระซึ่งเป็นนักธุรกิจ
และนักการเมืองท้องถิ่น’ 5) แหล่งเงินทุนจาก ‘เจ้าของตราสินค้า’ (แบรนด์) ส าหรับแหล่งเงินทุนของผู้สร้าง
ภาพยนตร์อิสระพบว่า มีความหลากหลาย แหล่งเงินทุนส าคัญ ได้แก่ 1) แหล่งเงินทุนส่วนตัว 2) แหล่งเงินทุนจาก
ภาครัฐ 3) แหล่งเงินทุนจากภาคเอกชน 4) แหล่งเงินทุนจากองค์กรอิสระในประเทศไทย และ5) แหล่งเงินทุนจาก
องค์กรสนับสนุนภาพยนตร์และองค์กรอิสระในต่างประเทศ โดยแต่ละแหล่งเงินทุนมีวิธีการให้ทุนท่ีแตกต่างกัน 
ขึ้นอยู่กับนโยบายของแต่ละแหล่งทุน แนวทางการหาตลาดทุน แหล่งเงินทุนและรูปแบบการระดมทุนส าหรับ
ผู้สร้างภาพยนตร์กระแสหลัก (หนังตลาด) มีรูปแบบใหญ่ๆ อยู่ 2 รูปแบบ คือ 1) น าเสนอโครงการกับนายทุนใน
ระบบสตูดิโอ 2) นายทุนมอบทุนให้สร้างภาพยนตร์ตามนโยบาย ส าหรับแนวทางการหาตลาดทุน แหล่งเงินทุนและ
รูปแบบการระดมทุนส าหรับผู้สร้างภาพยนตร์อิสระ (หนังอินดี้) มีแนวทางส าคัญ 8 รูปแบบได้แก่ 1) การสมัครรับ
ทุนจากประกาศของแหล่งทุนทั่วโลก 2) การขอทุนด้วยการเข้าร่วมแข่งขันในตลาดโครงการหรือ ‘project 
market’ โดยวิธีการ‘pitching’ 3) การขอทุนจากการน าภาพยนตร์เข้าร่วมฉายในเทศกาลภาพยนตร์ที่มีชื่อเสียง 4) 
การขอทุนสนับสนุนจากสปอนเซอร์สินค้า 5) การขอทุนสนับสนุนจากภาครัฐ โดยเป็นเงินทุนจากภาษี 6) การขอ
ทุนสนับสนุนจากสถานีโทรทัศน์ 7) การขอทุนสนับสนุนจากกลุ่มเอกชน และเจ้าของธุรกิจรายใหญ่ 8) การขอทุน
จากการระดมทุนสาธารณะ (crowdfunding)     
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This article is a part of a research project entitled “Capital Markets, Funding Sources, and Fundraising Models of Thai 

Filmmakers in the Thailand 4.0 Era”, which received support from Srinakharinwirot University.  

                he objectives of this research are 1) to study the sources of funding of filmmakers in Thailand 
4.0 and 2) to create guidelines for finding the capital market Funding sources and funding models of Thai 
filmmakers in Thailand 4.0 era by using qualitative research methods with in-depth interviews and data 
collection from key informants of the type 1) Thai movie producers and producers and 2) individuals, 
agencies or organizations that provide funds or involved with the funding policy for Thai movie production. 
The research collected data during 2018-2019. The result of the research shows that the capital markets 
and funding sources of filmmakers in Thailand 4.0 can be divided into 2 main categories as follows:  
1. Funding sources of filmmakers 'Mainstream movies' (movie market) and 2. Creator's source of funds 
'Independent movie' (Indie movie). Main sources of funding for Thai filmmakers come from 5 major 
sources of funds: 1) Funding from 'studio capitalists' 2) Funding sources from 'the capitalist who is the 
owner of a major movie theater business in Thailand' 3) Funding sources from 'foreign joint venture' 4) 
Funding sources from 'Independent capitalists, businessmen and local politicians' and 5) Funding sources 
from 'Brand owner' (brand). For the funding source of independent filmmakers, it is found that there is 
diversity, important funding sources are 1) Private funding sources 2) Government funding sources 3) 
Funding sources from the private sector 4) Funding sources from independent organizations in Thailand 
and 5) Sources of funding from international film and independent support organizations. Each funding 
source has different funding methods depends on the policy of each funding source. Guidelines for finding 
capital markets funding sources and funding models for mainstream filmmakers (market movies) there 
are 2 large formats. 1) Present the project to the studio capitalists 2) The capitalist gives the fund to create 
movies according to the policy. For guidelines for finding capital markets funding sources and funding 
models for independent filmmakers (indie movies) There are 8 important ways in which 1) Global funding 
announcements 2) participating in competitions in project market or 'project market' by 'pitching' method. 
3) Movies to be shown at famous film festivals. 4) Product sponsorships. 5) Financial support from the 
government which is fund from tax. 6) Funding from television stations. 7) Funding from private groups or 
large business owners and 8) Funding from public fundraising (crowdfunding). 
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บทน า 
‘ภาพยนตร์’ เป็นสื่อที่มีบทบาทส าคัญยิ่งต่อ

ประชาคมโลก ทั้งในทางสังคม วัฒนธรรมและเศรษฐกิจ 
บทบาทหน้าที่ของภาพยนตร์ไม่ได้จ ากัดอยู่เพียงการให้
ความบันเทิงเท่านั้น ภาพยนตร์ยังท าให้เกิดค่านิยมในด้าน
ต่าง ๆ หรืออาจเป็นเครื่องช้ีน า สร้างภาพลักษณ์ หรือสร้าง
มูลค่าและรายได้ให้กับประเทศได้ สื่อภาพยนตร์จึงเป็นสื่อ
ที่มีอิทธิพลอย่างมากต่อชีวิตประจ าวันของปัจเจกบุคคล 
และมีอิทธิพลต่อภาพใหญ่ของสังคม 

ส าหรับประเทศไทย สื่อภาพยนตร์เป็นสื่อที่มี
บทบาทส าคัญมากในทางเศรษฐกิจ เนื่องจากรัฐบาลไทย
ประกาศให้ ภาพยนตร์ไทยเป็นหนึ่งใน ‘อุตสาหกรรม
สร้างสรรค์หลัก’ จากกลุ่มอุตสาหกรรมทั้งหมด 12 กลุ่ม
หลักที่สร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจให้กับประเทศเป็นอย่างยิ่ง 
ดังข้อมูลที่เปิดเผยโดยสมาพันธ์สมาคมภาพยนตร์แห่งชาติ 
รายงานว่า อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยสามารถท ารายได้
ให้กับประเทศถึงประมาณ 27,386 ล้านบาท ในปีพ.ศ.
2549 ขณะที่ในปีพ.ศ. 2550 ประเทศไทยมีรายได้จาก
อุตสาหกรรมภาพยนตร์เพิ่มขึ้นเป็น 33,872 ล้านบาท 
(ผู้จัดการ 360๐ รายสัปดาห์, 2554: ออนไลน์) นอกจากนี้ 
วีระศักดิ์ โควสุรัตน์ เลขาธิการสมาคมสมาพันธ์ภาพยนตร์
แห่งชาติ และอดีตรัฐมนตรีว่าการกระทรวงท่องเที่ยวและ
กีฬาได้ เขียนบทความไว้ ในหัวข้อ “ฉายภาพธุรกิจ
ภาพยนตร์ไทย อุตสาหกรรม 2.4 หมื่นล้านบาท” โดยใน
บทความได้กล่าวถึงความส าคัญของภาพยนตร์ในฐานะที่
เป็นอุตสาหกรรมที่มีบุคลากรเกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมถึง 
50,130 คน และมีการสร้ างมูลค่ าที่ เกี่ยวเนื่องจาก
อุตสาหกรรมในหลายด้านดังนี ้
 

ราว 1,450 คนอยู่ในกลุ่มสร้างและ
เป็นเจ้าของสิทธิการเผยแพร่ ส่วนในธุรกิจ
สนับสนุนการผลิต เช่น ให้เช่าอุปกรณ์ถ่ายท า
จัดช่างแต่งหน้าท าผม ออกแบบตัดเย็บ ตัดต่อ
ภาพเสียงราว 4,500 คน ส่วนด้านการตลาดมี
ไม่ถึง 500 คน ที่เหลืออยู่ในรูปของเจ้าหน้าที่
ในธุรกิจโรงภาพยนตร์ 10,300 คน และคนใน
ธุรกิจ DVD อีก 33,600 คน กระนั้นก็ไม่อาจถือ

เป็นคนกลุ่มใหญ่ของประเทศ นับห้างร้าน 
กิจการที่ธุรกิจนี้ได้ราว 21,500 ราย นี่เป็น
ข้อสรุปครั้งสุดท้ายเมื่อพ.ศ.2554 มูลค่ารวม
ของทรัพย์สิน และการลงทุนของอุตสาหกรรม
นี้ค านวณได้ 24,279.74 ล้านบาท จากมุม
รายได้การฉายหนังไทยในโรง ได้ค่าบัตรราว 
1,240 ล้านบาท/ปี หลังพ้นโรงแล้ว แผ่น DVD 
แท้จึงจะออกวางจ าหน่าย สร้างรายได้ราว 
1,832 ล้านบาท/ปี ผลพลอยได้อื่น เข่น ค่า
โฆษณาในโรงและจ าหน่ายเครื่องดื่ม ขนมขบ
เคี้ยวหน้าโรง 2,000 ล้านบาท/ปี แต่รายได้จาก
การส่งออกหนังไทยไปต่างประเทศ เพียง 500 
ล้านบาท/ปี ซึ่งควรจะขยายได้อีกมาก...(วีระ
ศักดิ์ โควสุรัตน,์  2557: ออนไลน์) 

 

นอกจากนี้ข้อมูลจากศูนย์วิจัยกสิกรไทย ได้
สรุปภาพรวมของอุตสาหกรรมไทย ไว้ในปี พ.ศ. 2549 
ความว่า 

 

มูลค่าตลาดของภาพยนตร์ในแต่ละปี
มีความผันผวนค่อนข้างมาก เนื่องจากรายได้
ของภาพยนตร์มีความไม่แน่นอน บางเรื่องอาจ
ประสบความส าเร็จสร้างรายได้เกินกว่า 100 
ล้านบาท บางเรื่องอาจประสบกับภาวะขาดทุน 
อย่างไรก็ตามในช่วงปี2540-2543 มีภาพยนตร์
ไทยเข้าฉายในโรงภาพยนตร์ค่อนข้างน้อยอัน
เนื่องมาจากภาวะเศรษฐกิจ และกลับมามี
บทบาทส าคัญอีกครั้งหลังจากภาพยนตร์ไทย
เรื่องนางนากและภาพยนตร์อิงประวัติศาสตร์
เรื่อง สุริโยไท ในปี 2544 หลังจากนั้นความ
นิยมในภาพยนตร์ไทยก็เพิ่มขึ้นตามล าดับ 
ประกอบกับภาวะเศรษฐกิจที่เติบโตขึ้นส่งผลให้
ปัญหาทางด้านเงินทุนในการผลิตลดลงและ
ขยายความต้องการชมภาพยนตร์ของตลาด
เพิ่มขึ้น อย่างไรก็ตามภาวะความเสี่ยงของ
ภาพยนตร์ยังคงมีอัตราที่สูง ดังจะเห็นได้จาก
ภาพยนตร์ที่ประสบความส าเร็จทางด้านรายได้
เป็นจ านวนมากนั้น ในแต่ละปีจะมีเพียง 2-3 
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เรื่องเท่านั้นจากภาพยนตร์ที่เข้าฉายทั้งหมด 
40-50 เรื่อง ส าหรับมูลค่าตลาดของภาพยนตร์
ไทยในปี 2548 มีมูลค่าประมาณ 1,000 ล้าน
บาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 20 จากปี 2547 ที่ผ่านมา 
(ศูนย์วิจัยกสิกรไทย, 2549: ออนไลน์) 

 

อย่างไรก็ตาม จากข้อมูลของศูนย์วิจัยและ
ผู้เช่ียวชาญพบว่า แม้ว่าในช่วงระยะหลังผู้ประกอบการ
ภาพยนตร์จะสามารถผลักดันให้ภาพยนตร์ไทยสามารถส่ง
เป็นสินค้าไปจ าหน่ายยังต่างประเทศไทยเพิ่มขึ้น ทั้งในส่วน
ของการจ าหน่ายภาพยนตร์ไปฉายโดยตรงยังต่างประเทศ 
ภาพรวมของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ยังไม่เติบโตหรือ
ขยายตัวได้เท่าทันความต้องการของตลาดโลกได้ ทั้งนี้อาจ
เกิดจากปัจจัยในหลายด้านอาทิ  ปัจจัยด้านผู้สร้ าง
ภาพยนตร์ ปัจจัยด้านระบบการผลิต ระบบการจ าหน่าย 
และธุรกิจโรงภาพยนตร์ รวมถึงปัญหาและอุปสรรคส าคัญ
ที่ส านักงานคณะกรรมการก ากับหลักทรัพย์และตลาด
ทรัพย์ (กลต.) ได้ระบุไว้ในรายงานเรื่อง “ตลาดทุน แหล่ง
เงินทุนของอุตสาหกรรมภาพยนตร์” ในปี 2557 ความว่า 
ปัญหาและอุปสรรคส าคัญของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย
มีด้วยกัน 4 ประการ ได้แก่ 1) ผู้ประกอบการเข้าถึงแหล่ง
เงินทุนได้ยากหรือขาดแคลนเงินทุน 2) การละเมิดลิขสิทธิ์ 
3) ขาดบุคลากรที่มีองค์ความรู้และทักษะที่จ าเป็น และ               
4) ผู้ประกอบการในห่วงโซ่อุปทานยังขาดคุณภาพ
มาตรฐานและต้ องการพัฒนาเพิ่ มขึ้ น  (ส านั กงาน
คณะกรรมการก ากับหลักทรัพย์และตลาดทรัพย์, 2557: 3) 
ข้อมูลข้างต้นสอดคล้องกับผลการวิจัยของศูนย์วิจัยกสิกรที่
ระบุว่า 1) ตลาดภาพยนตร์ไทยในประเทศมีขนาดไม่ใหญ่ 
2) ตลาดต่างประเทศเริ่มเพิ่มมูลค่าขึ้นแต่ยังมีมูลค่าไม่สูง
มาก 3) ภาพยนตร์ไทยที่ผลิตขึ้นมานั้นมีความหลากหลาย
ของเนื้อเรื่องค่อนข้างน้อย 4) ภาพยนตร์ต่างประเทศที่เข้า
มาฉายในประเทศก็มีเป็นจ านวนมาก 5) การผลิตที่แม้จะ
ได้รับการพัฒนาไปมากแต่ก็ยังขาดแคลนบุคลากรที่มี
ความสามารถและความช านาญเฉพาะทาง และ 6) การ
ขาดแคลนแหล่งเงินทุนในการสนับสนุน (ส านักงาน
คณะกรรมการก ากับหลักทรัพย์และตลาดทรัพย์ (กลต.), 
2557: ออนไลน์) จากปัญหาและอุปสรรคของอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ที่มีอยู่มากหลาย จะเห็นได้ว่าปัญหาหนึ่งที่มี

ความส าคัญและไม่สามารถท าให้อุตสาหกรรมภาพยนตร์
ไทยเติบโตได้อย่างยั่งยืนคือ ปัญหาเรื่อง ‘การขาดแคลน
เงินทุนและแหล่งทุนที่มาช่วยสนับสนุนให้เกิดการผลิต’ 
ปัญหาดังกล่าวนี้คืออุปสรรคที่ส าคัญที่สุดของผู้สร้าง
ภาพยนตร์ในไทย และเป็นปัญหาที่ส่งผลกระทบไปสู่
ปัญหาด้านอื่น ๆ ตามมา จนท าให้การพัฒนาอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ไทยทั้งระบบไม่อาจขยายการเติบโตไปมากกว่า
ที่เป็นอยู่   
 

ค าถามการวิจัย 
จากความส าคัญและที่มาของปัญหาดังกล่าว

ข้างต้น ท าให้ผู้วิจัยตั้ งค าถามเกี่ยวกับอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ไทยดังนี้  

1. อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยยังมีโอกาสในด้าน
ของแหล่งทุนผู้ให้การสนับสนุนอุตสาหกรรมภาพยนตร์
ไทยในปัจจุบันหรือไม่ ถ้ามี แหล่งทุนดังกล่าวคือใคร มา
จากแหล่งใดบ้าง และแหล่งทุนผู้ยังให้การสนับสนุน
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยมีนโยบายการให้ทุนอย่างไร 

2. ผู้สร้างภาพยนตร์แต่ละรายมีรูปแบบ วิธีการ
หรือแนวทางในการระดมทุนเพื่อน ามาสนับสนุนการสร้าง
ภาพยนตร์ของตนเองอย่างไรในยุคไทยแลนด์ 4.0 ซึ่งเป็น
ยุคที่สภาพทางสังคมและเศรษฐกิจมีความเปลี่ยนแปลง
อย่างมาก  

เนื่องจากการศึกษาหาค าตอบในประเด็น
ดังกล่าว มีความส าคัญและน าไปสู่การจัดท าแนวทางหา
แหล่งทุน และรูปแบบการระดมทุนของผู้สร้างภาพยนตร์ที่
จะน ามาพัฒนาอุตสาหกรรมภาพยนตร์ของไทยให้มีการ
ผลิตที่ต่อเนื่องและสร้างมูลค่าอย่างยั่งยืน จากค าถาม
ดังกล่าว ผู้วิจัยจึงน ามาตั้งเป็นประเด็นในการศึกษาใน
หัวข้อเรื่อง “ตลาดทุน แหล่งเงินทุนและรูปแบบการระดม
ทุนของผู้สร้างภาพยนตร์ในยุคไทยแลนด์ 4.0” ทั้งนี้เพราะ
ผู้วิจัยคาดว่าการศึกษาเรื่ องดั งกล่าวนี้จะก่อให้ เกิด
ประโยชน์ ในวงวิชาการและผู้ที่ เกี่ ยวข้องในวงการ
ภาพยนตร์ที่จะได้มีแนวทางในการหาแหล่งเงินทุน และมี
วิธีการในการระดมทุนเพื่อน ามาสร้างสรรค์ภาพยนตร์ให้
ต่อเนื่องและขยายตลาดไปสู่ระดับนานาชาติ รวมทั้งเพิ่ม
ศักยภาพและคุณภาพของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยให้
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พัฒนาอย่างยั่งยืนและน ารายได้กลับเข้ามาพัฒนาประเทศ
ต่อไป 

 

วัตถุประสงค์ของโครงการวิจัย 

1. เพื่อศึกษาแหล่งเงินทุนของผู้สร้างภาพยนตร์
ในยุคไทยแลนด์ 4.0    

          2. เพื่อจัดท าแนวทางการหาตลาดทุน แหล่งทุน
และรูปแบบการระดมทุนของผู้สร้างภาพยนตร์ไทยในยุค
ไทยแลนด์ 4.0 

 

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 
การวิจัย เรื่อง “ตลาดทุน แหล่งเงินทุนและ

รูปแบบการระดมทุนของผู้สร้างภาพยนตร์ในยุคไทยแลนด์ 

4.0” ผู้วิจัยก าหนดแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องโดยใช้
แนวคิดส าคัญต่อการศึกษาวิจัย 3 กลุ่มแนวคิด ได้แก่  
1) แนวคิด ทฤษฎีและเอกสาร งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับ
อุตสาหกรรมภาพยนตร์และธุ รกิ จภาพยนตร์ ไทย  
2) แนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับ
แหล่งทุน และการระดมทุนในการสร้างภาพยนตร์  และ  
3) แนวคิดทฤษฎี เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับ
นโยบายไทยแลนด์ 4.0  

 

จากการที่ผู้วิจัยได้ทบทวนวรรณกรรม 3 กลุ่ม
งานวิจัยที่เกี่ยวข้องดังที่ได้กล่าวข้างต้น ผู้วิจัยจึงได้มาตั้ง
เป็นกรอบแนวคิดการวิจัยดังภาพต่อไปนี ้

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

    
ภาพ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 

 
 

  

 

นโยบายไทยแลนด์ 4.0 

ตลาดทุน แหล่งเงินทุน

ในอุตสาหกรรมภาพยนตร์ 

1. แหล่งเงินทุนภาครัฐ      

2. แหล่งทุนภาคเอกชน 

แนวทางการหาแหล่งทุนและรูปแบบ

การระดมทุน 

    1. การขอทุนโดยใช้รูปแบบด้ังเดิม            

2. การขอทุนโดยใช้รูปแบบสร้างสรรค์ 

ผู้สร้างภาพยนตร์ไทย 

1. ผู้สร้างในระบบสตูดิโอ     

2. ผู้สร้างอิสระ 
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ระเบียบวิธีวิจัย 
การวิจัยเรื่อง “ตลาดทุน แหล่งเงินทุนและรปูแบบ

การระดมทุนของผู้สร้างภาพยนตร์ไทยในยุคไทยแลนด์ 4.0” 
การวิจัยครั้ งนี้ เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Method) ด้วยการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) 
การสั งเกตและจดบันทึก (Observation and Report) 
ตลอดจนวิ เคราะห์ข้อมูลจากผู้ ให้ข้อมู ลส าคัญ (Key 
Informants) ร่วมกับการวิเคราะห์เอกสาร (Documentary 
Research) งานวิจัยเรื่องนี้ผู้วิจัยได้ก าหนดขอบเขตของการ
วิจัยด้านเนื้อหาในการศึกษาวิเคราะห์คือ ตลาดทุน แหล่ง
เงินทุนและรูปแบบการระดมทุนของผู้สร้างภาพยนตร์ไทย
ในยุคไทยแลนด์ 4.0 ขอบเขตด้านผู้ให้ข้อมูลส าคัญ แบ่งเป็น 
2 กลุ่ม ได้แก่ 1) ผู้สร้างและผู้ผลิตภาพยนตร์ไทย 2) บุคคล 
หน่วยงานหรือองค์กรที่เป็นผู้ให้ทุน หรือมีส่วนเกี่ยวข้องกับ
นโยบายการให้ทุนในการผลิตภาพยนตร์ไทย ผู้วิจัยก าหนด
พื้นที่ในการศึกษาครั้งนี้คือ บริษัทผู้ผลิตภาพยนตร์ที่ตั้งอยู่
ในประเทศไทย และหน่วยงานและองค์กรผู้ให้ทุนที่ตั้งอยู่ทั้ง
ในประเทศไทยและต่างประเทศ 

 

วิธีด าเนินการวิจัย 
ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ 

ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Informant) แบ่งออกเป็น 
2 กลุ่มได้แก ่    
 1. ผู้สร้างและผู้ผลิตภาพยนตร์ไทย โดยแยกเป็น
ผู้สร้างและผู้ผลิตอิสระและผู้สร้างและผู้ผลิตในระบบสตูดิโอ 
ดังนี ้

1.1 ผู้สร้างและผู้ผลิตภาพยนตร์อิสระ 
ก. บุญส่ง นาคภู่  
ข้อมูลพื้นฐาน: ผู้ก ากับภาพยนตร์อิสระ ผลงานการ

ก ากับท่ีมีช่ือเสียงคือ ภาพยนตร์เรื่อง “ธุดงควัตร” (2559) 
ภาพยนตร์ได้รับการเสนอช่ือเข้าชิงรางวัลภาพยนตร์แห่งชาติ 
สุพรรณหงส์ ผลงานอื่น ๆ  ได้แก่ 191 1/2 มือปราบทราบแล้ว
ป่วน (2546), มหาลัยวัวชน (2560), เณรกระโดดก าแพง 
(2561) เป็นต้น 

ข. อนุชา บุญยวรรธนะ  
ข้อมูลพื้นฐาน: ผู้ก ากับภาพยนตร์อิสระ ผลงานการ

ก ากับที่มี ช่ือเสียงคือ ภาพยนตร์วิทยานิพนธ์เรื่อง "ตาม
สายน้ า" และได้รับรางวัลวิจิตรมาตรา จาก Thai Short Film 
and Video Festival และรางวัล Young Thai Artist Award 
และยังได้รับเลือกให้ฉายในเทศกาลภาพยนตร์ในเอเชียและ
ยุ โรป เ ช่น Hong Kong Independent Short Film and 
Video Award และก ากับ ภาพยนตร์เรื่อง “มะลิลา” ได้รับ
รางวัลภาพยนตร์แห่งชาติ สุพรรณหงส์ และรางวัล Asian 
Film Award (2008) 

ค. นนทวัฒน์ น าเบญจพล  
    ข้อมูลพื้นฐาน: ผู้ก ากับภาพยนตร์อิสระ ผลงานการ

ก ากับที่มีช่ือเสียงคือ ภาพยนตร์เรื่อง “ฟ้าต่ าแผ่นดินสูง” 
และ “by the river สายน้ าติดเช้ือ” ได้รับรางวัล Special 
Mention สาย Concorso Cineasti del presente หรือผู้
ก ากับหน้าใหม่ ในเทศกาลภาพยนตร์นานาชาติโลคาร์โน 
ประเทศสวิตเซอร์แลนด์ (Locarno international film 
festival Switzerland (2013) 

ง. ดรสรณ โกวิทวณิชชา  
ข้อมูลพื้นฐาน: ผู้อ านวยการสร้างภาพยนตร์อิสระ

และโปรแกรมเมอร์ ผู้ส่งภาพยนตร์ไปยังเทศกาลภาพยนตร์ที่
มีช่ือเสียงในต่างประเทศ และคณะกรรมการตัดสินรางวัล
เทศกาล International Film Festival Rotterdam ประเทศ
เนเธอร์แลนด์ ผลงานภาพยนตร์ที่อ านวยการสร้างและมี
ช่ือเสียง ได้แก่ ภาพยนตร์เรื่อง “มะลิลา” ได้รับรางวัล
ภาพยนตร์แห่งชาติ สุพรรณหงส์ ผลงานอื่น ๆ ได้แก่  ฟ้าต่ า
แผ่นดินสูง, The Master, นิรันดร์ราตรี เป็นต้น 

จ. โสฬส สุขุม  
ข้อมูลพื้นฐาน: ผู้อ านวยการสร้างภาพยนตร์อิสระ 

รางวัลที่เคยไดร้ับจากการผลติภาพยนตร์ ได้แก่ รางวัลสพุรรณ
หงส์ New Current Award จาก Pusan International Film 
Festival, ร า งวั ล  Tiger Award จาก International Film 
Festival Rotterdam ประเทศเนเธอร์แลนด์, รางวัล  Special 
Jury Prize จาก Las Palmas de Gran Canaria International 
Film Festival ประเทศสเปน และรางวัลศิลปินศิลปาธร สาขา
ภาพยนตร์และสื่อเคลื่อนไหว ประจ าปี 2561 จากกระทรวง
วัฒนธรรม  
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ฉ. พิมผกา โตวิระ  
ข้อมูลพื้นฐาน: ผู้ก ากับภาพยนตร์, ผู้อ านวยการ

สร้างภาพยนตร์อิสระ ผลงานการก ากับภาพยนตร์สั้นที่มี
ช่ือเสียงได้แก่ เรื่อง "แม่นาค" ได้รับรางวัล Special Jury 
Prize จากเทศกาล Image Forum Festival ปี  1998 ที่
ประเทศญี่ปุ่น เคยเป็น Program Director ในเทศกาล
ภาพยนตร์กรุงเทพฯ เมื่อปี 2001, 2008 และ 2009 และ
นอกจากน้ียังได้รับการแต่งตั้งให้ด ารงต าแหน่ง "Program 
Director" (ผู้อ านวยการฝ่ายคัดเลือกภาพยนตร์ ) ของ
เทศกาลภาพยนตร์นานาชาติสิงคโปร์อีกด้วย มีผลงานก ากับ
ภาพยนตร์ที่ผ่านมา คือ The Island Funeral มหาสมุทร
และสุสาน เป็นต้น 

 

1.2 ผู้สร้างและผู้ผลิตภาพยนตร์ในระบบสตูดิโอ 
ก. เฉลิม วงศ์พิมพ์  
ข้อมูลพื้นฐาน: ผู้ก ากับภาพยนตร์แนวตลก แอคชัน 

ผลงานการก ากั บที่ มี ช่ื อเสี ยงคื อ ภาพยนตร์ เรื่ อง  
“7 ประจัญบาน” ได้รับรางวัลภาพยนตร์แห่งชาติ สุพรรณหงส์ 
สาขาผู้ก ากับภาพยนตร์ยอดเยี่ยม ผลงานอื่น ๆ ได้แก่   
ล่าระเบิดเมือง (2542) 7 ประจัญบาน (2545) ตะเคียน (2546) 
7 ประจัญบาน 2 (2548) คนไฟบิน (2549) อีเห็ดสด เผด็จ
ศึก (2553) The Exchange (2562) หลวงพี่กะอีปอบ (2563)   
เป็นต้น   

ข. พันธุ์ธัมม์ ทองสังข์   
ข้อมูลพื้นฐาน: ผู้ก ากับภาพยนตร์และผู้อ านวยการ

สร้างภาพยนตร์ ผลงานการก ากับที่มีช่ือเสียงคือ ภาพยนตร์
เรื่อง ไอ้ฟัก (2547) และเรื่อง มะหมา 4 ขาครับ ในปี (2550) 
ผลงานอื่น ๆ ได้แก่ คู่กรรม (2538), จักรยานสีแดง (2540), 
Love Syndrome รักโง่ๆ (2556) และผลงานด้านอ านวยการ
สร้าง ได้แก่ กุมภาพันธ์ (2546), สัตว์ประหลาด! (2547),  
แสงศตวรรษ (2549), โลงต่อตาย (2551) และ เพื่อนร่วมห้อง
...ต้องแอบรัก (2552) เป็นต้น 

ค. ภาณุ อารี  
ข้อมูลพื้นฐาน: ผู้อ านวยการฝ่ายจัดซื้อภาพยนตร์

ต่างประเทศ สหมงคลฟิล์ม เป็นผู้ที่มีบทบาทในการคัดเลือก
ภาพยนตร์ต่างประเทศทั้งที่เป็นภาพยนตร์สายพานิชย์ และ
ภาพยนตร์แนวทางเลือกที่ได้รับรางวัลเข้ามาฉายในโรง
ภาพยนตร์ไทย 

 

2. บุคคล หน่วยงานหรือองค์กรที่เป็นผู้ให้ทุน 
หรือมีส่วนเกี่ยวข้องกับนโยบายการให้ทุนในการผลิต
ภาพยนตร์ไทย  

ก. อธิป กลิ่นวิชิต  
ข้อมูลพื้นฐาน: บรรณาธิการข่าววัฒนธรรมบันเทิง 

สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส 
ข. วลัยรัตน์ ประภากมล  
ข้อมูลพื้นฐาน: ผู้ ช่วยกรรมการและผู้จัดการ 

มูลนิธิเอสซีจ ี
 

นอกจากนี้ยังมีการสืบค้นเอกสารส าคัญของกลุ่ม
บุคคล หน่วยงานหรือองค์กรส าคัญที่เป็นผู้ให้ทุน หรือมี
ส่วนเกี่ยวข้องกับนโยบายการให้ทุนในการผลิตภาพยนตร์
ไทย ได้แก ่    
 - กระทรวงวัฒนธรรม   
 - กองทุนพัฒนาสื่อปลอดภัยและสร้างสรรค์
 - ส านักงานกองทุนสนับสนุนการสร้างเสริม
สุขภาพ (สสส.)     

- สถาบันหนังไทย หอภาพยนตร์  (องค์กร
มหาชน)  

- สมาคมผู้ก ากับภาพยนตร์ไทย   
- มูลนิธิเอสซีจี (SCG foundation) 

 - พูริน พิคเจอร์ส (Purin Pictures)   
- บริษัท เอ็ม พิคเจอร์ส เอ็นเตอร์เทนเม้นท์ 

จ ากัด (มหาชน) (MPIC)   
 - บริษัท จีดีเอช ห้าห้าเก้า จ ากัด (GDH 559 
Co.,Ltd)     
 - สิริพงษ์ อังคสกุลเกียรติ (นักการเมือง นัก
ธุรกิจและนายทุนอิสระ) 

 ฯลฯ 
 

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  

เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพด้วยการสัมภาษณ์เชิง
ลึก (In-depth Interview) ดังนี ้
          แบบสอบถามการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth 
Interview) ในการวิจัยครั้งนี้ เป็นแบบสัมภาษณ์ที่ผู้วิจัยได้
ออกแบบโดยอาศัยแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 3 กลุ่ม

https://www.nangdee.com/title/html/382/%E0%B8%A5%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%9A%E0%B8%B4%E0%B8%94%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87.html
https://www.nangdee.com/title/html/218/7-%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%8D%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%99.html
https://www.nangdee.com/title/html/304/%E0%B8%95%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%84%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%99.html
https://www.nangdee.com/title/html/75/7-%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%99-2.html
https://www.nangdee.com/title/html/1122/%E0%B8%84%E0%B8%99%E0%B9%84%E0%B8%9F%E0%B8%9A%E0%B8%B4%E0%B8%99.html
https://www.nangdee.com/title/html/2406/%E0%B8%AD%E0%B8%B5%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B9%87%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%94-%E0%B9%80%E0%B8%9C%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%A8%E0%B8%B6%E0%B8%81.html
https://www.nangdee.com/title/html/2406/%E0%B8%AD%E0%B8%B5%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B9%87%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%94-%E0%B9%80%E0%B8%9C%E0%B8%94%E0%B9%87%E0%B8%88%E0%B8%A8%E0%B8%B6%E0%B8%81.html
https://www.nangdee.com/title/html/5499/The-Exchange.html
https://www.nangdee.com/title/html/5610/%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%9E%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%81%E0%B8%B0%E0%B8%AD%E0%B8%B5%E0%B8%9B%E0%B8%AD%E0%B8%9A.html
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%84%E0%B8%AD%E0%B9%89%E0%B8%9F%E0%B8%B1%E0%B8%81&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B8%B0%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B2_4_%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%9A
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%B9%E0%B9%88%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B9%81%E0%B8%94%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/LoveSyndrome_%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B9%82%E0%B8%87%E0%B9%88%E0%B9%86
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%B8%E0%B8%A1%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B9%8C_(%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%A2%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B9%8C)
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%A7%E0%B9%8C%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%94!
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%AA%E0%B8%87%E0%B8%A8%E0%B8%95%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A9
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%87%E0%B8%95%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/ROOMMATE_%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%A3%E0%B9%88%E0%B8%A7%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87...%E0%B8%95%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%81%E0%B8%AD%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%81%3F
https://th.wikipedia.org/wiki/ROOMMATE_%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%A3%E0%B9%88%E0%B8%A7%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87...%E0%B8%95%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%81%E0%B8%AD%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%81%3F
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ดังที่กล่าวไปแล้วข้างต้น โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อหาค าตอบ
ให้กับค าถามการวิจัยที่ได้ตั้งไว้ โดยในแบบสอบถามจะแบ่ง
ออกเป็น 3 ตอนได้แก ่
          ตอนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานและภูมิหลังของผู้ให้ข้อมูล 
         ตอนที่ 2 ค าถามในประเด็นที่เกี่ยวกับตลาดทุน 
แหล่งเงินทุนของของผู้สร้างภาพยนตร์ในยุคไทยแลนด์ 4.0  
          ตอนที่ 3 ค าถามในประเด็นที่เกี่ยวกับแนวทางการ
หาตลาดทุน แหล่งเงินทุน และรูปแบบการระดมทุนของ
ของผู้สร้างภาพยนตร์ในยุคไทยแลนด์ 4.0  
          เมื่อได้ข้อมูลมาเป็นที่เรียบร้อยในข้ันตอนการเก็บ
รวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยได้น าข้อมูลดังกล่าวไปวิเคราะห์เพื่อ
น าไปตอบวัตถุประสงค์ที่ตั้งไว ้
 

ผลการวิจัย 
จากการวิจัยเรื่อง “ตลาดทุน แหล่งเงินทุนและ

รูปแบบการระดมทุนของผู้สร้างภาพยนตร์ไทยในยุคไทย
แลนด์ 4.0” โดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ ด้วยวิธีการ
สัมภาษณ์เชิงลึกและการเก็บข้อมูลจากผู้ให้ข้อมูลส าคัญ
ประเภท 1) ผู้สร้างและผู้ผลิตภาพยนตร์ไทย และ 2) บุคคล 
หน่วยงานหรือองค์กรที่เป็นผู้ให้ทุน หรือมีส่วนเกี่ยวข้องกับ
นโยบายการให้ทุนในการผลิตภาพยนตร์ไทย โดยค้นหา
ค าตอบในสองประเด็นหลักได้แก่   
 1. ประเด็นที่เกี่ยวกับแหล่งเงินทุนของผู้สร้าง
ภาพยนตร์ในยุคไทยแลนด์ 4.0               

2. ประเด็นที่เกี่ยวกับแนวทางการหาตลาดทุน 
แหล่งเงินทุน และรูปแบบการระดมทุนของผู้สร้างภาพยนตร์
ไทยในยุคไทยแลนด์ 4.0                              

ผู้วิจัยขอสรุปผลการวิจัยดังนี ้  
    

ข้อค้นพบท่ี 1 : ผลการวิจัยพบว่า ตลาดทุนและ
แหล่งเงินทุนของผู้สร้างภาพยนตร์ในยุคไทยแลนด์ 4.0 แบ่ง
ออกได้เป็น 2 ประเภทหลักๆ ได้แก่ 1. แหล่งเงินทุนของ
ผู้สร้าง ‘ภาพยนตร์กระแสหลัก’ (หนังตลาด) และ 2. แหล่ง
เงินทุนของผู้สร้าง ‘ภาพยนตร์อิสระ’ (หนังอินดี้) 

ข้อค้นพบท่ี 2 : ผลการวิจัยพบว่า แหล่งเงินทุน
ของผู้สร้างภาพยนตร์ไทยกระแสหลักมาจากแหล่งทุนส าคัญ 
5 ประเภทได้แก่ 1) แหล่งเงินทุนจาก‘นายทุนในระบบ

สตูดิโอ’ หรือบริษัทหรือค่ายหนังในประเทศไทยที่มีช่ือเสียง 
และ 2) แหล่งเงินทุนจาก‘นายทุนผู้เป็นเจ้าของธุรกิจโรง
ภาพยนตร์รายส าคัญของประเทศไทย’ 3) แหล่งเงินทุนจาก
‘การร่วมทุนกับต่างชาติ’ 4) แหล่งเงินทุนจาก ‘นายทุน
อิสระซึ่งเป็นนักธุรกิจและนักการเมืองท้องถิ่น’ ได้แก่ กรณี
ไทบ้านเดอะซีรีส์ นอกจากนี้ยังพบ 5) แหล่งเงินทุนจาก 
‘เจ้าของตราสินค้า’ (แบรนด์) ท าหน้าที่เป็น ‘สปอนเซอร์’ 
หรือผู้สนับสนุนในการให้เงินทุนกับผู้สร้างภาพยนตร์ ตาม
ค าอธิบายของผู้ให้ข้อมูลส าคัญดังนี้ 

 

“ทุนในยุคก่อนจะอยู่กับบริษัทใหญ่ๆ เท่านั้น 
เรียกว่า ‘ค่าย’ เช่น ของ ‘เสี่ยเจียง’ หรือ ไฟว์สตาร์ ’  
‘สหมงคลฟิลม์’ ‘ไทเอนเตอร์เทนเมนท์’ และบริษัท เล็ก ๆ 
อีกหลายบริษัท ก่อนหน้านั้นเป็น ‘สายหนัง’ บริษัทใหญ่
ที่ว่านี้ เป็นบริษัทที่มีอ านาจ อ านาจในการให้ทุนคน และก็
ออกไปเฟ้นหาผู้ก ากับที่ถูก ‘สเปค’ ที่จะมาท าหนังให้เขา 
และผลงานก็เป็นของบริษัท ถ้าย้อนกลับไปประวัติศาสตร์
อีกก็จะพบว่า ส่วนใหญ่ก็เป็นทุนแบบนี้..” (บุญส่ง นาคภู่, 
2562: สัมภาษณ์)  

 

“แต่ก่อนหน้านี้ก็ไม่ได้มี มูฟเมนท์ (movement) 
ที่ประสบความส าเร็จชัดเจนอะไรมาก แต่ก็น่าจะมีสัก 2  
มูฟเมนท์เท่าที่อยู่ในความทรงจ า ประเภทท่ี 1 คือนายทุน
อิสระต่าง ๆ เริ่มให้ความสนใจในหนังไทยมากขึ้นเมื่อมี
ภาพยนตร์ไทยที่ท ารายได้ระดับปรากฏการณ์ เช่น พี่มาก
พระโขนง หรือหนังไทยท่ีท ารายได้สูงๆ เช่น ไทยบ้าน ก็จะ
ผุดผู้สร้างที่คิดได้ว่า เราน่าจะท าอย่างนี้ได้ และหาเงินได้ ก็
จะอยากเข้ามาเล่นในวงการนี้อยู่ แต่ก็ไม่มีแนวทางที่ชัดเจน
ว่าเข้ามาแล้วจะส าเร็จ อาจจะนับกรณีไทบ้านว่าส าเร็จเพราะ
เป็นแฟรนไชส์ที่สร้างกันมาหลายภาคและท าเงินให้เกือบทุก
ภาค อันนี้ก็เกิดขึ้น...ทีนี้จะมีอีกลักษณะหนึ่งคือ ค่ายโรงหนัง
สร้างเอง อย่างเช่น เมเจอร์ก็อาจจะมีการลงทุนสร้าง
ภาพยนตร์ของตนเอง เพราะมีโรงฉายอยู่แล้ว อันนี้ก็เป็นทุน
ที่เข้ามา อย่างเช่น ‘ทรานส์ฟอร์มเมช่ัน’ (Transformation) 
ไม่แน่ใจช่ือ แต่เงินจะมาจากค่ายโรงหนัง โดยเฉพาะเมเจอร์” 
(อนุชา บุญยวรรธนะ, 2562: สัมภาษณ์)  

 

“แนวทางการท าหนังของผมจะเป็นหนังตลาด 
หรือหนัง feature film ผมท าหนังตลก หนังผี หนังแอคชัน 
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ซึ่งตลาดหนังไทยหมายถึงนายทุน เขาจะโอเคกับแนวหนังนี้ 
ในการหาทุนผมก็เลยไม่ล าบากเท่าสายอินดี้ ส าหรับผมก็จะมี
นายทุนที่เป็นค่ายหนัง ผมเคยท ากับไฟว์สตาร์ สหมงคลฟิลม์ 
พระนครฟิลม์ บริษัทพวกนี้เป็นนายทุนที่ท าหนังตลาดอยู่
แล้ว” (เฉลิม วงศ์พิมพ,์ 2562: สัมภาษณ์) 

 

“การหาทุนของหนังตลาด ทุนก็มาจากทางบริษัท
หรือค่ายหนัง แต่หนังตลาดเองก็มีอีกหลายแบบ มีหนังตลาด
ที่ท าโดยค่ายอิสระก็มี ซึ่งก็มีอีกหลายแบบ...อย่างไทบ้านเป็น
หนังที่ท ากันขึ้นมาเอง จะเรียกว่าเป็นหนังอีสาน ส าหรับคนดู
ของภูมิภาคนั้น ทางนายทุน เขาอยากท าอย่างนี้ เขามีเงินอยู่
ไม่เยอะ แต่ก็ประสบความส าเร็จ แบบนี้ จริง ๆ ก็มีหนังตลาด
อีกจ านวนไม่น้อย อาจจะเป็นหนังที่เรารู้สึกว่าไม่ประสบ
ความส าเร็จ ซึ่งส่วนใหญ่อาจจะแบบโปรดิวเซอร์กับผู้ก ากับ
จะเป็นคนๆ เดียวกัน ก็ท าขึ้นมา โดยอาจจะหาแหล่งเงินจาก
ที่ใดท่ีหนึ่ง อาจจะมีเงินอยู่แล้วหรืออาจจะมีคนมาลงทุนให้ 
หรืออาจจะมีสปอนเซอร์ เสร็จแล้วเขาน าไปให้บริษัทท่ีเป็น
ค่ายใหญ่ๆ จัดจ าหน่าย เช่น ส่วนใหญ่จะเป็น M Picture 
ลักษณะนี้ก็มีเป็นจ านวนมาก” (ดรสะรณ โกวิทวณิชชา, 
2562: สัมภาษณ์)  

ข้อค้นพบท่ี 3 : ผลการวิจัยพบว่า แหล่งเงินทุน
ของผู้สร้างภาพยนตร์อิสระในยุคไทยแลนด์ 4.0 ผลการวิจัย
พบว่ามีความหลากหลาย แหล่งเงินทุนส าคัญ ได้แก่ 1) 
แหล่งเงินทุนส่วนตัว 2) แหล่งเงินทุนจากภาครัฐ 3) แหล่ง
เงินทุนจากภาคเอกชน 4) แหล่งเงินทุนจากองค์กรอิสระใน
ประเทศไทย และ5) แหล่งเงินทุนจากองค์กรสนับสนุน
ภาพยนตร์และองค์กรอิสระในต่างประเทศ โดยแต่ละแหล่ง
เงินทุนมีวิธีการให้ทุนท่ีแตกต่างกัน ขึ้นอยู่กับนโยบายของ
แต่ละแหล่งทุน สามารถจ าแนกแหล่งทุนออกตามลักษณะ
ของที่มาของแหล่งเงินทุนได้ดังนี้ 

แหล่งเงินทุนจากภาครัฐ - กองทุนที่ส าคัญ ได้แก่ 
กองทุนกระทรวงวัฒนธรรม และกองทุนสื่อปลอดภัยและ
สร้างสรรค์ กองทุนสนับสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ (สสร.) 
กองทุนส านักงานคณะกรรมการกิจการกระจายเสียงกิจการ
โทรทัศน์และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ (กสทช.)  

 

“พ.ศ.2562 ก่อนหน้านี้จะมีทุนรัฐบาล แต่ก็เป็นทุน
ที่ไม่นิ่ง หมุนเวียนไปตามสังคม รัฐบาล การเมือง ของนโยบาย

ต่าง ๆ ถ้าย้อนไปจะเห็นว่ามี สสร.(สถาบันสร้างสรรค์สื่อเพื่อ
การเรียนรู้ที่พยายามจะให้ทุนอยู่เรื่อย ๆ มีการให้ทุนครั้งใหญ่
ตอน ‘เศรษฐกิจไทยเข้มแข็ง’ เป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
(creative economy)  ซึ่ ง เ ร าก็ ได้ ทุ น ใน ช่ วง เวลานั้ น 
เหมือนกัน แต่มันก็ไม่นิ่ง ปีเดียวก็หาย อย่างไรก็ตาม สสร. ก็
พยายามใหทุ้นมาโดยตลอด แม้ว่าจะกระท่อนกระแท่น ปีนี้ให้ 
ปีหน้าไม่ให้ นี่คือความไม่แน่นอน ปรากฏว่ามี ‘Thai Media 
Fund’ (กองทุนพัฒนาสื่อปลอดภัยและสร้างสรรค์) ขึ้นมา ปี 
พ.ศ.2552 ทุนของ Thai Media Fund ก็มีข้อจ ากัดเยอะมาก
...ก่อน Thai Media Fund คือมี สสส. (ส านักงานกองทุน
สนับสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ) แต่เงินจาก สสส. เป็นเงินมา
จากภาษีที่เก็บผู้จ าหน่ายเหล้า บุหรี่ ทุนจาก กสทช. เป็นเงิน
ภาษีจากสื่อ” (บุญส่ง นาคภู่, 2562: สัมภาษณ์)  

  

แหล่งเงินทุนจากภาคเอกชน - กองทุนที่ส าคัญ 
ได้แก่ มูลนิธิเอสซีจี (SCG foundation) นิตยสารภาพยนตร ์
ไบโอสโคป โก๋ฟิลม์    

แหล่งเงินทุนจากองค์กรอิสระในประเทศ - กองทุน
ที่ส าคัญ ได้แก่ สถาบันหนังไทย หอภาพยนตร์ (องค์กร
มหาชน) สมาคมผู้ก ากับภาพยนตร์ไทย สถานีโทรทัศน์ไทยพี
บีเอส  

 

“ส าหรับคนสร้างภาพยนตร์ ไทยก็มีทุนของ  
“คอนเทนต์ ไทยแลนด์” (Content Thailand) ในสมัยอดีต
ทุนดังกล่าวนี้ปัจจุบันมีการเปลี่ยนแปลงเรื่องกฎระเบียบ ท า
ให้ไม่สามารถออกทุนได้ แต่สมัยก่อน มีการพาโปรเจคหนังไป
ขาย และก็ให้สตางค์ส่วนหนึ่งด้วย แต่จริง ๆ คอนเทนต์ ไทย
แลนด์ น่าจะเริ่มจากนโยบายไทยเข้มแข็ง…ถ้าในเมืองไทยก็
ค่อนข้างน้อย จริง ๆ ไทยพีบีเอสเคยท าที่ให้ทุนภาพยนตร์
เรื่อง “สายน้ าติดเช้ือ” เราให้ทุนไปส่วนหนึ่ง แล้วให้เขาท า
เป็นตอนสั้นๆให้ไทยพีบีเอส และก็มีท าตอนยาว เพื่อไป
เทศกาล...” (อธิป กลิ่นวิชิต, 2562: สัมภาษณ์) 

 

แหล่งเงินทุนจากองค์กรสนับสนุนภาพยนตร์และ
องค์กรอิสระในต่างประเทศ - กองทุนที่ส าคัญ ได้แก่ Hubert 
Bals Fund (HBF), Asian Cinema Fund (ACF), World Cinema 
Fund ( WCF), Centre National de la Cinematographie  
(CNC), The Korean Film Council (KOFIC), The Singapore Film 
Commission (SFC),  Film Development Council of the 
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Philippines (FDCP), Purin Pictures ตามค าอธิบายของผู้ให้
ข้อมูลส าคัญดังนี ้
 

“หนังอีกประเภทหนึ่งคือ หนังอิสระอาจเริ่มมา
ตั้งแต่ยุค‘พี่เจ้ย’ แหล่งทุนถ้าเป็นช่วงแรก ๆ อย่างพี่เจ้ย 
อภิชาตพงศ์จะใช้ทุนส่วนตัว มีคนมาช่วยลงทุนให้ เหมือน
หนังอิสระทั่วไปก็เป็นอย่างนี้ แล้วก็มาผนวกกับการที่ขอทุน
สร้างจากต่างประเทศ ในทวีปยุโรปจะมีการให้ทุนกับ
ภาพยนตร์จากประเทศโลกที่สาม ซึ่งอันนี้ก็เป็นเม็ดเงิน
จ านวนหนึ่งที่ เข้ามา” (ดรสะรณ โกวิทวณิชชา, 2562: 
สัมภาษณ์)  

“มันจะมีทุนจากรัฐ โดยเฉพาะในยุโรป หลัก ๆ 
คือ มี 2 แบบ หนึ่งคือ ทุนที่ให้เปล่า ซึ่งจะขึ้นอยู่กับเทศกาล
หนัง เดี๋ยวจะส่งข้อมูลให้นะครับ เช่น Hubert Bals Funds 
ขึ้นอยู่กับเทศกาลหนัง Rotterdam ที่เนเธอร์แลนด์ส่วน 
Asian Cinema Funds จะขึ้นอยู่กับเทศกาลหนังปูซาน 
เกาหลี มีทุนแบบที่เป็น pitching ด้วย ทุนที่พูดถึงแรก ๆ 
คือ ทุนให้เปล่า เราแค่สมัครไป มี portfolio มี profile ว่า
ไป เงินจะอยู่ประมาณล้าน ไม่เกินล้านห้า ถ้าเป็นเรื่องบทไม่
เกิน 3 แสน มันจะมีอีกทุนที่ออกจากรัฐ รัฐเอาเงินภาษีมาให้
ทุนในองค์กรศิลปะต่าง ๆ ทุนนี้เงินอาจจะเยอะกว่าอาจจะ
ได้ถึง 3 ล้าน” (โสฬส สุขุม, 2562: สัมภาษณ์) 
 

“ทุนของฝรั่ งเศสที่คนรู้จัก ก็ ‘CNC’ (Centre 
National de la Cinematographie) ใน CNC ก็คือให้ทุน
หนังฝรั่งเศสอยู่แล้ว และจะมีทุนที่ให้หนังที่ไม่ใช่หนัง
ฝรั่งเศส แต่ co-production กับฝรั่งเศส แปลว่า เง่ือนไขคือ 
ต้องมีโปรดิวเซอร์ที่เป็นคนฝรั่งเศส และเป็นบริษัทที่จด
ทะเบียนในฝรั่งเศส คนนี้จะเป็นคนสมัครทุนอันนี้ให้ ซึ่งทุนนี้
ค่อนข้างเงินเยอะเหมือนกัน เงินประมาณสักแสน สองแสน 
ยูโร แต่เง่ือนไขคือ ต้องใช้ 50 เปอร์เซ็นต์ของทุนไปใน
ฝรั่งเศสหรือใช้กับผู้เช่ียวชาญคนฝรั่งเศส” (พิมพกา โตวิระ, 
2562: สัมภาษณ์) 

 

“มีทุนจากต่างประเทศ ซึ่งคนไทยมีสิทธิขอ เช่น 
‘Purin Pictures’ ทุนนี้ให้หนังอาเซียนน่าจับตา ให้ทุนท้ัง 
Pre-Pro-Post ให้ทุนโปรดักช่ัน พวกนี้เป็นทุนที่สร้างสรรค์
มาก แต่ก็มีรูปแบบเฉพาะของมัน ทั้งอาเซียนไม่ใช่แค่

ประเทศไทยใครขอก็ได้ คู่แข่งเยอะ มีคนไทยดูแล เช่น คุณ
อโนชา นอกจากนี้มีทุนต่างประเทศอีกเช่น ‘Hubert Bals 
Fund’ ซึ่งคนทั้งโลกขอ ไม่ง่ายนัก แล้วก็มีของฝรั่งเศส แต่
กว่าจะได้ก็อาจจะนานและช้ากว่างานของเรา” (บุญส่ง 
นาคภู่, 2562: สัมภาษณ์) 

 

นอกจากนี้ผู้ให้ข้อมูลส าคัญยังให้ข้อมูลแหล่ง
เงินทุนจากองค์กรสนับสนุนภาพยนตร์และองค์กรอิสระใน
ต่างประเทศที่สนับสนุนภาพยนตร์สารคดีไว้ด้วยตาม
ค าอธิบายดังนี ้

 

“ผมก็ไปเจอทุนช่ือว่า “Art Network Asia” มัน
เป็นทุนที่ base อยู่ที่ประเทศสิงคโปร์ ซึ่งเขาไม่ได้ให้แค่
หนังอย่างเดียวเขาให้ด้านอื่นด้วยเช่น ศิลปะการแสดง การ
จัดงานทางวัฒนธรรม หลายอย่างที่เกี่ยวกับศิลปวัฒนธรรม
นะครับ ไม่ใช่แค่หนังอย่างเดียว แต่เขาจะเน้นว่าต้อง 
‘cross culture’ ต่างประเทศกัน cross culture กัน เราก็
ลองส่งโปรเจคนี้ไปดู ปรากฏว่าเขาก็ให้ทุนมา แต่ก็ไม่เยอะ 
ประมาณ 1500 เหรียญหรือประมาณ 6 หมื่นบาท” 
(นนทวัฒน์ น าเบญจพล, 2562: สัมภาษณ์) 

 

“ได้รับเงินทุนแรกมาจาก Art Network Asia ของ
ประเทศสิงคโปร์ ท าให้ได้หนัง 80 % แต่ปรากฏว่าต้องข้าม
ไปฝั่งกัมพูชาด้วยเพื่อที่จะถ่ายมุมมองความคิดเห็นของคนฝั่ง
นั้นด้วย ดังนั้นเงินก้อนนี้ก็ไม่พอเราก็เลยมองหาทุนอื่น ๆ เรา
ก็ใช้วิธีการเดิม โชคดีที่เกิดมาในยุคอินเทอร์เน็ตรวดเร็วแล้ว 
ก็ใช้วิธีการกูเกิ้ลเหมือนเดิมแล้วก็เจอทุนช่ือว่า “DMC 
Funds” ของเกาหลีซึ่งเป็นทุนให้ส าหรับหนังที่ เกี่ยวกับ
ชายแดนพอดี แล้วก็ตอนนั้นมันผูกโยงกับทุนของพูซาน ซึ่ง 
DMC เป็นทุนให้ Documentary และเป็นทุนพิเศษขึ้นมา
ให้กับชายแดนพอดี เราก็เลยลองส่งดู ซึ่งปรากฏว่าก็ได้ ตอน
นั้นได้มาประมาณจ าไม่ได้ว่า แสนห้าหรือสามแสนบาท ซึ่งก็
มาถ่าย 20% ที่เหลือของหนัง”  (นนทวัฒน์ น าเบญจพล, 
2562: สัมภาษณ์) 
 

         ข้อค้นพบที่ 4 : ผลการวิจัยพบว่า ผู้สร้างภาพยนตร์
ไทยในยุคไทยแลนด์ 4.0 มีแนวทางการหาตลาดทุน แหล่ง
เงินทุนและรูปแบบการระดมทุนสามารถแบ่งเป็นประเด็น
ย่อยได้ดังนี ้        
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          4.1 แนวทางการหาตลาดทุน แหล่งเงินทุนและ
รูปแบบการระดมทุนส าหรับผู้สร้างภาพยนตร์กระแส
หลัก (หนังตลาด) 

ผลการวิจัยพบว่า การหาตลาดทุน แหล่งเงินทุน
และรูปแบบการระดมทุนส าหรับผู้สร้างภาพยนตร์กระแส
หลัก (หนังตลาด) มีรูปแบบใหญ่ๆ อยู่  2 รูปแบบ คือ  
1) ผู้คิดโครงการภาพยนตร์น าเสนอโครงการกับนายทุนใน
ระบบสตูดิโอที่มีแนวทางเดียวกันกับผู้คิดโครงการ  

“เราต้องดูว่าโปรเจคที่สร้างขึ้นมา ก่อนอื่นคิดว่า
หนัง appearing (โดนใจ) กับกลุ่มไหน คนดูกว้าง รึเปล่า 
ถ้าคิดว่าหนังเรื่องนี้ appearing กับคนดูมากสามารถที่จะ
ท ารายได้ได้มากก็สามารถที่จะน าไปเสนอสตูดิโอที่เขาจะมี
แนวทางการสร้างหนังประเภทนั้นอยู่แล้ว…” (อนุชา  
บุญยวรรธนะ, 2562: สัมภาษณ์)      

เฉลิม วงศ์พิมพ์ อธิบายไว้เพิ่มเติมในประเด็นนี้
ความว่า “โดยแบบที่ 1 คือ ผมคิดพลอตเรื่องไปเสนอ เอา
ไอเดียไปเสนอ อย่างคนไฟบิน ผมเอาไอเดียไปเสนอ แล้วก็
เล่าให้เขาฟังครา่วๆ นายทุนเขาก็ชอบ เขาก็อนุมัติ กับแบบที่ 
2 เช่น เรื่อง 7 ประจัญบาน เสี่ยเจียงเป็นคนเสนอว่าท าเรื่อง
นี้ไหม ผมก็คิดว่า ดี น่าสนใจ ผมก็ท า” (เฉลิม วงศ์พิมพ์, 
2562: สัมภาษณ์) 
          4.2 แนวทางการหาตลาดทุน แหล่งเงินทุนและ
รูปแบบการระดมทุนส าหรับผู้สร้างภาพยนตร์อิสระ 
(หนังอินด้ี)      
            ผลการวิจัยพบว่า การหาตลาดทุน แหล่งเงินทุน
และรูปแบบการระดมทุนส าหรับผู้สร้างภาพยนตร์อิสระ 
(หนังอินดี้) มีแนวทาง รูปแบบหรือลักษณะในการะดมทุน
ที่หลากหลาย เนื่องจากวัตถุประสงค์ของแหล่งทุนมีความ
แตกต่างกัน แนวทางการหาตลาดทุน แหล่งเงินทุนและ
รูปแบบการระดมทุนส าหรับผู้สร้างภาพยนตร์อิสระ (หนัง
อินดี้) ยังแบ่งออกเป็น แนวทางการหาตลาดทุน แหล่ง
เ งินทุนและรูปแบบการระดมทุนในประเทศ และ
ต่างประเทศ ผู้ให้ข้อมูลส าคัญเสนอแนวทางหาตลาดทุน 
แหล่ งเ งินทุนและรูปแบบการระดมทุนทั้ งในและ
ต่างประเทศสรุปได้ดังนี้   

1) การสมัครรับทุนจากประกาศของแหล่งทุน 
ทั่วโลก     

 2) การขอทุนด้วยการเข้าร่วมแข่งขันในตลาด
โครงการหรือ ‘project market’ โดยวิธีการ‘pitching’ 

3) การขอทุนจากการน าภาพยนตร์เข้าร่วมฉายใน
เทศกาลภาพยนตร์ที่มีชื่อเสียง    

4) การขอทุนสนับสนุนจากสปอนเซอร์สินค้า
 5) การขอทุนสนับสนุนจากภาครัฐ โดยเป็น
เงินทุนจากภาษ ี    
 6) การขอทุนสนับสนุนจากสถานี โทรทัศน์  
 7) การขอทุนสนับสนุนจากกลุ่มเอกชน และ
เจ้าของธุรกิจรายใหญ่   
 8) การขอทุนจากการระดมทุนสาธารณะ 
(crowdfunding) 

  

1) การสมัครรับทุนจากประกาศของแหล่งทุน
ทั่วโลก         
 แนวทางดังกล่าวนี้  ผู้ เสนอขอทุนควรศึกษา
รสนิยมของผู้ ให้ทุน หรือแหล่งทุนแต่ละแหล่งว่ามี
ความชอบแบบใด เนื่องจากภาพยนตร์คืองานศิลปะที่
เกี่ยวข้องกับรสนิยมโดยตรง การส่งโครงการขอทุนจึงควร
ท าให้ ‘ตรงตามรสนิยมและความชอบของแหล่งทุน’ และผู้
ขอทุนควรหาคุณค่าของโครงการที่ผู้สร้างจะน าเสนอกับ
กองทุนว่ามีความเหมาะสมกับความต้องการของกองทุนใน
จุดไหน ให้คิดว่ากองทุนเหล่านี้เป็นนายทุน ซึ่งย่อมมีความ
ต้องการ ถ้าสามารถท างานได้ตอบโจทย์ความต้องการก็จะ
สามารถได้รับทุน และต้องพร้อมท่ีจะแข่งขันกับประเทศ
ต่าง ๆ รวมถึงต้องท าให้งานที่สร้างสรรค์ออกมาได้รับการ
ยอมรับในระดับนานาชาติได้ 

 

“ผมเช่ือว่าไม่ว่าจะเป็นการประกวดภาพยนตร์ 
การให้รางวัล การให้ทุน ไม่มีความดีหรือไม่ดี มันเป็นเรื่อง
รสนิยมล้วน ๆ  ภาพยนตร์คือ ศิลปะ มันคือรสนิยมซึ่งที่เรา
เช็คได้  มันไม่ ใช่การดูหนั งอย่ างเดียว.. .แต่ควรท า 
proposal หาเงิน เพราะว่าสุดท้ายง่ายสุดคือ เข้าไปท่ีทุน
นั้น ๆ แล้วดูว่าเขาเคยให้ใคร แล้วเราก็ไปดูหนังที่ได้ทุน ดู
ว่าเขาชอบเรื่องแบบไหน ที่จริงมันส่งผิด แล้วไม่ได้รับทุน 
ไม่แปลก แต่ไม่ได้บ่อย ๆ ช่ือมันจะไม่ดี ถ้าเราขอบ่อย ๆ 
โดยที่เราไม่วางแผน แล้วเราไม่ได้บ่อย ๆ เขาก็จะพูดต่อกัน
ว่า หนังไอ้น่ีส่งมา ดูไม่รู้เรื่องเลย แต่จริง ๆ ไม่ได้แปลว่ามัน
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ไม่ดี แต่ ‘ผิดที’่ หรือเปล่า ถ้าเราท าหนังดูไม่รู้เรื่องเลย มัน
เป็นหนังทดลอง เราก็ต้องไปส่งกับคนท่ีเขามีรสนิยมชอบ
หนังทดลอง แค่นั้นเอง” (โสฬส สุขุม, 2562: สัมภาษณ์) 

2) การขอทุนด้วยการเข้าร่วมแข่งขันในตลาด
โครงการหรือ ‘project market’ โดยวิธีการ ‘pitching’
 แนวทางการขอทุนสนับสนุนโดยวิธีการแข่งขัน
โดยการน าเสนอหรือท่ีเรียกว่า การ ‘pitching’ คือการไป
น าเสนอเพื่อขอรับทุนสนับสนุน ผู้ขอทุนจ าเป็นต้องรู้จัก
ภาพยนตร์และศึกษาประวัติของเรื่องที่ตนเองต้องการ
น าเสนอ และปรับข้อมูลในการน าเสนอให้มีความแตกต่าง
กัน โดยทั้งนี้ขึ้นอยู่กับความรู้และความเข้าใจของแต่ละ
แหล่งทุน และที่ส าคัญต้องรู้จัก ‘เลือก’ ที่จะน าโครงการ
ภาพยนตร์ของตนไปเสนอกับแหล่งทุนที่เหมาะสม โดย
แนวทางดังกล่าวนี้ ผู้ขอทุนควรมี ‘โปรดิวเซอร์’ เป็นคน
ของประเทศเจ้าของทุน ซึ่งหมายถึงวิธีการร่วมกันผลิต 
หรือที่เรียกว่า ‘Co-Production’ จะมีส่วนท าให้แหล่งทุน
สนใจ และมีโอกาสในการได้รับทุนมากขึ้น การเข้าสู่
กระบวนการนี้ เป็นวิธีการคนละลักษณะกับการขอทุนจาก
แหล่งทุนที่ประกาศให้ทุนเปล่า แต่เป็นการน าเสนอ
โครงการ จุดมุ่งหมายที่ไปลักษณะ project market เพื่อ
จะได้พบกับโปรดิวเซอร์ และนายทุนจากทั่วโลกที่สนใจ
โครงการ อันจะน ามาซึ่งโอกาสในการท าภาพยนตร์ใน
ระดับอาชีพในอุตสาหกรรมภาพยนตร์โลก  

 

“กองทุนลักษณะนี้บางอันจะเป็นลักษณะที่ว่า
เราต้องหาโปรดิวเซอร์จากต่างประเทศให้ได้ก่อนถึงจะมี
สิทธิสมัคร หมายถึงมันก็จะน าไปสู่การ ‘Co-Production’  
การ Co-Production ส าหรับหนังอาร์ตหรือหนังอินดี้ หรือ
หนังศิลปะ มันจะมีสิ่งหนึ่งที่เป็นแพลตฟอร์ม (platform) 
ที่เรียกว่าโปรเจคมาร์เกต (project market) อันนี้จะคน
ละอย่างกับทุน ทุนคือ ถ้าเราส่งไป เขาจะพิจารณาให้ทุน
เลย แต่โปรเจคมาร์เกต นี่คือ เราส่งโปรเจคไป ทางนั้นเขา
จะคัดเลือกโปรเจคเพื่อให้เราไป pitching…” (อนุชา  
บุญยวรรธนะ, 2562: สัมภาษณ์) 

 

“ทุนแต่ละทุนก็มีวัตถุประสงค์ของเขาที่ต่างกัน 
โลกใบนี้มันมีทุนเยอะมากเลย เพียงแค่ว่าเราจะหาทุนท่ี
เหมาะกับเราหรือเปล่า แล้วคิดว่าเราจะสามารถเขียน

หรือพรีเซนท์ให้เขาให้ทุนเราได้หรือเปล่า ต้องเล่าว่าหลัก ๆ 
จะมีวิธีการที่จริงจัง... ตอนนี้ผมลอง process ใหม่ พยายาม
ไปตาม ‘project market’ แล้วก็ตาม ‘pitching forum’ 
ต่าง ๆ บนโลกใบนี้ครับ... ผมก าลังสนใจท าโปรเจคหนึ่งที่
เกี่ยวกับหมู่บ้านผู้ลี้ภัย ผมรีเสิร์จเพิ่มก็ได้พบเจอเรื่องใหม่ที่
น่าสนใจ และก็อยากถ่ายเป็นสารคดีแต่ก็ถ่ายไม่ได้เพราะ 
sensitive เกินไป เลยแยกเป็น 2 โปรเจคท์ โปรเจคท์หนึ่ง
เป็น fiction เต็มตัวเรื่องแรก อีกเรื่องเป็นสารคดีที่ถ่ายบน
ดอยที่เป็นภูเขาเรื่องนี้ แล้วผมก็เริ่มที่จะท าการผลิตหรือ 
producing process ที่มันจริงจังขึ้น โดยการส่งไปตาม 
pitching forum ที่มีการ ‘workshop บท’ ต่าง ๆ นานาบน
โลกใบนี้ซึ่งมันมีเยอะมาก ข้อดีคือดีทั้งโลกของสารคดีและ 
โลกของ fiction ข้อดีคือเราก็ได้เจอโปรดิวเซอร์ทั่วโลก รู้จัก
แหล่งทุนทั่วโลกเพิ่มมากขึ้นได้พรีเซนต์โปรเจคและได้รู้ฟีด
แบคกลับมา” (นนทวัฒน์ น าเบญจพล, 2562: สัมภาษณ์) 
 

 “การไป ‘pitching’ คือการไปน าเสนอ มีนายทุน
มานั่งคุย ล่าสุดผมไปที่คานส์กับพี่ ‘คงเดช’ เป็นโปรเจคท์
ไอดอล บางทีเราต้องรู้ว่าเรา pitching อยู่กับใคร สมมติถ้า
เราน านักแสดงจากวงดังที่มีช่ือเสียงในประเทศเรามาเล่น
หนังทดลอง พอ pitching ไปคนแรก คนฝรั่งเศสเขาชอบ
คอนเซปต์มาก แต่เขาถามค าแรกว่าท าไมต้องเป็นน้อง
นักแสดงที่มาจากวงดังที่มีช่ือเสียงในประเทศไทย เราก็เลย
จับได้ว่า จริง ๆ ไม่เกี่ยวกับการ pitching ว่าเป็นใคร เราใช้
น้องนักแสดงหลายคนจากในกลุ่มนักร้องวงดัง เพราะ 
คอนเซปต์คือการใช้เด็กวัยรุ่นที่มีภูมิหลัง โตมาในที่ต่างกัน 
หลังจากนั้นถ้าไป pitching ที่ยุโรปอีก เราจะไม่บอกว่าเรา
น านักแสดงมาจากนักร้องดังในประเทศ เราจะบอกว่าเป็น
เด็กวัยรุ่นที่มีพื้นเพมาจากที่ต่างกัน แต่ถ้าเราไป pitching
ขอทุนในเอเชีย แล้วเราบอกว่าใช้นักแสดงจากวงดัง เขา
กรี๊ดกันหมดเลย นี่คือความต่าง มันก็ง่าย ๆ ต้องรู้จักหนัง        
รู้ประวัติสิ่งที่เราจะท า เราแค่ต้องเลือกคนท่ีเราจะคุยด้วย
แค่นั้นเอง” (โสฬส สุขุม, 2562: สัมภาษณ์)  
 

3) การขอทุนจากการน าภาพยนตร์เข้าร่วม
ฉายในเทศกาลภาพยนตร์ที่มีชื่อเสียง  
 แนวทางดั งกล่ าวนี้  ผู้ ขอทุนต้องมีผลงาน
ภาพยนตร์ในระดับที่มีคุณภาพ และส่งผลงานเข้าประกวด
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ในเวทีประกวดภาพยนตร์ที่ส าคัญ จากนั้นจึงจะได้ฉายใน
เทศกาลที่มีช่ือเสียง เมื่อประสบความส าเร็จจากเทศกาลจึง
จะก้าวไปสู่การขอทุนส าหรับระดับมืออาชีพได้ แนวทาง
ดังกล่าวนี้ ผู้ขอทุนควรร่วมงานกับโปรดิวเซอร์หรือผู้ก ากับ
ที่มีความสามารถ หรือเป็นผู้มีช่ือเสียงในระดับโลก เพราะ
เป็นจุดส าคัญที่จะท าให้มีโอกาสชนะคู่แข่งที่มีความ
ประสงค์จะขอทุนเดียวกันได้  

 

“การที่เราจะเป็นโปรเฟสช่ันนอล แล้วก้าวออก
จากประเทศของเราไปได้ จะต้องมีกระบวนการ อย่างไรที่
จะท าให้เราเป็นที่สนใจมันไม่มีมาตรวัด โดยหลักที่เห็นใน
หลายๆ ประเทศ ส่วนใหญ่ก็จะเป็นนักเรียนหนัง เช่น คุณ 
‘อโนชา สุวิชากรพงศ์’ เป็นนักเรียนหนังอยู่สถาบันที่
ค่อนข้างจะมีช่ือเสียงในระดับโลก แล้วเมื่อท าหนัง อย่าง 
คุณอโนชาท าหนังนักศึกษา แล้วก็ได้ไปฉายที่คานส์ ที่นั่น
เขาก็จะมี section ที่ฉายหนังท าได้นักศึกษา นักศึกษา
มหาวิทยาลัย แต่ก็มาจากการคัดเลือกมา ซึ่งค่อนข้างจะ
แข่ งขันกันสู งมาก เพราะว่ า เขาจะมีคนมาดู ตาม 
มหาวิทยาลัยซึ่งในประเทศไทยยังไม่มีคนมาดู ส่วนใหญ่จะ
เป็นมหาวิทยาลัยสอนหนังที่เป็นสถาบันที่มีช่ือในระดับโลก 
ซึ่งในกรณีนี้ก็เป็นตัวอย่าง ซึ่งถ้าคุณได้ไปอยู่จุดตรงนั้น นั่น
คือการที่เริ่มก้าวเข้าสู่การเป็นมืออาชีพ…” (ดรสะรณ 
โกวิทวณิชชา, 2562: สัมภาษณ์) 

 

“...มันก็มีอีกวิธีหนึ่ง คุณก็ต้องมีโปรดิวเซอร์ ซึ่ง
โปรดิวเซอร์ที่ว่า ต้องเป็นผู้ที่มีช่ือเสียง และมีช่ือเสียงใน
ระดับโลก เมื่อมีผู้ก ากับเช่นนั้น ช่ือของผู้ก ากับก็อาจจะช่วย
คนท าหนังหน้าใหม่ได้ แต่หมายความว่าต้องเป็นผู้ก ากับที่มี
ช่ือเสียงในระดับโลกเท่านั้น ไม่ใช่ว่าเป็นใครก็ได้ อันนี้เป็น
จุดหนึ่งเพราะไม่ง้ันก็คือ เมื่อส่งไปมันก็จะแพ้คนอื่น ๆ ที่มี 
potential มากกว่าอยู่ดี” (ดรสะรณ โกวิทวณิชชา, 2562: 
สัมภาษณ์) 
  

4) การขอทุนสนับสนุนจากสปอนเซอร์สินค้า
  แนวทางดังกล่าวนี้ ผู้ขอทุนต้องมีวีธีคิดและการ
น าเสนอเพื่อสามารถประชาสัมพันธ์สินค้าของสปอนเซอร์
ผู้สนับสนุนทุน ซึ่งส าหรับภาพยนตร์อิสระอาจเป็นการยาก
ที่จะน าภาพสินค้าแทรกเข้า (tie in) ไปในตัวภาพยนตร์ทุก
เรื่อง โดยเฉพาะกรณีของภาพยนตร์ที่ผู้ก ากับระวังและ

รักษาความเป็นงานศิลปะไว้อย่างสูง ดังนั้นในการท างาน
กับแหล่งทุนประเภทสปอนเซอร์สินค้า จึงอาจใช้วิธีการ
ประชาสัมพันธ์ตราสินค้าของแหล่งทุนโดยผ่านการจัดงาน
หรือจัดกิจกรรมวันเปิดฉายภาพยนตร์ในรอบสื่อมวลชน 
โดยจะให้อิสระกับผู้ เป็นสปอนเซอร์  หรือแหล่งทุน
ผู้สนับสนุนหลักในการน าสินค้าหรือโลโก้ต่าง ๆ ของบริษัท
มาติดตั้งเพื่อเผยแพร่ในบริเวณงาน  
  

“อีกวิธีหนึ่งคือ การหาสปอนเซอร์สินค้า ก็คือ
การคุยกับเจ้าของสินค้าว่าจะให้ท าอะไร อาจมีการ ‘tie in’ 
ซึ่งก็ต้องดูว่าจะตรงกับความต้องการเราหรือเปล่า เราจะ
สามารถขายสินค้าให้ เขาได้รึ เปล่าหรือเขาให้ท าแค่
ภาพลักษณ์ ก็ใส่แค่โลโก้ สปอนเซอร์ หรือตอนโปรโมทก็
อาจน าบูธมาตั้ง ฯลฯ ถ้านายทุนที่มาลงทุนในหนังศิลปะก็
จะไม่มายุ่งในตัวหนัง เขาเข้าใจว่าไม่ควรยัดเยียดตัวสินค้า
ในหนังหรือถ้าเรื่องมันมีอยู่แล้ว เราอาจจะท าให้ได้” (อนุชา 
บุญยวรรธนะ, 2562: สัมภาษณ์) 

 

“หนังสั้นจริง ๆ ถ้าจะให้แนะน าก็คือ การหา
สปอนเซอร์ วิธีการที่ท าได้เช่น หนังนักศึกษาคนหนึ่งอยาก
ท าหนังที่เพื่อนไปเจอกันท่ีบ้านเกิดที่กระบี่ วิธีขอทุนง่าย
มาก นอกจากขอทุนกระทรวงวัฒนธรรม เขามีทุนให้หนัง
นักศึกษา ขอไม่กี่หมื่น แต่ควรจะคิดกว้างกว่านั้น ถ้าท า
หนังที่กระบี่อยู่อ่าวนาง ขอสปอนเซอร์ที่เป็นนมไหม ปกติ
ให้เขาเป็นนมกล่อง แต่ถ้าจะขอเงินก็ต้องจัดเป็นอีเวนท์ ก็
ต้องบอกเขาว่าเป็นคล้ายๆ หนังรักบ้านเกิด หาเลยว่า
บริษัทไหนมีกลยุทธ์ทางการตลาดพูดเรื่องรักบ้านเกิด พอ
คุณท าเสร็จคุณก็บอกเขาเลยว่าคุณจะน าหนังกลับไปฉาย
ในโรงเรียนมัธยมที่อ่าวนาง มันมีจอเช่าขึ้นกลางแปลงไม่กี่
บาท เอานมไปแจก แล้วก็บอกว่าเป็นการสนับสนุนให้คน
รักบ้านเกิด มันคือวิธีคิด น้องคนหนึ่งมาฝึกงานก าลังจะท า
หนังทีสิสเกี่ยวกับแมว ไม่รู้จะหาเงินอย่างไร ผมบอกว่า
ง่ายๆเลยเปิดกูเกิ้ล แล้วหาสินค้าที่เกี่ยวกับแมว ความจริง
แบบนี้ tie in ได้ด้วยซ้ า เพราะว่าน้องนักศึกษาบางทีไม่
เห็นความจ าเป็นของการหาทุนเอง เพราะการน าเงินมา
จากท่ีบ้านมันเหมือนเป็นค่าเทอม ที่พ่อแม่ต้องให้อยู่แล้ว 
แต่ความจริงมันคือวิธีฝึก มันก็จะจ าเป็น” (โสฬส สุขุม, 
2562: สัมภาษณ์) 
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นอกจากนี้  ยังมีวิธีการขอทุนจากแหล่งทุน
สปอนเซอร์ในรูปแบบอ่ืนท่ีนอกเหนือไปจากเงิน โดยผู้ขอ
ทุนอาจใช้วิธีการติดต่อประสานงานและขอการสนับสนุน
ในด้านต่าง ๆ เพื่อลดค่าใช้จ่ายให้กับขั้นตอนการสร้าง
ภาพยนตร์ อาทิ การขอสนับสนุนจากสปอนเซอร์ในด้าน
อุปกรณ์การถ่ายท า น้ ามัน อาหาร และที่พักส าหรับทีมงาน
จากสปอนเซอร์เจ้าของสินค้าที่เกี่ยวข้องกับปัจจัยการผลิต 
การจะท าให้ได้รับการสนับสนุนจากสปอนเซอร์ ผู้ขอต้องมี
วิธีคิดและน าเสนอให้สปอนเซอร์เกิดความสนใจ และช้ีแจง
ให้ได้ว่า สปอนเซอร์จะได้รับสิ่งตอบแทนกลับไปอย่างไร 
รวมทั้งผู้ขอการสนับสนุนต้องท าให้ได้ตามที่แจ้งกับ
สปอนเซอร์ไว้ ไม่ควรเอาเปรียบสปอนเซอร์ การขอทุน
สนับสนุนจากสปอนเซอร์สินค้า ผู้ขอทุนควรคิดให้กว้างขึ้น 
โดยหาความเช่ือมโยงระหว่างบทหรือเรื่องราวในภาพยนตร์
กับสปอนเซอร์ หรือผู้สนับสนุน ผู้ขอทุนควรค้นคว้า
เกี่ยวกับบริษัทของผู้สนับสนุนว่ามีกลยุทธ์ทางการตลาด
อย่างไร แล้วจึงน ามาออกแบบหรือคิดกลวิธีในการน าเสนอ
หรือประชาสัมพันธ์สปอนเซอร์ผู้สนับสนุน โดยอาจใช้
วิธีการประชาสัมพันธ์ที่นอกเหนือไปจากการแทรกตรา
สินค้าลงในตัวภาพยนตร์ แต่สามารถเลือกใช้วิธีการจัด
กิจกรรมเพื่อสร้างการตระหนักรู้ หรือสื่อสารกับผู้ชมใน
แบบอื่น  

 

“มีสปอนเซอร์ในรูปแบบอื่น ๆ ที่ไม่ได้ให้เป็นเงิน 
จริง ๆ เวลาที่เราท าหนัง แล้วเราท าต้นทุนค่าท า ผมท าไป
จนถึงขั้น หาเท่าไรก็ไม่พอ ต้องท าอย่างไรก็ได้เพื่อลด cost 
หรือ ค่าใช้จ่าย เช่น ถ้าต้องใช้กล้องถ่ายขอกล้องได้ไหม 
แล้วก็ใส่โลโก้ ถ้าออกกองจากกรุงเทพฯ ไปจันทบุรี 20 คิว 
ค่าน้ ามันรถตู้ 5 คันเป็นแสน ผมขอสปอนเซอร์บางจาก ขอ
เป็นบัตรเติมน้ ามันมารูดให้ค่าน้ ามันรถตู้ เราก็ไม่ต้องเสีย
เงิน มีอีกคือ 50 คน 20 วันถ่าย ค่าอาหารหมดไปเกือบ 7 
แสน ขอ S&P ได้ไหม ทุกวัน หรือโรงแรม ฯลฯทั้งหมดมี
การดีล ว่าเราให้อะไรเขาได้แค่ไหน ต้องดูว่าดีลน่าสนใจ
แล้วเขาจะให้หรือเปล่า อันนี้คือวิธีคิดทั้งหมด…” (โสฬส 
สุขุม, 2562: สัมภาษณ์) 

 

 5) การขอทุนสนับสนุนจากภาครัฐ โดยเป็น
เงินทุนจากภาษี    

 แนวทางดังกล่าวนี้ ผู้ให้ข้อมูลส าคัญเสนอว่า รัฐ
ควรเข้ามาสนับสนุนให้เกิดโมเดลการให้เงินทุนสร้าง
ภาพยนตร์ที่มาจากเงินภาษีของรัฐ เพื่อช่วยลดต้นทุนใน
การสร้างงานภาพยนตร์ และเป็นการสร้างตลาดภาพยนตร์
ให้เกิดขึ้นในประเทศ ซึ่งจะส่งผลต่อการเกิดของผู้สร้าง
ภาพยนตร์รายใหม่   

“รัฐก็ควรเข้ามาสนับสนุน ท าอย่างไรก็ได้ให้
ตลาดเล็กเกิด อาจจะเป็นโมเดล อย่างฝรั่งเศสผมรู้สึกว่า
น่าสนใจดีโรงหนังต้องจ่ายภาษีแล้ว ค่าตั๋ว 7 เปอร์เซ็นต์ 
คุณตัดจาก 7 เปอร์เซ็นต์มาสักส่วนหนึ่งได้ไหม เหมือนไทย
พีบีเอสตัดมาจากภาษีเหล้าบุหรี่ แล้วเอาส่วนนี้ มาเป็นทุน
ท าหนัง สมมติหนัง 15 ล้าน แต่ถ้าคุณจะเข้าฉายโรงรัฐจ่าย
ให้คุณ 5 ล้าน ก็อาจจะเป็นตัวเลือกที่ดี” (อธิป กลิ่นวิชิต, 
2562: สัมภาษณ์) 

 

6) การขอทุนสนับสนุนจากสถานีโทรทัศน์
 การขอทุนสนับสนุนจากสถานีโทรทัศน์ท่ีส าคัญของ
ประเทศ เป็นอีกรูปแบบหรือโมเดลหนึ่งที่มีความเป็นไปได้ใน
ยุคปัจจุบันเช่น กรณีของ สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส ประเทศ
ไทย และสถานีโทรทัศน์บีบีซี ประเทศอังกฤษ เป็นต้น  

“ไทยพีบีเอสเคยท าที่ให้ทุนภาพยนตร์เรื่อง 
“สายน้ าติดเช้ือ” เราให้ทุนไปส่วนหนึ่ง แล้วให้เขาท าเป็น
ตอนสั้นๆให้ไทยพีบี เอส และก็มีท าตอนยาว เพื่อไป
เทศกาล ซึ่งจริง ๆ ผมคิดว่าเป็นโมเดลที่ดี  เหมือนที่
สถานีโทรทัศน์บีบีซีท า ในฝรั่งเศสก็ท า แต่เราก็ไม่ได้ท า
ต่อเนื่อง จริง ๆ ผมก็ไม่ได้อยู่ในจุดที่จะให้ท าต่อเนื่อง
หรือไม่ต่อเนื่องได้ แต่ผมคิดว่าเป็นแนวทางที่น่าสนใจและ
น่าท า” (อธิป กลิ่นวิชิต, 2562: สัมภาษณ์) 

7) การขอทุนสนับสนุนจากกลุ่มเอกชน และ
เจ้าของธุรกิจรายใหญ่   
 การขอทุนสนับสนุนจากเอกชนผู้เป็นเจ้าของ
ธุรกิจรายใหญ่ โดยใช้โมเดลจากประเทศเกาหลี ในช่วง
เศรษฐกิจตกต่ า ได้น าเงินมาสนับสนุนอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ เนื่องจากอาจเป็นทางหนึ่งที่จะช่วยภาคธุรกิจ
และยังสร้างโอกาสให้กับผู้ผลิตภาพยนตร์รายย่อยอีกทาง
หนึ่ง  
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“หนังที่คิดว่าเป็นอินดี้ของเกาหลี แต่จริง ๆ แล้ว
เป็นหนังแมส แล้วก็ที่บอกว่ามีหลายบริษัท แต่ถามว่า
เจ้าของเงินจริง ๆ มีไม่กี่เจ้า Lotte Samsung Hundai เขา
ก็ออกสตางค์ให้ แล้วให้เอาสินค้าใส่ไปด้วย แล้วเขาก็ขาย
เป็นระบบ จริง ๆ น่าสนใจว่าเกาหลีเริ่มต้นอย่างไร หนังไป
ชนะที่เบอร์ลินมา แล้วหนังไทยก็เกิดปีพ.ศ. 2540 ตอนหนัง
ไทยเกิดเกาหลีเพิ่งมานั่งคุยกันเองว่า เศรษฐกิจของเขาพัง 
เราจะขายอะไรดี ขายบันเทิง เพิ่งนั่งคุยกัน แล้วหนังเกาหลี
ที่ดังๆ เพิ่งมาช่วงปีค.ศ.2000 หลังเรื่องนางนาค 2-3 ปี แต่
เขาก็ท าได้ ผมรู้สึกว่า ผมเชียร์ว่าท าแบบเกาหลีก็ดี” (อธิป 
กลิ่นวิชิต, 2562: สัมภาษณ์) 

 

8) การขอทุนจากการระดมทุนสาธารณะ 
(crowd funding)    
     แนวทางดังกล่าวนี้ เป็นแนวทางที่ผู้สร้าง
ภาพยนตร์ในโลกก าลังให้ความสนใจ เนื่องจากเป็นการ
ระดมทุนจากเงินทุนของมวลชน ซึ่งแม้จะเป็นการขอทุนใน
จ านวนเล็กน้อย แต่เมื่อน ามารวมยอดของเงินทุนภาย
หลังจากการระดมทุนเสร็จสิ้นจะเป็นจ านวนเงินที่มาก 
เนื่องจากเป็นเงินทุนที่มาจากหลายแหล่ง การระดมทุน
สาธารณะอาจเป็นอีกแนวทางหนึ่งเพื่อให้เกิดผลงาน
ภาพยนตร์ ซึ่งเป็นวิธีที่เรียบง่าย ไม่ซับซ้อน แต่การจะ
ได้รับการสนับสนุน ผู้ก ากับภาพยนตร์ และโปรดิวเซอร์
ต้องมีความน่าเช่ือถือ และมีภาพลักษณ์ที่ดีกับมวลชน 

“ระดมทุน หรือ crowd funding ใช่ไหม เป็น
ทางหนึ่งที่น่าสนใจมาก เป็นทางที่จะเติบโตในอนาคตได้ 
ถ้าสถานการณ์สังคมพร้อม เราก็อยากท าเหมือนกัน 
crowd funding จะเวิร์คมากถ้าคนอยู่ดีกินดี สังคมไทย
เป็นสังคมเอาตัวรอด การให้คน 1 บาท ก็ต้องคิดเพราะเขา
ยังต้องคิดถึงเรื่องปากท้อง ให้ 10 บาท หมายถึงข้าว 2 มื้อ 
ให้ไปแล้วคุ้มไหม เลยท าให้คิดเยอะ แต่ในสังคมที่อารยะ 

จะรู้สึกว่าต้องส่งเสริมคนทางศิลปะ นี่คือองค์ประกอบใน
ภาพรวม แต่องค์ประกอบย่อยก็คือว่า คนท าหนังต้องมี
ตัวตนชัดเจน มีแนวทางชัดเจน เรื่องเขาดี ต้องส่งเสริมเขา 
ในเมืองไทยจริง ๆ แล้วคนรวยเยอะมาก แต่พวกนี้เป็น
ปัญหาตรงไม่เข้าใจงานศิลปะ รสนิยม ถึงมีเงินแสน ก็
เท่ากับร้อยบาท ถ้ารสนิยมยังเป็นอย่างนั้นอยู่...สังคมเรา
เป็นสังคมขี้กลัว crowd funding จึงเป็นสิ่งที่น่าท าและ
เป็นอนาคตที่สุด ที่ใช่ส าหรับการท าหนังใน 5 ปี 10 ปี” 
(บุญส่ง นาคภู่, 2562: สัมภาษณ์) 

กล่าวโดยสรุป แม้ประเทศไทยจะก้าวเข้าสู่ยุคที่
มี ความเปลี่ ยนแปลงอย่ างสู ง ในนามของยุ ค  4 .0 
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ของไทยเมื่อมองในภาพรวมอาจ
ได้รับผลกระทบจากความเปลี่ยนแปลงของพลวัตที่เกิดขึ้น 
ผู้สร้างภาพยนตร์ไทยจึงพยายามแสวงหาแหล่งทุนเพื่อท า
ให้ภาพยนตร์ไทยยังด ารงอยู่ในสังคมไทย ผลจากการวิจัย
เรื่อง “ตลาดทุน แหล่งเงินทุนและรูปแบบการระดมทุน
ของผู้สร้างภาพยนตร์ในยุคไทยแลนด์ 4.0” แสดงให้เห็นว่า 
ในปัจจุบันยังมีตลาดทุน และแหล่งเงินทุนที่เปิดโอกาส
ให้กับผู้สร้างภาพยนตร์ไทยอีกเป็นจ านวนมากทั้งที่เป็นทุน
จากภายในประเทศไทยและต่างประเทศ ความส าเร็จใน
การได้รับทุนของผู้สร้างภาพยนตร์จึงขึ้นอยู่กับการท า
ความเข้าใจและศึกษาอย่างถ่องแท้เพื่อให้เกิดความรู้
เกี่ยวกับแหล่งทุน รวมทั้งจ าเป็นต้องมีวิธีคิด และการ
ออกแบบการท างานที่หลากหลายและเท่าทันการ
เปลี่ยนแปลงของกระแสโลก ทั้งนี้เพื่อให้ได้รับโอกาส และ
ความส าเร็จรวมทั้งการสนับสนุนจากแหล่งทุน ผู้สร้าง
ภาพยนตร์ในยุคไทยแลนด์ 4.0 ต้องไม่ลืมว่าภาพยนตร์เป็น
อุตสาหกรรมที่มีศักยภาพในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและ
การแสวงหาแหล่ งทุนในการสร้ างภาพยนตร์ เป็น
กระบวนการที่จ าเป็นและมีความส าคัญที่ท าให้ภาพยนตร์
ยังคงด ารงอยู่คู่สังคมไทย 
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ภาพโมเดลที่ 1 แสดงผลสรุปการวิจัยในประเด็นแหล่งเงินทุนของผู้สร้างภาพยนตร์ในยุคไทยแลนด์ 4.0 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 

ที่มา: ผู้วิจัย 
 

ภาพโมเดลที่ 2 แสดงผลสรุปการวิจัยในประเด็นแนวทางการหาตลาดทุน แหล่งเงินทุนและรูปแบบการระดมทุนของผู้สร้าง
ภาพยนตร์ไทยในยุคไทยแลนด์ 4.0 

 

 

 

             

ที่มา: ผู้วิจัย 

 แนวทางการหาตลาดทุน แหล่งเงินทุนและรูปแบบการระดมทุนของผู้สร้าง

ภาพยนตร์ในยุคไทยแลนด์ 4.0 

 

 

แนวทางของผู้สร้าง ‘ภาพยนตร์กระแสหลัก’ 

(หนังตลาด) 
 

มีรูปแบบใหญ่ๆ  อยู่ 2 รูปแบบ  
1) ผู้คิดโครงการภาพยนตร์น าเสนอโครงการกับ
นายทุนในระบบสตูดโิอที่มีแนวทางเดียวกันกับผู้คดิ
โครงการ  
2) นายทุนผู้เป็นเจ้าของเงินทุน คิดโครงการ
ภาพยนตร์ขึ้นเองและมอบทุนสร้างให้กับผู้ก ากับ
ภาพยนตรห์รือโปรดิวเซอร์ที่สามารถท างานสนอง
นโยบายและความต้องการของผู้ให้ทุน  
 

 

แนวทางของผู้สร้าง ‘ภาพยนตร์อิสระ’  

(หนังอินดี)้ 
 

มีรูปแบบหรือลักษณะในการะดมทุนท่ีหลากหลาย เนื่องจาก
วัตถุประสงค์ของแหล่งทุน สามารถแบ่งได้ 8 รูปแบบ            
1) การสมัครรับทุนจากประกาศของแหล่งทุนทัว่โลก  
2) การขอทุนด้วยการเข้าร่วมแข่งขันในตลาดโครงการหรือ 
‘project market’ โดยวิธีการ‘pitching’   
3) การขอทุนจากการน าภาพยนตร์เข้าร่วมฉายในเทศกาล
ภาพยนตร์ที่มีช่ือเสียง             
4) การขอทนุสนบัสนนุจากสปอนเซอรส์นิคา้       
5) การขอทุนสนับสนุนจากภาครัฐ โดยเป็นเงินทุนจากภาษี         
6) การขอทนุสนับสนุนจากสถานีโทรทัศน์        

7) การขอทุนสนับสนุนจากกลุ่มเอกชน และเจ้าของธุรกิจ
รายใหญ่                                 
8) การขอทุนจากการระดมทุนสาธารณะ (crowdfunding)  
 

  ตลาดทุนและแหล่งเงินทุนของผู้สร้างภาพยนตร์ในยุคไทยแลนด์ 4.0 

 

 
แหล่งเงินทุนของผู้สร้าง ‘ภาพยนตร์กระแสหลัก’ 

(หนังตลาด) 
 

1. นายทุนในระบบสตดูิโอ 

2. นายทุนผู้เป็นเจ้าของธุรกิจโรงภาพยนตร ์

   รายส าคัญ 

3. การร่วมทุนระหว่างนายทุนไทยกับต่างชาติ 
4. นายทุนอิสระซึ่งเป็นนักธุรกิจและนักการเมือง
ท้องถิ่น 

5. เจ้าของตราสินคา้’ หรือ แบรนด์ 
 

แหล่งเงินทุนของผู้สร้าง ‘ภาพยนตร์อิสระ’  

(หนังอินดี)้ 
 

1. แหล่งเงินทุนส่วนตัว 

2. แหล่งเงินทุนจากภาครัฐ 

3. แหล่งเงินทุนจากภาคเอกชน 

4. แหล่งเงินทุนจากองค์กรอิสระในประเทศ 

5. แหล่งเงินทุนจากองค์กรสนับสนนุภาพยนตร์และ

องค์กรอิสระในตา่งประเทศ 
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อภิปรายผล 
 จากการวิจัยเรื่อง “ตลาดทุน แหล่งเงินทุนและ
รูปแบบการระดมทุนของผู้สร้างภาพยนตร์ไทยในยุคไทย
แลนด์ 4.0”  ผู้วิจัยขออภิปรายผลการวิจัยตามประเด็นดังนี้ 

ประเด็นที่ 1 ตลาดทุนและแหล่งเงินทุนของ
ผู้สร้างภาพยนตร์ในยุคไทยแลนด์ 4.0 แบ่งออกได้เป็น 2 
ประเภทหลัก ๆ ได้แก่  1. แหล่ งเงินทุนของผู้ สร้ าง 
‘ภาพยนตร์กระแสหลัก’ (หนังตลาด) และ 2. แหล่งเงินทุน
ของผู้สร้าง ‘ภาพยนตร์อิสระ’ (หนังอินดี้) 

จากข้อค้นพบดังกล่าวข้างต้น แสดงให้เห็นว่า
ในช่วงที่ประเทศไทยก้าวเข้าสู่ยุค 4.0 ซึ่งภาครัฐได้ประกาศ
นโยบายและก าหนดแนวทางพัฒนาประเทศให้ เป็น
ประ เทศเศรษฐกิ จ ใหม่  (New Engines of Growth) 
ประเทศและประชากรมี รายได้สู ง โดยมุ่ งเน้นการ
ปรับเปลี่ยนโครงสร้างทางเศรษฐกิจมาสู่ระบบเศรษฐกิจที่
เน้นการสร้างมูลค่า (Value-Based Economy) (สุวิทย์ เมษิ
นทรีย์ , 2558) บริบทดั งกล่ าวส่ งผลต่อนโยบายการ
สนับสนุนและให้ความส าคัญกับอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย
ทั้งจากภาครัฐ และเอกชน ตลอดจนองค์กรอิสระต่าง ๆ การ
ที่ตลาดทุนและแหล่งเงินทุนของผู้สร้างภาพยนตร์ในยุคไทย
แลนด์ 4.0 แบ่งออกได้เป็น 2 ประเภทหลักๆ ได้แก่ 1. แหล่ง
เงินทุนของผู้สร้าง ‘ภาพยนตร์กระแสหลัก’ (หนังตลาด) 
และ  2. แหล่งเงินทุนของผู้สร้าง ‘ภาพยนตร์อิสระ’ (หนัง
อินดี้) สะท้อนให้เห็นถึงสภาพของภาพยนตร์ในสังคมไทย
ปัจจุบันที่ถูกแบ่งออกเป็น 2 แนวทาง อย่างชัดเจน โดยจะ
ได้เห็นถึงภาคของตลาดทุนและแหล่งเงินทุนท่ีสนับสนุน
ภาพยนตร์กระแสหลัก (หนังตลาด) มุ่งเน้นด้านการเพิ่ม
มูลค่าทางเศรษฐกิจเป็นหลักการส าคัญในการตัดสินใจให้
การสนับสนุน ในขณะที่ตลาดทุนและแหล่งเงินทุนที่
สนับสนุนภาพยนตร์อิสระ (หนังอินดี้ ) มุ่งเน้นและให้
ความส าคัญกับคุณค่าในเชิงการสร้างสรรค์โดยให้ทางเลือก
ที่แตกต่างและหลากหลายกับผู้ชม 

ประ เ ด็นที่  2 แหล่ ง เงิ นทุ นของ ผู้ ส ร้ าง
ภาพยนตร์ไทยกระแสหลัก มาจากแหล่งทุนส าคัญ 5 
ประเภทได้แก่ 1) แหล่งเงินทุนจาก‘นายทุนในระบบ
สตูดิโอ’ หรือบริษัทหรือค่ายหนังในประเทศไทยที่มี
ช่ือเสียง 2) แหล่งเงินทุนจาก‘นายทุนผู้เป็นเจ้าของธุรกิจ

โรงภาพยนตร์รายส าคัญของประเทศไทย’ 3) แหล่งเงินทุน
จาก‘การร่วมทุนกับต่างชาติ’ 4) แหล่งเงินทุนจาก ‘นายทุน
อิสระซึ่งเป็นนักธุรกิจและนักการเมืองท้องถิ่น’ และ 5) 
แหล่งเงินทุนจาก ‘เจ้าของตราสินค้า’ หรือ แบรนด์ ท า
หน้าที่เป็น ‘สปอนเซอร์’ หรือผู้สนับสนุนในการให้เงินทุน
กับผู้สร้างภาพยนตร์ 

จากข้อค้นพบดังกล่าวข้างต้น แสดงให้เห็นว่า 
แหล่งเงินทุนของผู้สร้างภาพยนตร์ไทยกระแสหลักมาจาก
แหล่งทุนส าคัญ 5 ได้แก่ 1) นายทุนในระบบสตูดิโอ 2) 
นายทุนผู้เป็นเจ้าของธุรกิจโรงภาพยนตร์รายส าคัญ 3) การ
ร่วมทุนระหว่างนายทุนไทยกับต่างชาติ 4) นายทุนอิสระซึ่ง
เป็นนักธุรกิจและนักการเมืองท้องถิ่น 5) เจ้าของตราสินค้า’ 
หรือ แบรนด์ โดยแหล่งทุนท้ัง 5 ประเภทมีวัตถุประสงค์
หลักที่เหมือนกันคือ มุ่งเน้นให้ทุนส าหรับภาพยนตร์ที่
สามารถตอบโจทย์ทางการตลาด และมีเป้าหมายให้ผลงาน
ภาพยนตร์สามารถท ารายได้และผลตอบแทนกลับคืนมาสู่
ผู้ให้ทุน นอกจากนี้ยังพบความน่าสนใจของวัตถุประสงค์ใน
การให้ทุนของกรณีแหล่งทุนประเภท ‘นายทุนอิสระซึ่งเป็น
นักการเมืองและนักธุรกิจท้องถิ่น’ ได้แก่ กรณี ‘ไทบ้าน
เดอะซีรีส์’ มีวัตถุประสงค์ในการให้ทุนสนับสนุนผู้สร้าง
ภาพยนตร์เพื่อต้องการส่งเสริมการสร้างภาพยนตร์ที่มีความ
โดดเด่น มีเอกลักษณ์แสดงถึงความเป็นอีสาน รวมไปถึงเป็น
การประชาสัมพันธ์จังหวัดและให้ผู้ชมเห็นความงามและ
จุดเด่นของเมือง ซึ่งจะส่งผลต่อเศรษฐกิจการท่องเที่ยวและ
ช่ือเสียงของจังหวัดศรีสะเกษ เมื่อวิเคราะห์ในระดับลึกจะ
พบว่าการสนับสนุนทุนดังกล่าวมีความสัมพันธ์ในเชิงธุรกิจ
และการเมือง โดยแหล่งทุนมีสถานะเป็นนักการเมืองและ
นักธุรกิจ จึงน่าจะใช้โมเดลทางความคิดที่จะสร้างสัมพันธ์
กั บประชาชนในท้ องถิ่ นภู มิ ภาค โดยเฉพาะภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ หรืออีสานให้เกิดความรักและศรัทธา
ในตนและภูมิภาคถิ่นก าเนิดโดยใช้พลังของสื่อภาพยนตร์ที่
มีอ านาจในการสื่อสารถึงผู้รับในวงกว้าง   
 นอกจากนั้นแหล่งเงินทุนประเภท ‘นายทุน
อิสระซึ่งเป็นนักการเมืองและนักธุรกิจท้องถิ่น กรณีของ  
ไทบ้านเดอะซีรีส์ยังใช้ กลยุทธ์ ‘ป่าล้อมเมือง’ โดยสร้าง
ความนิยมจากผู้ชมในภาคอีสาน และขยายตลาดมาสู่ผู้ชม
ทั่วประเทศ ด้วยกลยุทธ์ ‘ปากต่อปาก’ (word of mouth) 
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ดังความว่า "เป็นหนังไทบ้านขายข าถ่ายกันเองก็จริง แต่
โปรดักช่ันก็ทุ่มทุนสร้าง ใช้งบถึง 14 ล้านบาท มากกว่า
ภาคแรกถึง 10 ล้าน และเปลี่ยนกลยุทธ์ป่าล้อมเมือง จาก
ที่เคยฉายแต่ภาคอีสานจนมีกระแสปากต่อปาก มาเป็นเริ่ม
ตีตลาดใหญ่ทั่วประเทศ เสี่ยงหน่อย แต่อยากลองเพื่อให้
หนังอินดี้อีสานได้มีพื้นที่มากขึ้น” (ไทยพีบีเอส, 2561:
ออนไลน์) ส าหรับในกรณีของแหล่งเงินทุนประเภทเจ้าของ
ตราสินค้า’ หรือ แบรนด์ นอกจากมีวัตถุประสงค์หลักใน
การให้ทุนสนับสนุนเพื่อมุ่งเน้นรายได้และผลตอบแทนแล้ว 
แหล่งทุนประเภทดังกล่าวนี้ยังมีวัตถุประสงค์ในการให้ทุน
เพื่อสร้างและสื่อสารภาพลักษณ์ขององค์กรสู่มวลชนโดยใช้
พลังของสื่อภาพยนตร์เป็นตัวกลาง ดังนั้นจากผลการวิจัย
จึงอภิปรายสรุปประเด็นนี้ได้ว่า ตลาดทุนและแหล่งเงินทุน
ของผู้สร้างภาพยนตร์ไทยกระแสหลักทุกประเภท มี
วัตถุประสงค์ในการให้ทุนที่มุ่งเน้นประโยชน์ในด้านมูลค่า 
และมีวาระส าคัญอยู่เบื้องหลังในการสนับสนุนในแต่ละ
แหล่งทุน 

ประ เ ด็นที่  3 แหล่ ง เงิ นทุ นของ ผู้ ส ร้ าง
ภาพยนตร์อิสระ ในยุคไทยแลนด์ 4.0 มีความหลากหลาย 
โดยแหล่งเงินทุนส าคัญ ได้แก่ แหล่งเงินทุนส่วนตัว แหล่ง
เงินทุนจากภาครัฐ แหล่งเงินทุนจากภาคเอกชน แหล่ง
เงินทุนจากองค์กรอิสระในประเทศไทย และแหล่งเงินทุน
จากองค์กรสนับสนุนภาพยนตร์และองค์กรอิสระใน
ต่างประเทศ  

จากข้อค้นพบดังกล่าวข้างต้น แสดงให้เห็นว่า 
แหล่งเงินทุนของผู้สร้างภาพยนตร์ไทยอิสระแต่ละแหล่ง
เงินทุนมีวิธีการให้ทุนที่แตกต่างกัน ขึ้นอยู่กับนโยบายของ
แต่ละแหล่งทุน ในกรณีแหล่งเงินทุนจากภาครัฐในประเทศ
ไทย แหล่งเงินทุนที่มีสถานะเป็นกองทุนที่ส าคัญ คือ 
กองทุนกระทรวงวัฒนธรรม และกองทุนสื่อปลอดภัยและ
สร้างสรรค์ และกองทุนสนับสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ 
(สสส.) มีบทบาทในการขับเคลื่อนให้ยังคงมีการสร้างสรรค์
ภาพยนตร์ในสังคมไทย โดยแต่ละกองทุนจะมีเป้าหมายที่
แตกต่างกัน เมื่อวิเคราะห์ในเชิงลึกจะพบมโนทัศน์ของการ
บริหารประเทศที่เป็นวาระส าคัญ การให้ทุนของแหล่งทุน
ภาครัฐมีลักษณะของการตีความการสร้างสรรค์ผลงาน โดย
อาศั ยกรอบนโยบายจากผู้บริ หารประเทศในการ

ก าหนดการส่งเสริมและสนับสนุน   
 กระทรวงวัฒนธรรมได้ก าหนดองค์ประกอบของ
ภาพยนตร์และวีดิทัศน์ที่จะให้การส่งเสริม ต้องมีลักษณะ
อย่างใดอย่างหนึ่ง ดังต่อไปนี้ 1) ส่งเสริมศิลปะ วัฒนธรรม
ไทย วัฒนธรรมท้องถิ่น ความหลากหลายทางวัฒนธรรม  
2) ส่งเสริมค่านิยม คุณธรรม จริยธรรม ศีลธรรม เสริมสร้าง
ความสามัคคี  หรือความสมานฉันท์ของสังคมและ
มนุษยชาติ 3) ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การ
อนุรักษ์สิ่งแวดล้อม การลดภาวะโลกร้อน การประหยัด
พลังงาน 4) ส่งเสริมศิลปะเชิงสร้างสรรค์ (กระทรวง
วัฒนธรรม, 2561: 1-4) กองทุนพัฒนาสื่อปลอดภัยและ
สร้างสรรค์ มีวัตถุประสงค์หลักในการจัดสรรเงินทุนเพื่อใช้
ในการผลิตการพัฒนาและการเผยแพร่สื่อที่มีคุณภาพ ทั้งนี้ 
เพื่อการส่งเสริมการเรียนรู้และพฤติกรรมที่ดีของเด็กและ
เยาวชนส่งเสริมความสัมพันธ์อันดี ในครอบครัวและ
ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของประชาชนในการพัฒนาสื่อ
ปลอดภัยและสร้างสรรค์ โดยมีคณะกรรมการกองทุน
พัฒนาสื่อปลอดภัยและสร้างสรรค์ท าหน้าที่ก ากับ ดูแล
การด าเนินงานของกองทุนพัฒนาสื่อปลอดภัยและ
สร้างสรรค์ (กองทุนพัฒนาสื่อปลอดภัยและสร้างสรรค์ , 
2562: 1) 

กองทุนสนับสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ (สสส.) 
มุ่งหวังให้คนไทยมีสุขภาพดีครบสี่ด้าน กาย จิต ปัญญา 
สังคม เพื่อร่วมสร้างประเทศไทยให้น่าอยู่ โดยไม่จ ากัด
กรอบวิธีการ และยินดีเปิดรับแนวทาง ปฏิบัติการใหม่ๆ ที่
เป็นความคิดสร้างสรรค์  สามารถน าไปสู่การขยาย
ค่านิยม  และการสร้างพฤติกรรมสร้างเสริมสุขภาพแก่
ประชาชนได้ อย่ างมีประสิทธิภาพและกว้างขวาง 
(ส านักงานกองทุนสนับสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ (สสส.), 
2562: ออนไลน ์

จากนโยบายที่ได้ระบุไว้ข้างต้น สะท้อนให้เห็น
วิธีคิดและกระบวนการให้ทุนของกองทุนส าคัญจากภาครัฐ
ไทย ส่วนใหญ่อยู่ภายใต้การตัดสินใจและก ากับดูแลของ
คณะผู้ปกครองและบริหารประเทศแต่ละกลุ่มที่สลับ
สับเปลี่ยนกันเข้ามาบริหารประเทศจึงส่งผลต่อนโยบาย
การส่งเสริมสนับสนุนอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย โดยจะ
เห็นว่านโยบายสนับสนุนจากแหล่งทุนเงินจากภาครัฐมี
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ความไม่แน่นอนและขาดความต่อเนื่อง รวมไปถึงการลดลง
ของจ านวนเงินทุน ทั้งนี้เนื่องจากผู้บริหารประเทศมองว่า
ต้องช่วยเหลือภาคส่วนอื่น ๆ ที่มีความ  จ าเป็นทาง
เศรษฐกิจมากกว่า ดังนั้นจึงมิได้ให้ความส าคัญกับการ
พัฒนาอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยและการสร้างสรรค์
ภาพยนตร์ในแนวทางใหม่ๆ อย่างจริงจัง จากการวิเคราะห์
ยังพบว่าทิศทางในการให้ทุนมีความเช่ือมโยงกับการให้
ความส าคัญกับเนื้อหาของสื่อท่ีต้องมีความสอดคล้องกับ
แผนการบริหารงานของแต่ละกระทรวงเป็นหลัก เงินทุนใน
การสนับสนุนการสร้างสรรค์ภาพยนตร์จึงขึ้นอยู่กับการ
ตีความของผู้บริหารและ  ผู้ที่มีส่วนด้านการให้ทุนในแต่ละ
กระทรวง      
 ในด้านของแหล่งเงินทุนจากภาคเอกชน แหล่ง
เงินทุนจากองค์กรอิสระในประเทศไทย และแหล่งเงินทุน
จากองค์กรสนับสนุนภาพยนตร์และองค์กรอิสระใน
ต่างประเทศมีแนวทางและวัตถุประสงค์ในการให้ทุนที่
แตกต่างกัน อย่างไรก็ตาม เป็นที่น่าสังเกตว่าแหล่งทุนที่มี
รูปแบบเป็นองค์กรอิสระมักให้ความส าคัญกั บการ
สร้างสรรค์งานท่ีแสดงถึงความหลากหลายทางวัฒนธรรม 
และมีการท างานร่วมกันกับบุคลากรในชาติของแหล่งทุน 
นอกจากนี้ในกรณีของแหล่งเงินทุนจากองค์กรอิสระ
ต่างชาติโดยเฉพาะในยุโรปมักพิจารณาให้โอกาสกับผู้ขอ
ทุนจากประเทศโลกที่สามซึ่งสอดคล้องกับค าอธิบาย
ของพิมผกา โตวิระ “ทุนของฝรั่งเศสที่คนรู้จัก ก็ ‘CNC’ 
(Centre National de la Cinematographie) CNC ก็คือ
ให้ทุนหนังฝรั่งเศสอยู่แล้ว และจะมีทุนที่ให้หนังที่ไม่ใช่หนัง
ฝรั่งเศส แต่ co-production กับฝรั่งเศส แปลว่า เงื่อนไข
คือ ต้องมีโปรดิวเซอร์ที่เป็นคนฝรั่งเศส และเป็นบริษัทที่จด
ทะเบียนในฝรั่งเศส คนนี้จะเป็นคนสมัครทุนอันนี้ให้…ทุนนี้
มันก็เป็นทุนที่เขาเปิดกว้างทั่วโลก แล้วก็มีบางประเทศ 
อาจจะไม่ถูกพิจารณา ประเทศท่ีเจริญแล้วไม่สามารถท า                
co-production ตรงนี้ได้ประเทศโลกที่สาม หรือก าลัง
พัฒนา ก็ทุนนี้จริง ๆ  แล้วเขามองเรื่อง ‘culture diversity’ 
หรือความหลากหลายทางวัฒนธรรม” (พิมพกา โตวิระ, 
2562) โมเดลทางความคิดดังกล่าวนี้มีระบบการส่งเสริม
และสนับสนุนที่ต่อเนื่องโดยมีวัตถุประสงค์หลักเพื่อ
เผยแพร่วัฒนธรรมของชาติ สร้างความรู้สึกภักดีกับ

ประเทศผู้ให้ทุน และพัฒนาฝีมือบุคลากรของชาติผู้ให้ทุน 
รวมไปถึงสร้างกลุ่มคนรุ่นใหม่ที่จะสืบทอดวัฒนธรรม และ
อุดมการณ์อย่างไม่สิ้นสุด 
           ประเด็นที่ 4 แนวทางการหาตลาดทุน แหล่ง
เงินทุนและรูปแบบการระดมทุนส าหรับผู้ส ร้ าง
ภาพยนตร์กระแสหลัก (หนังตลาด)   
            การหาตลาดทุน แหล่งเงินทุนและรูปแบบการ
ระดมทุนส าหรับผู้สร้างภาพยนตร์กระแสหลัก (หนังตลาด) 
มีรูปแบบใหญ่ๆ อยู่  2 รูปแบบ คือ 1) ผู้คิดโครงการ
ภาพยนตร์น าเสนอโครงการกับนายทุนในระบบสตูดิโอที่มี
แนวทางเดียวกันกับผู้คิดโครงการ และ 2) ทางนายทุน ผู้
เป็นเจ้าของเงินทุน คิดโครงการภาพยนตร์ขึ้นเองและมอบ
ทุนสร้างให้กับผู้ก ากับภาพยนตร์หรือโปรดิวเซอร์ที่สามารถ
ท างานสนองนโยบายและความต้องการของผู้ให้ทุน จาก
ข้อค้นพบดังกล่าวข้างต้น แสดงให้เห็นว่า แนวทางการหา
ตลาดทุน แหล่งเงินทุนและรูปแบบการระดมทุนส าหรับ
ผู้สร้างภาพยนตร์กระแสหลัก (หนังตลาด) ในประเทศไทย
ยังมีรูปแบบที่ไม่หลากหลาย ผู้สร้างภาพยนตร์กระแสหลัก
มีลักษณะเป็น ‘ผู้ถูกเลือก’ และเป็นผู้สร้างสรรค์งานท่ีถูก
จ ากัดความคิดบางประการ อาจจะยังขาดความได้เปรียบ
ในการต่อรอง เนื่องจากต้องสร้างสรรค์ผลงานให้ตรงตาม
แนวทางของผู้ให้ทุนซึ่งส่วนใหญ่เป็นนายทุนท่ีมีเป้าหมาย
ในด้านผลตอบแทนในรูปของรายได้ ผลก าไรทางการค้า 
จ านวนของเงินทุนสนับสนุนจึงขึ้นอยู่กับการประเมินความ
คุ้มค่าในการลงทุน ผู้สร้างภาพยนตร์กระแสหลักใน
ประเทศไทยยังอาจต้องการการพัฒนาการคิดหาแนวทาง
เพื่อขยายตลาดทุน แหล่งเงินทุนและรูปแบบการระดมทุน
ที่แปลกใหม่ และเท่าทันกระแสความเปลี่ยนแปลงเพื่อให้
ยังคงด ารงชีพได้ด้วยการสร้างภาพยนตร์ ดังนั้นแนวทาง
การหาตลาดทุน แหล่งเงินทุนและรูปแบบการระดมทุน
ของผู้สร้างภาพยนตร์กระแสหลักของไทยยังไม่สามารถ
เป็นไปตามทฤษฎีหรือแนวคิดของ โมราเวทซ์ (Morawetz) 
ผู้เช่ียวชาญด้านคณิตศาสตร์และอุตสาหกรรมชาวแคนาดา 
ที่ กล่ าวถึ งความส าคัญของการหาแหล่ งทุนที่ มี ต่ อ
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไว้ความว่า “ความสามารถในการ
เข้าถึงแหล่งเงินทุนท่ีสมบูรณ์เป็นปัจจัยที่ส าคัญที่สุดที่ท า
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ให้อุตสาหกรรมภาพยนตร์ได้เปรียบเหนือคู่แข่งในโลก” 
(Morawetz, 2008) 
          ประเด็นที่ 5 แนวทางการหาตลาดทุน แหล่ง
เงินทุนและรูปแบบการระดมทุนส าหรับผู้ส ร้ าง
ภาพยนตร์อิสระ (หนังอินด้ี) 
          การหาตลาดทุน แหล่งเงินทุนและรูปแบบการ
ระดมทุนส าหรับผู้สร้างภาพยนตร์อิสระ (หนังอินดี้) มี
แนวทาง รูปแบบหรือลักษณะในการะดมทุนที่หลากหลาย 
เนื่องจากวัตถุประสงค์ของแหล่งทุนมีความแตกต่างกัน 
ดังนั้นการได้มาซึ่งทุนของแหล่งทุนประเภทนี้ ผู้ขอทุนต้อง
ศึกษาความต้องการและวัตถุประสงค์ของผู้ให้ทุน แนว
ทางการหาตลาดทุน แหล่งเงินทุนและรูปแบบการระดม
ทุนส าหรับผู้สร้างภาพยนตร์อิสระ (หนังอินดี้) ยังแบ่ง
ออกเป็น แนวทางการหาตลาดทุน แหล่งเงินทุนและ
รูปแบบการระดมทุนในประเทศ และต่างประเทศ โดยมี
ข้อเสนอส าคัญดังนี้ 1) การสมัครรับทุนจากประกาศของ
แหล่งทุนท่ัวโลก 2) การขอทุนด้วยการเข้าร่วมแข่งขันใน
ตลาดโครงการหรื อ ‘project market’ โดยวิ ธี การ 
‘pitching’ 3) การขอทุนจากการน าภาพยนตร์เข้าร่วมฉาย
ในเทศกาลภาพยนตร์ที่มีช่ือเสียง 4) การขอทุนสนับสนุน
จากสปอนเซอร์สินค้า 5) การขอทุนสนับสนุนจากภาครัฐ 
โดยเป็นเงินทุนจากภาษี 6) การขอทุนสนับสนุนจาก
สถานีโทรทัศน์ 7) การขอทุนสนับสนุนจากกลุ่มเอกชน 
และเจ้าของธุรกิจรายใหญ่ 8) การขอทุนจากการระดมทุน
สาธารณะ (crowdfunding)    
         จากข้อค้นพบดังกล่าวข้างต้น แสดงให้เห็นว่า 
ผู้สร้างภาพยนตร์อิสระในประเทศไทยมีความพยายามและ
ความสามารถในการแสวงหาตลาดทุนและแหล่งเงินทุน
โดยใช้อาศัยวิธีคิดที่เป็นสากลในลักษณะเดียวกับที่อีเลียต 
โกรวฟ (Elliot Grove) ผู้ก่อตั้งเทศกาล Raindance Film 
Festival และ  British Independent Film Awards ได้
เสนอแนวคิดไว้ถึงแนวทางการหาแหล่งทุนในอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ว่ามีด้วยกัน 10 รูปแบบ (Elliot Grove, 2012) 
อย่างไรก็ตาม ผู้สร้างภาพยนตร์อิสระในประเทศไทยมี
วิธีการท างานด้านการหาแหล่งทุนท่ีมีลักษณะเป็นปัจเจก 
ยังพบการรวมกลุ่มที่ชัดเจนน้อย แนวทางและวิธีการใน
การหาทุนรวมถึงระดมทุนของผู้สร้างภาพยนตร์อิสระไทย

มีความหลากหลาย ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับประสบการณ์ ประวัติ
และผลงานรวมถึงความสัมพันธ์ของผู้สร้างภาพยนตร์อิสระ
กับแหล่งทุนแต่ละแหล่ง นอกจากนี้ จากผลการวิจัยยัง
สะท้อนให้เห็นถึงปัญหาของผู้สร้างภาพยนตร์อิสระใน
ประเทศไทยท่ีส าคัญ ประการที่ 1 คือ การขาดความรู้ใน
เรื่องของแหล่งทุนและการศึกษานโยบาย วัตถุประสงค์และ
รสนิยมของแต่ละแหล่งทุน ท าให้ไม่ได้รับโอกาส หรือการ
สนับสนุนเท่าที่ควร ประการที่ 2 ผู้สร้างภาพยนตร์อิสระใน
ประเทศไทยยังไม่มีการแลกเปลี่ยน และถ่ายทอดความรู้ใน
เรื่องการหาแหล่งเงินทุนให้กับเพื่อนร่วมอาชีพ และกับ
ผู้สร้างภาพยนตร์รุ่นต่อไป จึงท าให้  ผู้ เริ่มเข้ามาใน
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ จ าต้องเริ่มต้นและเรียนรู้ใหม่ด้วย
ตนเอง ซึ่งส่วนใหญ่ประสบกับภาวะที่ยากล าบากและเกิด
ความท้อแท้ในการแสวงหาแหล่งเงินทุน ซึ่งอาจส่งผลใน
อนาคตถึงการขาดบุคลากรที่มีแรงบันดาลใจในการท างาน
สร้างสรรค์ภาพยนตร์ไทยออกสู่สังคม ประการที่ 3 การ
ขาดพลังร่วม หรือการรวมกลุ่มที่ชัดเจนและต่อเนื่องของ
ผู้สร้างภาพยนตร์อิสระในประเทศไทย ส่งผลให้ไม่อาจ
ต่อรองกับภาครัฐ และขาดแรงกระเพื่อมต่อมวลชน น าไปสู่
ปัญหาการมองไม่เห็นคุณค่าของการสร้างสรรค์ภาพยนตร์
ไทย และไม่มีผู้สนับสนุนภาพยนตร์แนวอิสระในสังคมไทย  

ข้อเสนอแนะ 
ผลจากการวิจัยเรื่อง “ตลาดทุน แหล่งเงินทุน

และรูปแบบการระดมทุนของผู้สร้างภาพยนตร์ไทยในยุค
ไทยแลนด์  4.0” ผู้ วิ จั ยพบว่ างานวิจั ยดั งกล่ าวนี้ มี
ข้อเสนอแนะที่จะเป็นประโยชน์อย่างยิ่งต่อวงวิชาการต่อ    
แวดวงอาชีพด้านภาพยนตร์ รวมทั้งเป็นประโยชน์ต่อ
ภาครัฐดังนี้  

  

1) ข้อเสนอแนะต่อวงวิชาการด้านภาพยนตร์ 
 จากการวิจัยเรื่อง “ตลาดทุน แหล่งเงินทุนและ
รูปแบบการระดมทุนของผู้สร้างภาพยนตร์ไทยในยุคไทย
แลนด์ 4.0” นี้ ท าให้ผู้วิจัยได้เข้าใจถึงสภาพและบริบท 
ตลอดจนได้มองเห็นความเป็นไปได้ในการพัฒนาเนื้อหา
ของหลักสูตรในสถาบันการศึกษาด้านภาพยนตร์และสื่อให้
เห็นความส าคัญของความรู้ที่เป็นปัจจุบัน ซึ่งจะท าให้ผู้
ได้รับการศึกษามีความรู้ที่ลึกซึ้ ง และมีความเท่าทัน

https://www.raindance.org/author/elliot-grove/
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สามารถแข่งขัน และสร้างโอกาส สร้างผลงานที่มีคุณค่า
จากการได้รับทุนออกสู่สังคม ผลการวิจัยยังสามารถน ามา
ปรับใช้พัฒนาศักยภาพของบุคลากรด้านภาพยนตร์และสื่อ 
โดยใช้ความรู้เป็นฐานเพื่อก่อให้เกิดการต่อยอดในการสร้าง
งาน สร้างมูลค่ากลับมาสู่ประเทศ  
 

2) ข้อเสนอแนะต่อภาครัฐ หรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
 ผลการวิจัยเรื่อง “ตลาดทุน แหล่งเงินทุนและ
รูปแบบการระดมทุนของผู้สร้างภาพยนตร์ไทยในยุคไทย
แลนด์ 4.0” นี้สามารถน าไปใช้เป็นข้อมูลพื้นฐานให้กับ
ภาครัฐในการวางแผน หรือออกนโยบายเพื่อพัฒนา 
ส่ งเสริ มและสนับสนุนงานด้ านภาพยนตร์ ให้ เกิ ด
ความก้าวหน้า และพัฒนาสู่ความเป็นผู้น าด้านสื่ อ
สร้างสรรค์ตามแนวทางและวิสัยทัศน์ของนโยบายไทย
แลนด์ 4.0 ที่ต้องการให้สังคมไทย ‘มั่นคง มั่งคั่ง และ
ยั่งยืน’ นอกจากนี้ข้อค้นพบจากการวิจัยเรื่องตลาดทุน 
แหล่ งเ งินทุนและรูปแบบการระดมทุนของผู้ สร้ าง
ภาพยนตร์ไทยในยุคไทยแลนด์ 4.0 นี้น่าจะเป็นประโยชน์
ต่อหน่วยงานของรัฐที่ท างานเกี่ยวข้องกับการส่งเสริม
วัฒนธรรม จักได้น าผลการวิจัยไปใช้พัฒนาวิสัยทัศน์ และ
มองเห็นความเป็นไปได้ในการน าวัฒนธรรมที่หลากหลาย
มาผสานร่วมกับความทันสมัยของเทคโนโลยีด้านการ
สื่อสาร สร้างสรรค์ให้เกิดแนวทางและรูปแบบใหม่ของสื่อ
ภาพยนตร์ที่ช่วยส่งเสริมวัฒนธรรม และสร้างเศรษฐกิจ
ให้กับคนในชาติ งานวิจัยเรื่อง “ตลาดทุน แหล่งเงินทุน
และรูปแบบการระดมทุนของผู้สร้างภาพยนตร์ไทยในยุค
ไทยแลนด์ 4.0” นี้น่าจะเป็นงานวิจัยที่สามารถน าไปต่อ
ยอดในการค้นคว้าและวิจัยในเชิงลึกทั้งในส่ วนของวง
วิชาการด้านภาพยนตร์และสื่อ รวมไปถึงด้านวัฒนธรรม 
สังคมและเศรษฐกิจ ในการสร้างโอกาส มูลค่า และคุณค่า
ให้กับผู้ที่ เกี่ยวข้องเพื่อน ารายได้และช่ือเสียงกลับสู่
ประเทศชาติ  
 

3) ข้อเสนอแนะในการวิจัยคร้ังต่อไป 
เนื่องจาก การท าวิจัยในครั้งนี้เป็นการท าวิจัย

ในช่วงที่ภาครัฐน าเสนอนโยบายไทยแลนด์ 4.0  จึงท าให้
ผลการวิจัย ตลอดจนการแสดงข้อมูล และตอบค าถามใน
ประเด็นต่าง ๆ ของวัตถุประสงค์มีความเช่ือมยุคกับ

ช่วงเวลาที่นโนบายไทยแลนด์ 4.0 ก าลังได้รับความนิยม 
อย่างไรก็ตาม ต่อมาในช่วงปีพ.ศ.2563 ได้เกิดวิกฤตการณ์
โรคระบาด โควิด 19 ขึ้นทั่วโลกส่งผลกระทบต่อสภาพ
สังคมและเศรษฐกิจอย่างกว้างขวาง การมาของโรคระบาด
โควิด-19 น ามาซึ่งการเปลี่ยนแปลงในระบบคิด และวิถี
ชีวิตของคนในสังคม กิจกรรมต่าง ๆ ในชีวิตประจ าวันต้อง
ถูกปรับเปลี่ยนเพื่อป้องกันอันตรายจากความใกล้ ชิดอัน
เป็นสาเหตุของการติดต่อของโรค วิกฤตการณ์ในครั้งนี้
ส่งผลกระทบไปในทุกภาคส่วน ไม่เว้นแม้แต่ในด้านของ
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ ซึ่งโดนผลกระทบอย่างหนักอย่าง
ที่ไม่เคยมีมาก่อน ท าให้ผู้ที่เกี่ยวข้องกับวงการภาพยนตร์
ทั่วโลกจ าเป็นต้องปรับวิธีคิดในทุกองคาพยพ ทั้งกระบวน
คิด กระบวนการผลิต การถ่ายท า การจัดฉาย และ
โดยเฉพาะอย่างยิ่งช่องทางการรับชมของผู้ชมวิถีใหม่ ที่
เห็นการเปลี่ยนแปลงอย่างเป็นรูปธรรม เห็นการเข้ามาของ
การ ‘สตรีมมิ่ง’ (Streaming) หรือ การน าเสนอภาพและ
เสียง ไฟล์วีดีทัศน์ และสื่อมัลติมีเดียต่าง ๆ ผ่านเครือข่าย
อินเทอร์เน็ต ซึ่งกลายมาเป็นช่องทางการเสพความบันเทิง
ที่หลากหลายและสามารถเข้าถึงผู้ชมได้มากที่สุดในเวลา
วิกฤตโรคระบาด จนส่งผลให้ช่องทางการรับชมรูปแบบ
ใหม่นี้มีจ านวนผู้เข้าชมสูงอย่างที่ไม่เคยมีมาก่อน และสร้าง
ให้นักธุรกิจผู้เป็นเจ้าของธุรกิจสตรีมมิ่งได้รับผลก าไร
มหาศาล จนกลายเป็น ‘นายทุนกลุ่มใหม่’ ในโลกบันเทิง 
โดยแหล่งทุนและตลาดทุนใหม่ของผู้ผลิตภาพยนตร์ ที่
สามารถให้ทุนที่จ านวนมาก และไม่จ ากัด ได้แก ่
 1. เน็ตฟลิกซ์ (Netflix) คือ ผู้ให้บริการสตรีมมิ่ง
ภาพยนตร์รายใหญ่ของโลกในช่วงวิกฤตการณ์โรคระบาด
โควิด-19 ได้มอบทุนจ านวนมากให้แก่ ผู้ก ากับภาพยนตร์
และนักแสดงที่มีช่ือเสียงมาผลิตภาพยนตร์เพื่อออกฉายที่
เน็ตฟลิกซ์เป็นการเฉพาะ ซึ่งภาพยนตร์กลุ่มนี้ถูกเรียกว่า 
‘เน็ตฟลิกซ์ ออริจินัล’ ( Netflix Original)  

2. ไพรม์ วิดีโอ (Prime Video) คือผู้ให้บริการ
สตรีมมิ่งภาพยนตร์รายใหญ่ มีที่มาจากบริษัทแม่คือ บริษัท 
อะเมซอน ดอท คอม (Amezon.Com) เจ้าของธุรกิจหลัก
ด้านการค้าขายสินค้าออนไลน์รายใหญ่ของโลก เช่น
เดียวกับเน็ตฟลิกซ์ ไพรม์ วิดีโอมีการลงทุนด้านการผลิต
ภาพยนตร์และสร้างซีรี ส์ เป็นของตนเองที่ เรียกว่า  
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‘ออริจินัล คอนเทนต์ส’ (Original Contents) 
  

3. ดิสนีย์พลัส (Disney+) เป็นผู้ให้บริการสตรมีมิง่
ภาพยนตร์รายใหญ่อีกรายที่มีคลังภาพยนตร์และสื่อบันเทิง
ในรูปแบบอื่นที่มาจากสื่อโทรทัศน์แต่เดิม จุดเด่นของบริษัท
นี้มีบริษัทในเครือที่ผลิตภาพยนตร์ไว้แล้ว อาทิ บริษัท 
พิกซาร์ (Pixar) มาร์เวล (Marvel) และทะเวนตี้วัน เซ็นจูรี  
ฟ๊อกซ์ (21th Century Fox) เป็นต้น (ฉลองรัฐ เฌอมาลย์
ชลมารค, 2564: 12)  

แหล่งทุนรายใหญ่ของโลก 3 รายดังกล่ าว 
นอกจากจะให้ทุนกับผู้ผลิตในประเทศของตน ยังมีการให้
ทุนกับผู้ผลิตในประเทศที่มีการน าเข้าช่องทางสตรีมมิ่งของ
บริษัทตนด้วย อาทิ บริษัทเน็ตฟลิกซ์มีการให้ทุนกับผู้ผลิต
และผู้ก ากับภาพยนตร์ไทยในการท าซีรีย์เรื่อง ‘เคว้ง’ ซึ่ง
เป็นภาพยนตร์ซีรีส์เรื่องแรกของไทยในปีพ.ศ. 2562 
นอกจากน้ีในช่วงปลายปีพ.ศ.2563 บริษัทเน็ตฟลิกซ์ ได้
มอบทุนเป็นจ านวนเงิน 5 แสนเหรียญสหรัฐ หรือ 16 ล้าน
บาทให้กับสมาพันธ์ สมาคมภาพยนตร์แห่งชาติ โดยทาง
สมาพันธ์ก็ได้น ามาตั้งเป็นกองทุนเยียวยาผู้ผลิตภาพยนตร์
และละครไทย และรับสมัครลูกจ้างอิสระผู้ได้รับความ
เดือดร้อน และมอบทุนให้รายละ 15,000 บาท 

 นอกจากนี้ในช่วงกลางปีพ.ศ. 2564 เป็นช่วง 
โควิดระลอก 2 ในประเทศไทย บริษัทดิสนีย์พลัส 
(Disney+) ได้เข้ามาร่วมมือกับบริษัท AIS หนึ่งในสาม
บริษัทที่ให้บริการด้านธุรกิจโทรคมนาคมที่ใหญ่ที่สุดใน
ประเทศไทย น าระบบการสตรีมมิ่งเข้ามา และปรากฎให้
เห็นถึงการน าภาพยนตร์ไทยที่มีชื่อเสียงและเคยฉายในโรง
ภาพยนตร์  ถู กน า ไปบรรจุ อยู่ ในกลุ่ มคอนเทนต์ 
ของดิสนีย์พลัส และน ามาโปรโมตเพื่อกระตุ้นความสนใจ
จากผู้ชม จากปรากฏการณ์ ในกรณีของเน็ตฟลิกซ์
และดิสนีย์พลัสแสดงให้เห็นถึงช่องทางใหม่ที่มีทุนอันไม่
จ ากัด ซึ่งในสถานการณ์วิกฤตนับเป็น ‘โอกาส’ ที่ผู้ผลิต 
ผู้สร้างหรือผู้เกี่ยวข้องทุกภาคส่วนของวงการภาพยนตร์
ควรหันมาสนใจว่า เมื่อตลาดทุนและแหล่งทุนเปลี่ยนโฉม
หน้า เปลี่ยนนโยบาย และวัตถุประสงค์ก็ส่งผลมาถึง ‘การ
ให้ทุน’ ฉะนั้นในด้านของผู้ขอทุนก็ต้องปรับเปลี่ยน
กระบวนทัศน์ทางความคิดในการหาทุน โดยต้องปรับ
มุมมองใหม่ ร่วมด้วยกับความสามารถในการวิเคราะห์ให้
เห็นว่าตลาดทุนหรือแหล่งเงินทุนในช่วงเวลาที่ยากล าบาก
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นี้ มีการปรับตัว ทางนโยบาย วัตถุประสงค์ และแผนงาน
ในการให้ทุนอย่างไร โดยควรศึกษาข้อมูลของบริษัทผู้ให้
ทุน และมองให้เห็นจุดเช่ือมโยงที่ท าให้บริษัทผู้ให้ทุน
เหล่านั้นสนใจอยากร่วมงานด้วย นอกจากนี้ผู้ ผลิต
ภาพยนตร์ต้องมีทักษะในการน าเสนอ ท าให้ผู้ให้ทุนได้
เล็งเห็นคุณสมบัติและความเชี่ยวชาญที่โดดเด่นของผู้ขอ
ทุน อาทิ น าเสนอความเช่ียวชาญในการท าภาพยนตร์ตลก 
สยองขวัญ ดราม่า หรือมีความสามารถในการท าภาพยนตร์
ที่สะท้อนวัฒนธรรมท้องถิ่นที่สามารถสร้างความสนใจ
ให้กับผู้ชมในประเทศ หรือสร้างแรงกระเพื่อมส่งต่อไปยัง
ประเทศใกล้เคียงได้ เป็นต้น คุณสมบัติเหล่านี้ก็อาจส่งผล
ถึงการตัดสนิใจในการให้ทุนของแหล่งทุน  

การปรับและน าเสนอภาพลักษณ์  (Image 
Adjustment and Image Presentation) ของผู้สร้างและ
ผู้ผลิตภาพยนตร์ที่ชัดเจนจึงเป็นเรื่องส าคัญ ในการน าเสนอ
ตนเองในยุคนี้ต้องท าให้แหล่งทุนเห็นถึงความเป็น ‘ตัว
จริง’ หรือเป็นผู้ที่มีความเช่ียวชาญช านาญอย่างมีคุณภาพ 
นายทุนในสถานการณ์วิกฤตจึงจะเล็งเห็นและยอมลงทุน
และมอบเม็ดเงินเพื่อให้สร้างงาน เนื่องจากมีเหตุปัจจัยที่มา
จากผู้ชม ซึ่งฐานหรือตลาดผู้ชมในวันนี้คือ จ านวนผู้ชมทั้ง

โลกที่ผ่านการรับชมแบบสตรีมมิ่ง ผู้ชมจึงมีพลังในการ
เลือกและตัดสินใจที่จะต้องการเสพงานที่พวกเขาต้องการ 
และน ามาซึ่งการยอมจ่ายเงินเพื่อชม ดังนั้นผู้ผลิตเนื้อหาใน
โลกภาพยนตร์จึงต้องปรับแนวคิดให้ได้ว่า “ผลิตคอนเทนต์
เพื่อตอบโจทย์คนที่อยากดู มากกว่าจะผลิตคอนเทนต์ที่เรา
อยากท า” การปรับทัศนะและกระบวนการท างานเช่นนี้ 
จึงเป็นหนึ่งในข้อเสนอแนะที่เป็นหนทางรอดของผู้สร้าง
ภาพยนตร์ในยุควิถีใหม่ ท่ีทุนนิยมก็ยังคงขับเคลื่อนโลกให้
เดินหน้าต่อไป     
 ผู้วิจัยเรื่อง “ตลาดทุน แหล่งเงินทุนและรูปแบบ
การระดมทุนของผู้สร้างภาพยนตร์ไทยในยุคไทยแลนด์ 
4.0” จึงขอเสนอแนะให้มีการด าเนินการวิจัยในประเด็นท่ี
เกี่ยวข้องกับการหาแหล่งทุนและวิธีการระดมทุน ตลอดจน
กระบวนการสร้างและผลิตภาพยนตร์ในยุคที่สังคมเกิด
ภาวะวิกฤตเศรษฐกิจในมิติต่าง ๆ ต่อไป ทั้งนี้โดยเล็งเห็น
ถึงประโยชน์ของการด าเนินการวิจัยที่สืบเนื่อง อันจะเป็น
หนทางให้สามารถมองเห็นแนวทางและการจัดการวงการ
ภาพยนตร์ของไทยให้สามารถอยู่รอดท่ามกลางภาวะที่ผัน
ผวนของเศรษฐกิจโลก 
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