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ณปภา สุวรรณรงค์ (ศศ.ม. นิเทศศาสตร์, มหาวิทยาลัยแม่โจ้, 2548; อีเมล: poramaporn2000@yahoo.com) และ วิเชียร ลัทธิพงศ์-
พันธ์ (Ph.D. Media, Music and Cultural Studies, Macquarie University, 2012) ปัจจุบันด ารงต าแหน่งอาจารย์ประจ าคณะนิเทศศาสตร์และ
นวัตกรรมการจัดการ สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์ โดยบทความวิจัยนี้เป็นส่วนหนึ่งของ/ปรับปรุงจากวิทยานิพนธ์ เร่ือง “สัญญะทางเพศ บท
อัศจรรย์ และมายาคติในมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากล” ของ ณปภา สุวรรณรงค์ ซ่ึง อาจารย์ ดร.วิเชียร ลัทธิพงศ์พันธ์ เป็นอาจารย์ที่ปรึกษา 

านวิจัย เชิ งคุณ ภ าพ  (Qualitative Research) น้ี  มี วัต ถุประสงค์ เพื่ อศึ กษากระบวนการ          
สร้างความหมายของสัญญะภาพ และเน้ือหาที่ใช้ในการสื่อสารความหมายทางเพศ และบทอัศจรรย์ 

ในมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากล 
 ผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์เชิงลึก ( In-depth Interview) กลุ่มผู้สร้างสรรค์มิว
สิควิดีโอเพลงไทยสากลที่น าเสนอเน้ือหาของกลุ่มคนรักต่างเพศ กลุ่มคนรักเพศเดียวกัน และกลุ่มคนข้ามเพศ 
รวมถึงสัมภาษณ์เชิงลึกกลุ่มนักวิชาการในศาสตร์ที่เก่ียวข้อง 
 ผลการศึกษาสามารถสรุปให้เห็นถึงกระบวนการสร้างสรรค์มิวสิควิดีโอเพลงไทยสากล (Music 
Video Production) ได้ 3 ขั้นตอน ดังน้ี 1.) ขั้นการเตรียมการ ได้แก่ โจทย์ (Brief) และเพลง (Song) 2.) ขั้น
การบ่มเพาะทางความคิด การประจักษ์ และการประเมินความคิดที่ได้ ได้แก่ ความคิดสร้างสรรค์ (Ideation) 
และ 3.) การน าความคิดที่ได้ไปปฏิบัติให้เกิดขึ้นจริง (Elaboration) ได้แก่ การคัดเลือกนักแสดง (Casting) 
หาสถานที่ในการถ่ายท า (Location) การถ่ายท า (Filming) การตัดต่อ (Editing) และผลงานมิวสิควิดีโอ 
(Music Video) การศึกษาน้ียังแสดงให้เห็นอีกว่า การสื่อสารด้วยสัญญะเพื่อแทนความหมายคือทางออกและ
วิธีการสื่อสารที่ส าคัญอย่างยิ่งส าหรับผู้สร้างสรรค์มิวสิควิดีโอเพลงไทยสากล เพื่อต่อรองกับมายาคติทางเพศ
ของสังคมที่ยากนักที่จะรื้อถอนได้                                                                                         

ค าส าคัญ : สัญญะทางเพศ, บทอัศจรรย์, ความคิดสร้างสรรค์ 
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Napapa Suwannarong (M.A.Communication Arts, Maejo University, 2005; email: poramaporn2000@yahoo.com) is 
currently a Ph.D. candidate at Communication Arts and Innovation, National Institute of Development Administration and 
Wichian Lattipongpun (Ph.D., Media, Music and Cultural Studies, Macquarie University, 2012) is currently a lecturer, Graduate 
School of Communication Arts and Management Innovation, National Institute of Development Administration. This article 
is an excerpt of the Doctoral’s thesis with the title "Sexual Signification, Myths and Erotic Metonymy in Contemporary Thai 
Music Videos" by Napapa Suwannarong advised by Wichian Lattipongpun. 

his qualitative study aims to discover the metonymy sexual and erotic 
signification through creative process of  Thai contemporary music video.  

In-depth interview data were collected from various creative directors of Thai 
contemporary music video whose works project sexual diversity and nudity 
contents. Additionally, opinions from scholars who are familiar with the context 
were added. The researcher is able to clarify the creative process practiced by 
the creative directors as three states: 1.) Preparation concerns what a brief and a 
song are; 2. )  Ideation refers to incubation, insight and evaluation; and 3. ) 
Elaboration concerns casting, location, filming, editing and music video. The 
study also found employing the notion of semiology is significantly important to 
the creative process by the music video directors. It is therefore the appropriate 
communication tool that allows the directors the way in which able to produce 
music videos to challenge the myth of Thai society prohibiting explicit sexual 
content in Thai media landscape. 
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บทน า 

ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

บรรทัดฐานของสังคมไทยก าหนดให้ เรื่ อ ง 
“เพศ” เป็นเรื่องที่ปกปิด (Taboo) การพูดคุยเรื่องเพศ
อย่างเปิดเผยหรือโจ่งแจ้งเป็นสิ่งที่ ไม่พึ งกระท า การ
ใช้สัญญะเพื่ออธิบายความหมายจึงเป็นการสื่อสารเรื่อง
เพศอย่างสุภาพ (ทัศนีย์ ด าเกิงศักดิ์ และพัชนี เชยจรรยา, 
2554: 102) 

ในอดีตการใช้สัญญะในวรรณกรรมถ่ายทอดผ่าน
การพรรณนาโดยใช้ธรรมชาติเป็นสัญลักษณ์แทนการมี
เพศสัมพันธ์ของตัวละคร เรียกว่า “บทอัศจรรย์” (ณรงค์ 
คุ้มมณี , 2559) ซ่ึง เป็นขนบทางวรรณ ศิลป์ ของไทย
ประการหน่ึง แสดงให้เห็นฝีมือทางการประพันธ์ของกวี 
บทอัศจรรย์ดังกล่าวปรากฏอยู่ในวรรณคดีไทยเกือบทุก
เรื่องและจัดเป็นขนบในการแต่งวรรณคดีไทยสืบมา บท
อัศจรรย์ในวรรณคดีเรื่อง “ขุนช้างขุนแผน” ตอนขุนแผน
เข้าห้องนางแก้วกิริยา ถือเป็นบทอัศจรรย์ที่ แสดงชั้นเชิง
ข อ งก วี ใน มุ ม ม องท างสั ญ ญ ะ วิท ย า (Semiology) 
(Barthes, 1976) สามารถอธิบายได้ว่าเป็นการพรรณนา
เพื่อให้เห็นถึงอารมณ์และความรู้สึกของตัวละครขณะร่วม
สังวาส เหตุเพราะการใช้ภาษาวรรณศิลป์ของกวีไทยที่น า
ธรรมชาติ สัตว์และสิ่งแวดล้อมมาเปรียบเปรย จึงท าให้บท
อัศจรรย์มีความวิจิตรงดงาม   

ปัจจุบันเราได้ก้าวเข้าสู่ยุคสื่อสังคมออนไลน์ 
และพบว่าประเทศไทยติดอันดับ 1 ใน 10 ของประเทศที่
มีผู้ชมยูทูป (YouTube) มากที่สุดในโลกสิ่งที่น่าสนใจคือ 
คนไทยมากถึงร้อยละ 83 เห็นว่ายูทูปเป็นหน่ึงในเว็บไซต์ที่
พวกเขาชื่นชอบ และคนไทยถึงร้อยละ 81 บอกว่ายูทูปคือ
ที่แรกที่จะเข้าไปชมวิดีโอ ยิ่งไปกว่าน้ันคนไทยดูยูทูปถึง 
1,000 ล้านวิวต่อเดือน ส่วนประเภทเน้ือหาที่ได้รับความ
นิยมมากที่ สุ ด  ได้ แ ก่  เพลงไทย  คิ ด เป็น ร้อย ละ 6 
(Marketing Oops!., 2559) 

“เพลงไทยสากล” ถือเป็นสินค้าหน่ึงที่เล่นอยู่กับ
สภาพชี วิตความเป็นอยู่และสภาพจิต ใจของคนอยู่

ตลอดเวลา จนชีวิตของเรากลายเป็นชีวิตที่ มีเพลงเป็น
เพื่อน กล่าวคือ ท างานก็เปิดเพลง รับประทานอาหารก็
เปิดเพลง มีความรักสดชื่นก็เปิดเพลง เศร้ารันทดก็เปิด
เพลง (วิทยา พานิชล้อเจริญ , 2543) และบทเพลงก็ได้
น าเสนอผ่านทางมิวสิควิดีโอ ซ่ึงในปัจจุบันมิวสิควิดีโอได้
เผยแพร่ผ่านทางยูทูปแล้วโดยจุดเด่นของยูทูปคือ สามารถ
รู้ยอดจ านวนการรับชมหรือยอดวิว (View) ของมิวสิค- 
วิดี โอได้  เช่น ยอดจ านวนการรับชมสูงสุดอันดับที่  1 
(GMM Grammy Official, 2558) ณ วันที่ 5 พฤษภาคม 
2561 ได้แก่ เพลง เชือกวิเศษ วงลาบานูน ยอดการรับชม 
432,003,681 ครั้ง อันดับที่ 2 เพลง ทิ้งไว้กลางทาง วง  
โปเตโต้ ยอดการรับชม 226,627,586 ครั้ง และอันดับที่ 3 
เพลง พลีส อะตอม ชนกันต์ ยอดการรับชม 143,970,630 
ครั้ง เป็นต้น อีกทั้งยังสามารถน าไปสู่การแบ่งปันหรือแชร์ 
(Share) ในโลกออนไลน์ ช่วยให้มิวสิควิดีโอเป็นที่รู้จักใน
วงกว้างได้อย่างรวดเร็ว และที่ส าคัญสามารถย้อนกลับไปดู
อีกครั้งเมื่อไหร่ก็ได้ด้วยตนเอง  

ด้วยปราฏการณ์ที่กล่าวมาทั้งหมดน้ี เห็นได้ว่า 
แม้เราจะก้าวจากตัวอักษรจากในวรรณคดี มาสู่ภาพและ
เสียงในโลกออนไลน์แล้ว สื่อมวลชนยังคงเป็นสถาบันที่มี
บทบาทส าคัญในการประกอบสร้างความหมายเน่ืองจาก
ความสามารถในการเข้าถึง “มวลชน” อีกทั้ง “วิธีการ” 
อันแยบยลของมัน มี“ความรู้ ” (หรือสิ่ งที่ ถู กท า ให้
กลายเป็นความรู้) หลายอย่างที่สื่อเป็นผู้ประกอบสร้างขึ้น 
(กะรัตพลอย ถ้ าแก้ว และสุกัญญา สมไพบูลย์, 2559) จึง
ท าให้ผู้ วิ จัย มีความสนใจที่จะศึกษาถึงกระบวนการ
ความคิดสร้างสรรค์ ของก วียุ คดิ จิตอล ซ่ึ งได้ แ ก่  ผู้
สร้างสรรค์มิวสิควิดีโอว่ามีการถ่ายทอดเน้ือหาสัญญะทาง
เพศและบทอัศจรรย์ผ่านมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากลผ่าน
ทางยูทูป ซ่ึงสร้างความหมายจากตัวอักษรจาก “เน้ือร้อง” 
มาสู่การผลิตเป็น “ภาพ” ว่ามีการถ่ายโยงบทอัศจรรย์จาก
กวียุคก่อน ซ่ึงใช้เทคนิคการอุปมาอุปไมยในการสร้าง
ความห มายสัญ ญ ะทางเพ ศและบท อัศจรรย์ จาก 
“ตัวอักษร” หรือไม่ อย่างไร 
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วัตถุประสงค์ 

เพื่อศึกษากระบวนการสร้างสรรค์ความหมาย
ของสัญญะภาพและเน้ือหาที่ใช้ในการสื่อสารความหมาย
ทางเพศและบทอัศจรรย์ในมิวสิควีดีโอเพลงไทยสากล  

การทบทวนวรรณกรรมท่ีเกี่ยวข้อง/Literature 
Review 

กระบวนการสร้างความหมายของสัญญะภาพ
และเน้ือหาที่ใช้ในการสื่อสารความหมายทางเพศและบท
อัศจรรย์ในมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากล ได้เชื่อมโยงแนวคิด
ทฤษฎีด้านความหมายทั้งจากมุมมองของผู้สร้างสรรค์   
มิวสิควิดีโอใช้อธิบายการสร้างความหมายสัญญะซ่ึงมีรหัส
ที่ก ากับการตีความ ได้แก่ เน้ือร้องและเทคนิคของภาพ ซ่ึง
มีชุดกฏเกณฑ์การสื่อความหมายก ากับด้วยกลยุทธ์และ
แนวคิดเก่ียวกับความคิดสร้างสรรค์เพื่อดึงดูดความสนใจ
ทางด้านอารมณ์ความรู้สึก ได้แก่ 

แน วคิด เกี่ ยวกับความคิ ดสร้ างสรรค์  A 

Systems  Model  of  Creativity  ข อ ง  Mihaly 

Csikszentmihalyi (อ้ างถึ งใน Lattipongpun, 2017) 

ใช้อ ธิบายกระบวนการที่ ปัจ เจกบุคคลสามารถเกิด

กระบวนการคิดสร้างสรรค์ได้ เน่ืองมาจากความสามารถ

ในการเชื่อมโยงความรู้ภายใน (ความทรงจ า) เข้าหากัน 

หรือเชื่อมโยงเข้ากับองค์ความรู้ใหม่ ๆ ที่อยู่ภายนอก ท า

ให้พิจารณาได้ว่าการคิดแบบสร้างสรรค์ของปัจเจกบุคคล

ได้รับอิทธิพลมาจากข้อมูลซ่ึงเป็นสภาพแวดล้อม แต่ก็

ยังคงใช้องค์ความรู้ที่เฉพาะเจาะจงที่มีอยู่แล้วภายในด้วย 

ซ่ึงประกอบด้วย Domain คือ องค์ความรู้ที่ผู้สร้างสรรค์

มิวสิควิดีโอต้องใช้ในการสร้างสรรค์มิวสิควิดีโอ Filed 

ได้ แ ก่  ผู้ ช มที่ ให้ ค วาม สน ใจ  ต อบ รับ  แ ละ /ห รื อ 

วิพากษ์วิจารณ์ทั้งด้านลบและบวก ซ่ึงสามารถสังเกตได้

จากยอดจ านวนการรับชม จ านวนผู้ชมที่กดฉันชอบวิดีโอน้ี 

(Liked) และฉันไม่ชอบวิดีโอน้ี (Disliked) ในสื่อสังคม

ออน ไล น์ ยู ทู ป  (YouTube) แ ละ  Person ได้ แ ก่  ผู้

สร้างสรรค์มิวสิควิดีโอที่พยายามจะน าเสนอเน้ือหาสัญญะ

ทางเพศและบทอัศจรรย์ของกลุ่มคนรักต่างเพศ กลุ่มคน

รักเพศเดียวกัน และกลุ่มคนข้ามเพศ 

แนวคิดเกี่ยวกับเรื่องเพศที่ให้ความหมายของ

ค าว่า “เพศ” ซ่ึงมักจะมีความหมายอย่างน้อย 3 นัย 

(กฤตยา อาชวนิจกุล, 2544) ได้แก่ 1.) เพศสรีระ (Sex) 

เป็น “เพศ” ที่หมายถึงสรีระร่างกาย หรือเขียนให้ตรงก็คือ 

อวัยวะที่บ่งบอกว่าเป็นเพศอะไร  2.) เพศภาวะหรือเพศ

สภาพ (Gender) เป็น ‘เพศ’ ที่หมายถึงภาวะแห่งเพศที่

ถูกประกอบสร้างทางสังคม เพศภาวะที่เราคุ้นเคยและถูก

ขัดเกลาหลอมสร้างกันมา และ 3.) เพศวิถี (Sexuality) 

ไม่ได้หมายถึงเฉพาะกิจกรรมการมีเพศสัมพันธ์ แต่หมาย

รวมถึงอัตลักษณ์ทางเพศ หรือส านึกในความเป็นตัวตน 

และการแสดงออกถึงความเป็นคนเพศใดเพศห น่ึง

ตลอดจนความโน้มเอียงที่จะมีคู่เป็นคนเพศใด ๆ ทั้งในมิติ

ของความรู้สึก เสน่หาผูกพันและการมีความสัมพันธ์ทาง

เพศ (วราภรณ์ แชมสนิท, 2551) ผู้วิจัยใช้ความหมายน้ีใน

การแบ่งแยกเน้ือหาของมิวสิควิดีโอที่ศึกษาออกเป็น 3 

กลุ่มเพศน้ี และใช้ในการให้ความหมายของบทอัศจรรย์ 

ทฤษฏีสัญวิทยาและมายาคติ  ใช้ในการท า

ความเข้าใจสัญญะทางเพศ บทอัศจรรย์ และมายาคติที่

พบในมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากล โดยผู้วิจัยใช้แนวคิดของ

เฟ อร์ ดิ น าน  เด อ  โซ ซู ร์  (Ferdinand de Saussure) 

นักภาษาศาสตร์ชาวสวิส (1857 - 1913) ที่แยกสัญญะ

ออก เป็ น  2 องค์ป ระกอบย่อย  คื อ  1.) ตั วหมาย /

รูป สัญญะ” (Signifier) และ 2.) ตั วหมายถึง/ความ

หมายสัญญะ (Signified) และเม่ือมีการน าสัญญะน้ีมาใช้ 

(Signification) จะให้ความหมายโยงใยไปถึงวัตถุที่อยู่ใน

โลกแห่งความเป็นจริง (กาญจนา แก้วเทพ, 2553) และใช้

แนวคิ ด ของช าร์ ลส์  แซน เดอร์ ส  เพี ย ร์ส  (Charles 

sanders Peirce) เป็นระยะห่างระหว่างสัญญะกับวัตถุที่มี

จริง แบ่งเป็น Icon Index และ Symbol ส่วนแนวคิดของ

โรล็องด์ บาร์ตส์ (Roland Barthes, 1967) นักสัญวิทยา

เชิงโครงสร้าง ใช้อธิบายประเภทของความหมายที่บรรจุ

อยู่ ในสัญ ญ ะทุ กอย่ าง ว่ามี  2 ความหมาย  คื อ  1.) 

ความหมายโดยอรรถ  (Denotative Meaning) เป็ น
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ความหมายที่เข้าใจตรงกันเป็นส่วนใหญ่ และมักเป็นที่

ย อ ม รั บ กั น โด ย ทั่ ว ไป  2. )  ค ว า ม ห ม าย โ ด ย นั ย 

(Connotative Meaning) ซ่ึงถูกประกอบสร้างขึ้ นมา

อย่างเป็นอัตวิสัย (Subjective) ไม่ว่าจะเป็นอัตวิสัยใน

ระดับบุคคลหรือในระดับสังคมส่วนมายาคติ (Myth) เป็น

ความหมายโดยนัยในระดับที่สอง (Second Order) เป็น

วิธีคิดของแต่ละสังคม/วัฒนธรรมที่มีต่อเรื่องใดเรื่องหน่ึง 

เป็นการสรุปแนวคิดหรือวิธีการท าความเข้าใจเก่ียวกับ

เรื่องใดเรื่องหน่ึง (กาญจนา แก้วเทพ, 2553) 

แนวคิดเกี่ยวกับเพลงและมิวสิควิดีโอ ใช้ใน

การคัดเลือกรูปแบบมิวสิควิดีโอ โดยจะเลือกเฉพาะมิวสิค 

วิดีโอที่มีเรื่องราวสื่อความหมายเป็นหลัก (Narrative) คือ 

เป็นมิวสิควิดีโอที่มีโครงสร้างความสัมพันธ์เป็นเรื่องราวแต่

ไม่เหมือนกับนิยายหรือภาพยนตร์ เน่ืองจากเรื่องราว

เหล่าน้ีจะขึ้นอยู่ กับความหมายของเพลง  (อมรรัต น์     

ทิพย์เลิศ, 2544) ทั้งน้ีสามารถแสดงกรอบแนวความคิดใน

การวิจัยได้ดังภาพที่ 1 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 1 กรอบแนวความคิดตามองค์ประกอบทางความคิดสร้างสรรค์ประยุกต์จาก แนวคิด “A Systems of Creativity”
ของ Csikszentmihalyi (1996 อ้างถึงใน Lattipongpun, 2017) 
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วิธีการวิจัย 

งานวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 

น้ีผู้วิจัยคัดเลือกมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากลแบบเจาะจง 

(Purposive Sampling) จากมิวสิควิดีโอที่มียอดจ านวน

ผู้ชมสูงสุด 3 อันดับแรกของแต่ละกลุ่มเพศ จากน้ันผู้วิจัย

จึงคัดเลือกตัวแทนผู้สร้างสรรค์มิวสิควิดีโอที่สร้างสรรค์  

มิวสิควิดีโอที่ได้รับการคัดเลือกกลุ่มละ1 คนมาท าการ

สัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview)  

กลุ่มคนรักต่างเพศมิวสิควิดีโอที่มียอดจ านวน

การรับชม 3 อันดับแรก ได้แก่ เชือกวิเศษ ได้หยิบยก

เรื่องราวความรักที่ไม่สมหวัง แม้ว่าจะพยายามมากสักแค่

ไหน “เชือกวิเศษ” ก็ผูกไม่อยู่แล้ว ทิ้ งไว้กลางทาง

กล่าวถึงความรักที่ไม่สมหวังของคนสองคน ผ่านฝ่ายชายที่

มองการจากไปของฝ่ายหญิงว่ามันไม่ใช่เรื่องเลวร้ายอะไร 

แต่เป็นสิ่งที่เธอท าอย่าง “ถูกต้องแล้ว” และพลีส เป็น

ความรู้สึกอยากขอร้องให้ คน ๆ ห น่ึงมารักเขา แต่

เหมือนกับอีกฝ่ายไม่ได้ยินและไม่ได้รู้สึก ผู้วิจัยได้คัดเลือก

คุณศุทธสิทธ์ิ เดชอินทรนารักษ์ เป็นผู้ ให้ข้อ มูลในการ

สัมภาษณ์ เน่ืองจากเป็นผู้สร้างสรรค์มิวสิควิดีโอในกลุ่มน้ี

ถึง 2 เพลง อีกทั้งยังสร้างสรรค์มิวสิควิดีโอในเพลงกลุ่มคน

รักเพศเดียวกันอีก 1 เพลงด้วย 

กลุ่มคนรักเพศเดียวกัน ชายรักชาย ได้แก่     

มิวสิควิดีโอ เรื่องจริงย่ิงกว่านิยาย เรื่องราวในชีวิตจริง

ของนักร้อง ซ่ึงเป็นกลุ่มคนรักเพศเดียวกันที่จบลงแบบไม่

สมหวังไม่เหมือนในนิยาย เพียงข้างหลัง เป็นเรื่องราวของ

นักร้องทั้งสองคนที่หวนคิดถึงเรื่องราวที่ผ่านมาในอดีต 

และยังคงเฝ้าติดตามเรื่องราวความรักของคนรักเก่าอยู่

ตลอด จนกระทั่งได้รู้ว่าคนรักเก่าของพวกเขาได้มีคนรัก

คนใหม่ไปแล้ว และนาทีเป็นความรักของเพื่อนสนิทคู่หน่ึง 

โดยฝ่ายหน่ึงแอบรักเพื่อนโดยไม่กล้าเปิดเผยความรู้สึก 

จนกระทั่งเพื่อนเขาได้เสียชี วิตไป จึงเสียใจที่ ไม่ได้บอก

ความรู้สึกไป หญิงรักหญิง ได้แก่ มิวสิควิดีโอเพลง ย่ิงรัก

ย่ิงเหงา เป็นเน้ือหาความรักของชายและหญิงที่หยุด

ทบทวนความสัมพันธ์ จนกระทั่งฝ่ายหญิงไปเกิดความ

ลึกซ้ึงระหว่างผู้หญิงด้วยกัน  หัวใจไม่อยู่กับตัว เป็น

เรื่องราวของเพื่อนรักสองคนในวัยเด็กที่กลับมาเจอกันใหม่ 

และสุดท้ายกลับกลายเป็นเรื่องราวความรักของหญิงรัก

หญิง และเศษส่วน เป็นความใกล้ชิดระหว่างเพื่อนที่เป็น

เพศหญิงด้วยกัน จนท าให้อีกฝ่ายคิดไปเกินกว่าเพื่อน แต่

อีกฝ่ายไม่ได้รับรู้และรู้สึกไปมากกว่าเพื่อน ผู้ วิจัย ได้

คัด เลือกคุณ เอกสิท ธ์ิ ตระกูลเกษมสุข เพราะเขาได้

สร้างสรรค์มิวสิค วิดีโอร่วมกันทั้งชายรักชายและหญิงรัก

หญิง  

กลุ่มคนข้ามเพศ มีเพียง 2 มิวสิควิดีโอ ได้แก่ 

เพลง เพื่อนรัก เป็นความรักของเพื่อนที่เป็นผู้หญิงข้าม

เพศแต่กลับรักเพื่อนผู้หญิงด้วยกัน ซ่ึงเป็นจุดเริ่มต้นที่ท า

ให้เธอไม่ชอบในสิ่งที่เธอเปลี่ยนแปลงมา และท าให้เธอมี

ความคิดอยากกลับไปเป็นผู้ชาย แต่ไม่สามารถเป็นไปได้

แล้ว ถึงเวลาต้องเรียนรู้ เป็นความรักที่ไม่สมหวังระหว่าง

ผู้หญิงข้ามเพศกับผู้ชาย เน่ืองจากครอบครัวไม่ยอมรับใน

ความเป็นผู้หญิงข้ามเพศของเธอ ผู้วิจัยได้คัดเลือกคุณ

อภิวัฒน์ สุภธีระพงษ์ ผู้สร้างสรรค์มิวสิควิดีโอเพลงเพื่อน

รักเพราะเป็นเพลงในอันดับที่ 1  เป็นผู้ให้ข้อมูลในการ

สัมภาษณ์ สามารถแสดงรายละเอียดได้ดังตารางที่ 1  
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กลุ่มผู้สร้างสรรค์มิวสิควิดีโอเพลงไทยสากล 

กลุ่มคนรักต่างเพศ เพลง เชือกวิเศษ เพลง ทิ้งไว้กลางทาง เพลง พลีส 

คุณศทุธสิทธิ์ เดชอนิทรนารักษ์ คุณบัณฑิต ทองดี 

กลุ่มคนรักเพศเดียวกัน 

(ชายรักชาย) 

เพลง เรื่องจริงยิ่งกว่า

นิยาย 

เพลง เพียงข้างหลัง เพลง นาที 

คุณเอกสิทธิ์ ตระกูลเกษมสุข 
คุณศุทธสิทธ์ิ  

เดชอินทรนารักษ์ 

กลุ่มคนรักเพศเดียวกัน 

(หญิงรักหญิง) 

เพลง ยิ่งรักยิ่งเหงา เพลง หัวใจไม่อยู่กับตัว เพลง เศษส่วน 

คุณเอกสิทธิ์ ตระกูลเกษมสุข คุณทรงยศ สุขมากอนันต์ 

กลุ่มคนข้ามเพศ เพลง เพื่อนรัก เพลง ถึงเวลาต้องเรียนรู้ 

คุณอภิวัฒน์ สุภธีระพงษ์ คุณวศิน ปกป้อง 

ตารางที่ 1 แสดงรายชื่อมิวสิควิดีโอที่ได้รับการคัดเลือกและผู้สร้างสรรค์มิวสิควิดีโอ                                               

เพลงไทยสากล แบ่งตามกลุ่มเพศ 

ผลการวิจัยและอภิปราย 

ผ ล ก าร ศึ ก ษ า ก ร ะ บ วน ก าร ส ร้ า ง ส ร ร ค์
ความหมายของสัญญะภาพและเน้ือหาที่ใช้ในการสื่อสาร
ความหมายทางเพศและบทอัศจรรย์ในมิวสิควีดีโอเพลง
ไทยสากล สามารถแสดงผลการสัมภาษณ์เชิงลึก  (In-
depth Interview) ต ามองค์ ป ระกอบ ท างความคิ ด
สร้างสรรค์ ขอ ง Csikszentmihalyi (1996 อ้างถึ งใน 
Lattipongpun, 2017) ได้ดังน้ี 

Domain องค์ความรู้ที่ผู้สร้างสรรค์มิวสิควิดีโอ
ต้องใช้ในการสร้างสรรค์มิวสิควิดีโอ ได้แก่  

1.) ความรู้เรื่องการสร้างภาพยนตร์ ความรู้ใน
การถ่ายท า ความรู้ในการตัดต่อ เป็นต้น ผู้สร้างสรรค์ท า
หน้าที่ก ากับมิวสิควิดีโอให้ออกมาดังภาพที่คิดสร้างสรรค์
ไว้แต่จะมีทีมงานในการถ่ายท า  

2.) องค์ความรู้ความรู้เชิงวัฒนธรรม มายาคติ 
วิถีชีวิต วิถีปฏิบัติ ความรู้ในเรื่องเพศ รวมไปถึงกลุ่มคนที่มี
ค ว าม ห ล าก ห ล าย ท าง เพ ศ  (LGBT-Lesbian, Gay, 

Bisexual, Transgender) ในบริบทของสังคมไทย ซ่ึงเป็น
สังคมตระหนักรู้ของการมีอยู่ของคนกลุ่มน้ี แต่ยังไม่ได้
แสดงการยอมรับคนกลุ่มน้ีอย่างเป็นรูปธรรม 

3.) องค์ความรู้ด้านการตลาด ที่สามารถท าให้
มิวสิควิดีโอเป็นที่รู้จักและกล่าวถึงมากขึ้น ซ่ึงคุณศุทธสิทธ์ิ 
และคุณเอกสิทธ์ ซ่ึงอยู่ในวงการท ามิวสิควิดีโอมาอย่าง
ยาวนานได้ใช้หลักการน้ีในการคิดสร้างสรรค์มิวสิควิดีโอ
ด้วย แต่ส าหรับคุณอภิวัฒน์ ซ่ึงได้ก ากับมิวสิควิดีโอเพลง 
“เพื่ อนรัก” เป็น เพลงแรก มองว่าเขาท าห น้าที่ แค่
สร้างสรรค์เท่าน้ัน เรื่องของการตลาดให้เป็นหน้าที่ของ
ฝ่ายการตลาดไป 

Filed ได้แก่ เจ้าของค่ายเพลงและผู้ชมที่ ให้
ความสนใจ ตอบรับ และ/หรือ วิพากษ์วิจารณ์ทั้งด้านลบ
และบวก ซ่ึงสามารถสังเกตได้จากยอดจ านวนผู้ชม 
จ านวนผู้ชมที่ชื่นชอบด้วยการกดปุ่ม ฉันชื่นชอบวิดีโอน้ี 
(Liked) และแสดงความไม่ชอบด้วยการกดปุ่มฉันไม่ชอบ
วิดีโอน้ี (Disliked) และเสนอความคิดเห็น (Comment) 
ในสื่อสังคมออนไลน์ยูทูป (YouTube) ซ่ึงผู้ วิจัยได้อ่าน
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ความคิดเห็นทั้งหมดแล้วสามารถสรุปประเด็นความ
คิดเห็นของกลุ่มผู้ชมมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากล ออกมาได้ 
4 ประเด็น ได้แก่ ประเด็นด้านนักร้อง ด้านยอดการรับชม 
ด้านเน้ือหาในมิวสิควิดีโอ และการน าเน้ือเพลงมาเสนอ
ความคิดเห็น 

Person ได้แก่ ผู้สร้างสรรค์มิวสิควิดีโอเพลง
ไทยสากลที่คิดและสร้างสรรค์เน้ือหาสัญญะทางเพศและ
บทอัศจรรย์แบ่งตามเน้ือหาในมิวสิควิดีโอได้ 3 กลุ่ม คือ 
กลุ่มคนรักต่างเพศ กลุ่มคนรักเพศเดียวกัน และกลุ่มคน
ข้ามเพศ เบื้องต้นผู้วิจัยได้แบ่งข้อมูลการสัมภาษณ์ผู้สร้าง
สรรค์มิวสิค วิดีโอออกเป็น 2 ประเด็น ได้แก่ จุดยืนทาง
เพศของผู้สร้างสรรค์และจุดยืนด้านการสร้างสรรค์ ดังน้ี  

1.) จุดยืนทางเพศของผู้สร้างสรรค์ พบว่า ผู้
สร้างสรรค์มิวสิควิดีโอ 1 ท่านมีจุดยืนที่ เปิดเผยตัวต่อ
สังคมแล้วว่าเป็นชายรักชาย มิวสิควิดี โอของกลุ่มคนรัก
เพศเดียวกันทั้งชายรักชายและหญิ งรักหญิ งที่ เขาได้
สร้างสรรค์ออกมาในแนวที่กล้าเปิดตัวต่อสังคมมากขึ้น 
และเป็นมิวสิควิดีโอที่เป็นตัวแทนของงานของผู้หญิงที่ไม่
ยอมผู้ ชายแล้ ว เป็นผู้หญิ งที่ กล้ าได้ กล้ าเสีย  ส่ วนผู้
สร้างสรรค์มิวสิควิดีโอที่ไม่ได้มีจุดยืนทางเพศเป็นกลุ่มคน
รักเพศเดียวกัน แต่ได้สร้างสรรค์มิวสิควิดีโอของกลุ่มคนรัก
เพศเดียวกัน จะสร้างสรรค์เน้ือเรื่องออกมาในรูปแบบแอบ
ชอบ แอบรัก แต่ยังไม่กล้าเปิดเผยตัวตนต่อสาธารณะชน
มากนัก   

2.) จุดยืนด้านการสร้างสรรค์ พบว่า วีธีการใน
การสร้างสรรค์ จะดูจากเน้ือร้องของเพลงเป็นหลักก่อน 
รวมถึงศิลปินและกลุ่มเป้ าหมายด้วย จากน้ัน จึงคิ ด
สร้างสรรค์เน้ือหามิวสิควิดีโอขึ้นมา 

ทั้งน้ีพบว่า แรงจูงใจของผู้สร้างสรรค์มิวสิควิดีโอ
ที่ไม่ได้ใช้ “จุดยืนทางทางเพศ”ว่าต่อต้านหรือสนับสนุน
กลุ่มคนรักเพศเดียวกันหรือคนข้ามเพศ แต่แรงจูงใจเป็น 
“ด้านการคิดสร้างสรรค์”ดังน้ัน กลยุทธการสร้างสรรค์จึง
อาจจะไม่ได้มีเป้าหมายที่จะคลี่คลายสลายมายาคติทาง
เพศ และข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึก สามารถสรุป
กระบวนการคิด สร้ างสรรค์ มิ วสิ ค วิดี โอ  (Creative 
Process) ได้  3 ขั้ น ตอน  ได้ แ ก่  1.) ก าร เต รีย มการ 

(Preparation)  2. )  ก า ร บ่ ม เ พ า ะ ท า ง ค ว า ม คิ ด 
( Incubation) ก ารป ระ จัก ษ์  ( Insight or Inspiration 
(The “Aha” Moment)) และการประเมินความคิดที่ได้ 
(Evaluation) และ 3.) การน าความคิดที่ได้ไปปฏิบัติให้
เกิดขึ้นจริง (Elaboration) สามารถแสดงรายละเอียดได้
ดังน้ี  

1.การเตรียมการ (Preparation) ผู้สร้างสรรค์
มิวสิควิดีโอจะได้รับเพลงมาฟังพร้อมไปรับโจทย์ (Brief + 
Song) จากทางค่ายเพลง ออกเป็น 2 แบบแผน คือทาง
ค่ายเพลงก าหนดโจทย์และไม่ก าหนดโจทย์ ดังน้ี  

1.1 ค่ายเพลงก าหนดโจทย์ โดยค่ายเพลงจะ
แสดงเจตจ านงมาก่อนแล้วว่าต้องการมิวสิควิดีโอแบบไหน
แล้ว จากน้ันผู้สร้างสรรค์จึงน าเพลงมาฟัง ตีความและท า
ความเข้าใจกับเพลงและท าตามโจทย์ที่ได้รับมา 

1.2 ค่ายเพลงไม่ได้ก าหนดโจทย์หรือกรอบ
ความคิด ผู้สร้างสรรค์ได้รับเพลงมาฟัง สามารถมีอิสระใน
การคิดสร้างสรรค์มิวสิควิดีโอทั้งหมดเอง  

2. การบ่มเพาะทางความคิด ( Incubation) 
การประจักษ์ (Insight or Inspiration (The “Aha” 
Moment) )  แ ล ะ ก า ร ป ร ะ เ มิ น ค ว า ม คิ ด ที่ ไ ด้ 
(Evaluation) ได้แ ก่ ขั้นตอนของการคิดสร้างสรรค์ 
(Ideation) เม่ือผู้สร้างสรรค์มิวสิควิดีโอรับเพลงมาแล้วก็
ฟังเพลงว่าเป็นเรื่องเก่ียวกับอะไรในขั้นตอนที่  1 แล้ว 
จากน้ันจึงท าความเข้าใจกับเน้ือร้อง แล้วตีความว่า 1.) 
นักร้องเป็นใคร 2.) กลุ่มเป้าหมายของนักร้องคนน้ีเป็นใคร 
เม่ือตีความได้แล้วจะพอรู้แล้วว่าโครงสร้างมิวสิควิดีโอควร
ไปในทิศทางไหน โดยแหล่งข้อมูลของผู้สร้างสรรค์เกิดจาก
การคิดจากมุมมองของตัวเอง คนรอบข้าง เรื่องราวที่
น่าสนใจในสังคม การชมภาพยนตร์และการอ่านหนังสือ 

 ขั้นตอนการสร้างสรรค์สัญญะทางเพศและบท
อัศจรรย์จะเกิดขึ้นในขั้นตอนน้ีส าหรับกระบวนการ
สร้างสรรค์เน้ือหาและเรื่องราวของกลุ่มคนรักเพศเดียวกัน 
และกลุ่มคนข้ามเพศที่มีมากขึ้นในมิวสิควิดีโอในปัจจุบัน 
จากการสัมภาษณ์ผู้สร้างสรรค์มิวสิควิดีโอ พบว่ามาจาก
หลายปัจจัย ดังน้ี  
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2.1 ระบบทุนนิยม เป็นที่มาของมิวสิควิดีโอคน
รักเพศเดียวกันและคนข้ามเพศ การแข่งขันกันในสื่อที่มาก
ขึ้น การเล่าเรื่องในทิศทางใหม่ การคิดสร้างสรรค์ ใน
แนวทางที่ ไม่เคยมีใครน าเสนอมาก่อน ท าให้ไม่มีคู่แข่ง
หรือคู่แข่งจะมีน้อย เม่ือท าแล้วจึงเกิดเป็นกระแสขึ้นมา 
และเม่ือเป็นกระแสผู้ชมก็สนใจ เม่ือผู้ชมสนใจจึงมีการ
น าเสนออย่างต่อเน่ืองไป เรื่อย ๆ ผู้สร้างสรรค์ ไม่ได้
น าเสนอเรื่องราวของกลุ่มคนรักเพศเดียวกัน และกลุ่มคน
ข้ามเพศเพื่อที่จะท้าทายหรือปฏิเสธสังคมปิตาธิปไตย คือ 
สังคมที่เชื่อว่าเพศชายเข้มแข็งกว่าเพศหญิง และมีหน้าที่
ดูแลสนับสนุนเพศชาย เพื่อที่เพศชายจะได้ปกป้องเพศ
หญิงจากอันตราย (ปาจารีย์ กลิ่นชู, 2550) หรือเพิ่มพื้นที่
ให้คนกลุ่มน้ีมีจุดยืนในสังคมแต่อย่างใด เพราะถึงอย่างไร
โลกแห่งความเป็นจริงกลุ่มคนเหล่าน้ีก็มีตัวตนจริง ๆ ใน
สังคม ผู้สร้างสรรค์มิวสิควิดีโอเพียงแต่หยิบเสี้ยวหน่ึงของ
ความเป็นจริงน้ันมาน าเสนอ แต่ในการเลือกมาน าเสนอ
น้ันได้น าเสนอเรื่องราวของกลุ่มคนรักต่างเพศมากที่สุด 
รองลงมาคือชายรักชาย หญิงรักหญิง และกลุ่มคนข้าม
เพศที่เพิ่งปรากฏเม่ือไม่นานมาน้ี 

2.2 เรื่องจริ ง (Based on True Story) ที่ ถูก
น ามาสร้างเป็นมิวสิควิดีโอ 

2.3 สังคมต่างประเทศรวมถึงสังคมไทยเปิดใจ
เริ่มยอมรับมากขึ้น ดังจะเห็นได้จากมีกฎหมายรับรองให้
เพศเดียวกันแต่งงานกันได้ใน 19 ประเทศ และประเทศใน
เอเชียก็ปลี่ยนค าน าหน้าชื่อได้แล้ว (ThaiFTM, 2557: 
ออนไลน์) 

2.4 ตัวนักร้องที่เปิดเผยตัวแล้วว่าเป็นกลุ่มคนรัก
เพศเดียวกัน สัญญะ ทิศทางของความหมาย บุคลิก และ
การแสดงออกมันชัดเจนหมดแล้ว จึงต้องท าเป็นมิวสิค- 
วิดีโอชายรักชาย เพราะการคิดสร้างสรรค์ให้ตัวนักร้องไป
รักกับผู้หญิงจึงเป็นไปไม่ได้ เพราะผู้ชมไม่รู้สึกมีส่วนร่วม
อีกต่อไปแล้ว รวมถึงผู้สร้างสรรค์มิวสิควิดีโอที่เปิดเผยตัว
แล้วเช่นเดียวกัน หากลูกค้าต้องการเน้ือหาที่เป็นกลุ่มคน
รักเพศเดียวกัน จะต้องนึกถึงผู้ก ากับที่เป็นกลุ่มคนรักเพศ
เดียวกันก่อน 

จากผลการวิจัยเห็นได้ ว่า กระบวนการคิด
สร้างสรรค์สัญญะทางเพศและบทอัศจรรย์ในมิวสิควิดีโอ
เพลงไทยสากลเป็นไปตามแนวคิดความคิดสร้างสรรค์ ที่ 
Mihaly Csikszentmihalyi (1996 อ้างถึงใน Lattipong- 
pun, 2017) ได้ศึกษาเรื่องการใช้ความคิดสร้างสรรค์ของ
ปัจเจกบุคคล พบว่า การใช้ความคิดสร้างสรรค์อันน ามาซ่ึง
สิ่งที่มีคุณค่าและแปลกใหม่ คือ กระบวนการที่บุคคล ๆ 
หน่ึงก าลังพยายามที่จะสร้างสรรค์สิ่งใดสิ่งหน่ึงให้เกิดขึ้น 
ภายใต้การสื่อสารทั้งโดยตรงและโดยอ้อมของบุคคลน้ัน ๆ 
กับสังคม (Society) วัฒนธรรม (Culture) ภาวะแวดล้อม 
(Bio & Environment) ที่บุคคลน้ันด ารงอยู่ และบริบทใน
สังคม(Domain) เป็นตัวก าหนดการเลือกใช้สัญญะ ดังที่
คุณศุทธสิทธ์ิ เดชอินทรนารักษ์ ได้สร้างสรรค์มิวสิควิดีโอ
กลุ่มชายรักชาย ในปี พ.ศ. 2554 เขายังไม่กล้าเล่าเน้ือหา
ของชาย รักชายออกมาในสาธารณ ชน มาก นัก จึ ง
สร้างสรรค์ในมุมมองของเพื่อนแอบรักเพื่อน แต่ในปัจจุบัน
คุณเอกสิทธ์ิ ตระกูลเกษมสุข ผู้สร้างสรรค์มิวสิควิดีโอกลุ่ม
คนรักเพศเดียวกัน ได้สร้างสรรค์ความรักของกลุ่มคนรัก
เพศเดียวกันให้เปิดเผยตัวตนได้มากยิ่งขึ้น เช่น ฉากการ
จับมือแบบสอดน้ิวแนบแน่นในที่สาธารณะ การน่ังซบกันที่
ขอบสระว่ายน้ า เป็นต้น จะเห็นได้ว่าผู้สร้างสรรค์มิวสิควิดี
โอได้สร้างสรรค์เน้ือหาที่ไม่ใช่ความรักของกลุ่มคนรักต่าง
เพศเพียงกลุ่มเดียวอีกต่อไปแล้ว ยังสร้างสรรค์เน้ือหา
ความรักของกลุ่มคนรักเพศเดียวกันและกลุ่มคนข้ามเพศ
ขึ้นมาใหม่ สอดคล้องกับแนวคิด เก่ียวกับเรื่องเพศที่
กล่าวถึงเพศสรีระ (Sex) เพศภาวะ (Gender) และเพศวิถี 
(Sexuality) ที่ไม่จ าเป็นต้องสอดคล้องกัน แต่ด้วยความ
เชื่อ ทัศนคติ และมายาคติ รวมทั้งประเพณีปฏิบัติต่าง ๆ 
ถูกท าให้กลายเป็นบรรทัดฐานของสังคม แต่ในปัจจุบัน
สังคมเปิดกว้างมากขึ้น คุณเอกสิทธ์ิ ตระกูลเกษมสุข 
(2560: สัมภาษณ์) ผู้สร้างสรรค์มิวสิควิดีโอของกลุ่มคนรัก
เพศเดียวกัน กล่าวว่า “เม่ือก่อนเดินไป 10 เสาไฟฟ้า เจอ
กะเทย 1 คน ปัจจุบันเดิน 1 เสาไฟฟ้า เจอกะเทย 10 คน 
ซ่ึงมันไม่จริง เม่ือก่อนเขาอาจจะหลบอยู่หลังเสา หลัง
ต้นไม้ หลังตึก แต่ในวันน้ีเขากล้าที่จะเดินออกมาให้เรา
เห็น เขามีที่ยืน ที่พูด ที่จะแสดงออกมากขึ้นเท่าน้ันเอง 
เพราะฉะน้ันฉากจับมือหรือเลิฟซีนในมิวสิควิดีโอ มันแสดง
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ว่าคนกลุ่มน้ีมีตัวตนในสังคม เพียงแต่เม่ือก่อนมันถูกปกปิด
ซ่อนเร้นไว้” 

ผู้สร้างสรรค์มิวสิควิดีโอมองว่าการใช้สัญญะเป็น
วิธีการหน่ึงของภาพยนตร์และถูกน ามาใช้ในมิวสิควิดีโอ
ด้วย หากจะมีวิธีการเล่าเรื่องแล้วใส่สัญญะหรือบท
อัศจร รย์ ไ ว้ เต็ ม ไป ห มด  แต่ ผู้ ช ม ไม่ ส ามารถที่ จ ะ

ถอดรหัสสัญญะได้ แต่ยังสามารถฟังเพลงและรับชม     
มิวสิควิดี โอรู้ เรื่องผู้สร้างสรรค์ เองจะยังคงต้องมีการ
ใช้สัญญะต่อไป ทั้งน้ี จากการศึกษาสามารถแบ่งรูปสัญญะ
และความหมายสัญญะที่พบในมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากล
ตามกลุ่มเพศ สามารถแสดงได้ดังภาพที่ 2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2 แสดงรูปสัญญะและความหมายสัญญะที่พบในมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากลตามกลุ่มเพศ 
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จากภาพที่ 2 แสดงให้เห็นว่า สัญญะที่ใช้ได้ใน
ทุกกลุ่มมาจากการที่กลุ่มคนรักเพศเดียวกัน (ชายรักชาย
และหญิงรักหญิง) และกลุ่มคนข้ามเพศ ได้มีการหยิบยืม
รูปสัญญะ/ความหมายสัญญะของกลุ่มคนรักต่างเพศที่มี
มาก่อน ที่เป็นความหมายสัญญะหมายถึงความรัก ความ
ผูกพัน การผูกมัด และการจากไป การปฏิเสธ การทิ้ง การ
ตัดความสัมพันธ์ อาทิ แหวน การจับมือกัน/การสะบัดมือ
ออกจากกัน เป็นต้น ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะรูปสัญญะ/ความ
หมายสัญญะของกลุ่มคนรักเพศเดียวกันและกลุ่มคนข้าม
เพศยังไม่ลงตัว และยังขาดการใช้อย่างแพร่หลายจนเป็น
แนวปฏิบัติ หรือเห็นพ้องต้องกันว่าเป็นสัญญะเฉพาะกลุ่ม 
(Consensus) ในความหมายน้ี  

สัญญะเฉพาะกลุ่มคนรักเพศเดียวกัน ชายรัก
ชาย พบสัญญะการจับมือกันอย่างแนบแน่นเปิดเผยในที่
สาธารณะ และสัญญะการจับบั้นท้าย ส่วนหญิงรักหญิง 
พบสัญญะการมีรอยสักคู่กัน การกอดกันโดยไม่สวมเสื้อผ้า 
และการประทับริมฝีปากกัน แทนความหมายถึงการ
แสดงออกถึงเพศวิถีของพวกเขา  

สัญญะเฉพาะกลุ่ มคนข้าม เพศ ได้แ ก่  การ
แต่งหน้า การไว้ผมยาว การผ่าตัดเสริมหน้าอก ให้ความ
หมายถึง ความเป็นผู้หญิง น่ันเอง  

ทั้งน้ีน าสัญญะมาแยกชุดสัญญะที่มีความหมาย
เหมือนกัน (Paradigmatic) ตามความหมาย “ความใคร่/
บทสังวาส” พบว่า กลุ่มคนรักต่างเพศ มีการน าเสนอ
เรื่องราวของความใคร่/บทสังวาส 2 สัญญะ ได้แก่ การลูบ

ไล้ล าตัว และข้อความในโทรศัพท์มือถือที่คุยกับคนอ่ืนที่
ไม่ใช่คนรักของตนเอง ส่วนกลุ่มคนรักเพศเดียวกัน  ทั้ง
ชายรักชายพบถึง 3 สัญญะ คือ การสบตากัน จับมือ/กอด
กันในที่สาธารณะ การช่วยเหลือด้านเงินทองให้กับคนรัก
ของตนเอง และการจับบั้นท้ายของตนเอง ส่วนหญิงรัก
หญิง พบ 4 สัญญะ ได้แก่ การสวมกอดกันของผู้หญิงสอง
คนจากทางด้านหลังและไม่ได้สวมเสื้อผ้าใด ๆ การจับมือ
แบบสอดน้ิวแนบแน่นของผู้หญิ ง 2 คน การประทับ     
ริมฝีปากกันของผู้หญิง 2 คน กลุ่มคนข้ามเพศ พบ 4 
สัญญะ ได้แก่ การแต่งหน้า การไว้ผมยาว และการผ่าตัด
เสริมหน้าอกของผู้หญิงข้ามเพศ และความรู้สึกอยาก
จุมพิตริมฝีปากขณะผู้หญิงข้ามเพศก าลังทาลิปสติกให้
ผู้หญิง  

สัญญะที่ เก่ียวกับ “บทอัศจรรย์” พบเพียง 2 
สัญญะเท่าน้ัน คือ สัญญะ “การน าจมูกมาถูไถกัน” โดย 
“จมูก” มีความหมายแทน “อวัยวะเพศชาย” การน าจมูก
มาถูกัน ถือเป็นบทอัศจรรย์ และการส าเร็จความใคร่
ออกมาเป็น “น้ าสลัด” ให้ความหมายแทน “น้ ากาม” 
โดยพบในมิวสิควิดีโอของกลุ่มคนข้ามเพศ (ผู้หญิงข้ามเพศ
กับผู้ชาย) และ สัญญะ “สามเหลี่ยมสองอันทับซ้อนกัน” 
ให้ความหมายถึง “การร่วมรักของหญิงรักหญิง” พบใน 
มิวสคิวิดีโอกลุ่มคนรักเพศเดียวกัน ส่วนกลุ่มคนรักต่างเพศ 
กลับพบว่า ไม่พบสัญญะที่สื่อความหมายถึงบทอัศจรรย์ได้
เลย ทั้งน้ีสามารถแสดงเปรียบเทียบกับบทอัศจรรย์ในอดีต
ได้ดังภาพที่ 3  
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ภาพที่ 3 แสดงสัญญะทางเพศและบทอัศจรรย์ในวรรณคดีและมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากล 
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จากผลการวิจัย แสดงให้ เห็นว่าไม่ได้ มีการ
ประยุกต์บทอัศจรรย์จากในวรรณคดีมาใช้ในมิวสิควิดีโอ
เลย แต่ได้มีการสร้างสรรค์บทอัศจรรย์ขึ้นมาใหม่ เหตุผล
เพราะมิวสิควิดีโอในปัจจุบันถูกบังคับให้สร้างสัญญะจาก
เน้ือร้องซ่ึงเป็น Intertextual (ตัวบทที่ 2)  สมัยก่อนการ
ใช้ภาษาในวรรณคดีจะมีการเปรียบเทียบด้วยการใช้
ถ้อยค าที่สละสลวย แต่เน้ือร้องในปัจจุบันไม่ได้เอ้ือต่อการ
น าบทอัศจรรย์มาถ่ายโยงให้เป็นภาพในมิวสิควิดีโออีก
ต่อไป อีกทั้งเพลงในปัจจุบันส่วนใหญ่เป็นเพลงความรักที่
ผิดหวัง ความรักมีปัญหา แอบรักหรือถูกทิ้ ง เป็นต้น 
เน้ือหาในมิวสิควิดีโอจึงน าเสนอในมุมมองของอารมณ์
เศร้า ว้าเหว่ ผิดหวัง ฯลฯ ฉากการมีเพศสัมพันธ์ไม่ว่าจะ
แบบบทสังวาส หรือ บทอัศจรรย์ จึงไม่ เก่ียวข้องกับ     
เน้ือเรื่องในมิวสิควิดีโอ แต่ทั้งน้ีทั้งน้ันยังคงมีการใช้สัญญะ
ในการให้ ความหมายใน เรื่อง อ่ื น  ๆ  เช่น  ค วามรั ก 
ความสัมพันธ์ ความเหงา เป็นต้น  

3. การน าความคิดที่ได้ไปปฏิบัติให้เกิดขึ้นจริง 
(Elaboration) แบ่งเป็น การคัดเลือกนักแสดง (Casting) 
การก าหนดสถานที่ ถ่ ายท า (Location) การถ่ายท า 
(Filming) การตัดต่อ (Editing) และ ผลงานมิวสิควิดีโอ 
(Music Video Master) 

ขั้นตอนการคัดเลือกนักแสดง (Casting) ซ่ึงจะ
มาจากกลุ่มเป้าหมายของนักร้อง และกลุ่มเป้าหมายของ
เพลง อาจแป็นบุลคลธรรมดาหรือบางครั้งอาจต้องใช้คนมี
ชื่อเสียงในวงการต่าง ๆ เช่น วงการบันเทิง วงการฟุตบอล 
ฯลฯ ที่มีเรื่องราวเป็นกระแสอยู่ในขณะน้ัน ซ่ึงถือว่าเป็น
ปัจจัยทางการตลาดเพื่อให้มิวสิควิดีโอถูกกล่าวถึงหรือเป็น
กระแสขึ้นมา 

ขั้นตอนต่อมาคือ “ขายไอเดีย” (Proposing Idea) 
เช่น น ารูปภาพนักแสดงไปให้เจ้าของค่ายเพลงดู หรืออาจน า
ภาพน่ิงมาใช้อ้างอิงเป็นแนวทาง (Mood and Tone) ที่หา
จากภาพยนตร์มาประกอบกัน ตัดเป็นภาพเคลื่อนไหว จากน้ัน
จึงวางเพลงท าเป็นมิวสิควิดีโอจ าลอง 1 ตัว ให้ลูกค้าดู หากได้
ภาพยนตร์หรือแหล่งอ้างอิงที่ดี ลูกค้าก็จะได้เห็นแนวทางของ
มิวสิควิดีโอที่ผู้สร้างสรรค์มิวสิควิดีโอต้องการน าเสนอที่จะ
ส่งผลต่อการก าหนดสถานที่  (Location) ที่ใช้ในการถ่ายท า
เพื่อให้สอดคล้องกันต่อไป 

ขั้นตอนการถ่ายท ามิวสิค วิดีโอ (Filming) มี
ค าศัพท์เรียกกว่า “ออกกอง” ผู้สร้างสรรค์มิวสิควิดีโอจะ
เป็นผู้ก ากับให้งานออกมาตามสิ่งที่เขาคิดไว้ แต่เทคนิค
และระยะเวลาของการถ่ายท าขึ้นอยู่กับรูปแบบ (Style) 
ของแต่ละบุคคล เช่น ผู้สร้างสรรค์บางท่านเน้นที่บทบาท
การแสดง (Acting) บางท่านเน้นการสื่อความหมายใน
ภาพรวม เป็นต้น 

 ขั้นตอนต่อมาคือการตัดต่อ (Editing) จะเกิดขึ้น
หลังจากถ่ายท าเสร็จเรียบร้อยแล้ว ผู้สร้างสรรค์มิวสิค  
วิดีโอจะเป็นผู้คุมและคัดเลือกภาพในการตัดต่อด้วยตนเอง 
จากแหล่งภาพเคลื่อนไหว (Video Footage) ที่ถ่ายเผื่อไว้
หลากหลายแบบ ทั้งน้ีส่งผลให้เม่ือตัดต่อเสร็จบางฉากอาจ
ไม่ได้ออกมาเหมือนที่คิดสร้างสรรค์วางแผนไว้ในตอนแรก
และขั้นตอนสุดท้ายคือท าเป็นต้นฉบับมิวสิควิดีโอ (Music 
Video Master) พร้อมน าออกสู่สายตาผู้ชมต่อไปทั้งน้ี
สามารถสรุปกระบวนการสร้างสรรค์และผลิตมิวสิควิดีโอ
เพลงไทยสากลได้ดังภาพที่ 4 
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ภาพที่ 4 ภาพน าเสนอข้อมูลกระบวนการสร้างสรรค์สัญญะทางเพศและบทอัศจรรย์ในมิวสิควิดีโอเพลงไทยสากล 
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